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AMIC: 45 anos de investigacion social de la Comunicacion'en Mexico
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La investigacion formal de la comunicacién comercial o
estudios de mercado surgié en México 1947 para
evaluar el lanzamiento del primer detergente en
nuestro pais. Asi, los estudios de mercado
emergieron como una herramienta que utiliza métodos
cientificos y prdcticos para recopilar datos que se
analizan e interpretan con el fin que las empresas
puedan mejorar su proceso de toma de decisiones en
la produccion y venta de sus productos.

El origen

Sin embargo, la investigacion y organizacion de la comunicacion social en nuestro pais nacio
propiamente en 1979 cuando se fundd la Asociacion Mexicana de Investigadores de la
Comunicacion (AMIC). Dicho alumbramiento se debid, entre otros, a los siguientes tres factores:



Por una parte, por la necesidad de contar en el &mbito académico con un espacio de reflexion
y analisis critico propio sobre el papel que jugaban los medios de difusién y su impacto sobre la
poblacién en la Republica.

Por otra parte, debido a que era indispensable construir un angulo diferente de pensamiento
para enfrentar con una respuesta distinta a las corrientes de pensamiento funcionalistas y
estructuralistas que predominaban en el examen de la comunicacion en México y América
Latina en la década de los 80s, y se habian enquistado ideol6gicamente en las escuelas de
comunicacion nacionales.

Finalmente, ante la presencia de un largo régimen de
dominacion de partido hegemdnico que limitaba la
pluralidad de voces en el dmbito medidtico, la AMIC
respondic creando un nuevo territorio universitario
reflexivo para fomentar el estudio riguroso de los
medios de comunicacion, compartir sus hallazgos,
discutir enfoques tedricos y metodolégicos y contribuir
al fortalecimiento de la investigacién académica en una
sociedad que experimentaba una creciente demanda
de apertura politica y democratizacion de la
informacion.

De esta forma, los cambios politicos, sociales y econdmicos que caracterizaron el desarrollo de
la region, incluidos los movimientos sociales en México y las dictaduras en América Latina que
controlaban los medios de comunicacién para sofocar el disenso, marcaron el contexto en el
cual AMIC fue constituida. Dicho contexto influyé profundamente en las caracteristicas de la
Asociacion desde sus origenes hasta su consolidacién como una plataforma vital para potenciar
la investigacion académica en comunicacion.

Por ello, al cumplir 45 afios de vida, ahora es necesario realizar un balance sobre los logros
alcanzados por la AMIC y los desafios a los que se enfrentara en el futuro para impulsar el
desarrollo de la investigacidn en comunicacion social en México.




Los avances

Son muchas las conquistas alcanzadas por la AMIC a lo largo de cuatro décadas y media de
existencia, pero algunas de las principales fueron las ocho siguientes:

1.- Después de un largo y enorme esfuerzo de organizacion y trabajo la estructura institucional
de AMIC se consolidé como una plataforma para la integracion y difusion de la investigacion de
la comunicacion en México pues paso de aproximadamente 25 personas que la fundaron el
1979 a méas de 400 miembros que la constituyen ahora.

2.- La Asociacién se convirtio en un motor clave en la promocién de la investigacion rigurosa,
diversificada y critica sobre los medios de comunicacion, adaptandose paulatinamente a los
cambios tecnoldgicos y sociales que han brotado intensamente en el nuevo tercer milenio.

3.- Impulsé constantemente un enfoque critico sobre los procesos de comunicacién colectiva y
las estructuras de poder que los controlan, convirtiendo la democratizacion de la informacion en
uno de sus objetivos centrales.

4.- Una de las principales aportaciones de AMIC fue la creacion de diversos espacios de didlogo
académico, nacionales, regionales e internacionales, como fueron congresos anuales, mesas
de trabajo y seminarios, webinars, exposiciones por zoom, reuniones especiales, etc. que
permitieron el intercambio de ideas entre estudiosos de distintas disciplinas, fomentando la
colaboracion con universidades y centros de investigacion, tanto a nivel local como mundial.

5.- La organizacién jug6 un papel crucial en el ambito publico al convertirse en un referente en
la discusién de politicas de comunicacion en la Republica mexicana. Su participacion en la
elaboracion de la Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusion, la reflexion sobre el
derecho a la informacién, los cuestionamientos sobre la Ley de Transparencia y Protecciéon de
Datos, las aportaciones sobre los derechos de las audiencias, el impulso a los Consejos
Ciudadanos de Comunicacion, el examen de las politicas de comunicacién feministas, etc. son
ejemplos destacados de cdmo la investigacion académica puede influir en la creacién de marcos
regulatorios que promuevan la pluralidad mediatica, la participacion civil y las garantias de los
publicos.

6.- La Asociacion defendié consistentemente la necesidad de regular la concentracién de los
medios en manos de grandes corporaciones, como Televisa y TV Azteca que, durante afios,
controlaron gran parte del espectro informativo en México.

7.- Estableci6 alianzas con otras asociaciones importantes como fueron la Asociacién
Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacién (ALAIC), la Federacion
Latinoamericana de Facultades de Comunicacion Social (FELAFACS), Ia International
Association for Media and Communication Research (JAMCR) el Centro Internacional de
Estudios Superiores de Comunicacion para América Latina (CIESPAL), entre otras, que
facilitaron el didlogo y la colaboracion entre investigadores de toda América Latina y otras partes
del mundo. Estas redes de colaboracion han sido fundamentales para la internacionalizacion de
la investigacion mexicana y para la creacion de proyectos transnacionales en el estudio de la
comunicacion.

8.- La AMIC jugd un rol importante en la promocién de la ética en las dindmicas de comunicacion
y en lainvestigacion de la comunicacion, enfatizando la importancia de la responsabilidad social,
el cultivo del conocimiento objetivo contra los intereses manipuladores, la infodemia y la verdad
en la produccién del conocimiento cientifico.



Hacia el futuro

Finalmente, por todo ello y otras aportaciones muy relevantes que ha conquistado, durante casi
medio siglo es fundamental que la AMIC continte fortaleciéndose y expandiéndose en el
territorio nacional, pues su accién metddica, analitica y vision critica sobre los procesos de
comunicacion humana contribuye sustantivamente a equilibrar y a orientar el rumbo que
toma nuestra sociedad altamente mediatizada y cibernetizada en el siglo XXI.

*Revista Telemundo, No. 199, Afio 33, Seccién Colaboraciones, Primera Revista Especializada en Cine, Video
y Television, Creatividad en Imagen S.A. de C.V, Ciudad de México, México, octubre — noviembre 2024, pagina
39, Ciudad de México. https://www.revistapantalla.com/digital/revistal99.php
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