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El proceso de transformación moderna que ha
experimentado México desde 1992, en particu-
lar, con los preparativos que se han realizado
para consolidar el Tratado de Libre Comercio
con Estados Unidos y Canadá, es-
tán produciendo profundos cambios
en las estructuras económicas, polí-
ticas, sociales, agrícolas, tecnológi-
cas, mentales, legales, etc., de nues-
tro país. Estas, a su vez están mo-
dificando los sistemas de vida, or-
ganización, trabajo, educación, pro-
ducción, competencia, etc. de la po-
blación nacional.
Ante esta realidad pensamos, que
por la irresponsabilidad que se mos-
tró al no planificar el uso de los me-
dios electrónicos en las últimas 3 décadas, la
falta de voluntad política para formar desde los
canales masivos una cultura para el desarrollo,
la debilidad de los gobiernos poscardenistas para
defender la cultura nacional, y la complicidad de
las autoridades públicas ante la penetración del
proyecto transnacional en el terreno psíquico;
hoy el Estado Mexicano ha perdido un enorme
terreno para formar, a través de las industrias
electrónicas, un fuerte nacionalismo, una sólida
identidad y cohesión nacional que sirvieran como
punto de despegue para el proyecto de creci-
miento interno.

Vinculando este horizonte con los medios de
comunicación, encontramos que aunque en térmi-
nos de hechos (no de discurso) los medios de
información y en particular la televisión se encuen-
tran todavía muy desfasados del proyecto
modernizador, pues éste se ha dado ampliamente
en el campo económico normativo, un poco en el
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político - cultural y casi nada en el terreno
comunicativo; sabemos que para el modelo de
desarrollo neoliberal se pueda realizar en México,
es indispensable la presencia de nuevas condicio-

nes legales, productivas, tecnológicas,
laborales, jurídicas, etc., pero además
exige la presencia insustituíble de una
nueva conciencia masiva neo liberal
que respalde y afiance las acciones
anteriores. Dicha conciencia intentará
producir, a través de los medios elec-
trónicos de comunicación, las condi-
ciones subjetivas necesarias para el
funcionamiento de nuestra sociedad
dentro de las nuevas relaciones com-
petitivas del mercado mundial.

Podemos decir que sobre las ba-
ses del primer sincretismo cultu ral que realizó Méxi-
co en el siglo XX con la sociedad norteamericana
después de la Segunda Guerra Mundial, ahora
iniciamos otros segundo sincretismo con la cultura
norteamericana a partir de la formación del Tratado
de Libre Comercio y la presencia intensiva de la
ideología de la modernidad en nuestra sociedad. Es
decir, con la incorporación de nuestra sociedad a
los procesos de globalización internacional no co-
mienza la penetración cultural, la pérdida de iden-
tidad ,nacional y la instauración de los principios
capitalistas en el campo de nuestra conciencia
colectiva; pero sí se inicia a través de las industrias
culturales, y en particular de la televisión, una nueva
fase acelerada de inversión de valores nacionales
mediante la circulación de nuevas ideologías para
apuntalar el fortalecimiento del sistema productivo
y la distribución desregulada de mercancías que
exige el moderno programa de crecimiento neoliberal
que ha elegido seguir el sector cúpula del Estado
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Mexicano para las próximas décadas.
Así, proyectando sobre el campo de la concien-

cia colectiva las determinantes estructurales que
gradualmente impondrá el nuevo programa de cre-
cimiento nacional, catalizado porel Tratado Trilateral
de Libre Comercio observamos que la moderna
subjetividad que producirán los medios electróni-
cos en el futuro estará caracterizada, en parte, por
fomentar el individualismo por sobre las relaciones
solidarias.

Es por ello que, considerando el retiro progresi-
vo del modelo público de televisión en el país y de
los proyectos culturales de asistencia social, cree-
mos que ante la anexión cada vez más acelerada
de nuestra sociedad a las leyes culturales del
mercado internacional que se está dando a través
de nuestra vinculación al Sistema General de Aran-
celes y Comercio (GATI) , de la apertura a los
países de la Cuencia del Pacífico, de la integración
muy dinámica a la economía norteamericana y
canadiense a través de la firma del "Tratado de
Libre Comercio" y de la relación con el nuevo
Mercado Común Europeo para 1992; si el Estado
Mexicano no construye un proyecto cultural nacio-
nal crecientemente más sólido, a través del empleo
racional de los medios de comunicación electróni-
cos, y en particular de la televisión, estará cavando
su propia tumba, de forma cada vez más profunda.
Esto, debido a que permitirá que se destruyan en la
conciencia de la población las bases mentales que
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requiere mantener para existir como Estado Nacio-
nal.

Pensamos que la única forma de saltar
sanamente hacia la modernidad que nos impone la
dinámica de evolución mundial es asimilar el cam-
bio desde los marcos del conocimiento profundo de
nuestra cultura y no desde los seductores espejis-
mos modernizantes que en el campo del desarrollo
se esfuerzan por porponernos los países avanza-
dos y nuestras elites nacionales para fortalecer su
estructura de hegemonía y de acumulación mate-
rial.

Sin embargo, no obstante la inminencia del
panorama anterior, hasta el momento el Estado y
las instituciones privadas nacionales, no han anali-
zado el impacto que tendrá el Tratado de Libre
Comercio sobre la cultura y los medios de comuni-
cación mexicanos. Es por ello, que consideramos
urgente que se realize un estudio exploratorio que
analice esta delicada situación y plantee diversas
alternativas de acción de los que debe realizar el
Estado y la sociedad civil para encarar maduramente
esta realidad.
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