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Panel 1

Tema: Comunicacién y Libre Comercio: desafios
latinoamericanos

"LOS MEDIOS DE COMUNICACION ANTE EL TRATADO DE LIBRE
COMERCIO"

Prof.Dr. Javier Esteinou Madrid (*)

El proceso de transformacidén moderna que ha-
experimentado México desde 1992, en particular, con los
preparativos que se han realizado para consolidar el Tratado
de Libre Comercio con Estados Unidos y Canad&, estén
produciendo cambios en las estructuras econbémicas,
politicas, sociales, agricolas, tecnoldgicas, mentales,
legales, etc., de nuestro pais. Estas, a su vez estéan
modificando los sistemas de vida, organizacién, trabajo,
educacién, produccidén, competencia, etc. de la poblacidn
nacional.

Es por ello, que frente a este reciente panorama
histérico de formacién de nuevas zonas hegembébnicas, creemos
que es central y urgente preguntarnos ¢Si con el proceso de
industrializacién que se generdé con la substitucién de
importaciones de 1930 en adelante, la estructura cultural de
la sociedad mexicana fue transformada rapidamente por radio
Y televisién para crear una mentalidad consumista,
desparticipativa, y wuna erosién de nuestra identidad
nacional; ‘ahora, qué nos sucederd espiritualmente como
sociedad y como individuos al entrar a la fase de

(*) Universidad Auténoma Metropolitana Unidad Xochimilco,
Divisidn de Ciencias Sociales y Humanidades - Departamento y

Comunicacién, Calzada del Hueso vy Canal Nacional, Coyocan,
México 23, D.F.
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integracién mundial y wvincularnos de forma acelerada al
mercado internacional sin planificar el uso de nuestros
medios de comunicacidén?. i{Qué acontecera con nuestras
estructuras de pénsamiento y sentimentos cuando el pais vive
una etapa de retroceso cultural, de pérdida de memoria
hist6rica y de inmadurez cerebral; y ahora, con el Tratado
de Libre Comercio, se incrementara la saturaciébn ideolégica
de nuestra base cultural por medio de la accidén de las redes
de televisidén y del complejo del video de los nuevos bloques
comerciales que actuardn sobre nuestra sociedad? ¢Coémo
conservar el proyecto cultural independiente del Estado
Nacién Mexicano en una atmésfera de creciente globalizacién
comunicativa, de apertura de fronteras mentales y de
formacidén de culturas supranacionales? <{Qué va a ganar y qué
va a pefder culturalmente México con la firma del Tratado de
Libre Comercio con Estados Unidos y Canada? <JQué tanto la
nueva estructura cultural e informativa que estad creando la
modernidad, sirve para que nuestra sociedad verdaderamente
se desarrolle y crezca material y espiritualmente? Qué
aspectos de la cultura nacional si deben ser negociados y
cudles no ante el Acuerdo Trilateral de Libre Comercio?

De aqui, la necesidad urgente de reflexionar sobre
nuestra cultura y la accién de los medios de comunicacién,
para conservar su esencia nacional dentro de la dinédmica de
acelerado cambio modernizador que vive el pais; pues el
proceso de la globalizacién mundial nos lleva a la creacidn
de un nuevo orden cultural que modificard los contenidos y
las fronteras ideoldégicas de los actuales Estados
nacionales. De lo contrario, el alma cultural de nuestra
sociedad correrd el gran riesgo de quedar sepultada por 1los
nuevos espejismos de la modernidad y sus derivados
simbdlicos parasitarios de ésta nueva fase del desarrollo de
la sociedad capitalista internacional.

De aqui, 1la importancia estratégica de reactivar
prioritariamente el liderazgo del Estado desde su avanzada

cultural y no desde las simples trincheras econdémicas



tradicionales que lo que hacen es subordinar la vocacién de
expasidén universal del espiritu nacional a las necesidades
conyunturales de reproduccién del capital. No podemos
olvidar que no hay Nacién que se desarrolle que no tenga una
conciencia nacional fuerte y en ese sentido detras del
nacionalismo mexicano hoy existe wun debilitamiento del
orgullo y de la conciencia nacional.

Pensamos que la unica forma de saltar sanamente hacia
la modernidad que nos impone la dindmica de evolucidn
mundial es asimilar el cambio desde 1los marcos del
conocimiento profundo de nuestra cultura y no desde 1los

seductores espejismos modernizantes que en el campo del
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desarrollo se esfuerzan por proponernos los paises avanzados.

Yy nuestras élites nacionales para fortalecer su estructura
de hégemonia y de acumulacidén material.

Sin embargo, no. obstante la inminencia del panorama
anterior, hasta el momento el Estado y las instituciones
privadas nacionales, no han analizado el impacto que tendra
el Tratado de Libre Comercio sobre la cultura y los medios
de comunicacidén mexicanos. Es por ello, que consideramos
urgente que se realize un estudio exploratorio que analice
esta situacidn y plante diversas alternativas de accidén de
lo que debe realizar el Estado y la sociedad civil para

encarar maduramente esta realidad.





