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PRESENTACTIDON.
El "Disefo Curricular de la Carrera del Licenciado en Ciencias y Técnicas de la Comunicaci6u",
constituye la conclusidn de una serie de intentos por concretar en comGn acuerdo, autoridad b en
tes y alumnos de la FACYTC, un proyecto que unificara y orientara la formacidn académica de| ( S (1)

nal de la comunicacibn.

La amplitud de espacios que en la pradctica diaria, requieren del comunicador social | B0
nal, representaba el principal obstdculo para delimitar el perfil profesional, que en el ca~o il e
proyecto, se convirti6 en su principal sustento, al justificar la necesidad de un profesiona ' Y
res niveles de preparacifn.

Representa el esfuerzo invaluable de los docentes mencionados en el apartado de "el. I}
y "Colaboraci6n especial de", quienes con un interés genuinamente académico, donaron su tiempo. snys
periencias, sus conocimientos, sus esperanzas, expectativas e ideas, en aras de cohesionar | Al idarl,

identidad y pertinencia en la formaci6n del comunicador social.



I.-FPUNDAMENTACTION

1.- INTRODUCCION.

Para fundamentar los cambios que requiere la ensefianza de la comunicacibn, se recurriii
de consideraciones como son: el mismo concepto de la educacidén, los principios curriculares
proceso de planeaci6n sistemdtica hacia fines especificos, los ajustes que ha observado el plan
de la carrera de la licenciatura en Ciencias y Técnicas de la Comunicaci6bn de Ia Universidad V:
el objeto de estudio de la carrera, su compromiso social y las necesidades detectadas a trave
dio efectuado a estudiantes, egresados en ejercicio y a empleadores.

Mediante estos elementos se aclara, argumenta y plasma por escrito, la situacibn que un
mente la comunicacibn como prdctica profesional, frente a los requerimientos de los medios de
las necesidades sociales, a su compromiso con la ciencia y al desarrollo de su propio objetn o

Estos sefialamientos son la base para plantear un proyecto académico unificado que qule

de la comunicacibn en la Universidad Veracruzana y centre hacia fines comunes las acciones educ,
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2.- JUSTIFICACION.

En primer lugar es necesario aclarar el concepto de educacibn que ha de orientar la formaci n i
fesional de la comunicacifn, con este fin se ha concebido a la educacibfn, como un proceso de forma it
lectual y afectiva, que adopta las conquistas cientificas acumuladas, esa accibn formativa impli: nbors
flexibén y conocimiento de la realidad, conciencia social e hist6rica. Este hecho es un fenfmeno sarial que e
be responder a los intereses y necesidades de la sociedad en que estad inmersa, debiendo ser crific; e
formadora de la realidad a la vez que promueva el desarrollo de las capacidades del individuo.

Desde esta perspectiva se reafirma al hombre como sujeto histbérico y social, productor dr « ra,
por to que la educacidn como producto cultural es dindmica, temporal y trascendente a la vez, ello up A @
una permanente revisidén de los planteamientos que han de guiar las acciones educativas y sus coniain ' r

vés de 1o que actualmente se denomina planeacibn curricular.

El curriculum representa el proyecto académico por medio del cual se han de conjugar, I: casidad
e intereses sociales, los fines de la ensefianza, asi como las politicas académicas y educativas que deivrning

el sistema educativo nacional.

El curriculum es reflejo de la realidad educativa, en &l confluyen mOltiples factores, o 0 4qu
claridad y lIa coherencia son requisitos indispensables, tanto para su operativizacibn como para i evalua-
cibn racional que permita llevar a efecto un proceso integral, en el que hombre-sociedad y cienc: 4] 10
nan para alcanzar los mas altos ideales de la humanidad.

Dentro de la planeacidn educativa, el curriculum representa el nivel més completo, orden 0
desarrollado hasta hoy, la enseflanza formal debe tenerlo como guia y apoyo para el desarrollo de -~ ICi0
nes.

Si bien es cierto que existen diversas criticas en contra del curriculum, su teorfia y ut dail s o3
firman y consolidan con el tiempo, ademds de que no se puede negar el hecho de que la educacidn o< un proce
so racional, intencional y deliberado.



La carrera de licenciado en Ciencias y Técnicas de la Comunicacibn de la Universidad Veravrrusana, ha
carecido de planeaci6én curricular, tradicionalmente se han manejado listados de materias que cCons e
nal Plan de Estudios", mismo que ha presentado de 1954 a 1979 dieciseis modificaciones que no cofniji@nen o

plicaci6n de algGn proceso de andlisis (se anexan como muestra seis planes).

Mediante un andlisis de la congruencia interna del actual plan de estudios, se puede sernaia 19 en
tré en vigencia oficialmente en el afno de 1977, fecha en la que también y como producto del cambio de plan
de estudios, la Facultad de Periodismo, adquiere el nombre de la Facultad de Ciencias y Técnicas dr ia mi
nicacién de la Universidad Veracruzana.

Pero de 1977 a 1979 sufre cambios, que no son justificados, ni aclarados en acta alguna o voaEn

gtn cuerpo colegiado, desde el afio de 1979 el plan permanece sin variaciones, es el que en la arc rdad se

esty desarrollando y se observa que:

- Lo que se denomina plan de estudios es un listado de materias, de las que no existen programas nliciales
ni unificados por acaddmias o grupos de profesores que imparten la misma asignatura, cada cateodraiy 0
see su propia guia o programa para impartir su materia, la vinculacibn horizontal y vertical no ¢ e,

posee un eje integrador que articule las diversas cdtedras que se imparten.

Se justific6é por el hecho de que el plan anterior no permitfa un cabal conocimiento de las cienci te |
comunicacién social y de las diversas técnicas de comunicaci6n masiva. El nGmero de materias vy 1a cosiiloA
ci6n de las mismas en horas a la semana era denso. El acelerado avance de las innovaciones te: v Y
1as diversas teorfas de la comunicaci6n obligaron a dar un nuevo enfoque al plan para evitar ia formaciOn
de "artesanos de la noticia" o técnicos en difusidn desprovistos de una formacibn sociocultur mplia. -

a el

Por el contrario, la necesidad de integrar comunicadores sociales que con una actitud de crit;
papel que juegan los medios de comunicacién en la sociedad, contribuyeron no s6lo a depurarlos nante
a los contenidos que transmite, sino ademds convirtieran la actividad del comunicador social o i
constante lucha por la promocidén social y el mejoramiento integral de la sociedad, en especial g clase

social econ6micamente marginada.



Su sustento ideolégico se sintetiza afirmando que "el comunicador social que se pretende formar. iprende
ré la importancia que tiene el manejar contenidos gque no son sino el reflejo de la ideologlia de ia clase
utilizados en forma generalizada como instrumentos de la manipulaci6n politica o de la propaganda mis abys

ta, y de igual modo, como armas de control social y de consumo sin sentido".
Tiene como objetivos generales:

A).~ Formar comunicadores sociales que con una visidén critica del mundo, contribuyan con su Lrabajo en sa
ciedad no sblo a conocerla, interpretarla, sino a lograr cambios indispensables en benef) e ias ma
yorias no privilegiadas.

B).- Formar comunicadores sociales con los conocimientos necesarios de las técnicas de difusifin masiva, pa
ra que entiendan el rol de comunicador social y puedan desempefiarse profesionalmente en los wedios e

comunicacifn social.

C).- Formar comunicadores sociales con los conocimientos necesarios para investigar el fenbOmeno de 14 coui
nicacibén social, y aportar nuevas ideas en torno a los métodos tradicionales de investiaacidn cmplinras
que sean mé&s acordes con nuestra realidad social mexicana-latinoamericana.

Como se menciond antes fu® dificil definir el grado de continuidad, secuencia e integracidn, da: i arer
cia de programas o guias unificadas, entre los catedrdticos que imparten la misma materia, pero ¢ a1 )
servaciones fundamentales que pudieron hacerse en algunos casos con base en programas, en otros (o0 guias ¢
incluso con notas tomadas por estudiantes, se encontrd que:

La materia de L6gica I y Lb6gica Il en el primeroc y segundo semestre, en algunos casos mantienen secvencia,
y en otros, repiten contenidos y se encuentran poco relacionadas con la carrera; al mismo tiempo, <o dele
t6 que los alumnos que ya cursaron el nuevo plan de bachillerato ya estudiaron légica aplicada = invesi
gacién.

En Filosoffa I y Filosoffa Il {segundo y tercer semestre), se encontrd secuencia entre los do« ¢ 0%: Sin
embargo, son repetitivos de los cursos recibidos en bachillerato.

En Sociologfa I y Sociologfa Il (primero y segundo semestre), los contenidos son también repefitivos dei ha

chillerato, y no manifiestan vinculacién con la carrera en cuanto a la forma en que son imparii



En cuanto a teorfa del tenguaje I (primer semestre), varios de sus contenidos se han visto en el
y, s6lo en algunos casos, mantiene cierta secuencia con Teorfa del Lenguaje II (segundo semesftr ¥ i
parte, existe una desvinculacion con semidtica I (sexto semestre), pues pierde continuidad duranic fres semes
tres y secuencia; asimismo, Semi6tica I, no siempre tiene relacién con Semi6tica II {séptimo semosire).
Por lo que se refiere a Teoria de la Comunicaci6n I, (primer semestre}, se manejan contenidos que ya fTuern
analizados en e}l bachillerato pero ademdas, no tiene vinculacién con Teorfa de la Comumicacidn LI (~vyunaoe
mestre), ni con la materia Proceso y Efectos de la Comunicaci6n (tercer semestre), inclusive, &sia nilima.
tiene contenidos similares a los que se llevan en Estructuras Sociales y Comunicaci6n I y II (te y cuar

b ia =

to semestres), éstas Gltimas materias si tienen secuencia.

Los Talleres de Redaccién I, II y III, tienen contenidos repetitivos sin encontrar secuencia entrs ios, 1n
cluso, en algunos contenidos se detectd contradicciones. (En los enfoques sobre estilos periocdisiicas S b
tructura), por otro lado, existe un desfasamiento, pues en el cuarto semestre "se pierde"” la materia. para
continuar en Introduccibn al Periodismo (quinto semestre), materia que aborda tebricamente conr G
la practica ya fueron aplicados en los Talleres de Redaccién.

En Teoria y Practica de Redaccibn de Noticias para Medios Impresos y Audiovisuales I y Il (se¢

mestres), mencién Medios Impresos, no existe secuencia ni homogeneidad en los cursos.

Tipografia y Diagramado I, Teorfa y Prdctica de la Tipografia y Tipografia y Diagramado kil, (sexto sEptimo
y octavo semestres), respectivamente, no se observa secuencia en los contenidos y en algunos casos o0 repel

-

tivos para estas materias de la mencibn de Medios Impresos.
Por lo que toca a Editorialismo (séptimo semestre, mencién Impresos), mantiene relacibn en Elics bica
periodismo; sin embargo, en algunos casos se repiten contenidos relativos a algunos cursos de maleyias 0@

daccibn.
La materia Fotoperiodismo {octavo semestre, Mencifn Impresos), estd desfasada de la materia Té de 0

tografia, pues pierde la secuencia en dos semestres.
Taller de Periodismo (octavo semestre, medios Impresos), resulta repetitivo su contenido por cuan 1 Cnres

anteriores.



En Inglés I, 11, III y IV {(primero, segundo, tercero y cuarto semestres), en algunos casos si o~ secien
cia; sin embargo, en el contenido de los cursos existe repeticién de lo comprendido en el bar

Historia de la Cultura {(optativa, primer semestre), estd enfocada la mayor parte de las veces

Universal y, de é&sta manera, resulta repetitivo de lo visto en niveles anteriores.

Seminario de Historia Contempordnea I (tercer semestre), est§ desfasada de la anterior, pues - ] Y
te un semestre {en el cuarto semestre), en algunos casos no mantiene continuidad.

En tanto que en Historia de los Medios de Comunicaci6n, se enfoca hacia el aspecto historiografico v, toal
gunos casos hacia la Redaccidn.

Por otro lado, en guinto semestre se encuentra Los Medios de Comunicacibn en México, la cual rep: cnnten
dos de la asignatura anteriormente citada.

Posteriormente (en el octavo semestre), estd& la materia de Seminario de Historia Contempordnea a que e
encuentra desvinculada pues pierde continuidad con los cursos anteriores de Historia, ademas, < A al

ma se remonta a hechos histOricos vistos en pniveles anteriores.

Técnica de Dibujo de Carteles (optativa, segundo semestre), es de tipo tefrica y poco relacionade con fd ¢
rrera. Ademds que se encuentra desfasada de Introduccib6n a las Relaciones Plblicas y Publicidad (quinio 5o
mestre), de Teorfa y Préctica de la Publicidad I (sexto semestre, mencibén Relaciones PGblicas) e pie
de continuidad durante tres semestres. Sin embargo, ésta Gltima, si mantiene secuencia en ﬂ%ﬁulwr (AS0% COMn-
Teorfa y Préctica de la Publicidad II (séptimo semestre, mencifn Relaciones Pfblicas}), pero aluunr LY
contenidos del primer curso se repiten en Mercadotécnia e Investigacién de Mercados (octavo semesive. Men
cién Relaciones PGblicas)}, por otro lado se encontré Psicologfa de la Publicidad, (octavo semesiio, iencitn
Relaciones PGiblicas) ésta materia también presenta incongruencias, pues primero estudian Teoria Practica -
de la Publicidad y, posteriormente, se analiza el comportamiento del consumidor en Psiceologfia de 1a PPuolici
dad.

En Psicologia Social (séptimo semestre), se repiten algunos contenidos que ya fueron vistos en @i baciiiierg
to; ademés, que no presenta secuencia con Psicologia de la Comunicacibén {(octavo semestre), pero reda
ciona con Psicologia de la Publicidad (octavo semestre, Mencibn Relaciones PGblicas).



e

Arte y Literatura (segundo semestre, optativa), tiene contenidos repetitivos del bachillerato

Antropologfa Social (primer semestre, optativa), tiene contenidos que se repiten en Estructura ales vy
Sociologfa.

Economfa I, Il y III (tercero, cuarto y quinto semestre, respectivamente), mantienen secuencia VO
no estén enfocados a la carrera y estdn desfasados¢ﬂe Mercadotécnia (octavo semestre, mencifin ; # -
blicas}).

Investigacibn en las Ciencias Sociales I y Il (tercero y cuarto semestres) son materias que ob !
cién de contenidos de lo visto en bachillerato. Asimismo, reuslta incongruente su relacibn con favesiiy On
de las Ciencias Sociales de la Comunicaci6bn y Taller de la misma (quinto semestre) puél en &stan ~o rnvaden
terrenos de Semi6tica Il (séptimo semestre) y aborda contenidos de Opini6n PGblica (séptimo ser ).

Teorfa del Estado {cuarto semestre), en algunos cursos se repiten contenidos de Sociclogfa, minon 5 ue,  ej
otros se enfoca m&s hacia el aspecto juridico, sin embargo, en los dos enfoques hay repeticidn do Temas e i
chillerato de igual manera se da con Derecho Constitucional (quinto semestre), donde se enconi; e exjpsle
repeticién del material gque ha sido visto en la preparatoria, pero si tiene secuencia con la ma v Hédgame
Legal de los Medios de Comunicacidn en México (sexto semestre), que se justifica y mantiene relar: S IRNTRRT
con Etica y Critica en Periodismo (sexto semestre, mencifn Impresos), la cual a su turno, manl SO LB
pero se imparte desde diferentes enfoques.

Introducci6ébn a las Relaciones Pablicas y Publicidad {quinto semestre), Teorfa y Practica de Re
cas I y II, y taller de Relaciones Pblicas (sexto semestre, séptimo y octavo respectivamenle. 1O He
ciones PGblicas), no mantienen secuencia entre si, y en algunos casos se repiten contenidos.

Técnicas de Fotografia (sexto semestre), y Fotograffa Especializada {octavo semestre, mencibGn Aucionvisual: i
son materias que en algunos casos mantienen secuencia, por otro lado, en Teorfa y Practica de [oiouraiza y v
bujo Publicitario (séptimo semestre, mencibén Relaciones PlGblicas), se encontrd incongruencia en sus conie

dos y tiene poca relaci6n, en algunos casos, con las materias de Publicidad.
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Introduccidn a las Relaciones Pablicas y Publicidad, Teorfa y Préctica de la Publicidad I y | a,

y séptimo semestres, respectivamente), mantienen secuencia en algunos casos, pero en otros se boooner
dos, incluso Introducci6bn a las Relaciones PGblicas y Publicidad, en lagunos casos s6lo se 1mpart nienidr
de Relaciones PGblicas omitiendo la Publicidad. Por otro lado se observd, un desfasamiento en |a- Lo
mencionadas anteriormente, pues es hasta el octavo semestre donde se imparte Psicologla de la 1i
Mientras tanto, en Introduccién a los Medios Audiovisuales {quinto semestre), se encuenira por. Vi1 €OV
las demis materias de dicha drea, pero en Teorfa y Préctica de Televisién I y 1, Teoria y ¥ Ratiu
I y Il y Taller de Medios Audiovisuales {sexto, séptimo y octavo semestre, respectivamente} prec AN Secuen
cia. Sin embargo, en Teoria y Prdctica de Cine I y II, se observan ciertas incongruencias. Adm b Muisc:
lizaci6én y Programacidn Musical (octavo semestre, mencitn Audiovisuales), se encuentra desfasad ‘E S
mestres anteriores se imparti6é televisi6én, radio y cine.

Psicologfa Social (séptimo semestre), repite algunos contenidos que ya fueron vistos en hachille n, adems
que no presenta secuencia con Psicologia de la Comunicacién (octavo semestre), pero si tiene bk
Psicologfa de la Publicidad (octavo semestre, mencibén Relaciones Publicas).

Seminario de T®sis (octavo semestre), mantiene relacibn con la carrera pero su denominacibn y piante: te
como asignatura, no tiene relacibn con las diversas modalidades de titulaci6n para la obtencifin del or
las que la tésis ya es sblo una modalidad més.

Teorfa y Préctica de la Administraci6n Personal (sexto semestre, mencibn Relaciones Pablicas}, manifies a
gunas incongruencias pues en varios casos maneja temas similares a los que imparten en Relacinn . bica
en Régimen Legal de los Medios de Comunicacién.

Opinidn Pablica {séptimo semestre), aborda en algunos casos temas similares a Proceso y Efectos ia o
cacién (tercer semestre).

Finalmente, el estudio de mercado demostr6 que un programa de estudio separado por menciones ¢ el

ofrece m&s que opciones de trabajo, limitaciones en el dmbito laboral.
Por ejemplo, el egresado de la mencibn Relaciones Pablicas queda marginadc de los conocimienlo las



de Audiovisuales y Medios Impresos, lo cual trae como consecuencia que éste producto educail no6e } ¢
de manejar el lenguaje Audiovisual, el lenguaje periodistico y las Técnicas de Edicién. Todo e- i de reas
lizar bien su labor de Relacionista PGblico porque no sabe, siquiera, ordenar el disefio de un an a
una revista, o la redacci6n de un boletin de prensa.

£l egresado de Audiovisuales ests en condiciones similares. Su desconocimiento de Relaciones Publicas v W

Impresos, le impide integrarse a proyectos de publicidad y al manejo del lenguaje periodistico.

En el mismo caso estd el egresado de Medios Impresos.

De esta manera se registran problemas de calidad en la produccién de las empresas y el egresad: v Lada 4
incursi6n inmediata a los espacios laborales.

La préctica profesional ha demostrado que una preparaci6n mds universal y menos fragmentada, » |
sados en comunicaci6én satisfacer las demandas laborales de las empresas.

Dichas observaciones permiten anticipar la necesidad de una reestructuracion del plan de estudios ¢ CAare
ra, de un planteamiento sistemdtico y completo que unifique y guie criterios; todos estos cambios @0 0% en
un proceso de analisis, que supere la carencia de cultura de planeacién que ha existido en la © AN dei
municador, sujeta a preferencias, al sentido comGn, a las presiones del momento, y a las buenas urencianes
autoridades y maestros; esta situaciodn desalentadora y desordenada en lugar de haber generado | N ¥ a 4
un trabajo unificado y centrado hacia un fin, ha sido espacio de debate de las discrepancias i cas, poi
ticas o particulares entre el personal académico, por los mismos vacios que se generan al ser TS NL o

-
-
T

proyectos sin direccion.

De allf gque rescatando el sentido de la educacibn y con base en el Plan de la Modernizacifn Fduraliva ael
Lic. Carlos Salinas de Gortari, de donde se derivan especificamente las prioridades y compromis para ja Fo
caci6n Superior en México (1991-1994), propuestos por el Consejo Nacional de ANUIES, mediante ariones de
las Comisiones Nacionales de Evaluaci6bn, Posgrado, Investigaci6n y de Vinculacién con el Secinr Viodu o,
la Coordinaci6n Nacional para la Planeaci6n de la Educacibén Superior (CONEPES), en su Vigésima levniin,

brada el 2 de Abril de 1991, en la cual determinaron como linea prioritaria 1.1.- La Actualizac finn o
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miento de la Calidad en la Formaci6n de Profesionales, en donde la tarea principal es la revisifi
cién de planes y programas; se toma la firme decisi6n de replantear la carrera del Licenciado en
Técnicas de 1a Comunicacibén, siguiendo un proceso sistemdtico, en el cual un grupo de profesaore

ye con Aprobacifn de la Junta Académica en Comisifn, para que conozca el proceso metodolbgico a =

teriormente formule el documento, que es en este momento tan necesario, como urgente.

o Cianst LU

I

J

%



3.- MARCO CONCEPTUAL DE LA COMUNICACION SOCIAL.

3.1.- De sus conceptos.

Las relaciones entre las personas son el sustento bdsico de todo proceso de comunicacibn social. Exysien
elementos mediadores y reforzadores de esos procesos, pero lo que define a todo acto de comunicac;fi sSutia
su caré&ter de relaci6bn humana, la gente con la gente, para esa relacifn se establece en objetivos diversos ontLre
los que destacan la relaci6n comercial, la relaci6n politico-ideolbgica y la relacibn cultural edocaliva. A
esos procesos de relaci6n humana, de produccién de mensajes, de uso de medios, le llamamos comuni fin 50 i

Ramos Dnache dice: "La comunicaci6bn no es inocente, carente de propdésitos, nos comunicams 1 O U

una intenci6én. Eso nos lieva a distinguir diversas tendencias de la comunicaci6n; el discurso pub thavio, «
tiene como propdsito vendernos algln producto, convertirnos en consumidores; el discurso prppagai e, que
pretende conseguir adeptos a una ideologfa, con el fin, eminentemente politico de acceder al podm ey

en &1 cuando ya se ha alcanzado. Podemos hablar de cierta clase de comunicacibn con intenciomnal i« vhircat g
que, en concordancia con el discurso publicitario y propagandistico, busca un cambio o una adapt t ¥
ducta sélo para reforzar una concepci6n y una prdctica autoritaria”. (1)

Lo anterior hace referencia al orden comunicacional vigente, el cual deja muy poco espacis ba comingca
ci6n que pretende el desarrollo socioeconbmico, cultural y politico.

La Comunicaci6n Social es instrumental y mediadora de las funciones y actividades de fos aripos sociales,
por lo cual estard determinada por los objetivos que se quieren lograr y para ellos se le usard. e obin depen
de el que existan diversos tipos de comunicacibn.

Por su parte Mabel Piccini concibe a la Comunicacibn Social como procesos de produccidn, oI uiacihn y
consumo de bienes simb6licos, en el marco de sistemas industriales y tecnolbgicos complejos que «¢ estanlecen an
tre agentes situados en diferentes lugares de la estructura social (2).

Esta concepci6n es genérica y propone el amplio entorno que tiene la Comunicacifn Social o presente

cién de la realidad y como pridctica del ser humano en la realidad.
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Torres Acufia traza, con rigor esquemdatico que no da lugar a la simplificaci6n, el camino

abierto las investigaciones y que han llevado como objetivo la bGsqueda de la especificidad de 1a i¢ ycacihn
social, La ubicacibn de los contenidos de conciencia, conceptos, o ideas, como lo esencial a la Lomanrcacifin 50
] it - v 3]

cial, la consideracibn del Comunicador Social como un mediador entre conciencias, como un mediadoy
reconocimiento de la Comunicacibn Social como una forma de relacién social fundamentalmente, son |
que contribuyen para la formulaci6n de ese cuerpo tebrico de la comunicacidbn que tratamos de intear

‘1] He s an

para el

mitar su especificidad. (3)

Concibe Torres Acufia a la Comunicacibén Social, como una forma de relacidn y préactica social cuya atjael
vizacién y concrecibn dependen del marco mediador de otras formas de relacidn que existen en una farmacifin s
cial concreta. De &sta forma el autor, define como especifico de toda comunicacion social a la relaci6n
las personas, tomando en cuentra que esta relacidn social adquirira formas unidireccionales o bidiroccionaies,

anyre

autoritarias o participativas, segln los objetivos que se proponga, es una practica social frenf: | A% Pra
cas sociales.

Fuentes Navarro aporta al conocimiento de! objeto especifico de la comunicacion social itas Siguicnias
propuestas:

"El té&rmino Comunicacidén”, como muchos otros ha sufrido tal desgaste que la ambiguedad y la facilidad
con que se usa dan lugar a maltiples equivocos cuando se trata de ella. Desde el etimoldgico "poner en comin"
hasta las mds sofisticadas definiciones contemporéaneas, "comunicaci6n" puede llegar a significar muchas cosas
distintas y a veces contradictorias.

"Hablaremos de comunicacién al referirnos a todo proceso que relaciona a dos o més sujeton. permibiend

t L | ind

la evocacibn en comGn de significados de acuerdo a reglas convencionales". En consecuencia, nos iaiel
préctica social (humana) significante que se manifiesta en mGltiples formas, y que constituye la hate de la
tura. De cualquier manera, la comunicacibn es un hecho que pertenece al &mbito de lo real, y es cararie

mo fen6meno digno de estudio cientifico sobre todo a partir de la consolidacibn de los medios ma=« nocol

vos en la sociedad contempordnea. (4)

! n e



- 13 -

En cuanto a la teorfa de la comunicaci6n se refiere, el autor establece que es todo conin j5Fomyl
zado de conceptos cientificos sobre los fendbmenos de comunicacién, elaborado con la pretqujﬁn tde o arian,
(5)

Con todo lo anterior se puede concluir que la Comunicacién Social es un conjunto de relaciones soc ake
productoras de sentido. Que esas relaciones se orientan por objetivos comerciales o de consumo, ¢ P panda
ideolbgico-politica y finalmente, el espacio que corresponde a los objetivos pedagbdgicos culturale Con koo g
tendriamos los tres tipos bdsicos de Comunicaci6n Social: Comunicacidn Comercial; Comunicacidn [dooifg aji

ca y Comunicaci6bn Educativa, respectivamente.
El objeto especifico de la comunicacifn son las relaciones y 6stas adquieren su modalida

los objetivos que se propone.

(1).- RAMOS, Danache Fausto A. La Comunicacibn Educativa y la Polftica de Comunicacibn de la In<si} ibn Unjve
sitaria. Supuestos Bdsicos. Revista CISE. "Perfiles FEducativos™. No. 3 Edit. UNAM, Oct-Dic.1982 o 4

i ]

(2).- PICCINI, Mabel. Introducci6n a la Pedagogfa de la Comunicacifdn Edit.UAM-X. 1984 p. 66-67

(3).- TORRES, Acuifia Luis. Apuntes para un concepto de Comunicaci6n Social. Comunicacién y Culbim A, Po14]
154,

(4) FUENTES, Navarro RaGl. Cinco aportaciones para la Investigacién en Ciencias de la Comunicacinn. f
la investigacién dentro de la Ensefianza de la Comunicacién en México. Edit.ITESO México 1981. r

(5).- FUENTES, Navarro Rafil. IDEM. P. 79.



3.2.- De la Ensefianza de la Comunicacion.

Actualmente las instituciones de ensefianza de la Comunicacién replantean de manera critica
cientfficas pedagbgicas y de précticas prafesionales.

Estudiantes, maestros, administradores educativos, marchan hacia una definicibn mas esper!
yecto de profesional que quieren formar.

Los problemas centrales que se replantean al interior de las instituciones de ensenanza ¢
cién son el del conocimiento, la tecnologila educativa y los planes de estudio.

Rojas sefiala que existen fuertes contradicciones y problemas que se originan en la practi
en relacion a! problema del conocimiento el problema pedag6gico y las influencias hegeménicas sobn

y el currfculo (1)

Respecto a la situacifn general de los procesos de formacién de comunicadores, Fuentes a0i¢
Aanza de la comunicaci6én ha pasado del entretenimiento técnico, la inconformidad humanistica, v I#
irresponsable, a una conjugacibn més adecuada de los aspectos cientifico, técnico, filos6fico, o=
de la comunicaci6n. La préctica profesional de miles de egresados ha contribuido de manera muy imp
esta evaluaci6n, y la profesi6n, entonces, puede decirse que se encuentra actualmente en una etap
Critica por encontrarse en una especie de crisis de identidad. (2)

La Bibliografia pone de relieve también una alta dependencia cientifica en el estudio de I

cién, influencia de la privatizaci6n de la comunicacién social en nuestro pafs como proyecto predo
fracaso del modelo periodistico para la formacién de cuadros profesionales universitarios, marcas

de los curricula, atraso pedagbgico, influencia en las escuelas de la confrontacibn entre grupos
pan del poder econbmico y politico, ausencia de una vision nacional en la conduccibn de la comunis
que se oriente hacia las prioridades nacionales, el surgimiento de los medios audiovisuales, que
nueva visi6n a la formacibn profesional.
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Respecto a la dependencia cientifica se encuentra que en los inicios de su vida, las itnstild ' 1a
ensefanza de la comunicaci6bn estaban fuertemente orientadas por la practica como formas de comunicaciOn dominar
te y la visi6ébn funcionalista en el estudio de la comunicacibn.

Los planes de estudio son eminentemente t&cnicistas e informacionales. Rojas establece que specio A
discurso y la ideologfa educativa predominantes provenientes de los esquemas funcionalistas se de Y operan
el curriculum a partir de una construccibn abstracta. Es decir, se parte de un planteamiento ideajisla d

ciedad, sin tomar en cuenta las bases materiales que influyen en la vida cotidiana. (3).

En necesario plantear proyectos alternativos que aborden la compleja situacibn econBmica de ia comuinica
cién y que contribuyen a la soluci6bn de necesidades y problemas de la formacibn de nuevos profesionaies de la
comunicacion con una visién cientifica de la realidad nacional.

Rojas define su idea de la formacibn profesional: "En efecto, educar para una profesifn o« PACAT (14
el mundo del trabajo aGn en el caso de que, como en México, con demasiada frecuencia se destine ol sgiesado o
desempleo y, por lo tanto, es participar en la producci6n o reproduccién de las formas de divisifin ~n i

nica del trabajo. (4)

para el desarrollo de un proyecto nacional de Comunicacién Social que tome en cuenta lac i

lectivas politicas, econbmicas y sociales se sefalan como relevantes la formacifn de recursos huma ia comy
nicacién y el ejercicio profesional: "El estudio refleja el vinculo de relacifn y sobredeterminacifin oniy mo
delo de desarrollo econémico y social seguido por el pafis y la evolucidén en la tendencia y el uso v mefio

de Comunicacifn.Social".

"La existencia de una Intima relacién entre las précticas profesionales vigentes (en las ciales e jue
ma privatizado de comunicacidén social es determinante), y los curricula, asi como la practica ecu a de 1as
instituciones docentes superiores en el campo de la comunicacibn. (5)

En el sentido comercial de periodismo ha influido a las instituciones de ensenanza de ia comnn.ca 1N y-
ha contribufdo a preservar el carécter mercantil de los medios de comunicacit6n.
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Baldivia nos proporciona un panorama general de la ensefianza de la comunicacibn:
A}.- La orientacidn periodistica de los curricula ha sido rebasada y no fu® afortunada.
B).- Los curricula no existen o al menos no tienen la claridad necesaria.
C).- Hay en los planes de estudio sobre todo en las escuelas'privadas, imitacién al modelo norteam a0 .
D).- Deficiencias en la teoria y la pr&ctica.
E).- Se desconoce el comportamiento del mercado de trabajo, situaci6én laboral de los egresados y o | P
tivas.
F).- No hay evaluaci6n educativa en las instituciones de ensefianza de la comunicacion.
G).- Bajo nivel educativo.
H).- Los egresados no aprenden a redactar bien.
1).- Orientacibn comercial en la formaci6n profesional.
J).- No se forma conciencia cientifica.
K).- Problemas técnico-pedagbgicos. (6)

]

Por su parte, Planet confirma las certezas de Baldivia tanto en las tendencias curriculares como @ 1d

influencia que se refleja en ellas del orden informativo hegembnico internacional, marcado por la aiva privatiza
cién de los medios de informacibn colectiva, el prototipo comunicativo comercial y la dispersifn profesional.
o )
Ante esto yergue la vigorosSa esperanza en el enfoque cientifico de la comunicacion y el cpragumpnnia fe

la Comunicacidn Social como servicio y bien colectivo. (7)

Javier Solis y Tomds Guerra en la formaci6én de los periodistas en Costa Rica recomiendan n Al casn es

pecifico de la escuela de comunicaci6én de ese pais, reorientar los planes hacia los aspectos sociales, cultu
les y de contenido, para superar el empirismo exacerbavo que vuelve a una nueva forma de unilateralivad e

tiende a la preparacién de autématas... (8)

Su estudio como los demds, es metbdico y riguroso e identifica problemas comunes en la formaciin i
sional, todos los autores revisados reflejan su preocupacibén por la crisis que vive la formacifin prettaria
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de los Comunicadores Sociales. El problema si bien es reflejo de la crisis estructural que vive ¢ i inenie
y como pais, tiene ya indicios de transformacién por las propuestas que se plantean ya en diversos iforos vy @n -
el aula.

XTI

Al parecer el problema ya no se centra en la carencia de infraestructura para la ensefnansa 1o
reconocimiento del objeto especifico de la comunicacibn social que son las refaciones sociales y a |
to la formulacibn de las habilidades y conocimientos especificos que el comunicador social requier alen

der necesidades y problemas de comunicacifn.

Y

La formulacién de habilidades como punto de partida y como estrategia curricular puede orionlar me
para el planteamiento de planes de estudio que el partir de una concepcifn ecléctica del comunicadar 1A
en teorfa y enajenado de su realidad profesional teniendo ejercicios intelectualizantes como disivaciores da s
formaci6bn, lo cual impulsa al estudiante a la blisqueda de un andamio técnico que pueda sostenerlo ev f

ca profesional.

El panorama general de la ensefianza de la comunicaci6én es el de un espacio donde se lucha pov la inoe
pendencia cientifica y tecnoldgica del pais, una lucha que apenas vislumbra sus resultados positivos y ed 1a
que estdn encontréndose alternativas donde se esta aplicando la imaginaci6bn y el espiritu nacionaiisia.
(1).- ROJAS, Z.Alberto. La formacibén y la préctica profesional de los Recursos Humanos en la Comunicac
cial. Seminario de Comunicacib6n Social. Edit. UAM, 1983 P. 85-113. México.

(2).- FUENTES, Navarro RaGl. Et.Al. Altermnativa al Estudio Cientifico de la Comupicacibon. Connotacianes WNo.
Ediciones E1 Caballito, AMIC, México 1983. p. 82.

{3).- ROJAS, Z. Alberto. Opus. Cit. p. 96.

(4).- ROJAS, Z. Alberto. Opus. Cit. P. 89.

(5).- ROJAS, Z. Alberto. Opus. Cit. P. 85-86.

(6).- BALDIVIA, Urdininea José. La Formacién de los Periodistas en América Latina. Edit. CEESTEM Nueva ITmagen
México 1981. p. 81-84,

(7).- PLANET, Mario. La Formacifn de los periodistas en Chile. Nueva Imagen. La Formacidn de los HLHEK -
América Latina. Ed, CEESTEM Nueva Imagen. p. 189-248 México 1981.

(8).- SOLIS, Javier. Et. Al. Opus. Cit. p. 366.

6n Su



3.3.- Comparacidén con otros planes de estudio.

En la formaci6n de este proyecto se haprevisado en funcidn comparativa, los diversos planes de ecbugio
de algunas universidades que cuentan en su profesiograma con la carrera de Ciencias de la Comunica T ocor
se analizaron los planes de estudio de la Universidad Iberoamericana ENEP. Acatlén, La Universidad Aualy , A
UNAM, E1 ITESO,El Tecnolb6gico de Monterrey, La Escuela de Periodismo CARLOS SEPTIEN GARCIA. De 1qun yrima e 1o
maron en consideracidn algunas trascendentes aportaciones derivadas del IV ENCUENTRO CONEICC que 1gar en

marzo de 1986, bajo el rubro de "CRISIS, COMUNICACION EN MEXICO".

El anflisis en cuestidn tuvo como centro de referencia las directrices siguientes:

Los objetivos sociales de las carreras de comunicacién.

Las tendencias de las carreras de comunicacidbn.

La formaciébn de comunicadores.

El campo profesional de comunicador y,

El disefio curricular en atencibn a las necesidades regionales.

Los objetivos sociales de la carrera de Licenciado en Ciencias y Técnicas de la Comunicaciing de la
versidad Veracruzana, entendida como institucién plblica, coinciden con los de la ENEP, y UNAM, pero presenian
éstas dos Gltimas, una marcada tendencia ideolbgica; en tanto que, las universidades Andhuac e Iberovamericana,
ITESO y Tecnolbgico de Monterrey, instituciones privadas, presentan objetivos de abastecer de egresados a la i
dustria de la Comunicacifn tendiendo a la rentabilidad del oficio.

Siguiendo con el andlisis, se encuentra que la carrera de comunicacidn, en la Universidad Veracvuszana,
es de orientacifn tebrico-practica lo que permite cierto grado de coincidencia con las universidades Andbivar
Iberoamericana, ITESO, Tecnolb6gico de Monterrey. A diferencia de la ENEP, cuyo plan de estudios, i1 v o

de materias de perfil tebrico. El plan de estudios de nuestra carrera estd integrado por asignaturas y o5t b
nizado en 8 semestres con formato curricular rigido. La universidad Andhuac, tiene relativa coincidencia eon si
programacibn, con un sistema de asignaturas distribuidas en 8 semestres, con 6 especialidades: radio, preasa,

publicidad, televisibn, relaciones pfiblicas y cinematografia.



- 19 -

“~ 2l

El marco curricular del ITESO, no contempla ni menciones ni especialidades, cuenta con un 0
rigido. Su curricula estd integrada por 8 semestres. Como resultado de nuestras observaciones del plan

dios de la UNAM, desprendemos importantes coincidencias cqhd'el plan de estudios de la Universidad acruzana- { v
en cuanto a estructura curricular de 8 semestres. También cuenta con un plan rigido pero no opera "Hanc o
nes”.

Los planes de estudio de la ENEP,. Acatléan y de la Universidad Iberoamericana, estan disenadns por crad]
tos. La ENEP, exige un total de 346 créditos, de los cuales 280 son obligatorios y 66 son de esperializacifin
La Universidad Iberoamericana exige 832 créditos, de los cuales 392 corresponden a cursos escoliarizados 4 al

servicio social y 16 de opcibn terminal.

El curriculum de la UNAM, incluye un importante porcentaje en el drea técnico-profesional. <iguiendo eu
orden de materias de investigacifén. La Universidad lIberoamericana coincide con nuestra carrera en cnanto a male
rias de contenido tebrico, ciencias humanisticas, sociales e investigacifn durante los primeros 6 <omesires
ro mantiene materias técnico-profesionales en los siguientes tres semestres. En el primer caso s» tina a ia
ensefianza de la produccibn de mensajes para los medios de comunicacibn masiva en tanto que, en ri qundoe casn,
hacia las menciones ya citadas. A diferencia de nuestra carrera, la ENEP, cuenta con una distribuc: ma !
rias del tercero al sextoc de materias técnico-profesionales, las que alterna con materias tefrico humanisticas,

El curriculum del Tecnol6gico de Monterrey tiende a formar comunicadores que se puedan de:o ar Al s
no de organizaciones empresariales como ejecutivos, como editores, y en los medios masivos de comurnicacifing, 0
mo lo que ya conocemos, es decir para desempeflar funciones de conductores, programadores, editores, reporiarn
fotggrafos, en lo cual, encontramos ciertas coincidencias con la carrera en nuestra Facultad. Pera =i jecnoliy
co de Monterrey tiene dreas de especialidad que se define a partir del lugar tipico donde trabaja las sisie
mas donde ejerce la responsabilidad principal el comunicador. Las funciones que desempeiia respecto a lales sis
temas pueden ser el disefio, la administracidn, la produccifn, la evaluaci6n de proyectos de comunicacifin, £l -
nGcleo bdsico de la formacidn de los egresados de la carrera del Tecnolbgico de Monterrey, se fundamenta en una

integracidn de disciplinas que en su conjunto permiten al estudiante tener una visidn amplia sobre o[ countext
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“ y la forma en que se realiza la actividad comunicativa; psicologia, sociologia, economfa, historia, cioncia po
l1ftica, comunicacién. Su campo laboral se ubica en las organizaciones, en medios masivos, pero adon on proye

- tos de autoempleo.

Para profundizar la comparacifn se tomaron en cuenta los resultados del IV Encuentro CONEI{C «ue Titva p

8 gar en Marzo de 1986, bajo el rubro de "Crisis y Comunicacién en México". e

: El investigador Francisco Prieto define al comuricador como "ni mds ni menos el periodista de jos biem

r pos que corren. M&s que un investigador, debe ser un hombre de un amplio conocimiento de la cultur Para cunira
rrestar la deficiencia que tiene el comunicador de los tiempos modernos, el periodista en el sent: ia pérdi

- da que ha sufrido en su formaci6n con motivo de la llegada de la radio y la televisitn y que ha heoho mas eiére
el conocimiento... requiere una mis consistente formacion cultural”.

y Luis Javier Mier sefiala que uno de los grandes males de la/Mhiversidad}CBntemporanea es "auo en elia, - {fw
la investigaci6én ha desplazado a la cultura, dejdndose con €sto la preparaci6on de profesionales "a la huena de

b Dios". A partir de los 70's, nuestra disciplina, en el medio académico de la comunicacitn, ha puecto ol Anlas
en la investigaci6n y el estudio cientifico, en detrimento de las humanidades y el oficio. La enseiansa Jia 51

L enfocada hacia la formaci6n de investigadores, cientificos sociales, estrategas. Lamentablemente ia «omunicacenmn
ha ido convirtiéndose en comunicologfa, el positivismo que ha endiosado a la ciencia ha dividido « ]+ disciplinag
entre los que estudian "comunicblogos" y los que la hacen "comunicadores". Su recomendacibn se canc A on da

le mas importancia al quehacer y a la conformacibn de una amplia base cultural.

Otra importante conclusi6n del IV Encuentro CONEICC, plantea que la formacifn universitaria de Ccomunica-
] dores sociales, ha tenido indudablemente no sdlo en México sino en toda latinoamérica como eje o PNC T
: fundamental a otra estructura social; la de los medios masivos, cuyo funcionamiento y desarrollo «» virca tam
[ bién en funci6n del papel que han desempeifiado en la formacién social del México &bntemporéneo. fal oo ha sido
objeto de fuertes polémicas académicas y politicas y por tanto, la referencia por parte de las escucids de comu

» nicaci6bn no ha sido homogénea. Se ha fluctuado desde la alianza abierta hasta la descalificacidn tolal, pero
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duda, la dependencia del intelecto universitario ante la préctica de los detentadores de los med jr ie
cido. La reduccibn de la teoria de la comunicaci6én al mero estudio de los medios ha sido una consecucncya enpo

brecedora de la polarizacién de las visiones acriticas sobre el funcionamiento real de los medio:- 1 {u

nes sociales.

En este sentido el investigador de CONEICC, Pablo Latapi sefiala que "Cada profesifn fiene S (R
modo de producciébn de sus servicios. Un perfil de funciones que corresponden a determinados seciore ncyates,
una implicita jerarquia de las necesidades humanas, una ideologia subyacente que le dicta sus normaos, suUs valc
res y sus conductas, una pauta para dividir y especializar sus servicios y una manera correcta e yelacionarse
con otras profesiones. Todos estos elementos constituyen a la profesibfn en estructura social y bhace e degarns
al libre juego del mercado refuerce el actual sistema de diferenciacidn de clases y distribucifn dei poder”

Por otro lado, la informacién mas reciente con relacién a las escuelas de comunicacién ' hs de
CONEICC y como respuesta a la investigaci6n que realizb6 FELAFACS, segGn lo reporta el maestro Raul iwnies Niva
rro, 16 Universidades reportan en conjunto un total de 7500 egresados. Son los datos mas recienic: |
1984,

Las actividades de tales egresados se distribuyen aproximadamente asi: en produccifn de modios JHA8,
38%; en précticas institucionales 1915, 26%; en educaci6n 481, 6.4%; y en otras actividades no lipifica 71727,
que representan el 29%. Destacan los periodistas 1184, que son el 16.2%; quienes trabajan para ¢/ bierna 1997,
que son el 14.8%; y quienes lo hacen en empresas privadas 931, que son el 12.6%. Son cifras aproximadamenie cal
culadas, no datos empiricamente registrados, por lo que solamente significan indicios previos de v jac i

y no descripciones de las préacticas profesionales actuales.



- 22 -

3.4.- Necesidades Sociolaborales. (Se anexa estudio de mercado).

rn

/
En el estudio de mercado realizado precisamente por el interes de contar con bases reale«, para la
estructuraci6n de este plan de Estudios y analizado frente al marco conceptual de la carrera, se precisdaron ins

siguientes sefialamientos:

Necesidades Sociales. El comunicador tiene que cumplir con una funcibn muy importante dentro de [a suciedadi: In

formar, orientar, educar y entretener, asi como dirigir y medir los procesos y efectos de la comuni« Hiv e i

vestigar y analizar los fenbmenos comunicacionales para encontrar alternativas de solucibn.
Asimismo, el comunicador debe contribuir a la evoluci6n de las Ciencias y Técnicas de la Comuriicacidn

y coadyuvar en el desarrollo social econdmico del pals.
Lo anterior lleva a proponer la formacibn de un comunicador social, para ello el Plan tandios
debe contemplar una educacibn humanistica, cientifica y critica, para de esta manera satisfacer Ia cos g

0

de la sociedad.

Necesidades Laborales. El estudio del mercado de trabajo demostrd algunos puntos que dehen tomarce o uenia fi

el aspecto laboral.
a).- Desconocimiento de nuevos procesos comunicacionales en las empresas. Técnicas como la comunicacifin o 07

cional gue tiene como fin una relaciobn comunicacional objetiva entre los altos mandos, medios mando trabaja
dores. Todo, para ayudar también a la productividad de la empresa. Otra de las Técnicas gue han 2 crda san
la animacibn y el disefio grafico.

b).- Desconocimiento de nuevas tecnologias como el DAT, las computadoras telepromters, tituladore: tcher,
procesadores de efectos especiales y equipo de grabacibén y audio, y MODE, entre otros.

¢).- Desconocimientos de los principios basicos para disefiar proyectos de comunicacidon y promover e} autbto

empleo.
d).- Incapacidad de los egresados para crear y/o enriquecer 10s procesos comunicacionales que deman fas e

presas.
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Este problema metodol6gico y filos6fico provoca el estancamiento del egresado como un s5¢7
paz de transformar la realidad comunicacional y lo coloca a nivel de un simple técnico que debe o
el empleo con los comunicadores empiricos y egresados de carreras cortas.

Todo ello provoca en el egresado falta de un estilo propio, iniciativa y autoeducacifn pa:
en el mercado laboral. Su labor se reduce a Imitar en Radio, T. V., Relaciones PGblicas y Medio

I}

1
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II.- DIAGNOSTICO SITUACIGNAL DE LA LICENCIATURA EN CIENCIAS Y TECNICAS DE LA COMUNICACION.

Existe subutilizaci6n y desplazamiento de los profesionales de la comunicacién por persa

que son habilitados para funcionar como reporteros y como locutores, pero

universitario sea incapaz de desarrollar estas mismas funciones, sino por el desconocimiento de
pleadores de los beneficios laborales y sociales que ofrece esta profesidn, por la ganancia que 1
tratar "manog de obra barata" y por la carencia de una legislaci6n aplicable que regule y control
res de mensajes en los medios de comunicaciodn.

En el estudio efectuado a empleadores se pudo constatar que sb6lo una tercera parte muesina

demandar un personal con escolaridad media o superior, que desempene funciones de mis alto nive

que: el trabajador debe poseer como minimo ensefianza media y las capacidades que le solicitan =on |

tes:

Dominiod de idioma inglés y espafiol.

Relaciones Pablicas.
Investigacidn de mercado.
Redaccibn.

Manejo de Computadora.
Programacién.

Planeacibn.

Organizacidn.

Direccibn.

Produccibén e Innovacidn.
Toma de Decisiones.

Con este breve listado se puede
pectativas de un mercado de trabajo con una cobertura profesional de suficiencia.

valorar que un nivel medio o técnico es insuficiente para

no por el hecho de que o

pirico,
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Es conveniente sefialar que tanto a nivel nacional como internacional, la profesionalizariin ins me

dios de comunicacién, va adquiriendo legitimidad y forma, comprometiendo asi al sectot’empreqar
veracidad, a los profesionistas a un ejercicio de calidad y conciencia social y a las Universida
un recurso humano con alto sentido &tico, creativo, innovador, con conocimientos acordes a la rea

(¥

politica y econbmica.

Los grupos de profesionales de la comunicacitn cada dia unen sus esfuerzos, para delimit
accidn y definir con mds presicién su objeto de estudio, situacibn que fortalece la profesional

medios de comunicacion.

ta ensefianza de la Comunicaci6n, si bien es cierto, enfrenta divergencias regionales daia
risticas del mercado a satisfacer, encuentra puntos convergentes en cuanto a su objeto de estudin
nalizacibn,su sentido social y humanistico.

El Plan de Estudios de la carrera en la Universidad Veracruzana requiere de una restructu
responda a las necesidades socio-laborales, a las perspectivas de la profesibn y a los niveles «r
exige la actual situacibn econdmicq y politica nacional e internacionalmente.

El fomento al autoempleo, una vinculacibn estrecha entre docencia y medios de produccion,
menciones para cursarse obligatoriamente y que integren un perfil profesional mas completo para cv
lizar la funcidén del egresado, la profesionalizacién y acciones de calidad para definir ambitos ‘e
el &nfasis de la preparacibtn a medios audiovisuvales, el conocimiento y manejo de nueva tecnologf.
sién de la carrera, deberdn ser las directrices que guien la preparacién del actual Licenciado en

Lt

] f oy 0

] ek LR R |

Ar i que

iddad (s

1 ErAd 3
e ltoneiada,
7o

nicarihn,



—

- 26 -

I1I.- PERFIL PROFESIONAL.

{.- De sus funciones y actividades.

El egresado de la carrera de Licenciado en Ciencias y Técnicas de la Comunicacibn, sera un ‘
capacitado para insertarse en forma dindmica con apertura, creatividad y alto sentido de responsah

las funciones que desde el é&mbito privado, politico o social deba desempeiiar

como comunicador. o i

siguientes funciones y actividades para obtener los productos que la préactica social exige de &|

FUNCIONES GENERALES DEL
COMUNICADOR SOCIAL.

ACTIVIDADES GENERALES DEL
COMUNICADOR SOCIAL.

PRODUCTOS TIPICOS DEL cCOmMll

SOCIAL.

-Detectar necesidades y problemas -
de comunicacibn.

-Captar informacibn sobre procesos
de comunicacibn.

-Administrar procesos de comunica-
cibn.

-Aplicar estrategias de comunicacidn.

-Uso de medios de informacibn y comu
nicacibtn visual y audiovisual.

-Producir mensajes visuales y audio-
suales.

-Evaluar proyectos y programas de co
municacidn. Evaluacibn de productos.

Disefiar, redactar, difundir, ensayos,
investigaciones, estudios, monografias,
conocimientos.

Investigar, analizar, plantear, coordi-
nar, informar.

Planear, coordinar, informar, proyectar
programar acciones de comunicacion.

Emisi6n de mensajes, coordinaci6n de re
cursos de informacibn y comunicacibn.

Aplicaci6tn de medios de difusibn y co--
municacion.

Diseiar, investigar, realizar y evaluar
mensajes visuales y audiovisuales.

Conocer resultados de proyectos y pro--
gramas de comunicaci6n relacionando ---
costo-beneficio. Objetivos-resultados.

~-Documentos impresos, visuales v i)

- Documentos impresos, visuale oy

- Niveles de productividad en i~
el trabajo. Proyectos y Program
impresos, visuales y audiovisu

- Disefios, mensajes visuales y a
interacciones grupales, dispesi

- Relaciones interpersonales, aciif
jes, visuales y audiovisuale-.

- Medios y mensajes visuales y anudiovisug

Informes. Evaluaciones.

- Informes, ensayos, documentor
- les y audiovisuales.

pmpresas
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2.- De sus conocimientos:

El comunicador social serd capaz de expresarse visual, auditiva y audiovisualmente de mancio ofye o
para que sus productos, sus acciones sean idéneos a la necesidad o problema comunicacional plan ) T
gue tendrd conocimientos en:

- Investigacid6n de la Comunicacibn.

- Planeacidn de la Comunicacibn.

- Produccidn Audiovisual.

- Evaluacidn de la Comunicacifn.

- Expresidn verbal.

- Expresibn visual.

Estos le dardn al comunicador 1las herramientas técnicas y humanas basicaspara el ejercic: i
nicacién, gque estardn respaldadas en todo momento por el dominio de los principios tedricos, éticoc. | jales y
sociales que requiere para un desempefio profesional pertinente, innovador y comprometido con la sociedad.

3.- De sus ambitos de trabajo.
Estard capacitado para efectuar sus funciones en empresas privadas 6 instituciones pOblrcas. tanio en

medios impresos, audiovisuales como en relaciones plblicas.

Sus ambitos de trabajo son la prensa, peri6dicos, revistas, radiodifusoras, televisoras, ¢ e A rIYa
das de publicidad, &reas de mercadotecnia, departamentos de comunicacién social, de difusidn cullural y educai)

va.
Serd capaz de elaborar proyectos para generarse autoempleo como comunicador social.

4,.- De los puestos a desempefiar:

El comunicador egresado de esta carrera estara capacitado para desempefiarse en puestos con



Director de Medios.

Director de Noticiarios.
Director de Camaras.

Gerente de Ventas.

Gerente de Publicidad o Ventas.
Gerente de Agencia de Publicidad.
Sub Director de Diario.

Sub Director de Medios.

Jefe de Prensa.

Jefe de Redaccidn.

Jefe de Promoci6én y Produccifn en Difusion Cultural.
Jefe de Apoyos Institucionales.
Sub Jefe de Seccibn... (En Diarios).
Coordinador de Deportes.
Coordinador de Noticias.
Coordinador de Ventas.
Coordinador de Produccifn.
Asistente de Director.
Asistente de Produccibn.
Asistente de Redaccion.
Auxiliar de Direccibn.

Auxiliar de Produccién.
Auxiliar de Redaccidn.
Productor.

Editor.

Oparador.

Analista.

Promotor.

Programador.

Cronista.

Comentarista.

Reportero.

Conductor.

Camardgrafo.

Corresaonsal,
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IV.- OBJETIVOS CURRICULARES.

£1 Plan de Estudios de la Licenciatura en Ciencias y Técnicas de la Comunicacibn de la tncversponad Verd
cruzana estd dirigida a posibilitar que el EGRESADO en su actividad profesional:

1.- Posea la fundamentaci6n Tedrico-Epistemolégica sobre el origen, evolucidn y desarrollo de 12 AIIT
la Comunicaci6bn, asi como su ubicacibn en las ciencias sociales.

2.- Asuma una posicibn critica respecto al papel del comunicador como promotor de cambio, ante ! emilica
econbmica, politica y social de México.

3.- Retome los fundamentos TebGrico-Epistemolégicos y metodol6gicos de la Comunicacidn y de las cioucian do apo
yo para transformar la préctica comunicacional, generando modelos, disefios y estrategias acordes (on fus 7eque
rimientos que la sociedad moderna plantea en cada situacibn concreta.

4.- Desarrolle actitudes inquisitivas y creativas ante la realidad, gue lo lleven a aplicar los Ffundamentos bod
rico-Epistemolégicos y metodolégicos para la planificacifn, produccibn, evaluacidn y solucidn en todn caso, de
problemas especificos de comunicacidn en los diversos ambitos de la profesibn.

5.- Desarrolle, investigue, aplique y evalfle contenidos de periodismo moderno, mediante los distintns qdne

de comunicacifn colectiva que requiere esta actividad.

6.- Seleccione, utilice y aplique adecuadamente las técnicas diversas de los medios audiovisuales pava ia pry
duccitbn de contenidos terminales de comunicacibn social.

7.- Planifique, organice, produzca y evalGe contenidos de comunicacidn organizacional, diseng pulbl AT Y
programas dJde relaciones pOblicas mediante los lineamientos T e6rico-Metodeoldgico aplicable para «atia caso
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8.- Planifique, desarrolle, produzca y evalGe contenidos diversos de comunicacibn social tendien
un servicio de interés pGblico particularmente dirigido a las clases menos favorecidas, como re
responsabilidad social como comunicador.

9.- Participe comunicacionalmente en todas las campaiias, programas, actividades y acciones que
rar la calidad de la vida, a preservar nuestras tradicioaes y valores, y a fomentar la identidad

10.- Desarrolle habilidades y capacidades empresariales para autoemplearse, mediante la creaci®:

empresas.

i

1y
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V.- PLAN DE ESTUDIOS.

1.- Descripcidn.

El d@n de Estudios &sta disefiado por asignaturas, pretende insertarse a la actual estrv tura o
cional académica, politica y legal de la Universidad, se cuidb6 en respetar el namero de horas "
tre, y el tipo de contratacién de docentes, por lo que las recomendaciones y ajustes son acorde
cién, generarén cambios sblo para eficientizar el proceso ensefianza-aprendizaje.

Se compone de materias que van conformando entre si estructuras con un nivel de compie| (
las cuales han sido seleccionadas de acuerdo a: las actividades del comunicador social en el m I»
las bases conceptuales de la comunicacién, a los principios éticos, a herramientas practicas,
profesionales y a los problemas socio-laborales gque enfrenia el comunicador social.

Asi mismo se incorporan practicas, como "practicas integradoras" las cuales se explical
3 de este apartado.

En el octavo semestre, con el objeto de estimular y favorecer el desarrollo de habilidnades e
particular, se planearon "materias optativas", que serén elegidas por el mismo estudiante, las ruaios
la rigurosidad para evaluarse al igual que el resto de las materias y se le asignardn los créd: ihe

padan.

Se hace la aclaracién que para cursar una materia optativa, se requiere cuando menos 1A inneyeg

10 alumnos, pubs en caso de que una materia tenga un menor nGmero, estos se ubicarédn en los grupus
bertura y el docente de la materia sin alumnos, deberd apoyar en donde exista mayor concentraci i

2.- Estructuracidn.
2.1).- Eje Vertebral.
Se tomé como eje vertebral, las actividades que el comunicador social desempefia en la Y

que se desprendieron los conocimientos y habilidades requeridas.

g
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EJE VERTEBRAL

ACTIVIDADES QUE DESARROLLA

CONOCIMIENTOS Y HABILIDA

SoC1IAL.

PRACTICA

REPORTEAR.

REDACTAR.

EDITAR.

JERARQUIZAR INFORMACION.
HACER REPORTAJES.
ENTREVISTAR.

DIAGRAMAR.

INVESTIGAR.

ARCHIVO HEMEROGRAFICO.
CAPTURA DE DATOS.

GRAVAR EN VIDEO Y AUDIO.
CONDUCTOR DE PROGRAMAS.
LOCUTOR GRABADOR.
EDITOR.

GUIONIZAR.

HACER REPORTAJES.

HACER CRONICAS.
EDITORIALIZAR.

ELABORAR COMENTARIOS.

ADMINISTRACION DE CAMPANAS PUBLICITARIAS.

ESTUDIQ DE MERCADO.

PLANEACION DE PROYECTOS DE COMUNICACION.
EVALUACION DE PROYECTOS DE COMUNICACION,
PRODUCTOR DE MEDIOS AUDIOVISUALES.
EJECUTIVO DE CUENTAS.

EJECUTIVO DE VENTAS.

DIRECCION DE VENTAS,

PERIODISTA GRAFICO.

ANALISTA DE INFORMACION,

PRODUCTOR.

VIDEOTECARIO.

GERENTE DE PUBLICIDAD.

COORDINADOR DE COMUNICACION SOCIAL.

TECNICAS DE REDACCION.
GENEROS PERIODISTICOS.
PROCEDIMIENTOS LEGISLATI
TECNICAS DE PERIODISMO |
TECNICAS DE MEDIOS AUDI!
TECNICAS DE GUIONISMO.
ADMINISTRACION DE RECURS
RELACIONES PUBLICAS.
TECNICAS COMUNICACION OF
TECNICAS PUBLICITARIAS.
INVESTIGACION DE MERCAD{
RELACIONES HUMANAS.
DISENG GRAFICO.
INTEGRACION DE GRUPOS
DOMINIO DE LA ESTETICA
TECNICAS DE INVESTIGACUIL!

PROCEDIMIENTOS ESTADISHI

CODIGOS SEMIOTICOS.
TRADUCCION DE TEXIOS.
SISTEMAS COMPUTACIONALLES
MANEJO DE EQUIPO AUDIOVI
TECNICAS DE DIAGRAMADO.
EDICION EN MEDIOS AUDIOV
TECNICAS DE SONORIZACIUN
EXPRESION ORAL.

DOMINIO DE CIENCIAS AFIT
LA COMUNICACION.
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Posteriormente se analiz6 la forma de desarrollar en el estudiante las aptitudes, act
dades requeridas, para desempefiar profesionalmente estasactividades , se recurri6® al marco tebri
cacién social, a la prospectiva de la profesibn, a la conviccibn por superar un mero "adiestra
mercado laboral", la posibilidad de despertar en el estudiante una conciencia critica con una ar¢
tura, optimismo y trabajo.

Se determind que las aptitudes, actitudes y habilidades, se desarrollardan abordando lo

conocimientos:

TEORIA DE LA COMUNICACION. PSICOLOGIA DE LA COMUNICACION.
COMUNICACION ORAL, ELOCUENCIA Y EXPRESION. TALLER DE PERIODISMO IMPREQ.
FILOSOFIA DE LA COMUNICACIQN, TEORIA Y PRACTICA DE RADIO
SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION. TEORIA Y PRACTICA DE CINE.

HISTORIA DE LA CULTURA. TEORIA Y PRACTICA DE TELEVISION.
TALLER DE TRADUCCION DE TEXTOS. DERECHO CONSTITUCIONAL.
REDACCIOGN. ETICA Y CRITICA DE LOS MEDIOS.
FOTOGRAFIA. COMUNICACION SOCIAL.

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION. ADMINISTRACION DE PERSONAL.
COMPUTACION. REGIMEN LEGAL DE LOS MEDIOS.
DIAGRAMADO. SEMINARIO DE TITULACION.

PROCESOS Y EFECTOS DE LA COMUNICACION,. PLANEACION DE PROYECTOS DE COMUNICACI] DM
SEMIOTICA, COMUNICACION ORGANIZACIONAL.
HISTORIA CONTEMPORANEA. TALLER DE PRODUCCION AUDIOVISUAL.
ESTADISTICA. ANIMACION.

GENEROS PERIODISTICOS. LOCUCION.

FOTOPERIODISMQ.

ANALISIS DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

EN MEXICO.

HISTORIA POLITICA Y ECONOMICA DE MEXICO.
INVESTIGACION DE LA COMUNICACION.
PROGRAMACION Y SONORIZACION.

DISENQ GRAFICO.

ECONOMIA.

ANALISIS DE LA OPINION PUBLICA.
MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD.

TEORIA Y PRACTICA DE RR Y PP.

GUIONISMO,

e

N [
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Una vez tratados los anteriores elementos se diseiaron los objetivos curriculares, que
triz de este plan.

Para conformar el plan de estudios por asignaturas y semestral, hubo que recurrir a ejes (ntedt J
res, que permitieran agrupar materias, de manera secuencial y con base a los contenidos minimos i
para el logro de los objetivos curriculares planteados.

2.2).- Ejes Integradores:

5

A continuaci6n se describe por cada semestre el eje integrador, el enfoque y las materia IRXIE:
en base a los conocimientos requeridos. para el desempefio de las actividades sefialadas en el per! |0

nal.
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[PRIMER SEMESTRE

EJE INTEGRADOR

ENFOQUE

MATERIAS ELEGIDAS.

CONCEPTOS

Y
HERRAMIENTAS
BASICAS DE LA
COMUNICACION.

DESARROLLO DEL
MARCO CONCEPTU
BASICO DE LA
COMUNICACION.

MI
DE
CION.

AL

//;;NEJO

DE  HERRA-
ENTAS BASICAS
LA COMUNICA=

TEORIA DE LA COMUNICACION I.
FILOSOFIA DE LA COMUNICACION.
SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION.
HISTORIA DE LA CULTURA.
COMUNICACION ORAL Y ESCRITA:
ELOCUENCIA Y NARRACION.
REDACCION I.

TALLER DE TRADUCCION DE TEXTOS
(INGLES) I.

FOTOGRAFIA I.

PRACTICA INTEGRADORA

HERRAMIENTAS BASICAS ODE LA
COMUNICACION.



- 36 -

[SEGUNDO _ SEMESTRE

EJE INTEGRADOR

ENFOQUE

MATERIAS ELEGIDAS

BASES PARA LA
PRODUCCION DE
MENSAJES Y
ANALISIS BE -
LOS PROCESOS
HISTORICOS Y
CONTEMPORANEDS
DE LA COMUNICA-
CION.

IMPLEMENTACION DE LAS -

NUEVAS

NICACION COMO
PRODUCCION D

PARA LA
CONTENIDOS.

TECNICAS DE

COMU-
FUNDAMENTO

BASES
TEORICAS -
QUE PERMITEN -
LA COMPRENSION DE
LA REALIDAD HISTORICA

TEORIAS DE LA COMUNICACION II.
ESTRUCTURAS SOCIALES Y COMUNICACIED
HISTORIA CONTEMPORANEA.

TEORIA DEL LENGUAJE.

METODOLOGIA.

REDACCION I1.

TALLER DE TRADUCCION DE TEXTOS
(INGLES) IT.

FOTOGRAFIA I1.

PRACTICA INTEGRADORA.
PRODUCCION DE MENSAJES.
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[TERCER _SEMESTRE

EJE INTEGRADOR

ENFOQUE

MATERIAS ELEGIDAS. _

ESTRUCTURAS
COMUNICACIONA-
LES ¥ LOS --
MEDIOS DE --
COMUNICACION -

IMPRESA.

ENFOQUES TEORICOS AQUE
SIRVEN COMO BASE
PARA EL ANALISIS
DE  LAS ESTRUCTU-
RAS COMUNICACIO
NALES. PRODUCCION
DE GENEROS

INFORMATICOS -
APLICABLES A -

LA REALIDBAD.

PROCESOS Y EFECTOS DE LA COMUNICACION.
LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN MEXICO.
HISTORIA POLITICA Y ECONOMICA DE MEXICO.
SEMIOTICA.

METODOLOGIA Y ESTADISTICA.

GENEROS PERIOQDISTICOS 1I.

DIAGRAMADO.

FOTOPERIODISMO.

PRACTICA INTEGRADORA.
COMUNICACION IMPRESA .
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ICUARTO SEMESTRE]

EJE INTEGRADOR

ENFOQUE

MATERIAS ELEGIDAS

LA COMUNICACION
COMO CIENCIA -
SU DESARROLLO -
TECNOLOGICO PA-
RA° LA PRODUC--
CION IMPRESA.

FORMACION SUSTENTADA EN -
LAS TEORIAS ECONOMICAS -
Y DE LA CONDUCTA SOCIAL
CON EL OBJETO DE APLI
CAR PROCEDIMIENTOS
DE INVESTIGACION -
EN LAS CIENCIAS PRODUC ~
DE LA COMUNICA / CION DE =
CION. GENEROS DE
OPINION A --
TRAVES DE NUE-
VAS TECNOLOGIAS
QUE INCIDEN EN EL
AMBITO DE LA COMU-
NICACION IMPRESA.

ANALISIS DE LA OPINION PUBLICA.
PSICOLOGIA SOCIAL.

ECONOMIA I.

GENEROS PERIODISTICOS II.
COMPUTACION.

DISERD GRAFICO.

PRACTICA INTEGRADORA
INVESTIGACION DE LA COMUNICACION.

COMUNICACION IMPRESA 11.
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[QUINTO

SEMESTRE

EJE INTEGRADOR

ENFOQUE

MATERIAS ELEGIDAS

LA COMUNICA-

CION EN EL

SISTEMA DE

MERCADO.

APLICACION DE TECNICAS
PSICO-SOCIALES A LA -
PROBLEMATICA COMUNICA-
CIONAL, Y DISENO DE -
ESTRATEGIAS DE MERCA

DO QUE PROPORCIO--

NEN DIAGNOSTICOS

PARA LA ORGANI-

ZACION INSTITU/ PLANEACION

CLONAL - DE PRODUCTOS
DE COMUNICA---

CION Y TECNICAS-

VISUALES.

 PSICOLOGIA DE LA COMUNICACION.

- ECONOMIA II.

. MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD.

- RELACIONES PUBLICAS.

- GUIONISMO.

_ TALLER DE DISERO GRAFICO.
PRACTICA INTEGRADORA.

- RELACIONES PUBLICAS Y PUBLICIDAD.
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GEXTO SEMESTRE

£JE INTEGRADOR

ENFOQUE

MATERIAS ELEGIDAS

CONOCIMIENTO DE LA NORMA-
TIVIDAD QUE REGULA LAS
FUNCIONES DEL ESTADO
Y ESTUDIOS DE MER-

DERECHO CONSTITUCIONAL.

MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD.
ADMINISTRACION DE PERSONAL.

PRODUCCION
CADO QUE PROMUEVEN TELEVISION I.
DE LA TOMA DE DECI- RADIO I.
MEDIOS SIONES EN LOS - PROGRAMACION Y SONORIZACION.
AUDIOVISUALES SECTORES PRO- PRACTICA INTEGRADORA.

DUCTIVOS. FORMACION
Y PRODUCCION
DE MEDIOS AUDIO

VISUALES.

PRODUCCION DE AUDIOVISUALES Y MEDIOS
IMPRESOS PARA EL AREA DE RELACIONES

PUBLICAS Y PUBLICIDAD.
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SEPTIMO SEMESTRE

EJE INTEGRADOR

ENFOQUE

MATERIAS ELEGIDAS

PROYECTOS,
PRODUCCION
Y
POST-PRODUCCION.

ANALISIS DE CASOS EN
EL MARCO LEGAL DE LOS
MEDIOS DE COMUNICACI
COMO FUNDAMENTO PA-
RA EL DISENO DE
PROYECTOS DE CO-
MUNICACION --
SOCIAL.
PRODUCCION
Y POSTPRODUC-
CION DE MEBIOS

AUDIOVISUALES.

REGIMEN LEGAL DE LOS MEDIOS.

PLANEACION Y FORMULACION DE PROYECT!OS
DE COMUNICACION.

COMUNICACION SOCIAL.
TALLER DE TELEVISION II.
EDICION.
RADIO II.
CINE.

PRACTICA INTEGRADORA.

PRODUCCION AUDIOVISUAL.
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[DCTAVO SEMESTRE

EJE INTEGRADOR

ENFOQUE

MATERIAS ELEGIDAS

DESARROLLO
DE
PROYECTOS
DE
COMUNICACION.

EVALUACION DEL PAPEL QUE
DESEMPENAN LOS MEDIOS DE
COMUNICACION EN LA SOCI
DAD, Y LAS PROBLEMATI-
CAS SUSCEPTIBLES DE
INVESTIGACION PARA
LA FORMULACION DE
PROYECTOS QUE - /MECANISMOS
PUEDAN GENERAR / DE AUTOEM-
AUTOEMPLEO Y /PLEQ Y ESTRA-
SIRVAN COMD / TEGIAS DE COMU
TRABAJO DE/NICACION Y EVA--
TESIS. LUACION EN EL --
SECTOR PRODUCTIVO,
ASI COMO TECNICAS DE
PRODUCCION MULTIMEDIA

1

ETICA Y CRITICA DE LOS MEDIOS.
SEMINARIO DE TITULACION.
SEMINARIO DE FORMACION DE EMPRESAS

DE COMUNICACION.
COMUNICACION ORHANIZACIONAL.
PRODUCCION AUDIOVISUAL.

MATERIAS OPTATIVAS.
COMUNICACION EDUCATIVA.
TALLER DE LOCUCION.
TALLER DE ANIMACION.

PRACTICA INTEGRADORA.
FORMACION Y DESARROLLO DE PROYECTOS
DE COMUNICACION.
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2.3)~ ESTRUCTURA ESQUEMATICA DEL PLAN DE ESTUDIOS DE LA CARRERA DEL LICENCIADO EN CIENCIAS Y TECNIA
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COMUNICACION DE ACUERDO A LOS EJES INTEGRADORES.

—1

DESARROLLDO
X

D E PROYEC

T

TOS.
K

OBJETIVOS CURRICULARES

rd

LA COMUNICACION EN

EL SISTEMA DE MERCA-
-

i
PRODUCCION DE
MEDIOS AUDIOVISUA-

AN
FORMULACION DE PRO-

YECTOS PRODUCCION -

y N
Do. LES. Y POSPRODUCCION,.
" 1 x
~ ¥ yd

1

LA COMUNICACION COMO CIENCIA Y 5U DESARROLLO TECNOLOGICO.

?

".

i
CONCEPTOS Y HERRA-

MIENTAS BASICAS DE-~

-Tr

LA COMUNICACION.

1
BASES PARA LA PRODUC-

CION DE MENSAJES Y --
ANALISIS DE LOS PROCE
S0S5 HISTORICOS DE LA-

!
ESTRUCTURAS COMU-

pNICACIONALES Y ME-

DIOS DE COMUNICACION

COMUNICACION.

IMPRESOS.

PROFESICONAL

PERFILL

NECESIDADES Y PROBLEMATICA

SOCIO-LABORAL

EN LA COMUNICACION SOCIAL

3
|
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3.- Practicas Integradoras.

3.1).- Consideraciones.
También se valor6 la necesidad de vincular la teorfa con la practica profesional, el a1t e [

cencia con la realidad social a través de programas especificos, favorece la adquisicidn de expm
aprendizaje significativas, necesarias para la formacién integral del profesionista, esto perm
los programas de estudio una oportunidad para el conocimiento del campo laboral, el descubrim
1lo de aptitudesy habilidades en los estudiantes.

Se estipularon materias préacticas denominadas "pricticas Integradoras", que permitiran o
ejecutar directamente en los medios, acciones concretas articuladas a la realidad de los proce
cibn.

La préctica se considera como un medio, a través de la cual el estudiante ira conformar
tos, actitudes y habilidades cada vez mas perfeccionadas, concientizadas y relacionadds con su n

Estard permanentemente integrada y respaldada por las materias que conforman e]l semes
diente, existird un programa completo, serd obligatorio y se evaluard de acuerdo a los requer

otorgar una calificacién.
Dentro de su forma de evaluacibn deberd abarcar, la observacifén directa al atumno, ev

va y sumativa a través de criterios claros de la evaluaci6bn de las actividades disenadas para 15111
experiencias, la produccibn de trabajos especificos y la asistencia al 80% de las précticas sei A

Por cada 10 alumnos en "prdcticas integradoras” debera haber un docente, que debe seleocCoiunar
los catedraticos que hayan impartido las materias que integran el semestre.

Cada docente con su grupo de 10 estudiantes se guiaran, respetaran y dardn cumplimier P
en cuestién, existirdn acuerdos comunes para: seleccionar campos de practica, fechas, plan de ¢! BN
pervisién, horarios y rotacibn de estudiantes por las distintas experiencias de aprendizaje est das

tro del programa.



b

- 45 -

La funcibn del docente en las practicas integradoras, sera la de asesorar al estudian
cién de actividades, seleccionar las experiencias mas significativas, dirigirlo en el desemper
ciones, facilitar la integracibén de la teoria con la préctica, corregir errores, ampliar y pr¢
nocimiento, apoyar la insersi6n del estudiante al campo de trabajo, proporcionar ensefanza d
lizada, estimular la indagacién, la creatividad, la sequridad del alumno en si mismo y serd
ante el campo seleccionado del grupo de estudiantes que le competa atender.

Para precisar y agrupar "Précticas Integradoras" se partid de los mismos fines de apl:
nen los contenidos seleccionados, precisamente a partir de las actividades y funciones en el
nal.

El mecanismo de integracidn fué el siguiente:
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3.2).- Descripcidn por Semesire.

NOMBRE PRACTICA:
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PRACTICAS INTEGRADORAS

PRIMER SEMESTRE.

HERRAMIENTAS BASICAS DE LA COMUNICACION.

PROPOSITO

BASES CONCEPTUALES

MATERIAS QUE VINCULA

-PROPICIAR EL DE
SARROLLO DE LAS
HERRAMIENTAS BA
SICAS DE LA CO-
MUNICACION, CO-
MO SON LA COMU-
NICACION ORAL Y
ESCRITA Y LA --
REDACCION.

- MARCO CONCEPTUAL DE -
LA COMUNICACION.

- PRINCIPIOS PARA LA -
COMUNICACION ORAL Y -
ESCRITA.

- TECNICAS DE REDACCION.

TEORIA-FILOSOFIA Y SOCIOLOGIA |

- COMUNICACION ORAL, ESCRITA,
ELOCUENCIA Y NARRACION.

- REDACCION.

CEXPERIENCTA:

- EXPERIMENTACI
PARA AUTOCOH

CION.

- OBSERVACION 1f
LOS MEDIOS A
VISUALES.

- INSTALACIONE'®
PERIODICOS.

~ PRACTICAS ANI
GRUPOS PEQUF I

- REALIZAR ENTF
TAS.

- ELABORACIOM
TAS INFORMAT

i

Tey

'y
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PRACTICAS INTEGRADORAS

SEGUNDO SEMESTRE

NOMBRE PRACTICA: PRODUCCION DE MENSAJES.

PROPOSITOS

BASES CONCEPTUALES

MATERIAS QUE VINCULA

- OFRECER AL ESTUDIAN
TE UNA EXPERIENCIA,
A TRAVES DE LA CUAL
VINCULE LAS TECNI--
CAS DE REDACCION -~
CON EL ANALISIS DE
LA COMUNICACION EN
LA PRODUCCION DE --
MENSAJES.

COMPRENSION DE LA REALIDAD
HISTORICA Y CONTEMPORANEA
DE LA COMUNICACION.

BASES PARA LA PRODUCCION -
DE MENSAJES.

TECNICAS DE REDACCION.

TECNICA FOTOGRAFICA.

TEORIA DE LA COMUNICACION.

ESTRUCTURAS SOCIALES Y COMU-
NICACION.

HISTORIA CONTEMPORANEA.

TECRIA DEL LENGUAJE.

REDACCION.
TRADUCCION DE TEXTOS.

FOTOGRAFIA I1.

EXPERIE RO

-EXPER M A

CON A t1I
CiAl ¢ {
LOS MElride

VoS i 1A

~REUNIOND S
Y CONIY
ESCRI it
GUISIAY

TROS | THIA

PRAC T H!
TREVI
TRUMIL N
ENCLH
PEQU

~-PRACLIUA
DIFFHETI
PARA I
MAT T VY

-PRAC!
CAS

CUENTA A AP

10N i

-PRACTI
TORI

-PRAC T i
TOS.

1N
HN %
"
MAG
[ R YLD

ANELES
PAS CHN
Yo it
il Li N
VIV

Hr N
11l Ny
it A A
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PRACTICAS

INTEGRADORAS

TERCER

SEMESTRE.

NOMBRE PRACTICA: COMUNICACION IMPRESA.

PROPOSITO

BASES CONCEPTUALES

MATERIAS QUE VINCULA

EXPERIENI

- EL ALUMNO APLICARA -
LAS TECNICAS PERIO--
DISTICAS, A TRAVES -
DE GENEROS INFORMATI
VOS, QUE LE PERMITAN
INTERPRETAR, DESCRI-
BIR Y EXPLICAR SU --
REALIDAD SOCIAL.

- ENFOQUES TEORICOS PARA

EL ANALISIS DE ESTRUC-
TURAS COMUNICACIONALES

- GENEROS INFORMATIVOS.

PROCESOS Y EFECTOS DE
LA COMUNICACION.

L0S MEDIOS DE COMUNICA
CION EN MEXICO. -

SEMIOTICA.

TALLER DE GENEROS PE~--
RIODISTICOS I.
DIAGRAMADO.
FOTOPERIODISMO

APLICAR LA INVE W BGA

CAMPO, PARA (i
CERCA LAS NEC
BLEMAS QUE Pi/
NICACION ACTIY

OBSERVAR Y AN/
NOS TRASMITID
MASS MEDIA.

DESARROLLO DE t1H
EN LA COMUNID/

APLICAR ENCUE" LR
ROS INFORMATI

EDITORES ¥ RE

COS EN SU CENTRM |

ACUDIR A CENTR!
LES PARA CONOt
NOLOGIAS EN LI
BAJO.

REUNIONES COMN i
GRAFICOS EN SHf
TRABAJQ.

APLICAR TECNICAY
CAS A HECHOS 1
CIAL.

1%
'

Fiis

v

i

i M

AN

3

v S
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NOMBRE PRACTICA:
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PRACTICAS INTEGRADORAS

CUARTO SEMESTRE.

INVESTIGACION DE LA COMUNICACION.

PROPOSITO

BASES CONCEPTUALES

MATERIAS QUE VINCULA

- INDUCIR LA APLICA-
CION DE LA INVESTI-
GACION COMO ESTRATE

- FUNDAMENTACION TEORICA

PARA EL DESARROLLO DE-
PRGCEDIMIENTOS DE IN--

PSICOLOGIA SOCIAL.

ANALISIS DE LA OPINION

EXPERIEHC LAY

APLICAR ESTURION CUAL LA

Y CUANTITATIVO b |
TA SOCILIAL.,

GIA PARA LA PLANEA- VESTIGACION EN LAS - - PUBLICA.
CION, TOMA DE DECI- CIENCIAS DE LA COMUNI- - APLICAR SORDED IPINTH
SIONES Y PRODUCCION CACION.
DE LA COMUNICACION.
NOMBRE PRACTICA: COMUNICACION IMPRESA II.
PROPOSITO _BASES CONCEPTUALES MATERTAS EUW’VIﬂQQLg_____““:f" EXPERTENS
-FAVORECER LA VINCU- |- TECNOLOGIA APLICADA A LA COMPUTACION. VISITAS A
LACION DE NUEVA TEC COMUNICACION IMPRESA. - ESTUDIOS DE SI1° YOE
NOLOGIA EN LA PRO- DISENO GRAFICO. PUTACION.
DUCCION IMPRESA. - PRODUCCION IMPRESA. SENEROS DE 0P FNiGN = ASESORIA SOBRE T
: TOS EN CENTROS A
- ESTUDIOS SOBRE i LIAT |
i+~ APLICAR DISTINI RN
TREVISTAS.
- REUNIONES, PANEIFS ¥ CONT
CIAS CON PERICGBINIA AG D
TACADOS DE LA | Ay \[)

RECOPILAR DATUS PARM TLA

GENEROS PERIODISIICUS.

(15

LN

A

T

f
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NOMBRE PRACTICA:

PRACTICAS INTEGRADORAS

QUINTO SEMESTRE.

RELACIONES PUBLICAS Y PUBLICIDAD.

L PROPOSITO

BASES CONCEPTUALES

MATERIAS QUE VINCULA

- OFRECER UNA EXPE-

) RIENCIA MEDIANTE-
ki LA CUAL EL ESTU--
DIANTE VINCULE --
= LAS ESTRATEGIAS -
I COMUNICACIONALES-
CON EL SISTEMA DE

L MERCADO.

INTENCIONALIDAD Y PLANEA
CION DE LA COMUNICACION.

IMPACTO DE LOS MENSAJES
A GRANDES MASAS.

TECNICAS DE PRODUCCION -
VISUAL.

PSICOLOGIA DE LA COMUNICA-
CION,

ECONOMIA.

MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD
RELACIONES PUBLICAS.
GUIONISMO.

DISENO GRAFICO.

EXPERIERNI

- REALIZAR 11 i

MERCADO 1Al NIR AW
DIENCIAS Y o
DIAGNOSTICO" DE COMN
CACION Al “FLIOR FMPR]
SARIAL .

- VISITAS A 7 AS )

PUBLICIDAT .

- VISITAS A UL

DISEND GRA 0

ESTABLECFFR AU T N
LS INSTRU |
NICAS QUE fiLidn Fe
CENTROS DI 11 A

EL DISENG ¢ woqn
RIODICOS-17 Fir TOHAS
TALLERES I FHO i
CIAS DE i (AR
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PRACTICAS INTEGRADORAS

SEXTO SEMESTRE

NOMBRE MATERIA: PRODUCCION DE MEDIOQS IMPRESOS Y AUDIOVISUALES PARA EL DESARROLLC DE LAS | i

BLICAS Y PUBLICIDAD.

PROPOSITOS

BASES CONCEPTUALES

MATERIAS VINCULADAS

~APLICAR LAS TECNI~--
CAS DE COMUNICACION
IMPRESA, A TRAVES -
DE LA PRODUCCION DE
MEDIOS AUDIOVISUA--
LES QUE SIRVAN COMO
COMPLEMENTO PARA EL
DESARROLLO DE LAS -
RELACIONES PUBLICAS
Y LA PUBLICIDAD.

LA NORMATIVIDAD DEL ESTA-
DO MEXICANO Y LOS CAM---
BIOS ESTRUCTURALES EN EL-
SECTOR PRODUCTIVO.

PRODUCCION DE MEDIOS AU--
DIOVISUALES EN LA PRACTI-
CA, DE LAS RELACIONES PU-

BLICAS Y DE LA PUBLICIDAD.

DERECHO CONSTITUCIONAL

MERCADOTECNIA Y PUBLI-
CIDAD.

ADMINISTRACION DE PER-
SONAL.

T. V. I.
RADIO 1.

PROGRAMACION Y SONORI~-
IACION.

EXPERIEN

ESTUDIO DE MIPoAaby AL 50
TOR PRODUCTIVU  LuMO PPRA
TICAS ACADEMII

PROMOVER CONEERFNCTA H
EXPERTOS EN AREAS P SPECITI
CAS PARA Ei “FeTUR i
Tivo.

PRODUCCION © BTSN AN
VISUALES COb '

PARTAMENTO" .
PUBLICAS O ¢ i )
PUBLICITARID

ESTUDIOS DF

ESTUDIOS OF

ESTUDIOS DE

DEPAR1AMENl it Ff
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SEPTIMO SEMESTRE

NOMBRE MATERIA: PRODUCCION Y POSTPRODUCCION DE MEDIOQS AUDIOVISUALES.

PROPOSITO

BASES CONCEPTUALES

MATERIAS VINCULADAS

EXPERIENC A

- PLANEACION DE PRO-
YECTOS DE COMUNICA
CION PARA LOS SEC-
TORES PUBLICO Y --
PRIVADO, UTILIZAN-
DO ADECUADAMENTE -
LAS TECNICAS DE --
PRODUCCION Y POST-
PRODUCCION DE ME--
DIOS AUDIOVISUALES.

- EL CONTEXTO LEGAL DE -
LOS MEDIOS DE COMUNICA
CION PARA EL DISENO DE
PROYECTOS DE COMUNICA-
CION SOCIAL.

- PRODUCCION Y POSTPRO--
DUCCION DE MEDIOS AU--
DIOVISUALES.

3

REGIMEN LEGAL DE LOS MEDIOS

PLANEACION Y FORMULACION DE
PROYECTOS DE COMUNICACION.

COMUNICACION SOCIAL.

TELEVISION II.
EDICION.

RADIO II.
CINE.

ENTREVISTAS PEHSUN

DE LA SECRETARIA DE LUMY
NICACIONEQ 1 S POriE S
(EN GRUPO).

ENCUENTAS Al PG it
ABOGADOS S0#0t AP
LEGAL DE L0 AT i Y
MUNICACION.

REUNIONES, PAMIVES ¥V LN
FERENCIAS Cun miiin il
PLANFACTION Y bE LARROLT
PARA EL SECI! YHODL T

DEPTOS. DE 1"RiDY UN Y
POSTPRODUCL IO LEVH
SORAS Y CASAS PRODULTURP
DE VIDEO.

DEPTOS. DE QPERACTIN, A
BACION ¥ EQILION e RAIO
DIFUSORAS Y LAGAS | A
DIO Y MUSICAL I/ALTON.

VISITAR DISTINIAS CASAS
DE MARCAS DE TRESTIGED
PARA EL MANI .10 b NP VAS
TECNOLOGIAS | HDIOVISUA
LES.
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= OCTAVO SEMESTRE

NOMBRE MATERIA: PROYECTOS, PRODUCCION Y POSTPRODUCCION.

PROPOSITO BASES CONCEPTUALES MATERIAS VINCULADAS EXPERTENC [ A’

a - EXPERIMENTAR ACTI¥IOANTS |
| - ELABORAR Y APLICAR- - EL PAPEL DEL DEBER SER - ETICA CRITICA DE LOS - BORALES EN LO% MEwiun
e PROYECTOS DE COMUNI  DE LOS MEDIOS DE COMU- MED10S. - INVESTIGACION PLRIUNICA A

- CACION VINCULADOS -  NICACION EN LA SOCIE-- - SEMINARIO DE TITULA--- g;;;lggggcﬁgf?‘i Il &
1- CON LA PLANTA PRO-- DAD, COMO OBJETO DE ES CION. LA MODALLDAD 110 1411017

DUCTIVA, CON EL OB- TUDIO PARA LA INVESTI-

13 JETO DE OPTIMIZAR - GACION.  VISITAS A EMPREGIE
‘ EL LOGRO DE OBJETI- ~ REUNIONES, PANLILA { CONG
, - MECANISMOS DE AUTQEM-- - SEMINARIO DE EMPRESAS- RENCIAS CON LMPIT AR |1
1% ¥0S A LARGO, MEDIA- SUS CENTROS NE TEARAID
| PLEO Y EVALUACION DE - DE FORMACION.

- O/ ¥, CORTO! PLAZO. PROYECTOS DE COMUNICA- - COMUNICACION ORGANIZA - EPURBLEGER SR s o
I B DISTINTOS DEPITO ., OMIEN
!"" CION. CIONAL. CACION DEL &SFUI PRyl i v,
{n - PRODUCCION MULTIMEDIA. ~ COMUNICACION EDUCATIVA. - Vi5i325 A INSTEHIUCFONES i
I - TALLER DE PRODUCCION - CATIVAS.
| - ENTREVISTAS €O GECTOR T M
- AUDIOVISUAL. PRESARIAL PAPA [ Doind |
‘ - TALLER DE ANIMACION PROYECTODS sOpit DUC 1Y Al
I DIOVISUALES, f \ FENAL EDRD
_ DE PROMOVER | A FMERESA.

e - PRDDUCCION Y ransie CC N
| DE UN DIAPORAMA Al i (1R

) EMPRESARIAL .
|8 - PRODUCCION Y POS #PUDU IN
E DE VIDEO Y PROGRAMAS HARIUFOQ
""" NICOS 0 MUSICAITS PARA Fi
I SECTOR PUBLICY ¥ PRIVADO
a - VISITAS A CASAS PROUUF i (RA"

DE ANIMACION PARA (1 MANFE O
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4.- PROCESO ESQUEMATICO DE ESTRUCTURACION PARA L

DIRECTRICES

FONTEKTO SOCIAL-LABORAL-CONCEPTUAL !

I

- POLETICO

ECONOMICO

SO0C 1T AL

PRACTICA

E

R E Q U

L

CURRICULARES

0BJETIVOS

ENFOQUE DE
L0S EJES INTEGRADORES.

1

EVALUACION SECTOR PRODUCTIVO,

TECNICAS DE PRDDUC%}ON MULTLIM

EL MARCO LEGAL COMO FUNDAMENT
SENO DE PROYECTOS, PRODUCCIO
DUCCION. I

L 4

NORMATIVIDAD - ESTUDIO DE MER
CION Y PRODUCCION DE MEDIOS A

___“m 1

TECNICAS PSICOSOCIALES - ESTR
MERCADO - PLANEACION DE PRODU

CAS VISUALES.
h s

PROCEDIMIENTOS DE IRVESTIGACI
A LA COMUNICACION Y PRODUCCIO

TRAVES DE NUEYA TECNOLOGIA,

4

BASES PARA ANALISIS DE ESTRUC
CACIONALES Y GENEROS INFORMAT

)

BASES TEORICAS PARA COMPRENSI
LIDAD HISTORICA Y TECNICAS PA

|_CION DE MENSAJES.

DESARROLLO CONCEPTUAL Y MANEJ
MIENTAS BASICAS DE LA COMUNIC
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5.- MAPA CURRICULAR.
ler. SEMESTRE 2do. SEMESTRE Jer. SEMESTRE 4to. SEMESTRE 5to. SEMESTRE 6t
T - TEORIA DE LA COMUNI- | 1-TEORIA DE LA COMUNL | 1.-PROCESOS ¥ EFECTOS- | 1.-ANALESIS DE LA OP1-| 1.- PSICOLOGIA O LAco- | 1.- 0
CACION. CACION II. DE LA COMUNICACION. NION PUBLICA. COMUNICACION. C
MUNICACION. LES Y COMUNICACION.
NICACION EN MEXICO. B
3. -ECONOMIA I 3.- MERCADOTECNIA Y PU--
3.- SOCIOLOGIA DE LA CO- | 3-HISTORIA CONTEMPO- |, _icroRIA POLITICA Y| : BLICIDAD. 5 A
MUNICACION. RANEA. " ECONOMICA 4.-GENEROS PERIOBISTI- T op
. S oL [ 4.- RELACIONES PUBLICAS.
4. HISTORIA DE LA CULTU | 4- TEORIA DEL LENGUA- .
RA =1 e 4.~SEMIOTICA. 5.- GUIONISMO il
. . 5.-TALLER DE COMPUTA-~-| °°~ . n
5.. COMUNICACION ORAL: - | 5-METODOLOGIA. 5.-METODOLOGIA ¥ ESTA- CIGN. 6.- TALLER DE DISERO GRA | °°
DISTICA. A
ELOCUENCIA Y NARRA-- FICO.
6.-DISERO GRAFICO. 6.- F
CION. 6-REDACCION I1
6.-GENEROS PERIODISTI- SRACTIER INTEGRADORA N
cos I. PRACTICA INTEGRADORA .
6.- REDACCION I. 7-TALLER DE TRADUCCION » TInvEsTIoACION DE LAl 7.- RELACIONES PUBLICAS PRI
DE TEXTOS (INGLES I - : .
8.-FOTOPERIODISMO. B.-COMUNICACION IMPRE- t
8.- FOTOGRAFIA I B-FOTOGRAFIA II. SA 11 t
. - . \ PRACTICA INTEGRADORA . f
PRACTICA INTEGRADORA '
PRACTICA INTEGRADORA 9.-COMUNICACION IMPRE- g
.. HERRAMIENTAS BASICAs | 9-PRODUCCION DE MENSA-|  SA I.

DE LA COMUNICACION,

JES.
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6.- VALOR EN CREDITOS.
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6.1).- TABLA GENERAL DE VALOR EN HORAS/CREDITO.

Ao

(™ HORAS H.S.M (*) CREDITOS

TEORIA PRACTICA TEORIA PRACTICA TEORIA PRACTICA

= PRIMER SEMESTRE 384 160 24 10 48 10
| SEGUNDO SEMESTRE 352 176 22 ' 44 11
= TERCER SEMESTRE 416 144 26 9 52 9
.h CUARTO SEMESTRE 240 304 15 19 30 19
) QUINTO SEMESTRE 240 288 15 18 30 18
4 SEXTO SEMESTRE 304 224 19 14 38 14
| SEPTIMO SEMESTRE 224 304 14 19 28 19
- OCTAVO SEMESTRE 96 416 6 26 12 26
3 SUBTOTAL 2256 2016 141 126 282 126

TOTAL 4,272 - . s08

(*) H.S.M. Hora Semana Mes.

| -
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6.2).- DESCRIPCION POR SEMESTRE DE HORAS/CREDITOS.
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PRIMER SEMESTRE HORAS CREDITOS
HORAS H.S.M. CREDITOS
HATERLSS TEORIA PRACTICA TEORIA PRACTICA TEORIA PRACT I/
1.- TEORIA DE LA COMUNICACION. 64 4 8
2.- FILOSOFIA DE LA COMUNICACION. 64 a 8
3.- SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION. 64 4 8
4.- HISTORIA DE LA CULTURA. 64 3 8
5.- COMUNICACION ORAL: ELOCUENCIA y
NARRACION. 32 2 4
.- REDACCION. 32 2 2
7.- TALLER DE TRADUCCION DE TEXTOS
(INGLES 1). 64 2 "
8.- FOTOGRAFIA 1. 64 4 8
PRACTICA INTEGRADORA
9.- HERRAMIENTAS BASIZAS DE LA COMU-
NICACION. 96 6
SUBTOTALES 384 160 24 10 18 0
TOTAL SEMESTRE 544 34 58
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SEGUNDO SEMESTRE HORAS Y CREDITOS
WATERIES TEORLA_PRACTICA TEORIA PRACTICA HEORAA PRAD
TEORIAS DE LA COMUNICACION II. 64 4 8
ESTRUCTURAS SOCIALES Y COMUNICACION. 64 2 8
HISTORIA CONTEMPORANEA. 64 4 8
TEORIA DEL LENGUAJE. 64 4 8
METODOLOGIA. 64 a .8
REDACCION II. 32 2 ;

TALLER DE TRADUCCION DE TEXTQS -
(INGLES II). 64 4 4

FOTOGRAFIA I1I. 32 32 2 2 4

PRACTICA INTEGRADORA
PRODUCCION DE MENSAJES. 48 3

SUBTOTAL 352 176 22 1 a4 1

TOTAL SEMESTRE 528 33 55



I
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TERCER SEMESTRE HORAS Y CREDITOS
EAIERTAS TEORI:?ggicTICA B TEORTA?@EACJICA__m__ YEORIA PRA
1.- PROCESOS Y EFECTOS DE LA COMUNICACION. 64 4 8
2.- LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN MEXICO. 64 2 8
3.- HISTORIA POLITICA Y ECONOMICA DE ME--
X1C0. 64 4 B
4.- SEMIOTICA. 32 32 2 2
5.- METODDLOGIA Y ESTADISTICA. 64 8 8
6.- GENEROS PERIODISTICOS. 48 3 6
7.- DIAGRAMADO. 18 3 6
8.- FOTOPERIODISMO. 32 2 4
PRACTICA INTEGRADORA
9.- COMUNICACION IMPRESA I. 112
SUBTOTAL 416 144 26 - 52
TOTAL SEMESTRE 560 35 61
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CUARTO SEMESTRE HORAS Y CREDITO
HELRERIFYS TEORIA PRACTICA TEORIA PRACTLCA [Eifa Sl
1.- ANALISIS DE LA OPINION PUBLICA. 32 32 2 2 4
2.- PSICOLOGIA SOCIAL. 64 8 8
3.- ECONOMIA 1. 64 4 8
4.- GENEROS PERIODISTICOS II. 48 3 6
5.- TALLER DE COMPUTACION. 48 3
6.- DISERO GRAFICO. 32 32 2 2 4
PRACTICA INTEGRADORA
7.- INVESTIGACION DE LA COMUNICACION. 96 6
8.- COMUNICACION IMPRESA II. 96 6
SUBTOTAL 240 308 15 19 30
TOTAL SEMESTRE 544 34 49
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QUINTO SEMESTRE HORAS Y CREDITOS
MATERLAS TEORIA PRACTICA TEOR?ASﬁ:ACTICA _m_mjeqﬁ?inégzu| A
{.- PSICOLOGIA DE LA COMUNICACION. 32 32 2 2 4
2.- ECONOMIA II. 48 16 3 1 6
3.- MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD. 64 4 8
4.- RELACIONES PUBLICAS. 64 4 8
5.- GUIONISMO. 32 32 2 2 4
6.- TALLER DE DISENO GRAFICO. 80 5
PRACTICA INTEGRADORA

7.- RELACIONES PUBLICAS Y PUBLICIDAD. 128 8

SUBTOTAL 240 288 5 18 30

TOTAL SEMESTRE 528 33 48
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SEXTO SEMESTRE HORAS Y CREDITOS
HIRTEREAS TEORIA PRACTICA TEORIA PRACTICA TEOEEEFEEL
1.- DERECHO CONSTITUCIONAL. 64 2 8
2.- TALLER DE MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD. 48 18 3 3 6
3.- ADMINISTRACION DE PERSONAL. 64 2 8
4.- TELEVISION I. 48 3 6
5.- RADIO 1. 18 3 6
6.- TALLER DE PROGRAMACION Y SONORIZACION. 32 32 2 2 a
PRACTICA IN TEGRADORA
7.- PRODUCCION DE AUDIOVISUALES Y MEDIOS
IMPRESOS PARA EL AREA DE RELACIONES-
PUBLICAS Y PUBLICIDAD. 144 9
SUBTOTAL 304 224 19 14 38
TOTAL SEMESTRE 528 33 52
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TOTAL SEMESTRE

33

47

SEPTIMO SEMESTRE HORAS Y CREDITOS
MATERLAS TEORILA PRACTICA TEORIA PRACTICA Tgng?ﬁ?;;zrns
{.- REGIMEN LEGAL DE LOS MEDIOS. 64 1 8
2. PLANEACION Y FORMULACION DE COMUNICA-
CION. 64 4
3.- COMUNICACION SOCIAL. 32 32 2 2 a
4.- TELEVISION 1. 32 2 4
5.- RADIO II. 32 2 :
6.- CINE. 32 2 8
7.- EDICION. 32 2 4
PRACTICA INTEGRADORA
8.- PRODUCCION AUDIOVISUAL. 208 13 1
SUBTOTAL 224 304 14 19 28



L
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OCTAVO SEMESTRE HORAS Y CREDITOS
HORAS H.S.M. CREDITUS
HATERIAS TEORIA PRACTICA TEORIA PRACTICA  TEORIA PRACI
{.- ETICA Y CRITICA DE LOS MEDIOS. 32 32 2 2 3
2.- SEMINARIO DE TITULACION. 64 8 1
3.- SEMINARIO DE FORMACION DE EMPRESAS -
DE COMUNICACION. 64 4
4.- COMUNICACION ORGANIZACIONAL. 64 i 8
5.- PRODUCCION AUDIOVISUAL. 64 4 A
6.- MATERIAS OPTATIVAS:
a)TALLER DE LOCUCION.
b)TALLER DE ANIMACION.
c)COMUNICACION EDUCATIVA. 96 6 b
PRACTICA INTEGRADORA.
7.- FORMULACION Y DESARROLLO DE PROYEC-
TOS DE COMUNICACION 96 6 |
SUBTOTAL 96 416 6 26 12 24
TOTAL SEMESTRE 512 32 38
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7.- Evaluaciodn.
7.1.- Principios tefricos:

Se debe reconocer que es prdcticamente imposible efectuar una evaluacion curricular tofal o la
laciones del plan de estudios son histéricas y de miltiple conformacifn, por lo que es necesdrin of Aniloe
miento de limites y la determinacifn de qué aspecto del curriculum se estd evaluando.

Precisamente la temperalidad de la préctica curricular, hace que solamente un fragmentn d i R
hensible, de ahi que la precisi6n del objeto por evaluar opera mds bién en el plano de lo pos:i o od de
lo necesario.

Aun asi debe considerarse que la evaluacifén tiene un caracter integral, sistematico, con! v partic
pativo, por involucrar en el proceso de su desarrollo a diversos actores: alumnos, maestros, autoridanas empiea
dores y grupos sociales destinatarios de los servicios de los egresados.

La evaluacidén que se efectue durante el proceso tiene un fin formativo, deberd constitun o e ornsity
mento idéneo, para una toma de degisiones oportunas, acertivas y fundamentadas, que permitan redetinir Lon oA

nos en la formaci6n del comunicador social.

Desde luego que para fines de eficacia es necesario considerar la evaluacifn en su card bt
lo cual nos permitird valorar la pertinencia social de este tipo de profesionista.

La evaluaci6bn puede dirigirse a investigar, la validez interna y externa, la eficacia y ¢ 1enec g

plan de estudios.

pPara valorar precisamente internamente al curriculum Glazman e Ibarrola (1) toman como bane cn crite
rios o cualidades que debe reunir: congruencia, viabilidad, continuidad, integracibn e vigencia

Ademas es importante considerar indice de desercibn, reprobacibn, acreditacibn y promedin genorgies p
materias/&reas de estudio asi como el rendimiento académico del docente.
(1) Glazman Raguel, Ibarrola M.- Disefio de Planes de Estudio. p. 67
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Comers g

7.2.- Tipos de Evaluaci6n del Plan de Estudios de la Carrera de Licenciado en Ciencias y Técnicar A

cacibn.

a).- Evaluaci6n por materia:

Cada materia constar& de un minimo de 2 exdmenes objetivos parciales, los cuales deben coincid n conteng
dos y el nivel de complejidad acorde a sus propodsitos.

Un examen final, que dé cuenta de las caracteristicas de las evaluaciones parciales.

Indice de aprobacidn, reprobacién y promedio general final.

Evaluacién cualitativa de los estudiantes en cuanto a: Logro de objetivos, contenidos, medios POV ESIA]
experiencias de aprendizaje, exdmenes, bibliografia, en relacibn al docente:; dominio de los fem e | o

compromiso e interes, aprovechamiento del tiempo, manejo y dominio de técnicas pedagbgicas (eo«at Lipn o A
luacién deberd realizarse sin solicitar nombre).

- Los resultados de esta evaluacién serén concentrados por el secretario académico, quien junto ¢ o dprec oy
y el docente en cuestibén determinarén las pautas de accién para el mejoramiento.

- Estos mismos resultados se analizaran en la academia constituida por los docentes del semestrs efectuar

los cambios programdticos necesarios.

b).- Evaluacidén por semestre:

- Los integrantes de las materias del semestre junto con representantes alumnos y secretario acaddm v, 8P reun
rén un minimo de 2 ocagiones para evaluar avances programdticos y realizar los ajustes y refor amianios necesa
rios para eficientizar el procesc Enseftanza-Aprendizaje.

- Al final del semestre realizarédn una evaluacifén a cumulativa de los resultados de los programas. conuruencia
con objetivos curriculares con ejes integradores, con prédcticas integradoras, con marco conceptn entre las -
diversas materias del semestre, con el prop6sito de realizar los ajustes necesarios en las difrn ' omaterias

en cuestidén y para articular el semestre siguiente.

c).- Vinculacidén semestre-semesire.
- Se reunirdn academia de semestre que finaliza y el que inicia, con el objeto de dar a conocer lus, p
poner y acordar estratégias para operar, evaluar y vincular semestres que siguen.

A
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d).- Evaluacién Integral Acumulativa del Plan de Estudios.

Deberd existir un comité que llevard a efecto la coordinacién de una evaluaci6n continua, forma y acuamula
tiva para investigar congruencias interna y externa del curriculum.
El comité estarad formado por el director, el secretario académico, un representante alumno por gy v un re

presentante maestro por cada semestire.
Deberd disefiar un proyecto especifico que permita sistematizar, las evaluaciones por materia, iestre y

semestre-semestre e integrar un proceso para vincular resultados de evaluacibn interna con fa 1 bgacian

de la congruencia externa del plan de estudios.
El proyecto deberd estar formulado a mas tardar dos meses después de la puesta en marcha de este pian (n o5ty

dios.

.3.- Proceso béasico para el disefio del Proyecto de Evaluacién.

Se sugiere especificar el tipo de evaluacifn:
a) por materia b) por semestre c) semestre-semestre d) congruencia externa.
Planear un proceso integral entre los tipos de evaluacibn a efectuar que son los senalados ant«

pavy ERRIQYE O

Sequir por tipo de evaluacibén el siguiente proceso:

.- Eleccidn tipo de evaluacifn.

.- Seleccibn de Variables.

.- Determinaci6n de indicadores.

.- Construcci6n de Instrumentos.

.- Recolecci6bn de informacibn.

.- Andlisis y reconstrucci6én de los resultados.

- Elaboracifn de Diagn6stico.

.- Propuestas de cambio-ajustes.

Bibliografia:

-Diaz Barriga Angel.- Ensayos sobre problemdtica curricular.- Edit. Trillas.- México 1991.
- Modelo Metodol6gico para el Desarrollo Curricular. I.P.N.- México 1988.



- 69 -
VI.- DEL INGRESO.

1.- PERFIL DEL ESTUDIANTE.

Con el prop6sito de facilitar la formacibn Te6rico-Préctica del estudiante de €iencias -
cién, el aspirante a esta carrera debe reunir los requisitos sigulientes:
1)- Requisitos de tipo administrativo:

a)- Estudios de Bachillerato en el drea de Humanidades, concluido.
Los demds requisitos que marca la Universidad Veracruzana.

-

2)- Requisitos de tipo académico:

mEn

ia Facultad de Ciencias y Técnicas de la Comunicacibn recibe a jovenes egresados del bachiliorota el «

de Ensafianza Media Superior, del sistema Estatal y Federal, provisto de los conocimientos geperals
dos en dichos Planes y Programas.

NOTA: Para establecer el criterio anterior, y determinar el grado de conocimientos con que ©ur
ller, se procedi6 a clasificar las materias formativas gtiles para el trabajo del comunicador. 5o @1
dreas especificas:

TRONCO COMUN: Integrado por 33 materias de las cuales 20 guardan relacién directa con el Plan ¢
de la carrera de Ciencias y Técnicas de la Comunicacidn, lo que arroja un 60.6% de materias de apo

AREA DE HUMANIDADES: Integrada fpr 6 materias de las cuales 4 apoyan el plan de Estudios de

presenta un 83.3%.
AREA DE CAPACITACION PARA EL TRABAJO: Integrada por 2 materias y 3 opciones Tecnolbgicas. F=ls

apoyan a la formaci6n del comunicador.
ACTIVIDADES DE ORIENTACION: Contribuye con 2 materias a que el aspirante a comunicador logre =u

de formacidén previa.

En Conclusién, el egresado del bachillerato de 1la DGEM, del Area de Humanidades, refine caractiei
tables PARA SU INGRESO A LA CARRERA.
3)- Habilidades del aspirante:

a)- De expresibn oral y escrita.

b)- Para identificar los procesos bisicos en el proceso de la comuiricacion.

el
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c)-
d)-
e)-
f)-

- 70 -
De aplicaci6n de los principios basicos de gramética y ortografia.
Para trabajar con los principios matodol6gicos de la investigaci6n en ciencias sociales
Para analizar y criticar contenidos de Comunicaci6n Social.
Capacidad de observaci6n y analisis.

4)- Actitudes del aspirante:

a)-
b)-
c)-
d)-
e)-
f}-
g}-

De responsabilidad.

De iniciativa.

De liderazgo.

De reflexibn.

De trabajo en equipo.

De critica Racional.

De manejo adecuado de equipo electrbnico.

2.- REQUISITOS.

carrera
a)-
b)-

c)-
d)-
e)-
f)-
g)-

Tomando en consideraci6n que la Escuela de Iniciacién ha desaparecido, los requisitos de 1mpreso o a 1A
de Ciencias y Técnicas de la Comunicacibn, a partir del nuevo Plan de Estudios, seran los siduienies

Aprobar el examen de seleccifn.

Certificado de Secundaria y Certificado de Bachillerato del Area de Humanidades (deberén ostar vevali
dados tratandose de documentos expedidos por escuelas independientes o no incorporadas a ba Direccifin
General de Ensefianza Media del Estado).

Carta de Buena Conducta.

Copia Certificada del Acta de Nacimiento.

Seis fotografias tamafio infantil.

Pago del Arancel fijado por la Universidad.

Pago de la cuota fijada por la H. Junta Académica de la Facultad.



REQUISITOS LEGALES QUE DEBE CUMPLIR EL ESTUDIANTE EN LA CARRERA.

Los requisitos legales que el estudiante debe cumplir durante la carrera estén contenido-
capftulos III de los alumnos, Articulos 59, 60, 61, 62 y 63; asf como los ordenamientos derivado:
Capitulo i1 de las Infracciones y sanciones comprendidas en el articulo 74, fraccion III., de |

Organica de la Universidad Veracruzana.

« N H
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VII.- DEL SERVICIO SOCIAL.

El servicio social serd una vez cubierto el proceso de liberacidén estipulado dentro de la ¥ "
sito previo para la Titulacion.

£s parte del curriculum, debe considerarse como un punto necesario de aclarar dentro de & Z

planeacidn.

No sers substituido por las précticas integradoras que forman las experiencias de aprend: rwmalysa
das dentro del plan de estudio.

Debe constituir una experiencia final totalizadora del proceso de aprendizaje, que a la ve:s gque ronsalij
de, dé apertura a una practica profesional independiente, pues representard una oportunidad de aw! i AR
dada por la instituci6bn educativa; sus prop6sitos seran:

- Consolidar la formacidn profesional del Licenciado en Ciencias y Técnicas de la Comunicaciran

- Favorecer la independencia del estudiante.

- Ofrecer un espacio de asesorfa, gue le permita al pasante dirigir su practica con autorespon NEr
acuerdo a los principios éticos, conceptuales y sociales que se promueven dentro de la profe

Se requiere de un Coordinador del Servicio Social, el cual:
- Domine la planeacién curricular y el plan de estudios de la carrera.
- Tenga cursos de investigacidn cientifica.
- Tenga cursos de actualizacidn recientes en las diferentes dreas de la carrera.
- Tenga cuando menos 5 aflos de experiencia profesional, en mas de dos medios de la préctica So¢ 1l

S B et i s v T e g e
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Deberd elaborar un proyecto claro y especifico del Servicio Social, que incluya como minime

0bjetivos.

Requisitos para efectuarlo.

Espacios laborales contactados para el Servicio Social.
Medios de Control.

Programas a Desarrollar

-Ambito profesional.
Elaboracidn de Tesis
Investigacion. etc.
De asesoria

Informes periddicos.

t

Productos.
Evaluacidn.
Requisito para liberacion.
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VIII.- PARA TITULACION.

1.-GRADO Y TITULO.

El grado que otorga la Facultad es de Licenciatura. El Titulo es de Licenciado en Cienci
de 1a Comunicaci6bn. Para obtener el grado y Titulo respectivo Sse requiere haber aprobado en su

terias del Plan de Estudios vigente y tener liberado el Servicio Social. Presentar una carta de n

penales y otra de buena conducta. Constancia de no tener adeudos con la Universidad Veracruzana
presentado un trabajo recepcional en el marco de las diversas modalidades que para tal efecto o
sidad, incluida la Titulacién por promedio, que exime al alumno de la responsabilidad del examen

TITULACION DE EGRESADOS.
Siguiendo con los lineamientos de la Umiversidad Veracruzana, los egresados de la Licer

cias y Técnicas de la Comunicacién, podran obtener su Titulo Profesional en las MODALIDADES <o

fq

| ity

a)- Obtencién del Titulo Profesional por Promedio de 9 de calificaci6bn minima, a todos anucil i

yan aprobado con cardcter ordinario y con promedio de calificaciébn de 9 como minimo, todas las -
lleres que se han establecido en el Plan de Estudios vigente.
b)- Obtenci6n del Titulo Profesional mediante trabajos escritos en alguna de las MODALII

Tesis, Tesina, Monografia, Reporte y Memoria.

AL ea

c)- Obtenci6n del Titulo Profesional mediante las MBDALIDADES de trabajos practicos: Cientilicos

co, Educativo.
d)- Obtenci6n del Titulo Profesional mediante la acreditacib6n de asignaturas, talleres
equivalentes a 50 o mds créditos en cursos de especializaci6én a nivel de posgrado.
e)- Obtenci6én del Titulo Profesional mediante la acreditacién de mas de 50% de un cursc
f)- Obtencib6n del Tftulo Profesional mediante la elaboracidn colectiva de trabajos recel

derados inter o multidisciplinarios.

Fiybaratn
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2.- EXAMEN PROFESIONAL.
REQUISITOS:

a)- Fotocopia Certificada de los Certificados de Secundaria y Preparatoria. (Deberdn estar r
tandose de documentos expedidos por Escuelas independientes o no incorporadas a la Direcci16n Gemn:

za Media del Estado).
b)- Certificado de Estudios Profesionales.
¢)- Carta de Buena Conducta.
d)- Liberacitn del Servicio Social.
e)- Fotocopia de la Cartilla del Servicio Militar Nacional, tratandose de varones.
f)- Copia Certificada o Fotocopia del Acta de Nacimiento.
g)- Presentaci6bn del dictamen de la H. Junta Académica.

h)- Cubrir los aranceles por derecho a examen y por el paquete de documentos expedido por | a
Ciencias y Técnicas de la Comunicacion de la Universidad Veracruzana.

i
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IX.- PERFIL DEL DOCENTE.

1.- CARACTERISTICAS.
El perfil profesional del docente conjunta la integracidn de caracteristicas académicas v /I porien

cia profesional que demanda la Facultad de Ciencias y Técnicas de la Comunicacién, refleja las ¢ T, ]
mercado ocupacional en términos de los requisitos que definen las habilidades, funciones, activitaile T
de personalidad y nivel de preparaci6tn inherentes al desempeio profesional.

La importancia que los maestros de la Facultad de Ciencias y Técnicas de la Comunicacitn 1 nooen la
formacién de los futuros profesionales, y por la diversidad de funciones que desempenan, se hace - Y ) g
el docente:

a)- Posea una s6lida formacibn Tebrica-Préctica.
b)- Entienda a la docencia como funcidn sustantiva de la Universidad, en la que se propicie el viniuio, oni:

la Ensefianza-Aprendizaje y el contexto Socio-Histérico, dindamico y cambiante en el &mbhito de | amirn
cibn.
c)~- Adopte una postura critica y autocritica respecto a su papel como promotor del cambio., compromel pda <y

los problemas que plantea su practica profesional.
d)- Desarrolle una actitud enfocada a:
* El Estudio de su propia situacibén como docente,
* La resolucidn de problemas de enseftanza, y
* La actualizacibdn permanente en su disciplina.

Que le permitan evaluar y/o solucionar los problemas que se le planteen en las diversas aroa7 de conn
ciminto, (Formaci6n, Planeaci6n, Investigacién y Produccién).

Asimismo, dentro del perfil diddctico-Metodoldgico, se requiere que el docente tenga hahtilidades profn
sionales para programar, planificar, organizar, dirigir, Ejecutar y Evaluar el procesec Ensefianza Aprendizaje,
no solo por ser docente, sino por constituir la docencia la escencia misma de su funcién, por tanio, deherd =<3

ber:
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Planear su curso, seleccionando cuidadosamente los objetivos de aprendizaje, contenidos, actividades e 156
flanza, material didactico y formas de evaluacion.

Conciliar intereses individuales y grupales dentro del aula.

Manejar y seleccionar informaci6n complementaria afin a la carrera y a su materia (amplia cultura froerai)
Plantear problemas que desarrollen la capacidad critica y creadora de los alumnos.

Atender y resolver problemas de adaptabilidad y de diferencias individuales de los alumnos.

Identificar la problemética individual y grupal promoviendo la cohesidn mediante dindmicas que arwonyzen 1a
tareas del aula.

Por otro lado, el perfin Cientifico-Técnico, esta conformado por las condiciones del entorinn acadimy
Laboral que favorece el desempefio docente. De igual modo, el docente debe:
Asistir a cursos de actualizacibn y mejoramiento Profesional.
Contar con una antiguedad docente superior a dos afos en otras instituciones como experiencia.
Vincular la docencia con la investigaciodn.

2.- ACTUALIZACION PARA LOS DOCENTES YA CONTRATADOS.

Una vez aprobado el Plan de Estudios, es necesario darlo a conocer a todo el personal dorenie conlva
tado y capacitado en la aplicacion del mismo, para ello, es conveniente que los profesores participen on un e
minario de disefio curricular, en el cual recibirdn la orientacibn pedag6gica adecuada para factliiar el proce
so de cambio.

Asimismo la modificaci6n del Plan de Estudios implica la supresidn de algunas materias y | reaciin de
otras, por lo que es recomendable capacitar a los maestros gue tengan que ser reubicados, de acue: fas nne
vas asignaturas. Esto con el fin de apoyar la etapa de transicidn y garantizar de esta manera el compltiminnin
de las metas establecidas.

Se recomienda en primer término hacer un diagnbdstico de la situaci6tn de cada docente, en relaritin ai
perfil requerido en este Plan de Estudios y de acuerdo a esto proporcionarle espacios para actuali ac10n praie
sional y pedagbgica, que realmente necesite, asf como asesorfa y apoyo para involucrarse en la pue n ma
cha del Plan aprobado.



