Presencia de México

Siemipre!
,.(_

2 P/
)
"\
]
AN

w\a";_.*},',\__ RN
GUERRA TOTAL AL
PODER JUDICIAL

NOMERO 3671 *ANOLKX PRECIO DEL EJEMPLAR: $25.00 - USCY $3.80 - PRINTED IN MEXICO




22/10/2023

COMUNICACION

Medios publicos en 2024: hacia una eleccion

POR JAVIER ESTEINOU MADRID

lo largo de toda su historia. En dicha dinamica comicial participaran
98,799,321 ciudadanos para celebrar multiples elecciones federa-

El Proceso Electoral 2023- les y estatales con la concurrencia de las 32 entidades federativas
2024 sera el suceso de renova- en las cuales se elegiran 20,375 cargos de representacion popular.
cion de poderes publicos mas De estas responsabilidades 629 seran cargos federales conforma-
grande que ha tenido México a dos por una presidenta o presidente de la Republica Mexicana,
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128 cargos de senadoras 'y se-
nadores de la Republica, 500
cargos de diputadas y dipu-
tados de la Camara Baja. De
igual forma, se seleccionaran
19,746 cargos locales com-
puestos por 9 gobernaturas,
1,098 miembros de Congresos
locales, 1,803 presidencias
municipales, 14,429 regidurias

municipales, 1,976 sindicaturas y 431 cargos auxiliares (INE, 2023).

COMUNICACION Y DEMOCRACIA

Para lograr votaciones democraticas no solo se requiere tener
un marco institucional y legal solido, sino que ademas es indis-
pensable que la ciudadania cuente con informacion relevante
sobre la realidad nacional, las politicas publicas, los partidos,
los candidatos y las propuestas de los aspirantes que les permi-
ta tomar mejores decisiones electorales. En este escenario po-
litico los medios de comunicacion colectivos juegan un papel
estratégico para construir la democracia, pues no es posible
tener un sistema democratico sin la presencia de medios de di-
fusion libres y tampoco pueden existir medios de informacion
autonomos en un sistema que no sea democratico. Ambas son
condiciones indispensables para edificar la democracia en la
Republica (Meixueiro, 2016). »
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En este sentido, los medios
de comunicacion masivos lo-
gran establecer el contacto
asiduo de la oferta politica de
los candidatos con la concien-
cia de los electores, desem-
penhando un papel clave enla
formacion de su percepcion
de la realidad, y por lo tanto,
sobre la decision del voto de
los individuos y los resultados
de los comicios (Orosa y Diaz,
2023). Asi, se convirtieron en
las principales infraestructu-
ras de conocimiento a través
de las cuales se construye la
opinion publica masiva de la
cual se alimenta la concien-
cia de los votantes para tomar
las decisiones electorales mas
relevantes para el destino de
sus vidas.

Por consecuencia, es fun-
damental que los medios de
comunicacion colectivos, es-
pecialmente la radioy la tele-
vision, y ahora las redes so-
ciales digitales, cristalicen el
derecho ciudadano a saber
sobre las diversas opciones
politicas vinculadas con los
principales asuntos publicos,
actuando de manera oportu-
na, plural, veraz y soberana en
la propagacion de la informa-
cion politico-electoral.

Una ciudadania bien in-
formada, es siempre una co-
munidad mas participativa e
involucrada en la definicion
de las decisiones publicas.
Reconocer la importancia de
los medios de difusion colec-
tivos en la edificacion de la
democracia es descubrir su
papel como socializadores de
informacion que requiere la so-
ciedad para funcionar electo-
ralmente de manera correcta.
Consecuentemente, es funda-
mental respetar su caracter li-
bre, plural y autbnomo de di-
chas instituciones para que
puedan ejercer su funcion co-
municativa que es medular

para la existencia de un sistema social mas equilibrado y virtuoso
(Meixueiro, 2016).

Con el fin de realizar su voto en los comicios de 2024 los ciudada-
nos tendran que informarse sobre la existencia de los distintos can-
didatos a los cargos de representacion popular y sus respectivos
ofrecimientos electorales para cada funcion politica. Con este fin,
los partidos politicos y sus contendientes tendran acceso a 3,726
estaciones de radio y canales de television que integraran el cata-
logo oficial de medios, de los cuales, 2,304 seran estaciones de
radioy 1,422 corresponderan a estaciones de television. Mediante
ello, los partidos podran difundir del 20 de noviembre de 2023 al
29 de mayo de 2024 un total de 57,317,058 promocionales pau-
tados con el fin de dar a conocer a sus postulantes y respectivos
proyectos del Proceso Electoral Federal (INE, 2023).

Dentro del escenario electoral 2023-2024 es muy relevante
analizar el papel que desempenaran los medios de difusion pu-
blicos en la transmision de la comunicacion politica que permita
que los ciudadanos participen consciente y responsablemente en
este magno proceso electoral nacional.

En cuanto a la tarea que deberan ejercer los medios de comu-
nicacion de Estado de servicio publico es necesario considerar
que aunque por omision del gobierno de la Cuarta Transformacion
no existe todavia una Ley de Medios Publicos en México que de-
fina con amplia precision tal oficio relevante, su funcion si esta
suficientemente determinada por las reglamentaciones que les
imponen la Constitucion Politica Mexicana;, el Decreto Por el Que
se Reforman y Adicionan Diversas Disposiciones de los Articulos
60., 70., 27, 28, 73, 78, 94y 105 de la Constitucion Politica de los
Estados Unidos Mexicanos, en Materia de Telecomunicaciones;
la Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusion; la Ley
del Sistema Publico de Radiodifusion del Estado Mexicano; y los
Criterios Para Asegurar la Independencia y Una Politica Editorial
Imparcial y Objetiva del Sistema Publico de Radiodifusion del Estado
Mexicano (SPR), entre otras.

Sintetizando los principales postulados que sefnalan tales nor-
matividades se puede destacar que los medios de difusion de
Estado deben cumplir con ejercer una comunicacion de Estado
de servicio publico caracterizada, por ejecutar, entre otras, las
siguientes diez acciones: 1.- Respetar el derecho a la informa-
cion, evitando la censura previa. 2.- Conservar su independencia
editorial ante el poder, manteniendo autonomia de los intereses
particulares, politicos y economicos de funcionarios y de gobier-
nos locales, estatales o federales. 3.- Mantener un compromiso
ético con la informacion objetiva, veraz y plural. 4.- No utilizar
recursos publicos para realizar propaganda. 5.- Acatar informati-
vamente los derechos humanos. 6.- Ajustarse plenamente al cri-
terio de pluralismo politico, social y cultural del pais. 7.- Prohibir
la discriminacion comunicativa de cualquier tipo. 8.- Actuar y de-
fenderse de las posibles injerencias de funcionarios o institucio-
nes que pretendieran intervenir o manipular la direccion de los



contenidos y de las politicas
editoriales. 9.- Rendir cuen-
tas transparentes. 10.- Crear
y aplicar reglas para la expre-
sion de diversidades ideologi-
cas, étnicasy culturales.

En resumen, aunque hoy
dia todavia existan lagunas ju-
ridicas sobre la naturaleza de
la comunicacion publica, con
el seguimiento riguroso del
cumplimiento de tales normas
fundamentales se podra eva-
luar si un medio de comuni-
cacion de Estado obedece a
Su mision institucional o no; si
son instrumentos de servicio
publico o son herramientas
para legitimar la estructura
de poder establecido.

Considerando el marco juri-
dico existente sobre los me-
dios de Estado estos queda-
ron obligados a cumplir con
las bases normativas de in-
dependencia, objetividad,
pluralidad, ética, legalidad,
transparencia, etc. que ca-
racterizan su desempeno
como canales de comuni-
cacion de servicio publico.
Tales principios fueron las di-
rectrices de operacion ins-
titucional que tendrian que
cumplir el Sistema Publico
de Radiodifusion del Estado
Mexicano (SPR), Canal 14,
Canal 11, Canal 22, TV Capital
21 de la CDMX, el Instituto
Mexicano de la Radio, Radio
Educacion, Radio Altavoz
(SPREM) y diversos medios
de gobierno de las entidades
de la Republica Mexicana.
Contemplando las direc-
trices anteriores las politicas
de informacion de los medios
publicos en el gobierno de la
Cuarta Transformacion fun-
cionaron diferenciadamente
bajo dos mecanicas basicas

de propagacion para informar a la sociedad, las cuales se mez-
claron dindmicamente segun las urgencias coyunturales del
momento politico: la fase de la “diferenciacion ante los medios
comerciales” y la fase de la “legitimacion ideologica del régi-
men vigente”.

En un primer momento, en la etapa de “diferenciacion frente a
los medios comerciales”, los canales de Estado se caracterizaron
parcialmente por transmitir con buena calidad, originalidad y em-
peno multiples flujos de mensajes muy valiosos de caracter edu-
cativo, cultural, informativo y de entretenimiento.

Sin embargo, en un segundo momento, en la etapa de la “le-
gitimacion del sistema”, pese al establecimiento de las importan-
tes normatividades sobre la comunicacion de servicio publico,
los medios de difusion de Estado no pudieron mantener su auto-
nomia y sucumbieron ante las presiones de las fuerzas del poder
estatal, entrando en la fase de legitimacion del sistema de gober-
nabilidad reinante. Dichas politicas de comunicacion justificado-
ras se estructuraron bajo las siguientes tres tacticas diferenciadas
de persuasion colectiva para construir la nueva hegemonia mo-
renista: elaboracion de “directrices noticiosas a modo”, creacion
de “series o programas propagandistas especiales”, y aplicacion
de “linchamientos informativos selectos”.

Mediante tal amplia estrategia de difusion en sus dos niveles
de implementacion, especialmente en su fase de proselitismo
ideologico, los medios de comunicacion de Estado de servicio
publico colaboraron a construir mental y emotivamente en la
conciencia de la poblacion otro “sentido comun” cuyo corazon
conceptual inyectd como contenido esencial la filosofia lopezo-
bradorista como cosmovision politica en todos los ambitos de la
vida cotidiana. Dicho nuevo sentido colectivo funcionaria como
el cemento cerebral y emocional para articular la consolidacion
politico-ideologico-emocional de los ciudadanos en todas las
esferas de realizacion de la Cuarta Transformacion.

De esta forma, el modelo de medios de comunicacion de ser-
vicio publico del régimen de la “Esperanza del Cambio” no su-
pero la “prueba de fuego” de la democracia mexicana, pues se
desempenfnaron como un sistema aceitado de agujas hipodérmi-
cas legitimadoras o como aparatos ideolégicos de Estado para
difundir coyunturalmente de forma propagandista la version o la
publicidad coyuntural de la “promesa morenista redentora” del
nuevo régimen de la izquierda nacionalista y no actuaron como
espacios independientes, imparciales, libres, y abiertos para la
discusion critica y plural sobre los conflictos de la sociedad en el
espacio publico con el fin de buscar comunicativamente nuevas
alternativas que contribuyeran a resolver los grandes conflictos de
la problematica del pais. Quedaron atrapados en la vieja tentacion
de legitimar el statu quo politico a través de la diseminacion del
discurso maniqueo de los “otros datos” sobre la realidad politica
del pais (Esteinou, 2021).

Algunas excepciones institucionales de comunicacion publica
que no se incorporaron a esta estrategia publicitaria unilateral del
poder politico en turno fueron el Canal de Television del Congreso
de la Uniony el Canal de Television de la Suprema Corte de Justicia
de la Nacion que respetaron sus lineamientos institucionales de la
comunicacion de Estado de servicio publico. »
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LA AMPLIFICA-

CION DEL MODELO

Dicho comportamiento comu-
nicativo irregular de los me-
dios publicos no es una rea-
lidad insignificante que deba
considerarse como aconteci-
miento irrelevante, aislado o
marginal, sino al contrario es
un hecho sumamente trascen-
dente en términos politicos,
ideologicos, culturales e in-
formativos, pues en conjunto
hasta el ano 2022 en México
existian 644 concesiones de
radio y television otorgadas
por el Estado para funcionar
como medios de comunica-
cion de servicio publico: 138
medios federales, 58 medios
de educacion superior fede-
rales, 356 medios de gobier-
nos estatales, 83 medios de
gobiernos de educacion su-
perior estatales, 4 medios de
educacion superior mixtosy 5
medios de gobiernos munici-
pales (Monroy, 2023).

Esto significa que si el
nuevo régimen de la Cuarta
Transformacion se inclino
por manejar comunicativa-
mente de forma politicamen-
te ideologizante a algunos
de los principales medios de
difusion publicos federales,
también puede trasladar, con
mayor o menor fuerza, dicha
estrategia proselitista sobre
el resto de los demas canales
estatales regionales o sobre
los que puedan controlar los
gobernadores o presidentes
municipales en el interior de
la Repubilica, particularmente
morenistas, para que se des-
empefnen como infraestructu-
ras informativas que promue-
van la propaganda oficialista
en el pais. Tal manejo publici-
tarlo degeneraria en una mega
proporcion desigual la mision
de la comunicacion de servi-
cio publico convirtiendola en
una macro accion publicitaria

partidista, quebrando el equilibrio neutral que requiere cimentar la
existencia de una Republica democratica y abonaria para formar
las bases comunicativas de un Estado autoritario.

HACIA UNA ELECCION MEDIATICA DEESTADO

Dicha circunstancia comunicativa no fue un hecho aislado que se
sucediera por primera ocasion en México, sino fue la continuidad
de un proyecto estratégico de “ingenieria comunicativa hegemo-
nica” para utilizar a los medios de informacion de publicos como
artefactos de persuasion oficialista con objeto de blindar mental
y afectivamente al proyecto de “Reconstruccion Nacional”.

Tal realidad comunicativa se convirtié en un suceso preocu-
pante ya que se observa una tendencia repetitiva e intensiva para
aplicar estos mecanismos publicitarios sesgados en los diversos
procesos politico-electorales del futuro, especialmente en los co-
micios regionales y federales de México en 2024. En este sentido,
la tendencia persistente del gobierno de la Cuarta Transformacion
para utilizar a los medios publicos como herramientas propagan-
distas con objeto de favorecer a los candidatos de la alianza politi-
ca morenista en las votaciones nacionales del 2 de junio de 2024,

EN ESTE ESCENARIQ POLITICO LOS MEDIOS DE
COMUNICACION COLECTIVOS JUEGAN UN PAPEL
ESTRATEGICO PARA CONSTRUIR LA DEMOCRACIA,
PUES NO ES POSIBLE TENER UN SISTEMA
DEMOCRATICO SIN LA PRESENCIA DE MEDIOS DE
DIFUSION LIBRES...

generaria una eleccion mediatica de Estado. Esto debido a que
una eleccion de Estado no solo se produce con el uso ventajoso
del aparato administrativo, los recursos econOmicos, el sistema
burocratico y la fuerza del gobierno en turno para apoyar un pro-
yecto politico preferencial, sino también se genera con el apro-
vechamiento unilateral de la infraestructura comunicativa como
aparato ideologico de Estado para respaldar propagandistamen-
te esa campana politica.

Esta accion mediatica podria ocasionar que debido a la viola-
cion de las reglas de la imparcialidad comunicativa que exige el
marco juridico electoral nacional, se pudieran invalidar los resul-
tados oficiales de las votaciones de 2024, con su consecuente
grave caos politico-social en la nacion.

¢QUE HACER?
La sociedad debe exigirle al Poder Ejecutivo que en el proceso elec-
toral de 2024 los medios de comunicacion de servicio publico actuen
como instituciones de Estado que nutran ampliamente la conciencia
de todos los individuos con informacion imparcial, plural, objetiva, ve-
raz, transparente y oportuna con el fin de permitir que los ciudadanos
enriquezcan su conciencia para decidir autbnomamente su presente
y futuro; evitando que tales entidades comunicativas se convirtieran en
engranes de legitimacion del régimen de poder en turno. %
jesteinou@gmail.com
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