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COMUNICACION

SOCL

“DAD

DESIDERIO BLANCO

Nos hemos reunido para reflexionar en torno a la comuni-
cacion social, en torno a los problemas que plantea para
nuestra drea geografico-politica la formacion de cuadros
especializados en la conduccién del proceso de la comuni-
cacién social; para intercambiar las experiencias ya adqui-
ridas en el desarrolio de nuestra labor, demasiado incipien-
te aln; y para proyectar nuestros esfuerzos comunes hacia
objetivos mejor definidos, con medios mejor organizados.

Como predmbulo a nuestras reflexiones, y a manera de
marco tedrico para encuadrar nuestra actividad practica
durante este Encuentro, proponemos estas lineas generales
de pensamiento en torno a la problematica de la comuni-
cacién y su insercién en el proceso social.

* Texto de la ponencia que el autor ley6 en el curso del Primer
Encuentro Latincamericano de Facultades de Comunicacién So-
cial, realizado en Lima, en marzo de 1979,

1. COMUNICACION Y ORGANIZACION DEL TRABAJO

A ‘‘comunicacién social’’ es un aspecto de un

fendmeno mucho mads amplio denominado co-

municacion humana. La evolucion del hombre

no es concebible en estos momentos sin la in-

tervencion del proceso de Ia comunicacion.
Pueden ser discutibles ios medios por los que dicha comu-
nNicacién fue conseguida; pero es indudable que el ser hu-
mano se constituye como tal en ia interrelacion social, y
la interrelacién social no puede tener lugar sin un proceso
de comunicacién. La comunicacion hace posible el inter-
cambio de experiencias adquiridas en el trabajo colectivo,
evitando asi duplicacion de esfuerzos y enriqueciendo no-
tablemente las posibilidades de desarrollo de la humani-
dad. EI hombre es verdadero hombre porque vive en so-
ciedad, y la sociedad se organiza en torno al trabajo, nece-
sario para la produccién de bienes en orden a la subsisten-
cia. “El desarrollo del trabajo, al mu Itiplicar los casos de
ayuda mutua y de actividad conjunta, y al mostrar asi las
ventajas de esta actividad conjunta para cada individuo,
tenia que contribuir forzosamente a agrupar aun mds a los
miembros de la sociedad. En resumen, los hombres en for-
macioén llegaron a un punto en que tuvieron necesidad de



decirse algo los unos a los otros. La necesidad creé el 6r-
gano: la laringe poco desarrollada de! mono se fue trans-
formando, lenta pero firmemente, mediante modulaciones
que producian a su vez modulaciones mas perfectas, mien-
tras los 6rganos de la boca aprendian poco a poco a pro-
nunciar un sonido articulado tras otro” (Engels: El papel
del trabajo en la transformacion del mono en hombre).

Dejando de lado, por el momento, la funcion especifica
de! lenguaje, nos interesa destacar el proceso de ‘‘comuni-
cacion’’ que se desarrolla en la practica de trabajo. En la
fuerza de trabajo se halla inscrito un programa de accion,
que tiene forma de texto, y que es el resultado de lectu-
ras anteriores del proceso de trabajo realizadas por los
agentes sociales sobre la practica del trabajo en sus conge-
neres del grupo. La organizacion de la siembra vy de la re-
coleccion de papas, por ejemplo, esta socialmente progra-
mada, en virtud de un aprendizaje apoyado en la ‘“tectu-
ra" de dicha practica sobre generaciones anteriores. Por
tener forma de texto, este programa articula desde siem-
pre la instancia econémica con la instancia ideolodgica de
la formacién social. Este programa no se reduce a la esfe-
ra de la produccién sino que se extiende a todas las esfe-
ras de la vida social: circulacion, consumo, relaciones fa-
miliares, relaciones sociales; en suma, lo gue la sociologia
académica denomina ‘‘accion social’. En este sentido, la
accion social no solamente es un campo de manifestacion
ideologica, como acertadamente sefala E. Verdn, sino
también un campo de produccion de mensajes.

Por este camino, la com unicacion atraviesa toda la forma-
cién social, articulando el conjunto complejo de practicas
que la constituyen. Las practicas necesitan ser contadas,
relatadas, a fin de que puedan ser reproducidas. El texto
ideologico que relata las practicas sociales es un texto na-
rrativo, un texto que corresponde a lo que Benveniste de-
nomina historia, basado en el sistema de la no-persona.
Los relatos constituyen redes de lectura para las practicas
que se encuentran en realizacion. De los mitos a la narra-
tiva moderna, e! hombre encuentra en la narracidon una
forma de reconocimiento y de reproduccion de la practica
social. El conjunto de los textos narrativos de una forma-
cion social constituye la materia prima de la ideologia, en
la que se basa la competencia de los agentes sociales para
la produccion de nuevos textos ideologicos.

2. COMUNICACION COMO CIRCULACION DEL
SENTIDO
A comunicacion se presenta, pues, como un
proceso de circulacién entre los agentes de la
formacién social. Lo que pone en circulacion
es un valor: el ‘‘sentido”. Cuando el sentido
sirve por igual a todos los miembros de la for-
macion social, la comunicacién se apoya en un proceso de
denominacion de los objetos y de fas acciones gue rodean
a los agentes, y esta denominacion se intercambia directa-
mente entre ellos (Especie de trueque ideologico). Cuan-
do, en cambio, una casta de especialistas —escribas, cléri-
gos, intelectuales— se apropia de los medios de produc-
cion de textos, el sentido sirve al grupo de agentes que se
apropia de la ideologia y la impone al resto de los miem-
bros de la sociedad. A partir de este momento, el sentido
circula como cosa en si, desgajado de su proceso de pro-
duccién. Es el momento historico en que se instala el apa-
rato logocéntrico en la cuspide de la instancia ideologica:
la Ciudad-Estado ateniense se erige como unidad superior
de racionalidad. El logos es su modelo, la retdrica su ins-
trumento.

La retérica constituye la primera técnica de comunica-
cién, *‘la técnica de las técnicas” en expresion de los sofis-
tas, y los retores se presentan como los primeros comuni-
cadores sociales de la historia. Su practica adquiere tal im-
portancia que logran vivir de la venta de sus discursos.

La retérica es el sintoma de una sociedad -que algo tiene
que ocultar. Los textos gnoseologicos producidos por la
retorica recubren con metaforas los vacios de conocimien-
to de la realidad social {la ausencia de conocimiento cien-
tifico) y ocultan con sofismas las verdaderas relaciones
sociales de producciéon (hombres libres/ esclavos).

E! imperio del logos, por otra parte, desaloja para siempre
la irracionalidad, lo sensible, lo corporal, del orden social.
El arte sera el inico encargado de recoger este desecho
de la racionalidad constituida. Y a su lado, la magia y la
locura. E| hombre se instalard en el centro como verdade-
ro ser racional y como medida de todas las cosas, de las
que son en tanto que son y de las que no son en tanto
que no son (Protigoras).

Al separar el sentido de las operaciones que lo producen,
la comunicacién crea nuevos fetiches, nuevos idolos, en la
mente de los agentes sociales: imagenes, representaciones,
nociones para comprender/no comprender la realidad so-



cial. Es justamente la funcién de la ideologia la que queda
expresada en esta proposicién. La comunicacion, por tan-
to, se halla intimamente ligada al proceso ideoldgico, es
parte integrante de dicho proceso y lo alimenta constante-
mente con sus productos, los mensajes sociales.

s

3. PROCESOS DE PRODUCCION DEL SENTIDO

A comunicacion privilegia el momento de la

circulacion de mensajes, mientras que al mis-

mo tiempo, reprime y olvida los procesos de

produccion que lo hacen posible y los efectos

de consumo de dichos mensajes. Sin embargo,
el sentido no se hace visible mds que a partir de los proce-
sos productivos que lo han engendrado. Los procesos de
produccién son actividades de transformacion, practicas
en términos de Althusser, en las que se emplea un deter-
minado tiempo de trabajo. Como todo producto resultan-
te del trabajo, el sentido es igualmente una cantidad de
trabajo invertida en las materias significantes. No hay sen-
tido gque no se encuentre incorporado a materias sensibles
determinadas. El trabajo se aplica a estos complejos de
materias y da por resultado el “sentido’ producido por
los mensajes. Para producir este efecto, el trabajo se some-
te a determinadas reglas de produccion, impuestas por los
sistemas lingliisticos y por el desarrollo de las fuerzas pro-
ductivas en su conjunto. Basicamente, las operaciones de
produccion a las que se somete la fuerza de trabajo ins-
criptivo son dos: la seleccién y la combinacion. La selec-
cién opera entre las posibilidades que le ofrecen los para-
digmas del sistema semiotico utitizado, eligiendo entre pa-
rejas de opuestos en Ios diversos niveles del sistema. La
combinacion se rige por reglas de orden mas o menos rigi-
das, propuestas por el sistema. La rigidez puede llegar a
desaparecer en los codigos carentes de sintagmadtica, o co-
digos libres.

Bajo estas condiciones, resulta claro que el sentido de una
palabra, de una expresion, de una proposicion o de un
texto completo, no existe en si ni por si mismo; dicho de
otra manera, los ‘‘sentidos’’ no estin pegados a las pala-
bras o a las frases de una vez por todas, sino que en cada
caso, en cada situacion concreta, la palabra, la frase ad-
quiere un sentido definido y concreto. La ideologia logo-
céntrica nos ha acostumbrado a ver en el diccionario un
reservorio de sentidos (de significados); sin embargo, el

diccionario no crea los significados de las palabras, se limi-
ta a recogerlos de los discursos sociales, producidos por
los agentes en condiciones concretas.

Por otra parte, el sentido tampoco se encuentra en {a len-
gua como sistema. La lengua no tiene sentido, es un puro
sistema de posibilidad, es una competencia (Chomsky),

En consecuencia, las palabras, las expresiones y los discur-
s0s cambian de sentido en relacién con las posiciones de
los agentes en la formacién social. Dichas posiciones estan
doblemente articuladas: por un lado, con las condiciones
sociales de los agentes; por otro, con la formacién discur-
siva en la que se inscribe un discurso. M. Pecheux define la
formaciéon discursiva como el conjunto de condiciones
ideologicas que determinan lo que, en un momento dado,
se puede y debe decir. Tales determinaciones estan dadas
por el conjunto de discursos que se producen en la instan-
cia ideolbgica, organizados con estructura en dominante
(Althusser). Semejante estructura en dominante recibe el
nombre de ‘““interdiscurso”. El interdiscurso presiona al su-
ieto hablante (emisor) y lo conduce, inconscientemente, a
elegir “libremente” los elementos que compondrdn su
mensaje. A su vez, determinados ‘‘sentidos’ se filtraran,
impensadamente, en el nuevo mensaje bajo las formas de
enunciados preconstruidos y de implicaciones transversales
al discurso. Los ‘‘preconstruidos’ adquieren la forma de
frases hechas, sentencias universales, refranes, evidencias
de todo tipo, citas y referencias de otros textos, etc. Las
“implicaciones” acudiran a lo ya sabido por el hablante y
lo dejaran ‘““caer’ en el mensaje como elemento l6gico de
una implicaciéon cualquiera. Para poner un simple ejemplo
de un proceso complejo: cuando sobre la imagen del ros-
tro de un actor (Vanzetti) se produce un apagon, el texto
filmico no nos dice que Sacco haya sido ejecutado; sin
embargo, la lectura correcta es ésa, precisamente. El saber
del espectador se actualiza en forma transversal al discurso
filmico: “Un apagoén de luz supone una disminucion de
corriente eléctrica; una disminucién de corriente supone
(implica) una descarga desplazada hacia la silla eléctrica;
una descarga implica la muerte del personaje’’. Como pue-
de apreciarse, el sentido producido por un sencillo apagén
sobre el rostro de un actor, desencadena una serie suma-
mente compleja de operaciones de produccion, que lo ha-
cen posible en una situacién concreta.



4. LAS CONDICIONES DE PRODUCCION

OR otra parte, las condiciones sociales de los
agentes inciden en los procesos de produccion
como condiciones de produccién. Cada agente
ocupa un puesto en ia formacion social en vir-
tud del orden establecido por el poder politi-
co de la sociedad. El puesto ocupado y la funcion ejercida
por el agente determinan las operaciones de produccidn
(seleccion y combinacion) que dardn por resultado el
mensaje. EI profesor habla como profesor, el estudiante,
como estudiante; el ingeniero habla como ingeniero; el ca-
pataz, como capataz; el padre habla como padre; el hijo,
como hijo; el patrén habla como patron; el obrero, como
obrero. .. ‘‘Hablar como...” quiere decir, simplemente,
producir un ‘‘sentido’ preciso vy concreto, distinto, aun-
que utilice las mismas palabras, los mismos planos, los
mismos colores, etc.
La relacion de los agentes con sus posiciones en la forma-
cion social no resulta evidente, ni se refleja directamente a
través del mensaje. Solamente es visible a través de ciertas
marcas o0 huellas que tales condiciones dejan en los textos
de los mensajes. Tanto las operaciones como las condicio-
nes de produccion son siempre subyacentes, ocultas, mis-
teriosas. Esta situacion es la que permite abrigar la ilusion
de la ““libertad” de los hablantes (emisores). Dicha liber-
tad no es mas que el reconocimiento de nuestra determi-
nacion.

Las condiciones de produccién adquieren la figura de for-
maciones imaginarias o representaciones de tales ‘‘pues-
tos”’. M. Pecheux establece una serie indefinida de estas
formaciones. Las principales se reducen a las siguientes:

1. La imagen que se hace el Emisor del puesto que ocupa
el emisor en la formacion social:

Ig (E)

2. La imagen que se hace el emisor del puesto que ocupa
el receptor en la formacion social: g (R)

3. La imagen que se hace el emisor del referente, del con-
texto, de la ‘‘realidad” de la que habla; es decir, el
punto de vista que adopta frente a dicha ‘“‘realidad”,




siempre imaginaria (o sea, vista imaginariamente):

Ig (“R")

La estrategia del mensaje (discurso) se basa en una cierta
previsién o anticipacion del emisor acerca de las represen-
taciones que se hace el receptor sobre los mismos tépicos;
es decir, sobre el emisor, el receptor y la ‘“‘realidad’’; lo
que da por resultado una serie mas compleja de formacio-
nes imaginarias, determinantes del mensaje concreto que
se produce:

4. Imagen que tiene el emisor de Ia imagen que tiene el
receptor del emisor: Ip [lg (E)]. Esta condicion ests
retorizada en expresiones como: ‘*No vayan a pensar
Uds. que yo les voy a hablar como profesor. . ., como
politico. .., como patrén. .. (Lo que implica que el
emisor se imagina que los receptores esperan (se imagi-
nan) que el emisor les hablard como tal o como cual
agente social.

5. Imagen que se hace el emisor de la imagen que se hace
el receptor de si mismo (de su mismo puesto en Ia for-
macion social): lg[ig (g, .

6. Imagen que se hace el emisor de la imagen que tiene el
receptor de la ‘realidad’ o contexto: g [Ir (“R"].

La misma serie puede ser formulada a partir del receptor.
Como toda realidad estructurada, las formaciones imagina-
rias constituyen un todo complejo con estructura en do-
minante. Lo que quiere decir que no todas las imdgenes
del conjunto tienen la misma fuerza de determinacién so-
bre un mensaje concreto, ni siquiera es constante la fuerza
de una imagen a lo largo de un mismo mensaje. La estruc-
tura en dominante estd regida por las leyes de la contra-
diccion, segun la cual los elementos de un conjunto com-
plejo (y todos lo son) guardan entre si relaciones de desi-
gualdad y de subordinacién al interior de su contradic-
cion. Para resolver la fuerza de esta determinacion, Pe-
cheux introduce el concepto de “proceso de produccién
dominante”, que lo distingue de los procesos de produc-
cion secundarios, a los que atribuye las variantes “‘indi-
viduales'' del discurso.
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5. DEL “PROCESO SIN SUJETO" AL “SUJETO EN
PROCESO"

AS determinaciones que venimos describiendo
estan mas alld o mas aca del sujeto hablante
(emisor), y lo inscriben en un ‘‘proceso sin su-
jeto”, proceso objetivo que rige el desarrotlo
de la historia. No podemos, sin embargo, olvi-
dar que simultidneamente el sujeto estd recorrido por un
proceso disociador, en lucha permanente con la forma
unitaria que le impone la cultura bajo fa forma-sujeto. La
forma-sujeto es el origen de la ilusion de autonomia de
los agentes sociales, al ocultar las relaciones que los deter-
minan. Bajo la forma-sujeto, el agente social adquiere for-
ma histérica: sujeto de derechos, sujeto de obligaciones,
sujeto a las leyes, sujeto al estado, sujeto a las institucio-
nes, sujeto hablante, sujeto emisor. .. La forma-sujeto es
la que nos permite denominarnos a nosotros mismos co-
mo unidad social, sujeta a la interpelacion ideologica, de
la que habla Althusser.
Por debajo de esta unidad, un singular proceso recorre el
espacio del sujeto, mejor dicho, el espacio del individuo
humano. En la interseccién misma de lo somatico y de lo
psiquico, corrientes energéticas se desplazan libremente,
sin orden previamente establecido, por este receptacuio
que es cada individuo, que lo conectan con los procesos
objetivos del exterior, tanto naturales como sociales. Las
corrientes pulsionales alientan el deseo del sujeto y deter-
minan sus actos en forma inconsciente. Pero asi como el
sentido que la comunicacion pone en circulacién ocuita el
proceso de su produccion social, oculta igualmente la cau-
sa interna que lo determina, es decir, el deseo que late en
el inconsciente.
E| marxismo ha olvidado esta realidad. Para Marx, el agen-
te social es un dtomo, una moénada, que se relaciona con
otros atomos (otros agentes) segun una compleja red de
relaciones: de produccién, de clase, de explotacion, de fa-
milia, de Estado. .. Sin embargo, el proceso m aterial que
se desarrolla al interior del sujeto agente, no ha sido aten-
dido por el marxismo. La explicacion de este olvido se en-
cuentra en las supervivencias feuerbachianas que quedan
en Marx. El hombre es definido por sus necesidades y por
sus deseos en relacion con el mundo y con los demas
hombres, olvidando el proceso dialéctico que lo atraviesa.

Solamente en el concepto de ‘“‘practica’” se hace visible es-
te proceso. La practica supone la experiencia personal e
inmediata, en expresion de Mao. La practica significante

es el campo privilegiado de manifestacion del *sujeto en
proceso’’, por ser precisamente el lenguaje (en cualquiera
de sus formas) el instrumento de constitucion del sujeto,
ya que sobre ¢} actta la represion original del orden sim-
bélico, estableciendo la dicotomia significante/significado.
“E} sujeto solo es interpelado por la ideologia —dice Kris-
teva— en la medida en que *‘ya'’ lo estd por el significan-
te, que lo representa para otro significante (Lacan), con
una dialéctica especifica, que convierte al otro en el
Otro''.

Al desconocer la realidad interna del sujeto, el mar xismo
ignora también la presencia del significante en los mensa-
jes sociales. E| logos se ha convertido en representante ge-
neral, y el sentido se mide por dicho representante. La
materialidad de! significante ha quedado descartada; el
proceso de la significacién resulta desconocido en su fun-
cionamiento material. En este sentido, el realismo socialis-
ta no ha superado la contradiccion a! reprimir el trabajo
del significante bajo la acusacion de *“formalismo’’. La
aventura de Eisenstein es buen ejemplo de ello. *‘Las for-
mas también son ideolégicas”, proclama Eisenstein. El
Partido, sin embargo, no lo entiende y lo obliga a retrac-
tarse una y otra vez.

El trabajo sobre la materia significante impide la transpa-
rencia del sentido, generando una desviacion en el reflejo
de la realidad. Ningin mensaje refleja directamente la rea-
lidad; todo reflejo se produce en forma descentrada, des-
viada, oblicua, en virtud de las multiples determinaciones
que rigen su produccion. Sin embargo, cuando el mensaje
oculta el trabajo del significante, se produce una ilusion
de transparencia, a través de la cual pasa la ideologia.

Cuando, en cambio, el trabajo de produccion se inscribe
en e} cuerpo del mensaje por medio de rupturas, ingeren-
cias, deformaciones, crisis, el sentido se opaca y los proce-
sos de reflexion se deforman notablemente. Ei espectador
(receptor) no logra ubicarse en el logos que lo constituye
como sujeto, y se ve obligado a salir de la ilusién ideologi-
ca, en virtud de la cual lo que ve, lee o0 escucha, es la
realidad. De golpe, se encuentra con un “discurso’’ sobre
la realidad. El trabajo sobre el significante deja correr las
pulsiones, perturbando con elio la unidad del sujeto so-
cialmente instalado y produciendo un placer desconocido
por la ideologia del logos y de la representacion. Seglin
Freud, la negacion, que introduce el orden simbélico, nie-
ga asi mismo el placer, vinculado a la oralidad y a la suc-
cion.

Al mismo tiempo, el trabajo del significante interviene en



los procesos de cambio de la formacion social, al contri-
buir a superar la forma-sujeto sin liquidaria por completo,
ya que las rupturas suponen a su vez la unidad. Esta dialéc-
tica entre unidad y desviacion constituye la base de una
nueva estética para el hombre.

Las fuerzas externas e internas que determinan los mensa-
ies solamente son visibles a través de su inscripcion en las
materias significantes, en las que dejan sus huellas, marcas
0 indicios. Sélo porque a veces se hace consciente, el in-
consciente ha podido ser descubierto. La ideologia tiene,
asi mismo, estatuto de inconsciente: nunca se presenta co-
mo ideologia, sino como evidencia, como verdad 6 como
sentido comun.

El sujeto hablante (emisor) se encuentra asi doblemente
enmarcado; en la ideologia, como dimension externa, a
través de las formaciones discursivas y de las formaciones
imaginarias; y en el deseo, como dimension interna, con
sus formaciones del inconsciente y las operaciones que lo
identifican: condensacién, despiazamiento, figuracién vy
elaboracion secundaria. De ambos centros de determina-
cién parten procesos de produccion para configurar los
mensajes que la comunicacién pone en circulacion.

Es de advertir, sin embargo, que la evolucion del deseo,
vinculada a la maduracion de los instintos (pulsiones) estd
ya desde siempre determinada por lo social: cada uno tie-
ne su propio modo de nacer, de relacionarse a la madre,
de desarrollar y de superar el "“Edipo"”, de organizar las
pulsiones en torno a determinados centros de interés o de
filacion. Pero todos estos procesos individuales estén con-
dicionados por la realidad econémica y social que rodea al
sujeto: familia, clase, grupo social, condicién econémica.
En suma: la determinacién en itima instancia procede
siempre de la instancia econémica (Marx).
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6. LAS FACULTADES DE COMUNICACION EN EL
PROCESO COMUNICACIONAL

OS interesa ahora analizar la intervencién de
las Facultades de Comunicacién en este proce-
50 de produccion y circulacion del sentido que
constituye el fendmeno de la comunicacion
social.

6.1. En primer lugar, las Facultades de Comunicacién son
instituciones sociales, encargadas de cumplir una fun-
cion muy concreta: formar a los profesionales de la
comunicacion. Asi de sencillo. Y sin embargo, esta
tarea soporta una responsabilidad muy grave. Nues-
tras Facultades son las encargadas de sancionar una
habilidad profesional; reparten titulos y diplomas pa-
ra respaldar dicha habilidad; distribuyen, en conse-
cuencia, puestos sociales entre los agentes de l|a for-
macidn social. Esta tarea es tipicamente politica. Re-
cogiendo la terminologia de Althusser, las Facuitades
de Comunicacién son aparatos politicos de Estado.’
Las Facultades de Comunicacién intervienen en e}
proceso de produccion de puestos politicos por su
misma constitucion legal: son fundadas para eso ya
esa tarea dedican la mayor parte de su energia.

A pesar de todo, el discurso oficial sobre la universidad
insiste en que su funcidn central es la investigacion cienti-
fica. Con esta insistencia trata de cubrir su verdadera fun-
cién politica. Porque en definitiva, la universidad lati-
noamericana no investiga ni hace aportes significativos a la
ciencia.

6.2. Pero, ante todo, las Facultades de Comunicacion son
aparatos ideologicos de Estado. La habilidad que
configuran no es una habilidad cualquiera; es la habi-
lidad para fabricar mensajes; es decir, para producir y
difundir (circular) el sentido. EI discurso académico,
por su lado, forma parte de la instancia ideologica,
en la medida en que transmite los conocimientos
aceptados y consagrados como eficaces en la practica

1. Establecemos por nuestra cuenta una distincidn al interior de
los aparatos ideoldgicos de Estado. ‘““Aparatos politicos” son aque-
llos que se encargan de la circulacion de los agentes por los pues-
tos de 1a formacion social, tanto en el nivel de la produccion eco-
némica, como en los de la producccidn del orden politico y de la
produccion ideologica. “Aparatos ideoldgicos’ son los que inter-
vienen en la produccion y circulacién del sentido. Con frecuencia,
ambas funciones se encuentran en un mismo aparato.
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de la formacién social. La transmision de conoci-
mientos, la transmision de experiencias y de habili-
dad, es funcion ideolbgica.
Si a su vez, las Facultades de Comunicacion intervienen
en la produccion de mensajes, se constituyen en centros
doblemente ideoldgicos; su voz no solamente llega a los
estudiantes, sino también a amplias zonas de la sociedad.

7. LAS FACULTADES DE COMUNICACION EN EL
PROCESO DE CAMBIO

L discurso oficial sobre la universidad insiste
en la funcién critica que ésta debe cumplir en
la sociedad: la funcion critica supone un anali-
sis del proceso ideoldgico que se desarroila en
la formacion social y una intervencion en di-
cho proceso.
La ideologia interviene en la reproduccién/transformacion
de las relaciones de produccion. Al modificar la tesis de
Althusser, queremos indicar el caracter contradictorio y
dindmico de la funcion de la ideologia. Las intervenciones
que contribuyen a la reproduccion no se encuentran sepa-
radas de aquellas gque contribuyen a su transformacion;
por el contrario, ambas intervenciones se encuentran inti-
mamente entrelazadas. Su predominio depende de la rela-
cibn de fuerzas de la formacion social en un momento da-
do de la historia. No existe en el terreno ideoldgico cam-
pos estancos, previamente distribuidos entre las fuerzas en
conflicto. Los aparatos ideologicos de Estado constituyen
el espacio en que se produce la “reproduccion’’ y la
“transformacion’’ de las relaciones de produccion. El fac-
tor de transformacion esta permanentemente en accion,
aunque con sus limitaciones. De no ser asi, la formacion
social permaneceria invariable, estatica, a lo largo de los
tiempos. Lo que no es cierto.
Las limitaciones son las que le impone la misma forma-
cion social. Cada formacion social tiene sus propios limi-
tes historicos, estd determinada en sus diversas instancias
por el conjunto de los procesos de produccion (econom i-
ca, politica, ideologica) que la constituyen; es decir, por
las fuerzas productivas concretamente existentes en la for-
macion social. EI campo ideolégico, concretamente, esta
determinado por el conjunto de los procedimientos de
“escritura’” (en sentido amplio) existentes en la formacién
social. Las determinaciones de que hablamos son intrinse-
cas a cada instancia, entendida como conjunto de practi-

cas, y producen los \imites invisibles dentro de los cuales
dichas practicas son posibles.

Por su parte, las relaciones de produccion de cada instan-
cia imponen otros limites distintos, aunque combinados
con los anteriores. Tales limites producen un efecto de
clausura en la formacion social, cuyo resultado consiste en
la reproduccion y permanencia de su estructura. La clau-
sura restringe el campo de posibilidades de reproduccion
a las relaciones de clase existentes e la formacion social.

Existen clausuras visiblemente inscritas en los diversos
campos de la formacion social: los muros que sefalan y
Clausuran las “propiedades privadas”, las fronteras de los
Estados, la censura de libros y peliculas {(con su index como
manifestacion de la clausura), el sistema monetario inter-
nacional, el sistema logocéntrico de pensamiento, etc. El
denominado ‘‘corto epistemolégico” de Althusser seria
una ruptura de la clausura ideologica, por medio de Ia
cual el materialismo historico se instituyo como ciencia.
Ahora bien; toda practica que se efecttia dentro de ios
limites del campo definido por la determinacién y sobre-
determinado por la clausura obedece a una ley de repeti-
cién. Su conocimiento tebrico se consigue estadisti-
camente.

Para escapar a la ley de repeticidn se hace preciso romper
Jas fronteras: tanto de la determinacion como de la clau-
sura. Una oportunidad se nos ofrece en las practicas dis-
cursivas, cuyo resuitado son los mensajes sociales. Las
practicas de produccion de mensajes se inscriben en el
complejo contradictorio y desigual de las formaciones dis-
cursivas que caracterizan a la instancia ideoldgica. Dichas
formaciones discursivas mantienen entre si relaciones de
determinacion disimétricas, de tal suerte que se convierten
en un campo privilegiado para un trabajo de reconfigura-
cion, en order al cambio social.

Como la interpelacion-constitucion del individuo en sujeto
de su discurso se efectua por medio de la identificacion
del sujeto con la formacion discursiva que lo domina, esta
identificacion puede adquirir diversas modalidades.
Primera modalidad: el sujeto de la enunciacion se identifi-
ca, bajo la forma del libre consentimiento, con el Sujeto
Universal de la ideologia (el Otro, de Lacan), aceptando
sus evidencias como postulados universales. Esta modali-
dad caracteriza el discurso del ‘‘buen sujeto’, cuya fun-
cién es eminentemente reproductora. La sujecion se reali-
za en ‘“‘plena libertad’’. Configura esta modalidad al sujeto
que alega la libertad de expresion para repetir el discurso
oficial de la formacion discursiva que lo domina.

Segunda modalidad: el sujeto de la enunciacion se enfren-



ta con el Sujeto Universal por la adopcion de una actitud
critica frente a la ““tematizacion” concreta de los postula-
dos utédpicos de fa formacion ideolégica. Esta modalidad
Caracteriza el discurso critico en todas sus formas. E| dis-
curso critico ataca las realizaciones concretas de la forma-
cidon social comparandolas con los principios que propone
la formacion discursiva: atague a la ejecucion de la jus-
ticia desde la perspectiva de la Justicia; ataque a las insti-
tuciones politicas desde la perspectiva de la Politica; ata-
que a la institucion educativa desde la perspectiva de la
Educacion; ataque a la institucion matrimonial desde Ia
perspectiva del Matrimonio, etc. EJ sujeto, “mal sujeto’,
se contra-identifica con la formacion discursiva y produce
un discurso ‘‘humanista”, bajo cualquiera de sus formas.
La ventaja de esta modalidad de identificacion es que pue-
de ““correr” los Iimites de la clausura de la formacién dis-
cursiva; efecto que colabora al cambio social.

Tercera modalidad: el sujeto de la enunciacion se des-
identifica dei Sujeto Universal; es decir adopta una posi-
cion no-subjetiva a partir de la forma-sujeto, que es “‘la
forma historica de los agentes sociales”, pero sin abando-
narla. La des-identificacion constituye un trabajo de trans-
formacion y de desplazamiento de la forma-sujeto hacia
posiciones nuevas en el tablero de la formacién social. El
discurso que produce la modalidad de la des-identificacion
es un discurso de transformacién y de cambio social.

Los limites de la transformacién pueden ser enunciados
de la siguiente manera: el conjunto de las fuerzas produc-
tivas sefafa los limites de toda practica transformadora
econdmica; el conjunto de las fuerzas politicas, configura-
doras del orden establecido, sefiala los Iimites de las prac-
ticas transformadoras politicas; el conjunto de las fuerzas
inscriptivas (o el conjunto de los textos orales y escritos;
conjunto de filmes y de programas, etc.) sefiala los limites
de toda prictica transformadora tedrica. Para que tales
practicas produzcan algin cambio social deben desplazarse
fuera de las fronteras marcadas por las diferentes clausuras
de la formacién social.

Los poderes constituidos amplian o cierran dichas fronte-
ras de acuerdo con la seguridad del sistema instalado. Los
sistemas econémicos y politicos altamente desarrollados e
independientes se permiten limites muy amplios para los
discursos de transformacion. Ejemplo: el escandalo-Water-
gate. Asimismo, los discursos criticos contra los poderes
constituidos. contra las instituciones policiales, contra los
valores consagrados, son frecuentes en sociedades “‘fuer-
tes”. Los sistemas econémicos y politicos dependientes se
ven obligados a cerrar las fronteras de las practicas trans-
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formadoras, de las prdcticas que tienden al cambio social.
La debilidad del sistema refuerza ia vigilancia de las fron-
teras.

En este marco de conceptos se desenvuelve nuestra practi-
ca social de formadores de expertos en comunicacion so-
cial. El analisis critico de nuestra experiencia nos va a in-
dicar en qu€ punto nos encontramos y las perspectivas
que se nos ofrecen hacia el futuro.
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PODER
Y
LENGUAJE

reflexiones sobre los paradigmas
y las paradojas de la

“legitimidad” de las relaciones de
dominacion y opresion

MAURICE GODELIER

Preguntarse por las relaciones
que existen entre poder y lengua-
je, es aventurarse en una refle-
xién de varias etapas. Por mi par-
te, en una primera etapa, analiza-
ré un caso particular tomado de
mi experiencia de antropélogo, el
analisis de las relaciones entre po-
der y lengua entre los Baruya,
poblacion de Nueva Guinea; en la
segunda etapa, trataré de mostrar
que la fuerza mas vigorosa de un
poder de opresion, de domina-
cién, no es ciertamente la violen-
cia; por el contrario, €s un con-
sentimiento de los dominados en
su dominacién.

Es, pues, todo el problema de la
paradoja o del paradigma de la
legitimidad y de la legitimacion
del poder. Estas reflexiones debe-
rian permitir en una tercera eta-
pa sugerir una forma de reflexion
sobre el problema esencial de las
condiciones de la aparicién de las
clases y del Estado; es decir, de
los procesos que han puesto his-
toricamente fin a las sociedades
“primitivas’’ propiamente dichas.
Primer problema, primera etapa,
el analisis de un caso, el caso de
los Baruya de Nueva Guinea. Los
Baruya viven en Nueva Guinea,
en las altas montafas del interior.
A partir de 1960, esta tribu ha
sido controlada por el poder aus-
traliano después de haber tenido
su primer contacto con los blan-
cos en 1951. Es una sociedad sin
jefe, acéfala, dividida en clanes
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patrilineales, compuesta en su to-
talidad por dos grupos sociales
fusionados: un grupo autéctono
y un grupo de inmigrantes, llega-
dos siglos atras, luego de haber
fracasado en una guerra. Estos in-
migrantes, al cabo de un cierto
tiempo, tomaron el poder entre
los autdctonos; para ser mas pre-
cisos, al cabo de cierto tiempo
una parte de los autdéctonos trai-
cionaron a su grupo para asociar-
se con estos refugiados y expul-
sar al resto de la poblacion local.
En resumen, el punto de partida
de la nueva tribu fue la fusiéon de
dos grupos, y de esta fusiéon
emergido un nuevo nombre, una
nueva unidad politica global: la
tribu de los Baruya.

No se ha llegado a constatar en
esta sociedad la existencia de una
jerarquia de rangos o de una je-
rarquia de ‘‘clases’”. No existe
tampoco un jefe del lugar. Las
formas de desigualdad social es-
tan dadas por la autoridad gene-
ral de los hombres sobre las mu-
jeres y de autoridad de los mayo-
res sobre los menores. Tenemos,
pues, la siguiente situacion, en
términos de poder: los hombres
adultos tienen autoridad sobre
los jovenes y los nifios; y una au-
toridad general sobre las mujeres,
sea cual fuese su edad.

* De Communications, 28. Paris 1978.
Pags. 21-27.
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Es una sociedad sin clases, carac-
terizada por la dominacion mas-
culina. Existen, sin embargo, de-
sigualdades entre los grupos, ya
que los refugiados, que han ex-
pulsado a una parte de la pobla-
cién que los habia acogido, con-
trolan los rituales juntamente
con el clan local que los ayudé a
perpetrar esta felonia, esta trai-
cion, esta ‘operacion politica”.
Este clan local, que se quedo con
Jos Baruya, dispone de grandes
poderes rituales.

Los descendientes de algunos
grupos locales, cuyos ancestros
habian decidido quedarse con los
Baruya, por haber intercambiado
mujeres con ellos, se convirtieron
en sus aliados y a veces han sido
numéricamente superiores; pero,
no tienen el mismo status politi-
co, ya que no ocupan el mismo
sitial en los rituales.

Asi, pues, la jerarquia entre hom-
bres/mujeres, entre mayores/me-
nores se encuentra articulada al
mismo tiempo sobre una jerar-
quia entre clanes, de los cuales
unos son duefios de los rituales.
He aqui la estructura de la jerar-
quia politico-simbolica. En cuan-
to al plan economico, existe una
cierta jerarquia, puesto que [os
clanes que se han impuesto a los
otros se han aduefiado de una
parte de sus tierras. La jerarquia
no se da solamente en el campo
del poder y de la autoridad publi-
ca, sino también en el dominio

de las practicas simbolicas. Es
también una jerarquia en el con-
trol de los recursos materiales, es
decir, de los territorios de cazay
de agricultura. Este es el contex-
to. Voy a ocuparme ahora de las
relaciones existentes entre poder
y lenguaje. Lo mas sorprendente,
entre los Baruya, es constatar
que los hombres son iniciados en
una lengua secreta y en ciertos
secretos, secretos que lo son sola-
mente para las mujeres y los jove-
nes no iniciados. Existe asi una
especie de monopolio de los
hombres sobre ciertos conoci-
mientos y esto se traduce en el
lenguaje por un codigo, un len-
guaje secreto. ¢Cudl es la estruc-
tura de este lenguaje secreto?

Los hombres utilizan unas pala-
bras corrientes en lugar de otras.
Por ejemplo, para hablar de ca-
motes (wuopai), utilizaran otra
palabra, que sustituye a la pala-
bra habitual, conocida por todos
los que intervienen en el discur-
so, tanto hombres como mujeres.

De esta manera, las mujeres no
saben a ciencia cierta lo que ha-
blan los hombres, ya que ellas
piensan que los hombres hablan
de otra cosa. Se produce asi la
creacidon, no de una verdadera
“’lengua’’ secreta, sino la creacion
de un uso ‘‘cifrado’’ de la lengua,
de una ‘‘lengua cifrada’’, para ser
mas exactos. ¢Por qué este uso
metaférico de una parte del Iéxi-
co? No se trata solamente de

una forma de distanciar a las mu-
jeres o de expresar una distancia;
lo que sucede es que existe una
relacién entre las palabras y las
cosas, y que esta relacion da po-
der sobre las cosas.

Es este '‘poder’’ el que se reser-
van los hombres para si. Los Ba-
ruya piensan que conocer la pala-
bra ‘‘secreta’’ de una cosa es te-
ner poder sobre ella: a partir de
esto, el asunto no reside solamen-
te en un uso metaforico del dis-
curso. De lo que se trata, en el
fondo, es del monopolio de acce-
s0 a un mecanismo invisible, a
una conexiéon oculta entre las pa-
labras y las cosas de las que se
habla y con esto los hombres se
muestran duefios de una parte de
las condiciones ‘‘de reproduc-
cion’’ de las cosas, de la fertilidad
de los campos, de la reproduc-
cion de los camotes o de la caza
y también de la reproduccion de
las relaciones sociales.

Poder y lenguaje se dan en esta
relaciéon, que no es solamente la
marca de una diferencia en el len-
guaje. Es sobre todo un acceso, a
través del lenguaje, a la esencia
oculta de las cosas. Es un poder
sobre las cosas y, por lo tanto, un
poder sobre los hombres a través
del poder sobre las cosas. En el
centro de este uso del lenguaje,
hay una representacion, existe
una ‘‘teoria’’, no solamente una
forma de hablar sino también
una forma de pensar, una forma



de plantear los problemas, de in-
terpretar el mundo.

Entre los Baruya, uno de los mo-
mentos mas importantes, mas
“‘destacados”’, de la vida de un
hombre o de una mujer, consiste
en el aprendizaje, por medio de
rituales complejos, de mitos y de
conocimientos secretos. Un nifio
que se separa de su madre (y to-
dos los nifios son separados de su
madre hacia la edad de nueve
afos), comienza a aprender las
palabras para designar a las muje-
res, las palabras que solamente
los hombres pronuncian entre
ellos y que les permiten hablar
sobre ellas sin ser comprometi-
dos. Y adquiere de esta forma un
profundo sentimiento de superio-
ridad. Esto dura afios, a lo largo
de los cuales se le ensefia, ya en
los cantos, ya en los discursos, el
“fondo” de las cosas asi como
sus reglas de conducta. Se le en-
sefia una moral, una ética, que
también es una actitud “’politica’’
y, al mismo tiempo, se le explica
el fondo oculto de las cosas, se le
cuenta los mitos sobre el origen
del hombre, el origen de los as-
tros, el rol de los dioses y de los
seres sobrenaturales en su vida,
etc. Por su parte, las mujeres reci-
ben una iniciacion secreta y utili-
zan igualmente las palabras entre
ellas para designar a los hombres.

No hay que imaginarse que el ais-
lamiento entre los sexos es total.
De hecho, los hombres saben mu-

cho de Io que hacen las mujeres y
las mujeres, a su vez, saben mu-
cho de lo que hacen los hombres
€N sus ritos secretos, pero unos y
otros deben comportarse como si
no lo supieran y sobre todo no
deben jamas manifestarlo como
curiosidad explicita. El sistema
funciona con una ambigiiedad
creada y reproducida por los ac-
tores mismos. Cuando una mujer
€s anciana, muy anciana para te-
ner relaciones sexuales, aunque
todavia sea lo suficientemente
“fuerte”’ para trabajar, sabe casi
todo lo que esconden los hom-
bres a las mujeres. Todo pasa co-
mo si la diferencia entre mujeres
y hombres se diluyera poco a po-
co, sin jamas anularse por com-
pleto.

Bien entendida, esta manipula-
cion de secretos y del discurso se
efectlia desde un comienzo en un
clima de violencia fisica y psico-
l6gica . Serias amenazas pesan so-
bre los jovenes iniciados (o inicia-
das) en el caso de que ellos (o
ellas) revelen alguno de los secre-
tos. Es importante sefalar que
los jovenes iniciados se mantie-
nen callados delante de los mayo-
res a lo largo de las ceremonias y
no tienen ““derecho’’ a la palabra.

Deben escuchar pasivamente y
dejar ‘‘grabar’’ en ellos las *le-
yes'’ de su sociedad.

Las grandes revelaciones se hacen
en un contexto dramdtico en los
planos gestual, simbélico, corpo-
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ral y de los alimentos. En cada
ceremonia se les imponen nuevas
prohibiciones en lo que se refiere
a su alimentacion, la postura de
Su cuerpo, su manera de andar,
de hablar, etc. En cada etapa,
una parte de las prohibiciones
existentes en la etapa anterior de-
saparece , lo que prueba que el
hombre va cambiando. He aqui,
pues, un poderoso y complejo
texto de relaciones entre poder y
lenguaje. Mas alla del discurso
existen actitudes corporales, in-
vestimientos a nivel del cuerpo,
maneras de utilizar el espacio que
los rodea, etc. Existe todo lo que
es mas amplio que el lenguaje y
que también habla.

El ejemplo de los Baruya tiene la
ventaja de ilustrar algunas formas
de dominacioén y de opresién que
se encuentran en una sociedad
sin clases. Invita a los soci6logos,
a los historiadores, a los filéso-
fos, a reflexionar sobre la exis-
tencia de relaciones de domina-
ciéon y de opresion anteriores a
las relaciones de clase, y que han
precedido con mucho a la apari-
cion del Estado en la historia. Es-
te es un hecho histérico que
plantea problemas tedricos com-
plejos sobre los cuales el ejemplo
de los Baruya puede arrojar una
cierta luz. Muestra que la fuerza
mas vigorosa del poder no es la
violencia sino el consentimiento;
el consentimiento de los domina-
dos en su dominacion, siendo or-
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dinariamente la dom inacion mas-
culina reconocida y aceptada por
las mujeres como legitima.

En todo poder existe una actitud
fundamental y una fuerza funda-
mental que mantiene las cosas
“en orden’’ y es el consentimien-
to que los dominados aportan ca-
si siempre a su dominacion. Y es-
te consentimiento surge en ellos
debido a que el estado de cosas
les parece legitimo. Hay, pues, en
el fondo del poder, una actitud
que es a la vez una fuerza y uno
de los mecanismos internos del
funcionamiento del poder. Y esta
actitud consiste en un “‘paradig-
ma de legitimidad”’.

Cuando, por ejemplo, se estudia
en el caso de los Baruya las rela-
ciones que existen entre las ini-
ciaciones masculinas y las inicia-
ciones femeninas, se constata que
todas estas lecciones que las mu-
jeres dan a las jovencitas durante
el periodo de iniciacion femenina
son destinadas a hacerlas consen-
tir en la dominacion masculina.
Cuando las mujeres se encuen-
tran ‘‘entre ellas’”’, no se ponen a
conspirar contra el poder mascu-
lino. Al contrario, practican los
ritos que les hacen recordar, bajo
diversas formas simbolicas, que
deben someterse a los hombres.
Los cantos, las escenas represen-
tadas, las danzas que efectlian so-
las, de noche, en la maleza alre-
dedor del fuego, al resguardo de
la mirada de los hombres, son

destinados a mostrar a la jovenci-
ta que comienza a menstruar,
que cuando el hombre regresa de
realizar sus labores, debe cocinar-
le, o bien consentir en hacer el
amor cada vez que se lo solicite
sin protestar, sin darle la verguen-
za de ser rechazado, etc. Por tan-
to, lejos de representar estas cere-
monias de las mujeres un “‘con-
tra-modelo’’, constituyen la con-
trapartida, el complemento de las
ceremonias masculinas, es decir,
la organizacion del consentimien-
to femenino en la dominacion
masculina.

Esto no quiere decir en absoluto
que las mujeres a Veces, indivi-
dualmente o0 en grupo, NO sé su-
bleven, que no opongan resisten-
cia de su parte; esto no quiere
decir tampoco que su consenti-
miento sea total, ni que sea una-
nime, ni que sea permanente, ni
constante. Digamos mas bien que
existe un consentimiento bastan-
te profundo y general, que a ve-
ces es cuestionado individual o
colectivamente porque el poder
de los hombres estd hecho tam-
bién de violencia. Esta violencia
desencadena algunas veces for-
mas de resistencia, de rechazo a
consentir por mas tiempo en este
poder masculino.

Se puede ver, entonces, a algunas
mujeres pelearse fisicamente con
hombres, O resistirse bajo otras
formas. No cocinan, no hacen el
amor, van a visitar a sus familia-

res por un lapso bastante largo, a
veces durante semanas enteras.
Estas formas multiples de resis-
tencia prueban que, aunque el
consentimiento existe, es cons-
tantemente contradicho en la ex-
periencia cotidiana, y en la expe-
riencia individual.

Tales hechos obligan a reflexio-
nar en el plano tedrico. Se opo-
nen a los que hoy pretenden que
el poder de una clase o el poder
del Estado se ha gestado en la
conjuncion de dos deseos negati-
vos: por un lado, el deseo de las
masas de ser ‘‘sojuzgadas’’ y, por
otro lado, el deseo de una mino-
ria de ser servida. En la conjun-
cion de estos dos deseos, se ha
operado el sojuzgamiento, y se
puso a funcionar tranquilamente
la maquina despotica: el Estado.
Esta es uha teoria que pretende
resucitar, en el plano ideolbgico,
una cierta vision ética del movi-
miento de la historia. Existe en el
hombre un aspecto impuro que
va a desembocar en instituciones
perjudiciales. Se tendria, que ex-
plicar, pues, por qué la humani-
dad primitiva se vio obligada a
ceder poco a poco a deseos cada
vez mas impuros; por qué poco a
poco el Estado fue emergiendo,
liquidando la precedente "demo-
cracia primitiva’’, el Estado origi-
nario de las sociedades humanas.
Esta teoria no tiene valor cienti-
fico porque ignora el problema
principal del poder que consiste
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en que un poder no se reproduce
de una forma duradera sin que
extraiga su fuerza principal del
consentimiento de aqguellos que
lo experimentan.

Ahora bien, el consentimiento
pasa por la conciencia tanto co-
mo por el deseo. Arranca de una
representacion, en la que partici-
pan los dominantes y los domina-
dos. Mas alla de la representa-
cion, bien entendido, todos sus
efectos se proyectan en la emo-
cién y en el deseo.

Que no se me acuse de ignorar o
de negar la existencia de ‘‘la vio-
lencia organizada’’ al servicio de
la reproduccién de las relaciones
de dominacion: violencia en el
discurso, violencias fisicas, repre-
siones psicoldgicas. Entre los Ba-
ruya, cuando una mujer se resiste
a su marido, éste le pega. La res-
puesta mas habitual es la repre-
sion, la violencia fisica. Si varias
mujeres se sublevan, se las repri-
mird a todas ellas. Pero cuando
una mujer, como ya sucedio algu-
na vez, prende fuego a la gran ca-
sa de iniciacion de los hombres
—simbolo de la dominaciéon mas-
culina—, que es construida en po-
cas semanas y al interior de la
cual se van a iniciar los hombres
al resguardo de toda mirada fe-
menina, inmediatamente es con-
denada a muerte. En tales cir-
cunstancias, se pide a uno de sus
hermanos que la mate para que
no queda acusacién contra el
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clan del asesino. Es necesario que
uno de sus ‘hermanos’’ o uno de
sus primos {lo que en la lengua
viene a ser lo mismo, ya que se
denomina hermanos a los primos
paralelos), que un miembro de su
propio clan la mate de modo que
su clan no pueda ya volverse con-
tra otros para ejercer represalias.
En estas circunstancias, los hom-
bres manifiestan una solidaridad
que sobrepasa las relaciones de
parentesco: toda su autoridad ha
sido atacada. Reaccionan como
“‘cuerpo 0rganico’’, como grupo
solidario y, por esta razén, justa-
mente a uno de los hermanos de
la mujer le corresponde la tarea
de matarla. Luego, todos los
hombres de todos los clanes en-
tregan al clan de la victima una
compensacion en collares de con-
chas, etc. En este mecanismo, no-
tamos como interviene en las so-
ciedades sin clases la violencia
fisica al lado de la dominacion
ideologica.

Pero se podria caer facilmente en
el idealismo y creer que todo este
asunto es una ‘‘cuestion de repre-
sentacion’’ y que bastaria para
cambiar el estado de cosas modi-
ficar su representacion. En el pla-
no histérico y en el plano meto-
dologico, esta tesis es falsa ya
que existe un lazo profundo en-
tre la dominacién masculina y la
estructura misma de las socieda-
des y de las condiciones de vida.
Los primitivos no se representan




al azar el lugar de lo masculino y
de lo femenino en el cosmos vy el
lugar que ocupan los sexos en la
sociedad, etc. Existen, mas alla

de una forma de pensar, las con-

diciones de este pensamiento, de
estas representaciones, que hay
que analizar y descubrir. Lo mas
importante es gue estas represen-
taciones son organizadas en siste-
ma, en una teoria ‘‘indigena’’; es-
ta teoria se encuentra en el cen-
tro del mecanismo del poder co-
mo una de las condiciones de su
reproduccion.

Elaborar una teoria del poder es
elaborar una teoria de las condi-
ciones y de las razones que con-
ducen al control de una minoria
social sobre las condiciones (rea-
les o imaginarias para nosotros)
de reproduccion de la sociedad y
del mundo. Es elaborar una teo-
ria de tos mecanismos que des-
cansan sobre el consentimiento y
de los mecanismos gue se basan
en la violencia, en la sustancia
misma del poder, en su fuerza, Es
una teoria compleja ya que no
relega uno de los términos en
provecho del otro. No es reduc-
cionista. Pensar ““mal’’ o desear el
mal no puede ser el origen de las
clases o del Estado. Es ésta una
vision ideoldgica, demagogica,
que no permite ni explicar la for-
macion de las relaciones de ex-
plotacion, ni actuar con eficacia
para abolirlas.

A partir de estas observaciones,

quizas podriamos esclarecer de
otra manera la famosa cuestion
del nacimiento de las claess y del
Estado, el problema de la desapa-
ricion de las sociedades sin clases.
¢En qué condiciones una parte
de la sociedad ha podido elevarse
por encima de las otras, formar
una especie de ‘‘clase’”’, y en qué
condiciones su poder empezd a
ejercerse a través de una nueva
institucion que se llama Estado?

En las sociedades que no trans-
forman la naturaleza (las socieda-
des de cazadores, recolectores),
practicamente todo el mundo sa-
be, todo el mundo debe saber fa-
bricar las herramientas que son
muy simples (una piedra que se
recoge y se talla, una madera que
se corta y que se vuelve puntiagu-
da, etc.). Los recursos del territo-
rio pertenecen a todos. Las dife-
rencias sociales en estas condicio-
nes no pueden provenir de un
monopolio de los medios mate-
riales de existencia. Parece, sin
embargo, que ciertas desigualda-
des surgen de la posesion restrin-
gida de los medios que nosotros
llamaremos medios imaginarios
de reproduccion de la sociedad y
de la naturaleza. Posesion de ri-
tos de caza, de la fertilidad de las
mujeres y posesion de conoci-
mientos que se nos presentan co-
mo conocimientos ‘‘fantasma-
ticos’’.

lgualmente es importante obser-
var que en muchas sociedades
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existen aristocracias hereditarias,
tipos de ‘“clases’’ dominantes, sin
que exista un Estado. Casi siem-
pre, esta aristocracia, como en las
islas Trobriand en Melanesia, rea-
liza diversos procesos de trabajo,
pero cumpliendo tareas conside-
radas como no degradantes. Los
aristocratas no transportan cargas
pesadas. Participan en el trabajo
agricola por ejemplo, o en la pes-
ca, y casi siempre en una posi-
cion de autoridad al nivel de las
actividades materiales. La dife-
rencia que existe con la gente co-
min es solamente relativa. Pero
la diferencia es absoluta en mate-
ria de posesion de conocimientos
y del lenguaje ritual. En este do-
minio, ellos tienen el monopolio
del control de las relaciones con
los dioses y con sus ancestros.

Una minoria social o a veces un
solo clan se presenta como el mas
cercano a sus ancestros y a sus
dioses. Sus miemb ros son los (ni-
cos que pueden hablarles y escu-
charlos. El clan se presenta ante
los demas como el intermediario
obligado para que el mundo, la
vida, se puedan reproducir nor-
malmente. En el plano teérico, se
plantea la cuestion de determinar
en qué condiciones pudo surgir
tal monopolio, monopolio “ima-
ginario” y monopolio ‘‘del imagi-
nario’’. Este imaginario, sin em-
bargo, solamente es imaginario
para nosotros. Los verdaderos ac-
tores de la historia saben que
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ellos utilizan los medios “'simb6-
licos”, pero “saben’’ también que
su poder a través de los simbolos,
su poder sobre los simbolos es un
poder eficaz, real, y no ilusorio.
Lo que nosotros entendemos por
poder simbdlico, no tiene sentido
para ellos. Asi, una de las cues-
tiones precisas planteadas hoy en
dia a los antropologos, a los his-
toriadores, a los pre-historiado-
res, consiste en construir una teo-
ria de las condiciones en que una
minoria social se apropia del ac-
ceso a lo que se nos presenta co-
mo el imaginario social y que
constituye de hecho el acceso a
los poderes imaginarios que supo-
ne el control de la reproduccion
de la naturaleza y de la sociedad.
Esta division entre naturaleza y
sociedad es igualmente una dis-
tincion que nosotros introduci-
mos. Es una cuestion cientifica
muy dificil y que exige un traba-
jo muy complejo de comparacio-
nes y de elaboraciones tedricas.
Todo modelo reduccionista de ti-
po ideolégico no resiste ante la
complejidad de los hechos.

Otro problema cientifico consis-
te en comprender el enlace que
ha podido establecerse entre di-
versas formas de monopolios so-
bre los recursos de un territorio o
sobre el producto del trabajo
ajeno.

Aunque no podamos todavia res-
ponder a estas preguntas, nuestro
analisis permite ya esclarecer el

rol que ha podido jugar el con-
sentimiento de las masas en la
aparicion de las relaciones de ex-
plotacion. En efecto, todo suce-
de como si el clan o los clanes
qgue poseen los ritos, y los sacer-
dotes que pueden “actuar sobre’’
los ancestros y los dioses o sobre
los dioses por intermedio de sus
ancestros, se encontrasen al servi-
cio de todos, o le rindiesen a to-
dos un servicio. En intercambio,
todos les deben “‘algo” a él o a
ellos. Asi se establecen ciclos de
prestaciones reciprocas por los
cuales una minoria recibe de la
mayoria trabajo, bienes, servi-
cios, basados en la lealtad, la ab-
negacion, etc., a cambio de ritda-
les, sacrificios, que ejecuta ‘‘co-
rrectamente’’, etc. Nos encontra-
mos ante un proceso que ha po-
dido conducir, en determinadas
condiciones, a la aparicion del
Estado y que explica las ambi-
guedades del Estado, ya que el
desarrollo de un poder particular
y de la explotacion de una mayo-
ria por una minoria parecen
siempre realizarse bajo el lengua-
je del interés general. Asi, esta
doble estructura de! poder de po-
der ser reivindicado en interés de
todos y estar al servicio de unos
pocos, esta doble estructura es
méas antigua que el Estado. Pero
el Estado lo ha reproducido, y
todas las formas de Estado tienen
en com un esta dualidad.

Estamos persuadidos de que

otras investigaciones realizadas
en esta direccion harian com-
prender que el Estado no apare-
ci6 en la historia humana como
un cuerpo extrafio, que el Estado
fue el producto necesario de una
evolucion profunda y no se im-
puso desde el exterior a las socie-
dades primitivas sino que surgio
"legitimamente’” de su evolu-
cion. No surgio como un mons-
truo llegado del mal sino, en cier-
to sentido, ‘‘normalmente’’, vy
por esta razon, legitimamente, vy
asimismo ‘‘legitimamente’’ desa-
parecera, debera desaparecer.

Pues el Estado no sera abolido
por decreto: se extinguira al tér-
mino de la lucha de clases que
pondrd fin a las clases. Las fun-
ciones asumidas por el Estado y
las contradicciones que el Estado
expresa y asume, se extinguiran
sucesivamente por el desarrollo
de las nuevas fuerzas productivas
y de las nuevas relaciones sociales
de produccion. El analisis antro-
pogico e historico comparado
viene a unirse al debate del siglo
XIX entre marxismo y anarquis-
mo.

Cuando Marx responde en el Pro-
grama de Gotha y de Erfurt,
cuando Engels en El rol de la vio-
lencia en la historia, responde a
los anarquistas que el Estado,
cuando los trabajadores en la fu-
tura sociedad hayan retomado el
control de los medios de produc-
cion, no sera abolido sino que se
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convertird progresivamente en un
instrumento desusado, bueno pa-
ra venderlo como chatarra o para
ponerlo en el museo de institu-
ciones desaparecidas, creo que
alli se expresa una posicién teé-
rica y politica que es profunda-
mente ‘‘cientifica’’. Personalmen-
te pienso que la futura evolu-
cion de la humanidad, al tér-
mino de estas luchas, hard que
desaparezcan dos realidades que
nacieron unidas, la religion y el
Estado, por la desacralizacién de
las relaciones sociales y, al mismo
tiempo, por la extinciéon de los
aparatos estatales de represion.
Pues el Estado no pudo nacer sin
ser ““sagrado’’. Creo que el futuro
se esclarece a partir de esta refle-
xidén sobre las condiciones de la
aparicion del Estado. Existe una
invariante a lo largo de toda la
existencia y de la evolucion his-
torica de las clases y del Estado:
la relaciéon entre la sacralizacion
de las relaciones sociales y la
opresion y dominacién.

Traduccion: Evelyne Dejardin,
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INTRODUCCION

Contra io que el titulo pueda tener de pretencioso, a pesar
de ese ‘‘hacia’’, es necesario comenzar por aclarar de qué se
trata. Y decir, en primer lugar, que no se trata de explicar el
acontecimiento por palabras ni de reducir la comunicacién
a lenguaje. No se trata de reducir la historia al discurso, sino
de leer el discurso, el discurso de los Medios masivos en este
Caso, como acontecimiento. Ya que el discurso, como ha
escrito Foucault, “no es simplemente aquelio que traduce
las luchas o los sistemas de dominacion, sino aquello por lo
que y por medio de lo cual se lucha, aquel poder dei que
quiere uno aduefiarse’’. Quiza sdlo entonces podamos co-
menzar a comprender en profundidad, el proceso de domi-
nacién que viene det monopolio de Ia palabra, la gestacién
de esa ‘‘cultura del silencio’ que ya Marti denunciaba en
Nuestra América. Esa misma ‘‘cultura que Paulo Freire en
su Pedagogia del oprimido articula explicitamente al discur-
so del Poder, “poder de los sefiores de la tierra, de los
gobernadores, de los capitanes, de los virreyes, Vivimos
nuestro periodo colonial casi siempre impedidos de crecer,
impedidos de hablar'.

Es esa misma cultura de la sumisién y del silencio la que
transformada, con otras formas, continlia moldeando la vi-
da y dominando la existencia desde esos nuevos procesos de
*'comunicacion’ en los que la palabra sigue estando de un
lado y el silencio del otro, en los que, mejor que nunca, se
ha logrado hacernos sentir como liberacion lo que nos escla-
viza. Sobre ese discurso que continia escamoteando la his-
toria, haciendo aceptable la impostura y saqueando los sue-
flos es sobre el que trabaja lo que sigue. De eso se trata. Y la
teoria no es entonces mas que una herramienta para des-
montar la estructura y el proceso en que se constituye ese
discurso, para que deje de ser algo extrafio, magico, algo
gque no sabemos de donde viene o como actua. Para que
comprendamos que si nos moidea y nos oprime es desde
dentro, desde la complicidad que con éI mantiene todo
nuestro sistema cultural y nuestro imaginario: esa tupida
red de mitos antiguos y modernos de la que estamos he-
chos, esa trama de imagenes desde la que trabajamos y de-
seamos. Porque es ella, esa red, esa trama, la materia prima
de que estd hecho el discurso de la massmediacion, la mate-
ria prima con que el Poder fabrica su discurso.

* Texto de la ponencia que el autor le¥6 en el curso del Primer
Encuentro de Facultades de Comunicacion Scoial, realizado en Li-
ma, en marzo de 1979,
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Pero entendamonos: no se trata del discurso que pronuncia
el Poder, ni de la sem antica oficial de los politicos, sino de
ese otro discurso que trabaja cualquier materia significante
visual o0 sonora, cuyo analisis consiste en descubrir las ope-
raciones a través de las cuales se constituye y realiza el
control. Un analisis que consiste en oponer lo que habla en
el discurso contra lo que dice. Lo que en el habla, esto es los
conflictos sociales, politicos, economicos, libidinales. Con-
tra lo que dice, esto es la retorica de la felicidad, del bienes-
tar, de la libertad, de la paz, etc. Oponer lo que habla en el
discurso de la massmediacién o lo que dice es descubrir lo
gue censura y niega, lo que impide nombrar, pero contra lo
que no tiene méas remedio que actuar. De esa manera la
negaciéon que opera resulta siendo afirmacion de lo negado.
Y lo que es negado fundamentalmente son los gritos de ese
Otro, los que provienen del silencio de los ‘‘receptores’,
mejor dicho de los dominados, y que lo obligan a excederse,
a perder el control, a recurrir a una retérica gue lo expone y
lo torna vulnerable.

La teoria que buscamos no es pues aquella gue, atrapada en
la inmanencia del discurso, padece la ilusion de una autono-
mia falaz que le lleva a pretender explicar 10s procesos de la
comunicacion masiva por afuera de los conflictos histéricos
que los engendran, los dinamizan y los cargan de sentido.
Sino aquella otra capaz de articular la investigacion sobre el
discurso a la de sus condiciones de produccion, de circula-
cién y consumo. Es decir, una teor ia que comience a esta-
blecer relaciones no mecanicas entre los diferentes niveles
del proceso comunicativo: de la produccién de los discursos
con el régimen de propiedad de los medios, con los diferen-
tes tipos de relacién que con ellos establecen los aparatos de
estado, y con las modalidades de decodificacion y réplica de
los distintos grupos sociales a ios mensajes recibidos (M.
Piccini). Pero eso exige replantear no s6lo las respuestas que
durante cierto tiempo nos hemos venido dando, sino inclu-
so las preguntas desde las que interrogamos y formulamos
los problemas. Es necesario desplazar ciertos ejes y romper
con el esquematismo con que ha sido trabajada muchas
veces la relacién técnica/ideologia, base/superestructura, es-
quematismo ‘*pedagdgico’” que pudo haber tenido su efica-
cia pero que puede estarse convirtiendo en una forma de
eludir el movimiento de la historia y la complejidad que han
adquirido los conflictos sociales. Y es necesario también
acallar la griteria de los asépticos tedricos de la informacion
y de los mass-mediologos empiristas y pragmaticos, cuyo
“ruido” nos esta volviendo sordos a la palabra que puja por
abrirse camino desde el silencio de los dominados.

I. DEL DISCURSO COMO PRACTICA

En el campo de la investigacion de los discursos las nuevas
preguntas comienzan por exigir un replanteamiento de la
perspectiva aportada por la lingUistica y la semiologia, y
mas concretamente de la reduccion del discurso de la comu-
nicacion a relaciones de significacion, de lengua, de estruc-
tura. Porque lo que esa reduccion impide pensar es el hacer-
se del discurso y su trabajo, y por ende su insercion en el
proceso historico y la insercion en él del sujeto pulsional.
No se trata de desconocer ahora elaporte de la semiolinglis-
tica al permitir romper con una concepcion de lo ideolbgico
que lo reducia a “‘ideas’’, a “representaciones’. Es induda-
ble que la concepcién saussuriana de la unidad significante-
significado obligbé a plantearse de.alguna manera la materia-
lidad significante de los procesos, y que su concepto de
“valor” linguiistico permitié romper con la mecanica positi-
vista.

A lo que me refiero es a la imposibilidad de reducir el
discurso a lo lingliistico. El planteamiento tiene como base
una doble sospecha bien antigua: la de que el lenguaje no
dice lo que dice, y la que el decir no se limita al habla; que
el lenguaje dice mas, mucho mas de lo que cree decir, y que
muchas cosas hablan aunque no sean lenguaje. Moderna-
mente, los ‘‘maestros’’ han llevado la sospecha mas lejos,
han hecho de ella un modo de lectura de la profundidad; o
mejor, de los ‘‘bajos fondos” del lenguaje y los discursos.
Marx a proposito de la moneda y la mercancia, Freud con
respecto a los sintomas histéricos, los lapsus y l0s suefios,
Nietzche sobre las mascaras de la civilizacion y la moral. En
Gltimas, es la lectura del trabajo ocu itado, de la interpreta-
cion velada que es cada signo, de la interpretacion que im-
ponen las palabras, de la violencia que hacen a las cosas
mientras se encubren bajo el manto inocente de la designa-
cion o de la referencia, de la significacion. En ese mismo
tono de lectura, Barthes se ha atrevido a escribir hace poco:
“no vemos el poder que hay en la lengua porque olvidamos
que toda lengua es una clasificacion, y que toda clasifica-
cién es opresiva, todo ‘orden’ quiere decir reparticion y
conminaciéon, oprime menos por lo que no permite decir
gue por lo que obliga a decir’’. Si el discurso es poder lo es
porque produce, ¥ produce porque en é| hay materia y hay
trabajo, y no sélo signos, estructuras de significacion.
Frente al idealismo —discurso sin materia, sin objeto—, fren-
te al materialismo —discurso sin sujeto—, planteamos el dis-
curso practico: lugar en que la lengua se carga vy es cargada
de historia y de pulsién.

Y no nos estamos refiriendo al discurso *“‘literario’’ sino al



discurso de los medios masivos. L.o que implica romper con
esa reciente mitologia de la Escritura que, oponiendo tajan-
temente el “lenguaje de la comunicacién’’ al “texto poéti-
co’’ hace de éste el lugar de la produccion, reduciendo aquel
al de la mera reproduccion y el sucio comercio. Claro que
hay diferencias, pero también equivalencias. Y ubicando el
trabajo y la produccién del lado de la ‘“‘escritura’ se sigue
anciados en la misma trampa: la palabra, el lenguaje, los
discursos de la comunicacién son condenados como mera,
pasiva transformacion de informacion. Y as{ se reintroduce
la coartada que consiste en inocentar el discurso de la co-
municacion, ahora ya no desde la mitologia positivista de la
neutratidad sino desde su aparente contrario. Frente a elio,
nuestra propuesta es que al “hundir’’ el discurso masivo en
el espesor de las materias y los cuerpos, y al hacer emerger
sus bajos fondos, con lo que nos topamos verdaderamente
es con la historia, la historia hecha discurso del poder y el
deseo. No de un poder y un deseo abstractos sino esos bien
concretos que amordazan y luchan en la cotidianidad de
nuestras masas latinoamericanas.

1. La cuestion del Poder

L.as ciencias del lenguaje —como todas las ciencias— parce-
lan y dividen. Y esa parcelacion, que es exigencia de la
‘“objetividad’’, es ya una forma de contro}, de domestica-
cion, de neutralizaciéon. No jo afirmo en forma de lamento
sino de simple constatacion. Y, convertidas en diferencias,
las contradicciones son sistematizadas y los conflictos fun-
cionalizados. A proposito del lenguaje y los discursos esto
se traduce en la “incapacidad’’ de las ciencias para abordar
el problema de la relacion del discurso al Poder. El poder es
algo oscuro, algo que escapa a los esquemas. De ahi que
hayan sido los poetas y los filésofos los que se han atrevido
a abordar la relaciéon del discurso al poder, y el poder que es
el discurso. Para los filosofos, poder y discurso se imbrican
en el problema de la verdad: ese problema-nudo que disfra-
za y traduce, desde los presocraticos, el problema de Ia
relacion del saber con la organizacion de la ciudad, de la
Polis. Para los poetas, poder y discurso se articulan desde la
materialidad misma del lenguaje visto como trabajo, poten-
cia, transformacién, cuerpo y placer. Nadie como los poetas
—poiesis es un hacer— sabe lo practico que es el lenguaje, de
la practica de poder que en é| habita y que desde él se
ejerce.

El discurso es poder, lugar de una lucha especifica por el
poder. Y esa lucha forma parte de sus condiciones de pro-
duccion y de circulacion. De manera que estudiar las re-
glas de engendramiento de lo discursivo es estudiar reglas
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y relaciones de poder. Es decir que no se trata solo de que
el poder utilice el discurso como arma, como sofisma, como
chantaje, sino de que el discurso form a parte constitutiva de
esa trama de violencia, de control y de lucha que constituye
la prictica del poder. A cualquier nivel, desde et dominio
familiar y el de la escuela hasta el nivel del poder del estado.
La mejor prueba de elio es que e} poder ha reclamado siem-
pre el control del lenguaje y los discursos. No hay sociedad,
por pequefia que sea, que no reglamente la produccién y
distribucion de los discursos. Toda palabra tiene —o puede
tener— ‘‘consecuencias sociales” y desde ese momento el
qué, el quién, el como y el con qué, todo el dispositivo
discursivo, sera objeto de una cuidadosa y constante regula-
cion social. La regulacion de los lenguajes y de los discursos
es una de las claves de la organizacion y el “equilibrio” de
las sociedades. Lo cual esta directamente ligado a la legiti-
maciéon de la dominacion que posibilita ese *“‘equilibrio’ y
esa organizacion. De manera que a su vez el discurso apare-
ce como un espacio social en gue se fundamenta toda una
serie de jerarquizaciones, organizacion de la autoridad. No
cualquiera tiene derecho a hablar, no todos pueden hablar
de todo. Hay quienes hablan, no para decir algo, sino sim-
plemente para garantizar su derecho a hablar y demostrarlo.
Por ejemplo, dado que la posibilidad de mandar, de dar
Ordenes, exige una relacidn jerdrquica, una autoridad, se
pueden dar 6rdenes con el Unico objetivo de afirmar que se
posee la autoridad. Lo mismo con el interrogar. Como cual-
quiera no puede hacer cualquier tipo de preguntas, pregun-
tar sobre determinadas cuestiones no significa interés algu-
no por las respuestas sino la afirmacién del derecho a in-
terrogar.

Procedimientos de control, de exclusién, de ritualizacion de
los discursos que atraviesan de parte a parte la comunica-
cion masiva, los dispositivos de la massmediacion.

Pensado asi, como practica, el discurso se carga de volumen
histérico. Ya no es simplemente algo que esta ahi y que
después, artificiosamente, hay que tratar de insertar en la
historia. Porque las practicas, y entre ellas las discursivas,
son aquello en que la historia se hace y se deshace, avanza o
retrocede. Pero el discurso se entreteje a la historia sobre
todo haciéndola aceptable. Y de un modo especial en los
tiempos de ‘“‘crisis’”’ como el nuestro, cuando los discursos
participan masivamente en esa forma de control profundo
que consiste en hacer que los pueblos, las masas, acepten
como respirable lo que les asfixia. J.P. Faye ha investigado
la transformacion de los discursos en tiempos de Mussolini
y Hitler. Y ha sacado a flote las formas en que la corrupcion
de los discursos penetro los acontecimientos haciendo acep-
table la impostura para millones de hombres. Como en el
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juego de la circulaciéon de los relatos se fue construyendo
ese ‘‘cambio de forma”, esa reescritura de la historia que
convergié en dos sintagmas aparentemente inofensivos: “na-
cional-socialismo’” vy ‘‘estado-totalitario’”. Y como esa
trans-formacién que legitima y hace aceptable la impostura
se efectud no solo a través y desde los discursos “‘politicos”
sino también en los filosdficos, en los literarios, en los juri-
dicos, en el de la biologia, y en el discurso de ficcion tanto
como en el histérico. Todos participaron en la produccion y
circulacion del “mensaje’’ fascista y nazi, porque todos tra-
bajaron desde el mismo codigo de poder. La frase con que
Faye cierra la primera parte de su investigacion explicita el
objetivo, lo que verdaderamente importa al analizar los dis-
cursos: ‘‘que el relato que da cuenta de la manera como se
hizo aceptable la opresion inicia la liberacion™.

2. La cuestion del deseo

Si la cuestion del poder mina la falsa neutralidad del discur-
so —la que resulta de un mero tratamiento l6gico-formai—
la cuestion del deseo lleva mds lejos al minar la mascarada
de la “‘objetividad’ del lenguaje sin sujeto. La primera tesis
sobre Feuerbach reprocha al viejo materialismo haberse en-
redado en el objeto dejando que sea el idealismo el que
desarrolle ia cuestion delsujeto, el aspecto activo y subjetivo
de lo real, reforzando asi{ la dicotomia sujeto/objeto con la
dicotomia actividad/pasividad. Y, sin embargo, el marxismo
vulgar, y alin otros menos vulgares, modernos e intelectua-
les, siguen reproduciendo la vieja dicotomia al concebir las
practicas sin sujeto, la historia sin acontecimientos y la
ideologia sin proceso, libidinalmente muda y aséptica.

Es el psicoanalisis el que ha planteado la cuestion del deseo,
el que se ha atrevido a plantear la cuestién del sujeto. Pero,
atencion, porque si el psicoanalisis aporta a la construccion
de una teoria deldiscurso, y del discurso masivo en particu-
lar, es por haber descubierto en la constituciébn misma del
sujeto humano —en su capacidad de asumirse y nombrarse
como ‘‘yo’’— la trama conflictual de o social. Lo que el
psicoanalisis aporta fundamentalmente a una teoria del dis-
curso masivo es su afirmacion de que el deseo esta radical-
mente articulado a la ley de lo simbblico, al discurso de la
cultura. Y que esa relacion no es algo que venga a afadirse a
un sujeto ya constituido, sino que forma parte de su consti-
tucién. Que lo simbolico, la cultura, forma parte de las
condiciones de existencia y de trabajo del sujeto humano.
Entonces la relacion del sujeto al deseo y la relacion del
sujeto al trabajo no son exteriores la una a la otra, esen la
imbricacion de ellas que el sujeto se constituye, es de su
tensién, de su contradiccion de lo que esta hecho el sujeto.

Porque no es desde fuera como lo social reprime, domestica
y explota los deseos. E| imaginario es ya social. Si no, ico-
mo explicar que siendo el deseo salvaje sea programable,
que siendo anticalculo sea comercializable, transformable
en necesidad de cosas y en voluntad de aparecer?

Lo que tiene que ser repensado entonces es la cuestion que
ha estado en la base de una gran parte de las investigaciones
sobre Medios masivos: la cuestion de la ideologia. Es nece-
sario replantear un concepto de ideologia que ha servido al
mantenimiento de la oposicion funcionalista entre informa-
cion vy significacion, entre conocimiento y deseo, entre el
imaginario y lo real. Si el *‘yo’’ no es mas que re-conoci-
miento, si el **yo’’ es la clave de la ideologia, se impone
averiguar por esa matriz del yo que es el imaginario, ese
lugar de emergencia y trabajo del deseo. Se impone repensar
la relacién del imaginario a lo real, no ya como a un exte-
rior, no como una ilusién que se disiparia al contacto con lo
real. E| psicoanalisis nos ha demostrado que el imaginario es
parte integrante de lo real puesto que es parte constitutiva
de fa materia misma del sentido que lo real tiene para los
hombres. Lo cualimplica que la presencia del imaginario en
el discurso no es sélo a manera de huésped, de tema o de
contenido. El imaginario no es sélo aquello de que trata un
discurso sino aquello de lo que estd hecho.

Estamos cansados de oir y leer que la ideologia esta en el
lenguaje, pero la mayoria de las veces el modo en que la
ideologia habita el lenguaje es pensado a la manera del hués-
ped o de la contaminacion. Y bien, si la ideologia habita el
lenguaje lo es en forma mds “‘primaria’” —en el sentido en
que Freud habla de escena y procesos primarios— y funda-
mental: porque el proceso de simbolizacion, en cuanto co-
dificador originario, es ya un proceso de fetichizacion que
nos trabaja aun antes de que haya ‘“‘lengua’’. Antes de que
sea codificado por la lengua en palabras-signos, lo simbolico
—la ley, la cultura, el superyo— ya ha moldeado el deseo
hum ano inscribiendo sus rasgos en el imaginario. Lo cual
implica que el espacio que pone en movimiento la pulsion y
el deseo no es un espacio aparte, asocial. Desde Freud sabe-
mos que el deseo es social y antisocial, nunca a-social. La
pulsién no es mero instinto sino trabajo del cuerpo, de un
cuerpo moideado por la historia. Y el inconsciente, segln
Freud, tiene poco que ver con la propiedad privada que el
burgués va a exhibir ante el psiquiatra. El inconsciente es la
“‘huella’’ del cuerpo, y en el cuerpo del desplazamiento, de
la escisién, de la dislocacion y el compromiso que para los
sujetos entrafa la presion y el control que toda sociedad
impone al deseo. Con el inconsciente Freud descubre el
papel del deseo como generador de discurso, y el papel del
discurso como mediacién a través de la cual el hombre se
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arranca a la substancialidad y la inmediatez de lo bioldgico.

Y, acercandonos mads al discurso masivo, es toda la proble-
matica del mal llamado ‘“‘receptor’’ la que comienza a poder
ser planteada por fuera det funcionalismo de ‘‘los efectos’’ y
el moralismo de la “resignacion del esclavo’. La pista nos la
da la pregunta de Freud acerca de la corrtradiccion que vive
el “histérico’’, quien a la vez quiere y no quiere curarse, la
pregunta sobre la complicidad delenfermo con su enferme-
dad. Pregunta que podemos traducir asi: équé en el domi-
nado trabaja a favor del dominador? ¢{Poniendo en juego
qué contradicciones la dominacion es también actividad y
no mera pasividad en el dominado? O la traduccion que
hacen Deleuze y Guatari:**ipor qué soportan los hombres
desde siglos la explotacion, la humillacion, la esclavitud,
hasta el punto de ‘quererla’ no solo para los demds sino para
si mismos? "' Lo que hace claras &sas preguntas es quesélo
si la opresion es de alguna manera actividad del oprimido,
solo si se desmonta la complicidad del dominado con su
dominacion serd posible romper con el verticalismo populis-
ta y comprender realmente que la liberacién es problema
del oprimido, que es en él donde se encuentran las claves de
su liberacion.

La cuestion del deseo nos posibilita plantearnos eso. Y com-
prender entonces —con todas las consecuencias que ello im-
plica— que el imaginario colectivo es la materia prima con
que los medios masivos trabajan, y que en ese discurso de la
massmediacién el deseo de las masas es amordazado, explo-
tado y vuelto contra ellas.
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Il. EL DISCURSO DE LA TELEVISION

Eldispositivo de la massmediacion desborda cada dia mas el
ambito de los llamados M edios, opera desde otros muchos
espacios, desde otras materias, sin ir mas lejos desde la ‘‘ma-
sa’’ de objetos que nos rodean, que nos hostigan, que me-
diatizan inexorable y permanentem ente cualquier relacion.
Al interior de ese dispositivo la television ocupa un lugar
clave: aquel en que el consumo cotidiano es convertido en
espectaculo, fabricacién incesante del imaginario mercantil,
ese que transforma los conflictos de los sujetos en diferen-
cias entre objetos.

Asi ubicado, el discurso de TV exige un andlisis plural, un
andlisis que vaya de una antropologia del espectaculo a una
economia de la imagen y una sociologia del ver. Sélo en ese
contexto el andlisis de los diferentes textos televisivos esca-
pard a la tautologia de tanto analisis de contenido y al
idealismo de no pocas lecturas ideoldgicas. Lo que sigue son
algunas pistas para esa investigacion.

1. Lasociedad como espectdculo

El espectaculo no es solo el resultado sino la forma misma
del discurso televisivo. Forma que consiste en la equivalen-
cia en imagenes (signos) de la historia del mundo, esto es,
de lo que dan a ver los noticieros, los documentales, los
telefilmes, y de la figuracion de los objetos, es decir lo que
da a ver la publicidad. Es esa equivalencia lo que el telees-
pectador consume., Sobre el telén de fondo de la publici-
dad, sobre ese permanente ritual en donde las tensiones y
los conflictos se adelgazan hasta desaparecer, sobre esa dan-
za incesante del objeto, las vicisitudes de nuestro mundo,
los acontecimientos, por méas fuertes, desconcertantes y
subversivos que sean, quedan neutralizados. Todo, tanto el
placer como el dolor, la fiesta, la miseria o la muerte, todo
es “‘objetivado’’, esto es, valorado y codificado segun el
valor y el ritmo de los objetos. Y entonces, hecho consu-
mible. AGn més: presos en la red de las equivalencias que
traza el montaje de la jornada televisiva, el dolor o la muer-
te pasan a convertirse en mera ocasién, en pretexto para
que el objeto dance ante nuestros ojos. Ejemplo: un deter-
gente nos “regala” la imagen de una masacre de negros en
Sudéfrica, el detergente abre y cierra la escena. Esa es la
percepcion del mundo que impone el espectdculo-consumo
y del que vive toda la massmediacion, pero de una manera
mucho mas acabada la TV. Porque en ella, como en ningun
otro medio, la imagen garantiza la realidad. {Qué mds real
que lo que la imagen hace ver? Sélo que es desde la imagen

publicitaria, desde la que la television ve y nos hace ver el
mundo. Y ello es ya tan connaturalmente su forma que
hasta pudiera prescindir de la publicidad-contenido. Lo pu-
blicitario hoy en la TV no son los spots comerciales sino la
forma global de su discurso: la puesta en escena de un
mundo recortado y mirablé en espectaculo, un mundo he-
cho a la imagen de la mercancia.

Mientras tanto, muchos investigadores de TV siguen obse-
sionados con el problema de los *‘efectos’ benéficos o dani-
nos, sobre si aumenta o hace bajar la tasa de violencia, de
agresividad, de obscenidad. .. El problema es que las esta-
disticas —tanto como las teorias desde las que son elabora-
das— dan la razén a los que defienden una oposicién con
tanta certeza como a los que sostienen la contraria. Se sigue
empefados en buscar efectos directos sobre el comporta-
miento sin comprender que la eficacia del espectaculo, co-
mo la del ritual, no es mensurable por el esquema dei esti-
mulo/respuesta. Pues el verdadero problema a afrontar es el
cambio producido en la percepciébn del mundo, la mutacion
cultural. Y entonces lo que hay que interrogar no es una
cuestion de “‘efectos” sino de esa nueva percepcion del
mundo que engendra la espectacularizacion: esa sensacion
de orden en el desorden y de llenura en el vacio, esa sensa-
cion de participacion que engendra la satisfaccion de ver.
Furio Colombo cuenta cémo, después de la inundacién, los
habitantes de la ciudad de Florencia dejaron pronto de pro-
testar contra la incuria y la irresponsabilidad de la adminis-
tracion, —causas de no poca parte del desastre— para pasar a
protestar por algo que se juzgé mas importante: lo escasa,
lo tardia e incompleta que habia sido la representacion tele-
visiva de la tragedia. Para aplacar la ira popular se realizé un
documental dirigido por Zefirelli y, sélo entonces, sélo
cuando los que habian vivido la tragedia la vieron represen-
tada en la pantalla, la ira popular se calmé. “Parecié como
si, convertida en espectdculo, la tragedia disminuyera la in-
tensidad, como si se hubiera establecido la justa proporcién
de los hechos a través de la transformacion del aconteci-
miento en simbolo™.

2. Lapublicidad como ritual

Donde el discurso televisivo adquiere su plenitud es en la
publicidad. En ella, los recursos del lenguaje televisivo han
encontrado su desarrollo mas logrado. De manera que cuan-
do los norteamericanos —maestros indiscutibles en ese ar-
te— pensaron en hacer un gran programa educativo en TV,
no dudaron en darle la estructura y recursos del comercial
publicitario. Ese programa se llama Plaza Sésamo y, aun
cuando en su versiobn mexicana ya no se venden las letras o



los nameros, sigue estando construido sobre la estructura
temporal y visual de la cufia publicitaria.

Durante largo tiempo la publicidad fue mirada por los criti-
CcOs como una mera excrecencia del sistema, y como ubna
cuestion de adorno, de decoracién. En la actualidad, e! pun-
to de vista ha cambiado. Poco a poco nos hemos ido dando
cuenta de que el ‘‘lugar” donde trabaja la publicidad es
estratégico. No es sélo lo que indica el hecho de que los
paises capitalistas le dediquen cantidades astronémicas. Se-
guin Mattelart, ya en 1970 lo gastado en publicidad ascendid
a 33 mil millones de dblares, suma equivalente al ingreso
nacional conjunto de Chile, Colombia, Ecuador, Peru, Uru-
guay, Venezuela y la totalidad de las repUblicas de Cen-
troamérica. Es que en la publicidad, y con ella, nuestra
sociedad construye y reconstruye cada dia la imagen desde
la que se mira y nos hace mirarnos a cada uno. Y esa imagen
ya no es mera excrecencia, es el imaginario desde el que se
trabaja y se desea. Absorbidos por las imagenes, digeridos
por las madscaras, los individuos se reconocen, esto es, se
identifican, se sienten sujetos, en la medida en que se dife-
rencian por objetos. Y presos en ese movimiento circular, se
sienten libres, creen escapar asi a la dominacion estructural.

Esclavos en el trabajo pero libres en el consumo. Como el
trabajo al desposeer, solidariza, asi el consumo, al realizar la
posesion, individualiza. E| trabajo genera un movimiento de
conocimiento y lucha, identifica las clases. EI consumo ge-
nera un movimiento de reconocimiento y de repliegue hacia
la identidad del individuo. Y es en ese repliegue donde se
suefa libre. A propdsito del Pato Donald, ya plantearon
Mattelart y Dorfman: *“la amenaza no es por ser el portavoz
del american way of life, el modo de vida americano, sino
porque representa el american dream of life, el modo en
que los EE.UU. se suefian a si mismos’’. E! modo en que el
sistema no exige que nos representemos nuestra propia rea-
lidad para su propia salvacion. “Tenga el coraje de sus sue-
fos” grita tramposamente la publicidad.

El analisis del discurso publicitario se vio grandemente enri-
guecido por el aporte de la semiologia. Pero de los ya clasi-
cos textos de Roland Barthes y de Umberto Eco a los mas
recientes de L. Porcher y de G. Peninu, pareceria como si el
afinamiento de las herramientas y los logros en la formaliza-
cion hubieran hecho olvidar la tension critica que desgarra-
ba los primeros analisis, como si se hubiera perdido de vista
el mundo en ese otro mundo del que la publicidad habla a
pesar de que lo que dice y a través de ello. Para analizar la
publicidad televisiva se necesita, desde luego, una lectura
mas intertextual. Comenzando porque en televisién es im-
posible comprender la retorica publicitaria aisladamente, es-
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to es, desvinculada de los textos que enmarca O en |0s qu.

se inscribe, ya que no es lo mismo encontrarse un anuncio
publicitario a la vuelta de la pagina que ‘‘cortando’’ el movi-
miento de la imagen. Para el andlisis de la publicidad impre-
sa el tiempo no cuenta mientras que en la de television el
tiempo es fundamental tanto por lo que respecta a la dura-
cion del spot —la constriccién economica transformada en
exigencias de caracter estético y de ritmo— como por lo que
respecta a la manera en que el spot se inserta en el tiempo
de la emisién, en la temporalidad de la narraciéon, y ambas
en la temporalidad de la jornada televisiva.

Lo anterior hace necesario relevar la especial relacion que
articula la imagen publicitaria al resto de lo que pasa por la
pantalla. E| “texto’” publicitario, tal y como aparece en la
mayoria de las televisiones del mundo, y especialmente en
el modelo elaborado por su mas grande productor, los
EE.UU., funciona como encuadre del discurso televisivo. La
publicidad encuadra el resto como guia de lectura ubicada
en relacion no al plano manifiesto de los contenidos, de [os
programas, sino a ciertas operaciones semdnticas profundas
que subyacen al conjunto del discurso. E| texto publicitario
no ‘‘nombra’’ el programa que le sigue o al interior del cual
aparece, a la manera como lo hace el titular de una seccion
o de un articulo en una revista. Pero, siguiendo el camino
abierto por Eliseo Verodn en sus Gltimas investigaciones, se
pueden detectar también aqui ciertas relaciones de encua-
dre. De hecho, el texto publicitario es el que ‘‘programa’’ el
resto y no sbélo en el aspecto financiero sino en el de la
organizacion de la temporalidad televisiva: mafiana, medio
dia, tarde, media tarde, noche; es decir, los horarios que
reglamentan el “‘precio’’ de la emision y por tanto el “va-
lor” del programa. Por otra parte, estd la existencia de ver-
daderos paradigmas de clasificacion: Informacion: los noti-
cieros, de opinion, debates, emisiones en directo. Entreteni-
miento: las telenovelas, los concursos, los musicales, etc.
Cultural: teatro, conciertos, ciertos concursos sabios. En un
muestreo efectuado sobre el canal 7 de la televisién colom-
biana pudimos comprobar ciertas relaciones entre horario
de emision, tipo de programa y cierto tipo de objeto publi-
citado asi como de texto publicitario. Es evidente que las
constantes descubiertas no operan en una relacion fatal de
causa/efecto pero si configuran y dejan entrever algunos
rasgos y algunas operaciones de eso que hemos llamado
“eficacia del ritual discursivo”.

Asi es posible descubrir, siguiendo a Verén, que la refaciéon
del texto publicitario al discurso televisivo es en parte la
que se presenta en los semanarios “burgueses’’ ya que opera
por ‘‘referencia anaforica’; es decir, no por identificadores
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explicitos sino por co-presencia y contextualidad. Pero esa
relacion es también en parte la de! semanario “popular’’,
primordialmente por fa redundancia. Por redundancia en-
tendemos en este caso la ‘‘carga’ de publicidad en su rela-
cién a la capacidad de resistencia del programa y del tipo de
espectador. Es espacio mas denso en ese sentido es el de
algunos noticieros, en lps que a la cantidad de spots que
cortan cada cinco minutos la emision, se afade toda la pu-
blicidad que lo atraviesa en sus multiples formas: publicidad
—foto fija— del producto que patrocina el programa y sobre
la que éste se abre y se cierra y que permanece a la vista
(salvo cuando la cdmara enfoca otras fotos fijas de produc-
tos que patrocinan noticias por secciones como las deporti-
vas, las internacionales, las econdmicas). Ademas, esas sec-
ciones se inician con una frase del locutor que dice mas o
menos “‘la marca tal les ofrece las noticias tales’’. Ademds,
una marca de reloj suele dar la hora una o dos veces por
emision. E| encuadre publicitario se convierte asi en trama
que se entreteje al discurso televisivo, lo organiza y lo sos-
tiene. Y el discurso publicitario se convierte en travesia que
permite al imaginario comercial navegar, a través del ver,
hasta los ‘‘bajos fondos’ en los que la demanda de informa-
cion, de entretenimiento o de cultura es atrapada y moldea-
de por las equivalencias de la demanda comercial.

3. El ver como participacion

Decir *television” es nombrar demasiadas cosas juntas: no-
ticieros, concursos, novelas, musicales, debates, deportes,
etc. Y sin embargo, pienso que esa demarcacién no permite
comprender el funcionamiento del discurso televisivo. No se
trata de negar la necesidad de estudiar cada tipo de progra-
ma sino de relativizar ese desglose a la hora de sacar a flote
los mecanismos que articulan las operaciones del discurso
televisivo a los mecanismos del poder. Demasiado evidente
y exterior, el criterio de diferenciacion por programas deja
por fuera lo que el fendémeno televisivo tiene de mias espe-
cifico: la intertextualidad, la interpenetracion de unos tex-
tos en otros desde la imagen y en el ver. La manera en que
la vision del noticiero estd condicionada —y condiciona— la
vision de las telenovelas no tiene parangdn posible con fa
relacion que el lector pueda establecer entre las noticias y la
novela por episodios que le proporciona el periddico. Claro
que también ahi se configura una interrelaciéon de discursos
pero la imagen iconica pone en funcionamiento mecanismos
particulares que distancian el ver de la lectura de un texto
escrito.

Ningin otro medio habia logrado tornar idéntico el lugar
donde se forma 4a imagen con el lugar donde transcurre ‘‘io

reaf”’. Solo la TV, con su “toma directa”, es capaz de hacer-
nos ver el acontecimiento en el lugar y el tiempo en que
éste sucede. Como el hombre de la caverna platénica, el
televidente *'ve” y ese ver es para él experiencia inmediata y
garantia de verdad. Todo el complejo, el colosal entramado
de procesos y mecanismos técnicos, sociales, econdmicos
que median entre el ver de la camara y el de su ojo desapa-
recen. Sentado frente al televisor, el hombre siente que ests
frente a la realidad. Y una vez que ha sido incorporada esa
sensacion, poco importa ya que la toma sea directa o diferi-
da. Lo unico importante, o definitivo es la co-incidencia de
esos dos espacios, el de la imagen y el de lo real, en el
tiempo ver. Haciéndonos ver lo que ella ve —ya que lo que
miramos es lo que ella nos da a ver—, fa televisién produce
en ultima instancia la identificacién del acontecimiento con
el espectdculo. La proyeccion ‘‘interior’ hace de la pantalia
de television un espejo aun mas concentrado, es decir que
conduce mds im periosamente al espectador a identificarse
con lo que pone en escena el espectdculo, y a olvidar aque-
llo que, invisible, hace ver: tanto en el plano del dispositivo
técnico-econémico que hace posible la imagen como en el
del dispositivo psiquico en que fermenta el imaginario.

Porque lo que en su ver el televidente no ve es que “‘la sed
filmada es ya una reflexion sobre la sed”” (Colombo). Lo.o
que no puede ver (v se le escapa) es ‘‘la tasa de plusvalia
figurativa™ (Schefer) producida en la desaparicion del ins-



trumento y del proceso de trabajo. Sabemos que ese proce-
so —por mas rdpido y por mds corto que sea el tiempo en
que se realice—, cubre una gama de operaciones tecno-dis-
cursivas de seleccion, de combinacion, de ajuste, de monta-
je. Que lo que se ve en la pantaila es el punto finai del
complejo proceso del emitir, proceso que en su esquema
elemental comprende: un enfoque previsto asi sea minima-
mente —al menos por la pericia del camarodgrafo, esto es por
ese codigo del saber-hacer que es parte del ritual— segin
una selecciéon de angulos y de planos que, muitiplicado por
un nimero mas o menos grande de monitores, llega hasta el
tablero de un director que escoge entre esas diferentes ima-
genes la que sera puesta en onda. Ese trabajo discursivo de
seleccién, de montaje, de construccién y, por tanto, de in-
terpretacion, se produce aiin en la toma directa y simulta-
nea. Lo que vemos en la pantalla son imagenes que resultan
de otro ver que lee y escribe **para nosotros’'. Y este ver, el
que fabrica las imagenes, no reside en, no es el del ojo-con-
ciencia del camardgrafo, ni siquiera el del director, sino el
del dispositivo social ideolégico y mercantil que, en cuanto
c¢onjunto de reglas, en cuanto c6digo, materializa formas de
poder. Todo ello produce un proceso especifico de partici-
paciéon, Ya de suyo la comunicacién visual disminuye la
vigilancia del espectador. Las imagenes “‘aspiran’ ail que las
mira. Y, en el caso de la TV, la falta de un entorno ritual, su
ubicacién en el dmbito de lo familiar-cotidiano refuerzan la
actitud de no recelo, de “simpatia’’. Para ver cine hay que
salir de casa, comprar un boleto de entrada, rozarse con ios
otros en la fila y en la sala de proyeccion, sentarse en una
determinada forma, estarse casi inmoévil durante hora y me-
dia, sentirse aislado en la falta de luz, etc. Nada parecido
para ver television. Puesto que forma parte de la familia, la
pantalla encendida pierde todo caracter de agresor y se con-
vierte en la gran compafera. Las encuestas han demostrado
que para millones de personas la TV es sentida tan necesaria
como la droga en un drogadicto y tan cercana como un
amigo. A través de ella, millones de hombres y mujeres se
sienten viviendo, es su gran forma de participaciéon en la
vida social.

La TV no es sblo la conversién de la realidad en especticulo
sino también la transformacién del espectaculo en realidad.
Ella es el paradigma de la forma en que nuestra sociedad
vive y “‘objetiva’ las relaciones sociales. Porque ‘‘e! espec-
tdculo no es un conjunto de imagenes sino una relacién
social mediatizada por imdigenes” (Debord). Como la mer-
cancia, es una relacidn social mediatizada por objetos, valor
abstraido, separado del trabajo y de las relaciones de domi-
naciéon en que se engendra su valor. En nuestra sociedad,
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imagen y mercancia ‘““comunican’ entre si y de ellas extrae
su valor toda comunicacion. Son la doble mediacion de la
que el discurso de fa massmediacion tomé su fuerza y su
poder. La indagacion acerca de{ discurso televisivo pone al
descubierto el verdadero entramado de que estd hecho el
medio Televisidon: no mera técnica de difusion de imdgenes
sino materializacion significante de un determinado modo
de intercambio, o mejor, de un determinado modo de pro-
ducir el intercambio: aquel en el que las relaciones sociales
estan dominadas por la l6gica de la mercancia.

Termino con las preguntas con que termina la investigacion
que este texto ha condensado:

¢Por qué el nuevo modo de ver y de narrar gue es hoy la
mejor literatura latinoamericana no se escapa, no despega
del libro para entrar en las masas? iCuantos son los millo-
nes de latinoamericanos que no saben leer o que econémi-
camente jamas tendrdn acceso a los cuentos, las novelas y
los poemas en que se esta reescribiendo, rescatando la his-
toria de estos pueblos? Mi pregunta no impugna el libro,
pero tampoco quedaria respondida con adaptaciones, con
traducciones a imagen de lo ya hecho. Porque lo que nece-
sitamos es que ese nuevo modo de ver haga estallar los
c6digos con que el comercio castra el cine y fa television. Si
de lo que se trata en la literatura es de liberar la historia
desde el imaginario, necesitamos que esa liberacidén trabaje
alli donde el imaginario de las masas es cotidianamente atra-
pado y vuelto contra ellas, alli donde los suefios son conver-
tidos en ensofiacion y somnolencia, alli donde la solidaridad
que viene del trabajo es convertida en egoismo consumista,
alli donde el coraje y la rabia son funcionalizados y amor-
dazados.
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El pensamiento simbdlico y las
formas de comportamiento de él
derivadas constituyen los rasgos
fundamentales con los que se es-
tablecen las diferencias entre el
hombre y el animal. De este mo-
do, el simbolo resulta ser la clave
de la naturaleza humana, como
lo han sefalado diversos autores.
“Sefiales y simbolos correspon-
den a dos universos diferentes
—dice Cassirer— una sefial es una
parte del mundo fisico del ser;
un simbolo es una parte del mun-
do humano del sentido. . .”.

Muchos investigadores que se han
ocupado del fenémeno de la sim-
bolizacion coinciden con este gé-
nero de proposiciones; asi, por
ejemplo, Leslie White expresa
que ‘el proceso de la evolucidn
biolégica hizo aparecer en el
hombre, y Unicamente en el
hombre, una facultad nueva vy
distintiva: la facultad de usar
simbolos. .. y* la emergencia de
los simbolos se ha traducido en
la génesis de un nuevo orden de
fendémenos: un orden extrasoma-
tico, cultural’”’.

Es indudable que la capacidad de
simbolizacion es cualidad exclusi-
va de nuestra especie y que en
ella se sustenta el desarrollo de
todas las formas de la vida social
humana. Sin embargo, partir del
simbolismo, vya asi cualitativa-
mente establecido, para com-
prender y explicar la naturaleza
del pensamiento y las actitudes
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del hombre significa o bien arran-
car desde una base puramente
metafisica —si no se acepta como
determinantes de la simboliza-
cioén las propias condiciones de la
vida animal— o, en todo caso, pa-
sar por alto un proceso mucho
mas profundo y significativo,
cual es el de la transicion de la
sefal al simbolo, es decir, de la
““animalidad’’ a la humanidad, sin
cuya explicacion carece de inteli-
gibilidad la condicion humana
misma.

Tal como suele plantearse el pro-
blema, desde un punto de vista
meramente |0gico, deja la impre-
sion que tanto el lenguaje como
la capacidad de fabricar instru-
mentos, o de concebir el mundo,
es decir, las facultades humanas
inherentes a la simbolizacién, son
algo que existe o no, sin admitir
posibilidades intermedias. Ha
quedado asi establecida una dife-
rencia formidable entre la esfera
de la signalizacion animal y el
mundo humano de los simbolos.

La semidtica —siguiendo las defi-
niciones del Saussure y de Peir-
ce— excluye deliberadamente los
estudios neuro-fisiologicos de los
fenomenos sensoriales, lo mismo
que las investigaciones genéticas,
pese a que es precisamente sobre
las observaciones de este orden
que extrae muchos de sus instru-
mentos basicos, y relega el pro-
blema a lo que se ha denominado
el umbral inferior de la semioti-
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ca, del cual s6lo toma como pun
to de partida el linde entre sefia-
les y simbolos.

En el campo de la antropologia,
Alfred Kroeber propuso una ex-
plicacion mediante su teoria del
“punto critico”, segin la cual la
simbolizacion se produjo por un
salto dnico y completo, efectua-
do de una vez por todas: en un
momento determinado en la his-
toria del proceso evolutivo de los
hominidos se efectud una altera-
cion organica portentosa, locali-
zable probablemente en la estruc-
tura cortical, que le confiri6¢ al
animal (cuyos progenitores no la
habian tenido) la facultad de “‘es-
tablecer comunicacion, aprender,
ensefiar, abstraer un significado
de la serie innumerable de per-
cepciones y sensaciones concre-
tas’’. Asi, gracias a esta aparicion,
el principio del simbolismo, co-
mo la oracién magica isésamo,
dbrete! habria dado origen al
mundo especificamente humano
de la cultura. Otros antrop6logos
piensan que nunca conoceremos
como y de qué manera nuestros
ancestros animales llegaron a em-
plear el lenguaje.

Los cada vez mas numerosos tra-
bajos experimentales sobre las
formas de pensamiento y de con-
ducta social de los antropoides
actuales, buscan establecer aside-
ros concretos para analizar las di-
ferencias desde planos mas objeti-
vos; aunque algunos no han he-
cho mas que ratificar las diferen-

cias cualitativas. Koehler mani-
fiesta que el lenguaje se halla de-
finitivamente fuera del alcance
de los monos antropomorfos y a
igua! resultado llega Révesz: ‘el
lenguaje —dice— es un concepto
antropologico que tiene que ser
totalmente descartado del estu-
dio de la psicologia animal’’. Sin
embargo, Yerkes sostiene que
"hay pruebas abundantes de que
varios otros procesos del signho,
diferentes del simbdélico, ocurren
con frecuencia y funcionan efec-
tivamente en los chimpancés’” y
sefiala algunas diferencias en de-
terminados procesos, como por
ejemplo, el chimpancé carece de
la operacion de ‘‘retener’’ que
permite al hombre la localizacion
de una situacion por un tiempo
indeterminado. Wolfe, Cowles,
los Kellogg y mas recientemente
Lennemberg arriban a conclusio-
nes similares. Este Ultimo investi-
gador ha efectuado una revision
de las evidencias dentro de la bio-
logia, la genética y la neurologia
comparadas, a la luz de las con-
troversias suscitadas con respecto
a la continuidad o discontinuidad
evolutivas, y llegd a la conclusion
de que las evidencias estdn de
acuerdo con ambas posiciones,
que son compatibles con las teo-
rias modernas de la psicologia
evolutiva y que los procesos cog-
noscitivos del hombre tienen
“peculiaridades biologicas” que
los separan de las demas especies.
Si bien los estudios del compor-

tamiento animal y de las diferen-
cias anatomo-fisioldgicas que se
observan en el encéfalo y en el
sistema nervioso del hombre y de
los grandes monos antropomor-
fos ofrecen algunos datos para re-
construir los origenes de la sim-
bolizacion, se sustentan en la
comparacion entre el hombre y
los antropoides actuales, sus pa-
rientes mas proximos; pero el
problema entrafia el hecho de
que entre ambos extremos de las
lineas filogenéticas estan de por
medio 20 millones de afios de
evolucion divergente, desde que
se separaron de su com(n entron-
que, probablemente en el Mioce-

no.
El hallazgo de los australopitéci-

dos, cuya antigiedad data de ha-
ce -aproximadamente millon vy
medio de afios, y la suposicion de
que se trataba de los mas anti-
guos antepasados del hombre,
dio pie a la idea de que el progre-
so evolutivo de la humanidad fue
casi violento. Parece ser, en reali-
dad, que la evolucion de la linea
—quiza resulta mas apropiado de-
cir de las lineas— de nuestros pre-
decesores animales ha sido mu-
cho mas larga de lo que han su-
puesto los propios evolucionistas.
Los Gltimos descubrimientos
efectuados en Hadar (Etiopia),
Lothagam Hills (Kenya) y Rude-
banya (Hungria) quintuplican,
por lo menos, la antigliedad de
nuestros antepasados pre-huma-
nos. Y, de ser cientificamente ra-



tificadas sus caracteristicas, ven-
drian a llenar el vacio que se en-
cuentra entre los australopitéci-
dos y el Ramapiteco, “‘abuelo an-
cestral’’ del hombre, gue vivio en
el Mioceno Medio hace entre 14
y 19 millones de afios. De otro
lado, parece confirmarse la tesis
que la evolucion hacia la humani-
dad no se produjo en una sola
linea ni en un solo foco origina-
rio sino en varias lineas simulta-
neamente.

¢{C6mo se relacionan estos hallaz-
gos y, de manera general, de to-
dos los hominidos fosiles, con los
origenes del lenguaje? Funda-
mentalmente, sirven de hitos de
referencia, puesto que los estu-
dios de la evolucion del lenguaje
concuerdan con los resultados
proporcionados por los materia-
les paleoantropologicos. Si se
compara los craneos de los perio-
dos sucesivos se puede observar
un reforzamiento progresivo de
los caracteres especificos del
hombre moderno: descenso del
nive! del punto ldmdico que ca-
racteriza el crecimiento del l6bu-
lo parietal del cerebro, abulta-
miento y redondez del hueso
frontal, disminucién de las pro-
porciones de la mandibula; des-
censo de la linea milohjoidea,
que es indice del descenso de la
laringe necesario para el desarro-
llo de la fonacion, y otras trans-

formaciones anatomo-fisiolo-
gicas.

Pero no basta el material osteolo-

gico, aungue proporciona eviden-
cias fundamentales. Es preciso
acudir, al menos para e! estadio
que precedio al uso de la palabra,
a inferencias logicas con la ayuda
de otras observaciones. Por mu-
chos factores que debieron opo-
nerse a la vida solitaria, entre
ellas las caracteristicas sexuales
de los primates superijores, cuyas
hembras no tienen estado de celo
sino ciclos regulares que permite
una actividad sexual casi conti-
nua y en algunas especies la for-
macion de pequefios ‘‘harenes’’,
asi como por la etapa de cuida-
dos que requieren las crias para
sobrevivir mientras puedan valer-
se por si mismas, durante la cual
la madre las amamanta, abriga,
protege de los demas animales y
les ensefia los habitos principales
de su especie, y otros mas, esun
hecho que los primates de los
que evoluciond la humanidad vi-
vieron conformando grupos simi-
lares a los de otras especies vy,
aunque en pequefio grado, su
conducta debio estar coordinada
de alguna manera. Cada indivi-
duo trabaja por si mismo vy algu-
nos adultos debieron cuidar de
los pequefios. La necesidad debi6
obligarlos a adoptar ciertas for-
mas de cooperacion y esfuerzos
coordinados para lo cual tuvieron
gue emitir gritos, llamadas vy ges-
tos en un principio inconscientes,
perc que poco a poco se fueron

identificando con las circunstan-
cias. Los antecesores del hombre
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no fueron animales poderosos en
comparaciobn con muchos otros
que compartieron su habitat y de
los que a menudo tuvieron que
defenderse, descubriendo tem-
pranamente que esa defensa era
mas efectiva si la emprendian en
cooperacion. Debido a que esta-
ban ya habituados a desplazarse
sobre las extremidades inferiores
y a la libertad que este hecho
conferia a los brazos y a las ma-
nos perfectamente configuradas
para asir y al desarrollo asombro-
so de los Organos tactiles, empe-
zaron a emplear sistematicamen-
te los objetos naturales que esta-
ban a su alcance, como piedras y
palos, para conseguir algunos ob-
jetivos primarios en el sustento v,
seguramente, para defenderse.

Al aumentar la frecuencia de las
em presas cooperativas, los patro-
nes de habitos y la capacidad se-
lectiva condujo a nuestros prede-
cesores hacia la cooperacion en
otras circunstancias, como la ca-
za de animales para alimentarse.
Fue asi como los sonidos, gestos
y otros movimientos expresivos
para coordinar las tareas, sobre
todo las sefiales fonicas, llegaron
a representar las diversas acciones
y fines implicados, induciendo la
actitud conforme esas representa-
ciones y desligando determinados
procesos de la actividad mental
de la percepcion directa de las
cosas. El estimulo sonoro, en vir-
tud del principio de asociacion,
se enlaz6 en el cerebro con la
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imagen visual. La imitacién de di-
cho estimulo se produjo por la
necesidad sentida de referir algo
a los demas miembros de la co-
munidad. Paulatinamente se fue
formando afianzado un vinculo
condicionado entre las imagenes,
su representacion auditiva y las
sensaciones cinéticas del aparato
fonomotor.

Lenguaje y pensamiento se hallan
indisolubiemente unidos; tan so6-
lo con la aparicion de la palabra
se hallo el hombre en condicio-
nes de abstraer de los objetos ta-
les o cuales propiedades y distin-
guir las relaciones existentes en-
tre las cosas, como algo distinto
de las cosas mismas. Aqui radica
la doble funcion del lenguaje: co-
mo medio de comunicacion entre
los miembros de la sociedad hu-
mana y como mecanismo para la
formacién de conceptos y proce-
dimientos de abstraccion en el in-
dividuo, lo cual, a su vez, permite
la comunicacion.

Hay, sin embargo, una cuestiéon
importante gque es necesario ex-
plicar y que constituye un viejo y
discutido problema de la lingiis-
tica: normalmente la relacion
que existe entre el plano fonico
de la lengua vy el plano significati-
vo de la misma es arbitraria. Di-
cho de otra manera, los lingUistas
sostienen que no existe relacion
directa natural entre las palabras
y las cosas que representan. Sau-
ssure estudiod el problema en su
exposicion del signo lingliistico.

Para él, el signo linglistico es una
entidad psiquica compuesta por
dos elementos: el significante y
el significado. El significante o
imagen acustica es la impresion
psiquica que se produce en el ce-
rebro al oir una palabra, por
ejemplo arbol, que unimos inme-
diatamente con el concepto, el
significado, qgue todos tenemos
de lo que es un arbol. Ambos ele-
mentos estan inseparablemente
unidos, como las dos caras de un
papel, y regidos por una serie de
leyes, entre las que se advierte
tanto el caracter arbitrario de las
relaciones como el caracter lineal
del significante. El caracter lineal
es el principio por el cual resulta
imposible que en un mismo men-
saje puedan aparecer simultanea-
mente dos significantes; necesa-
riamente uno tiene que seguir al
otro, Ulimann llama nombre a la
combinacién de elementos foné-
ticos y sentido a la informacién
que se comunica al oyente; el ob-
jeto al gque hace referencia el
nombre no esta directamente co-
nectado con él, sino que se rela-
ciona a través del sentido. El sig-
nificado de una palabra sera la re-
lacion reciproca que existe entre
el sonido yel sentido.

La cuestion es entonces {como vy
sobre qué asideros surgieron las
primeras palabras del lenguaje?

En un principio se propusieron
algunas explicaciones, relaciona-
das con dos hipotesis centrales:
una que se ha denominado de las

interjecciones y otra de la imita-
cion de sonidos o teoria onoma-
topéyica. Algunos autores sostie-
nen que las exclamaciones y los
gritos involuntarios formaron el
estrato primario de las palabras
usadas por el hombre y que todas
las demas formas deben haberse
derivado de ellas de una u otra
manera. De otro lado, las teorias
de las anomatopeyas sefialan que
a partir de la imitacion sonora de
los sonidos gue se encuentran en
el medio ambiente, el hombre
formo6 las primeras palabras del
lenguaje. Ambas hipotesis han si-
do descartadas debido a que “no
explican las verdaderas formas
lingliisticas”’. Ni las exclamacio-
nes involuntarias, ni las palabras
que imitan sonidos son, como ta-
les, formas lingliisticas; los verda-
deros simbolos linglisticos, co-
mo las palabras —enfatizan algu-
nos linglistas— son todos con-
vencionales y arbitrarios y sus
significados deben ser aprendidos
por los hablantes.

Hace méas de cincuenta afios, con
el proposito de allanar el camino
para definir el lenguaje como “un
método exclusivamente humano,
y no instintivo, de comunicar
ideas, emociones y deseos por
medio de un sistema de simbolos
producidos de manera delibera-
da”’, Sapir sostuvo que es del to-
do imposible demostrar que el
aparato formal del lenguaje se de-
rive de una fuente onomatopéyi-
da. Tal afirmacion de Sapir ahora



parece haberse convertido en
doctrina; sin embargo, él mismo
observo que ‘‘de muchas palabras
gue ahora no nos parecen ono-
matopéyicas, se puede demos-
trar, es cierto, que en otrc tiem-
po han tenido una forma fonéti-
ca en que se ve que fueron origi-
nalmente imitaciones de sonidos
naturales. . .”” y también conce-
dia que si algo proviene de la
onomatopeya sera una parte infi-
ma de los elementos lingliisticos.
Desde el plano sincrénico de la
semantica, en las lenguas conoci-
das, las palabras son convencio-
nales y arbitrarias. No obstante,
hay algunos hechos muy signifi-
cativos cuya elucidacion puede
abrir nuevos derroteros. El pro-
pio Saussure noto6 en el indoeuro-
peo la existencia de una familia de
adjetivos dotados de una vocal a
en la silaba inicial que denotaban
defectos fisicos. Yakov Malkiel
ha confeccionado una larga lista
de adjetivos bisildbicos del caste-
llano, de esquema -6-0, que se
agrupan en un campo semantico
m uy caracteristico: bobo, tonto,
loco, fioio, etc. Como manifiesta
Jakobson, se ha observado tam-
bién que en muchas lenguas la
vocal i se utiliza para lo pequefio,
lo agudo y lo femenino, observa-
cion que coincide con los experi-
mentos hechos por Wissemann vy
que consistian en producir un de-
terminado ruido y hacer que las
personas le atribuyesen una pala-
bra inventada: la vocal i aparecia

en los sonidos agudos vy la vocal o
en los graves. Si se derribaba un
castillo de cubos de madera con
ruido repentino y brusco, los su-
jetos preferian palabras que co-
menzasen por las oclusivas sordas
(p, t, k). También resulta intere-
sante advertir que el caracter ar-
bitrario de la relacion entre soni-
do vy significacion es mas notable
en un medio de comunicacion de
tipo visual.

Desde la perspectiva diacronica,
es decir, evolutiva del lenguaje, la
cuestion se explica de manera di-
ferente. En térm inos muy genera-
les, el proceso de desarrollo del
lenguaje puede dividirse en dos
etapas que corresponden, la pri-
mera, al periodo del lenguaje
inarticulado; la segunda, a la apa-
ricion y desarrollo del lenguaje
articulado. El lenguaje inarti-
culado no se inicid con la pala-
bra; ésta apareci6 posteriormente
como resultado de cientos de mi-
les, quizd millones de afios de de-
sarrollo de la sociedad humana.
Al principio, los hominidos de-
bieron expresar ciertos complejos
de pensamiento y emociones a
través de ciertos complejos de
ademanes, gestos y sonidos. El
aspecto mas importante del soni-
do, como sefial, radica mas que
en la calidad del sonido mismo
en su intensidad, en su ritmo, en
su entonacion y en las sensacio-
nes que lo acompafian. El ade-
man preciso la direccion del soni-
do y lo relacioné a determinado
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objeto o circunstancia. Asi, el so-
nido que expresaba una emocion
se transformé en signo conven.
cional de una cosa aungue no lle-
gara, ni mucho menos, a consti-
tuir una palabra.

En cuanto a los ademanes, aun-
que no somos partidarios de las
referencias directas con los mo-
nos antropomorfos actuales, por
todo lo que puede implicar las di-
vergencias evolutivas, es muy po-
sible, sin embargo, que los gestos,
ademanes y sefales de caracter
fonico de los primeros homini-
dos hayan sido similares a las de
los antropoides conocidos y, en
este sentido, Kohler, Spirkim,
Bouknak y muchos otros investi-
gadores establecen claramente
ademanes indicadores, de amena-
za, de bienquerencia o consenti-
miento, de rechazo, de peticion,
etc., que constituyen mecanis-
mos relativamente complejos de
interaccion, base natural de la
que surgid el lenguaje humano.
El lenguaje inarticulado, segun
Spirkim, carecia de un sistema de
unidades o elementos fénicos ne-
tamente diferenciados y contra-
puestos entre si; en vez de soni-
dos aislados, obtenidos de unida-
des significativas en calidad de
fonemas, como en el lenguaje ac-
tual, en el lenguaje inarticulado
se contraponian grupos integros
de sonidos de significacion hasta
cierto punto independiente.

En el proceso de hominizacion,
los rebafios de hominidos se
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transformaron en grupos sociales
cada vez mas organizados y adap-
tados. Los hombres primitivos
pasaron de utilizar los objetos na-
turales en calidad de instrumen-
tos a su preparacion artificial. Ar-
gueologicamente, los primeros
instrumentos fabricados sefialan
la aparicion del hombre,

Los utensilios fabricados por el
hombre y las técnicas del trabajo
de la piedra son indices del desa-
rrollo de las formas superiores
del pensamiento. La fabricacion
de dtiles supone la idea de la
transmisiéon de la técnica de un
individuo a otro, la aparicion de
nuevos centros corticales en el
cerebro y de nuevas conexiones
senso-motrices. En realidad, to-
dos los inventos descubiertos y la
fabricacion de artefactos empieza
no con la manipulacién de la ma-
teria sino con la combinacion
mental de los simbolos.

Utilizando los datos arqueologi-
cos vy los hechos establecidos por
la lingliistica, V. Bouknak ha de-
terminado una correspondencia
entre los estudios del lenguaje y
el desarrollo de la técnica y del
pensamiento. Los instrumentos
mas primitivos que se conoce son
los guijarros y tajadores llamados
pebble tools, hallados en asocia-
cién con los australopitécidos,
cuya fabricacion no exigia mas
de tres o cuatro golpes con sé6lo
la operaciéon de percutir. El ha-
llazgo de esta asociacioén directa
fue realizado por el célebre an-

tropodlogo Louis Leakey en la Ca-
fiada de Olduvay (Tanzania, Afri-
ca Oriental) y se refiere especifi-
camente al Zinjantoro — pus boi-
sei, cuya antigiiedad ha sido de-
terminada en 1'750,000 afos; no
obstante, pocas dudas caben de
que los primeros fabricantes de
utensilios se extendieron por las
praderas y sabanas de todo el
continente africano en un tiempo
relativamente corto, como lo su-
gieren otros hallazgos. Es eviden-
te que la intencionalidad de la ac-
cién y del pensamiento era muy
limitada, puesto que los instru-
mentos no tenian todavia una
forma fija y su técnica debi6 de-
sarrollarse mediante conceptos
primarios expresados con gritos-
llamadas que, se puede pensar,
fueron emitidos con vocales nasa-
lizadas 0, quiza, mediante ruidos
medio-linguales.

Para fabricar un utensilio chelen-
se y, en general cualquier hacha
de mano o coup-de-poing (instru-
mentos de nlcleo descantillados
superficialmente y que represen-
tan el primer utensilio formal), se
requiere de veinticinco golpes
bien dirigidos. Las piedras talla-
das de estas primeras épocas del
Paleolitico tienen ya formas fijas;
debe, entonces suponerse la pre-
existencia del concepto de esas
formas. Por otra parte, es bastan
te notorio el hecho de que la cir-
cunvolucion frontal inferior del
cerebro. de los pitecantropos,
donde tiene su asiento el centro

del lenguaje, es mucho mas desa-
rrollada que la de los monos y de
los australopitécidos, por lo cual
existen razones bien fundadas pa-
ra suponer que el pitecantropo,
en cierta medida, estaba ya en
condiciones de hablar. Segun
Bouknak, el ciclo evolutivo del
aparato fonador que se observa
en las formas tardias del australo-
piteco se cierra —en lo funda-
mental— en los sinantropos tar-
dios, a medida que van pasando
definitivamente a la marcha erec-
ta. Se acentud la movilidad de la
lengua y de ciertas partes de la
laringe; todo lo cual es una prue-
ba de que los 6rganos de la voz
funcionaban con mayor intensi-
dad que la de sus predecesores y
pronunciaban mayor cantidad de
sonidos, probablemente pala-
bras-proposiciones polisemanti-
cas, todav ia sin ligazon entre ellas,
las que debieron tener como par-
ticularidades fonéticas un incre-
mento de las articulaciones en la
seccion media de la cavidad bu-
cal, acrecentandose igualmente el
papel de las articulaciones pre-
linguales y vibrantes.

Philip Liebermann, especialista
en fisiologia de la palabra, mani-
fiesta que la codificacion y deco-
dificacion de las silabas son as-
pectos esenciales del lenguaje hu-
mano y para comprender la evo-
lucion de éste resulta fundamen-
tal estudiar las relaciones existen-
tes entre la morfologia del canal
supralaringeo y los sonidos que



facilitan particularmente la per-
cepcion de la palabra. Utilizando
los criterios basicos de la evolu-
cion propuesta por el propio Dar-
win, ha reconstruido la anatomia
del 6rgano vocal de los homini-
dos, encontrando que los fosiles
mas antiguos, como los australo-
pitecos, estaban desprovistos de
un canal vocal tipo humano, pese
a que poseian ya una cultura pri-
mitiva. El hombre de Neander-
thal tenia, en cambio, una cultu-
ra relativamente compleja y un
canal vocal supralaringeo muy se-
mejante al del hombre actual
(Homo sapiens) recién nacido.
Segln sus investigaciones, a tra-
vés de modelos de variadas for-
mas de canales vocales introduci-
dos en una computadora, em-
pleando el pincel fuminoso y el
sistema de entrada del oscilosco-
pio, encontré que los limites fo-
néticos del Hombre de Neander-
thal no le permitieron pronunciar
ciertas vocales como la i, uy a,
como tampoco las consonantes g
y k; en cambio, podia pronunciar
las bilabiales como la b, d y t, lo
mismo que la sibilante s y la 2
interdental fricativa sorda. Ade-
mas de sefialar tan interesantes
caracteristicas del lenguaje de los
neanderthales, esto nos estaria
indicando ya una significativa se-
paracion en las lineas evolutivas
de los hominidos, puesto que se-
gun este investigador, el hombre
de Rhodesia (Broken Hill), algo
maés antiguo que el Neanderthal,

pese a que tenia una cavidad fa-
ringea mas pequefia que la del
hombre actual, habria podido
producir sefiales acUsticas relacio-
nadas con las vocales a, i, u. Se-
fiala también que los neandertha-
les poseian un lenguaje diferente,
que recurria tal vez mas a los ges-
tos, pero que era suficiente para
trasmitir una cultura bastante
compleja.

En el desarrollo de las industrias
liticas subsiguientes aumenta el
ntmero de operaciones, como la
percusion indirecta, la presion, la
combinacion de ambas y un ma-
yor namero de golpes, con los
que se producen varios tipos de
instrumentos con diferentes fun-
ciones, tales como lascas retoca-
das, puntas de proyectil, cuchi-
llos, raederas, perforadores, etc.
No es posible aqui hacer referen-
cias a la significaciébn que cada
operacion y cada variante de la
técnica implican en las formas de
pensamiento y de lenguaje, pero
es logico suponer que los concep-
tos se fueron haciendo cada vez
mas numerosos y diferenciados, a
los que debieron corresponder
palabras también cada vez mas
numerosas y diferenciadas, con
mayor precision en las articula-
ciones, segin el lugar de forma-
cion y los medios de pronuncia-
cion.

De todo ello puede inferirse, con
alto grado de posibilidad, que el
lenguaje articulado empieza a
surgir con las primeras industrias
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del Paleolitico Superior y en las
Gltimas etapas de este periodo
—culturas solutrense, magdale-
niense y aziliense— se hizo defini-
tivamente articulado.

Fue asi como la capacidad de
simbolizacion, es decir, la facul-
tad de abstraer que permitié la
aparicion del lenguaje y del pen-
samiento conceptual, es el resul-
tado de un largo proceso evolu-
tivo en donde intervinieron mu-
chos factores diferentes, tales co-
mo la adquisicion de la posicion
erecta, la estructura de las ma-
nos, la elevadisima plasticidad
del sistema nervioso, e! desarrollo
del cerebro, los habitos de los
prim ates superiores y otros, pero,
sobre todo, la condicién social y
el trabajo cooperativo. Todos es-
tos factores, finalmente, han per-
mitido al hombre tener concien-
cia del mundo que le rodea y de
su condicion de ser social, com-
prender las leyes de la naturaleza,
transformarla con la accion pro-
ductiva, indagar por sus origenes
y preocuparse por el destino de
su especie.
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Tal vez el lector se sienta sorprendido ante el he-
cho de haber llegado poco a poco a consideracio-
nes tan generales a partir del andlisis de los trucos
y de los signos de puntuacion, es decir, a partir
de fendémenos particulares que no ocupan mas
que una pequefia porcion del tejido textual del
filme. Sin embargo, estos casos particulares sola-
mente son particulares en la medida en que po-
nen en evidencia dos hechos que no tienen nada
de particutar y que marcan al cine en su conjun-
to: el rol de la maquinacion declarada en la insti-
tucion cinematogréfica y el rol de la denegacion
de percepcidn en fa economia espectatorial.

Es importante advertir, en efecto, que el cine en
su totalidad es, en cierto sentido, un enorme tru-
co, y que la posicion de los trucos en relacion
con el conjunto del texto del cine es muy dife-
rente al de la fotografia, por ejemplo: diferencia
que procede en ultimo analisis del hecho de que
el cine estd constituido a base de muchas fotogra-
fias, en virtud de las cuales los “planos’” desfilan
en el filme y los fotogramas desfilan en el plano.
Resulta chocante trucar una fotografia (que es
Gnica y ademas fija), pues la representacion que
ofrece de su objeto se considera rigurosamente
analogica y de esta condicion extrae su régimen
especifico de funcionamiento social. Es claro que
lo que falta a la fotografia son los exponentes
sintacticos en su mayor parte, numerosos, en
cambio, en el cine. Ciertamente que fa incidencia
angular, la distancia de la toma, la iluminacion,
etc., constituyen una interpretacion subjetiva del
objeto fotografiado, y la sociedad admite que hu-
bieran sido posibles otros ‘‘tratamientos’’ del mis-
mo objeto. Pero tal interpretacion, como muy
bien lo ha indicado Roland Barthes, se acepta
culturalmente como connotacién y no es referida
nunca a la denotacion, es decir, al objeto repre-
sentado, equivalente de la diégesis en el caso de la
fotografia fija. Todo indica que las reglas del jue-
go invitan al espectador de una fotografia a ope-

DE LOS TRUC
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- 7 rar una severa division perceptiva entre las inten-
)S )EL ‘ IN ciones del fotégrafo (identificables siempre mas o
] B menos como tales y, por tanto, sin posible confu-
sion con los trucos) y la representacion fotografi-
ca misma, estrictamente fiel en principio, puesto
que ha sido obtenida, por decirlo asi, de un solo
golpe. El espectador logra, en cierta forma, ‘‘en-
/ contrar’’, bajo el coeficiente de enunciacion sobre
el que opera la sustraccidbn mental, esa ‘‘fotogra-
i fia (incluso utopica) bruta, frontal y nitida” de la
que habla Roland Barthes. El sentir comdn im-
) I Iz l ’ ( :O pone que la denotacion no sea construida y que
todo lo construido se atribuya a la connotacion.
Por esta razén resulta dificil (no técnicamente,
sino psicologicamente, deontologicamente) trucar
una fotografia: el fotografo solamente puede es-
coger entre una toma de vista ‘‘normal’’ —la cual,
CHRISTIAN METZ por mas manipulada que esté, nunca estara truca-
da, ya que lo denotado ideal encontrara el medio
de atravesar indemne todos los efectos que, sim-
plemente, la embellecen— vy, si es que desea ver-
< . daderamente camuflar su mundo, la mentira dis-
N\ W SR frazada, la practica fraudulenta, como la que ope-
\t“f\_,- = ) o ra en los “montajes’’ fotograficos, habiles combi-
v A naciones de vistas diferentes, de las que se sirven
ciertos politicos para desacreditar al adversario,
captado por el ‘‘objetivo’’ en una situacion com-
prometedora. El truco fotografico tiene que ser
una falsa desvergienza o no darse en absoluto.
Hace falta intervenir groseramente en el interior
mismo de la accién fotografiada, ya que se consi-
dera que la fotografia nos remite en bloque a un
espectaculo real, reproducido por ella en forma
indivisa, sin dejar lugar al trucaje fino, al semi-tru-
caje.
El cine deja, por el contrario, numerosos intersti-
cios y los siembra a cada paso de su marcha. Ca-
da paso de ‘’plano” a “‘plano’’, por ejemplo —o
de fotograma a fotograma—, ofrece la ocasion de
deslizar entre el empedrado compacto aunque dis-
yunto de los codigos analogicos, las sutilezas de

L4l
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un trucaje permanente, que es aqui habitual vy
gue no necesita llegar a la m entira para ser eficaz,
ya que puede permitirse el lujo de jugar con la
multiplicidad de fotografias y con sus ajustes mu-
tuos, cuya existencia es por lo demas declarada y
moral: la denotacion no es indivisa, se presenta a
si misma como construida {y ésta es una de las
grandes diferencias semiologicas entre la fotogra-
fia y el cine); ninguna fosa se interpone entre lo
denotado y lo connotado: de este modo se pasa
suavemente y sin discontinuidad de la simple in-
tencion discursiva {(que sin embargo el espectador
atribuird parcialmente a la diégesis) a un inicio de
trucaje con el que este mismo espectador solo se-
ra parcialmente engafiado.

El montaje mismo, que se encuentra en la base de
todo el cine, es ya un truco perpetuo, sin que por
eso sea falso en los casos ordinarios. Si diversas
imagenes sucesivas representan un lugar bajo an-
gulos diferentes, el espectador, victima del “‘truca-
je'’, percibira espontaneamente este lugar como
algo unitario, puesto que es su percepcion la que
ha reconstruido dicha unidad. El trucaje reposa
aqui sobre una proyeccion, la cual constituye
otro aspecto de la construccion analdgica, de la
construccién de lo representado: construccion en
el filme y construccion igualmente en el espiritu
del espectador. Pero, al mismo tiempo, el especta-
dor no ignorard que ha visto diversas fotografias:
en este sentido, no habra sido engafiado. Actual-
mente estamos tan acostumbrados al montaje que
a nadie se le ocurrirfa considerar como truco (o
como efectos ‘‘especiales’’) una manipulacion tan
corriente y general. Y sin embargo, el montaje
—que constituye el truco-tipo en fotografia, he-
cho bastante significativo— era mencionado en
1912, en un libro de Ducom sobre la técnica del
cine, como el mas elemental de los trucos. En el
cine, pues, los mismos elementos pueden conver-
tirse, segin la manera de especificarse, en marcas
sintacticas comunes o en trucos totalmente deli-
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berados y hasta insélitos. Es asi como se explica
que los trucos im perceptibles sean los Unicos tru-
cos puros, y solamente con ellos se puede asegu-
rar que el espectador ha sido plenamente engafia-
do, ya que no ha advertido la maniobra en nin-
gun momento. Desde que nos acercamos al vasto
dominio de las intervenciones perceptibles, trucaje
y lenguaje no son mas que dos polos situados en
los extremos de un eje comun y continuo, distin-
tos uno de otro por su centro de gravedad pero
no por sus fronteras.

La diferencia que acabamos de establecer entre
cine y fotografia es curiosamente paradojica. Da
la impresidon que, desde otro punto de vista, nues-
tra cultura otorga al cine un valor de realidad
muy superior al que le atribuye a la fotografia:
¢acaso el cine, que dispone del movimiento, del
desarrollo temporal (sin hablar del sonido y de la
palabra) no ‘“‘reproduce la vida'’ de manera mu-
cho mas completa —mucho mas “viviente’’ como



se dice y no por casualidad —que la fotografia?
Sin embargo, es preciso tomar en cuenta que el
funcionamiento social de estos dos lenguajes no
depende s6lo de sus relaciones supuestas con la
“realidad”, sino también, y fundamentalmente, de
su posicion respectiva en la tradicion historica de
las artes de representacion (epopeya, novela clasi-
ca, pintura figurativa, teatro de intriga, etc.). El
cine —precisamente porque abunda en indices de
realidad que se ponen al servicio de la ficcion— se
ha insertado sin esfuerzo en dicha tradicidén. La
fotografia, en cambio, demasiado desarmada, ex-
cesivamente “‘pobre’’, ha sido relegada durante
largo tiempo y se ha limitado a servir en funcio-
nes consideradas como ‘‘no artisticas’’: fotografia
de identidad, fotografias de familia, ilustraciones
de libros técnicos de todo tipo, fotos de archivo,
etc. La imagen social de la fotografia arrastra aln
este peso, del que el cine se ha liberado.

Mientras que la fotografia no dispone de un po-
der de realidad suficientemente prestigioso para
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que se le asigne la noble tarea de servir al imagi-
nario ficcional, se le otorga, en compensacion (y
siempre en forma mitica), en un movimiento en
el que puede leerse un deseo de indemnizacion,
una especie de integridad primitiva (sin eclosionar
aan) por lo que hace al respeto literal de esa mis-
ma realidad: es esta reputacion de cosa intratable
la que convierte al trucador en falsario. El cine,
por el contrario, goza de una especie de indulgen-
cia en el espiritu del plblico, que se parece a la
que el misdgino asigna a las mujeres y que se
otorga en forma general a todos aquellos de los
que no esperamos una completa honestidad y que
pueden jugar con cierto grado de doblez sin caer
en la infamia. Encontramos aqui, de nuevo, la
magquinacion declarada de la que hemos hablado
anteriormente. Al convertirse el cine en arte de la
representacion, la cultura ha legitimado, como lo
habia hecho antes con la novela y la pintura, sus
juegos entre la ficcion de la realidad y la realidad
de la ficcién: por este camino ha llegado a gozar
de las ““facilidades’’ sociales que son propias de
los herederos, de las que no dispone la fotografia.

Pero no es esto todo. Las tecnologias tienen un
gran peso en este asunto. La técnica del cine y la
de la fotografia son muy proximas, ciertamente,
va que la fotografia forma parte del cine; por
otra parte, ambas producen codigos analogicos
con los que se construye la semejanza y, en con-
secuencia, ambas producen la impresion de no-
codificacion. Lo que las diferencia es el grado de
complejidad solamente. Sin embargo, esto tiene
mucha importancia. La codificacion fotografica es
relativamente simple y compacta: surge de una
mecanica robusta que es dificil de matizar y que
sdlo se puede falsificar con una intervencion bas-
tante brutal para que se manifieste una ruptura
de las normas aceptadas.. La mecanica del cine,
aunque es igualmente de tipo andlogico, comporta
un nimero mucho mayor de procedimientos de
codificacion, relacionados entre si por una com-
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pleja red de conexiones: cada fotograma es una
fotografia, pero esta fotografia sucede a la ante-
rior dejando una franja “‘negra’’ entre las dos, cu-
ya duracion depende de la voluntad {y que ha va-
riado desde el silente al sonoro); los fotogramas
son agrupados en paquetes (los ““planos’’), cuya
concatenacion depende igualmente de una deci-
sibn del momento (corte seco, efecto Optico,
etc.): mecanica de alta precision que aumenta el
poder de semejanza pero que aumenta también al
mismo tiempo la vulnerabilidad a pequefios desa-
rreglos, los cuales no son sino el anverso de las
numerosas reglas necesarias para su constitucion.
Seria necesario desarrollar esto un poco mas. Sin
embargo, me limitaré a tomar, como prueba, una
caracteristica notable de los trucos cinematografi-
€Os y que consiste en que ningun truco truca por
completo lo que truca. La imagen congelada, que
altera el movimiento normal de las imagenes, deja
integra la fotograficidad de la imagen. El flou,
que desajusta la acomodacion visual, no modifica
la posicion de los objetos en el espacio. La rever-
sion de la cinta respeta en e! orden temporal alte-
rado una especie de principio de especularidad.
Las tapas y contra-tapas (con las que se obtiene
fa duplicaciéon del mismo personaje en un mismo
encuadre) dejan subsistir zonas fotograficas no
trucadas. El ralenti (camara lenta) que truca la ve-
locidad de cadencia de las imagenes, no altera ni
la forma ni la direccion del movimiento, etc.

Tocamos aqui un problema que ha sido muy de-
batido estos Gltimos afios y al que Jean Patrick
Lebel acaba de dedicar un libro con argumenta-
ciones muy agudas y algunos de cuyos desarrollos
me parecen sélidos y convincentes.> No obstante,
estoy en desacuerdo con una de las tesis centrales
de la obra: creo que io técnico no ocupa un espa-
cio cerrado separado de la historia. Es cierto que
lo técnico, por el hecho de funcionar, prueba la
verdad cientifica (no ideoldgica) de los principios
que lo sustentan. Pero el como de su funciona-

miento (las reglas de la maquina), que no puede
confundirse con el porqué, no esta en absoluto
bajo el control de la ciencia y compromete opcio-
nes de orden socio-cultural. Lejos de descartar la
cultura, ciertas tecnologias —por el juego de sus



caracteristicas técnicas, como he tratado de mos-
trar— se prestan a intervenciones cuyas determina-
ciones historicas no ofrecen ninguna duda. No es
necesario siquiera ser marxista para convencerse de
ello con solo mirar alrededor.
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CONCLUSION: EL CINE ¢EN QUE HISTORIA
SE UBICA?

En el horizonte de todos estos problemas, nos ve-
mos obligados a preguntar sobre la naturaleza
exacta de las relaciones, a la vez reales y mal co-
nocidas, que la institucion cinematografica —y no
solo el cine com ercial— mantiene con la ideologia
en general. {En qué medida esta institucion se in-
teresa por atraer a los clientes, por obtener ganan-
cias, y en consecuencia, en qué medida esta some-
tida al régimen econdmico (o a sus supervivencias
en otros regimenes)? ¢En gué medida se encuen-
tra ligada a la emergencia de las artes de represen-
taciébn y a la simple existencia de la diégesis, he-
chos historicos ambos y no obstante desfasados
en relacién con la cronologia de los sistemas eco-
némicos? ¢En qué medida, en fin, el cine en su
totalidad no es mas que una de las invenciones
por las que el hombre trata de responder a los
objetivos obstinados que le propone su narcisis-
mo, investido en las formas ludicas que de una es-
thesis perceptiva susceptible, no obstante, de ser
también ella captada en la temporalidad de una
historia, pero que en ese caso seria una tercera
historia?

Notas

1. Roland Barthes. ‘‘Retérica de la imagen’. En
Comunicaciones, 4, 1964, pags. 40-51.

2. Jean Patrick Lebel. Cine e ideologia. Paris 1971. Ed.
Sociales. Ed. Sociales. Paris 1971,

* Texto de una conferencia que el autor dict6é en la Uni-
versidad de Lima, noviembre de 1978. Invitado por el
Programa Académico de Ciencias de la Comunicacion,
Metz desarrolld un Curso de Semiologia de! Cine.
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Hemos querido hacernos presentes en este Primer Encuen-
tro Latinoamericano de Facuttades de Comunicacion So-
cial con un trabajo tedrico que contribuya, como han
contribuido las ponencias aqui presentadas, a entender los
fendbmenos y procesos de ja Comunicacion que enfrentan
todos y cada uno de nuestros paises, no como islas que
encuentran su explicacién en si mismos sino en la medida
que son interpretados dentro del contexto de las relacio-
nes totales que dan cuenta de nuestra comun realidad.

Por ello mismo hemos querido detenernos especialmente
en la imagen de lo peruano que estd presente en el com-
portamiento de los medios masivos, insistiendo particular-
mente en el universo cultural andino, no sdlo por la tre-
menda significacion historica que el tema posee, sino ade-
mas por considerar que dicho contexto rodea de diferen-
tes maneras al conjunto de la poblacidon peruana.

Es necesario decir que este tema ha sido trabajado muy
escasamente por los comunicadores e investigadores socia-
les de nuestro pais, de ahi que entendamos este trabajo
como un primer intento de interpretacion que ciertamente
no parte de lo absolutamente desconocido, sino que mas
bien se nutre de aportes invalorables que se hallan ya pre-
sentes en la sociedad peruana: tal es el caso de los traba-
jos de interpretacion de la realidad peruana sefalados hace
tiempo ya por José Carlos Mariategui, los mismos que tie-
nen que ser entendidos como valiosos puntos de partida
para desarrollar nuevos esfuerzos por precisar la situacion
concreta del mundo cultural andino.

En esta perspectiva, encontramos a José Maria Arguedas
en la literatura peruana, quien llega a precisar como nin-
gun otro, el comportamiento y probiematica del hombre
peruano actual.

En esta ocasion deseamos iniciar nuestra exposicion sefa-
lando, en primer lugar, algunos aspectos que marcan la
idiosincrasia tradicional andina y, a partir de alli, sefalar
también las formas de comunicacién tradicional presentes
en dicho universo.

Por otro lado, de manera introductoria nos remitimos al
mismo tiempo a sefialar las caracteristicas o compor-
tamiento general de los medios masivos en el Peru.

En un segundo momento desarrollaremos una serie de as-
pectos presentes en la problemdtica de integracion y *cho-
lificacion’ a través de los medios masivos.

Aqui, un primer indicador lo encontramos en la musica
popular.

* Texto de la ponencia que los autores leyeron en el curso del
Primer Encuentro Latinoamericano de Facultades de Comunicacién
Social, realizado en Lima, en marzo de 1979,
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Un segundo indicador esta presente en fa publicidad y fi-
nalmente un tercer indicador referido a programas de en-
tretenimiento, en los cuales descubriremos el humory tea-
tro en el mundo andino asi como, en oposicion, el humor
presente en los programas comicos y telenovelas.
Finalmente, sefalaremos aigunas conclusiones que se deri-
van de la sustentacion anterior.

En esta discusion de la relacidon conflictiva entre Cultura
Quechua y Cultura urbana Capitalista, que llamamos pro-
ceso de ‘‘integracion’ o mds tipicamente de ‘cholifica-
cion’’, es necesario ubicar con precisién a los protagonis-
tas del drama tanto en su enfrentamiento como en su pro-
pia esencia cultural, marcada a la vez por elementos pro-
pios, veridicos y por rasgos fuertemente alienados. Traba-
jaremos aqui fundamentalmente e! mundo andino, tratan-
do el universo criollo sdlo en referencia con el quechua en
su transformacion.

Comenzaremos por un esbozo de lo que podemos lamar
una idiosincrasia andina, tratando de discernir en el com-
portamiento actual del hombre quechua, los elementos
propios y los que fomentan su relacion con el “‘otro’".

El elemento centra de esta idiosincrasia es sin lugar a du-
das, el sincretismo y la visibn cosmica del universo. Para
el hombre andino, tanto el espacio-tiempo como su propia
conciencia, forman una totalidad ciclica en la cual cada
elemento es solidario de los demas. Su vision del mundo
es eminentemente materialista y funcional. Materialista
porque todo estd relacionado y condicionado por la tierra
madre, la Mama Pacha. Funcional, porque cada elemento
del reloj cosmico nunca cobra sentido en si, sino en la
medida en que cumple cabalmente con una funcién pre-
cisa. En este rol de funciones, el espacio-tiempo no se ubi-
ca dentro de una visién lineal y parcelada, como es el ca-
so del mundo capitalista caracterizado por la division y es-
pecializacion.

E| pasado no es una etapa concluida; es la dimensién de
sabiduria, de experiencia contenida en las cosas. El futuro
no es la aforanza ni la evasion; es la perspectiva de conti-
nuidad y permanencia de las cosas. El presente, por fin,
representa el compromiso y la responsabilidad con el uni-
verso. Cada una de estas funciones temporales esta relacio-
nada con elementos materiales concretos. El pasado vincu-
la funcionalmente la muerte con una forma de presencia
dindmica a la vida material. La muerte no es una ruptura,
sino una transformacidon dentro de lo permanente de la
materia. EI futuro es muy sencillamente los hijos y el presen-
te es el trabajo. Con estos elementos se cierra el ciclo re-
petitivo y permanente de un cosmos perfectamente cohe-
rente y eterno.
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Del mismo modo, el espacio se caracteriza por funciones
cualitativamente diferenciadas, pero ubicadas todas en una
vision Unica del universo. Lo Alto y lo Bajo es la diferen-
ciacion fundamental de sentido del espacio quechua: Io
positivo y lo negativo.

Pero esta significacion espacial no es gratuita. Se encuen-
tra intimamente ligada con el mundo agricola y la relativa
adecuacion de una u otra altura para tal o cual cultura.

La vision espacial es también dinamica; en esta perspectiva
cobra sentido la relacion de la piedra (solidez, fuerza,
muerte) con la tierra (fecundidad) y el agua (vida).

E| trabajo de estos elementos tampoco es gratuito. Es el
hombre que abre el surco (funcion masculina de fecun-
dar), es la mujer la que riega (funcion femenina de dar
vida).

En la ideologia andina, esta gran unidad espacio-temporal,
adquiere su coherencia precisamente por la intervenciéon
del hombre. El hombre es el que da el sentido ultimo al
universo. De ahi que hablemos de una cultura Antropo-
céntrica. EI Universo adquiere su dinamismo y a la vez su
permanencia por la intervencion del hombre en el trabajo
agricola. Pero este antropocentrismo quechua no es el in-
dividualismo promovido por el capitalismo. EI hombre an-
dino se define por la solidaridad y su dimension comuni-
taria. No se trata de atributos del hombre; mas bien se
trata de su definicion, de su esencia misma como solidaria
y comunitaria, tanto con los demds, como con la naturale-
za, la mama pacha. Regar, arar, construir andenes, sem-
brar, es hacer vivas y dinamicas las relaciones espacio-tem-
porales de la ideologia campesina.

En resumen, podemos hablar de una cultura materialista,
optimista, antropocéntrica y comunitaria.

Ahora, esta vision un tanto ideal del mundo quechua, se
traduce practicamente en el campo politico, social, senti-
mental y religioso, dejando aparecer entonces una serie de
contradicciones importantes, fruto de fa alienacion.

En efecto, el encuentro conflictivo y desigual, es decir,
dentro de una perspectiva de dominacion por el blanco
desde hace ya mas de cuatro siglos, ha marcado profunda-
mente las actitudes y la ideologia campesina.

Escogimos tres ejemplos que nos parecen mas significa-
tivos.

E! primer tema que estudiamos es el dei amor serrand cu-
ya equivalencia popular es ‘‘mas te quiero, mds te pego’’.
Nos parece particularmente importante analizar, por una.
parte, en qué consiste la relacion sentimental en el mundo
andino y como la situacidon de dominacién va marcando
esta relacidon con una serie de rasgos alienados pues, como

lo veremos mas tarde, el tema de las relaciones sentimen-
tales es, por supuesto, el mds explotado por los medios
masivos de comunicacion.

Dentro del contexto esbozado rapidamente en el parrafo
anterior, el amor andino no es condicion de compromiso,
sino consecuencia de compromiso. EI hombre, junto con
la comunidad, se busca una pareja que responde a sus ne-
cesidades concretas, es decir, que lo secunde y [0 apoye
en las diversas tareas agricolas comunales, familiares y
educativas. Es el sentido profundo del famoso matrimonio
a prueba o servinakuy. Recién cuando la pareja ha proba-
do su capacidad es que aparece el sentido amoroso y en-
tonces la confirmacion de la eleccion. Este criterio, con
algunas variaciones, vale también para la mujer. Pero si es-
ta relacion ya no encuentra su causa en la prueba del tra-
bajo en el caso de peones sin tierra, ya totalmente empo-
brecidos, este amor se convierte en frustracién cuyo des-
fogue puede traducirse en ciertas formas de machismo. Pe-
ro estas expresiones de machismo del hombre y hasta de
la mujer campesina no nos parecen propios de la cultura
guechua, sino consecuencia de la separacion del hombre
de la fuente principal de sentido: la tierra.

Otro campo en donde se va a dar con particular énfasis el
conflicto cuiltural es la religidon. Vimos como el hombre
andino es fundamentalmente materialista y en cierto mo-
do ateo, en el sentido de que lo divino no es sino la ener-
gia de la solidaridad que mantiene el universo material en
vida.

La introduccién del catolicismo espafiol con su llamado
mistico-utdpico a una salvacion ajena a la materia y para-
lelamente con la carga de culpabilidad en una cultura op-
timista, sin mas alld pero sin nocién de culpa, ha provoca-
do en la ideologia india una serie de desviaciones graves.
No hay que olvidar que la religion de la culpa y del mas
alla, no hizo sino acompanar al despojo de la tierra de los
campesinos. Sélo en esta relacion es que se puede captar
la alienacion religiosa del mundo campesino. El despojo
en cuestion, consecuencia de la derrota del Imperio Incai-
co, provoca una fuerte tendencia a la resignacion favoreci-
da por el catolicismo colonial. Ademas, la proyeccion ha-
cia un mas alla se traduce, en el indio, en la conocida nos-
talgia pasiva tan trabajada en la musica popular. Por fin,
la carga culpabilista de la religion espafiola se traduce en
el sentimiento de desgracia de ser indio. La culpa no es
consecuencia de actos malos sino de fatalidad, la culpa la
tiene por ser indio. Esta terrible desviacion se hace posible
por la pérdida de la fuente de sentido, la tierra.

Ahora, estos mecanismos alienados tienen a su vez fuertes



mecanismos de recuperacion, sacados de la mas pura he-
rencia andina. Frente a la resignacion y la culpa, el cam-
pesino desarrolla una poderosa defensa que es el odio vy la
cGlera que, NO en pocas ocasiones, se tradujeron por un
retomar posicién de su sentido perdido, la tierra y por el
rechazo violento al cura y al gamonal. La historia andina
estd llena de estos ejemplos de invasiones campesinas.
Aqui otra vez la tenencia de la tierra es la que permite
recuperar el sentido profundo de la esperanza campesina.

En fin, un tercer tema de suma importancia es ei referido
a la propiedad. Puesto que la tenencia de la tierra es el
Gnico polo de sentido para la totalidad de la existencia, el
problema de la propiedad se vuelve casi mitico. Toda la
vida sociopoliticocultural de la comunidad se articula con
al trabajo agricola, las obras de infraestructura que réquie-
e y de los conflictos que suscita. Pero dentro de fa vision
tradiciona!, la propiedad es una nocién comunitaria.

Hasta hace poco, el reparto anual de tierras se hacfa en
funcion de las necesidades de cada familia y, ademas de
las tierras de uso personal, cada campesino estaba y esta
todavia hoy muy comprometido en tareas comunitarias
llamadas faenas. Primero con la Iglesia, que necesitaba de-
limitar y dividir por parroquias, dibcesis, etc., y luego con
3| estado capitalista, con su divisién en departamentos,
provincias y distritos, se empezo a transformar fuertemen-
te el sentido de la tenencia de la tierra. El ingreso cada
vez mayor del mundo campesino al mercado capitalista y
la consecuente incrementaciéon del uso del dinero acabd
Jefinitivamente con el antiguo concepto de propiedad co-
munal. Y aqui el capitalismo apunta al meolio de la ideo-
logia quechua tocando lo mds sagrado: la tierra.

La comunicacion tradicional en el mundo andino

‘or supuesto que encontraremos un sinnimero de relacio-
1es entre el marco antropoldgico general que acabamos de
isbozar y el mundo comunicativo tradicional quechua. Es-
e mundo es tan amplio y tan rico que vamos a tener que
1scoger sOlo algunos indicadores mas significativos de ana-
isis, dejando para un estudio mas profundo otros puntos
ispecificos.

sartiendo del sincretismo cultural del mundo andino, re-
ulta artificial distinguir niveles de comunicacion social
>ues todas las formas de comunicacion tradicional tienen
ytra vez un solo y Unico denominador comun: la tierra.
;in embargo, para mayor claridad, trabajaremos aqui sepa-
adamente tres areas fundamentales:

.. El mundo politico comunal y su mistica.

* Las fiestas y la religiosidad; y

;. Eil Folklore y el Arte Popular.
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La comunidad campesina es una democracia directa en la
cual todos los comuneros pasan por todos los cargos, tur-
néndose anualmente. No existen elecciones sino un siste-
ma de designacién ticito, puesto que no interviene aqui el
criterio de capacidad y solo se tiene en cuenta el criterio
de servicios. Dentro de tal sistema, los abusos de poder
son imposibles, puesto que la Ultima palabra de decision
la tiene siempre la Asamblea Campesina, controlando y
fiscalizando desde el presidente hasta el Gltimo chasqui.
La estructura de gobierno refleja una vez mds el sincretis-
mo y el materialismo telirico del quechua. Encontramos,
en efecto, indistintamente mezclados cargos religiosos
(mayordomos), folkioricos (bailarines), econdémicos admi-
nistrativos (regidores) y de orden (alguaciles, jueces). La
jerarquia de los cargos se establece por edades, ubicandose
aqui el significado funcional del tiempo. Después de los
cargos directivos de presidencia, la “carrera’” politica del
comunero, se concluye por un cargo religioso de honor
que en general es el mayordomato de la fiesta comunal de
mayor prestigio.

Antiguamente fa entrega de cargos se hacia el dia del
Inti Raymi. La cristianizacion del afo andino ha traspues-
to esta ceremonia al primero de enero. Pero queda en cla-
ro que la entrega de mando corresponde a un momento
significativo de la labor agricola. Los cargos politicos m as
significativos estdan acompariados de ritos y didlogos suma-
mente ricos de sentido y cuyo simbolo es la entrega del
varayoq o cetro de poder. Seria demasiado largo relatar
aqui estos rituales. Pero en cada uno de ellos se destaca la
responsabilidad comunal como un acto de fe y de honor.
El mundo de la celebracion religiosa (mas especificamen-
te, las fiestas religiosas) tiene también una relacién intima
con lo politico y lo agricola.

En general, la figura del Santo se identifica con ja comu-
nidad misma y la tradicional procesion andina no serfa si-
no la larga y pesada marcha de un pueblo en lucha. La
organizacién de la Fiesta religiosa es copia idéntica de la
organizacion comunal. Las jerarquias y los roles se equipa-
ran. Este esquema se repite para cuaiquier tipo de aconte-
cimiento religioso, muerte, matrimonio, bautizo que, aun
teniendo impacto comunitario en la fiesta patronal, sin
embargo son siempre réplicas de la misma. Y aqui otra
vez volvemos a la visidon ciclica del universo.

Un detalle importante: la separacion que hay que hacer
entre expresion religiosa dominante y expresion religiosa.
Toda fiesta religiosa empieza por la misa, tipica expresion
blanca. El cura, generalmente llamado de afuera y pagado,
viene a cumplir el rito dominante que se encuentra en ge-
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neral totalmente marginado del conjunto de la fiesta. La
verdadera celebracidon campesina empieza cuando la ima-
gen del santo, cubierto de atributos quechuas y populares
(e! choclo, el pan, la plata) empieza a caminar encabezan-
do su pueblo y su esperanza. Alli entonces, cuando desa-
parece el cura, aparecen mezclados folklore y tradicion.
Se baila para (y junto con) la imagen, los musicos incitan
poco a poco a embriagarse, descubriéndose asi la silencio-
sa frustracion campesina en un euforico y efusivo didlogo
con la misma imagen. La marcha recorre campos y corra-
les para inspeccionar y alabar a la madre tierra. De este
rico mundo de la fiesta, queremos rescatar aqui solo el
elemento mas caracteristico de la expresion quechua: la
marcha en comun siguiendo al guia. El pueblo andino es
un pueblo que nunca deja de caminar ni jamds deja de
creer en su destino, identificado alli con la imagen inge-
nua de un santo seudocatolico.

Finalmente, ei amplio sector del folklore, artesania y arte
popular merece una atencion especial. Como lo vimos ya,
este folklore y el arte popular se desarrollan siempre en
medio de las actividades agricolas y/o religiosas, lo que de
antemano les da dimension gratuita segin el concepto ca-
pitatista de lo ‘“‘bello’’ del arte por el arte. Aqui todo tie-
ne que servir para algo y tener su funcion.

Puesto que muchos de los puntos estudiados aqui ya han
sido descritos en los parrafos anteriores, guisiéramos, a
manera de conclusidn, esbozar algunas hipotesis tedricas
en cuanto a lo popular, lo que nos permitira centrar me-
jor la discusion del segundo tema de esta ponencia.

En efecto, lo popular es un concepto demasiado vago y
por lo tanto demasiado manipulado. Es conveniente preci-
sar aqui lo que entendemos cuando hablamos de arte po-
pular.

Lo popular tiene dimensiones que no son sino la trilogia
dialéctica tradicional. Primeramente, lo popular es lo que
emana del pueblo: es la expresién espontanea, ingenua, in-
consciente de la experiencia popular. A este nivel lo deno-
minamos Folklore.

Pero lo popular es también lo que cuestiona desde el pue-
blo al artista consciente y comprometido. Esto seria el ar-
te por el pueblo.

Y, finalmente, lo popular es lo que se devuelve consciente-,
mente al pueblo para que lo asuma proféticamente, como
identificaciébn y movilizacién.

Sélo dentro de esta perspectiva dialéctica podemos asumir
positivamente la categoria de arte popular como dindmica.
El arte popular entonces es el que se compromete cor
una causa y los intereses populares. La artesania y el fol
klore no son mas que el valioso punto de arranque, I
fuente de tradicidon y experiencia popular, la lfave de I
interpretacion popular de la vida y de su celebracion.

Comportamiento geheral de los medios en el PerQ

Los medios de comunicacién social han adquirido en lo
Gltimos afos, por su desarrollo tecnolégico y su multipl
cacion en todos los sectores de poblacién, una gran signi
ficacion social, al punto de haberse convertido en una d



las areas mas importantes del proceso de integraciéon y de-
sarrollo nacionales. En este sentido, el contexto en donde
se inscriben los medios de comunicacion condiciona la
funcion social que estos han de cumplir.

Hoy, en el Peru, el actual sistema de comunicacién social
no se desarrolla en una perspectiva de servicio a los dife-
rentes sectores y grupos que componen la sociedad perua-
na.

Consideramos que los medios de comunicacién deben
cumplir un rol esencialmente educativo, entendiendo la
educacion en su mas amplia dimensién de toma de con-
ciencia, promocion, valorizaciéon y desarrollo de la cultura
nacional; de criticidad frente al panorama econdmico-so-
cial de accidbn colectiva y transformadora sobre la socie-
dad peruana en su globalidad.

En fa actualidad, la comunicacion masiva y otras formas
de comunicacién social presentes en nuestra realidad ac-
than muchas veces en un sentido contrario a lo que aquf
enunciamos. .

Efectivamente, una de las razones que explican dicha si-
tuacion la encontramos en el sisterna de explotacion de
los medios de comunicacidén, principalmente apuntalados
por intereses econéomicos traducidos en la publicidad.

En otras palabras, podemos afirmar que los medios masi-
vos de comunicacién, en el Peru, tienen la tarea de resol-
ver gran parte de los problemas de caracter estructural
planteados por el desarrollo de una economia de mercado,
que ademas se halla subordinada a una fuerte dependencia
frente al sistema monopé;lico internacional.

En esta logica de desarrollo, las redes de comercializacion
de mensajes masivos son casi exclusivamente extranjeras y
ligadas a los grandes consorcios internacionales.
Simultineamente, los medios de comunicacién se convier-
ten en vehiculos que difunden y promueven valores socia-
les, normas de comportamiento y actitudes que no dan
cuenta de los intereses y necesidades de las grandes mayo-
rias de nuestro pafs.

Bien sabemos que uno de los requisitos basicos de un de-
sarrollo auténomo e integral es la afirmacion de la identi-
dad cultural de cada nacién. Preocupa, por ello, esta noto-
ria gravitacién de la influencia externa que se manifiesta
en multiples aspectos hasta llegar a configurar una situa-
cién de grave dependencia y agresion en lo cultural, en
jo informativo y en lo tecnologico.

Una clara muestra de esta relacion, que marca el compor-
tamiento del sistema de la comunicacién masiva en el Pe-
r4, la hallamos, por ejemplo, en la inminente introduccion
de la television a color, basada sobre todo en una imposi-
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cién de cardcter tecnolégico en la medida que, cada vez,
resulta mas dificil obtener nuevos equipos para blanco y
negro. De otro lado, somos conscienfes de un hecho: co-
mo ha ocurrido ya en otros paises de la region, el alto
costo que traducido en divisas, ha de suponer para la dé-
bil vy golpeada economia de nuestro pais, asi como la in-
contenible e irracional carrera que ha de producirse en in-
mensos sectores de poblacién, deseosos de adquirir este
nuevo producto de la comunicacidbn masiva.

Dentro de este cuadro global, podemos sefialar iguaimente
algunas caracteristicas especificas que adoptan los medios
en el Pery. Los programas de television elaborados en el
pais se limitan a repetir modelos que tienen su origen en
los paises altamente industrializados. Del mismo modo, la
linea de contenidos promovidos, ya sea a través de la in-
formacioén o el entrenimiento, no dan cuenta, en la mayo-
ria de los casos, de las aspiraciones, vivencias e inquietu-
des del hombre peruano, limitandose por el contrario a
promover valores, modas, costumbres y creencias que tie-
nen su origen en contextos ajenos a la realidad peruana.

En este sentido, la falta de canales de comercializacion e
intercambio entre los paises de la region y la falta de sen-
tido social con la que se asume el manejo de la television,
eleva el precio de cada programa nacional, de modo tal
que en el afan por reducir costos, se sacrifica también,
muchas veces, la calidad técnica de los programas produci-
dos en el pafs.

Este problema anula como consecuencia las posibilidades
de asentamiento de los escasos programas de television
que presentan contenidos socialmente relevantes, de tal
manera que, cuando se dan, se encuentran desde sus ini-
cios condenados al fracaso. Este hecho lo constatamos,
por ejemplo, en programas educativos infantiles tales co-
mo “La casa de cartéon'’ o mds recientemente “Titeretam-
bo".

Estos aspectos, enunciados en el parrafo anterior, provocan
al mismo tiempo que los ‘‘gustos’’ del publico receptor se
hallen determinados por la sofisticada tecnologia e inmen-
sos recursos puestos a favor de este medio en aqguelios
paises que controlan el material enlatado que se utiliza en
nuestro pais. De esta manera, la tendencia légica se con-
cretiza en una inclinacion de la audiencia por tales progra-
mas, creandose con ello un efecto de rechazo consciente o
inconsciente de la producciéon nacional. Como consecuen-
cia, se provoca también una situacion de permanente im-
posicién y agresion cultural.

El mismo hecho lo podemos encontrar en el caso de la
radio en el Per(, un medio que sigue siendo aun el de ma-
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yor importancia social en el pais. Podemos afirmar, sin te-
mor a equivocarnos, que alin en las mds apartadas comu-
nidades nativas de la selva peruana es posible encontrar un
receptor de radio, inclusive en aquellos lugares en donde
no existe corriente eléctrica. Esta enorme presencia de la
radio es consecuencia del alto desarrollo tecnoldgico al-
canzado en este medio, lo que ha permitido al mismo
tiempo bajar los costos de un receptor. Su importancia so-
cial es, entonces, muy significativa. Sin embargo, la pro-
gramacién depende casi exclusivamente de la publicidad,
la que va a imponer en Ultima instancia el tipo de progra-
mas que van a estar presentes en este medio.

Asi, un rdpido diagnéstico estadistico de la radio nos per-
mite constatar que un 80% de la programaciéon se dedica a
la difusiobn de musica en general. En este porcentaje en-
contramos al mismo tiempo una sub clasificacion que des-
cubre lo siguiente: el 38.79% se orienta a la musica tropi-
cal (salsa, chicha, boleros), un 20.28% a la musica juvenil
(gran parte de la cual se difunde en inglés) y sdlo un
18.99% es dedicado a la transmision de musica peruana.

Debemos sefialar que sélo en dos de los 23 departamentos
de nuestro pafis encontramos que la musica peruana es
predominante: Ayacucho y Pasco.

En la sierra y la selva, la msica tropical se asienta como
la mas difundida; en las ciudades de la costa tal privilegio
le corresponde a la musica juvenil. EI otro 20% de la pro-
gramacion de la radio se dedica en buena medida a la
transmisidn de noticieros y radionovelas. Esta clasificacion
la encontramos presente, con ligeras variantes, en la mayo-
ria de las 204 emisoras de radio que se distribuyen en to-
do el territorio nacional y aun en aquellas que funcionan
protegidas por una licencia educativa.

La prensa, condicionada en buena medida por su depen-
dencia respecto a las agencias internacionales de noticias y
sometida a un fuerte control oficial, ha puesto énfasis en
la difusion de acciones impulsadas por el gobierno central
desde Lima y se ha olvidado, en cambio, de los sucesos
mds importantes que dan cuenta de la problematica diaria
enfrentada por diferentes sectores de nuestra poblacién en
las distintas regiones y departamentos de nuestro paris.
Hoy podemos afirmar que la desinformacién es uno de los
problemas mas graves de la prensa y la comunicacién en
ei pais. Finalmente, debemos sefialar que entre los medios
masivos, el cine sigue siendo en el Pert el medio mds limi-
tado en su desarrollo, debido en buena medida a un esca-
SO 0 casi nulo apoyo estatal, reducido al campo de los
cortom etrajes y en los que se han concentrado gran parte
de los esfuerzos de diferentes sectores.

Aqui, la falta de una clara politica de promocién y desa-
rrollo de un cine nacional condujo a una desesperada ca-
rrera de produccion de cortos, muchos de los cuales pre-
sentan graves limitaciones técnicas, contenidos irreievantes
y pobreza creativa, lo que trajo como consecuencia la sa-
turacion del mercado nacional.

Por otro lado, fas grandes distribuidoras y productoras
norteamericanas siguen copando el mercado con largome-
trajes que se elaboran no sélo en los grandes estudios de
aquel pais, sino también en lugares como Formosa y la
India. Dichas peliculas promueven en los sectores popula-
res una imagen del mundo que interesa a las grandes em-
presas productoras.

Sin embargo, es en el medio del cine donde se han pro-
ducido los esfuerzos mds interesantes por ubicarse en una
linea de oposicidon y alternativa, en una linea de construc-
cion de nuestra propia identidad cultural a través de los
Medios, expresada en no pocos cortos y algunos largome-
trajes tales como Kuntur Wachana, Muerte al amanecer o
Cuentos inmorales, que no sélo se convierten en un serio
esfuerzo en la linea ya sefialada, sino también en la pauta
que sustenta nuestra esperanza de una comunicacién com-
prometida con la sociedad peruana.

Discusion de la Problematica de Integracion y Cholifica-
cién a través de los medios masivos

En esta segunda parte nos toca debatir sobre el rol de los
medios de comunicacién en el proceso conflictivo de inte-
gracion-cholificacion. En otras palabras, se trata de anali-
zar el comportamiento de los medios frente a lo andino:
por una parte, qué imagen de lo andino promueve y, por
otra, qué modelios de comportamiento propone a la pobla-
cién del Ande o de origen serrano vy, finalmente, cual es el
efecto socio-cuitural de tal comportamiento. Trabajaremos
aqui exclusivamente los medios comerciales. En efecto, si
bien es cierto que en su primera fase el gobierno militar
desarrolld una intensa campafa ideoldgica de revaloriza-
cién de temas andinos, en la actualidad no queda practica-
mente nada de este intento.

Para este debate hemos escogido tres indicadores:

1.— La musica popular.
2.— La publicidad.
3.— Los temas de diversion: telenovelas, etc.

Primer Indicador: La musica popular

Por ahora nos toca trabajar el amplio y complejo tema de
la masica popular. Lo haremos por etapas, analizando pri-



meramente la estructura del folklore serrano, fundamen-
talmente ei huayno; veremos c6mo el capitalismo seleccio-
na y maneja este vasto conjunto para crear una imagen de lo
andino, para uso propio del mundo andino mismo. Y coémo, a
través de este manejo, propone modelos de comporta-
miento que corresponden a sus intereses econdmicos. Ha-
remos, mas tarde, ei mismo debate con la musica criolla
‘‘cholificada’ y finalm ente con el amplio campo de la mu-
sica tropical cholificada y la musica juvenil. Es preciso se-
Es preciso senalar una afirmacién muy corriente en el Pery
segun la cual el huayno serfa el fiel reflejo de la mentalidad
andina. Nos permitimos cuestionar radicalmente esta asevera-
cion, situando mas bien el huayno, por lo menas en su
letra, como un mecanismo colectivo de compensacion
afectiva frente al fracaso cultural que representa la domi-
nacién blanca. Pruebas de esto son el énfasis en los temas
individualistas, abiertamente contradictorios con la ideolo-
gl/a comunitaria, y el desarrollo de temas amorosos subje-
tivos completamente desligados de lo que en la primera
parte llamamos la funcionalidad materialista del amor se-
rrano. Estos dos rasgos claramente alienados del huayno
en general explican por qué con tanta facilidad e! capita-
lismo pudo apoderarse de él y transformarlo en un pode-
roso instrumento de conformismo, resignacion e inmovili-
dad al mismo tiempo que un rotundo éxito comercial. S6-
lo dos o tres temas, presentes en el huayno, pueden ser
considerados como quechuas:

a. Los temas referidos a la naturaleza.
b. Los temas referidos a la fiesta.
c. Los temas de terrufio o chauvinistas.

Finalmente, habria que matizar nuestra critica al huayno,
diferenciando baile y canto. El baile es, por supuesto,
eminentemente comunitario, en tanto que la letra parece
casi siempre contradecir el gesto a través de una tematiza-
cion subjetivizante.

Ahora seria bueno diferenciar comparativamente los huay-
nos y su asimilacion y devolucién al pueblo por los cana-
les de comunicacién masiva. Para visualizar mejor esto,
proponemos el siguiente cuadro comparando Origen, ins-
trumentos, idioma, temas principales y contexto.

Zontexto: Campo:
Ciudad:

Fiesta al exterior, optimista y activa.
espectdculo al interior, nostaigico y
pasivo (coliseos).

Acentuacion del fenémeno comercial “coliseo”’
paralelo a la occidentalizacién de la ciudad
(Huancayo, Lima).
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Origen Instrumentos Idioma Temas
Norte | — Ancash Dialecto |fiesta
— Cajamarcal Tradicionales Castellano-{naturaleza
Quechua |carifio-
engano
Sur — Cusco Tradicionales +| Quechua ({fiesta
— Puno guitarra naturaleza
— Avyacucho carifio~
—~— Arequipa engafno.
Centro | — Huacayo | Occidentales Dialecto naturaleza
modernos Castellano-|borrachera
quechua ironia
machismo
Lima Occidentales nostalgia
eléctricos Castellano jabandono
fracaso
ironia

Una lectura cuidadosa del cuadro mencionado nos permite
sacar una serie de conclusiones particularmente revelado-
ras:

a. A mayor alejamiento del centro de poder capitalista
que es Lima, mayor énfasis en temas, instrumentos e idio-
mas tradicionales.

b. A mayor “‘urbanizacién’ de! huayno, menos participa-
cién activa optimista y mayor actitud consumista pasiva,
nostalgica a través del fenémeno ““coliseo’’,

¢. A mayor occidentalizacion, mayor énfasis en el fracaso,
la nostalgia y sus consecuencias, €| machismo y la ironia.

Es interesante también comprobar ia total ausencia de te-
mas de protesta en e} huayno popular. Sectores estudianti-
les urbanos han intentado, en los Gitimos anos, transformar
la letra de huaynos famosos y conferirle un tono testimo-
nial. Pero su intento se quedo a nivel de intelectuales radica-
tizados, sin calar de verdad en las masas populares.

Aqui, por lo tanto, se percibe como el huayno ain mas
alejado de Lima es una fuente perfecta de modelos con-
formistas para el capitalismo

Sin embargo, hay que constatar también que el business
de masica popular peruana favorece desde hace afios casi
exclusivamente una auto-imagen de lo andino y es, como
por casualidad, la imagen mas alienada en todo sentido: el
huayno del Centro. En efecto, la musica del Centro, apa-
rentemente mas alegre pero sobre todo mas grosera y mas
superficial, estd invadiendo la totalidad de la sierra y los
sectores adultos de los pueblos jovenes costefios,



56

En fin, es interesante sefalar dentro de la misma logica la
aristocratizacion de la musica mas tradicional, principal
mente del Sur. Por movimiento reflejo, el éxito de la que-
na y del charango en Europa y EE.UU. (un éxito constan-
te desde hace mas de diez ahos), ha convertido lo mejor
de la produccion folkiérica andina en producto de expor-
tacion, cerrandose asi perfectamente el circuito paralelo
entre economia y cultura. Del mismo modo que el perua-
no tiene que consumir arroz y azucar de segunda o terce-
ra categoria o no consumir para poder exportar el mejor
arroz del mundo, que es peruano, asimismo el mundo an-
dino se ve reducido a consumir una caricatura de su cultu-
ra, mientras lo mejor de su creacion artistica se consume
afuera y que, para colmo de ironia, los mejores conjuntos
son grupos franceses o suizos como Thevenot, ‘‘Los Cal-
chakis'’ y ‘“Los Franceses’".

En la misma Iinea se inscribe la “vedetizacion’ de Raul
Garcia Zarate, eminente guitarrista ayacuchano. Ahora es
el, “Doctor’” R. Garcia Zarate, utiliza la corbata de con-
cierto y su musica se consume en el Teatro Municipal al
igual que la de cualquier gran intérprete clasico para clase
alta.

Puede parecer paradojico tocar el tema del vals criollo a
proposito del mundo andino. No se trata aqui de hacer
un analisis del vals en su conjunto, sino mads bien del tra-
tamiento de lo andino en el vals y, por otra parte, de la
asimilacion del vals por los serranos de la ciudad. Pero,
para entender cabalmente esas ramificaciones, hay que si-
tuar rapidamente el vals criollo en su evolucion hasta la
actualidad.

En su origen, el vals criollo (a diferencia de la musica
criolla negroide o de la marinera), corresponde a los pri-
meros inicios del capitalismo en las ciudades costefas y
representa la expresion a la vez alienada y creativa original
del proletariado urbano costefio frente a la oligarquia de
cultura europea. Esta expresion es a la vez aspiracion mi-
mada hacia la clase alta (vals vienés, lenguaje pomposo) y
reflejo de la experiencia de frustracion popular. Los temas
de esta primera etapa son los tradicionales: el engafio, el
amor imposible por la distancia de clase atribuida al desti-
no, la jarana popu lar, etc. L.a caracteristica de esta prime-
ra etapa es una formulacion individualista aunque a veces
gregaria en el caso de la jarana y una intensa presencia del
fracaso o frustracion sentimental.

Pero, con la invasién de la costa por la sierra, debido al
fenémeno migratorio de los treinta Gltimos afos, el vals
criollo va a cambiar de sentido. Se transforma en la afir-
macion de lo no serrano, manifestacion agresiva del racis-
mo antiserrano. Y aqui empieza entonces la aristocratiza-
cion del vals, donde lo blanco se asimila globalmente a lo
criollo con Chabuca Granda, Alicia Maguina, etc. Se abren
peias selectas en los barrios residenciales y la jarana se
pone de moda en los medios de la alta burguesia.
Paralelamente, sobre todo en los Gitimos afios que empie-
za a surgir la segunda generacion de los serranos emigra-
dos llamados a veces ‘‘cholos emergentes’’, aparece un
“yals cholo” como intento muy curioso y original de
identificacion con el mundo blanco.

Finalmente, empujados sobre todo por el movimiento ve-




lasquista, el tema del Ande empieza a aparecer también en
el vals aristocratico de Chabuca Granda y sobre todo en el
valioso aporte de Alicia Maguina.

En este pdrrafo vamos a estudiar solo estos dos uitimos
casos. Por una parte, el *“vals cholo', como los famosos
valses El provinciano, Cholo soy, Todos vuelven y, por
otra parte, la imagen andina en el vals aristocratico como
Las tres amadas y sobre todo Indio.

En lo que llamamos ‘‘el vais cholo’’, distinguimos funda-
mentaimente tres temas significativos y mutuamente rela-
cionados:

a. L.a emigracion a laciudad ccmo combateindividualy vi-
ril para conseguir el éxito (!’ .luché como vardn para ven-
cer y pude conseguirio’).

b. La nostalgia del pueblo de origen ligada basicamente a
la imagen de la madre (“Todos vuelven a la tierra en que

nacieron. . ."").
c. La fatalidad, la desgracia, la culpa de ser cholo (‘““Cholo
s0y y no me compadezcas. . .”").

En estos tres ejes (que muchas veces se cruzan) encontra-
mos a la vez rasgos criollos asimilados y rasgos propios de
la cultura quechua alienada tal como ya lo sefialamos en
la primera parte de nuestra exposicion.

El tema mas mezclado es e} del éxito: aqui reencontramos
la obsesion de *‘triunfo” del hombre campesino mezclada
a la nociébn de victoria individual, del machismo criollo.
Se vislumbra ya una de las principales mutaciones del
hombre andino al chocar con el capitalismo: la aplicacion
de su orgullo y espiritu de lucha dentro de una perspecti-
va individualista, competitiva y ya no solidaria como era
el caso en su comunidad.

El segundo tema de la nostalgia romadntica es una acentua-
cion urbana de la ‘‘tristeza’ andina que atribuimos ya a la
situacién de opresion en que se encuentra. Transplantada
a la ciudad, esta nostalgia viene a ser compensacion, refu-
jio, frente a la agresion constante del mundo costefio.

Otra vez se mezclan dos ideoclogias: la andina —terrena
materialista— y el mamismo criollo, es decir el tema de la
divinizacibn de la madre tan caracteristica del mundo
criollo en general (tango, ranchera, vals, etc.).

Por fin, el tema de la ‘‘fatalidad de la culpa’” no es sino
una transposicion a la raza del gran tema de la culpa y del
masoquismo criollo. Desarrollar esta hipotesis nos deman-
daria mas espacio que el que podemos utilizar aqui. Pero,
:n pocas palabras, pretendemos que el hombre criollo, a
ravés de su machismo agresivo hacia la mujer, expresa en
2| fondo su propia cuipabilidad y, por lo tanto, su auto-
-astigo. Culpabilidad por su mala identificacién masculina
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contrapuesta a su agresividad machista y autocastigo de
castracidn por intermedio de la perfidia de la mujer que
lo abandona.

Este tema obsesivo del vals peruano reaparece en el vals
cholo pero la culpa del fracaso y de la falta de identifica-
cion tienen aqui una dimensién mucho mas social que pu-
ramente afectiva. Es el hecho de ser ‘‘cholo’’ que final-
mente es el causante de este fracaso. El autocastigo es,
aqui también, de color machista: ‘. ..no me compadez-
cas .

En conclusién, el ‘“vals cholo’’ propone al hombre andino
emigrado a la ciudad un modelo que recupera Io m as alie-
nado de su propia ideologia junto con lo mas alienado de
la ideologia criolla. Presenta un modelo donde el futuro
aparece como combate individual hacia el éxito, el presen-
te se explica como consecuencia de una desgracia, fatal y
sin remedio: la raza y el pasado juegan como un refugio,
un retorno romantico y pasivo. En suma, un modeio con-
servador, individualista, conformista.

En cuanto al tema andino en el vals aristocratico, corres-
ponde perfectamente a la ignorancia real que existe del
Ande en las clases dominantes de Lima.

Para Chabuca Granda, el Ande se reduce a sus paisajes
grandiosos y es objeto de refinados juegos de imagenes de
las cuales el hombre andino queda totalmente ausente. En
cambio, hay que reconocer el esfuerzo de Alicia Maguifia
para encontrar el mundo andino. Al integrar huaynos a su
repertorio, al aceptar actuar en los coliseos populares se-
rranos, esta gran dama de la cancién criolla demuestra una
inquietud que va mas alld de io retérico, para el Per( to-
tal y real. Sin embargo, si analizamos su vals mas famoso
de temética andina —Indio—, no podemos dejar de consta-
tar una imagen totalmente abstracta del indio. A lo mejor
el indio es una idea, una tragedia, una ‘‘sombra’’. No va
méas alld de una lectura intelectual del fenédmeno quechua
en el cual ningun cholo se reconoce.

En el fondo, mas que conocimiento real del indio refleja
el dolor, la herida del peruano consciente frente a la tra-
gedia andina (‘‘hierve mi entrafia cuando lo nombro™) vy la
afirmacion de una ‘esperanza contra toda esperanza’
(‘‘serds otra vez montana"’).

En conclusién, la imagen andina en el vals aristocratico no
pasa de lo poético o de lo metafisico y refleja mas la inse-
guridad y la herida del blanco por lo andino, que la verda-
dera personalidad del indio.

Hasta aqui hemos trabajado musicas nacionales y su rela-
cién con el mundo andino. Nos toca analizar ahora el sen-
tido de dos musicas no peruanas y que, sin embargo, re-
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presentan un fendbmeno masivo de vital importancia en la
evolucion de las formas culturales populares quechuas y
criollas. Se trata, por una parte, de la “musica tropical” y
de sus ramificaciones cholas y, por otra, de la llamada
“musica juvenil”. En los dos casos, lo interesante es la
aparente neutralidad de clase de esos dos tipos de musica.
Por no ser peruanas, tanto la “‘Salsa’ como la ‘““Musica Ju-
venil”’ se consumen indiferentemente en clases altas y ba-
jas.

Sin embargo, cada una de ellas tiene sus propias caracte-
risticas a partir de las cuales nuestros sectores populares
inician un proceso simulténeo de mimetismo y de crea-
cion.

En jo que concierne a la musica tropical, es importante
sefialar una serie de datos: primeramente se trata de una
miusica fuertemente inspirada por lo negroide latino (Cu-
ba, Nueva York-Chicago, Colombia). Por otra parte, se
trata de una expresion de clases marginales urbanas. Final-
mente, es una musica esencialmente ritmica, de rasgos casi
“magicos’” por sus aspectos repetitivos y monoétonos. La
letra, en este caso, es poco mads que un pretexto y gira, en
la mayoria de los casos, alrededor de temas eréticos o de
la vida social de grupos restringidos (barrios, bandas, colle-
ras, etc...) En el mundo entero, lo negroide y sus expre-
siones culturales siempre ha sido la mejor identificacién
de la esclavitud y de la opresion y su mejor escape a tra-
vés del olvido y del erotismo adolescente e ingenuo pro-
pio del negro. Ahora, mientras en Miraflores se baila una
“‘salsa'’ importada, en los pueblos jovenes, nace una ‘‘salsa
chola” que inclusive tiene su nombre: 1a ‘““Chicha’’.

Este fenédmeno de la ““Chicha’’ es demasiado reciente para
hacernos una idea clara de su significado. Pero lanzamos,
a manera de hipdtesis, que podria ser de parte dei cholo
urbano, el primer intento de valorizar su nueva situacion
de habitante de PUEBLO JOVEN, sin referencia nostal-
gica al pasado andino y sin anhelos de imitaciéon de la cla-
se alta, puesto que la temafica tradicional de la musica
tropical se ubica en un medio similar al suyo. No es de
poca significacion el redescubrimiento de la dimensién co-
munitaria andina, ya no como afioranza, sino dentro del
contexto concreto y nuevo de los PUEBLOS JOVENES.
Es el sentido sumamente positivo de la ‘‘chicha’”’ Mi pue-
bio joven (‘‘donde mis hermanos trabajan sin cesar.. .,
etc.'””). Nos parece vital seguir estudiando este fenomeno y
su evolucion, por la vasta significacion que tiene a nivel
masivo y por su no relacion de origen con la clase domi-
nante o con el mundo campesino.

Para concluir este capitulo, nos toca hablar de la llamada

mUsica juvenil. Se trata del fendmeno de importaciéon co-
mercial enlatada mas caracteristico del Business musical.
Aqui nada de adaptacién nacional. Es una musica fabrica-
da en los laboratorios de psicologia colectiva del mundo
desarrolado.

Dos lineas fundamentales :

1.— Lo sentimental romantico, representado basicamente
por la cancion hispana e italiana.

2.— E! consumo de atributos juveniles capitalistas {moda,
ademanes, ropa, bailes). En este momento, el aconteci-
miento mas marcado es el ‘‘caso Travolta”.

Es dificil percibir alguna falla en la perfectamene contro-
lada maquina del embrutecimiento masivo. Asistimos a fe-
noémenos dignos de Orwell, como los concursos Travolta,
gue reunen en el mas grande coliseo de la ciudad a miles
de jovenes serranos en trajes de “moda’. Se trata del ma:
completo y eficaz manipuleo de las frustraciones popula
res y en particular de la multitudinaria juventud sin futu
ro, sin trabajo, sin estudios, que llena los barrios popula
res, de aburrimiento y desesperanza.

Aqui se hace la economia de todo lo peruano y todos s¢
encuentran igualmente drogados por esta inmensa y millo
naria empresa de olvido colectivo.

Segundo Indicador: La Publicidad

lLa publicidad es otra de las areas en donde podemos en-
contrar con gran claridad esta imagen del hombre andinc
y, lo que es mas interesante, el modelo de comportamien:-
to que le proponen los medios masivos.

Sabemos bien que la publicidad se ha convertido en e
presente siglo en el mecanismo dinamizador de una econo-
mia de mercado, a tal punto que bajo las actuales condi-
ciones histéricas, no es posible la concretizacion definitiva
de un producto en mercancia, si no se apela a la publi
cidad.

La publicidad recepciona la creciente y desesperada urgen-
cia de las grandes empresas econdémicas por ampliar sus
mercados, su publico potencialmente comprador, en un
contexto en que la gran competencia monopolica tiende a
liquidar a aquellas industrias que se muestren incapaces de
apelar a las mas diversas formas de motivacién y persua-
sion.

La publicidad necesita entonces lograr la homogenizacior
ideologica de los receptores con el objeto de poder pro
mocionar los diferentes productos que son colocados par:
su venta en el mercado.

Para alcanzar esta homogenizacion, la publicidad va preci-
sando en lenguaje especifico que atraviesa paulatinamente



las diversas realidades socioculturales existentes en el Peru.
En ese sentido, dicho lenguaje se ha sentado ya como len-
guaje cotidiano presente, no s6lo en la publicidad, sino
también en la totalidad de los mensajes que estan presen-
tes en los diferentes medios de comunicacion.

Dicho proceso alcanza caracteres muy precisos, a tal pun-
to que el receptor, el hombre del pueblo, ya no es capaz
de distinguir entre la broma, el chiste del locutor y el
mensaje publicitario que éste le va a trasmitir.

La publicidad se enfrenta, en consecuencia, al propio pro-
ceso de evolucion que sufre fa cultura andina. Procesc
marcado por un contexto de crecimiento del sistema eco-
noémico dominante, el mismo que ha de quebrar, como ya
hemos dicho en la introduccién, no solo la forma de eco-
nomia tradicionalmente vigentes en la sierra peruana, sino
también las formas de vida, los valores, los gustos propios
del mundo cultural andino. Estos eiementos van a ir sien-
do desplazados paulatinamente por un conjunto de cate-
gorias y metas que, entre otras cosas, promueven el desa-
rrollo de actitudes consumistas, apelando a un falso desa-
rrollo de su status.

Es asi como se hace posible la colocacion de productos
que no dan cuenta de las necesidades y condiciones actua-
les de las comunidades serranas de nuestro pars.

L.a adecuacion de la publicidad a las caracteristicas cultu-
rales de cada region y al proceso de integracion de éstas a
una economia de mercado, la encontramos registrada en
el siguiente comportamiento:

En primer lugar encontramos que en las regiones y comu-
nidades andinas mas apartadas de las ciudades, el universo
cultural andino se presenta mucho mas fuerte. La forma
de vida sigue estando ligada a la tierra; por lo tanto, la
actividad campesina sigue siendo la mas importante, y la
incorporacion de la comunidad al mercado de consumo es
muy incipiente. Se halla en una etapa de introduccion.

En estos lugares, es la radio el medio de mayor importan-
cia social. Aqui la publicidad se estructura de una manera
muy simpie con una apelaciéon directa al producto o servi-
cio que ha de ser publicitado. Este comportamiento se
aplica porque en aqueilos lugares las categorias ideoldgicas
de consumo se hallan en un nivel de iniciacién. Esta cons-
tituye una primera etapa en la introducciéon del modo de
vida capitalista, que permite evitar posibles obstdculos cul-
turales o ideoloégicos que determinarian el rechazo de los
mensajes publicitarios mas elaborados.

Esto no implica que este tipo de mensajes sean ideolégica-
mente *puros’’. Lo que ocurre es que la ideologizacion es-
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ta implicita en los propios productos que la publicidad
promociona.

En otras palabras, la incentivacion se da a través de la
mencion de los productos mismos, apenas con una men-
cion a las marcas. Aqui hay ausencia total de toda elabo-
racion que recurra a mecanismos ideolégicos motivadores
de consumo. A medida que los pueblos andinos van desa-
rrollandose o van cobrando importancia, y en la medida
en que se amplian las formas de comercio tipicas del mer-
cado capitalista, se empieza a introducir en la publicidad
ciertos patrones ideolégicos utilizados para incentivar el
consumo. Asi, junto a la promociéon de un producto, ha-
llamos categorias ajenas a sus caracteristicas intrinsecas:
vida mejor, felicidad, lujo, elegancia, perfeccion, etc.
Dicha promocion es presentada de tal manera que otorga
al comprador del producto un falso status, que termina
por separarlo de aquellos hombres de su comunidad que
no pudieron adquirir el producto.

En este contexto, es posible encontrar refrigeradoras en
poblaciones que atn no tienen corriente eléctrica, o con-
fortables que jamas se usan en las viviendas de las comuni-
dades andinas de nuestro pais.

En Radio Sicuani, en una provincia tipicamente campesi-
na del Cusco, pudimos registrar por ejemplo un spot de
publicidad que insistia en aspectos tales como confort,
distincion, clase, buen gusto, felicidad, alegria, vida con
color, etc. Debemos sefalar también que en la sierra del
Perti se ha producido en algunos casos particulares un ace-
lerado desarrollo comercial de algunos pueblos, en donde
el mundo cultural andino mantiene aun formas de com-
portamiento y hdbitos de vida dominantemente campesi-
nos. Su ubicacion geogréfica y condiciones econdmicas fa-
vorables determinaron su acelerado desarrolio. Tal es el
caso, por ejemplo, de Huancayo en la sierra central o de
Juliaca al Sur del pais, en el departamento de Puno, cuyo
comercio sirve para el intercambio de productos del Perd,
Bolivia y Chile.

En estos lugares, la publicidad, frente a grandes perspec-
tivas de desarrolio, ha debido estructurar sin embargo sus
mensajes utilizando patrones culturales y categorias ideo-
l6gicas propias det mundo andino.

Estos elementos culturales e ideoldgicos tradicionales son
insertados en un modelo formal, donde 1os indices y las
categorias ideologicas utilizados, corresponden a la etapa
de capitalismo desarrollado y a cuya funcionalidad se ade-
clian los primeros.

La presencia de estos elementos se da en la publicidad,
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teniendo al huayno como fondo musical y al quechua co-
mo idioma para concretar la promocidén. Se incorpora
también algunas expresiones lingUisticas y elementos del
universo simbolico propio del campesinado andino dentro
del texto mismo del mensaje.

“Pajarito amarillo, piguito de oro, ay mamitay, ayayay,
cholita, mi cholo” o el carifo serrano mitificado a través
de los golpes entre los novios, son combinados con textos
en donde destacan apelaciones referidas al éxito, el triun-
fo o el confort, para concretar un mensaje publicitario
que cuenta asi con una tremenda potencialidad motivado-
ra. En ese mismo contexto, muchos éxitos publicitarios de
las grandes ciudades simplemente son traducidos al que-
chua, manteniendo sin embargo los didalogos y la cortina
musical de la version original. Por ejemplo, fue traducido
al quechua y difundido en Juliaca el conocido spot del
detergente Ace, interpretado por dos conocidos artistas de
la television limena.

Creemos que en esta perspectiva la publicidad viene sien-
do utilizada tanto para promover la imagen especifica del
hombre andino que interesa en la linea del consumo, asi
como para difundir y consolidar como deseable el modelo
de vida propuesto por el sistema dominante, ain cuando
para conseguir su objetivo se apele en no pocos casos a
evidentes muestras de agresion cultural.

Tercer Indicador: Programas de entretenimiento

El ultimo indicador seleccionado para establecer el diag-
nostico de la imagen andina vehiculada por los medios de
comunicacion masiva, es el humor y, mas ampliamente, la
teatralizacion de masa (radionovelas y telenovelas). Debe-
mos introducir el tema estableciendo cudles son los roles
y criterios del humor y del teatro campesino quechua a
fin de poder interpretar el impacto real de los medios ma-
sivos en este campo.

En el mundo campesino, totalmente ritualizado, es dificil
hacer una distincidon entre teatro y vida. Cualquier acto
comunitario colectivo estd ordenado litirgicamente, tea-
tralmente. Las asambleas tienen su ritual asi como las fae-
nas comunales; todo momento de la vida agricola se dra-
matiza. Esta intensa dramatizacién de la vida social, en su
conjunto, se refleja en la solemnidad y grandilocuencia del
lenguaje campesino en publico. Esta afirmaciéon se puede
comprobar aun en asambleas de barrio en los pueblos jo-
venes,

La teatralizacidon permanente de la vida en el campo es la
afirmacion del sentido de cada elemento del universo. La
interpretacién mitica estd presente a cada instante. Hay
tres campos principales de teatralizacion en el mundo an-
dino:

1. El campo politico: las asambleas de la comunidad, la
iniciacion en los cargos comunales, etc.

2. El campo economico-social: la limpia de acequias, te-
chado de la casa de nuevas parejas, la marca del ganado.
3. El campo religioso: fiestas, procesiones, matrimonio,
bautismo, entierro.

Dentro de este contexto ritual donde vida y teatro se con-
funden, la ideologia desarroilada es relativamente conser-

vadora en la medida que el rito es una “‘tradicion’ intan-
gible y sagrada. Es precisamente el humor el que va a in-
troducir en la solemnidad de la vida ritualizada, una di-
mension critica y cuestionadora. La burla en el mundo
quechua es, en efecto, una de las més eficaces catarsis cul-
turales. Aqui es preciso distinguir entre burla colectiva ri-
tual y burla individual.

En el primer caso, el humor recubre exactamente los mis-
mos aspectos que sefialamos para la teatralizacion en gene-
ral.

1. El campo politico: existe una buria agresiva en contra
del orden establecido, en general. Por ejemplo, durante
la faena de la limpia de acequias, los campesinos tea-



tralizan un juicio y escenifican de manera burlona tan-
to los excesos de los jueces corruptos como de los po-
licras.

2. El campo socio-econémico: en general, se trata de la
burla hacia el gamonal.

3. E| campo religioso: se trata de una critica humoristica
al cura. E| ejemplo mas significativo es el caso del te-
chado de casa. Al final de la ceremonia un campesino
ya embriagado de chicha, se disfraza de cura y bendice
con chicha la casa, echa un incienso de aji quemado y
profiere palabras en un latin de fantasia.

Lo fundamental de este humor colectivo es que funda-
mentalmente es de uso estrictamente interno. Aqui los

campesinos solo asisten y participan. Pero sobre todo se
trata de una inmensa sicoterapia colectiva de la sumision
y resignacion.

Al nivel individual, la burla es mds publica y mas sutil.
Tiene basicamente dos aspectos: uno de desafio al blanco,
cuando éste se encuentra en posicion de inferioridad res-
pecto al campesino y uno de casi desprecio hacia el mis-
mo campesino, es decir una suerte de autocritica.

En el primer caso (el desafio), el humor aparece con un
aparente respeto y humildad frente al blanco: doctorcito,
ingeniero, etc. Pero en el fondo hay una expectativa secre-
ta de que el blanco fracase para reirse de él. Casos muy
comunes son, por ejemplo: el soroche o mal de altura que
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afecta al blanco, o cuando un blanco orgulloso se encuen-
tra impedido en su trabajo por algun obsticulo propio del
Ande y que el campesino habia previsto en silencio desde
mucho tiempo. La inadaptacion del blanco a la sierra es
fuente inagotable de bromas saludables para el campesino.
Del mismo tipo es el gozo que siente el campesino cuando
ha podido engaiar a! blanco.

El segundo caso (que llamarfamos autoburla), se encuen-
tra mayormente en sectores serranos emigrados de fa ciu-
dad. Se trata de ridiculizarse a si mismo en sus anhelos
imitativos del blanco. Existe una humorista chola muy fa-
mosa en el medio de los pueblos jévenes, Margaracha. Es-
ta anciana actta todos los domingos en este templo de la
“cholificacion’” que es el Coliseo Nacional, utilizando la
vieja técnica serrana de la comparsa. Margaracha ridiculiza
no por el hecho de ser serrano sino por querer imitar bur-
damente al criollo. Los temas bésicos de esta burla son el
machismo, la moda o la manera de vestir, de peinarse,
etc., la oposicion pollera-ropa occidentalizada, el acento.

Esta autoburia es, a nuestro parecer, la mejor manera de
contrarrestar el sentimiento de verglienza presente en la
ideologia serrana de hoy en la ciudad.

Los M edios de Comunicacion trabajan también con una
forma de produccién de mensajes a la que denominamos
de entretenimiento y que integra basicamente a todos
aquellos programas de humor o cémicos asi como a las
tele, radio y fotonovelas. En dicho universo, el hombre
andino ha venido siendo presentado como una inagotable
fuente de inspiracion, pero no precisamente en una linea
de promocién de sus propios valores culturales ya sefiala-
dos.

LLos Medios de Comunicacion han transmitido (y conti-
ntan haciéndoio)_una imagen mitica que ha deformado
absolutamente a este gran sector de nuestra poblacion,
promoviendo en cambio las costumbres, los héabitos, los
gustos y el comportamiento del grupo dominante, identifi-
cado tradicionalmente con la raza bianca. Podemos afir-
mar, sin temor a equivocarnos, que los medios masivos
han incentivado el desarrollo del racismo en el Perd, ad-
quiriendo en muchas ocasiones caracteres no s6lo dramadti-
cos sino incluso tragicos.

El racismo que distingue al Pert y que practicamente no
ha sido interpretado por los investigadores sociales, no es
el mismo que caracteriza a los Estados Unidos o Sudafri-
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ca. Por el contrario, es un racismo no aceptado formal-
mente, encubierto, subterraneo.

Es un racismo dramatico porque acenta formas de domi-
nacion econdmica y social y es trigico porque supone la
negaciéon de la propia identidad cultural del hombre pe-
ruano. Un racismo del cholo sobre el cholo, un racisme
de vergllenza porque expresa ademads la rabia del blanco
criollo de que el cholo sea también peruano.

En este contexto, el cholo es presentado en fos programas
comicos como torpe, sucio, ignorante, de costumbres vul-
gares, huachafo o monoétono. En oposiciéon, se difunde la
imagen de un criollo, cuya burla del cholo es directa y
agresiva. EIl criollo es astuto, sabido, vivo, inteligente, di-
vertido, limpio, “educado’’. Su descuido personal es feste-
jado y su agresividad es presentada finalmente como
muestra de su aparente seguridad.

Como sintesis de estos dos grupos, es promovida también
la imagen de un cholo acriollado, que asume todas las ca-
racteristicas del criollo y se burla del propio cholo. Se
desconoce como cholo y recoge toda la propuesta lanzada
por el blanco. En otras palabras, asume los valores, cos-
tumbres y modelos de vida que sustenta y reproduce el
grupo dominante.

Finalmente, hallamos que las telenovelas peruanas han in-
tegrado tradicionalmente a la mujer de la sierra como si-
nénimo casi exclusivo de doméstica. Sin embargo, cuando
se le atribuye un papel protagonico (siempre como domés-
tica), ha de tener los rasgos fisicos, las costumbres y los
gustos propios del blanco que la hace legitimarse y ser
aceptada por el grupo dominante. La condicién exclusiva
del triunfo reside, pues, en la posibilidad que tenga el
*cholo’” de presentarse como blanco. Tal es el caso, por
ejemplo, de Natacha o Simplemente Maria, dos de los éxi-
tos comerciales mas importantes de la television peruana.

CONCLUSIONES

Al empezar la seqgunda parte de esta exposicién, plantea-
bamos de la siguiente manera nuestro objetivo: analizar e}
comportamiento de los medios frente a lo andino; qué
imagen de lo andino promueven los medios masivos y qué
modelos de comportamiento proponen a la poblaciéon del
Ande o de origen serrano vy, finalmente, qué efecto socio-
cultural tiene este manejo.

Pensamos tener ya algunas iineas generales que surgen del
andlisis realizado que nos permitirdn plantear algunas hi-
potesis.

1. LA IMAGEN DE LO ANDINO Y LOS MEDIOS
MASIVOS

Es preciso distinguir entre la imagen de lo andino para el

cholo y esta misma imagen para el criollo.

a) Para el cholo: A este nivel los medios masivos utilizan
tres técnicas:

— Utilizacion selectiva de expresiones populares quechuas
(mdsica, idioma, poesia).

— Cholificacion de actitudes criollas (vals cholo, publici-
dad idealizada).

— Sustitucion de modelos gquechuas por modelos occi-
dentales.

Se pueden considerar estos tres puntos como evolutivos,
progresivos, hasta cierto punto. El paso de una a otra pre-
sentacion corresponde por una parte al grado de aleja-
miento o cercania respecto a Lima y, por otra parte, la
vinculacion mas o menos estrecha a la economia de mer-
cado capitaiista.

¢Cuadl es el manipuleo ideologico de estos tres aspectos?

1. La utilizacion selectiva de expresiones populares consis-
te primeramente en valorizar aspectos alienados de la
ideologia quechua como la nostalgia, el machismo vy,
en segundo lugar, en adulterar los valores positivos del
mundo andino: por ejemplo, el trabajo por la compe-
tencia o la propiedad privada, el triunfo por el presti-
gio individualista, la participacion colectiva por el con-
suUmMo pasivo.

2. “La cholificacion’ de lo criollo consiste en amoldar lo
criolio, por su prestigio, a estructuras ideoldgicas que-
chuas. En este caso, la transposicion mds grave es la
que toca a la culpabilidad: el sentimiento de frustra-
cion y de fracaso, propio del criollo, deviene en su
cholificacion la culpa racial de ser indio o de ser cholo.

3. Finalmente, en la sustitucion de modelos propios por
modelos occidentales, la ideologia de los medios masi-
vos actla simplemente como negacion total de la cul-
tura propia.



En pocas palabras, la ‘‘autoimagen’ del cholo, manejada
por los medios masivos, esta perfectamente adaptada a las
exigencias del mercado capitalista a la vez que sefala la
terrible crisis de identidad del hombre peruano en su con-
junto.

Seleccion de lo Serrano, cholificacion de lo criollo y nega-
cién por sustitucion de modelos, son los tres mecanismos
utilizados por la musica, la publicidad y el negocio de di-
version en general.

b) Para el criollo: aqui también se trabaja varias visiones
del cholo:

— La visién racista (rechazo)

— La vision paternalista

— La visién intelectual

La ideologia desarrollada en este caso se caracteriza siem-
pre por una distancia. En ninguno de los tres niveles, el
criollo entra en contacto real con el cholo. Su vision va
de la negacion (racismo) a la abstraccion (poesia) pasando
por la dominacion caritativa (telenovela).

2. MODELOS DE COMPORTAMIENTO PROPUESTOS
POR LOS MEDIOS MASIVOS AL SECTOR SERRANO
Los modelos de comportamiento se deducen facilmente
de la imagen de lo andino promovida por los medios. Ba-
sicamente se propone un comportamiento conformista, in-
dividualista, compensado por la nostalgia pasiva o de eva-
sion. Este comportamiento valorativo esta sustentado basi-
camente por el consumo de modelos urbanos.
En conclusién, las consecuencias de tal comportamiento
de los Medios Masivos es la confusion de planes y ia acen-
tuacion de las contradicciones nacionales, principalmente
la contradiccion racial. La confusion ideologica en el mun-
do quechua se traduce por la interpretacion mitica de
propuestas urbanas y, por tanto, por un consumo inade-
cuado. Los Medios Masivos en este sentido han sabido
apuntar al meollo de la identidad campesina: su vision
materialista. Pero le quita toda perspectiva comunitaria y
participatoria y logra asi la desmoralizacion y la insegu-
ridad.

La afternativa no puede ser ni el ilusorio retorno al pasa-
do, ni la asuncién acritica de los modelos propuestos.

Dlanteamos, mas bien, una solucion a partir de una con-
-iencia critica de su situacion de alienacion, tanto para el
juechua como para el criollo.

A partir y dentro del contexto concreto de alienacion, re-
-onstruiremos una nueva vision del mundo, sintesis de lo
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mejor de su tradicion y de la superacion de la agresion
urbana.
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UN MODELO
MATEMATICO
DE COMUNICACION

SANTIAGO MONTES




Reproducido, con autorizacion del autor,
e Cuadernos de Comunicaciébn, México,
ne. 1978, n. 31, pigs. 22-27.

L.a comunicologia, si aspira a ser verda-
deramente cientifica, ha de cumplir ias
condiciones de posibilidad y validez
que se requieren logica y epistemol0gi-
camente para el establecimiento de to-
da ciencia natural o humana. Ademas
de precisar su objeto formal y determi-
nar su método apropiado, debe, sobre
todo, construir un modelo satisfactorio
y védlido que abarque todo el proceso co-
municativo en el que se instrumenta la
codificacion y decodificacion de la
transmisién de mensajes. Un modelo co-
municacional debe ser el mismo para to-
da materia comunicativa (verbal o no
verbal, informativa o expresiva, indivi-
duaio social, consciente o inconsciente),
para todo orden de los elementos y re-
laciones estructurales del cédigo y para
su contenido. Incluso, ha de explicar la
relacion misma entre materia, orden y
contenido, la funcion de cobertura se-
méntica y su nivel de referencia a la
realidad, no sélo su grado de operativi-
dad convencional.

Un modelo no es un simple diagrama,
aunque pueda representarse como tal
ilustrativamente o, mejor, de acuerdo
con fa teoria matemdtica de grafos,
cuando se trate de un proceso dinami-
co vectorial y no de un objeto o hecho
estatico. Esta representacién explicati-
va, sea natural (los movimientos plane-
tarios o neuronales como ejemplo de
una intercomunicacion fisica, por
atraccion gravitatoria, o bioldgica, por
compensacion de los iones de sodio y
potasio frente al estimulo aferente),
cultural (por ejemplo, una proyeccién
cartografica) o matemdtica, s6lo anato-
gicamente puede hacernos captar la
realidad del proceso.

El modelo tiene que ser completo, es
decir, tiene que abarcar todos los ele-
mentos y las relaciones entre ellos que
comporien el proceso y, sobre todo,
debe ser valido légicamente, por de-
mostracion de las leyes que rigen el
proceso. El modelo, finalmente, se
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contrasta con Ia realidad y se conoce
asi su utilidad.

En la comunicacién hay que distinguir
claramente el emisor (E) y el receptor
(R) hum anos, con toda su complejidad
psiquica, biolégica y fisico-quimica
que constituye en si un proceso de in-
tracomunicacion, diferenciando en am-
bos sus actitudes y aptitudes activas y
pasivas, genéticas y genémicas respecto
al acto de comunicarse modificando
un medio fisico, medio al que llamaré
“canal fisico’” para no confundir el
medio con el instrumento emisor (IE)
o receptor (IR), o con el soporte mate-
rial (papel, pelicula, cinta magnética,
etc.) o, lo que es peor, con el mensaje
cifrado (Mc) o descifrado (Md). Todos
estos elementos de instrumentacion y
de soporte son necesarios para explicar
la comunicacion y tanto mas cuanta
mayor sea la distancia espacial o tem-
poral entre emisor y receptor (los dis-
cos, libros, etc. eliminan el tiempo; el
teléfono, la radio, televisién, etc., el es-
pacio y el cine, por ejemplo, suprime
hasta donde es posible la distancia es-
pacial y la temporalidad). Esto depen-
de, como es natural, de la calidad del
soporte y de la precision de los instru-
mentos emisores y receptores. El men-
saje que puede codificarse y decodifi-
carse es el objetivo principal del estu-
dio comunicologico.

Dificilmente puede construirse un mo-
delo de comunicacion humana sin la
referencia a una significacion o a un
valor que se da en la comunicacion.
Por eso puede decirse que la comuni-
cacion humana es comunicaciéon de
mensajes y no s6lo proceso de comuni-
cacion, tal como puede darse en un or-
denador o en un modelo matematico o
lbgico. Pero es incorrecto afirmar que
todo mensaje es inmediatamente reco-
nocible, lo que supondria eliminar en
absoluto el arte y las formas emociona-
les mas profundas e inmediatas de la
convivencia. El mensaje puede referirse
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a algo presente que se sefiala comuni-
cativamente y se reconoce por su pro-
pia presencia sefialada, pero puede
también, y es el caso mas frecuente,
referirse denotativa y connotativamen-
te a algo ausente que solamente puede
ser reconocido por signos convenciona-
les o naturales, iconicos o no iconicos,
muy asimilados y frecuentes en una
cultura determinada diacrénica y sin-
cronicamente o por un procedimiento
mucho mdas complejo, pero también
mucho mas personatizado y humaniza-
do de elaboracion e invencion de sig-
nos que, en cierto modo, hacen presen-
te con sus connotaciones lo ausente
denotado, en lo que consiste toda la
razon del arte y de la expresividad hu-
mana.

El canal cultural, ambito en el que
emisor y receptor pueden entenderse,
a pesar de las interferencias que los ins-
trumentos producen en sus modifica-
ciones del canal fisico o que se intro-
ducen en éste parasitariamente, proce-
dentes de otras fuentes energéticas y a
pesar de la diversa constitucion organi-
ca de los comunicadores, permite la
homologacion de la genética y genémi-
ca de! mensaje y de su ciframiento y
desciframiento, por conocimiento pre-
vio comdn del codigo y de su referen-
cia a la realidad.

Pero yo entiendo por modelo, no un
diagrama mostrativo, sino la presenta-
cién geométrica correcta demostrable
del proceso de comunicacion.

Si en el Teorema 40. de Shannon esta-
blecemos para las secuencias cuantita-
tivas de N bits un orden de probabili-
dad decreciente, no siendo q iguala 0
ni a 1, podemos interpretar log n(q)
como el nimero de bits requerido para
especificar una secuencia si tenemos
s6lo en cuenta las mas probables da-
da la absoluta probabilidad de q. Asi
log n(q) es el nGmero de bits necesario
N

para la especificacion de la secuencia.
Supone el teorema que, siendo grande
N, resultara igual a H e independiente
de q. En base a esto ha trazado un
circuito entre g = 1 bit, y un punto ag
de N -> o= H con dos bucles quedes-
criben el camino del emisor y del re-
ceptor respectivamente, es un grafo
fuertemente conexo vy, por tanto, et
modelo es homeostatico. Este modelo
sirve para explicar la informacion, en
el sentido de asegurar la probabilidad
razonable de que el mensaje se trans-
mita y se comprenda.

Pero si se trata de un codigo expresivo,
analogico, en el que g digital no tiene
sentido, donde a no es un punto sino
un campo topologico, la transmision y
comprension razonablemente proba-
ble, sélo es posible introduciendo una
variable  (Einfuhlung) que igualara
N a H con tal de que se cumpla la ley
de convergencia de Hilbert para los es-
pacios topologicos, lo que queda repre-
sentado en mi teorema que modifica
para la expresion el 40. de Shannon de
la informacion y entropia. El grafo es
también simétrico y fuertemente cone-
x0 y el modelo homeostético, pero, le-
jos de ser independiente de H para N
—> oo determina y explica el camino del
emisor al receptor a través de las posi-
bilidades del campo semdntico. Por es-
tar condicionadas estas posibilidades
por homologacién natural entre los con-
tenidos reales y la estructura delemisor
y del receptor, he adoptado para esta
variable el término Einfuahlung (endo-
patia, simpatia, empatia) de las escue-
las psicologista y gestdltica alemanas
que con su teoria han abierto el cami-
no a la comprension de la connaturali-
dad del signo y a la homologacion es-
tructural entre los procesos inorgani-
€O0s, Organicos y psiquicos.

De este modelo, que considero com-
pleto en cuanto a la relacién de los
elementos de la comunicacion y sus in-




INTERFERENCIRS

mnon

cultural

(

Lim

N-»=o

S.Montes
T.

'ﬁgﬁ'&:H)oé Ia..)z

67

terrelaciones (la intencionalidad del
emisor y los efectos psicosociales con-
siguientes en el receptor pertenecen a
la propia naturaleza de! ser humano en
comunicacion) se infieren inmediata-
mente las leyes que lo hacen valido
epistemologicamente.

® de los procesos genéticos y genémi-
co:

1. ley de homologacioén, representa-
da en la semejanza de los bucles y jus-
tificada por la estructura intracomuni-
cativa de los Oorganos sensoriales y de
sus ‘“‘extensiones’’, los instrumentos
técnicos que amplian el umbral percep-
tivo;

2. ley de homedstasis, representada
por la conexion del circuito y justifica-
da por la actitud tanto activa como pa-
siva del emisor y del receptor que
constituye, en relacion con el limite de
N, el feed-back o retroalimentacion y
equilibrio del sistema;

3. ley de horreostasis, representada
por el camino (ak- - -a;), por el que, si
se llega a cerrar el circuito A, no existi-
ria comunicacion posible entre E y R;

4. ley del umbral de emision y per-
cepcion natural e instrumentada;

® del soporte:

5. ley de duracion, determinada por
sus propiedades fisico-quimicas;

6. ley de calidad, determinada por la
precisiéon con que el codigo se ha cifra-
do instrumentalmente y puede, tam-
bién instrumentalmente y en la per-
cepcion, ser descifrado;

® del canal fisico:

7. ley de armonia, porque sdlo en
proporcionalidad armoénica puede
energéticamente modificarse un sopor-
te de modo que sus huellas puedan
transmitir un mensaje y no sélo inter-
ferencias instrumentaies y ruido;

8. ley de no saturacion. Si el canal,
como ha demostrado Shannon, no tie-
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ne alternancias, estd saturado, no es
posible fa combinabilidad precisa para
la elaboracién de un codigo;

9. ley de elasticidad, que se comple-
menta con la anterior. El canal fisico
ha de ser modificable para poder a su
vez, modificar el soporte y transmitir
las sefales del cédigo sin pérdida o
gran deformacion;

® delcanal cultural:

10. ley de correccion, por neutraliza-
cion habitual de los errores emitidos y
de las interferencias ocasionales;

11. ley de suplencia de elementos no
transmitidos, pero recuperabiles por el
conocimiento, comlUn a emisor y re-
ceptor, de la norma del coédigo de
transmision;

® del mensaje:

12. ley de economia del inventario de
sefiales y de su combinabilidad. No
hay comunicaciéon con ninguno o con
infinitos elementos, ni siquiera con
uno continuado e indivisible. Ha de ha-
ber fragmentacion y muiltiplicidad, pe-
ro en el menor grado posible para que
la recuperacion de informacion sea efi-
caz y rapida. La entropia y la informa-
cién son tanto mayores cuanto menor
sea la probabilidad de un hecho, pero
si se desea precision, la entropia ha de
reducirse al minimo y la probabilidad
al maximo. En et modelo se sehala esta
probabilidad expresiva por medio del
camino (a; .ay). En el modelo tra-
zado a partir de Shannon se opera con
la unidad bit (a0 . .q);

13. ley de redundancia, que comple-
menta a la anterior para obtener una
mayor probabilidad de exactitud en la
informacién, pero que si no es econ6-
mica relativamente puede negar la in-
formacion misma;

14. ley de situacionalidad, de combi-
nabilidad posicional de los elementos
del c6digo a los que se puede dar valor
semantico en si mismos, en sus posi-

ciones dentro de grupos binarios, ter-
ciarios, etc. de combinabilidad.

15. ley de pertinencia, seglin se admi-
tan todas las combinaciones situacio-
nales posibles dentro de cada nivel
dual, terciario, etc., o s6lo algunas
combinaciones sean susceptibles no ya
de su cobertura semantica lineal, sino
de su valor significativo contextual o
constelado por eliminacion de la poli-
semia del campo semantico.

Tanto la entropia, bien como principio
termodinamico de Clausius, bien como
principio informacional de Shannon,
como la endopatia (Einfithlung), no
son leyes, sino variables que dependen
cuantitativamente de las leyes y las po-
sibilitan cualitativamente.

Tomando como ejemplo el lenguaje
humano hablado se impone, para la
construccion de un modelo valido, el
conocimiento fisiologico del érgano
glotal como fuente emisora de un tono
fundamental y de las articulaciones de
los armonicos buco-nasales que confi-
guran el timbre de cada elemento foni-
co de la cadena meliodica asi como las
posibilidades aclsticas del 6rgano de
Corti y de toda la estructura del oido
humano, homdéloga, pero no igual a la
estructura organica emisora. La ho-
meostasis se dara en el dialogo y la ho-
rredstasis en la incomunicacion por in-
terferencias o esoterismo. El umbral de
diccion y de audicion esta condiciona-
do por los 6rganos mismos en su capa-
cidad real individual de intensidad, du-
racion, tono y timbre. El soporte del
sonido es el mismo canal fisico nodifi-
cado ondulatoriamente. Tanto su dura-
cion como su calidad depende del um-
bra! y del aprendizaje de la diccion y la
audiciéon, siempre que la anatomia y
fisiologia del sistema nervioso permita
la identificacion del estimulo aferente
y de la respuesta eferente con los datos
del mundo externo, referencia de toda
comunicacion. La armonia se da en el

lenguaje articulado timbrico, no en los
ruidos. Si se dialoga lejos del ruido no
habrd saturacién. Inténtese, en cam-
bio, hablar en medio de una fuente
muititudinaria o estruendosa de soni-
do. E!l aire que conduce normalmente
el sonido es elastico. Los solidos y
liquidos que intervienen en nuestra
emision y recepcion de sonidos lo son
también, en estado de salud. En cuan-
to al canal cultural el caso es ain mds
claro. No entendemos soio porque per-
tenecemos al mismo grupo idiomdtico
(o hemos aprendido el del interiocu-
tor), sino, sobre todo, por pertenecer
natural o habitualmente a una misma
ecumene y a un mismo habitat, con las
mismas claves de interpretacion, por lo
que corregimos y suplimos todo lo que
es erréneo y lo que falta en el colo-
quio.

En cuanto at mensaje hablado, la eco-
nomia esta determinada por el reduci-
do numero de fonemas y las pocas
combinabilidades posibles de ellos para
configurar un monema, reduccién ain
mayor al pasar a la palabra o sintagma,
a la oracion y al contexto, como vere-
mos mds adelante. La redundancia la
utilizamos constantemente al reducir
nuestro uso de la lengua a formulas ya
formadas y repetirlas para llamar fla
atencion del oyente. La situacionali-
dad es flexible pero limitada, porque
no toda combinacion de sonidos ni de
unidades linguiisticas superiores es per-
tinente o relevante. Hay elementos y
conjuntos que no significan nada o que
s6jo significan en determinados grupos
y épocas culturales y sociales.

La entropia es mayor cuando lo que se
dice es imprevisto informacionalmen-
te, es noticia, o nuevo en la expresion
y menor cuando se nos dice lo que es
tamos esperando que se nos diga.

La endopatia y simpatia facilitan k
comprension entre hablantes y, princi
palmente, la comprension de la reall
dad por medio de sus signos naturailes
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LA EXPANSION DE
QUECHUA

IBICO ROJAS

PRESENTACION

Ofrecemos en estas paginas una sintesis de la par-
te central de nuestro trabajo Expansion del que-
chua: sus primeros contactos con el castellano
(Rojas, 1978). Nuestra intencion, entonces y aho-
ra, es la de examinar las postulaciones acerca del
origen y expansion de aquella lengua, a la luz de
multiples aportes cientificos, y proponer una nue-
va explicacion sobre aquel fenémeno cultural que
inquieta en la actualidad a muchos estudiosos de
la sociedad andina prehispanica.

Afirmamos que la expansion del Quechua no se
debidé a motivaciones estrictamente econdémicas y
a la accion de mercaderes pues la presencia misma
de estos agentes econdmicos en el Per( precolom-
bino es un hecho dubitable. A estos aspectos he-

* Texto del trabajo presentado por el autor al Sympo-
sium sobre Lingiiistica Andina del XLIII Congreso Inter-
nacional de Americanistas celebrado en Vancouver (Cana-
dd) en agosto de 1979.

mos dedicado buena parte de nuestra discusion
desde diferentes perspectivas, pero creemos no ha
ber agotado los temas.

En el primer apartado de nuestro trabajo, desde
un punto de vista historico, se resumen las versio
nes acerca del origen dei Quechua y la tesis de
Torero acerca de su expansion por acciéon de mer
caderes. En el segundo capitulo revisamos las es
tructuras econémico-sociales del mundo andinc
prehispanico para esclarecer algunos aspectos de
régimen econdbmico y la inexistencia de mercade
res. En el tercer capitulo enfocamos socio-lingliis
ticamente la comunicacion en las transaccione
comerciales y en los movimientos migratorios. Fi
nalmente proponemos nuevos factores en la ex
pansion del Quechua.

Una lengua tan importante en la sociedad andina
antes y después de la conquista espafiola, reclam.
mucho mas esfuerzo que el nuestro para hace
posible la construccion de su historia social co
mayor certidumbre. Ojala que esto sea posible e
un futuro cercano.
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1. RESUMEN HISTORICO

1.1. La version tradicional

Circulaba como moneda corriente —y circula to-
davia—, entre legos y quechuistas, la idea de que
el Quechua tuvo su centro originario en el Cusco.
Los primeros estudiosos de esta lengua fueron,
presuntarmente, los que acufiaron tal aseveracion,
y los que le dieron tal nombre, como le dieron
también a estos territorios: Per(. Porras (1952,
V) anota que el religioso sevillano Fray Domingo
de Santo Tomas no sélo fue el primero en hacer
una ““Gramatica’”’ y un ‘‘Lexicén’’ o ““Vocabula-
rio”” (1560) de la lengua general de los indios, si-
no también fue él quien la bautizé con el nombre
de ‘‘quichua’’, vocablo que en dicha lengua sirve
para denominar las zonas templadas de la Sierra,
asi como a quienes las habitan. La deduccion pa-
rece sencilla: la estirpe quechua de los Incas ha-
bria hecho pensar a Fray Domingo que fueron
ellos, también, los creadores de la lengua genera-
lizada por todo su imperio. Consecuentemente,
ésta deberia ser la lengua Quechua, Qechwa o
Kichwa (denominaciones usuales en fos dialectos
cusquefio, ancashino y huancaino, respectiva-
mente).

Los quechuistas imaginaron ademas que, por ser
el Cusco el centro de irradiacién imperial, la len-
gua quechua habria surgido alli como “muy bue-
na, breve y de gran comprenhensién y abastada
de muchos vocablos”” (Cieza, 1880, 85). Los que-
chuahablantes cusquefios serian, por tanto, el mo-
delo del buen hablar. Criterio centralista y metro-
politano sustentado en el prestigio econbmico, so-
cial, politico y religioso de la Corte Cusquefia.

El criollo Alonso de Huerta (1616) destaca que el
Quechua del Cusco es ““muy amplio y congruo’’ y
que, por el contrario, en otros lugares ‘'no se ha-
bla con la policia y congruidad que los incas ha-
blan’”. Después de Huerta, otros religiosos que

aprendieron Quechua en la region nuclear del Im-
perio, como Juan Pérez Bocanegra, Fray Diego de
Olmos, Pablo del Prado, y Juan Roxo Mejia vy
Ocon proclaman la “‘propiedad y pureza’’, “el
modo de decir polido de la ciudad del Cuzco que
es el Atenas de esta tan amplia y general lengua
que se llama quechua’’. Porras Barrenechea, en el
prologo a la nueva edicion del Vocabulario de la
lengua general de todo el Peru flamada Lengua
Quichua o del Inca, concede igual reputacion al
Cusco. Esta es la “‘sede de la pureza lingliistica”’,
““es la metropoli del buen decir quechua’.

1.2. Enfoque discrepantes

En contraste a tales suposiciones, existe continui-
dad de informacion, desde Martin de Morla
(1590), Manuel Gonzales de la Rosa {1911}, Dick
Ibarra Grasso {1958), hasta Alfredo Torero, de
que el Quechua procede de la Costa Central del
Per(. Lo que no tocan los primeros es la cronolo-
gia y los hechos sociales que propiciaron su ex-
pansion, mérito que corresponde a Torero por ha-
ber hecho de estos aspectos sociales del lenguaje
su objeto de investigacion.

MorlGa s6lo da noticia de lo que a su vez le han
relatado sus informantes. En realidad, la primera
gran intuicién acerca de la procedencia del Que-
chua —contraria a lka corriente imperante— fue la
de Manuel Gonzales de la Rosa. Su espiritu ico-
noclasta lo lleva a demandar que ‘““Todo hay que
reformar en la historia del Per(’’. Con relacion al
Quechua, primero observa que fa Runasimi es lla-
mada por los propios espafioles ‘‘lengua general o
del Inga por hablarse en la mayor parte de los
pueblos’”” y por eso mismo fue la que “‘primero
aprendieron los conquistadores’’. Fray Domingo
de Santo Tomas, quien vino al Pertd “‘en el primer
equipo de frailes dominicos que trajo Fray Vicen-
te de Valverde en 1538 (Porras, 1963, 25), apren-
di6 la Runasimi en la Costa Central y no en el



Cusco. En esta lengua predicod a los nativos desde
Lima hasta Cafiete, y en 1560 publicd en Valla-
dolid su Gramatica o Arte de la lengua general de
los indios de los Reynos del Perii. Ese mismo afio
daba a luz su Lexicon o Vocabulario de la lengua
general del Perit llamada quichua.
Gonzales de la Rosa recurre también a la toponi-
mia de esta region costefia
’Pachacamac (que es como se ha dicho en la
costa, en vez de Pachacamac), Chincha que no
es sino una variante de Sinchi (caudillo, fuer-
te}, Punchauca (que viene de Punchau y ca mas
auca), Mamacona (nombre de una hacienda que
viene de Mama-cuna, las madres o superioras de
la casa de las hijas del Sol), Lima-Rimac, Lima-
tambo (casa o palacio de Lima, del oracu-
lo. . .}".
Luego, en rigor de un analisis muy logico y de un
criterio de lealtad a la lengua, sefiala que
“la conquista de los modernisimos incas, que
no duraron mas de dos siglos y medio, en todo
caso menos de tres [...] era muy reciente en la
costa, y no podia haber cambiado de un dia a
otro la fengua predominante y si se hablaba
con otra pronunciacion, era porque asi se pro-
nunciaba desde hace muchos siglos, antes de la
existencia de los incas’’.
Finalmente, sobre la base de estas muestras que
ilustran la vigencia de la Runasimi en la region
costefia central, Gonzales de la Rosa postula el
origen costefio del Quechua en términos catego-
ricos:

“El quechua parte de la costa en tiempos pre-
historicos o preincaicos, de hacia Lima y no
del Cuzco. Hubo alli en esos tiempos, una capi-
tal como hoy, que podria ser la vecina Pacha-
cama, que atraia peregrinos de trescientas le-
guas a la redonda, como dicen los historiadores
primitivos, o la gran Chincha, tan céelebre en la
antigliedad, por no hablar de Nazca, cuna de la
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primera civilizacion, segin el Dr. Max Uhle, pe-
ro en todo caso nos hatlamos en la costa cen-
tral, en el origen de una lengua costefia, que
antes se creia nacida en el Cuzco'.

El mismo Padre Cobo anota el dominio del Que-
chua en la Costa Central, y reconoce dos dialec-
tos de la misma lengua: uno al Norte y otro al
Sur de Lima. Ibarra {1958}, coincidente con éi,
afirma que el Quechua se extendié desde la Costa
Central hacia el Norte en su forma Ydngay, y ha-
cia el Sur en su forma Chinchay (derivado de
Chincha).

En una entrega desacostumbrada entre los lingiiis-
tas peruanos, y compatible s6lo con vocaciones
profundas, Torero se impuso la enorme tarea de
ahondar la investigacion sobre la procedencia del
Quechua. Acopié material linglistico e informa-
cion extraida de fuentes escritas en los siglos XV
y XVII. Sus estudios de geografia lingUistica y
glotocronologicos, con el auxilio de la arqueolo-
gia, lo llevaron a confirmar cientificamente el ori-
gen costefio del Quechua, y a postular una crono-
logia de su expansion como lengua general, por el
territorio del antiguo Per(. Termina, de este mo-
do, con la secular creencia del origen cusquefio vy,
por otro lado, enriquece el panorama de la lin-
gliistica en el Per( al explicar la expansion del
Quechua en una perspectiva econdmica y social.
Dando por sentado que toda expansion cultural
se mueve al impulso de intereses econémicos, To-
rero desarrolla la historia social del Quechua so-
bre la base de relaciones comerciales interregiona-
les de la Costa, Sierra y Selva. Estas relaciones, a
su vez, estan determinadas por las diferentes si-
tuaciones ecologicas de los pueblos andinos y por
la produccién de excedentes. Asi, por ejemplo, a
principios de nuestra era, Moche, Lima y Nazca
fueron valles muy ricos cuyas poblaciones ejercie-
ron influencia religiosa en dreas extensas. Sobre la
base de intercambio de sus excedentes, perfeccio-
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naron luego las técnicas de navegacion y la meta-
listeria. Fueron nGcleos de atraccion humana e
irradiacion cultural, puntos importantes para el
intercambio econdmico con otros pueblos costa-
neros y con los del interior.

Entrelazados a una intensa actividad comercial
—segln Torero— se habria difundido el Quechua
y otras lenguas desde sus formas mas arcaicas, a
principios de la era cristiana. En el Norte, el pro-
to-culle se difundiria entre Moche y Cajamarca
debido a una posible vinculacion comercial entre
ambos reinos; y desde la Costa Sur se expandio el
proto-aru hacia la region de Huancavelica y Aya-
cucho. La misma lengua —dice Torero— fue lleva-
da, por la actividad comercial, a alcanzar una nue-
va area de expansion hasta el Altiplano cotlavino.
Igualm ente, Torero sefiala que la extensidon inicial
del proto-quechua abarcé la Costa y Sierra Cen-
trales: Norte de Lima, Ancash, Huanuco, Pasco y
Junin.

El fortalecimiento econdémico posterior del reino
de Pachacamac y de los curacazgos circundantes
del Rimac, Lurin y Chillén, impulsé —junto con
su comercio— la difusion del Quechua en una zo-
na mas extensa. Favorecidos estos valles, por la
fertilidad y su ubicacion estratégica en la Costa
Central; y por influjo Huari, acentuaron su predo-
minio a fines del primer milenio D.C. El Quechua
que
“se hallaba ya bastante difundido por la costa
y sierra centrales y ya diversificado en varieda-
des de los llanos y variedades de las tierras al-
tas, empezd a penetrar en la costa norteiia
(hasta Chicama) —y quiza igualmente en la sie-
rra del norte (hasta Cajamarca)— y en la costa
sur (hasta lca). En el norte, las variedades cos-
tefias habrian de desarrollarse bajo la forma de
quechua Yuingay, y en el sur bajo la del que-
chua Chinchay".
La expansion Huari, a fines del primer milenio

por los Andes Centrales, determinaria la decaden-
cia de los reinos Pachacdmac y Vifaque, vy el sur-
gimiento de nuevas y pujantes ciudades como
Chan Chan, Chancay y Chincha. Aproximadamen-
te en el siglo X111, el reino Chincha se constituyo
en el mas prospero de la Costa peruana. El pode-
rio de los chinchas —sostiene Torero— daria un
nuevo impulso a la expansiéon del Quechua desde
el Collao hasta Quito, movilizando mas de seis
mil mercaderes por tierra y por mar. Postulacion
sustentada en un documento anénimo analizado vy
publicado por Maria Rostworowski (1970).

La extensa vigencia del quechua indujo a Huaina
Capac a "‘adoptario como lengua del Imperio Cus-
guefio; la lengua desplazada en esta funcion —afir-
ma Torero (1977, 141)—, después de haber servi-
do como idioma imperial durante los reinados de
Pachacttec y Tuapac Yupanqui, fue sin duda la
Aymara”’,

Hasta aqui hemos tratado de resumir —con todos
los riesgos que ello implica— las expansiones del
Quechua, postuladas coherentemente por Torero
(1970, 1974), sobre la base de las relaciones eco-
nodmicas. Ahora queremos detenernos para formu-
lar algunas observaciones historico-sociales y so-
ciolingiiisticas, sobre la naturaleza y la validez de
tales relaciones en la expansiébn de una lengua, en
sociedades como las que se desarrollaron en el Pe-
ra prehispanico.



2. ESTRUCTURAS ECONOMICO-SOCIALES
PREHISPANICAS

Las condiciones ecologicas que favorecieron el de-
sarrollo de las culturas costefias —en opinidon de
Torero (1974,75)—, habrian determinado que el
comercio fuese
“mas ventajoso a los yungas que a las gentes
del interior: los costefios daban sobre todo sal,
alimentos marinos y agricolas contra metales
(oro, plata, cobre) cuya extraccion exigia indu-
dablemente mayor cantidad de trabajo... En
una situacion social tal la sierra perdia no so6lo
excedentes por este comercio desigual, sino di-
rectamente fuerza humana por las gentes que
migraban a la costa, temporal o definitivamen-
te, para buscar alli subsistencias, ofreciéndose
como trabajadores en las condiciones que les
pusieran los yungas'’.

2.1 Organizacion social e intercambio econdmico
En primer término queremos hacer notar lo si-
guiente: Una apreciacion tan generalizada sobre el
movimiento migratorio interregional, nos hace
pensar en una sociedad andina con estructuras
econdmico-sociales homogéneas, en las zonas altas
asi como en los llanos costefrios, es decir, en las
distintas areas geograficas y espacios temporales.
Sin embargo, entre etnohistoriadores y arqueolo-
gos se admite sin reservas la existencia de diferen-
tes formaciones sociales.

En los primeros quince siglos de nuestra era, que
es el periodo que nos interesa, los desarrollos al-
canzados por los pueblos andinos son significati-
vamente diferentes en lo que los arquedlogos lla-
man el Horizonte Temprano, el Intermedio Tem-
prano, el Horizonte Medio, el Intermedio Tardio
y el Horizonte Tardio.

Podemos puntualizar, entonces, que las practicas
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econémicas y religiosas de reinos teocraticos co-
mo el Mochica, Lima y Nazca fueron diferentes a
las de estados militaristas como Huari, Chima vy
Chincha. En consecuencia, una generalizacion so-
bre movimientos migratorios unidireccionales en
el mundo andino prehispanico puede ser precipi-
tada y, al mismo tiempo, distorsionar el analisis,
como veremos mas adelante.

2.2. (Trueque o comercio?

El enjuiciamiento, con respecto a los desniveles
del trueque, a nuestro parecer, corresponde a cri-
terios analiticos aplicables a sociedades capitalis-
tas, en las que el trabajo asalariado crea mercan-
cias cuya plusvalia se constituye en la base de
acumulacion de capital. Creemos que éste no fue
el caso en los pueblos que surgieron en la Costa
peruana a principios de nuestra era. En culturas
dgrafas y no pecuniarias el intercambio de exce-
dentes tiene su manifestacion fundamental en la
distribucién de productos en funcién de parentes-
co vy filiacién étnica. El trueque, por otro lado, se
sustentaria en la necesidad de complementar la
alimentacién con productos de diferentes ecolo-
gias, o en la de intercambiar otros artefactos cul-
turales. El trueque, en su primera expresion, viene
a ser la forma mas elemental de cambiar unos ex-
cedentes por otros, esto es, objetos creados como
bienes pero no como mercancias. El trueque no
es una practica comercial para acumulacion de va-
lores con respecto al dinero, sino un intercambio
para el aprovechamiento de productos creados
con valor de uso.

Desde un punto de vista psicologico, el trueque se
halla ““en la base de la naturaleza humana” y po-
dria formularse en la frase siguiente: Yo te doy
una cosa que me es superflua, pero que te puede
ser (til a ti, para que t0 puedas darme una cosa
que me es Util y que en estos momentos te es su-
perflua” (Alvarez, 1969, 101). Por tanto, cual-
quier objeto es intercambiable por cualquier otro.
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Se puede intercambiar hachas por pieles: o miel y
pieles por aceite y vino, seglin una antiguisima
practica entre escitas y griegos; o también sal y
marisces por oro; o conchas y mulios por cobre,
en las relaciones de economia complementaria en-
tre los pueblos andinos de la Costa y de la Sierra.
En estos términos, a los objetos intercambiablies
solo se les asigna un valor utilitario.

En las sociedades andinas prehispanicas los meta-
les y piedras preciosas s6lo tuvieron un uso artis
tico con valor ornamental o magico. El sabio Ju-
lio C. Tello, coincidiendo con el cronista Garcila-
so, sostiene que

“El oro transformado en obra de arte por el in-
dio tenia valor por la excelencia de la materia
o por la excelencia de la materia o por la exce-
lencia de la obra. Por eso fue, ante todo, un
objeto sagrado o ceremonial; una ofrenda para
los dioses o para los antecesores; de ahi su acu-
mulacion en los templos, en todos los lugares
sagrados y en las tumbas de sus progenitores’’
(Tello, 1933).

El oro, la plata y las piedras preciosas no fueron
estimadas por hacienda ni tesoro. Eran objetos
para “‘presentes’’ y ‘“no de tributo forzoso''.

De acuerdo a la caracterizacion de la economia
incaica como autosuficiente, reciproca y redistri-
butiva (Murra, 1956; Polanyi, 1957; Wachtel,
1971; Schaedel, 1977), y la tesis del modo de
produccion asidtico (Olivera y Nahmad, 1970;
Godelier, 1971; Goite, 1974; Espinoza, 1977 vy
1978), resuitan incompatibles la practica del co-
mercio —entendido este término en su sentido
técnico— vy la existencia de mercaderes en la épo-
ca incaica. Desde esta perspectiva, la presencia de
seis mil mercaderes especializados, en Chincha,
considerados por Maria Rostworowski {(1970) co-
mo rezagos de una practica preincaica, se podria
conjeturar mas bien como un producto de la Co-
lonia pues su presencia se registra en un docu-

mento andénimo redactado entre 1570 y 1575.
Agui, también, después de un considerable proce-
so de aculturacion.,

NMayer admite ‘el rapido surgimiento de comer-
ciantes casi de la noche a la mafiana, asi como de
mercados y comercio interno, en los primeros
afios del régimen espafiol |[...| debido precisa-
mente al debilitamiento del sistema redistribu-
tivo"”" {Mayer, 1969, 42-43), a consecuencia del
sistema de explotacion impuesto por los peninsu-
lares.

2.3. El intercambio econdmico en los lexicones

Sin pretender agotar, con estas anotaciones, discu-
sion tan compleja como la existencia de mercade-
res especializados o no, debemos tocar otro punto
conexo. El hecho de que los primeros dicciona-
rios Aymara y Quechua registraran vocablos rela-
tivos al comercio y a mercaderes, debe considerar-
se con sumo cuidado: a) porque los autores de
los diccionarios aludidos fueron extranjeros, que
aprendieron Quechua y Aymara como segundas
lenguas. El Inca Garcilaso, en repetidas ocasiones,
cuestiona el dominio de los espafioles sobre tales
lenguas. Muchas veces los espafioles asignaron sig-
nificado a vocablos quechuas a partir de una ana-
logia, de una situacion contextual, o de una apa-
rente equivalencia entre referentes europeos y na-
tivos; b) porque el diccionario quechua de Fray
Domingo de Santo Tomads fue publicado en 1560
y el de Aymara, de Ludovico Bertonio, en 1612.
Aun cuando estas obras hubieran sido preparadas
con algunos aflos de anticipacion, no puede dejar-
se de seflalar que ya habia mediado un intenso
periodo de aculturacion, desde los inicios de la
Conquista: ¢) porqgue los autores de los dicciona-
rios, al igual que los cronistas y los autores de re-
laciones, usaron como equivalentes los términos
“trocar, rescatar y comprar”’. En el diccionario de
Bertonio se lee:
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"“Taha: cualquier cosa que se da a rescatar o
Comprar comida, o otra cosa’’
“Tha caura, Tonco, Collque, Coca, etc.: cosas
que se llevan para trocar, rescatar o comprar o
otras’’
“Quellaya: mercader que vende mucho, grande
rescatador o gatera’’.
En la parte Quechua-Castellano del Vocabulario
anonimo de la lengua Quichua, editado en 1586,
se registra los siguientes vocablos:
“Catu, mercado, ferja”.
““Catuni, catucuni, vender en e| mercado’’.
"“Ranti, sustituto, lugarteniente, legado”’,
“Ranticuni, trocarse alguna cosa una con otra
O suceder alguno en el cargo de otro, pegarse
enfermedad el uno al otro”’.
“Rantini, trocar, cambiar y de ay se toma por
vender y comprar’’,
En los diccionarios de Quechua editados por ef
Ministerio de Educacién (1976), "Ranti’’ conserva
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su significado de *‘cambiar, remplazar, sustituir’’.
Si el autor anénimo del! Vocabulario de 1586 es-
tuvo en lo cierto, ““de ay se toma’’ por analogia
para significar también “comprar, vender, merca-
dear””. Esto explicaria el por qué los espafioles
usaron indiscriminadamente los términos ““trocar,
cambiar, rescatar, comprar, vender’’, para referirse
a todo acto de intercambio. As| se confunde lo
Qque es un trueque con un acto comercial de com-
pra-venta, esto es, dar dinero por una mercancia
0 viceversa.

3. ASPECTOS SOCIOLINGUISTICOS

3.1. El intercambio econdmico y el uso de Ia
lengua

En cuanto al supuesto de que las transacciones

econdmicas pudieran‘ haberse constituido en situa-

ciones favorables para la expansion del Quechua,

Nos parece pertinente hacer algunas observaciones

sociolingliisticas:

i} En nuestra busqueda de informacion, no he-
Mos encontrado ningUn caso que sirviera para co-
rroborar el fenémeno de expansion de una lengua
por accion de mercaderes. Al parecer no ha habi-
do pueblos eminentemente comerciantes que ha-
yan difundido su lengua a la par que sus mercade-
rias. Los fenicios comerciaron con todo el mundo
conocido de entonces, pero su lengua no alcanzé
la misma drea de uso. Los visigodos, desde la pe-
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ninsula hispanica, desplegaron una intensa activi-
dad comercial por el Mediterraneo. Llegaban a
Marsella y Roma con cargamentos de trigo pero
su lengua no quedo en las costas visitadas por
ellos, lo cual indica que aquellos pueblos no usa-
ron su lengua, o no la impusieron, como medio
de relacion.

ii) En las relaciones comerciales entre personas de
lenguas diferentes, la practica difundida hasta hoy
es que el mercader o el forastero aprende la len-
gua de la comunidad a la que llega. Si por intere-
ses personales O por simple curiosidad, los natura-
les quieren usar como lengua de relacion la del
forastero, el aprendizaje, en muchos casos, no pa-
saria de un lenguaje basico que les permitiera rea-
lizar sus operaciones economicas. Con una moti-
vacion de este tipo, el aprendizaje del Quechua
como segunda lengua no habria alcanzado una di-
mension social considerable por cuanto al trueque
o comercio no fue una actividad masiva, en época
prehispanica.

iii) Una serie de referencias historicas y antropo-
légicas confirman, por el contrario, que una rela-
cién comercial no es una situacion motivadora pa-
ra aprender una segunda lengua. En las sociedades
contemporaneas, complejas y altamente sofistica-
das, el lenguaje es relegado a un segundo plano,
en las operaciones de compra-venta que se reali-
zan en tiendas y mercados. Tal vez s6lo sean ne-
cesarias unas frases de cortesia y unas preguntas
breves sobre la ubicacion, calidad y precio de los
articulos. Por cierto que no ocurre lo mismo en
las grandes operaciones financieras de empresas
transnacionales. Pero en este caso volveriamos a
nuestra observacion anterior. En las sociedades
agrafas, precapitalistas, el empleo del lenguaje,
particularmente de una segunda lengua, en el in-
tercambio de productos, fue menos urgente. El
padre Bernabé Cobo refiere un caso muy ilustra-
tivo que recoge Mayer (1969, 28). Una transac-

cion entre dos mujeres, en la que “‘ninguna pala-
bra es dicha durante toda la transaccion”’.

El ““‘comercio en silencio’” es una actividad muy
generalizada entre sociedades precapitalistas. Hoyt
sostiene que ‘‘se trataba de eludir de este modo
las dificultades con que tropezaban para poder
entenderse pueblos de lenguas distintas”’.

32 Movimientos econémico-sociales y la expan-
sion de una lengua

En otra parte de su obra, Torero (1974) sefiala
que los pueblos andinos practicaron cuatro modos
de correccion del desequilibrio de la complemen-
tacion econémica multirregional. Desequilibrio de-
terminado por las condiciones diferentes de los.
pisos ecologicos, de los microclimas. Vamos a
considerar estos cuatro fenémenos economico-so-
ciales en la medida en que podrian ser mecanis-
mos de difusion de una lengua.

En el primer modo, considera dos tipos de activi-
dad econdmica: ‘‘a) el trueque directo a distan-
cias relativamente breves'’ que aun se practican en
muchos lugares de la Sierra, y ) el comercio a
gran escala de productos de zonas muy distintas:
era desarrollado por mercaderes especialistas, en
los mercados o ferias o quizas mas directamente
con los centros ceremoniales o los palacios de los
reyes’’.

Un segundo modo “fue el envio de colonias’’ pa-
ra obtener los recursos deseados “‘en provecho de
sus pueblos de origen o, mas propiamente, de los
sefiores de ellos’. "‘Un tercer modo era una espe-
cie de hermanacion de diferentes pueblos en los
planos econdmico, social (emparentamiento) e
ideolégico (intercambio de divinidades)’’, practica
que se recuerda todavia en muchos pueblos andi-
nos. “‘Ciertos ayllus —dice Tello (1937, 100)—
mantienen aun fiestas, que no son sino reminis-
cencias de antiguas ceremonias, relacionadas con
las actividades sociales del ayllu, las que se reali-



zan en las casas de viejas aldeas. También los co-
muneros de hoy conservan todavia el recuerdo de
los ayllus waris o autdctonos y de los llakwas o
idvenedizos; y llaman marka a la patria del autdc-
ono y llakta a las del advenedizo’’. Por uitimo,
n cuarto modo era: “‘a) el saqueo o pillaje oca-
ional que podia convertirse en b) un dominio
1@s o menos duradero de l0s territorios conquis-
ados’’,
'esde un punto de vista sociolingiiistico, va he-
10s sugerido que el intercambio de bienes .me-
iante el trueque o el comercio constituyen moti-
aciones muy débiles para la practica del lenguaje
menos para el aprendizaje de una segunda len-
ua. En el tercer modo —la complementacion eco-
Omica estrechada por factores sociales e ideologi-
0s— parece ser que las condiciones son mejores
ara la practica de una lengua com(n pues una
omplementacion ideoldgica reclama como prerre-
uisito la comparticion de sistemas simbolicos,
un cuando, lingliisticamente, fuera a través de la
‘aduccion. Pero, cuantos casos de ‘‘hermanacion’’
2 habrian producido entre ayllus quechuahablan-
’s y ayllus de otra lengua. Si fueron muchos, es-
s fendmenos sociales se habrian convertido en
)s mecanismos mas eficaces para la expansion del
luechua, dejando de lado la actividad comercial
omo difusora de esta lengua.
on relacién al segundo y cuarto modo correcti-
os, las posibilidades de constituirse por si solos
1 movimientos expansivos de una lengua son
linimas, como se puede ver en los trabajos de
ol Tax (1937, 433) y Robert Redfield (1959).

3. Los factores de expansién lingliistica

‘odas estas observaciones, en un primer momen-
0, nos llevan a concluir que las transacciones
condmicas no son situaciones condicionantes pa-
3 la difusion de una lengua. E| distinguido lin-
Uista A. Torero inclusive, registra esta limitacion:
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“De cualquier manera —dice—, hacia el siglo
XV o XVI, los lupacas aymarahablantes no ha-
bian sido lo suficientemente poderosos para
imponer su dominio total —¥y su idioma— con
los pueblos que se conectaban econdmicamen-
te. Siglos antes, Tiahuanaco si lo habia logrado
gracias a la puesta en tensidn de sus recursos
naturales, humanos y técnicos, y de una doctri-
na religiosa de elevada congruencia” (Torero,
1974, 109).

€reemos que aqui se anota con precision los movi-
les que pueden favorecer la difusién de una lengua,
por encima de los intereses econémicos y de sus
agentes que siempre acompafian a toda expansion
cultural. Por todo esto, estimamos que es necesario
replantear los aspectos sociolinglisticos de la ex-
Pansion del Quechua. Hay que establecer metodo-
logicamente las actitudes, los moviles, los mecanis-
mos y los agentes idéneos que habrian hecho del
Quechua la lengua general de los pueblos andinos,
fin al que no se puede llegar sino a través de un
estudio detallado de la realidad econémica y social
de nuestros pueblos prehispénicos.

Cuando el movil de una expansion es religioso,
cientifico y/o politico, ademas de economico, el
lenguaje es el instrumento fundamental de penetra-
cién. La religién, la ciencia v la politica son cam-
pos de creatividad ideologica cuyas manifestaciones
encuentran su cauce mas apropiado en el lenguaje.
A través de él se expresan o se formalizan los cua-
dros conceptuales de aquelias actividades sociales.
Desde esta perspectiva, el lenguaje es un producto
social e historico, es decir, una parte de la realidad
como son los otros productos materiales creados
por el hombre. Pero, ademas, posee la peculiaridad
de reflejar otras partes de la realidad y sus relacio-
nes. El lenguaje es, en Glitima instancia, un elemento
mediador entre la realidad y la creatividad mental
del hombre. Es usado individualmente como instru-
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mento de interaccion segin las regulaciones socia-
les.

En estos términos, la expansion de una lengua la
concebimos relacionada generalmente con asuntos
religiosos, cientificos, politicos y éticos. Son estos
asuntos ideologicos, en especial el religioso, l0s que
tenemos gque observar con detenimiento. Sobre to-
do cuando estan referidos a una sociedad precapita-
lista, donde la religion gravita en el comportamien-
to individual, y en la organizacion econdmico-so-
cial. La religion en aquellas sociedades adquiere
una significacion totalizadora. Nada escapa a la
ideologia religiosa.

Nos parece justo pensar que un reino teocratico,
como fue el de Lima, aparte de difundir los ele-
mentos materiales de su cultura, debi6 haber difun-
dido su lengua en intima ligazon con su actividad
religiosa.

El reino de Lima se desarrollo en los primeros nue-
ve siglos de nuestra era, en el valle mas extenso y
productivo de la Costa central. Sus condiciones
ecologicas le permitieron alcanzar una gran produc-
cion agricola y maritima. Su prestigio, sin embar-
go, era igual o mayor €en el ambito religioso. Sus
santuarios y oraculos en el Rimac, Maranga y Pa-
chacamac gozaron de fama que trascendio los lin-
des sefioriales. Hay testimonios historicos que reve-
lan la dimensién de la influencia del dios Pachaca-
mac, dios ordenador y no ~creador universal’”’ co-
mo se ha repetido tantas veces desde la distorsion
semantica del término Pachacamac por los doctri-
nantes espafoles.

El reino de Lima no escaparia a la caracteristica
comn de las sociedades agrafas. Habria sido una
civilizacion oral, ““en la que la palabra lo puede
todo, civilizacion de la férmula, del secreto, de la
magia’* (Gusdorf, 1971, 89). Aqui, los adivinado-
res, en ejercicio de la facultad que les confieren los
espiritus, alcanzan fama, segin Mair, dando res-
puestas que satisfagan psicoldgicamente a los con-

sultantes. Son grandes manipuladores de la infor-
macion de lo ultraterrestre, develadores de los mis-
terios de la naturaleza y de la voluntad de los dio-
ses. Pero toda esta informacion la proporcionan .
base de “deducciones inteligentes” a partir del as
pecto y comportamiento’ de [0s consultantes; ‘‘es
to es cuestion de habilidad profesional mas qu

diagnostico’ (Mair, 1965, 286).

4. LA EXPANSION DEL QUECHUA

Se puede postular, entonces, que la expansion in
cial del Quechua, desde los reinos teocraticos de |
Costa central del Per(, estuvo intimamente vincule
da al aspecto religioso pues, siendo la religion u
objeto semiotico en su practica ritual, en su aspe«
to tedrico es un complejo sistema de signos elabc
rado lingtiisticamente. Esto es, mediante una Sir
taxis, semantica, pragmatica y fonologia. Logic:
mente, para un sistema tal, no encontrariamos u
medio de expresion mas adecuado que el lenguaj
mismo. La influencia de Pachacamac y de Ic
oraculos estarfan entonces sustentados en la lengu
de estos sefiorios.

Las culturas agrafas, por no disponer de otro siste
ma de comunicacién mediador, tan eficiente com:
la escritura,recurrieron a la comunicacion directa,
didlogo frente a frente, situacion en la que, norma
mente, se usa la misma lengua. La consuita direct
a los oraculos limefios, a nuestro parecer, si podri
haber sido una practica religiosa propicia para €
aprendizaje del Quechua. En ella confluian uni
motivacion de primer orden y una predisposicion
actitud colectiva favorable. En un clima de paz, lo
consultantes de lenguas extranjeras habrian tenidc
que aprenderla ineludiblemente, ante lainexistenci
de traductores.
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:n un trabajo anterior (Rojas, 1976), intentando
tna generalizacién acerca de los mecanismos socia-
s que podrian determinar el contacto de culturas
' de lenguas, sosteniamos que éstos podrian ser a)
as invasiones por conquista, y b) los movimientos
nigratorios pacificos. Incluyendo dentro de estos
litimos, los desplazamientos individuales y los ma-
ivos, como fueron en el incario los mitimaes: en
fios mas recientes, las inmigraciones negras, chi-
1as, japonesas; y son ahora, los desplazamientos del
ampo, de la Sierra, a la periferia de las grandes
:iudades costerias.

-0s grupos sociales procedentes de China, Japén y
le dreas quechudfonas y aymarahablantes, se han
fisto precisados a aprender Castellano para parti-
lipar, de alguna manera, en la vida activa de la
somunidad hispanohablante y reservar su lengua
materna para su comunicacion familiar intragrupal.

Jtro caso se advierte cuando la expansién de una
:ultura se decreta por acciones de ocupaciéon mili-
ar. Los elementos de la cultura espiritual, la ideo-

81

logia de los vencedores es impuesta dréasticamente a
través de su propia lengua a fin de consolidar la
conquista. Asi lo habian hecho los estados mijlita-
ristas de Pachacdmac, Chancay y Chincha. Cieza Y
Garcilaso nos dicen que los sefiores de estos reinos
contaban con ejércitos muy numerosos y fueron
temidos por los pueblos serranos hasta fa provincia
Colla. Estas conquistas pudieron haber sido los me-
canismos de expansion masiva del Quechua, por la
via de la imposicion violenta. De esta manera, los
chinchanos también pudieron haber conseguido
gran parte de los metales que necesitaron para sus
herramientas y ornamentos.

Los incas, en su momento, impusieron el culto al
Sol y la practica del Quechua como lengua de rela-
cion. Los curacas y “‘los principales’”” de cada sefio-
rio conquistado —segin Garcilaso (1909, Tomo 1,
236)— eran trasladados al Cusco para que apren-
dieran “la propiedad de la lengua’’ imperial en el
ambiente cortesano. Para acelerar la quechuizacion,
también enviaron amautas del Cusco a los pueblos
sometidos, para ‘‘que ensefiasen a los comarcanos
las leyes, ritos y la lengua general del reino’’ (Garci-
laso, 1609, Tomo |, 237).

Los espafioles emplearon otro tipo de agentes y
otros mecanismos para la conquista ideolégica. Los
doctrinantes aprendieron Quechua para penetrar
‘el alma de los nativos’’ con la misma lengua de
éstos. En esta forma,

el Quechua, que en més de un milenio de pro-
gresion por Sudamérica eliminé a varios idiomas
nativos, ha ido siendo a su vez desplazado de
amplias regiones por el Castellano en el transcur-
so de los cuatro Gltimos siglos, particularmente
de todo el litoral del Pacifico” (Torero, 1974,
9).
Tanto en casos de desplazamiento grupales como
en los de invasiones por conquista, el contacto de
culturas y la difusion de una lengua, es masivo. Con-
trasta con lo que acontece en otros casos, en los
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que la difusion es relativamente lenta, sobre la base
de individuos o pTequeﬁos grupos.

Los elementos de una cultura extranjera transpor-
tados por mercaderes, técnicos o artesanos, por lo
general se manifiestan en una transferencia de ele-
mentos léxicos, fonolbgicos y/o sintacticos, a la
lengua recipientaria. Esto es, en calidad de interfe-
rencias, sin llegar a un bilinglismo y menos a la
sustitucion de la lengua nativa.

En sintesis, suponemos que la difusion del Que-
chua, durante la mayor parte del primer milenio de
nuestra era, fue motivada por la religion, por el
prestigio de los oraculos de los valles del Rimac y
Lurin. Segan el relato de Cieza (1533, 372), aellos
habrian llegado consultantes de distintos y alejados
pueblos andinos, Por tierra y por mar habrian con-
vergido aqui peregrinaciones numerosas, que parti-
cipaban en ceremonias colectivas.

Entre el siglo 1X y el primer tercio del siglo XV,
los estados militaristas de Pachacamac, Chancay,
Chincha, vy finalmente del imperio Inca, habrian
profundizado y ampliado la expansion del Quechua
siguiendo la direccion de sus conquistas militares, y
utilizando los agentes que ya hemos sefialado.

Si esta postulacion hipotética no fuese confirmada,
sino mas bien la que plantea que el Quechua se
difundié por motivaciones estrictamente economi-
cas y por accion de mercaderes, estariamos frente a
un caso singular. Un pueblo que con su produccion
econdmica y la accion de sus “mercaderes especiali-
zados’”’ habria difundido su lengua, violando los
condicionamientos psicolingilisticos de la comuni-
cacion. Esto es, que habria impuesto su lengua, por
la via de los negocios, a una poblacién que bordea-
ba los diez millones de habitantes. Un hecho, al
parecer, sin paralelos historicos. Nosotros creemos
que los mercaderes pueden ser grandes difusores de
expresiones materiales de cultura, pero solo en gra-
do muy bajo de expresiones ideolbgicas como las
religiosas, politicas, y filosoficas en forma de len-
guaje.
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PRIMER ENCUENTRO
LATINOAMERICANO
DE FACULTADES
IDIE
COMUNICACION SOCIAL




El Primer Encuentro Latinoame-
ricano de Facultades de Comuni-
cacion Social se desarrollo en la
ciudad de Lima entre el 18 y el
24 de marzo del presente afio y
fue organizado por la Universi-
dad de Lima y la Fundacion
Konrad Adenauer.

En dicho Encuentro participaron
oficialmente 25 facultades de Co-
municacion Social y/o Periodis-
mo, representando a los paises
hermanos de Argentina, Bolivia,
Colombia, Chile, Ecuador, Vene-
zuela y Perd. Asi mismo se contd
con la presencia fraternal de des-
tacados comunicadores de Méxi-
co, Brasil, Espafia, Bélgica y la
UNESCO.
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CONSIDERACIONES Y RECOMENDACIONES
AREA DE CURRICULUM

Considerando:

1.— Que, se ha reunido un numero significativo de representantes de Facultades,
Escuelas y Departamentos de Comunicacion Social de América Latina, bajo los
auspicios de la Universidad de Lima y de la Fundacién Konrad Adenauer.

2.— Que, entre los objetivos fundameentales de esta reunion se encuentra el
intercambio de experiencias y conocimientos de los curricula de las diversas
instituciones que imparten ensefianza universitaria en Comunicacion Social, lo
que se ha conseguido satisfactoriamente.

3.— Que, durante las deliberaciones hemos comprobado el aislamiento, las dife-
rencias curriculares, la falta de recursos humanos especializados técnicos y eco-
nomicos, con que desarrollan sus actividades estas instituciones.

4— Que, no existe un concepto uniforme sobre lo que es un comunicador
social.

5.— Que es necesario intensificar la formaciéon de profesores a nivel de post-
grado.

6.— Que, no en todos los paises existe una legislacién que proteja al egresado
universitario en las diversas especialidades de la Comunicacién Social.

7.— Que, no hay un intercambio adecuado de material bibliografico y de infor-
macién entre las instituciones de Educaciéon Superior en Comunicacién Social,
tanto en las relaciones internacionales como al interior de cada pars.

8.— Que, la dependencia de los paises subdesarrollados en el campo de las
comunicaciones limita la creatividad del profesional en esta area.

9.— Que, existen grandes sectores marginados de la comu nicacion que es necesa-
rio integrar al proceso socio-econémico y cuitural de estos pueblos.

10.— Que, es necesaria la participacién de los estudiantes, profesores y egresados
en el desarrollo académico de las Facultades.

Por cuanto, la funcién primordial dei Comunicador Social debe estar orientada a
contribuir a la unidad e integracion de las naciones latinoamericanas, y en virtud
de 10s resultados de este Encuentro, la comision recomienda:

1.— Crear una Asociaciéon Latinoamericana de Facultades, Escuelas y Depar-
tamentos de Comunicaciéon Social. A tal efecto, se sugiere la constitucion de una
comisién organizadora, integrada por un representante de cada uno de los paises
participantes en este Primer Encuentro. Esta comision debera estudiar la posibi-
lidad de convocar un Congreso Constitutivo de la Asociacion, asi como también
sefialar la fecha y la sede de dicho Congreso, el cual debera reunirse en un plazo
no mayor de dos (2) afios.

La Comision designada tendra su primera reunion en la ciudad de Caracas duran-
te el ultimo trimestre del presente afio. La delegacion de Venezuela queda encar-
gada de convocar y coordinar esta primera reunion. El financiamiento sera soli-
citado a la Fundacién Konrad Adenauer y a otros organismos que quieran cola-
borar en esta tarea.

2.— Orientar esta valiosa iniciativa de la Fundacién Konrad Adenauer y de ia
Universidad de Lima, dada la imposibilidad de agotar un tema tan rico y vasto
durante las sesiones de este Encuentro, para que se contintien buscando politicas
generales que permitan acercarnosa un consenso curricular que contenga crite-
rios comunes.
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3.— Crear Centros Nacionales y Sub-regionales de informacién y documentacion
en Comunicaciones, que permitan el intercambio de curricula, material bibliogra-
fico e informativo, en coordinacién con CIESPAL.

4.— Sugerir como tema del Il Encuentro de Facultades de Comunicacion Social
el estudio del mercado de trabajo del Comunicador Social y la elaboracion de un
perfil del tipo de profesional de la Comunicacién Social que necesitan los paises
de América Latina.

5.— Promover la formacion de profesores a nivel de post-grado e intercambiar
las experiencias que tiene cada pafs en torno a la materia. Fomentar asi mismo el
intercambio de docentes y alumnos, utilizando los recursos que a tal efecto ha
ofrecido gentiimente el representante de la UNESCO.

6.— Promover la formulacion y promulgacion de leyes que protejan el ejercicio
de la profesion del Comunicador Social, en aquelios paises en que no existan
actualmente, y el mejoramiento y cumplimiento de las ahora vigentes.

7.— Orientar la creatividad del profesional de la Comunicacion Social en orden a
contribuir a la superaciéon de la dependencia de nuestros paises y defender los
valores de la nacionalidad, y los valores culturales de los distintos grupos étnicos
y marginados, mediante la creacion de tecnologias apropiadas.

8.— Promover una conciencia linglistica nacional como un recurso de defensa
de las lenguas y como expresion de la cultura propia de cada puebio.

9.— Fomentar la participacion de estudiantes, profesores y egresados en el de-
senvolvimiento académico de las Instituciones de Comunicacién Social.

10.— Interesar a toda la comunidad universitaria y a los gremios profesionales de
la Comunicacién Social a participar en la ejecucion de estas recomendaciones.
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AREA DE INVESTIGACION

1.— CRITERIOS GENERALES
Es una tarea previa y urgente de la investigacién el establecimiento de un estatu-
to epistemoldgico propio de la Ciencias de la Comunicacién para que esa investi-
gacion adquiera una mayor validez cientifica.
La Comision considera absolutamente necesaria la investigacion, concebida como
una actitud permanente e integradora, para el logro de una docencia y aprendi-
zaje competentes.
La Investigacion se hace fundamental para la practica profesional. No puede
concebirse un trabajo en el campo de la comunicacién sino como resultado de la
labor investigadora.
La investigacion debe dirigirse prioritariamente a la proyeccion social, entendida
ésta como un proceso de busqueda de la identidad latinoamericana y la promo-
cion del desarrolio.

2,— SELECCION DE CONTENIDOS

Criterios

La Universidad debe hacer énfasis en la realizacién de investigaciones con pro-

yeccion a la comunidad.

Resulta prioritaria, ademds, la basqueda de informacién inicial bdsica sobre la
" realidad de la comunicacion en nuestros paises, documentaciéon indispensable

como punto de partida de la investigacion.

Recomendacién
Que se solicite a CIESPAL y ALAIC la recopilacion y difusidén de la informacién
antes mencionada, y consecuentemente, a cada Facultad, su compromiso de
suministrar a tales entidades los datos correspondientes. L.o anterior debe hacerse
extensivo a las Facultades y paises que no se han hecho presentes en este En-
cuentro,

3.— ESTRUCTURA DEL AREA

Criterios
La investigacion no debe ser considerada una actividad independiente sino inte-
grada a las actividades de la Facuitad.

4— PARTICIPACION ESTUDIANTIL

Criterios
La participacion estudiantil en el desarrollo de la investigacién tiene su sentido
fundamental en la medida en que dicha investigacién forma parte del proceso de
ensefanza-aprendizaje.
Debe concebirse la investigacidn como un trabajo de equipo entre docentes y
estudiantes.

Recomendaciones
Que se oriente el trabajo de grado hacia la participacion del alumno en talleres de
investigacién, mds que hacia la elaboracién de monografias.
Que en aquellos paises en donde obliga el servicio social, se canalice dicho
requisito, propiciando la participaciéon de los estudiantes en trabajo de campo.
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5.— EVALUACION bE ALUMNOS Y PROFESORES

Criterio
La labor investigadora de profesores y estudiantes se debe evaluar de manera
permanente, teniindo en cuenta objetivos, documentacion, metodologia, espi-
ritu critico y créatividad y no Gnicamente la simple acumulacion de conoci-
mientos.

Recomendaciones )
Que la participacﬁ'}n del alumno en la unidad de investigacion sea suficientemen-

te ponderadaen | evaluacion.

Que la Universidad establezca mecanismos tendientes a estimular la labor investi-
gadora del profesqfr, creando incentivos especiales y asignandole el tiempo reque-
rido.

Que la unidad de investigacion colabore en la contratacion y evaluacién de!
personal docente de la Facultad.

6.— PUBLICACIONES CIENTIFICAS

Criterio
Es necesario enriquecer el patrimonio documental de las Facultades para desarro-
lar la investigaci‘jﬁ:, asi como establecer los canales de difusién de las investiga-
ciones que la misma Facu Iltad realiza.

Recomendaciones
Que las Facu ltadés establezcan contactos con entidades que dispongan de docu-
mentacion sobre Comunicacion, tales como las asociaciones de investigacion y
CIESPAL. |
Que se solicite a piESPAL la edicién de un boletin informativo sobre fas distin-
tas actividades de las Facultades.
Que las Facultades hagan un esfuerzo eficaz para editar una revista o boletin
como medio de difusion de sus actividades cientificas. El criterio de seleccion de
este material, al igual que los libros que publique la Facultad, corresponderia a la
unidad de investiQacic’m.s,

7.— ESTUDIOS EN RELACION CON LAS NECESIDADES DE LA COMUNIDAD

Criterio
Las Universidades deben aportar una respuesta cientifica y académica a los cam-
bios politicos qup se producen en los respectivos paises.

Recomendacion
Que las Facu ItadLes pusquen participar en la toma de decisiones relacionadas con
politicas de com|unicacion, para lo cual se precisa la accion conjunta de todas las
Facultades de Comunicacion de cada pais. Se entiende que esta participacion
estaria fundamentada en la investigacion.

8.— FlNANCIACIq)N

La Universidad jebe comprometerse en el esfuerzo de autofinanciar sus investi-
gaciones, sin perjuicio de poder establecer mecanismos para canalizar recursos,
ya sea mediante la produccion en otras unidades académicas o estableciendo
nexos con entidqdes externas a ella, sin caer en situaciones de dependencia.



AREA DE PRODUCCION

1.— FUNDAMENTACION DE LA PRODUCCION

Aceptando el principio fundamental de toda ensefianza, segun el cual la teoria
debe ser asimilada a través de una permanente practica, en la capacitacion del
futuro Comunicador, recomendamos que esta prdctica se realice por medio de la
produccion sistematica de recursos audiovisuales e impresos.

La produccién debe tener en cuenta, en sus exigencias y en su amplitud, no solo
la formacién integrai del Comunicador en el manejo de todos los medios y
lenguajes sino también su proyeccion hacia la propia universidad y hacia la
comunidad.

2.— NIVELES DE PRODUCCION

La produccién en las Escuelas o Facultades de Comunicacién debe desarroliarse
a dos niveles:

a) el de la formacién del Comunicador, con todos los requisitos previos a la
produccién;

b) el de la realizacion de servicios para la propia universidad y para la comuni-
dad extra-universitaria.

Los servicios para la actividad docente y administrativa de la propia universidad,
a los que se debe dar especial importancia, deberan ser proporcionados con la
correspondiente metodologia para su utilizacion.

La produccion extra-universitaria, concebida fundamentalmente para obtener
recurso de autofinanciamiento, debe ajustarse a estos criterios:

a) que suponga un beneficio colectivo de tipo publico y/o docente;

b) que cubra campafas de tipo institucional, tanto a nive! privado com o oficial,
siempre y cuando no comprometa la autonomia de la universidad y no vayaen
desmedro de sus funciones principales: investigacion, docencia y extensién, y
esté al servicio del desarrolio integrai de la persona y de ia comunidad.

3.— RECURSOS

Para asegurar tanto la abundante practica de todos los estudiantes como la elabo-
racion de recursos audiovisuales e impresos, intra y extra universidad, se reco-
mienda:

a) adquirir los equipos necesarios para impartir el conocimiento bdasico de
todos los medios;
b) aceptar el ofrecimiento de Ia UNESCO para la implementaciéon de las activi-
dades y equipos de produccion;
¢} utitizar, por convenios o en otras formas, instalaciones mas complejas existen-
tes en la localidad;
d) adquirir una unidad mévil basica CuyOs equipos puedan tener m Gltiples usos:
— apoyo de la investigacion de campo;
— extensién universitaria y animacion cu ltural;
— evaluacion de proyectos, etc.
€) organizar talleres incorporados en forma permanente al curriculum de la
Escuela o Facuitad.
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4— MEDIOS

De acuerdo a la nueva designacion de las Escuelas o Facultades (de Ciencias de la
Comunicacion, de Comunicacion Social, etc.) se recomienda que tanto la ense-
fianza como la practica involucren a todos los medios de comunicacion.

— montajes audiovisuales,

— radio,

— television,

— impresos,

— y demas micro medios.

5.~ METODOLOGIA

A fin de conseguir la maxima eficacia en las actividades de produccién, se reco-
mienda que cada Escuela o Facuitad elabore, tomandola de la propia experien-
cia, la metologia que considere mds apropiada. A manera de recomendacion,
sugerimos que esta metodologia siga las siguientes indicaciones:

a) analisis, que a su vez supone

— investigacion

— definicion de objetivos y metas

— conocimiento del entorno de utilizacion

— estrategias de ejecucion

b) soluciones en cuanto al mensaje (qué se va a decir)

¢) soluciones en cuanto a los medios (seleccion de los lenguajes y de los medios)
d) produccién (elaboracion conceptual)

c) realizacion (ejecucion en el medio seleccionado)

f) distribucion oportuna en la comunidad

g) utilizacion funcional (foros, grupos de discusion, etc.)
h) seguimiento del proceso didactico y administrativo

i) evaluacion.

6.— CRITERIO EN EL MANEJO DE LOS LENGUAJES Y DE LOS MEDIOS

Es oportuno distinguir tres niveles en los productos audiovisuales e impresos,
realizados en las Escuelas o Facultades de Comunicacion:

a) individual: de responsabilidad exciusiva del estudiante,

b) grupal: alumno bajo la asesoria del profesor y

¢) institucional: el personal docente y técnico de la Facultad o de otras institu-
ciones con la participacion de los estudiantes.

En todos estos niveles se debe trabajar con criterios profesionales, sin olvidar los
requerimientos de aprendizaje de los estudiantes y los factores y circunstancias
socio-econdémicos,

7.— PROFESORES

Teniendo en cuenta que la producci6n se apoya en los conocimientos tedricos y
practicos, las personas encargadas de dirigir o asesorar la produccién deben ser,
ante todo, personas altamente calificadas en el medio utilizado.

Esto debe también extenderse a la metodolog {a de ensefianza, de acuerdo con los
objetivos perseguidos en cada disciplina.

Los medios de comunicacioén y los correspondientes lenguajes estdn sometidos a



un permanente y acelerado proceso de renovacién. En consecuencia, se reco-
mienda que las Facultades o Escuelas faciliten a los profesores su permanente
actualizacion y perfeccionamiento.

8.— EVALUACION DE LA PRODUCCION

La evaluacion, necesaria en todo proceso, es absolutamente indispensable en la
producciéon audiovisual e impresa, sujeta a la muttipie influencia de recursos
humanos y técnicos. Esta evaluacion, que debe ser permanente durante todo el
proceso, debe tomar en cuenta la apreciacion de los profesores, la de los estu-
diantes y la del posible usuario.

9.— TESIS

La produccién incluye también los trabajos de grado, las tesis, las investigacio-
nes, los proyectos, etc., por lo que deben difundirse dentro y fuera de la uni-
versidad.

E) nivel de las tesis y los trabajos deben responder a las exigencias requeridas por
el medio elegido, y a las realidades de nuestros paises.
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LOS DELEGADOS ASISTENTES AL PRIMER ENCUENTRO
LATINOAMERICANO DE FACULTADES DE COMUNICACION

SOCIAL

Considerando:

Que el Primer Encuentro Latinoamericano ha superado el éxito es-

perado;
Que el certamen ha contado con una eficiente organizacion y reali-

zacion;
Resuelven:

Agradecer y felicitar a la Universidad de Lima y a la Fundaciéon Kon-
rad Adenauer, por la organizacién y realizacion del Primer Encuentro
Latinoamericano de Facultades de Comunicacion Social.

Respaldaron también esta mocion los delegados extranjeros partici-
pantes en la reunion de la ALAIC.




VARIA




96

]
INTRODUCCION

Hay opiniones diferjntes acerca del
inicio de las ciencias en el mundo. Asi,
Farrington encuentra que en civiliza-
ciones tan antiguas como la egipcia y
la babilénica se cultivaron algunas
ciencias, en particular las matemadti-
cas.! En el Periino h y estudios al res-
pecto; los pocos existentes se refieren
a a colonia y la republica. A. Raimon-
di publicé en 1862 e}l trabajo titulado
““Ligera revista historica sobre los estu-
dios hechos en el Perli en las Ciencias
Naturales y de los escriitores que se han
ocupado de la HistoriJ Natural del mis-
mo”z; Villarreal describio la historia
de las matematicas ei varios articulos
publicados en La Gaceta Cientifica en-
tre 1884 y 1889.3

Herrera ha resefado los estudios bota-
nicos verificados en el Cusco® y Alcal-
de ha comentado la bibliografia quimi-
ca de! Mercurio Peruano.

Este ensayo pretende ser una primera
aproximacion al inicio de las ciencias
en el pafs, deducido del contenido de
sus publicaciones cientificas. En las pa-
ginas siguientes se presentaran algunas
observaciones sobre las contadas revis-
tas cientificas que se publicaron en el
Pert en los siglos XVIII, XIX y prime-
ras décadas del actual. Queda para otro
articulo comentar el desarrolio cienti-
fico del pais en los Ultimos afos.

ROGER
GUERRA
GARCIA

EL INICIO

DE LAS CIENCIAS
EN EL PERU

JUZGADO
A TRAVES
DE SUS

PUBLICACIONES




PROSPECTO
DEL PAPEL PERIODICO

INTITULADO

MERCURIO PERUANO
DE

ISTORIA , LITERATURA,Y NO-
cias publicas, que 4 nombre de una
Sociedad de Amantes del Pais, y
conto uno de ellos promete dar
a luz

N %ACINTO CALERCG ¥ MO-

reira,

CON SUPERIOR PERMISO,

En la Imprenta Reat de los Nifios Expositos. Afio d= 1790,
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MERCURIO PERUANO

En el Perl el inicio de la bibliografia
cientifica es sefiero: la publicacion del
Mercurio Peruano entre 1791 y 1795,
por la Sociedad Amantes del Pars, ex-
traordinaria revista dirigida por Hipoti-
to Unanue, cuya calidad puede dedu-
cirse del hecho de su traduccién al ale-
mén en 1808.
Su lectura esta facilitada por la edicion
facsimilar que publico ta Biblioteca
Nacional en 1964, bajo la acertada di-
reccion de Carlos Cueto Fernandini.
Dice él en la presentacion:
“E| destino del Mercurio fue el de
muchas empresas intelectuales de!
Per(: aparece vigorosamente en un
momento determinado y luego se
sepulta, como un rio inade, bajo el
suelo de los tumultos politicos, pa-
ra reaparecer una y otra vez como
un cuerpo de doctrina aparente-
mente nuevo. En todo caso, con el
Mercurio comienza un esfuerzo sis-
tematico por hacer del Peru el com-
promiso fundamental del pensa-
miento peruano".6
La revision del contenido del Mercurio
Peruano permite calificarlo sin vacila-
cibn como la primera revista cientifica
que tuvo el pais. Asi, son numerosos
los estudios de indole médica, estadis-
tica, geografica, botanica y técnica, in-
cluyendo aqui la agricuitura, mineria,
industria; se publicaron ademds las ob-
servaciones metereologicas de cada
mes y también las tablas astronomicas.

En otra ocasidon hemos presentado los
articulos que acerca de topicos tan es-
pecializados como la endocrinologia,
fueron publicados en esta, sin hipérbo-
le, extraordinaria revista.” Entre los es-
tudios cientificos merecen destacarse
los de estadistica y demografia: varios
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trabajos sobre la pobllacion de Lima y
otros lugares; en lo geografico, cuida-
dosas descripciones %e las provincias
de! Pert y en botdnica la descripcion
de las plantas del Pert publicada en
dos partes y en particular de la coca
(Eritroxilum coca). Se publicaron asi-
mismo las observaciones y conocimien-
tos de la quina, del sabio Celestino Mu-
tis, quien trabajaba en Bogota.

Al final de cada volumen del Mercurio
Peruano se inclufa un indice de las ma-
terias tratadas y de los autores, asi co-
mo las erratas notables. La numeracion
de las paginas fue correlativa y la fre-
cuencia bisemanal, llegando a 411 nu-
meros, en doce tomos,

En formato especial se publicaron al-
gunas tablas con datos del comercio de
exportacion, del censp de Lima, de las
combinaciones de los elementos y los
nombres que recibian en el Peru; tam-
bién de las combinaciones del oxigeno
con los metales de Lavoisier, asi como
de la expansion de los/gases.

Se imprimieron algumos mapas como
los del curso de los rios Huallaga y
Ucayali levantado por el P. Manuel So-
breviela, colaborador de la revista, y
una lamina que presenta la coca del
PerQ, con los detallesEobre los compo-
nentes de la planta, culminacion de un
extenso articulo del sabio Unanue.
Esta breve resefia de? Mercurio Perua-
no justifica su calificpcién de primera
revista cientifica-técnica del pais, una
de las mas antiguas de América y el
periodico de mayor prestigio y difu-
sién de la region.

l.a época en que aparece el Mercurio
Peruano en nuestro pais corresponde
al florecimiento de la ciencia en Amé-
rica Espafola, y que Roche relaciona a
las expediciones cientificas, la difusion
de las ideas y algun desarrollo local.
Este autor sefiala a México y Colombia
como los lugares en que ocurrio tal
progreso.® A ellos se debe agregar el
Peri, por lo anteriormente expuesto.

Sefiala Roche que la ciencia de Améri-
ca espafiola tuvo un sentido practico y
pone como ejemplo ios procesos de
amalgamacion y la adaptacion de plan-
tas y animales europeos al nuevo mun-
do desarrollado en el siglo XVI. Fené-
meno similar se observé en el Peru, se-
gun se deduce de la lectura del Mer-
curijo.

En los aspectos tedricos considerados
en esta revista se puede sefalar las ex-
plicaciones de J.C. acerca de ‘‘los des-
fallecimientos que padecen los que via-
jan por la sierra’’, los cuales son correc-
tamente atribuidos a la disminucion
del peso de la atmoésfera y la rarefac-
cién del aire, llegando a comparar esta
situacién con la observada en animales
expuestos en la campana de una ma-
quina neumatica; cuando se disminu-
ye o dilata el aire que contiene (n.
155, junio 1792).

MEMORIAL DE CIENCIAS
NATURALES

Transcurrieron mas de treinta afos en-
tre el Gitimo namero del Mercurio y el
primero de! Memorial de Ciencias Na-
turales publicado en Lima entre 1827
y 1828 por Mariano Rivero y Ustariz y
Nicolas F. de Piérola, y cuyo 1500.
aniversario ha pasado desapercibido en
el Perd.

Fue Unanue, gestor del Mercurio Pe-
ruano, quien persuadio a Rivero y Us-
tariz, joven naturalista de Arequipa,
con formacion europea, a que se radi-
case en Lima y con el titulo de Direc-
tor General de Mineria, Agricultura,
Instruccion Pablica y Museos partici-
pase en el inicio de la Republica.

De esta singu lar revista existe un serio
estudio realizado por A. Alcalde Mon-
grut ® de cuya lectura hemos extraido
esta resefia, por existir so6lo un nUmero
de ella en la Biblioteca Nacional.
Describe Alcalde esta importante revis-

ta en una noticia historica de los orige-
nes, fundacion y principios del Memo-
rial; hace luego una descripcidon suma-
ria de la coleccion completa: 12 nume-
ros en tres tomos, iniciada en diciem-
bre de 1827 y final de noviembre de
1828 y concluye con un analisis biblio-
grafico de los 84 articulos que se pu-
blicaron.

Presenta ademas los indices onomdsti-
co (autores y personas citadas), de ma-
terias, geografico, de periddicos y so-
ciedades cientificas, y una bibliografia
general que comprende documentos,
textos y referencias relativas a la publi-
cacion.

Los articulos fueron de diverso nivel y
extension; algunos eran traducidos del
inglés y francés de las revistas y libros
cientificos. Se publicaron algunas ilus-
traciones de mineros y planos de Cerro
de Pasco y Hualgayoc.

El autor de la mayoria de articulos fue
Mariano de Rivero y lo hizo sobre te-
mas variados. Como buen naturalista,
escrib/fa sobre minerja, agricultura y
arqueologia.

También colaboré J.B. Boussingault,
quimico francés que visitd Colombia
en la expedicion de naturalistas que
encabez6 Rivero y Ustariz. Se transcri-
bieron articulos de revistas y libros ex-
tranjeros, y se inquirié acerca de la
crianza de ovinos y calidad de los pas-
tos en el Per(, recibiendo algunas res-
puestas. Varios de los trabajos publica-
dos por Rivero en el Memorial fueron
reproducidos en su coleccion de Me-
morias Cientificas publicada en Bruse-
las en 1857.

El Memorial de Ciencias Naturales reci-
bié “mezquina ayuda del gobierno'’,
segun calificacién de los propios edito-
res en su nota de despedida. Es signifi-
cativo otro parrafo de esta nota que
dice:

““En nuestro prospecto invitamos
a nuestros compatriotas para que



nos prestasen su colaboraciéon; mas
se han pasado diez y ocho meses sin
que nadie haya respondido a nues-
tro llamamiento, teniendo por con-
siguiente que llenar los nimeros en
fuerza de nuestro comprom iso; he-
mos tenido, repetimos, que llenar
por la mayor parte los nimeros pu-
blicados con ei caudal de nuestras
propias observaciones y trabajos’’.
A través del articulo se vera como se
repite esta historia a lo largo de la vida
republicana del pais: publicaciones
cientificas que fueron el resultado del
esfuerzo de una persona y que, por
tanto, desaparecieron o se eclipsaron
con ella.
Esta valiosa publicacién cientifico-téc-
nica peruana estd esperando la edicién
facsimilar que permita su difusiéon y
andlisis y sirva también para avivar el
amor por las ciencias, tan poco cultiva-
das en Peru.
En el 20. Mercurio Peruano continud
Rivero su labor de divulgacién de las
ciencias en el Peri con numerosas pu-
blicaciones. lgual hizo Piérola, su com-
pafiero de empresa en el Memorial, a
través de El Ateneo Americano, pero
en menor grado, debido a los pocos
nlm eros que alcanzaron a aparecer.

LA GACETA CIENTIFICA

Pasaron casi sesenta afios entre el cese
del Memorial de Ciencias Naturales y
la aparicion de esta revista en 1884, al
inicio de la reconstruccion nacional.
Fue érgano de la Sociedad Amantes de
la Ciencia que se habia fundado en
1881, durante la ocupacion, por trece
alumnos de la Facultad de Ciencias.

En la Comision de Redaccion se apre-
cia en mayoria a los estudiantes de
medicina de la época (Julidn Arce,
Max Gonzales Olaechea, J. Manuel Ma-
yorga, T. Justo, E. Escomel), quienes
presidieron la Sociedad. Es importante

anotar, sin embargo, que de acuerdo a
su reglamento los trabajos a presentar
s6lo tratar (an temas de ciencias natura-
les, fisicas o matematicas, o de sus
aplicaciones industriales. Se debe
recordar aqui, que en 1884 aparecio la
Crénica Médica, revista de la Sociedad
Unién Fernandina que publicaba los
trabajos de indole médica de los in-
quietos y bien preparados estudiantes
de medicina de la época

Colaborador asiduo de La Gaceta Cien-
tifica fue Federico Villarreal, con arti-
culos sobre la historia de las matemati-
cas en el Per(, el origen del mundo
segun Kant, Laplace y Faye, este Ulti-
mo con cardcter de divulgacion, publi-
cado por partes; también aparecieron
las tecciones dadas por Villarreal en la
Escuela de Ingenieros, con los graficos
correspondientes nitidamente impre-
S0s.

En cada nimero aparecian las actas de
sesiones de la Sociedad Amantes de la
Ciencia, de frecuencia quincenal, y re-
velando una activa vida institucional,
con presentacion de diversos temas
cientificos a cargo de unos y la obje-
cién encargada a otros. Asi, en 1888 ia
Sociedad tenia 58 socios, algunos de
los cuales calificados de '‘cometas’’ por
su rdpido transito, en la memoria del
presidente Alfredo |. Leén. De ella se
deduce que la Sociedad tenia una bi-
blioteca y gabinetes de m ineralogia,
zoologia y botanica los cuales sostenia
con las cuotas de sus miembros. He
agui un ejemplo de devocion al estu-
dio de las ciencias, excepcionales en el
pais, y realizado por estudiantes y pro-
fesores universitarios.

Publico en La Gaceta Cientifica J.S.
Barranca acerca de los productos natu-
rales peruanos con referencia a la pa-
leontologia, agricultura e ingenierfa.
Habia una seccion extranjera que
transcribia los descubrimientos de la
época (esta seccidn ocupa el mayor nd-
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mero de paginas en 1899 y los afos
siguientes).

Esta interesante aunque sencilla publi-
cacion tuvo un rol de divulgacion y ex-
preso el anhelo de superacion de la ju-
ventud universitaria de la época frente
a la desoladora situacion en que ia gue-
rra dejoé a la Universidad de San Mar-
cos, “sin muebles para sentarse’’, segin
expresion de C. Lisson. Basadre sefiala
que en 1879 ia Universidad poseia un
gabinete de fisica y un laboratorio de
quimica y que su biblioteca contaba
con varios miles de volimenes, habien-
do desaparecido todo con la ocupa-
cion.'©

En afios posteriores, La Gaceta Cienti-
fica perdio su regularidad; se interrum-
pi6 en 1895 y reaparecié brevemente
en 1898.

REVISTA DE CIENCIAS

Publicacion redactada por los profeso-
es de ia Universidad de San Marcos y
de la Escuela Nacional de Ingenieros
bajo la direccion de Federico Villarreal
desde el inicio en 1897 hasta 1923,
afo en que éste fallecid. Su segundo
director fue Godofredo Garcia hasta
1933, cuando se receso la Universidad.
Reaparecié en 1935 con Manuel Prado
como director, hasta 1945; posterior-
mente ha tenido otros directores por
breves periodos. Se aprecia un parale-
lismo entre la revista y los problemas
universitarios.

Primera época:

En la presentacion del No. 1 se sefiala:
“En el momento historico presente la
Revista de Ciencias pretende marcar el
grado de nuestro adelanto, el estado
general de nuestra cultura, en las cien-
cias matem aticas, naturales, fisicas y
quimicas’”. Es dificil deducir en qué
medida cumplié tal rol; si se acepta
que lo hizo a cabalidad, la conclusion
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es que el Peru tenia Wina modesta acti-
vidad cientifica limitada al aporte e in-
quietud de ocho o diez personas, como
se apreciard en el desarrollo de este
andlisis.
En el primer ano es Villarreal el autor
del mayor numero de trabajos. Con él
colaboraron J. Balta |(editor entonces
de los boletines det Ministerio de Fo-
mento), C. Lisson, A, Ledn y E. Guz-
man y Valle, profesores de la Escuela
de Ingenieros y de la Universidad de
San Marcos. Sus trabajos tratan sobre
minerologia, geograffa y botdnica y
son de tipo descriptivo.
Se resefa el Primer Congreso Cientifi-
co Latino-Americano realizado en Bue-
nos Aires en 1890 en el cual se presen-
taron un total de 121 trabajos: 76 de
Argentina, 23 de Uruguay, 10 de Chile
y sblo 3 del Perl; dos de ellos eran de
F. Vitlarreal.
En el primer voiumen|se publicaron al-
gunos trabajos argent/inos sobre trata-
miento de la basura |y el adoquinado
de las calles, y otros peruanos sobre el
agua y el desaglie, lo cual revela interés
por los problemas municipales, pero
dificiimente corresponden a una revis-
ta dedicada a las cienciias.

No se dan referencias|sobre los autores
ni figura el director, lo cual parece era
el uso de la época, pues igual ocurre en
las publicaciones contemporaneas del
Ministerio de Fomento y del Cuerpo
de Ingenieros de Minas. Tampoco se
usan las citas bibliogréficas.

En e! editorial del 100. aho se dice:
‘‘L_a revista se reduce a insertar todas
las producciones nacignales cientificas,
sin ninguna censura’’. Se agradece una
ley dada en 1906 (Gobierno de José
Pardo), que otorga |una subvencion
mensuai de cinco libras a la Revista de
Ciencias y de Esperanto, que asegurara
su publicacién.
En la Memoria de Villarreal, como de-
cano de la Facultad de Ciencias, infor-
ma de 136 alumnos, 45 en matemati-

cas y S1 en ciencias naturales lo cual
era un claro incremento en las cifras de
1903 (36 en matematicas y 69 en otras
ciencias). Sin embargo, ese afio se gra-
duaron solo dos doctores y dos bachi-
lleres; setenta afos después, el nUmero
es similar en el Perd. Es interesante ob-
servar que en esta época la Facultad de
Ciencias graduaba a algunos ingenieros
que lo soticitaban.

Se publicaban en la revista algunas te-
sis de bachillerato en medicina y en
ciencias, que aparecian por partes; asi
mismo, varias conferencias de divulga-
cion dadas en la Universidad de San
Marcos, la mayoria a cargo de E. Pozzi
Escot, quimico francés, profesor de la
Escuela de Agricultura. De esto se de-
duce la escasez de articulos cientificos
y la ausencia de aportes o resultados
de investigaciones.

En 1907 se publicé un indice general
por temas, siendo mas frecuentes los
de dlgebra, astronomia, botdnica, cos-
mografia, entomologia, ferrocarriles,
fisica, geometria, gramatica, metodo-
logia de las matematicas, paleonto-
logia y resistencia de materiales.

Los colaboradores fueron Tizén y Bue-
no, Antunez de Mayolo, M. Noriega
del Aguila y E. Pozzi Escot.

BOLETIN DEL CENTRO
CIENTIFICO DEL CUSCO

En provincias, el desarrollo de las cien-
cias no fue significativo en el Perli en
el siglo XIX, y ha sido muy modesto
en el actual. Excepcidn a esta situacion
fue el Cusco, ciudad en donde se fun-
dé en 1897 un Centro Cientifico, por
iniciativa del prefecto de ese lugar, Pe-
dro J. Carriébn. Tuvo como primer pre-
sidente al médico Antonio Lorena y
como secretario al botanico Fortunato
L. Herrera. La universidad proporcio-

nd un local y sus actividades se dirigie-
ron a la realizacion de conferencias y a
la publicacion de un boletin, de cuya
lectura se extraen estas observaciones.
Las conferencias, publicadas luego, tra-
taron sobre la geografia del departa-
mento de Madre de Dios, en particular
de los rios y las exploraciones, asi co-
mo de los productos naturales, a cargo
de Luis Maria Robledo; de los vyaci-
mientos mineralogicos del Alto Pau-
cartambo se ocup6 Fortunato Herrera.
En afos posteriores se aprecian traba-
jos sobre historia, arqueologia y socio-
logia y aun sobre jurisprudencia nacio-
nal, evidencia de la escasa produccion
o actividad cientifica de la region. F.
Herrera aporte estudios sobre los chin-
cherefos, incluyendo datos antropo-
métricos y F. J. Velasco trabaja sobre
el cloruro de sodio y sus yacimientos
en el departamento.

A. Lorena publica sus observaciones
sobre la etiologia del bocio y cretinis-
mo en la hoya del Vilcamayo, y otros
variados temas. Este ilustre cusquefo
fue un estudioso de la patologia regio-
nal e inquieto publicista. En sus articu-
los sefiala el rol de la altura en la preva-
lencia y evolucion de las enfermedades
y evidencia estar informando los estu-
dios de los fisidélogos extranjeros como
Paul Bert, Viault y Regnard acerca del
incremento de los globulos rojos que
determina la residencia en los lugares
elevados. Fue Lorena el iniciador de ia
ensefianza de la antropologia en el Pe-
ru, regentando esta cdtedra en la Uni-
versidad del Cusco por muchos afios.
En el No. 13 (1907) se publica un ar-
ticulo de M.E. Corazao sobre un nuevo
teorema en geometria, y un elogio que
sobre el mismo hace F. Villarreal,
transcrito de la Revista de Ciencias.
Este boletin fue continuado por la Re-
vista Universitaria del Cusco, la cual si-
guid publicando los estudios de F. He-
krera sobre la flora del Cusco. Se apre-
cia en esta revista la reimpresion de ar-
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ticulos publicados en el Boletin del
Centro Cientifico del Cusco.

Fue Herrera un botdnico autodidacta,
catedrdtico de la Universidad del Cus-
co, de la cual fue rector interino, y
autor de numerosos articulos sobre su
especialidad, publicados en la Revista
de Ciencias y el Boletin de la Sociedad
Geogrifica. Es uno de los mds prolifi-
cos autores del Pert en la primera par-
te de este siglo. Queda alin por hacer
una apreciacion cabal de sus aportes, la
cual deben realizarla los conocedores
de la botdnica.

La revision de las primeras publicacio-
nes cientificas del PerG permite esta-
blecer algunas deducciones:

— El inicio de la Ciencia en e} pais ha
sido muy modesto, y limitado a algu-
nos campos del conocimiento; los
aportes han sido el resultado de esfuer-
zos personales o de pequefios grupos,
sin que medie un apoyo significativo
del gobierno.

— Entre los contados cientificos pe-
ruanos se aprecian relaciones de amis:
tad o de formacion que evidencian en
el pais el rol del ejempio en el desper-
tar de las vocaciones cientificas.

— Las primeras revistas cientificas pe-
ruanas, Mercurio Peruano y Memorial
de Ciencias Naturales, fueron muy su-
periores a las que se publicaron cien
afnos después.

— Hay un intervaio de sesenta afios
(1827-1884) en el cual no se publica
en el Perd una revista cientifica; este
lapso corresponde a los periodos que
Basadre ha* denominado *‘la prosperi-
dad falaz, la crisis econbmica y finan-
ciera’, y de la guerra con Chile.!’

— La Guerra del Pacifico tuvo un
efecto devastador sobre fa incipiente
Facuitad de Ciencias que, creada en
1868, empezaba a conformarse y no
Ilegd a alcanzar un desarrollo adecua-
do.

— Se advierte la participacion de va-
rios médicos en las publicaciones y so-
ciedades cientificas iniciales del pars,
expresion de un ‘vacio’’ que era cu-
bierto, como en otros paises, por los
graduados en medicina.

El modesto inicio y ulterior desarrolio
de las ciencias en el Peru es similar al
de otros paises hispano-americanos y
se explica en el marco de la influencia
de Espafa en sus colonias, lo que per-
sisti6 muchos afios después de decla-
rarse la independencia.

Espafia ha cultivado poco las ciencias y
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ello es motivo de preocupacion entre
sus estudiosos. Se ha dado varias expli-
caciones a este desapego espafnol por la
ciencia. Entre otras:

a) Su aislamiento en los siglos XVI y
XVII; se recuerda el famoso edicto de
Felipe Il en 1559 que prohibia a los
espafoles estudiar en otros paises, bus-
cando asi evitar que la Reforma llegase
a su pars.

b) La expulsidon de los drabes y la per-
secucion de los judios, en cuyas manos
se encontraba fa ciencia; fa subestima-
cion del ejercicio intelectual por los es-
panoles, derivado de lo anterior.

c) La persecucion por la Inquisicion
de los contados cultores de la ciencia,
entre las cuales se cuenta el sabio Mu-
tis en Colombia, uno de los colabora-
dores del Mercurio Peruano.

d) La insistencia en lo practico, sefa-
lada por Menéndez y Pelayo, Ramén y
Cajal y Rey Pastor.

e) La preferencia por la vida religiosa
y la salvacion del alma.

Es posible que todos estos factores
tengan que ver con el desinterés espa-
Aol e hispanoamericano por las cien-
cias, y debe ser preocupacion constan-
te de nuestras universidades precisarlos
y buscar su correccion.

1.— Farrington, B. Ciencia y filosofia en la antigiiedad, 2da. ed., Ariel. Barcelona, 1972.
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“1791 en 1964,

Prologo a la edicion facsimilar del Mercurio

Peruano, Biblioteca Nacional del Peril, Lima, 1964,
7.~ Guerra-Garcia R, ““VII Jornadas Peruanas de Endocrinologia”. Resumen, No. 53, Ica,

1977.

8.— Roche, M. ““Early History of Science in Spanish America”, Science, 194: 806, 1976.

9. Alcalde Mongrut, A. “E]l Memorial de Ciencias Naturales. Lima, 1827-28". Bol Bibliogr.

U, San Marcos, 24: 82-150. Lima, 1954,
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Antes de abordar eqte tema, tan carga-
do de hechos amenazadores, conviene
decir algunas vaguedades sobre lo que
es el humorismo:
La mejor definicibr{ hasta ahora, es la
mia:
El humorismo es la manera mas grata
de dorar la pridora. . .
Manera, dorar, pildora, son tres pala-
bras ciaves; tres fadtores fundamenta-
les e indispensables|de humorismo. La
pildora es la vida; e| doraria es, simple-
mente, piedad, y la manera de dorarla
es, justamente, la forma sonriente del
humaorismo. Se trata, pues, de una acti-
tud amable, casi alegre, pero valida, de
excusa, de disimulo y hasta de recha-
2o, entre el destino |doloroso del hom-
bre y frente a su tremenda vanidad.
Sin fondo humano y sin sonrisa que
alivie o corrija la angustia, el pesar o el
error de ese fondo, sacandole a a su-
perficie risuena de las cosas, no hay
humorismo posible.
Humorismo sin base de piedad es
crueldad pura; ironTa y burla demole-
dora y gratuita. El humorista que se
rie de la desgracia humana, por ser des-
gracia, se convierte de humorista en
desgraciado; pierde todo su encanto.
Por mas risa que cause, deja de ser ab-
surdo y acaba anuljndose en una 16gi-
ca y doble tristeza. .. Et humor negro
resulta alrevés. . .
Piedad y cristianismo van muy juntos;
por eso el gran filospfo y escritor cato-
lico Romano Guaqdini, a quien leo
porque tengo de mistico aunque no lo
parezca, dice lo siguiente sobre la falta
de humorismo de Pascal:
“En las Provinciales reluce su rude-
za y silba el Ia'?igo. Pero nada de
humor. .. parece que en su familia
nadie posey¢ esta fuerza fundamen-

* Texto de la conferencia que el autor dictd
en la Casa de Espafia el 22 de febrero de
1979.

tal y a la vez humana, metafisica y
religiosa, que capacita para resistir
lo maio de la existencia sin recibir
dafio alguno interior. Parece como
si todo el jansenismo careciera de
sensibilidad"’.
Era el jansenismo serio, de una serie-
dad inquebrantable. Pero, ino significa
ya un juicio critico sobre él esta clase
de “seriedad’” cristiana, el hecho de te-
ner que confesar que carecia de hu-
mor?
La bondad, la libertad y la aceptacion
comprensiva de lo que existe {qué son,
si no humor? Pascal carecia de lo que,
en cierto sentido, ‘‘humaniza’ el espi-
ritu, lo que lo libera, lo que lo modela,
lo que io ayuda. . .
Como vemos, el pobre Pascal era un
espiritu descarnado en el abismo de
Dios; esa fue su grandeza, inmensa, pe-
ro arida, sin la menor sonrisa de piedad
para nuestro absurdo. Pascal no hubie-
ra comprendido, por ejemplo, a Char-
les Chaplin. Le habria dado segura-
mente cblera, mientras que San Fran-
cisco, en su tierna humildad, se hubie-
se divertido y llorado con él. . .
En otro parrafo, Romano Guardini,
tratando del destino, dice:

“También el humor constituye una
manera de intento humano de aca-
bar con el destino. El humorista no
se afana por cambiar el signo de la
existencia, sino gue ve las cosas con
todas sus durezas, rarezas y extra-
vios. S6lo comprende lo que debe
comprender sin més, y comprende
mucho. En lo que no comprende,
adivina un oculto sentido.

En lo raro y extrafo siente placer, y
no sOlo como en lo original e intere-
sante, sino porque le confirma su
propio ser lleno de contradicciones.
Anhela un mundo armoénico y orde-
nado; pero, si le fuera dado, no po-
dria permanecer en él. De aqui que
no sblo acepta las contradicciones y
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ra Harold, que es inglés y criollo,
n todo afecto.

absurdos aparentes, sino que le con-
cede, afirmandose a si mismo, un
extrafio derecho. Con esto se levan-
ta sobre el acontecer mundano y so-
bre su propio ser, hacia un lugar
inefable’.

No es para hablar bien de los humo-
ristas, pero es evidente que los que sa-
ben que en el mejor de los mundos
todo es imperfecto, se acomodan a la
imperfeccion con la sonrisa en los la-
bios,

¢Qué puede entonces el destino contra
ellos? Es, en el fondo, una virtud que,
contra el Diablo, trasmuta el destino
cruel en Providencia benevo lente. . .

El humorista es el Unico que no en-
cuentra absurdo este mundo, sin tonos
dramaticos ni de intelectual, y ahora
hay razones nucleares para encontrario
absurdo porqgue, revelando sus dispara-
tes, identifica su esperanza con ese
mundo del cual éi hace parte.

En matematicas, las pruebas por el ab-
surdo son las mds s6lidas de todas por-
que no hay experiencia ni l6gica posi-
bles que ias contradigan.

El humor es una prueba de lo positivo
de la vida por el absurdo; de su verdad
y esencia.

No hay ningin humorismo en probar
la existencia de la nada.

Creo que ya no es necesario insistir so-
bre el terreno firme dei humorismo; el
destino del hombre, su dolor, su im-
perfeccion. Eso es lo que al principio
definia yo por la palabra ‘‘piidora’.
Tampoco insistiremos sobre su recon-
dito sentido, donde se esconde la pie-
dad por dorar esa pildora.

Lo que deseamos saber ahora es la ma-
nera de dorar la bendita pildora, la for-
ma en que debemos tomarla y tragar-
nosla sonrientes como si fuera un bom-
bon apetitoso.

La contradiccion es flagrante. ¢éCOmo
puede armonizarse lo alegre del humo-
rismo con el dolor del hombre?

103

Aristoteles dice que cuando en las co-
sas la forma supera al fondo, aparece
lo ridiculo. Esto, en cierta medida, en-
vuelve lo humoristico y aclara, en todo
caso, que su forma, no correspondien-
do a su fondo, presenta un vacio entre
lo aparente y su contenido. ¢Como sal-
var ese vacio? ¢(Codmo saltar por enci-
ma de él o construir con él un puente
para llegar a la entrafna del humor?
Los ingleses resolvieron el problema.
Por eso fueron y siguen siendo los
maestros del humorismo.

Desde principios de 1400 tuvieron el
buen gusto y el coraje de aceptar los
““humores’, es decir, los Iiquidos fisio-
logicos, que entonces se consideraban
en medicina origen y causa de todas las
enfermedades del hombre y de sus
consecuencias psicologicas, como cosa
ilevadera y hasta curable, siempre y
cuando hubiera voluntad y la costum-
bre de soportar esos humores uniéndo-
los estrechamente a la compostura de
la educacion y a la sonrisa. S6lo una
eficiente logica de la alegrra contra los
humores, fuentes directas o indirectas
de dolor, podria trasformarlos en cosa
amable y hasta divertida.

Los ingleses lograron el truco. Llega-
ron a dominar la contradiccion como
prestidigitadores parsimoniosos y lla-
maron a esa prueba “humor’’. No hu-
bo juego de palabras sino de alma.

El humorismo no resulta, pues, una se-
crecion ‘““humoral’”’ del intelecto, por
mds genio que haya, ni del higado, por
mas bilis que contenga; la secrecion es
esencialmente cardiaca. Sin corazon
no hay humorismo de fondo autén-
tico.

Los mismos humores que llegaron del
medioevo aquejaban a los hombres de
épocas recientes, a los latinos, por
ejemplo, y de ahi lo que hasta ahora
entendemos como una persona de mal
o buen ‘“*humor”. Eso no tiene nada
que ver con el humorismo.
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De los ingleses hemds aprendido todos
humorismo y nadie puede igualarlos en
ese género tan propio; debe ser porque
se necesitaba isla y|neblina, es decir,
alejamiento, seguridad, independencia,
prudencia y tacto. En todo caso, el hu-
morista casi siempre|ha sido un aislado
que opera un poco en acecho, sin es-
candalo y con gran libertad.

Aqur tocamos la piedra angular de la
construccion del puente en el vacio en-
tre dolor y risa: la| libertad. No hay
humorismo sin libertad. Pero esa liber-
tad es ante todo referencia moral; ni
estupida y suelta como la mosca, ni
traicionera y cruel como la del lobo.
No oividemos que ellhumorista desapa-
rece si no hay piedad de fondo. La li-
bertad del humorista tiene un radio de
accion inmenso pero/ un centro fijo, es-
table, absoluto, una referencia sin la
cual no podria hacer humorismo sino
chistes sueltos y esa referencia es la
creencia en unas pocas verdades que él
considera eternas. Un humorista, por
ejemplo, con los evangelios en la mano
y en ef corazon, es lla encarnacion del
absurdo, pero es absurdo positivo y de
una concluyente penetracion espiri-
tual. El humorista juega libremente
con todo lo pasajero, pero alrededor
de una fe, de algo inconmovible, que
no es precisamente la variabilidad y
pretensién del hombre sobre la tierra.
Y esto desde el metafisico Swift, hasta
el tremendamente |religioso Chester-
ton, pasando por el|diablo de Bernard
Shaw que, en el fondo, no creyd sino
en Dios.
Mark Twain decia gque el humorismo
era enseflanza y predicacion. .. El se
sentia un sacerdote de la risa.

Se trata, pues, de una libertad de raiz
moral que los ingleses poseen a veces
hasta los linderos del cinismo pero, en
todo caso, que nunca debe ser supera-
da por la negacién, por la pasion, el
instinto, el interés, el sentimentalismo
o la intelectualidad pura.

De ahi que no pueden concebirse con-
denados, nifos y salvajes humoristas.
Los pueblos primitivos no conocieron
el humorismo, y la mujer, tan apegada
a la naturaleza, es raro, rarisimo, que
se revele humorista. Un humorista en-
gagé, por ejemplo, es la negacién mis-
ma de su razén de ser. Puede ser comi-
co; pero queda en el aire. No hay nada
mas detestable que un humorista que
haga propaganda; algunos vendedores
se la dan de humoristas y hacen chistes
para vender su mercaderia comercial o
politica; eso es una de las peores abe-
rraciones del género.

Sin embargo, iqué propaganda la que
estoy haciendo!

En resumen: el humorismo es una
mezcla piadosa y tranquila de verdad y
disparate, donde la piedad es lo huma-
no, la tranquilidad es la falta de apasio-
namiento y la mezcla de verdad y dis
parate es lo cémico y lo triste, lo que
sedora. ..

Ahora, ya que estamos en época de
computadoras, veamos un poco la téc-
nica del humorismo. Bergson, en su de-
licioso librito La risa, determina que
cuando lo mecanico, lo autom atico, se
aplica a la vida, se produce larisa y, en
lo mas profundo, el humorismo. . .

1.— La risa se produce cuando una re-
peticién mecédnica se aplica a la vida.
Ejemplo: una persona que se cae, una,
dos, tres, cuatro veces al suelo porque
el piso es resbaloso.

2.— La risa se produce cuando un au-
mento mecanico se aplica a la vida;
“*bola de nieve’. Ejemplo: a un senor
se le cae un paquete; por recogerio gol-
pea a un nifo, el nifo chilla, un perro
bravo les ladra, acuden, interrumpen la
vereda, insultos, policia, tumulto. ..
3.— La risa se produce cuando lo me-
canico causa la ruptura con la vida.
Ejemplo: un gallo en pleno canto o un
baidazo de agua a un sefior pronun-
ciando un discurso. Esta ruptura trae
un cambio imprevisto donde salta Io
absurdo y estalla |a risa.

Me voy a permitir ilustrar la hipotesis
de Bergson con algunos extractos de
cuentos que pretenden ser humoristi-
cos.



ltustraciéon No. 1.—
Repeticiéon mecanica.—
“El chequeo’’,

*No bien puse pie en el aeropuerto, m e abrazé un amigo y me dijo:
— ¢&Supongo que te habrin chequeado?

Luego vinieron otros amigos, la familia, y mientras me acompanaban,
e cargaban las maletas, y me llevaban a casa, me decian y oja

que se decian entre ellos:

— Ojala que se haya chequeado. . . (En voz baja).

— Creo que no se ha chequeado. . . (En voz baja).

— Lo mejor para chequearse es Rochester.

— No; se chequea mas barato en Nueva York.

— iQué bueno es chequearse!

— Yo ya me hice chequear en Lima.

— iQué barbaro! Sino tienen aparatos.

— A Lola la chequearon en Boston; no tenia nada.

— A mi medolia aqui, me hicieron un chequeo a fondo en Filadelfia, el
doctor Walter, y hasta ahora. . .

— Qué suerte, a mi mujer la chequearon en e| Central Hospital de Detroit,
algo admirable, ta sabes que purgan, pues hijo, hace

tres meses de esto y no para. . .

— A veces se equivocan.

Mientras me revisaban el equipaje una sefiora me decia:

— Rosita se chequed, Carlos se chequed, Manuel se chequed,

Anita también se chequeb. . .

Luego segui oyendo:

— Hay que chequearse por lo menos dos veces al aho, por no
chequearme me sacaron todos los dientes, mira. . .

— &Y el ojo de Pedro?

— No, si no fue el 0jo, lo chequearon y resultaron lombrices.

— iNo hay como chequearse!

— A tu hijita, ¢ya la chequearon?

— A Tula la chequearon en San Francisco, ahora estin chequeando

en San Francisco, baratisimo. . .

— &Quién te chequed a ti?

— A mi tia Juana la chequearon Yy se murid.

— Yo aguanté muy bien el chequeo cuando me chequed el doctor Powell.
— En Chicago le descubrieron a Julia la menopausia con un chequeo perfecto.
— ¢&Sabes lo que le pasd a Pamela por no chequearse? Se torcio.

— Ir a los Estados Unidos y no chequearse es un disparate.

— El afo pasado, en el Saint Jertrus Hospital, encontré a veintisiete
peruanos chequedndose; encantados. Me acuerdo que el zambo
Quifiones sali6 en cuatro patas.

— &éQuién se ha chequeado aqui?

Mientras subia al auto me ensefiaban una foto inmensa:

— Fijate, fijate, la radiografia del Chicho,

en el chequeo le encontraron este pedrén.

Y segui oyendo:

— Yo y toda la familia nos chequeamos el afo pasado, no teniamos
nada y nos hemos quedado sin nada.
— iQué es el check up?
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llustracion No. 2.—
Aumento mecdnico.—

‘“Sociales'".

— Que te trajinan de galope.

— Elche, che, ehe, che, che. . chequeo. .. (Mi prima que es tartamuda).
— Ay, no, yo no me chequié porque donde pueden te meten un fierro.
— Nosotros nos hicimos chequear por partes en Alemania;

principian desde arriba, primero el pelo. . .

Cuando liegué a mi casa pensé que mi viaje habia sido inutil, que
tenia que volver pronto, el dolorcito en la ingle me habia aumentado,
la presion me subié, me senti mal, muy mal, me acosté y aqui
estoy en cama rod eado de amigos y parientes que se turnan
para no dejarm e solo y que me repiten:

— (Noves? épor qué no te chequeaste en los Estados Unidos? ™’

“No pudiendo quedar sin conocer la causa de su locura y sobre todo

sus efectos que, me habian dicho, eran terribles, me fui

donde el doctor Vieli, director del manicomio.

— ¢Qué le pasa a Max Nottinger? Hagame el favor de decirme.
— Algo muy interesante, me replicd el doctor. Ud. conoce a Max. Sabe Ud.
que vino directamente del Canada, como representante de 1a British
Machinery Company. Pues bien, este muchacho cuando llego a

Lima no conocia sino la Universidad de Toronto, donde habia pasado toda
su juventud; alli se asegurd el contrato con la British Machinery Company.
Sé que sus padres son de origen alsaciano, que es gente muy honrada,

pero modesta. Max tenia un magnifico sueldo como agente de esa compaiiia
en Suram érica. Aqui no estaba sino de paso. El destino ha hecho

que se quede entre nosotros. . . Max se enamoro de Chabuca Villalonga.

— ¢Lagordita?

— Si, la menor —me respondié el doctor Vieli.

— Siempre los veia.en el Paseo Coléon —murmuré, recordandolos.

— Bueno. Ei noviazgo fue muy rapido y agitado, porque la familia
necesitaba irse a Europa pronto, no bien se casase Chabuca; una enfermedad de
la sefora. . . EI hecho es que al pobre Max lo tuvieron durante tres meses
seguidos haciendo visitas de presentacion a personas que élno

conocia, luego escribiendo esquelas, partes de matrimonio, dando pésames
y felicitaciones con los sefiores Villalonga sin conocer los verdaderos
motivos. Max se sentia en un mundo incomprensibie y agradable. Iba a los tés,
a las comidas, a los bailecitos como un automata sonriente. Max tenia un
éxito enorme entre las am igas de Chabuca. Luego vino el matrimonio. A
M ax se lo llevaron al Embassy los amigos de los hermanos de Chabuca y

le dieron la Gltima comida de soltero. Max hubiéra guerido quedarse con
Chabuca. A Chabuca le dieron sus amigas una linda sorpresa. La

sorpresa fue en realidad para Max; no comprendia el por qué de esos
cantos y bailes en que se le rem edaba su acento inglés y en el que se reian
de él. La profusion de regalos que recibia llegd a atolondrarlo.

iQué significa esto? , se preguntaba ali ver liegar relojes de pie, treinta

o cuarenta marcos de plata, quince juegos de toilette, mesitas
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coloniales, un juego de comedor, pantallas y flores, flores que ya no

se sabia donde pisar y cuyo perfume lo asfixiaba.

— La primera manifestacion rara de Max, y que se pudo observar en
aquella época, fue cuando Chabuca hizo una pequefia exposicion

de todo su ajuar para que, durante tres dias, pud ieran mirario sus

amigas. E| Gltimo dia, Max se presentd donde Chabuca con una maleta, la
abrié y principié a extender en un sofd de la sala sus pijamas,
calzoncillos, camisas y camisetas. Ya se puede Ud. imaginar la

impresion que esto causaria.

— ¢Lo tomarian como una broma?

— De mal gusto, en todo caso —replicé el Doctor Vieli— Bueno. Una vez
casados, vinieron las visitas de agradecimiento, nuevas presentaciones,
resentimientos, personas que no saludaban a Max por la calle, partidos de
bridge, incidentes desagradables, pues el suegro de Max no era amigo

del Gobierno y el gerente de la British Machinery Company detestaba ai
sefior Villalonga. Max, por mds visitas que hacia, acabd perdiendo

el puesto. Felizmente Chabuca tenia su rentita. La familia se fue a Europa y
ellos se quedaron en la casa de! Paseo Colon, Chabuca no tard6 en *‘salir
mal”. Max tenia que hacer las visitas solo y atender a las personas

que venian a la casa. Esto fue aumentando conforme avanzaba el estado de
Chabuca. Cuando nacio el bebé, Max no tenia manos para atender el
teléfono, para com unicar a todos el acontecimiento, si era hombrecito o
mujercita. La clinica Franco se repletaba de sefioras, tias de Chabuca, de
amigos y amigas. Max era una verdadera maquina de frases politicas, de
cumplimientos, de amabilidades. Vino después el bautismo, la fiesta,

la reparticion de cajitas y medallitas a cada uno, segun la categoria, y
siguieron las visitas, los tés, las comidas, los bailecitos.

— Pocas semanas después, Max cayé enfermo. Una hernia. Chabuca le
dijo que era mejor no decirle a la gente que era hernia, sino apendicitis. Max
explicaba veinte veces por dia toda una historia sobre su apéndice. Lo
operaron. Las relaciones, parientes y amigos acudian en tropelia la

clinica. Max, debilitado, con fiebre, sentia el run-run de los consejos,

de las exclamaciones, de las indicaciones, buenos deseos y dudas, el abrir y
cerrar de paquetes, el ir y venir por el cuarto de personas silenciosas.
Cuando ofa voces que decian, por ejemplo: “Volveré por la tarde’’,

Max daba un salto en la cama, se abochornaba, se le nublaban los

ojos, le aumentaba la fiebre. Una tarde, Max dio un grito

interrumpiendo el cuchicheo de las visitas que atendia Chabuca.

— ¢Por qué no ha venido la sefiora Senteno? iéPor qué? !

iéPor qué? ! iiPor qué? !, preguntd Max sentado en la cama, tirando
violentamente todo lo que encontraba en la mesita de noche y

gritando a voz en cuello iiime debe visita, me debe visita. . .! 1!
Llamaron al doctor; inyecciones, bafios. Nada. Max ya no

hablaba sino de visitas, enfureciéndose cuando no venian. Como

es de suponer, la gente ya no iba a la clinica. La locura de Max se volvia
peligrosisima vy, aqui lo tiene usted. .. Felizmente ya se ha estacionado la
enfermedad y esta por lo general tranquilo. Se pasa eldia

dejandole tarjetas a los otros locos, convidandolos
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llustracién|No. 3.—
Aumento de lo mecédnico.
‘‘Leyes naturales''.

a tomar té, a jugar bridge, organizando bailes y recepciones, siempre
de jaquet, amable risuefo, politico. . .
iAh! | pero cuidado que un loco no le pague fa
visita o no le deje tarjeta. iHay que amarrarlo!
— Y écomo hace usted? —
— Nada, el personal ya estd al corriente y se encarga
de hacerle visitas. . .

Totito cumple hoy ocho afios. Ayer se ledio magnesia para que tuviera el
estomago limpio, ha pasado una noche agitadisima y se le ha vestido con
su mejor traje que, por ser del santo anterior y haber Totito crecido
mucho, le queda naturalmente corto. Totito, debilitado por la

magnesia y la mala noche, levado, jabonado, remojado como nunca, casi
desnudo porque el pantaloncito de terciopelo no e baja de la ingle, saliendo
cada minuto a la puerta de calle, espera febrilmente los regalos de la
familia, que llegan generalmente antes dei almuerzo. Totito

principia a comer chocolates.

Totito esta ya preparado, listo, en guardia para la lucha, para la

gran experiencia, para la estupenda batalla selectiva.

A Totito se le ha organizado un almuerzo con amiguitos y amiguitas, en el
jardin, en mesitas separadas, con cocktelitos, bocaditos y

butifarritas. Todo para nifios. Totito se atraca.

Luego vienen los juegos en ei jard in. Totito no se baja del

columpio hasta que las nauseas y el frio dela gartia

lo ponen trémulo y verde. Entonces, para que reaccione, uno

de sus tios, deportista, le dice que apueste carreras. Totito

se pone violeta y chorrea sudor. Totito, para refrescarse, se toma un iitro de
fresco helado de tamarindo que se ha preparado tres dias antes para el caso.
Totito aguanta.

A las cinco viene el cinema y se instalan dos secciones: el cuarto

para la funcion del programa infantil sonoro y la gran mesa

de dulces en el comedor. Estas dos secciones estan separadas generalmente
por un patio con el piso encharcado.

En la habitacion que se ha escogido para la funcion

cinematografica, se instalan los nifios en el suelo. Totito, en primera fila,
se pega al ecran. Las amas de todas las razas y olores se ubican en

los quicios de las puertas y algunos miembros prominentes de

la familia entran, salen, dan 6rdenes, apagan la luz, encienden la luz y
llaman a las criaturas al comedor después de cada pelicula.

De un lado tenemos el ruido ensordecedor de una maquina pariante

de teatro metida en un cuarto, los dibujos animados en colores, que

se repiten sobre las narices de Totito con la vibracion y el

apuro de un motor enfurecido, el humo denso de fumadores curiosos,

la picazén en los ojos, el olor in crescendo de

las amas y la griteria rechinante y aguda de los nifos.

De otro lado, la mesa de dulces con cuatro mil voladorcitos,



llustracion No. 4.—

Ruptura Mecanica.—
Aqui lo mecanico
rompe la unidad

entre forma y fondo de
la vida, dejando a la
forma suelta y dominante
en la exageracion y el
absurdo. L.legamos a la
definicion de Aristoteles:
*Cuando la forma supera
al fondo aparece lo
comico’’: Aqui la forma
deshace al fondo.
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merenguitos, chocolatitos, empanaditas, yemecitas, cositas de Canete, cositas
de Santa Ana, y rodeada de gente grande que siente por entre las

piernas a los nifios que, con la boca a la altura de la

mesa, engullen como si los dulces les

cayeran solos, uno tras otro, sin parar. ..

Totito pasa y repasa del cinema al comedor, rojo hirviendo, hinchado, con
los 0jos brillantes, con las orejas encendidas, con los

pantalpncitos en la ingle y atravesando el patio encharcado.

Totito aguanta.

Llegan las ocho de la noche. El operador de cinema ya no puede m as.

Ha pasado ocho cintas de dibujos animados en colores, con ruido y a

toda viada. Los nifios hacen un Gltimo repase en el comedor

y vuelven al mismo cuarto de la funcion cinematografica donde

ahora suena la hora infantil de la radio. Ahi se oyen las voces endebles y
lastimosas de las criaturas cantando tangos llenos de dolor sensual y

de pasion prim itiva. Totito escucha religiosamente como la percanta sale
del cabaret para ir al hospital, como la vieja del malevo se muere

de pena en un conventillo y por qué la farabuta

infiel apufaled a una mina en el bulin de un jovencito gomina.

Totito repite todos estos cantos a pedido de las amas.

Totito aguanta.

Son las nueve y media. Los amiguitos se van. Totito queda como
inconsciente con sus juguetes regalados. Los quiere hacer funcionar todos
al mismo tiempo mientras le dan su sopa. Totito ya no puede abrir la boca, no
puede moverse, tiene cuarenta grados de fiebre, delira. Le echan dos

litros de lavativa, le dan tres aspirinas, se retuerce en una

convulsion y se queda tiesecito. . .

A la mafiana siguiente. iVictoria! Totito estaba vivo.

“Toros en Chicago’'. Zei6 Manué.

Como tu sabes ya hay corridas de toros en este maravilloso pais. Se
inaguraron con motivo del Dia del Buen Vecino. Claro que no son exactamente
como las de Acho, pero te diré que la que acabo de ver aqui, en Chicago, ha
sido magnifica. Contrataron para dos corridas, la de hoy y la del

jueves, a los tres mejores matadores de Espafia. A Chapalito,

a Carlete y al Pita. A Chapalito con cuatro millones de délares, a Carlete con
dos millones seiscientos mil y al Pita con un millén. Seis toros

cruzados con bisonte de las pampas de Oklahoma. La

plaza formidable: i350,000 personas!

iQué griteria! Todos hacian apuestas mientras se oia pregonar con
altoparlantes: “Spanish Sandwiches! " “Pandereta nuts! " “Qrange

juice from the Alhambra! '’ ‘‘Hot buli dogs”, etc. Minutos antes de la
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corrida recorrieron la arena unos jévenes vestidos como gitanos,
los ““Triana Boys', seguidos por tres carneritos y que gritaban
dando de saltos frente al paico del Gobernador: ““Ra, ra, ra. . . , orehy,
orehoo, orehaa. . . ra,ra,ra. . .! "’ Luego se fueron y salié por ia
puerta del toril un gran cortejo de carruajes y jinetes; en los
coches abiertos iban como cinco pisos de gringas lindas vestidas de manolas y
en los caballos se veian gauchos argentinos, cowboys de! Far West,

‘ charros mexicanos y cholos de Ayacucho. Una

‘ banda de la marina tocaba a todo rabiar: “Espafia, madre querida".
De pronto oi como si todas las sirenas de incendio de Chicago se

‘ pusieran a aullar; era e! aviso para que saliera la cuadrilla.

‘ No habia alguacil. La cuadrilla la presidia una muchacha estupenda,
vestida como los soldados de Flit bien quebrada de cintura y que
marcaba ei paso de la marchita como caballito repiquetero.
Con una inmensa llave, la del toril llevaba el compas de la marchita. Tras
ella venian los musicos vestidos de moros con tonguitos dorados de tapa; hua,

| hua, hua. . . —Td me comprendes—. Luego Chapalito, Carlete y el Pita
muy bien vestidos. Después los banderilleros y los peones;

’ todos americanos de la escuela de toreo de Boston.

‘ Tras ellos apareci6 una pequena division de tanquecitos ligeros

‘ con picadores arriba, un grupo de enfermeras con camillas, monos sabios
protegidos con cascos y rodilleras de béisbol, un cordon de
policias, otro cordén paralelo de bomberos con

w sombreros calé y finalmente, ‘la mascota de la corrida: un elefantito.
La silbatina era ensordecedora.— Aqui silban cuando les gusta.— Yo
pregunté qué eran los tanquecitos y me dijeron que la Sociedad
Protectora de Animales habia suprimido los caballos de pica e introducido
otras modificaciones, por ejemplo, no se corta oreja, rabo ni pata
sino se le serrucha al toro el cacho con un serruchito eléctrico. Un torero
puede recibir asi como premio uno, dos y hasta doce cuernos en una tarde.
De nuevo tocaron todas las sirenas de Chicago y se abrid la puerta
del toril; salid un bicho furibundo mitad toro y mitad btfalo y con un gran
letrero en la barriga: “Tome Coca-cola helada’’. Me fijé en el
cartelito de su nombre: se llamaba *‘Little Bill"”’. Luego vi sus cuernos
amarillos. ¢Se los pintan? , pregunté. No, se los untan
con penicilina, me respondié una sefiora muy enterada.
Era el toro del Pita. El Pita le hizo tres verdnicas magistrales y yo
cref que se habia acabado el mundo; un grupo de expertos espaiioles
dio la sefial de ovacion y entonces principiaron las maguinas
de aplaudir a funcionar conjuntamente con 350,000 pitos y silbidos, doce
bandasde m Usicos que se arrancaron cada una por su lado y un aparato
que tableteaba como una ametralladora: olé, olé, olé, olé, olé. . . Otra
vez las sirenas y salieron los tanquecitos. Aqui no hay que el toro
quiera 0 no quiera. Viene un tanquecito camuflado de bosque con
picador arriba y mientras el toro se acerca a comer, el picador le
aplica en el lomo una especie de bazooka: ta, ta, ta, ta, ta. . ., como una
perforadora. Ya estaba picado. E| toro salié disparado
y tocaron de nuevo las sirenas de incendio para las banderillas.
Durante la suerte de pica se levantaron casi todos los



espectadores con gran apuro para tomar e| ‘‘orange juice from the
Alhambra”, hacer lo Suyo y seguir las apuestas a ver

guién ganaba, si el matador o el toro.

Lo de las banderillas es notable. Sonde resorte y envueltas en papel
celofan. Las colocan los toreros de la escuela de Boston como quien
lanza aguijones para pescar ballenas, envueltos en papelitos de

colores, No las ponen por pares. No fallan una, todas ju ntitas. Muy
interesante. Pero aqui pas6 aigo terrible. iQué susto! Imaginate que
Johnny Maxwell, que es muy buen banderillero, se cae ai suelo y

el toro se le arranca. . . iLo matd! , exclamé tapandome la cara. Cuando
miré, Johnny habia desaparecido y la gente tan tranquila. . . ¢Qué habia
pasado? Que en esta plaza no hay burladeros sino tramoyas en el piso.
Un mecénico estd atento con su tablero de controles, {hay

peligro en determinado sector? , aprieta un botén y la tierra se

chupa al torero. Me dicen que a veces se ha hundido

el toro con tres o cuatro. . .

Cuando las sirenas anunciaron el ¢itimo tercio, cruzaron el cielo

dos aviones de propulsion a chorro picando sobre la plaza y lanzando
pufados de papelitos de propaganda tan inesperadamente y con tal
violencia que se me metieron de go Ipe en la boca, teniéndome que tragar
uno. Se trataba de la campafia politica de Mister Francis Clyton, tan
hispanista. Mientras me sacaba los papelitos de la boca, el

Pita brindé el toro al Gobernador y le tird su montera. E| gobernador
encantado, se puso la montera de| Pita y le agradecio el

toro con un attoparlante diciéndole que le regalaba un Frigidaire.

E| Pita cit6 al toro. E| toro nada. E{ Pita lo cité tres veces. E|

toro nada. Parao. Entonces salid un jeep blindado, a toda velocidad,

con un médico y dos enfermeras vy, en un santiamén, le

pusieron al toro una inyeccién de adrenalina. EI jeep se fue y el

toro, después de dar cuatro saitos de cabra, arremetié contra el Pita

que le hizo diez y seis manoietinas al hilo Yy una

suerte nueva [lamada el “picotéon de la abeja’’.

El grupo de expertos espaiocles dio la sefial de ovacion y

aquello fue el delirio.

E1 Pita no estuvo muy feliz con el estoque. Atravesé malamente al toro
comprometiéndole los tendones de las patas traseras. E| toro caminaba
en cuclillas. Pregunté por qué no le salia sangre al toro

y me explicé un sefior que antes de la corrida lo preparaban con
coagulantes. Bueno. Hubo un gran silencio. Aqui no se permite matar
dos veces. Entre el toro y el Pita se instalé un hombre vestido

de blanco con un reloj en una mano y con la otra principid a contar: uno,
dos, tres, cuatro, cinco. .. Era el réferee. Si el toro no muere por
knock-out a los 120 segundos, el toro gana; si muere, pero bien

muerto, a los 120 segundos, el toro pierde. Esta vez gano el toro. Cuando el
réferee toco el pito a los 120 segundos yo estaba practicamente
dormido y casi me tira al suelo un empellon del sefior de atrds que le
habia apostado al sefior de adelante diez dolares contra el Pita.

Como el toro tenra que morirse a la larga, pero como la

puntilia estd prohibida por e! Grupo Abel, amigos del hombre (el toro
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esta incluido), entonces salié el nuevo jeep con el médico y

las enfermeras y se lo despacharon suavecito con una

inyeccion-jeringa de morfina. Por {ltimo aparecié una maquina de esas que
llaman bulldozer, le echd lampa al toro muerto, 1o suspendio en el aire

y se lo llevé como una carga triu nfal en medio de los estatlidos

del motor, la musica de las doce bandas, el ruido de las orugas del
bulldozer que daba vueltas al ruedo a todo full y de la griteria y

silbatina de las 350,000 personas. Ei espectdculo fue realmente estupendo.
Una vez que se llevaron al toro volvid mas o menos la calma, principiaron de
nuevo las apuestas, los refrescos, las salidas al bafio, las venidas y 10s
acomodos hasta que las sirenas anunciaron la salida del otro toro.
Elsegundo de la tarde fue de Carlete; era inmenso, bravisimo y tenia

cara de foca. Se llamaba ‘‘Cuddie-cuddie’’. Bueno, para qué seguir lo
demas, fue lo mismo, igualito, ti sabes lo bien organizados que estan

agui. La proxima temporada va a ser De

troit en la nueva plaza

Ford para 428,000 espectadores. Todo por com putadora. Ya te contare. . .

Al principio dije que el humoris-
mo era la m anera mas grata de
dorar la pildora. Ahora bien, en
estos relatos elementales, ¢donde
esta la pildora y donde la manera
de dorarla, es decir, el humoris-
mo? —Muy simple—. La pildora,
ya lo hemos dicho, es la vida, la
humanidad misma, su destino, su
cruz, su paradoja de origen. . . En
“E| chequeo’’, el dorado de la
pildora esta en evitar un proba-
ble infarto; en ““Sociales’”’, el do-

rado de la pildora estd en no
arrepentirse del matrimonio y de
la paternidad a fuerza de cocteli-
tos, regalitos, compromisos y vi-
sitas: en ‘’Leyes naturales’’, el do-
rado de la pildora esta en que no
se frustre la esperanza que ha
puesto toda la familia en Totito,
tan resistente. .; y, en‘‘Toros en
Chicago’’, el dorado de la pildora
estd en apostarle al toro y no
acordarse de Manolete. . .
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ANTONINO ESPINOSA LANA

ECTURAS... ANOS ATRA

Los escolares, los universitarios, ya no leen. Claro, tienen
que estudiar sus textos, y €so es dificil, les toma mucho
tiempo. La exigencia de las materias cientificas los ata a las
bibliografias especificas. Ademas el costo de los libros y la
importacién casi nula, han reducido las posibilidades. El
libro deja asi de ser cosa comin, placer compartido, vincu-
lacion.

Cuando se le pregunta a un joven si lee, y contesta afirmati-
vamente, si le demandamos qué, responde: “Obras’’. LoOs
adultos no entienden esa respuesta. Es que la lectura obliga-
toria, no motivada, de algunos cldsicos —unos resumidos O
fragmentados, otros integrales, pero inconexos—, ha sumido
a los muchachos en la perplejidad. No han tomado el sabor
de lo leido. Las horas dedicadas se han perdido. Sin sabor no
hay saber. Terminada la tarea, sin percibirse su sentido,
parece asunto cerrado, concluido; no se necesita mds.

Antes parecia que para ser culto habia que leer mucho.
Ahora no. Y, ademas, iquién piensa en ‘‘ser culto”’? Se
estudia lo de la propia profesion —iy basta! —, o se acude,
en el mejor de los casos al best seller; al negocio que oscila
—consumismo pretensioso— entre las supercherias tipo Da-
niken sobre visitantes del espacio, y suntuosos novelones
folletinescos que ninguna Historia de la Literatura habra de
registrar.

Antes era distinto. La lectura era un enriguecimiento pro-
gresivo. Una revelacion, compartida por muchos. Que era, al
mismo tiempo, (ntima experiencia (disciplina alegre, goce
intenso) y comunién. Porque se compartia la experiencia,
se hablaba de ella, hasta se hacia en comun. Y como fruto
nacian ancho consenso o discrepancias briosas, que no nega-

ban la experiencia solidaria, sino que también la afirme
Por cierto, mi generacion {y siempre habia sido asi)
sus propias preferencias.

Ya no Dickens, Anatole France, o Amado Nervo. Reen
zamos a Chocano por Vailejo, a Daudet por Gide.

Pero antes hubo un comienzo hermoso. Muchos cuer
verbales y leidos, alimentaron nuestros primeros afos
fantasia se poblé con los personajes magicos de Perrault
Grimm y de Andersen. Luego, en El Comercio de la ta
comenzé el 15 de noviembre de 1933, la tira de Tar
Varios afios nos invitd, diariamente, a sus peligros, afro
dos con coraje y asumidos por razones nobles. EI T¢
revista argentina, nos trajo al mago Mandrake y al detec
X-9. Billiken, que dirigia Constancio Vigil, mereceria
libro entero de elogio. Divertia y ensefiaba, al mismo ti
po, con formula y estilo propios. Su excelente impre:
seria modelo atn hoy. Sus ldminas de Historia o de As
nomia despejarian ignorancias béasicas de muchos univer:
rios de ahora. Era la época en que el Hermano Arandiga
el Colegio de la Inmaculada, nos lefa (iy representaba! )
peripecias -del Pinocho espafol, en pugna con el malv
Chapete. L.os mayores se enfrascaban en Tit Bist, que m
bamos de lejos porque no tenia figuras.

Después fue el momento en que la aventura fue invitac
al conocimiento. En Salgari hubo mds dinamismo. Delga¢
folletos de la Editorial Ercilla nos embarcaron en la fa
serie, que nunca completdbamos, de los piratas de la Me
sia. El terrible y honrado Sandokan, el hindl Tremal Ni
vencedor de los tunghs adoradores de la diosa Kali, en
diente e ingenuo combate contra el imperialismo inglés, fi
ron nuestros idolos. Otros navegaban en el Caribe, con
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corsarios, o hacian
Capitan Tormenta,

frente a los turcos del siglo XVI, con el
entre Damasco y Famagosta.

Y en Julio Verne, mas rigor. La trama delrelato se detenia
en minuciosas descripciones de las clasificaciones de los pe-

ces, o de los accid

entes de la orografia. La novela se leia

como un voto ascético, no sélo por el placer de las hazanas,

sino por el aprend

zaje de las materias propuestas. Pero el

tedio se olvidaba rapidamente cuando el Capitan Hatteras o
Miguel| Strogoff vemcian un obstdculo, o triunfaban final-

mente con su tensa

voluntad.

Vinieron entonces las iniciaciones en el terror y en la intriga

policial con Poe y

Conan Doyle. Aunque para muchos la

cosa era mas simplle, y los detectives se llamaban Sexton

Blake o Fu Man Chu.

No se olvidan, tampoco, esos cuadernos de la Editorial Mo-

lino con los episod
men ‘‘como fadron

del sheriff justiciero

ios de La Sombra (que combatia el cri-
nocturno’’, siempre en la oscuridad), o
Pete Rice.

Solo algunos se asomaban a ese extenso continente que eran

los 20 tomos de EI
en las tareas escolar

Tesoro de la Juventud, que colaboraban
es, pero resultaban demasiado volumino-

sos para lectores inquietos.

La Guerra Mundial

ria. La informacion

puso en nuestras manos infinita follete-
periodistica, o de los '‘noticieros’’ cine-

matograficos, se vestia con los colores fuertes de las propa-

gandas, pero tambi
politico y empujab

én introducjan en el conocimiento geo-
an a rastrear los antecedentes historicos.

Pasamos por Dumas y su torbellino de espadachines, amo-
rios e intrigas reales, y desembocamos ya, llegando a la

Universidad, en las
gria con la fama fla
Toda la noveleria e
mas que Sartre no

narraciones peruanas. Paima y Ciro Ale-
mante de sus primeros premijos.

ra para el “‘existencialismo’’. Pero tal vez
interesaba la agonia de Unamuno, de-

sentrafando la “apocatastasis’’ y la ‘‘anacefaleosis” pauli-
nas, con ardor, en pos de la esperanza. Y las dialécticas de la
verdad y de la culpF en Pirandello o en Kafka. O el huma-

nismo estremecido
Proust fue lectura,

lacido de Camus.
en capillas fervorasas, pero con exquisi-

tez, no turbulencia. Huxley, para los razonadores gue no

querian repudiar la

mistica. Y Faulkner o Hemingway, que

los mas jovenes leian en inglés, y tal vez los imitaban en sus

primeros relatos.

Basadre era estudiado con atencion (la Historia de la RepU-

btica era un solo

tomo) y encendia auténtica pasion de

Patria en sus ensayos admirables.
Tampoco nuestra fe religiosa estuvo al margen del papel y la

letra. Aunque la m

ce el riesgo de toda

isma Escritura advierte (es santa y cono-
letra): ‘“‘La letra mata'’. Si, es el Espiri-

tu el que vivifica. Pero el Espiritu habla por el Verbo. Dios

se hizo Palabra. Y también la fe hubo de recibir siempre
alimento sustancial por la voz humana, que transmitia la
tradicion, y por el texto que la consignaba. Y la voz y el
texto eran también vehiculo de la legitima, la necesaria,
especulacion, que iba a sacar una verdad de otra, a desenvol-
ver el patrimonio de la fe, a revelar su ‘‘depdsito’. Por eso,
aqui en igual forma, se sumaron }os volumenes unos a otros.
Cristo crecié auténtico en nosotros gracias a Papini; la tgle-
sia Catolica gracias a Leclercq. Claudel paipaba en el Cos-
mos las huellas de Dios. Y el credo religioso se hizo acicate
a la accion social y politica con las Enciclicas de los Papas,
con Jacques Maritain (paladin de la Democracia contra to-
do Totalitarismo), con Lebret (que ensefiaba a cuantificar
lo cualitativo).

Jenis Flaget

11 ESTRUCTURALISMO
Jean Muget

LISMO

Jewn Piaget
EL ESTRUCTURALISMO

£, ESTRUCTURALISMO

B ESTRU

et | SEnatey e DO SANReR

Ningun “pichon’ de abogado dejaba de depurar su vocacién
en El aima de la toga de Angel Ossorio. Los alumnos de la
Alianza Frantesa nos atreviamos con el teatro de Cocteau y
hasta con la poesia de Rimbaud. Los que iban al Instituto
Peruano-Norteamericano escogian mds bien los textos técni-
cos.

Las lecturas politicas, en afios de desbordamiento y luego
de represiéon, erah dispersas, incoherentes. No habia un es-
tudio sistemdtico. Ninguna Facultad graduaba socidlogos;
“Derecho y Ciencias Politicas’’ era mera etiqueta, pues los
cursos se limitaban a lo juridico. Ni siquiera a esto, se redu-
clan practicamente a lo legal.

Por eso las biografias (Disraeli de Maurois o Fouché de
Zweig) se mezclaban con Tres afios de lucha por la demo-



cracia en el Peri (recibida secretamente de Buenos Aires
por sus amigos, y leida en clandestinidad emocionada), con
La rebelion de las masas de Ortega (que explicaba tantas
cosas que comenzaban a pasar), con Mision en Mosct (en
que un embajador americano daba su version benévola de
Rusia en guerra), o con los libros de Haya de la Torre, cuyas
primeras cortas ediciones ya habian desaparecido por la in-
cautacion acelerada de las dictaduras o la compra no menos
veloz de los secuaces.

Los poetas que daban palabra a nuestros amores, a nuestro
lirismo, eran bdsicamente Lorca o Neruda. Pero también
Machado (mucho antes que Serrat lo cantara, con finura y
gracia, aunque también banalizdndolo un tanto). Y unos
pocos descubrimos a Rilke, luchando por ediciones que no
llegaban a Lima o con traducciones imposibles, y convir-
tiendo sus Cartas en fuente permanente.

Para acercarnos al Arte —solicitados con apremio por una
renovacién radical, que a la generacion anterior resultaba
ininteligible, como en Picasso o Strawinski— nos ayudaban
Ortega, con su discutible ensayo La deshumanizacion del
arte, o los amenos relatos de Las artes de Van Loon, o, para
exploraciones de mayor empuje, la Historia del Arte de
Pijoan —editada desde 1914 en Espafia—, o la de Etie Faure,
editada en 1944 en Buenos Aires. Y la Historia estética de
la masica (leida antes y después de escuchar a Kleiber diri-
gir las sinfonias de Beethoven en e} Teatro Municipal).
“Racso” (Oscar Mird Quesada) era nuestro Asimov, nuestro
Arthur Clarke. Suscitador de vocaciones, multipiicaba sus
dones de divuigador cientifico. Con é| aprendimos, desde el
eclipse de 1937, sobre relatividad o energia atdmica, sobre
los astros o las leyes de la herencia.

En esos afios, la prensa de Javier Sologuren daba a Wz pla-
quetas primorosas de poesia; y Juan Mejia Baca protagoni-
zaba las proezas de vender, con baratura increible, obras
como la Gltima edicion espafiola de la Psiquiatria de Hono-
rio Delgado o la primera edicion peruana de cuentos de
Lépez Albujar.

Revistas como Mar del Sur de Aurelio Mir6 Quesada, Las
Moradas de E.A. Westphalen, o el Mercurio Peruano de
V.A. Belaunde —desaparecida ya Historia de Basadre—, en-
sanchaban todas las perspectivas humanistas. Y muchos se
sintieron poetas cuando Jorge Puccinelli dio hospedaje a sus
cuartillas en Letras Peruanas.

El manantial de tanta riqueza era diverso. Los libreros ami-
gos, ‘‘capitanes ifftrépidos” en un pais con alto porcentaje
de analfabetos de todo tipo, pero en el que todavia se pod ia
importar, nos esperaban en lacales disimiles. Contrastaban
los elegantes anaqueles del “‘nuevo’ de la Libreria Interna-
cional de la Plaza de Armas, con las estanterias vetustas de
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la Libreria Rosay, en la calle de La Merced (donde nuestra
avidez infantil adquiria los cldsicos, adaptados como cuen-
tos, de la coleccion Araluce). Y con el callejon largo, hond -
simo, de Studium, donde siempre habia un cuarto mas
adentro, en que pudieran aparecer las ediciones eruditas del
P. Vargas Ugarte, o los testimonios palpitantes de Ledn
Bioy. O con la renovadora “Plaisir de France”, primera
“multidimensional’’, que ofrecia slides y discos, libros y
reproducciones de pintura.
Penetrabamos los misteriosos recovecos de las librerias *‘de
viejo'". En los alrededores de! Mercado Central; o ese incres-
ble repositorio en una vieja casa de la Av. Abancay, donde
inmensas rumas de libros se amontonaban en mesas innume-
rables. éQué buscabamos? Posiblemente la primera edicion
de Trilce, 0, cuando descubrimos a Raimondi, gracias al
Banco ltaliano, que reedité el primer tomo de El Perdq,
tratabamos de adquirir la edicion original de ese y los otros
volimenes, lo que no era imposible.
Y la lectura era imagen y voces concretas. Recuerdo a Ma-
riano lberico, vestido atildadamente, inclinado sobre La
montafia magica en el lentisimo tren de Pacasmayo a Chile-
te, rodeado del vocerio de vendedores de mangos y barati-
jas. Escucho todavia la voz bronca de Jaime Rey Eimore
repitiendo, en el Parque Salazar, las insolencias del Papini
juvenil de ElI hombre acabado; mientras Rafael Sanchez Ce-
rro disertaba sobre su entusiasmo por el pulcro realismo y el
amor por las cosas cuotidianas de Azorin. Y las traduccio-
nes que el P. Gerardo Alarco hacia de Kierkegaard, ante la
confrontacién asombrada de Carlos Espinosa, César de la
Jara o Emilio Herman, antes de una reverente audicion de
sus discos de Bruno Walter o Toscanini. O el verbo vibrante
de Raul Porras, vehiculo espléndido del Rodil de Sebastidn
Salazar Bondy, recién mecanografiado, al que seguirian agu-
dos comentarios, en una mesa del Pam Pam, del Parque
Central de Miraflores, con Alberto Arrese o Pablo Macera.
Claro, esta no pretende ser una relacion exhaustiva. Las
aficiones individuales harian interminable la lista. Se ha
querido solo evocar las obras mas divulgadas, los autores
que reunian mas adeptos. Mis contemporaneos se reconoce-
ran en una u otra de estas imagenes de un pasado no lejano.
Todas quieren ser espejo fiel de experiencias entrafables. Su
conjunto fue un proceso iniciatico, una vivencia genera-
cional.
Todavia no era la hora de Borges o Marcuse, o de la avalan-
cha de marxismo (desde las vitrinas de las librerias catolicas
hasta los arraigados “‘ambulantes’” del Parque Universitario).
Pero faltaba poco.
Si; habia una busqueda y muchos encuentros, un tanteo y
una realizacion personal.
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