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de Asociaciones de Facultades
de Comunicacién Social

ISIRVASE MODIFICAR NUESTRA DIRECCION
EN SU DIRECTORIO!

Nos es grato informarles que FELAFACS cuenta ya con sus propias oficinas
que nos permitirdn atender mis eficientemente a cada uno de nuestros amigos,
Facultades y Asociaciones Nacionales integradas en la Federacion.

Le rogamos por ello se sirva corregir inmediatamente nuestra direccibn en su
Directorio, de tal manera que no perdamos el eficiente vinculo que hemos tenido

hasta ahora.

Walter Neira B.
Secretario Ejecutivo
FELAFACS

NUEVA DIRECCION DESDE EL 5 DE AGOSTO 1986

Jr. LOPEZ DE AYALA 235
SAN BORJA, LIMA, PERU
Teléfono: 42-41-94

NOTA.- Para el envio de correspondencia nuestro Apartado Postal sigue
siendo el mismo:

FELAFACS
Secretarfa Ejecutiva
Apartado Postal 4951
Miraflores - Lima 18
PERU.-
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EDITORIAL

uestra Federacién se postula no sélo como

un espacio de accién comin de las Faculta-

des y Escuelas de Comunicacién de América
Latina, sino también como instrumento dinamizador
del intercambio de experiencias, de los aportes tedri-
cos, de la formulacién de propuestas, que hagan po-
sible el desarrollo de la actitud critica en nuestras
Escuelas, asi como la vinculacién efectiva con la co-
munidad y con la realidad social en la que desen-
volvemos nuestra propia labor como Comunicado-
res Sociales. Por lo anterior resulta especialmente
alentador comprobar que los eventos nacionales de-
sarrollados en los meses que lleva de transcurrido el
aiio 86 y varios de los seminarios internacionales que
se han efectuado en la regién en estos meses (algu-
nos de ellos bajo nuestro auspicio) han puesto el
énfasis ya no en la sola formulacién de los diagnés-
ticos sino también en el andlisis, en la definicion de
lineas de accién o de recomendaciones que empie-
zan a ser canalizadas con una mds precisa base de
sustentacion. Los eventos que resefiamos son un tes-
timonia de lo que aqui’ precisamos.
De lo anterior se deriva también una necesidad que
empieza a dejar de ser una retérica: la integracion
como factor de desarrollo, como mecanismo indis-
pensable para la consolidacién de nuestras institu-
ciones.

Y asi como en nuestro Congreso Constituyente, cin-
co aiios atrds, seiialdbamos la necesidad de la accion
comin de las Escuelas como el inico camino que
nos puede permitir acortar las distancias y atn supe-
rar breclﬁz que existe hoy en la ensefianza que se
imparte en nuestras universidades de aquella que se
da especialmente en los paises industriales desarro-
llados, asi ahora postulamos también que resulta in-
dispensable tender puentes de una cooperacién efec-
tiva entre los Organismos Nacionales o Internacio-
nales que actiian en el drea de la Comunicacién So-
cial en América Latina.

La necesidad de la organizacién ha hecho surgir un
niimero significativo de instituciones en los ﬁf;imos
aiios, pero lamentablemente muchas de ellas se plan-
tean sin ninguna proyecciém mayor, atomizadas, re-
ducidas al manejo de pequefios proyectos, a la biis-
queda de algunos fondos que en el marco de ese
aislamiento no pueden ser potencializados.

Si hemos reconocido la necesidad de pasar del diag-
néstico cuantitativo a la interpretacién y de ésta a iz
definicién de propuestas, si constatamos, como ocu-
rre en los ultimos eventos que aqui resefiamos, que
las conclusiones y recomendaciones que van surgien-
do nos obligan a definir y articular nuevas lineas de
accién, entonces tendremos que convenir en la im-
portancia de plantear proyectos de cooperacion 'y
de accién comiin entre nuestras diferentes institucio-
nes del drea de la Comunicacién Social.

De este proceso y de su necesidad tenemos que to-
mar conciencia todos. Lo contrario nos alejard cada
vez mds de un proyecto de Comunicaciéon Social que
pueda tener utilidad efectiva para nuestros pueblos.
Por lo anterior queremos aprovechar esta ocasion pa-
ra suscribir una linea de compromiso con todos
aquellos programas de accién comin que se van arti-
culando en flr regién, acciéon con la que FELAFACS
se siente profundamente vinculada.

Sin el ahimo de desarrollar un listado de todas las
instituciones, estimamos que la aparicién de ULCRA
en el drea de la radio y la television, la existencia de
ALASEI o ASIN en el drea de la informacion, la
presencia de Asociaciones de investigacion como
INTERCOM o ALAIC y la existencia de Organismos
Internacionales que se articulan sobre la base de va-
rios ejes de accion como:IPAL, CENECA, CIESPAL,
ILET, ILCE, la variedad de instituciones vinculadas
con la Comunicaciéon Popular como ALER, el rol
fundamental de los comunicadores de Iglesia reuni-
dos en instituciones tan importantes como UNDA-
AL, WACC-AL, OCIC, UCLAP, etc. nos hablan de
un tiempo de efervescencia, de una coyuntura de
organizacién que no puede ser desperdiciada y en
donde no existe espacio alguno para el aislacionis-
mo. De los puentes que podamos trazar entre estos y
otros organismos que hoy actian en el campo de la
Comunicacién Social en América Latina, dependera
en buena medida un avance mas significativo que el
que hemos tenido hasta ahora en la linea de cons-
truceién de un cada vez mds urgente Nuevo Orden
Internacional de la Comunicacion, que garantice no
s6lo una prdctica social, sino también una ensefianza
intei'ml comprometida con el desarrollo de nuestros
pueblos.

Walter Neira Bronttis
Secretario Ejecutivo




DE LA FEDERACION

EnBogotd CONTINUA ADELANTE
ORGANIZACION
DEL V ENCUENTRO
LATINOAMERICANO

El Comité Organizador del V Encuentro
Latinoamericano de Facultades de Comu-
nicacion Social viene avanzando en los
preparativos de este evento que consti-
tuye la actividad central de nuestra Fede-
racién en el presente afio. Como sefiala-
mos en el nimero anterior el V Encuen-
tro se efectuard en la sede de la Pontifi-
cia Universidad Javeriana de Bogotd, del
6 al 10 de octubre del presente afio y su
organizacion ha sido encargada a
AFACOM, la Asociacién Colombiana de
Facultades de Comunicacién, la que a su
vez ha delegado esta responsabilidad en
un destacado equipo de profesores de
la Pontificia Universidad Javeriana y Uni-
versidad Externado.

El tema central del evento: “Nuevas

Tecnologias y Ensefianza de la Comunica-
cién”, viene siendo abordado ya por las
distintas Asociaciones Nacionales y Facul-
tades que asistirdn a Bogotd, para partici-
par de un Encuentro y de un debate que
puede resultar de enorme valor para el
desarrollo de la Ensefianza de la Comuni-
cacion en nuestros pafses. No cabe duda
que las innovaciones tecnoldgicas actuales
anuncian profundos cambios que modifi-
cardn la percepcién de las estrategias de
desarrollo. La convergencia de los compo-
nentes electrénicos, computadores y tele-
comunicaciones en el sector de la infor-
macién, permite hablar incluso de un
“salto cualitativo™ durante los préximos
venticinco afios que modificard el conjun-
to de la sociedad. Algunas drea de impac-

to a corto plazo son: empleo, cambios en
los sistemas de produccién y administra-
cién, flujos de informacién, privacidad y
libertades individuales.

Las nuevas tecnologias ocupan cada
dia Gn papel mds importante en el domi-
nio ‘econémico, politico y cultural. El de-
safio que plantea este cambio y los valo-
res que afecta, requieren raplanteamien-
tos concientes y perspectivas claras del
manejo critico y creativo de la ensefian-
za de estas temdticas en las facultades de
comunicacion.

El Programa detallado del evento serd el
siguiente:



1. TITULO:

ASPECTOS TECNOLOGICOS DE
DE LAS NUEVAS
TECNOLOGIAS.

PONENTE:

Ing. Carlos A. Romero Sanjines.
Investigador peruano. Director Ge-
neral del INICTEL. Lima. Presiden-
te de la Comisién del Plan de Tele-
comunicaciones para América Lati-
na y el Caribe del Comité Consulti-
vo Internacional de Telefonifa y Te-
legrafia, CCITT, de la Unién Inter-
nacional de Telecomunicaciones,
UIT. Vice-presidente del Comité Di-
rectivo permanente de la Conferen-
cia Interamericana de Telecomuni-
caciones, CITEl. Miembro del Con-
sejo de Administracion de la Unién
Internacional de Telecomunicacio-
nes. Profesor principal de la Facul-
tad de Ingenieria Eléctrica y Elec-
trénica de la Universidad Nacional
de Ingenieria, Lima, Peru.

FECHA:

6 de octubre de 1986.

HORA:

09.00 am.

PANELISTAS:

Dr. Jorge Philips. Director Centro
Regional de Informdtica. Presiden-
cia de la Republica.

Dr. Eduardo Aldana. Director Col-
ciencias.

Dr. José De Recasens. Decano Fa-
cultad de Comunicacién Social.
Universidad Externado de Colom-
bia.

Dr. Erasmo de Freitas. Presidente
ABECOM. Brasil.

Dr. Azriel Bibliowiz. Asesor Pos-

grados. Universidad Externado de
Colombia.

Dr. Jaime Glottman. Presidente J.
Glottman S.A. Presidente ICASA.

2. TITULO:

INVESTIGACION Y NUEVAS
TECNOLOGIAS.

PONENTE:

Dr. Rafael Roncagliolo.
Investigador peruano. Presidente
del Instituto para América Lati-
na, IPAL (1983).

Director del Centro de Estudios
sobre Cultura Transnacional. Li-
ma, Peri. Miembro fundador de
la Asociacién Latinoamericana de
Investigadores en Comunicaci6n,
ALAIC.

Miembro del Intemacional Coun-
cil de la International Association

- of Mass Communication Research,

IAMCR/AIERI. Profesor de la Pon-
tificia Universidad Catélica del Pe-
i

FECHA:

7 de octubre de 1986

HORA:

09.00 am.

BANELISTAS:

Dr. Herndn Toro. Decano Departa-
mento de Ciencias de la Comunica-
cién de la Universidad del Valle.
Colombia.

Dr. José Marfa Rodriguez. Director
Facultad de Ciencias de la Educa-
cién y de la Comunicacién Social.
Universidad del Salvador, Argen-
tina.

Dra. Patricia Anzola. Presidente
ALAIC.

—

Dr. Carlos Cortes: Director Posgra-
do de Sistemas. Universidad Nacio-
nal de Colombia.

Dr. Hernando Bernal. Director Ge-
neral ACPO. Colombia.

Dr. Milton Gerardo Mufioz. Jefe de
la Division de Divulgacién. ICA-
TIBAITATA. Colombia.

Pdre. Manuel Uribe. Director
CINEP. Bogotd. Colombia.

3. TITULO:
NUEVAS TECNOLOGIAS Y
POLITICA.

PONENTE:
Dra. Fitima Fernandez Chrislieb.
Investigadora Mexicana. Presidente
de la Asociacién Mexicana de Inves-
tigadores de la Comunicacion,
AMIC. (1979 - 80).. Investigadora
del Centro de Estudios de la Comu-
nicacién de la Universidad Auténo-
ma de México.

FECHA:
8 de octubre de 1986.

HORA:
09.00 am.

PANELISTAS:
Dra. Teresa Quiroz Velasco. Presi-
dente de APFACOM. Lima, Perd.

Dra. Julieta Montoya. Decana Fa-
cultad de Comunicacién. Universi-
dad Pontificia Bolivariana. Mede-
1ifn, Colombia.

Dr. Hernando Martinez. Investiga-
dor CINEP. Colombia.

Dr. Walter Neira Bronttis. Secreta-
rio Ejecutivo FELAFACS. Peru.

Pdre. Javier Sanin. Decano Facul-
tad de Estudios Interdisciplinarios,
FEIC. Bogotd.

Dr. Richard Hogeboom.

4. TITULO:
NUEVAS TECNOLOGIAS Y
ESCUELAS DE COMUNICACION;

PONENTE:
Dr. Raiil Fuentes Navarro.
Mexicano. Presidente del Consejo
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Nacional para la Ensefianza y la In-
vestigacién de las Ciencias de la Co-
municacién, CONEICC.
Responsable del Centro de Docu-
mentacién sobre Comunicacién en
México. Director de la Escuela de
Ciencias de la Comunicacién del
ITESO, Guadalajara. Miembro de la
Asociacién Mexicana de Investiga-
dores. de la Comunicacién, AMIC.

FECHA:

9 de octubre de 1986.

HORA:

09.00 am.

PANELISTAS:

Dr. Onofre De la Rosa. Director De-
partamento de Comunicacién. Uni-
versidad Auténoma de Santo Do-
mingo. Repiblica Dominicana.

Pdre. Joaquin Sidnchez S.J. Presi-

cién. Periédico El Tiempo. Colom-
bia. A
Dr. Juan Gossain. Director Noticie-

ro. RCN. Radio Cadena Nacional.
Colombia.

Dr. Hipélito Donoso. Decans Fa-
cultad de Comunicacién Social
Universidad de Panam4.

Dr. Luis Bernardo Pefia. Editorial
NORMA.

Dr. Alvaro Cohen. Gerente encar-
gado. Carvajal y Cia. Colombia.

Ing. Miguel Fernando Cardona. Jefe
Departamento de Comunicaciones
de Carvajal y Cia.

INVITADOS ESPECIALES:

-L.BM. de Colombia.

- Xerox de Colombia

-Kodak

- Renault

- Carvajal S.A.

-R.T.I. Televisién

- Banco del Estado

- El Espectador

- Seguros Skandia

- Caja de Compensacién Familiar,
CAFAM.

- Centro Regional de Informatica.
Presidencia de la Repiiblica.

- Asociacién Colombiana de Usua-
rios de Computadores, ACIS.

Ing. Oscar Jaramillo
Investigador Colombiano

FECHA:

10 de octubre de 1986.

HORA:

09.00 am.

PANELISTAS:

Dr. Carlos H. Gémez. Decano Fa-
cultad de Comunicacién. Universi-
dad Auténoma de Bucaramanga.
Colombia.

Pdre. Gabriel Jaime Pérez S.J. Di-
rector del Departamento de Expre-
sién. Facultad de Comunicacién So-
cial. Pontificia Universidad Javeria-
na.

Dr. Rafael Santos. Jefe de Redac-

> ada . e

dente FELAFACS. Decano Facul- % TE%&‘{M AR
tad de Comunicacién Social. Pon- NUEVAS TECNOLOGIAS DE
tificia Universidad Javeriana. Bo- INFORMACION Y
gotd, Colombia. COMUNICACION.
Dr. Jesis Martin Barbero. Presi-
dente de CLACSO. Universidad
del Valle. Cali, Colombia. FECHA:
Dr. Eduardo Ramos. Jefe de pro- HOQRA(?e‘ octubre de 1986.
yecto PNCA. IICCA. Colombia. 06.00 - 09.00 pn.
Dra. Teresa Gutierrez. Coordinado- 1. TEMA
ra de Centro de Informacién. . : ‘INVITADOS ESPECIALES:
Servicio Nacional de Aprendizaje, SOCIEDA;D INFORMATIZADA - Instituto Nacional de Radio y Te-
SENA. Colombia. EN EL ANO 2000. levisién , INRA VISION..
PERSPECTIVAS. - TELECOM
- ADPOSTAL
- Circulo de Periodistas de Bogot,
FECHA: C.PB.
5. TITULO: , .
7 de octubre de 1986. - Instituto Colombiano de Cultura,
I};J}IEVAS TECNOLOGIAS Y HORA: COL-CULTURA.
ERCICIO PROFESIONAL 06.00 -09.00 p.m. -CIESPAL
Jorge Deustua
PONENTE:
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-UNESCO

- Pacto Andino

- Departamento de Planeacién Na-
cional.

--Asociacién Colombiana de Televi-
sién, ACOTEVE.

- ALASEI

- Radio Cadena Nacional, RCN.

3. TEMA:
USO SOCIAL DE LAS NUEVAS
TECNOLOGIAS.

FECHA:
9 de octubre de 1986
HORA:
06.00 -09.00 p.m.
INVITADOS ESPECIALES:
- CINEP
-ICETEX
- Servicio Nacional de Aprendizaje,
SENA.
- COLCIENCIAS
- Colegio Nueva Granada.
- Servicio Civil
- Instituto Colombiano Agropecua-
rio, ICA.
- Las Gaviotas
- Accién Cultural Popular, ACPO.
- Instituto Ser de Investigaciones

Jorge Deustua

FECHA:

6 al 10 de octubre de 1986
HORA:

02.00 -06.00 pm.
INVITADOS ESPECIALES:

-1.B.M. de Colombia

- Embajada de los Estados Unidos

- Peri6dico El Tiempo

- Embajada de Francia

- TELECOM

- Sony

- Embajada de Japon

- Philips

- Embajada de Inglaterra

- Embajada de la URS.S.

- Avianca

-RCN.

- Kodak

SRR R ST e SR

Para inscripciones e informes dirgirse a:

- Facultad de Comunicacién Social
Pontificia Universidad Javeriana
Carrera 7 No. 40-82
Bogotd, Colombia.

Telf. 2883788 | 2326568

- Facultad de Comunicacién Social
Universidad Externado de
Colombia
Calle 12 Nr.1 - 17 Este
Bogotd, Colombia.

Telf. 2826066

-FELAFACS
Apartado Aéreo 7883
Bogotd, Colombia.

AR P T NE S R S e

- dad seleccionada

PROYECTO DE
BIBLIOTECAS -

FELAFACS
ES YA UNA

REALIDAD

Como estaba previsto en el plan de tra-
bajo para el presente afio, FELAFACS
di6 forma a un proyecto piloto de apo-
yo bibliogrdfico que beneficiard en esta
primera ocasién a ocho Facultades de
Comunicacién Social de América Lati-
na, cuyas necesidades de documenta-
cién hayan sido detectadas como mds
urgentes por nuestra ultima investiga-
ci6n sobre la situacién de la forma-
ci6én académica en la region.

FELAFACS pretende llegar en tres
afios a equipar con libros a cerca de 40
Facultades en América Latina, proyecto
que serd centrado estrictamente en aque-
llas que muestran mds dificultades para
iniciar proyectos de este tipo.

Beatriz Solis, destacada investiga-
dora y profesora universitaria de la
UAM - Xochimilco de México, coordina-
dora de la revista “Comunicacién y Cultu-
ra” y experta en la publicacién de libros,
ha aceptado el pedido de FELAFACS pa-
ra elaborar la lista de libros, efectuar las
compras y envios del material a las univer-
sidades designadas.

El lote de libros que recibird cada
Facultad serd mds o menos de entre 250 a
300 titulos diferentes que abarcan las
areas mds diversas de la Comunicacién So-
cial, con énfasis en los aportes latinoame-
ricanos.

Todas las universidades que se bene-
ficiardn con este proyecto deben pertene-
cer a FELAFACS. La lista el primer afio
incluye a las siguientes universidades:
Universidad Nacional José Sime6n Cafias
de Fl Salvador, Universidad Auténoma de
Santo Domingo en Repiiblica Dominica-
na, Universidad Centroamericana de Nica-
ragua, Universidad Rafael Landivar de
Guatemala, Universidad Nacional San An-
tonio Abad del Cuzco - Pert, Universidad
Catélica Boliviana de Bolivia, Universidad
del Valle en Cali - Colombia y Universi-
dad Nacional del Comahue en Rio Negro-
Argentina.

Debemos sefialar que cada universi-
deberd presentar a
FELAFACS una propuesta organica del
modo en que funcionard su Centro de Do-
cumentacién, de la manera en que se arti-

>
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MASIVO APOYO OBTIENE
ORGANIZACION DE
LA 1ll REUNION TECNICA
DE POST-GRADOS

Continda adelante la organizacién de la
II Reunién Técnica de Cursos de Post-
grado en Comunicacién Social de Amé-
rica Latina. El evento convocado por
nuestra  Federacion, INTERCOM vy
ABECOM se efectuard del 5 al 7 de se-
tiembre préximo en la sede de la Uni-
versidad de Sao Paulo y en el marco
del IX Ciclo de Estudios Interdiscipli-
narios de INTERCOM.

Los primeros dias de mayo el Con-
sejo Directivo de FELAFACS se reunié
con los representantes de las dos institu-
ciones brasilefias con quienes comparti-
mos la organizacién de esta III Reunién
Técnica. Por FELAFACS asistieron:
Joaquin Sdnchez, Walter Neira, Cristina
Romo y José Maria Rodriguez Visquez.
Por ABECOM estuvo Erasmo De Freitas
y por INTERCOM participaron Gauden-
cio Torquato Do Rego, José Marques de
Melo, Luis Fernando Santoro y Onésimo
De Oliveira.

En la reunién de coordinacién las
tres instituciones nos pusimos de acuerdo
sobre los términos de la convocatoria que
ya estd siendo remitida por los compafie-
ros brasilefios. Se sefialé que lo que se
pretende con este evento es pasar de una
etapa de diagndstico, que ya fué hecho en
anteriores ocasiones, para centrarse sobre-
todo en un andlisis de las experiencias que
en materia de Post-grado han tenido las

>

culard con las distintas dreas de formacién
de la Facultad o Escuela y deberd precisar
los mecanismos a través de los cuales esti-
ma posible seguir incrementado su linea
de documentacién.

Este programa cuenta también con
el apoyo de la Fundacién Konrad Adena-
uer.

universidades que asistirdn al evento.

Se trata también de poder comparar los
instrumentos de andlisis, las propuestas
metodolégicas y el grado de desarrollo de
la investigacién, publicacién y difusién de
textos que utilizan y producen los cursos
de Post-grado en América Latina.

El evento serd también una ocasién
propicia para estudiar los mecanismos a
través de los cuales se puede hacer posible
un amplio programa de intercambio y de
cooperacion horizontal entre los Post-
grados de Comunicacién en América Lati-
na y entre ellos y las Facultades que no
cuentan con este nivel de formacién en la
region.

Hasta el momento las universidades
que han confirmado su asistencia son las
siguientes:

Universidad de Chile, Universidad Central
de Venezuela, Instituto Tecnolégico de
Estudios  Superiores de Occidente
(ITESO) de México, Universidad Auténo-
ma de México (UNAM), Universidad Ibe-
roamericana (México), Universidad Com-

plutense de Madrid (Espafia), Universidad
de Sao Paulo (Brasil), Universidad Federal
de Rio (Brasil), Instituto Metodista de
Sao Paulo (Brasil), Universidad Catdlica
de Sao Paulo (Brasil), Universidad Federal
de Brasilia (Brasil), Universidad de Lima
(Perd), Pontificia Universidad Javeriana
de Bogotd (Colombia), Universidad del
Valle (Colombia), Universidad Auténoma
de Panamd y Universidad de Guayaquil
(Ecuador).

Se espera atin la confirmacién de la
Universidad de Puerto Rico y la Universi-
dad Regiomontana de México que cuen-
tan con estudios de Post-grado y proba-
blemente asistirdn también representantes
de la Universidad Auténoma de Barcelo-
na (Espafia), Universidad Nueva de Lis-
boa (Portugal) y el Instituto Superior de
Artes y Ciencias Sociales de Chile.

Como podemos constatar la con-
vocatoria de FELAFACS ha tenido un
respaldo masivo, por lo que nos atre-
vemos a sefialar que sus resultados se-
rdn de gran valor para nuestro trabajo
académico en América Latina.
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PROGRAMA
DE BECAS

PARA
PROFESORES
ESTABLECE

FELAFACS

FELAFACS y la Fundacién K. Adenauer
acordaron impulsar un programa de be-
cas que tiene como propdsito contribuir a
la especializacién de profesores de las Fa-
cultades de Comunicacién Social que se
hayan incorporadas en FELAFACS. -

El Programa serd anual y se incre-
mentard de acuerdo con las posibilidades
de la fuente financiera ya sefialada. Para
el presente afio 1986 el Programa se cen-
trard en la eleccién de tres profesores del
area centroamericana, de aquellas univer-
sidades que hayan mostrado mds interés
en el Plan de Becas FELAFACS.

Cada una de las becas es por un pe-
riodo de dos afios, con el objeto de optar
a una de las maestrias que se ofrecen en
las Universidades de América Latina. Se
incluye el pago del pasaje aéreo de ida y
vuelta, lo costos de matricula y pensio-
nes y una asignacién para mantenimiento
en el pais sefialado para los estudios.

FELAFACS viene ajustando las
coordinaciones para que el ITESO de
Guadalajara - México, pueda recibir en
esta ocasién a los tres primeros becarios.
Igual propdsito se viene promoviendo en
los Programas de Post-grado en Brasil y
especialmente con los de la Universidad
de Sao Paulo e Instituto Metodista que
han mostrado su interés ya por consolidar
un proyecto de esta naturaleza con
FELAFACS.

DE FELAFACS
SE EFECTUO EN BRASIL

Aprovechando de la realizacién del I Con-
greso Brasilefio de Ensefianza de la Comu-
nicacién y con el explicito propésito de
apoyar ese evento, s¢ reuni6 en Sao Paulo
El Consejo Directivo de FELAFACS para
celebrar alli su VIII Reunién Ordinaria,
la misma que se efectué igualmente del
12 al 16 de mayo pasados.

En la reunién que conté con la asis-
tendia del Presidente, Secretario Ejecutivo
y Directores de FELAF ACS, se aprobd el
plan de trabajo para el trienio 87 - 89, ela-
borado por Joaquin Sinchez y Walter
Neira. Este plar de trabajo, que serd ex-
puesto en detalle en la Asamblea General
de octubre, constituye un paso extraordi-

nario en el desarrollo de FELAFACS y
ha sido presentado ya a la Fundacién
Konrad Adenauer, quien se ha mostrado
muy entusiasmada con el mismo. Pode-
mos adelantar que la solicitud de coope-
racién se encuentra siendo contemplada
ya por el Ministerio de Cooperacién Téc-
nica de Alemania Federal.

En la reunién nuestros directivos
pudieron saber también del Programa de
Becas aprobado por la misma Fundacion,
tal como detallamos en nota aparte, del
plan de viajes de coordinacién del Presi-
dente y Secretario Ejecutivo, del Proyec-
to+de Publicaciones de FELAFACS, del

FELAFACS FUE
RECONOCIDA
POREL
GOBIERNO
PERUANO

Con fecha 3 de abril del presente afio y
tal como consta en la Resolucién Direc-
toral No. 0163 emitida luego de un mi-
nucioso estudio por el Ministerio de Re-
laciones Exteriores del Pert, con la opi-
ni6n favorable del Ministerio de Educa-
cién, se reconocié a FELAFACS como
Institucién Privada de Cooperacion
Técnica Internacional acreditada ante el
Gobierno Peruano. Con este reconoci-
miento, la Oficina de la Secretaria Eje-
cutiva de FELAFACS, que funciona
precisamente con sede permanente en Li-
ma-Perd, podrd cumplir normalmente
con las actividades que debe desarrollar
en el drea de la ensefianza de la comu-
nicacién.

Este logro, que no hace sino ofi-
cializar la presencia que FELAFACS
tenfa ya en el Perd, se une al reconoci-
miento legal que FELAFACS habia al-
canzado algin tiempo atrds en los Regis-
tros Pablicos del Peru.

I ————— e
REUNION DEL CONSEJO DIRECTIVO

directorio de Facultades de Comunica-
cién que serd préximamente actualizado
y de los avances producidos alrededor de
la investigacién sobre la formacién profe-
sional de comunicadores en América Lati-
na, cuyo ultimo informe se publica en
este numero.

Igualmente los directivos dieron
forma a un documento de sintesis de las
propuestas de reforma de Estatutos que
estard circulando entre nuestras faculta-
des antes del V Encuentro. Con ello se
pretende facilitar el trabajo de modifica-
cién estatutaria que se efectuard en la
Asamblea General.




Se realizard en el marco del
IX Ciclo de INTERCOM

| ENCUENTRO
IBEROAMERICANO
DE EDITORES

DE REVISTAS DE
COMUNICACION
EN SAO PAULO

Organizado por INTERCOM, en el
marco del IX Ciclo de Estudios
Interdisciplinarios, se efectuard un
evento que reunird a los editores de
revistas de comunicacién en Ameérica
Latina, Estados Unidos y Europa.

El Encuentro se efectuard los dias
lo.y 2 de setiembre y en el se
pretende realizar un diagndstico sobre
las condiciones de produccién y
divulgacién de la investigacion de la
comunicacién en los paises
iberoamericanos, a través de sus
canales de difusién. Se pretende
reunir, por primera vez, a los
investigadores que editan peri6dicos

especializados en comunicacién para
conocer sus problemdticas y buscar
formas de cooperacién que aproximen
a las comunidades académicas
nacionales actuantes en esta drea del
conocimiento.

El temario del evento incluye:

1. Politicas editoriales proceso de
produccién y difusién del
conocimiento nuevo.

2. Cooperacién iberoamericana:
Promocién, distribucién .
traduccién e intercambio.

Entre las revistas especializadas que
han sido invitadas podemos
mencionar:

a) Latinoamericanas: Revista
FELAFACS (Perti), Chasqui
(Ecuador), Cultura Popular (Peru),
Materiales para la Comunicacién
Popular (Peni), Comunicacién
(Venezuela), Revista del ININCO
(Venezuela), Comunicacién y
Cultura (México), Cuadernos del
TICOM (México), Revista de
Comunicacién (Bucaramanga),
Signo y Pensamiento (Colombia),
Comunicacién UNDA-AL
(Argentina), Video Forum
(Venezuela), Cine Cubano

(Cuba), El Periodista Colombiano
(Colombia), El Periodista
(Venezuela), Contratexto (Peru),
Cuadernos de Periodismo
(Nicaragua), Connotaciones
(México), etc.

b) Europeas: ANALISI (Barcelona),
Gaceta de la Prensa Espafiola
(Madrid), Nueva Publicidad
(Madrid), Publitécnica (Madrid),
Revista de Comunicacién y
Lenguajes (Lisboa), Cuadernos de
Periodismo (Porto).

¢) Norteamericanas: Studies in Latin
American Popular Culture (New
Mexico), Latin American Literary
Review (Pittsburgh), Latin
American Music Review (Texas).

d) Brasileras: INTERCOM - Revista
Brasileira de Comunicacién
(Sao Paulo), Comunicacién y
Sociedad (San Bernardo Campo),
Comunicacién y Artes (Sao Paulo),
Geraes (Belo Horizonte)
Comunicacién y Politica (Rio),
Comunicacién Social (F ortaleza),
Comunicacién y Cultura (Porto
Alegre), Revista de Comunicacién
(R10), Letras y Comunicacién
(Caxias do Sul), Cuadernos de
Periodismo y Editoriacién (Sao
Paulo), etc.




—

PRIMER MERCADO
LATINOAMERICANO
DERADIOY
TELEVISION

SE EFECTUARA EN
GUABALAJARA

En calidad de primicia podemos
anunciar que ULCRA, la Unién
Latinoamericana y del Caribe de
Radiodifusién y la Direccién General
de Radio, Televisién y Cinematografia
de México, organizardn este afio el
Primer Mercado Latinoamericano
de Radio y Televisién. El evento
se efectuard en el hermoso Hospicio
Cabaiias de la ciudad de Guadalajara,
en el Estado de Jalisco México, del
27 al 31 de octubre préximo.
Como hemos informado ampliamente
en otros numeros de FELAFACS,
ULCRA es un Organismo Regional
permanente de consulta, coordinacion,
cooperacién y promocién de las
actividades de radiodifusién de servicio
publico. Estd integrada por empresas,
instituciones y organizaciones de

- radiodifusién de servicio publico, de
propiedad estatal, no gubernamental,
o mixta, sin fines de lucro.
A la fecha participan en ULCRA
empresas de radio y televisién de 15
Estados de la regién, asi como varios
organismos no gubernamentales entre
los cuales es preciso destacar la
presencia de ALATU (Asociacién
Latinoamericana de Teleducacién
Universitaria), WACC-AL (Asociacion
Mundial para las Comunicaciones
Cristianas) y UNDA-AL (Asociacién
Catdlica Latinoamericana para la
Radio y Televisién).
En el Primer Mercado (MELA) se
pretende exhibir, comercializar o
intercambiar programas de radio y
programas de televisién producidos
por las emisoras, centros de
produccién o instituciones de América
Latina, que no han tenido hasta la
fecha la posibilidad efectiva de un
mecanismo que haga viable la difusién
y distribucién de los esfuerzos de
produccién que en el drea de radio
y televisién han tenido muchas
empresas de América Latina.
En FELAFACS entendemos que este

I I I esfuerzo resulta especialmente

importante para el futuro de la
Comunicacién Social en América
Latina, precisamente porque hasta
ahora hemos vivido atados a
monopolios que han impedido una
efectiva utilizacién de los muchas
veces valiosos y destacados esfuerzos
de produccién de radioy Tv. en la
regién. Este hecho también ha
contribuido a la vigencia de una
situacién de incomunicacién entre
nuestros pueblos y de América
Latina con relacién a otros
continentes. Estimamos por ello

que todo esfuerzo que se haga por
dinamizar la produccién de

nuestros propios programas es hoy
—mds que nunca— un factor clave
en la lucha por un orden mds justo
en la comunicacién internacional,
pero es clave también generar
mecanismos que hagan posible el
intercambio, el conocimiento de lo
que se produce en cada uno de
nuestros paises, conocimiento que
nos ayudard a comprendernos mejor.
Igualmente resulta alentador contar
con un instrumento de
comercializacién de nuestra
produccién, entrampada por falta de
canales de este tipo y en consecuencia
condenada también a una vigencia
muy breve. La posibilidad de vender
es al mismo tiempo la posibilidad de
consolidar un proyecto diferente de
radio y televisién al cual tienen
derecho los paises de América Latina.
Esta cuestién no sélo es pertinente
para las instituciones de

radiodifusores estatales o culturales,
sino incluso para los propios
proyectos privados de cardcter
comercial, que en muchos casos
tampoco han tenido canales efectivos
de distribucién. Por todo ello
saludamos esta estupenda iniciativa de
ULCRA y RTC de México.
Comentando mds en detalle el
proyecto del MELA podemos

sefialar que todas las instituciones
productoras de radio y Tv., canales o
emisores, universidades o asociaciones
podrin solicitar ambientes que serdn
adecuadamente equipados para
permitir la exhibicién de las
producciones que se pretenda vender
o intercambiar. Por ello, la muestra
se organizard en funcién de géneros
que ordenen el programa.

Entre los géneros que se piensa
diferenciar podemos sefialar: radio

y TV informativa, radio y TV
cultural, radio y TV educativa,

radio y TV humoristica, etc.

Otra cuestién que serd abordada por
los participantes al Primer MELA
serd un forum sobre Experiencias e
Investigaciones de las nuevas teorias
y tendencias vigentes en la produccién
de programas de radioy TV.
Finalmente se pretende también
organizar paralelamente al MELA,
una exposicién de equipos para
radio y TV, con énfasis en los
avances tecnolégicos producidos en
los tltimos afios.

En el préximo niimero de
FELAFACS, daremos a conocer el
programa del evento.

INVESTIGADORES
DE LA
COMUNICACION
TENDRAN
ENCUENTRO

EN INTERCOM

Del 3 al 5 de setiembre y como parte
de las actividades oficiales del IX
Ciclo de INTERCOM, se efectuard

en Sao Paulo el I Encuentro N
Iberoamericano de D
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Investigadores de la Comunicacién.
El evento cuenta con el
co-patrocinio de ALAIC, la
Asociacién Latinoamericana de
Investigadores de la Comunicacién

y tiene como objetivos:
proporcionar un didlogo entre los
investigadores brasilefios y sus pares
de la América Hispdnica y de la
Europa Ibérica, asi como también
con otros cientistas de la
comunicacién de paises no ibéricos,
pero dedicados a estudiar temas de
la industria cultural y de la cultura
popular en esa drea geo-cultural.
Permitir también una confrontacién
de experiencias metodoldgicas, a
modo de intentar futuros programas
de cooperacién entre las
universidades e institutos de
investigacién de los diferentes paises
incluidos.

Un objetivo complementario es el
propuesto por la ALAIC para la
realizacién de su Asamblea periddica,
ocasién en que serdn definidas las
lineas de esa entidad para la préxima
gestion.

El ante proyecto de temario (sujeto a
ajustes) que ha llegado a la Secretaria
de FELAFACS incluye:

a) La investigacién de la comunicacién
en los afios 80: tem4ticas
hegeménicas y emergentes.

b) Las condiciones de trabajo de los
investigadores de la comunicacién:
actuacion en el Estado, en la
universidad, en las empresas y en
los movimientos sociales.

¢) Posibilidades de Cooperacién
Internacional: el papel de
ALAIC y de las Asociaciones
Nacionales de investigadores de
_la comunicacién.

Entre las instituciones invitadas
podemos sefialar que se pretende
obtener la adhesién de investigadores
de las universidades espafiolas:
Universidad Aut6noma de Barcelona,
Universidad Complutense de Madrid,
Universidad de Navarra y otras; las
universidades portuguesas: Universidad
Nueva de Lisboa y Universidad
Catolica y el Centro de Formacién
de Periodistas de Porto. Despuss,

naturalmente, investigadores
vinculados a instituciones
gubernamentales o privadas, de
cardcter no universitario, de aquellos
paises europeos.

De América Latina, se cuenta con 14
presencia de los cientificos vinculados
a las asociaciones nacionales que
integran a ALAIC; AVIC (Venezuela),
ACICS (Colombia), ADIC (Repiiblica
Dominicana), AMIC (México), ABIC
(Bolivia), AAICC (Argentina), APEIC
(Pert), AICC (Chile), etc. Igualmente,
se espera la participacién de los
investigadores actuantes en

=

instituciones particulares o publicas
como: ILET, IPAL, CIESPAL,
ININCO, TICOM, CICOSUL, ALATU,
CEMEDIM, ALER, UNDA-AL, Centro
Jesus Maria Pellin, CELADEC,
TAREA, también de muchas otras.
Serdn acogidos de la misma manera los
investigadores vinculados a
universidades y centros de
investigacién norteamericanos,
canadienses, europeos, asidticos y
africanos que se dedican o se interesan
por objetos de investigacién de la
comunicacién en las dreas
iberoamericanas.

La organizé IPAL
en Lima

SE EFECTUO
MESA REDONDA
SOBRE
COMUNICACION
Y DESARROLLO

De trascendental importancia podemos
considerar los resultados que se
alcanzaron en la Mesa Redonda sobre
Comunicacién y Desarrollo, efectuada
en Lima del 21 al 23 de mayo pasado.
El evento fué organizado por el
Instituto para América Latina (IPAL)
y contd con los auspicios de la

UNESCO, del Sistema Econémico
Latinoamericano (SELA),la Junta del’
Acuerdo de Cartagena (JUNAC) y la
Fundacién Friedrich Ebert.

La importancia de los participantes,

la calidad de las exposiciones, el valor
de las recomendaciones y conclusiones
quedd consignada en una serie de
documentos que serdn proximamente
publicados por el IPAL y en este logro
debemos destacar especialmente la
tenacidad con la cual vienen
trabajando en esta joven institucién,
el destacado investigador peruano
Rafael Roncagliolo y un selecto grupo
de colaboradores en quienes recay6
buena parte del éxito de ", cita.

El evento en el que tamoién participd
FELAFACS a través de nuestro
Secretario Ejecutivo Walter Neira,




conté con mds de 20 invitados
extranjeros y 70 peruanos en
representacién de muy destacadas
instituciones vinculadas con el
Desarrollo, la Integracién y la
Comunicacién.
Podemos sefialar —entre ellos— la
presencia de Felipe Herrera de
Chile, el Embajador Sebastian
Allegret (Secretario Permanente del
SELA), Antonio Pasquali y Luis
Ramiro Beltrdn de la UNESCO,
Juan Diaz Bordenave, Héctor
Schmucler, Alejandro ALfonso
(SISTERACT), el Embajador
Guido Grooscors (Presidente de
ULCRA), Armando Vargas
(Secretario Ejecutivo de ULCRA),
Ricardo Sol (Consejo Superior
Universitario Centroamericano),
Peter Shenkel (Fundacién F. Ebert),
Andres Leon (CIESPAL), José
Antonio Mayobre (ASESORAC),
Susan Benson (OEA), Hernando
Bernal (ACPO), Carlos Calderén
(ASETA), Alfredo Costa Filho
(ILPES), David Valenzuela
(Fundacién Interamericana), etc.
Entre los peruanos merece destacarse
la participacién de Ignacio Basombrio
(Universidad del Pacifico), Roger
Guerra-Garcia (Asociacién de
Investigacién y Docencia en
Poblacién), Carlos Romero Sanjines
(INICTEL) y el propio Rafael
Roncagliolo.
El evento fue inaugurado por Javier
Tantalean Arbulu, Jefe del Instituto
Nacional de Planificacién del Peru
y clausurado por el Primer Ministerio
Peruano Doctor Luis Alva Castro,
quien aprovecho la ocasién para
efectuar un pronunciamiento pocas
veces visto en evento de este tipo, en
el cual fijo la politica de alineamiento
del gobierno peruano en la lucha
por un nuevo Orden Internacional de
la Comunicacién. Este discurso puede
ser definido como el mds claro

_ expuesto hasta ahora por el gobiemo

| peruano en materia de politicas de

' comunicacién.
La Mesa Redonda estuvo articula por
un conjunto de conferencias que eran
expuesta al pleno de los participantes
e inmediatamente despu€s comentadas
por los asistentes al evento.
La tltima jornada fue dedicada a
elaborar y aprobar las
recomendaciones y conclusiones, que

aqui sefialamos:

I. El proceso de la comunicacién
no debe ser restringido a la
dimensién de los medios masivos
y mensajes, por el contrario es
necesario que su estudio se
extienda a las implicaciones
econémicas culturales y
politicas que la informacién
tiene en las sociedades
modernas.

En especial deberd incluirse en

el andlisis de la comunicacién
todo lo concerniente a las nuevas
tecnologias que influyen tanto
en la generacion, procesamiento,

caracteristicas de la region. Esto
es especialmente vdlido y
urgente en la coyuntura actual
de la regién cuando se requieren
respuestas propias a las crisis que
afectan a la misma.

IV.La biisqueda de soluciones a esa
crisis, especialmente las
relacionadas con la deuda.
externa, requiere una difusién
importante y diddctica de las
acciones tomadas y de las
propuestas de los diferentes
gobiernos a fin de que la opinién
publica nacional y regional
pueda participar adecuadamente
en el debate y, a través de este,

almacenaje, transformacién y
difusién de la informacién,
principalmente en relacién con
los paises del tercer mundo.

II. Los procesos y modelos de
desarrollo, entendidos
globalmente, estdn intimamente
ligados, sin embargo, a aquellos
propugnados explicita o
implicitamente por los sistemas
de comunicacién imperantes y
notablemente por aquellos
dedicados a la difusién masiva
de informaciones.

II1.La especificidad de América
Latina en todos los dmbitos,
incluyendo el de la
comunicacion, requiere un
enfoque especifico y original
que responda realmente a las

'en la toma de decisiones sobre
un tema que compromete su
futuro.

V La defensa de los procesos
democrdticos existentes y su
perfeccionamiento hacia
modelos mds justos y
participativos requiere sistemas
de comunicacion realmente
abiertos al pluralismo y la
libertad de expresion, de
informar, de ser informado y de
acceso real a la formulacién de
mensajes y a los canales para su
difusién,

VI. En tal sentido, la nuevas
tecnologias de la comunicacién
abren pespectivas interesantes,

<
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importantes y potencialmente
utiles, pero esas nuevas
tecnologias no pueden ser
recibidas o vistas acriticamente
sino que requieren que se
asuman responsablemente con
miras a una respuesta propia
para su utilizacién.

VII. Es necesario plantearse el costo
social, econémico, politico y
cultural que significa la
incorporacién de estas nuevas
tecnologias o su rechazo.

VIII. Igualmente deben considerarse
sus posibles efectos sobre los
sectores marginados de la
poblacién, incluyendo la
probabilidad de que su falta
de acceso al proceso
tecnoldgico aumente atin mds
su marginalizacién y la haga
permanente.

IX. En este orden de ideas se
mantiene vigente la necesidad
de establecer politicas de
comunicacién nacionales y
regionales que busquen la
defensa de la seguridad
econdémica e identidad cultural
de la regién y de la especificidad
del ser latinoamericano. Esto
incluye la conveniencia de
estudiar lo que debe ser el
modelo en cada pais de un
desarrollo integrado de las
telecomunicaciones y la
comunicacién.

X.La regién cuenta con los
recursos humanos, técnicos y de
comunicacién tradicional y
alternativa como para hacer
frente a los retos que se posan,
pero es necesario darles el apoyo
necesario para potenciarlos a fin
de que puedan cumplir sus
funciones a cabalidad.

XI. Es importante recordar y
reconocer la importancia de las
conclusiones de la Conferencia
sobre Politicas de Comunicacién
en América Latina, celebrada

hace 10 afios en San José de
Costa Rica y cuya importancia
es capital para el proceso de
desarrollo de la comunicacién
en la regién.

XII. El momento que vive América
Latina es particular, importante
y oportuno para re-enfocar los
planteamientos e impulsar de
nuevo las actividades en
rcomunicacién a nivel de los
gobiernos y de los organismos
regionales.

Sobre la base del diagnéstico y los
caminos a seguir el grupo de
especialistas reunidos en la Mesa
Redonda recomendaron:

1) Que los gobiernos de la regién se
incorporen activamente y den
todo su apoyo, politico y
econémico, a sistemas propios
tales como ULCRA, ASIN y
ALASE], a fin de sentar y
solidificar las bases para
mecanismos y flujos
comunicacionales endégenos
que reflejen las realidades,
necesidades y aspiraciones del
continente.

2) Que los gobiernos y organismos
regionales de integracién,
desarrollo y financiamiento
estimulen y apoyen también
la investigacidn, el desarrollo y
la formulacién de propuestas
comunicacionales propias del
continente.

3) Que el componente comunicacién
debe ser insertado
sistemdticamente en los planes
nacionales de desarrollo, a nivel
“integral y sectorial”.

4) Que es recomendable la
celebracién de nuevas Mesas
Redondas donde los problemas y
potencialidades de la
comunicacién en América
Latina sean tratados en un marco
interdisciplinario.

5) La realizacién de un foro o
conferencia latinoamericana y del
Caribe sobre comunicacién con la

participacién de especialistas y
funcionarios, entre otros, en
comunicacion social,
telecomunicaciones e informdtica,
planificacién y desarrollo,
finanzas, servicios, industrias,
educacién y cultura.

6) Que es necesario revisar, y
actualizar y reafirmar las
conclusiones y recomendaciones
de la Conferencia sobre Pol{tica
de Comunicacién en América
Latina, celebrada hace 10 afios en
San José de Costa Rica, bajo los
auspicios de la UNESCO.

7) Que sin que ello vaya en desmedro
de lo sugerido anteriormente
cada pais de la regi6n tenga un
proyecto-histérico-pedagégico-
comunicacional.

8) Que es indispensable y urgente
estimular en la regién el desarrollo
de industrias culturales y gestoras
de tecnologias endégenas donde
participan por igual los esfuerzos
de los sectores publicos y
privados.

9) Que es conveniente y
recomendable estimular el
reciclaje de los profesionales
de la comunicacién para
permitirles adecuarse a la nueva
necesidad regional.

10) Que en vista del papel
fundamental de los medios de
comunicacién en los sistemas de
educacién a distancia, y de las
importantes aplicaciones que ésta
tiene en la educacién formal y no
formal de la poblacién, esta drea
deberd recibir mayor atencién
de los investigadores y
profesionales de la comunicacién.

Para mayores informes sobre este
evento dirigirse a: Rafael Roncagliolo.
Director del Centro de Estudios sobre
Cultura Transnacional, Instituto para
Ameérica Latina, La Mar 170, Lima 18,
Peru.
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Una reflexion de enorme valor
para las Escuelas

LA FORMACION
PROFESIONAL DE
COMUNICADORES
SOCIALES EN
AMERICA LATINA

Durante el afio de 1984 y parte

de 1985, —-FELAFACS—, realiz6
una investigacién sobre “La Forma-
cién Profesional de Comunicadores
Sociales en América Latina.
Pregrados y Postgrados”. Esta
investigacion tenia como objetivo
principal, presentar un diagndstico
de la situacién en estos dos niveles
de formacion, con miras a realizar’
proyectos conjuntos con otros
organismos que ayudasen a solucio-
nar las diferentes problemiticas
detectadas a lo largo de estos
ultimos aios.

>



ENSAYO

>

Los resultados de esta investigacién
fueron publicados en un docu-
mento, que la Federacién envié

a las diferentes escuelas de la regién
en 1985.

Las conclusiones y recomendaciones
de este informe, fueron retomadas
en la “Reunién Internacional de
Expertos”, que nuestra Federacién
realiz6 en Lima, durante los dias
16, 17 y 18 de septiembre del aiio
pasado. A esta reunibn asistieron
representantes de organismos:
internacionales e investigadores

de la comunicacién social.

El presente documento elaborado
por las investigadoras colombianas
Angela Maria Godoy y Claudia
Lucia Herrdn recoge algunos de los
aportes mas importantes que fueron
discutidos durante este encuentro.
Se hard énfasis en aquellas proble-
maticas que han sido poco estu-
diadas en pasadas investigaciones.
Se recomienda a las escuelas, que
este informe sea tomado como
punto de reflexién para las activi-
dades que estdn adelantando en lo
relacionado con la reestructuracién
de sus procesos de formacion.

Por 4ltimo, la Federacién quiere
expresar su agradecimiento a la
Fundacién Konrad Adenauer y a
UNESCO, por todo el apoyo

que han prestado a las escuelas,
especialmente en la realizacién de
la investigacién y en la “‘Reunién
Internacional de Expertos”.

necesidad de revisar el tipo de integra-
cion que se produce entre la universidad
y su contexto. Integracion que ha dejado
por fuera aspectos como los conflictos
sociales; el desarrollo tecnoldgico; la di-
versidad de ‘“‘matrices culturales” desde
donde se producen y consumen los, pro-
cesos comunicativos e inclusive, el paula-
tino abandono que se ha operado en la
mentalidad universitaria, de la necesidad
de una reflexion sobre los formatos y
lenguajes que operan en la industria
cultural.

El desarrollo historico de las escuelas
de comunicacién nos permite verificar
como la universidad se ha integrado con
ese contexto, dejando de lado muchos
aspectos importantes.

Un primer tipo de opcion académica fue
asumido por las pioneras escuelas de pe-
riodismo que intentaron capacitar perso-
nal, respondiendo a una demanda concre-
ta del mercado laboral, desde un concep-
to restringido de la comunicacion.

En un segundo momento, la transforma-
cion de las escuelas de periodismo en fa-
cultades de comunicacion, nos permite
detectar cierta apertura hacia el ambito
de las ciencias sociales. Apertura que mul-
tiplica o diversifica el perfil del comunica-

I. Algunos presupuestos para abor-
dar la problemdtica de la for-
macion de comunicadores socia-
les en América Latina.

Abordar la problematica de las escuelas
o facultades de comunicacion en América
Latina implica partir, antes que todo, de
su insercion dentro de una sociedad o
contexto global, lo que convierte su de-
finicion académica en una mediacion de
las necesidades sociales.

En este sentido lo que se plantea, es la

dor, al precio de una inseguridad que
desembocd —en muchos casos— en una
miope percepcion de las demandas so-
ciales.

Con la ampliacion del perfil profesional,
se_produce una proliferacion de escuelas
y un tercer tipo de opcion académica,
que se caracteriza por la predominancia
de los campos alternativos de la comuni-
cacion, dejando de lado problemas tan
importantes como los de la industria
cultural y su relacion con los medios ma-
sivos de comunicacion. En la actualidad
podemos observar una apertura desme-
dida cuya consecuencia ha sido la falta
de definicion académica de las escuelas.

Este breve recuento del desarrollo histo-
rico de las escuelas, pone de manifiesto,
que la integracion entre las universida-
des y su contexto, se ha caracterizado
—fundamentalmente—, por una fragmen-
tacion de la totalidad de los procesos co-
municativos presentes en la sociedad: la
reflexion de la problematica comunica-
tiva dentro de las escuelas, no puede pro-
yectarse sobre un solo aspecto de la reali-
dad, desconociendo su relacion con la
totalidad en que se encuentra inmersa.

Desde esta perspectiva se hace necesario
realizar una tipologia de las escuelas
de comunicacion en la region.

Un primer paso en la realizacion de este
trabajo, exigira una respuesta individuali-
zada, ésto es, que cada escuela reflexione
sobre su relacion con el entorno en as-
pectos como:

— Crisis de la educacion, especialmente
del sistema universitario.

— Presion del mercado laboral, que im-
plicaria un estudio de la demanda
econdémica.

— Estudio de las politicas de seleccion
y admision de los estudiantes.

— Estudio de la capacidad de absorcion
de los medios.

— Exploracion del mercado ‘‘potencial”,
para identificar nuevas necesidades.

— Estudio del campo de trabajo de los
egresados.

El contenido de una respuesta académica
a las demandas del contexto, se podria
pensar, en un primer momento, desde
los niveles de formacion. Una division
integrada del trabajo desarrollado por los
pregrados y los postgrados, permitiria
enfrentar diferentes aspectos de la pro-
blematica comunicacional global, de una
manera complementaria y especializada.
Surge entonces una preocupacion funda-
mental: ;Como y en donde ubicar el
trabajo de los dos niveles de formacion?

a) El quehacer en los pregrados

En el caso de los pregrados, el trabajo
debe ser pensado desde el “sistema comu-



nicacional”’, entendido como referente
histérico, pero recuperando otros usos
diferentes a los establecidos.

La formacion en los pregrados debe pro-
porcionar al estudiante, un conocimiento
de como funcionan los medios como re-
sultado de un modelo configurado
histéricamente.

En este proceso de reconocimiento, el
estudiante debera asumir la existencia de
otros procesos de comunicacion que se
gestan en otros ambitos y niveles y que
no se agotan en su relacion con el siste-
ma comunicacional hegemonico.

De esta manera, el estudiante podra
identificar las posibilidades de dar otros
usos diferentes a los establecidos, recu-
perando para ello, la creatividad y lasen-
sibilidad en orden a una produccién
alternativa.

La promocion de la creatividad plantea
el reto de trabajar la investigacion como
estrategia metodologica del proceso ense-
fianza-aprendizaje. La practica investiga-
tiva en los pregrados, no se puede reducir
a la aplicacion de ‘““formulas” de conoci-
miento. Es necesario que la investigacion
en los pregrados piense en la produccion.
Esto significa, entender la produccion co-
mo espacio y objeto de investigacion.

La investigacion —pensada desde esta
perspectiva—, debe asumir la pluralidad
de modos de comunicacion:

— Modos por “matrices culturales”, ét-
nicas, de clase, regionales y locales.

— Modos a partir de ambitos: masivos,
comunitarios, barriales, municipales,
etc. Esta postura exige dejar de lado la
oposicion entre lo popular y lo masivo.

— Modos a partir de las diferentes prac-
ticas: educativas, organizacionales, po-
liticas, etc.

En este sentido, el proceso formativo se
entenderd, como una progresion que va
desde el aprendizaje de los diferentes
modos, medios y procesos de comunica-
cién (derivado de la integracion entre
las asignaturas y talleres), hasta una etapa
de produccion, que se vincule a la solu-
cié6n de problemas o demandas sociales
especificas.

Una estructura curricular que responda
a esta propuesta especifica, tendrd que
asumir la organizacién de un ciclo basi-
co de aprendizaje, y un segundo momen-
to de investigacion-produccion.

El profesional, egresado del pregrado,
estard capacitado para generar una
produccion creativa en funcién de las de-
mandas de su contexto social, y a partir
de una especializacion concreta.

b) El quehacer en los postgrados.
Retomando la idea de la division integra-

da entre los quehaceres del pregrado y
del postgrado, hay que resaltar el hecho
de que los postgrados no pueden conver-
tirse en el espacio para suplir las defi-
ciencias formativas del nivel de pregrado.

Este planteamiento no descarta la posibi-
lidad de que la problematica y las defi-
ciencias de los pregrados, se convierta
en un posible objeto de reflexion para
aquellos postgrados interesados en ofrecer
una linea de especializacién en el drea
de la docencia en comunicacion.

La teoria —entendida como produccion
y reproduccion del conocimiento—, debe
ser una de las tareas y prioritarias de este
nivel de formacion.

Los cursos de postgrado deben mani-
festar una vocacion por la busqueda de
la especifidad de la comunicacion, reco-
nociendo para ello su identidad latinoa-
mericana, es decir, trabajando en las
lineas de investigacion propuestas por la
teoria que se estd gestando en América
Latina.

Lo anterior requeriria la estimulacién
de la produccién de nuevos conocimien-
tos, que reviertan mas adelante en los
cursos de pregrado. Para ésto, el papel
de la investigacion en los postgrados,
debe estar orientado hacia el desarrollo
y consolidacion de la teoria, es decir, la
producciéon de nuevos conocimientos y
la sistematizacion de las reflexiones
tedrjcas, previamente desarrolladas.

En este orden de ideas, el objetivo de los

cursos de postgrado sera el de formar
profesionales de la investigacion capaces
de generar una produccion teorico-
critica comprometida; profesionales espe-
cializados que puedan desempefiarse co-
mo docentes-investigadores-productores.

Los postgrados en comunicacion, deben
tomar como punto de referencia para
la definicién de sus areas de especializa-
cién, las problematicas vigentes en la
sociedad latinoamericana. Esta formula-
cion permitiria pensar en una multipli-
cidad de areas de reflexion, como por
ejemplo, la del adiestramiento metodo-
légico en el disefio y planeacion de po-
liticas de comunicacion; las implicacio-
nes de las nuevas tecnologias; el 4rea de
la comunicaciéon popular, etc.

c) La formaciéon profesional: un reto
metodologico. -

La atencion a los procesos formativos
ha sido muy discutida. Si no se planifica
la revision, no se superaran los errores.
Hay que entender la practica educativa
como un proceso de comunicacion. La
comunicaciéon no es solo ¢l objeto de es-
tudio, sino también el proceso a través
del cual se actualiza la experiencia de en-
sefianza-aprendizaje. Por lo tanto, se hace
necesario rescatar la dimension comuni-
cativa de la practica docente.

emsnaqg aof
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La reflexion sobre los procesos forma-
tivos, no puede partir de cero ni se puede
hacer desde afuera. La mirada se debe
proyectar sobre la totalidad del proceso;
y la reestructuracion curricular debe en-
fatizar sobre aspectos como la revision
de los fundamentos institucionales que
orientan la practica educativa, y la recu-
peracion de la experiencia de las practi-
cas profesionales de los egresados, entre
otros.

II. Lineas de accion.

La reflexion que se generd en la reunion
de Lima, terminé con la propuesta de
lineas concretas de accion, para abordar

algunos de los problemas discutidos, y
en las que ya se encuentra trabajando
la Federacion.

a) Promocion de encuentros.

La Federacion asumirda como tarea prio-
ritaria, la promociéon de encuentros en
torno a la situaciéon de los curriculos,
para ver como las escuelas perciben la
presion social, los fenomenos de trans-
nacionalizacion cultural, los movimientos
sociales y otro tipo de problemas.

b) Capacitacion de docentes.

El establecimiento de una politica de in-
tercambio debe comprometer a las escue-
las con cursos de postgrado.

Para apoyar esta propuesta, se disefiara
un proyecto con miras a la consecusion
de recursos financieros que permitan
implementarlo.

La Fundacién Konrad Adenauer (F.K.A.)
esta en condiciones de ofrecer ayuda para
este tipo de programas en América La-
tina. j

FELAFACS asumira la coordinacién de
este programa que se orientara a la biis-
queda de fondos de entidades internacio-
-nales para el futuro otorgamiento de
becas. Los directores de los cursos de
postgrados —presentes en esta reunion—,
se comprometieron a colaborar en los
procesos de operativizacion de este pro-
yecto.

Se plantea la necesidad de crear una co-
mision encargada de implementar los
mecanismos propuestos. El doctor José
Marques De Melo —Director Cientifico
de INTERCOM—, fue designado coor-
dinador de la misma.

Se propone que en la tercera reunion
de postgrados, que se realizarid este afio
en Sao Paulo, se incluya dentro del te-
mario la discusion de acciones concre-
tas en torno al proyecto de cooperacion
e -intercambio entre los cursos de post-
grado.

Finalmente, se piensa que otro mecanis-
mo que puede contribuir al estableci-
miento de redes de relacion entre los
cursos de postgrado es la realizacion de
investigaciones conjuntas, no sélo entre
los programas latinoamericanos, sino en-
tre éstos y algunas universidades estado-
unidenses y canadienses.

c) Recursos bibliogrificos.

Es importante pensar en la formulacion
de una politica de intercambio de mate-
riales. entre las diferentes escuelas de la
region.

El caso brasilero debe observarse con
especial atencion: promover la circula-
cion de textos brasilefios en el resto de
América Latina y viceversa.

ABECOM se ofrece a distribuir textos en
el Brasil y a recolectar las necesidades
de las escuelas.

CIESPAL se compromete a ofrecer apoyo
bibliografico a los docentes, sobre las
tematicas basicas de las asignaturas.

Es prioritario crear canales de distribu-
cion para los materiales publicados en las
escuelas.

Las Asociaciones Nacionales deben pre-
ocuparse por la creacion de centros de
documentaciéon que permitan la canali-
zacion de los recursos bibliograficos.

El proyecto de publicaciones, en el que
actualmente trabajan FELAFACS y
ALAIC, podra responder a algunas de
las demandas que, en materia de publi-
cacion y distribucién de material biblio-
gréfico, tienen las escuelas de la region.
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cerca de UNDA,

podemos informar

también que el
Congreso Mundial UNDA-
OCIC qued¢ sefialado
definitivamente para el 18 al
19 de junio de 1987. Las
sesiones de la Asamblea
General de OCIC (19-20),
las Jornadas de Estudio
(22 al 26) y la Asamblea
General de UNDA (28 y 29)
serdn realizadas en las
dependencias de CIESPAL
(Centro Internacional de
Estudios Superiores de
Comunicacién para América
Latina), que asumird el rol
de copatrocinador del
Congreso.

El Festival de Cine, en los
mismos dias del Congreso

y abierto para el piiblico en
general, tendrd cuatro
sesiones diarias con peliculas
de varios paises del mundo,
premiadas por OCIC y se
llevard en el teatro de la
Escuela Politécnica
Nacional.

El tema para las Jornadas de
Estudio también se definié:
CULTURAS, MEDIOS DE
COMUNICACION Y
VALORES EVANGELICOS.
Los interesados en obtener
mds informacién pueden
dirigirse a Washington
Uranga, Estados Unidos 2057
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Yo,

1227 - Buenos Aires,
Argentina

Teléfono 9427012
Fuente: Enlace, Afio IV,
Nr.1.

a UNESCO estd

L organizando un
Seminario Internacional

sobre el Nuevo Orden

Internacional de la

Informacién.

El evento se realizard en

Costa Rica celebrando los

10 afios de la histérica

I Conferencia

Intergubernamental sobre

Politica de Comunicacién en

América Latina y el Caribe, la

misma que se efectud en el ya

indicado pais.

1 Consejo Directivo de

ULCRA reunido en

Quito - Ecuador, a fines
de mayo pasado designé a los
tres Vice-Presidentes que
acompafiardn en su gestion
al Presidente, Embajador
Guido Grooscors y al
Secretario Ejecutivo
Armando Vargas. Por
unanimidad la designacién
recay6 en México y Argentina
por los socios estatales y en
UNDA- AL por los
Organismos no
gubernamentalgs.

;%

#

n la Repiblica

E Argentina se ha iniciado
_ un proceso de debate

nacional en relacién a la

futura ley de radiodifusién.
Washington Uranga
(UNDA-AL) y Telmo

Meirone (La Crujia) reciben
sugerencias para el debate
que pueden ser enviados a la
Av. De Mayo 3059, 1650
San Martin Provincia de
Buenos Aires, Argentina.

os dias 7 y 8 de mayo
L pasado se efectud la
Primera Jornada de
Estudios en la sede de la
Facultad de Comunicacién
Social de la Corporacién
Universitaria Auténoma de
Bucaramanga - Colombia. El
evento trato el tema
“Comunicacién y
Desarrollo”, con la
participacion de un destacado
equipo de ponentes
colombianos que abordaron
los siguientes temas:
Evolucién de la nocién de
desarrollo en las Ciencias
Sociales en América Latina
(Gilberto Bello),
contextualizacién de la
Comunicacién y el
Desarrollo en una teoria
de la Cultura (Jaime Rubio),
Critica al uso de los Medios
para la accién social y

comunitaria (Germdn
Mufioz), la metodologia
cientifica en el
enfrentamiento de la
problemdtica del desarrollo
social (German Marifio) y
planes nacionales de
Desarrollo: andlisis de
coherencia (Juan Avella).
Para mayores informes
dirigirse a: Doctor Carlos H.
Gomez, Facultad de
Comunicacién Social,
Universidad Auténoma de
Bucaramanga, Calle 48

Nr. 39234, Bucaramanga,
Colombia. Teléfono: 75111/
75116.

ristina Romo de Rosell,

una de las Directoras

de FELAFACS, viaj6 a
la Habana - Cuba para
participar - en representacién
de nuestra Federacion - en el
Seminario Internacional
convocado por Radio Habana
Cuba, para celebrar sus 25
primeros afios de existencia.
Al evento asistieron ademds
otras instituciones que
agrupan a diversos sectores de
comunicadores como ALAIC,
IPAL, ALER, ALASEI,
ILET, FELAP, CSUCA, etc.
Los participantes analizaron
la ““Situacion de los Medios
de Comunicacién Social a las
puertas del siglo XXT’ y
extendieron su felicitacion a
dicha emisora, pionera en la
bisqueda de un Nuevo
Orden Internacional de la
Comunicacién.
El evento permitié un
intercambio de opiniones
y la reafirmaciéon —undnime—
de los participantes de
continuar en la lucha por
un Nuevo Orden
Internacional de la
Informacién y la
Comunicacién, declaracién
que se efectia justamente
al celebrarse los 10 afios de
la histérica Conferencia
Intergubernamental sobre
Politicas de Comunicacién
en América Latina, realizada
en San José de Costa Rica,

bajo el auspicio de
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UNESCO, organismo que
finalmente merecio el
reconocimiento de todas las
instituciones participantes
por sus esfuerzos y su aporte
en este campo.

fines del presente afio

(diciembre) se efectuard

una version mds del
Festival Internacional de Cine
de la Habana, evento que
puede ser considerado ya
como el mds importante de
América Latina, no sélo por
la calidad de las producciones
que acceden a ella, sino
también por la cantidad y
pluralidad de los
participantes. Este afio el
evento inicia una nueva linea
de competicién en el drea de
VIDEO y TELEVISION, con
lo que se abre finalmente un
espacio de intercambio y
difusién que los especialistas
de este medio reclamaban en
América Latina. Las
universidades
latinoamericanas - vinculadas
en ALATU - se aprestan a
participar con gran
entusiasmo.

el 3 al 10 de noviembre

de este afio se reunirdn

en Cartagena
Colombia los Ministros de
Educacion de América
Latina.

[ERE AR ST T T R S N Y
a Pontificia Universidad
L Catolica de Sao Paulo
Brasil estd organizando
un Encuentro Internacional
denominado “La Marcha de
América Latina, hacia la
democracia y la liberacién”.
El evento se efectuard los dias
14,15 y 16 de agosto del
presente afio y girard en torno
a las contribuciones del
pensamiento y del testimonio
de Mounier, Teilhard de
Chardin y Libret. Los
interesados en este evento
pueden dirigirse a: Grupo de
apoyoa la
intercomunicacién, a/c.
L.LE.E. — PUEC — Rua Monte
Alegre 984, Perdizes 05014 -
Sao Paulo - SP, Brasil.
Teléfono (011) 622189.

LAS SIGLAS EN LOS
ORGANISMOS
INTERNACIONALES

1 uso de las Siglas es cosa de todos los dias en los dife-

rentes textos, revistas o investigaciones que circulan

en América Latina. Sin embargo, sucede que muchas
veces se difunden estas siglas con el supuesto de que todos es-
tamos en condiciones de entender su significado, o dicho de
otro modo, de saber a que institucién corresponde cada una
de ellas.
Lo cierto es que las condiciones actuales del desarrollo social
generan, en parte, la irrupcion de un creciente niimero de ins-
tituciones y organismos que operan en los diferentes campos
de la sociedad, proceso que se ve dinamizado en el 4rea de la

ara fines de este afio
UNDA-AL, UCLAP y
. OCIC - AL, las tres

organizaciones de la Iglesia
que actian en el campo de
la comunicacién en América
Latina, promueven dos
encuentros de trascendental
importancia; del 3 al 7 de
noviembre, el seminario
conclusivo del programa

EESSLATE A s R
“Iglesia y desafios de la
Comunicacién 1 coordinador de la Red
. Contempordnea”, del 9 al de Comunicacién
15, Jornadas de Estudio Popular de CEAAL,

como preparacion al
Congreso Mundial UNDA/
OCIC. Ambos eventos serdn
celebrados en Lima, Peri.
Los interesados en obtener
mayor informacién pueden
dirigirse a Attilio Hartmann
S.J., Secretario Ejecutivo de
UNDA - AL, Apartado 1194,
Ag. 17, Quito, Ecuador.
Teléfono: 240-185.

Mario Kaphin, nos informa
que CESAP, el Centro de
Servicio de la Accién Popular
de Venezuela,anuncia su IV
Curso - Taller
Latinoamericano de
Comunicacién Popular, que
tendrd lugar del 30 de junio
al 18 de julio en el Centro

de Formacién de Pozo de
Rosas, cercano a Caracas.

Al igual que en los tres
talleres anteriores - por los
que ya han pasado 77
participantes procedentes de
17 paises de América Latina-
en éste también Mario Kapliin
integrard el equipo docente.

ontinuando con su

filosofia en favor de la

comunicacién entre los
pueblos y en adhesién al
“Afio Internacional de la
Paz”, la Escuela
Cinematogrdfica
Americana estimula la
iniciacién video-
cinematogrdfica de quienes
sientan verdadera vocacién
otorgando becas y medias
becas para el curso de Cine y _
video (realizacién integral)
que dicta a distancia. Al
mismo tiempo, resolvié
apoyar todo certamen
internacional del medio que
tenga como lema un
primordial anhelo de la
humanidad; La paz en el
mundo. Por mayores
informes dirigirse a: E.C.A.
CC. 136 - Suc. 1/B - (1401)
Buenos Aires - Argentina.

Por informacién sobre este
curso dirigirse a: Division de
Comunicacién y Cultura
Popular, CESAP,

Apartado 4240,

Caracas 1010 - A, Venezuela.

oaquin Sdnchez,

Presidente de

FELAFACS y Walter
Neira, Secretario Ejecutivo;
realizardn a fines de junio
una gira de trabajo por
Puerto Rico y Republica
Dominicana. En este tltimo
pais participardn en un
Seminario Nacional.

Comunicacién Social por el sorprendente desarrollo que viene
mostrando este sector. Por eso mismo FELAFACS estima que
resulta de utilidad préctica ir incluyendo en esta publicacion,
en orden alfabético, las instituciones que operan en el campo
de la Comunicacién Social a nivel internacional y las siglas a
través de las cuales son conocidos.

Igualmente se incorporard en esta lista a los principales Orga-
nismos, Fundaciones o Instituciones de alcance mundial que
sin estar especializadas en el 4rea de la Comunicacion, desarro-
llan sin embargo importantes programas en este campo.

Para darle mayor utilidad a este aporte, incluirémos también
la direccion del organismo y el nombre del Funcionario que
figura como contacto en los archivos actualizados de FELA-
FACS. Ciertamente debemos advertir que no se trata de un
listado completo de la totalidad de instituciones que estén re-
gistradas en FELAFACS. Hemos efectuado basicamente una
seleccion —lo més pluralista posible— de los Organismos Inter-
nacionales o Nacionales que son nombrados con més frecuen-
cia en los circuitos internacionales. La lista la publicaremos
en tres entregas sucesivas, siendo ésta la primera de ellas:
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Presentamos a continuacioén la en-
trevista que respondié especialmente
para FELAFACS la destacada
investigadora 'y profesora argentina
Maria Cristina Mata, quien vincula
en esta ocasion los procesos de
comunicacion popular y la ensefian-
za de la comunicacién. Las pre-
guntas han sido formuladas por el
profesor Isaac Le6n, integrante

del equipo de colaboradores de
“FELAFACS” y nos permiten
continuar el tratamiento de un te-
ma de evidente importancia para la
prdctica académica 'y compromiso
social de nuestras Escuelas.

Maria Cristina Mata obtuvo su li-
cenciatura en literatura modernas
en la Facultad de Filosofia'y Hu-
manidades de la Universidad
Nacional de Cérdoba en 1969.

En 1972, al crearse en esa Univer-
sidad la Escuela de Ciencias de

la Informacién, fue convocada para
integrar el plantel docente de la
misma. En dicha Escuela formé
parte de las cdtedras de Introduc-
ciéon a los Medios de Comunicacion
Social y Teoria de la Comunica-
cién hasta 1975, fecha en que fue
cesanteada como tantos otros
docentes argentinos.

En 1976 debe alejarse de su pais

y se establece en Lima (Perit),
donde fue solidariamente recibida
por el CETUC (Centro de Tele-
ducacién de la Universidad Catélica)
y la Facultad de Ciencias de la
Comunicacién de la Universidad
de Lima. Posteriormente, desde
1977 a 1981, se desempeiié como
asistente técnica del Programa de
Comunicacion de CELADEC
(Comisién Evangélica Latinoameri-
cana de Educacién Cristiana).
Durante esos aiios realizé sus mayo-
res aprendizajes en el campo de la
comunicacién popular, asesorando
experiencias en diversos paises
latinoamericanos, conduciendo
talleres de capacitacién y produ-
ciendo manuales de formacion
sobre el tema.

A raiz de un proceso de investi-
gacién-accién que realizara con los
integrantes de Radio Enriquillo
(Repiiblica Dominicana) durante
1981, entra en contacto con ALER
(Asociacién Latinoamericana de
Educacién Radiofénica), entidad
que la invita a formar parte de su
Secretaria Ejecutiva para hacerse
cargo del drea de investigacién y
desarrollar tareas de intercomuni-
cacién entre las emisoras afiliadas.
Asf se traslada a Quito (Ecuador) a
fines de 1982. Reside y trabaja
all{ hasta diciembre de 1984,
fecha en que regresa a su pais.

En junio de 1985 fue reincorporada
a la Escuela de Ciencias de la Infor-
macién de la Universidad Nacional
de Cérdoba y se le encarga la cd-
tedra de Teoria y Metodologia

de la Investigacién, cargo que de-
sempefia actualmente. Ademads,
colabora con el SEAP (Servicio

a la Accién Popular) institucion
educativa en la cual condujo un
proyecto de recuperacion de
memoria popular. A principios de
este afio obtuvo una beca de per-
feccionamiento del CONICET
(Consejo Nacional de Investigacio-
nes Cientificas y Técnicas) para
desarrollar estudios en la constitu-
cién de identidades socio-culturales
populares de Cérdoba.

Maria C. Mata ha sido corresponsal
y colaboradora de diversas publi-
caciones especializadas (CHASQUI,
Ciespal; CULTURA POPULAR,
Celadec; MEDIA DEVELOPMENT,
WACC) y ha publicado numerosos
articulos sobre comunicacion
popular e invest_igacio'n de la co-
municaciéon. ALER edité reciente-
mente un libro suyo que contiene
la experiencia de una emisora
popular: Radio Enriquillo, en
didlogo con el pueblo.

Nueva direccién:
Bernaldo de Quirés 2577
Barrio Tablada Park
5009 Cérdoba, Argentina

(Cudles serian a su criterio, las principales
necesidades de participacion comunicati-
va de los grupos sociales populares en
América Latina? Y jcudles las principales
manifestaciones de esa comunicacion?

Para mi es imposible hablar de las necesi-
dades de participacion comunicativa de
los sectores populares latinoamericanos
sin ubicarlas entre sus realidades y necesi-
dades mas globales, ya que esas necesida-
des comunicativas no se autogeneran.
Existen como fruto de un sistema socio-
econémico injusto, como fruto de la do-
minacién de unos sectores por otros. Es
decir, se inscriben en una dindmica glo-
bal que tiende a privar a las grandes ma-
yorias populares de la posibilidad de ex-
presarse y actuar como sujetos de la his-
toria.

Para los sectores populares —a veces avan-
zando sobre el conjunto de la sociedad,
a veces retrocediendo, son pertinaces. De
miultiples maneras ofrecen resistencia o
trabajan por el cambio social. Y es alli,
en esa dinamica de confrontacion que
asume caracteristicas peculiares en cada
realidad, que van apareciendo las necesi-
dades de comunicacion o las diversas
formas de comunicarse de los grupos
populares. Cuando una organizacion obre-
ra o campesina lucha por sus reivindica-
ciones propias y apela a un periédico,
a volantes y a comunicados para difundir
sus reclamos y aglutinar al sector, no lo
hace tanto por reivindicar su derecho
a comunicar —aunque de hecho lo reivin-
dica— sino porque la comunicacion le
resulta esencial para la accion. Cuando
las sefioras de un barrio popular comien-
zan a trabajar por la salud de sus hijos
y apelan a los sociodramas realizados por
ellas mismas que difunden a través de los
parlantes del mercado o del centro co-
munitario, no lo hacen por entretenerse
—aunque hacerlos y oitlos resulte entre-
tenido. Buscan hacer conciente una
problematica cotidiana y motivar a sus
vecinas para ir encontrando formas de
resolver el problema. La comunicacién
equivale aqui a comprensiéon y partici-
pacién en torno a la realidad inmediata.

Podriamos multiplicar los ejemplos. Creo
que siempre encontrariamos una constan-
te: en sus esfuerzos por transformar la
realidad e ir creando una distinta —lo que
suele denominarse como el proceso de
construccién de una hegemonia— los sec-
tores populares van experimentando, des-
cubriendo, diversas necesidades que perte-
necen al terreno de la comunicacion y
la cultura, al campo de las relaciones y
los intercambios simbélicos. Necesidades
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que tienen que ver con la produccion
de sentido y que podriamos precisar del
siguiente modo:

— Necesidad de informarse adecuada-
mente. Una informacion desde su si-
tuacion e intereses que, en general,
les es negada por los medios existen-
tes.

— Necesidad de comprender su realidad.
Elaborar una explicacion de su situa-
cion de dominacion y poder expresar-
la para compartirla con sus iguales.

— Necesidad de reconocerse a si mismos
como sujetos de -la historia. Identifi-
carse, autovalorarse, unir lo disperso
y desigual a partir de lo que tiene en
comun.

— Necesidad de mostrarse al conjunto
de la sociedad. Hacer conocer su reali-
dad y proyectos.

— Necesidad de lograr formas auténticas
de participacion. Formas de accion
conjunta, solidaria, formas de com-
partir la palabra y el poder.

;Qué modalidades de mediacion utilizan
los procesos de comunicacion popular?
;Cual es el grado de tecnificacion de esas
modalidades? ;Esta la comunicacion po-
pular necesariamente ligada al uso de me-
dios de bajo costo y de alcance reducido?

Me parece oportuno empezar a emplear
la expresion “modalidades de mediacion”
al referirnos a los procesos de comuni-
cacion popular porque nos aleja un poco
de la obsesion por los canales. Las media-
ciones, en el campo de la comunicacion
popular, son muy diversas. Creo que exis-
te una recuperacion fuerte de las moda-
lidades interpersonales y no solo por la
escasez de recursos tecnologicos, sino por
una nueva valoracion de la palabra y el
dialogo, del contacto, para la comunica-
cion que se quiere entablar. Al mismo
tiempo, se da un tipo de mediacién gru-
pal y a veces bastante institucionalizada
que hace énfasis en el trabajo colectivo:
eso es evidente en lo que se ha dado en
llamar centros o grupos de comunicacion
popular. Organizaciones que tratan de di-
namizar la participacion social y cultural
en barrios o localidades, en relacion con
otras organizaciones reivindicativas, poli-
ticas, etc. Y por tltimo estan las miilti-
ples mediaciones constituidas por los pro-
pios medios de comunicaciéon que se em-
plean: el periddico, la radio, el teatro.

Los grados de tecnificacion de las expe-
riencias de comunicacion popular tam-
bién son diversos. Esa diversidad obede-
ce, en parte, a la existencia de diferentes
concepciones sobre lo popular: hay quie-
nes, al identificar lo popular con pobreza,
se niegan a usar recursos tecnologicos que

no son propios del pueblo o que implican
costos y aprendizajes mayores. Sin embar-
go, creo que la razon fundamental para
que existan diversos grados de tecnifica-
cion, son las diferentes situaciones de los
sectores populares: sus diferentes niveles
organizativos, sus realidades culturales,
sus mayores o menos oportunidades de
acceso a la formacion y a la obtencion
de recursos economicos, ete.

Personalmente, no creo que la comuni-
cacion popular se ligue necesariamente
al uso de medios de bajo costo y alcance
reducido. Quienes piensan eso —y son
bastantes— estan presos en una concep-
cion mediatica gracias a la cual son los
medios y no las gentes, sus realidades y
proyectos, los que mandan. Hoy, en las
villas miserias de Coérdoba, hay grupos
cooperativos que empiezan a fabricar pe-
ribdicos murales o montan altoparlan-

No es posible abrir nuestras
escuelas y facultades al
campo dela comunicacion
popular si, al mismo tiempo
no revisamos y rediscutimos
el papel que asignamos a
la Universidad... en las
particulares coyunturas que
viven nuestros paises

tes para que los vecinos puedan expre-
sarse e intercomunicarse. Creo que esas
experiencias son tan populares, es decir,
tan expresion y modalidad de creaci6n
de una cultura y una praxis comin, co-
mo pueden serlo las experiencias que mu-
chos grupos desarrollan en Brasil a partir
del uso del video. Creo que lo que define
a la comunicacion popular no son los re-
cursos que utiliza —aunque ese tema
debe ser central a la hora de discutir y
determinar el tipo de practicas a desa-
rrollar— sino sus protagonistas, su inten-
cién, sus modalidades de produccién.

iQué espacio de los medios masivos es
receptivo a los procesos de la comunica-
cion popular? ;O es que los medios ma-
sivos son impermeables a estos procesos?
Esta pregunta permite ampliar la respues-
ta anterior. Asi como lo popular, a mi
entender, no es sinébnimo de lo pobre,
tampoco es sinénimo de lo grupal o limi-
tado en contraposicion a lo masivo.
Hace pocos dias, en Quito, durante un
seminario sobre educacion y comunica-
cion popular organizado por ALER,

reflexiondbamos sobre ese tema con un
grupo de compafneros que trabajan en
emisoras de radio. Y advertiamos el enor-
me potencial que tiene ese medio para
la comunicacién popular, en varios sen-
tidos. Nos referiamos, por ejemplo, a la
utilidad de la radio popular para brindar
la informacién que usualmente no pro-
veen los medios de comunicacién domi-
nantes o a la cual no tienen acceso los
grupos populares por diversas razones:
limitaciones econémicas, bajos niveles de
instruccion, desconocimiento de fuentes
de informacion, aislamiento, etc. Sefia-
labamos su utilidad para que los grupos
y sectores que conforman el movimiento
popular de una region compartan sus si-
tuaciones y proyectos, para que puedan
ir revisando sus éxitos y fracasos. En su-
ma, para que puedan ir acumulando ex-
periencia y haciendo su propia historia.

Del mismo modo podriamos referirnos a
otros medios masivos como la prensa,
tan utilizada en algunas realidades por las
organizaciones obreras. E inclusive po-
driamos recordar de qué manera, en al-
gunas realidades en las cuales el sistema
de comunicacion dominante ofrece bre-
chas para ello —en virtud de sus contra-
dicciones—, existen grupos e instituciones
de comunicacion popular que empiezan
a ganar terreno e introducen mensajes
y practicas comunicacionales diferentes
en los medios masivos. Es lo que de algiin
modo se realiza en Pert, pais en el cual
numerosos grupos contratan espacios ra-
diofonicos para una comunicacion que se
define y propone como popular.

En todo caso, y aun cuando la comuni-
cacion popular aparece muchas veces
bastante ligada a lo grupal, creemos que
lo masivo deberia ser su norte, por dos
razones fundamentales. Si algo atenta
contra las posibilidades de avance y con-
solidacion de los sectores populares en
nuestros paises es su dispersion, el aisla-
miento en que el mismo sistema trata de
mantener a los grupos que los integran,
las contradicciones que existen entre di-
chos grupos. Entonces, la comunicacion
popular pensada hacia lo masivo, signi-
fica la posibilidad de ir elaborando una
problematica comin, reuniendo lo plural
y diverso que existe en el campo del
pueblo, otorgando consistencia a los es-
fuerzos puntuales. Por otro lado, lo po-
pular no existe sino conviviendo y con-
frontandose con lo antipopular, que es
lo dominante. En ese sentido, pensamos
que la comunicacion popular masiva per-
mite que la voz —la vida, las experiencias,
las luchas— de los sectores populares en-
tren en’la escena publica, rompiendo el
monopolio de voces existentes. Compi-
tiendo con la voz de los poderes existen-
tes. Mostrando, en suma, la existencia del
conflicto y develando sus causas.

Los medios masivos no son, porque asi
lo demuestran suficientes experiencias de
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comunicacién popular, impermeables a
esas practicas. Lo que ocurre —y eso si es
grave— es que su manejo es muy costoso.
Y que muchas veces, cuando los grupos
populares llegan a acceder directamente
a ellos —el caso de la prensa sindical en
muchos paises, las radios mineras de Bo-
livia— o a través de su alianza con insti-
tuciones mediadoras —centros de comu-
nicacién, radios de la iglesia, etc.— suelen
sufrir la censura, la represion, el control
severo por parte de quienes sienten afec-
tado su poder.

;Se debe entender la comunicacion po-
pular como expresién de practicas aisla-
das o como expresion de un proyecto
politico-social colectivo? ;Hasta que pun-
to esos procesos de comunicacion popu-
lar se originan en los propios grupos so-
ciales y hasta qué punto estdn orientados
o dirigidos desde “arriba”, a partir de
intereses y programas politicos?

Creo que, de algin modo, hemos ido dan-
do respuesta a la primera parte de la pre-
gunta. Pero quisiéramos insistir en un
punto: lo que nosotros definimos como
comunicaciéon popular no es un experi-
mento, un gracioso ejercicio, una bis-
queda de modalidades diferentes y opues-
tas porque si a las formas de comuni-
cacion dominantes. Nos gusta reiterar una
idea muy trabajada por Fernando Ossan-
dén, integrante de ECO (Educacién y
Comunicacién, Santiago de Chile): la de
la organicidad de las pricticas de comu-
nicacién popular. Es decir, la idea que
esas practicas van siendo populares en
tanto y en cuanto van siendo capaces de
“crear la identidad del movimiento social
a partir de sus propios protagonistas”.
Sin embargo, uno no puede  afirmar
hoy que las précticas populares de co-
municacién son expresion de un proyecto
politico-social colectivo, pensando que se
trata de un proyecto tnico y perfecta-
mente claro y elaborado. Creo que en la
mayoria de los paises latinoamericanos,
el movimiento popular no ha elaborado
ain un proyecto hegemonico que expre-
se el conjunto de los intereses nacionales

y populares. Lo que existen son embrio-
nes mas o menos desarrollados, propues-
tas parciales, sectoriales, a veces bastan-
te claras y orgdnicas pero otras veces
muy difusas. La comunicacion popular
es el conjunto de practicas comunicati-
vas a través de las cuales esos embriones
van expresandose y desarrollindose.

La segunda parte de la pregunta merece
una respuesta particular. Y en este caso
tampoco es una respuesta por si o no.
Si uno revisa las miltiples experiencias
de comunicacién popular que hoy se de-
sarrollan, encuentra que sus origenes
son muy variados. Hay casos en que ellas
han nacido de los propios grupos popu-
lares en funcion de sus necesidades y
practicas inmediatas. En otros, en cam-
bio, se advierte la presencia de grupos me-
diadores —generalmente instituciones de-
dicadas a la educacién y la comunicacion
popular— que han actuado y actian co-
mo motivadores y facilitadores de esas
practicas. Pero en este Gltimo caso tam-
bién se observan diferencias. Existen
instituciones que solo brindan formacion
a los grupos populares que la demandan
y que tratan de acompanarles en sus pro-
cesos. Por dar un ejemplo, entre tantos,
podriamos citar la labor que realiza en
Colombia el CINEP. Otras instituciones
van més alla. Tratan de asumir conjun-
tamente con los grupos populares de una
zona las pricticas de comunicacién. Es
el caso de buena parte de las emisoras
afiliadas en ALER, por ejemplo: radios
creadas y conducidas por gente de la igle-
sia catdlica pero que, a lo largo de los
afios, han ido optando por un trabajo
popular. En estos casos se cumplen ta-
reas. de capacitacion y asesoramiento a
los grupos y organizaciones de base, pero
ademas, se les presta.un servicio ponien-
do a su disposicién unos recursos tecno-
l6gicos que ellos no poseen.

Ahora bien, el hecho de que en numero-
sas experiencias de comunicacion popular
se observe la labor de personas e institu-
ciones que no son parte de los grupos po-
pulares, no nos autoriza a decir que esas

experiencias estén dirigidas “desde arri-
ba”. Por el contrario, me atrevo a decir
que si hoy podemos contar en América
Latina con tantas y tan ricas experiencias
del tipo es porque se ha ido dando una
convergencia entre los sectores populares
y- personas provenientes de otros sectores
sociales que, sin perder su identidad, se
comprometen de lleno en una tarea co-
min sin la pretension de dirigir esos pro-
cesos, sino aportando lo que se tiene y co-
noce, de manera cada vez mas organica,
respetuosa y democraticamente.

De todos modos, imposible dejar de re-
conocer que, también en nombre de la co-
municacion popular, existen grupos insti-
tucionales o partidarios que tratan de
manipular al pueblo o, como les gusta
decir a algunos cristianos criticos, que tra-
tan de ‘“‘imponerles su propio esquema
de salvacion”. Esto no es tipico del
campo de la comunicacién. Mas bien res-
ponde a concepciones dogmaticas del
cambio social, a posturas vanguardistas
o mesianicas que se dan en nuestras
realidades.

¢En qué condiciones se puede concep-
tuar la comunicacion popular como una
forma de comunicacion alternativa?

Creo que podriamos referirnos a dos ti-
pos de condiciones para poder hablar
de la comunicacion popular como alter-
nativa. Una es de caracter conceptual y
la otra se refiere a la practica misma,
pero ambas estan estrechamente ligadas.

A nivel conceptual, hay quienes piensan
que la comunicacion popular es una al-
ternativa a los medios masivos dominan-
tes. A mi criterio, si asi se la entiende,
deberiamos hablar de comunicacion de
oposicién, concientizadora, o como se la
quiere llamar. Pero no de comunicacion
alternativa. Porque entiendo que lo que la
hace alternativa no es el uso de unos me-
dios en lugar de otros, el cambio de con-
tenidos, ni siquiera y solamente el cambio
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de emisores. Eso se da, es cierto, pero
por anadidura. Lo alternativo de la co-
municacién popular reside en su vocacién
y capacidad alternativa. ;De qué? De un
orden vigente cuyo fin es la anulacién
de la participacion de los pueblos en la
escena econdmica, politica y social. Pa-
ra decirlo de otro modo, la comunica-
cién popular puede entenderse como al-
ternativa si abandonamos la idea de que
es mera respuesta o contrapartida de unos
medios y mensajes dominantes, y la en-
tendemos como parte de un antagonismo
econoémico y politico global, del que ella
forma parte en el terreno cultural,

Y aqui aparece la otra condicién, refe-
rida a la préctica: las experiencias comu-
nicativas populares llégan a ser alternati-
vas en tanto van siendo expresién y par-
te consustancial de una manera de existir
y actuar de las clases populares. Si ellas
se insertan en un contexto preciso —el del
enfrentamiento de los sectores populares
al proyecto de dominacién capitalista—
y si se insertan potenciando, fortalecien-
do ese contexto, para retomar una idea
formulada hace tiempo por el colombia-
no Hernando Martinez.

Pero seria bueno recordar, por mis que
muchas veces se hacen. malabarismos
para definir por un lado la comunicacién
popular y por otro ‘lado la comunica:
cion alternativa, las palabras de Vidal
Beneyto: “Lo alternativo o es popular
o se degrada en juguete y/o en maquina
de dominio. Y popular quiere decir que
hace posible la expresién de las aspiracio-
nes y expectativas colectivas producidas
por y desde los grupos sociales de base.
Tanto mayoritarios como minoritarios,
tanto a njvel patente como latente”.

Por e50, mds que preguntarnos cuindo y
¢dmo lo popular es alternativo, habria
que invertir la pregunta. Cuestlonarnos
acerca de cudntas propuestas de comuni-

cacion alternativa son populares. Una
pregunta que nos hiciéramos con particu-
lar énfasis luego de la publicacién y divul-
gacion- del Informe Mac Bride, alld por
1982, cuando desde diversas posiciones
se recalcaba la importancia que el Infor-
me otorgaba a las comunicaciones “gru-
pales, de sustitucion o alternativas”, En
aquel. momento sosteniamos —y. hoy lo
reiteramos— que leido a la luz de las ex-
periencias de los sectores populares la-
tinoamericanos, lo que el Informe Mac
Bride legitimaba era una alternativa tec-
noldgica y formal, vaciada del contenido
politico y ‘por ello transformador, alter-
nativo —creador de nueva realidad— que
es lo definitorio de las practicas de co-
municacion popular que se desarrollan
en nuestro continente, por grandes que
sean sus limitaciones. Practicas que no
son fruto del consenso, de ningin de-
bate tranquilizador, sino de la confronta-
cioén, de los intentos por ir creando un
nuevo orden social y, como parte de él,
una comunicacion diferente.

¢Bs poszble concebir politicas de comu-
mcac:on lobal que mantengan la auto-
nomia de la comunicacion popular?
¢O necesariamente una politica de co-
municacion restringe ~esa’ autonomia?

Claro que es posible. Y necesario, si de
verdad queremos ir modificando nuestras
realidades. Lo que sucede es que a veces

sentimos que las politicas de comunica-.

cién son restrictivas de la comumcacxon
popular porque; de hecho pensamos en

las pohtlcas vigentes en la mayoria de

nuestros paises: centradas en el éstatis-
mo - autoritario o en regulaciones que
solo atienden al interés empresarial de

los sectores dominantes.
En noviembre de 1984, el Colegio de Pe-

‘riodistas de Chile, Inter Press Service,

el TIAC e ICECOOQP, realizaron un Semi-
nario de Comumcaclones en El Tabo, que
contd con el auspicio de los centros de
alumnos de las Escuelas de Periodismo
de las Universidades de Chile y Catdlica,
y de varias instituciones como ECO,
CENECA, ILET. El lema del seminario
era “Hacia una nueva comunicacién
para Chile” y los participantes produje-
ron un documento valioso: “Bases para
la discusion de una politica de comuni-
caciones democraticas para el pais”. Y
digo valioso porque no abundan este
tipo de reflexiones y propuestas globa-
les. Entre otros rasgos que deben carac-
terizar el tipo de comunicacién necesaria
para construir una sociedad democrati-
ca y participativa, el documento sefiala
que debe tratarse de una comunicacién
diversa: “En adelante, los sistemas ma-
sivos de comunicaciones de alcance nacio-
nal deben articularse creativamente con
los sistemas regionales, sectoriales y de la
comunicacidn popular, velando por el de-
sarrollo de cada uno y de su interdepen-
dencla en funcioén de los objetivos comu-
nes...” De lo que se trata es de ‘““levantar
un sector social de las comunicaciones
que involucre tanto a los productores
o elaboradores tradicionales de mensajes
(empresas periodisticas, medios de comu-
nicaci6n, instituciones, organizaciones so-
ciales o polltxcas comumcadores) como

- a los receptores y sus organizaciones (co-

legios profesionales, organizaciones de
trabajadores, de estudiantes, de poblado-

- res, de mujeres, de empresarios, etc.).”

Si.me he permitido citar un poco in ex-
tenso- ese documento es porque creo que
nos pone en la pxsta del ¢c6mo una poli-
tica de comunicaciones puede no sélo
respetar sino potenciar la comunicacién
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popular. Si esa politica es pensada y ela-
borada desde la situacién y necesidades
de las grandes mayorias nacionales, des-
de los sectores sociales concretos y par-
ticulares, y no desde el poder empresa-
rial o desde el poder politico que utiliza
la comunicacion para sus fines particula-
res de fortalecimiento y reproduccion.

A su juicio, ;cual ha sido la postura tra-
dicional de las facultades de comunica-
cion de América Latina frente a los pro-
cesos de comunicacion popular?

Creo que tradicionalmente las facultades
de comunicacion han sido ajenas a los
procesos de comunicacion popular. Y
aqui valdria aclarar que esa comunicacion
no es algo nuevo o reciente. Lo nuevo
es la preocupacion de una serie de secto-
res e instituciones por el tema, la re-
flexion sobre él y los intentos de desa-
rrollarla cuantitativa y cualitativamente.
Pero si uno revisa la historia de nuestros
paises encontrara riquisimas experiencias
populares de comunicacion, como por
ejemplo la prensa obrera —tan vieja como
las propias organizaciones de los trabaja-
dores— o las innumerables formas de ex-
presion comunitarias que condensan las
fiestas religiosas o campesinas. Si esas
practicas comunicativas han estado gene-
ralmente fuera de los planes de estudio y
de la preocupacion de las facultades de
comunicacion se debe a un conjunto de
razones entre las cuales destacamos dos.
En primer lugar, al modelo bajo el cual
fueron concebidas la mayor parte de esas
facultades: un modelo mediatico, ten-
diente a formar profesionales que ejer-
cieran su labor en los medios masivos y,
principalmente, en las empresas perio-
disticas. En segundo lugar, al sesgo que
tienen la mayoria de las universidades
latinoamericanas: inspiradas mas en los
modelos foraneos y en una concepcion
académica del saber, que en las propias
realidades nacionales y en las necesidades
de las mayorias.

En ese sentido, creo que la distancia en-
tre la universidad y lo popular no es pri-
vativa del campo de la comunicacion.
Si no, reflexionemos un poco sobre la
ensefianza de la medicina —para situar-
nos en un terreno bien diferente— y pen-
semos como ella excluye de todo el pro-
ceso de ensefianza-aprendizaje las prac-
ticas preventivas y curativas populares.

Esa distancia se ha acortado, de hecho,
en algunas realidades y coyunturas pre-
cisas. Recuerdo de qué manera, entre
los afios 73 y 75 en Argentina, varias
escuelas y facultades de comunicacion
—La Plata, Cordoba, por ejemplo— se
cuestionaban su rol, su orientacion. Y
como trataban de abrirse a otra concep-
cién de la comunicacion —no mediatica,
enraizada en el campo cultural mas glo-
bal— y como intentaron un acercamiento
a la realidad de los sectores populares.

Es necesario destacar de
qué maneraq, en algunas
facultades de
comunicacioén la temdtica
de lo popular ha ido
asumiéndose por obra de
grupos docentes y
estudiantes que alientan
posturas criticas y
comprometidas con el
cambio social

Pero ello obedecia a una coyuntura po-
litica concreta, al desarrollo desde varios
sectores sociales y politicos de propues-
tas nacionales y transformadoras, y aquél
esfuerzo fue destruido al variar sustan-
cialmente la correlacion de fuerzas ope-
rantes en el pais e instaurarse la dictadu-
ra militar. También es necesario destacar
de qué manera, en algunas facultades
de comunicacion la tematica de lo popu-
lar ha ido asumiéndose por obra de gru-
pos docentes y estudiantes que alientan
posturas criticas y comprometidas con el
cambio social. No quiero ser injusta pero
solo puedo mencionar los casos que co-
nozco mas de cerca, como los intentos
realizados en la Universidad de San Mar-
cos y la Universidad de Lima, en Peri;la
Universidad Auténoma Metropolitana de

México, la Universidad del Valle de Cali,
Colombia, o el postgrado de la Metodista
de Sao Paulo, Brasil. Mas alld de los lo-
gros y avances que se hayan dado en esas
instituciones, me parece que hay que res-
catar las bisquedas que han iniciado.

{Qué presencia propiciaria o le atribuiria
usted a la comunicacion popular dentro
de las facultades y escuelas de América
Latina, si entendemos que la mayoria
de los Igroyectos académicos de ensefian-
za de la comunicacion optan hoy prefe-
rentemente por una vinculacion con los
mercados de trabajo socialmente domi-
nantes?

Uno podria estar tentado de sofiar con
facultades y escuelas en las cuales la co-
municacion popular tuviera un status
similar al de otras practicas comunica-
tivas. Pero si pensamos un poco en la
manera como hemos ido definiendo a
la comunicacion popular, caemos en la
cuenta que no se trata de incorporar, sin
mas ni mas, una materia o un area con ese
nombre, para que las facultades comien-
cen a modificar su rol y orientacion.
{Qué estariamos buscando con ello?
Ensefiar a los estudiantes a ‘‘hacer co-
municacion popular”? ;Tratar que se su-
men a esas practicas? jDesde qué inte-
reses y motivaciones?.

A mi me ha ocurrido, en los Gltimos tiem-
pos, algo que a primera vista puede pare-
cer alentador pero que mas bien es
preocupante: encontrarme con grupos de
estudiantes que quieren desarrollar tareas
de comunicaciéon a nivel popular y que
piensan que es cuestion de ir a un barrio
pobre y empezar a trabajar. Existe muy
buena voluntad, no lo dudo. Pero resulta
que cuando se profundizan un poco las
cosas, lo que esos grupos suelen andar
buscando es la aprobacion de un curso, la
realizacion de alguna experiencia intere-
sante o la posibilidad de abrir nuevos
campos de labor profesional. Creo que
por el camino del dictado de una materia
y algunas practicas con grupos de base,
poco es lo que aportariamos a la comu-

nicacion popular y tampoco a la modi-

ficacion de la comprension y la ensefian-
za de la comunicacion.

En cambio, creo que existen otros modos
de ir logrando la presencia de la comu-
nicacion popular en los planes de estu-
dio y es lo que se esta tratando de hacer
en varios centros de estudjo de diferentes
paises. Un camino valido para ello es el
de la reflexion sobre la comunicacién
desde lo popular. Pero no desde lo po-
pular abstracto, sino desde la realidad
de los sectores populares de una region
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o pais. Esa reflexion cubrird necesaria-
mente tanto el andlisis y la critica de la
comunicacién dominante (que no pasa
solo por los medios) como el analisis
y la critica de las practicas populares,
tratando de integrar en ese proceso a
sus diversos protagonistas. De ese modo,
pueden irse determinando los aportes
que pueden hacerse desde la universidad
al desarrollo de-esas practicas, y al mismo
tiempo puede irse contraponiendo la idea
de ‘‘mercados de trabajo socialmente
dominantes”, que guia mayoritariamente
la ensefianza, con la idea de los campos de
trabajo necesarios para tender a la trans-
formacion de las situaciones de injusti-
cia y dominaciéon que padecemos en nues-
tras realidades.

¢Es posible concebir el estudio de la co-
municacion popular como un drea espe-
cializada, como un énfasis o mencion,
o necesariamente su estudio debe articu-
lar la totalidad de la curricula?

Recién me referia, justamente, a la nece-
sidad de ir articulando el estudio de la
comunicacion desde lo popular. Pero con
eso no quiero decir que el estudio de la
comunicaciéon popular debe articular la
totalidad de la curricula. Me parece que
hacer eso equivaldria a fragmentar la
realidad de la misma manera que hoy
aparece fragmentada en nuestras escue-
las, nada mas que cortandola de otra
forma, con una sierra invertida.

Por el contrario, creo que lo que deberia
articular la totalidad de los planes de es-
tudio —y en esto retomo las ideas de re-
forma curricular del Departamento de
Ciencias de la Comunicacion de la Univer-
sidad del Valle de Cali, expuestas por Je-
sis Martin Barbero(*)— son los procesos
que hoy signan la problematica de la co-
municacion en América Latina: los pro-
cesos de trasnacionalizaciéon, por un la-
do, y los procesos de emergencia de iden-
tidades socioculturales particulares. Silos
estudios de comunicaciéon se centraran
en esos procesos y en la dinamica de
convivencia y confrontacion que se dan
entre ambos, la comunicacion popular
encontraria su correcta ubicacion, asi
como podriamos ubicar correctamente
las otras modalidades comunicativas. Por-
que en el fondo dejariamos de estudiar
la comunicaciéon como algo auténomo, o
centrado en unos medios y unas disci-

plinas particulares, y comenzariamos a-

posibilitar la comprension de la comu-
nicacion desde donde ella se genera y
cobra sentido: desde los distintos secto-
res sociales y desde sus particulares reali-
dades y proyectos.

Si nuestros planes de estudio estuvieran
estructurados desde esa perspectiva, re-
cién entonces podriamos pensar en las
modalidades operativas a través de las
cuales introducir la ensefianza y el apren-
dizaje de contenidos especificos ligados
a la comunicacion popular.

iDe qué manera debe implementarse a
nivel de los cursos expositivos, de los se-
minarios de investigacion y de los talle-
res practicos, el estudio de los procesos
de comunicacion popular?

Pienso que esa implementacion, las mo-
dalidades operativas a que aludia antes,
pueden ser diversas. Creo que hoy existe
una intencion expresa, en diferentes
escuelas y facultades, de ir acercindose
a las necesidades populares de comuni-
cacion. Y aun cuando no se lleguen a
producir reformas curriculares globales,
van tratando de abrirse a ese campo con
cautela, incluyendo, por ejemplo, areas
y/o departamentos de comunicacion y
animacion cultural, o comunicacién y
promocion. En Argentina, a partir de la
restauracion del gobierno democratico,
varias facultades han introducido cambios
en ese sentido, no tanto preocupadas
por abrir nuevos campos laborales a los
egresados, sino por una voluntad de
contribuir a la real democratizacion de
nuestra sociedad. Una sociedad en la cual,
durante los largos y duros afios de autori-
tarismo, se quebraron lazos de relacion
y organizacion. Afios en los que primo
el individualismo y la atomizacion y en
<10s cuales los sectores populares vieron
disminuir notablemente su capacidad y
posibilidad de participar en la escena
social. Frente a esa realidad, lo que hoy
se trata de hacer en varios casos, desde
el campo de la comunicacion, es aportar

a la dinamizacién del campo popular,
motivar y facilitar la expresion de esos
sectores, abrir el debate sobre el papel
que la comunicacion, la educacién, la
cultura, juegan en los procesos de trans-
formacion social.

Pero en términos generales, sean cual
sean las modalidades de trabajo que se
adopten y por diversas que sean las co-
yunturas y las motivaciones por las cuales
ellas se adoptan, pienso que deberiamos
tener en cuenta algunos elementos orien-
tadores:

— La produccién de conocimientos acer-
ca de la comunicacién popular deberia
pasar por el estudio de las practicas
que los sectores populares han ido
desarrollando historicamente, tanto a
niveles locales como mas globales.
De lo contrario, puede llegarse a ne-
garles su sentido, aislandolas de los
actores y contextos que las constitu-
yen como tales. Y podrian quedar
convertidas en meros artefactos técni-
cos, en recetarios vaciados de espesor,
en puras modalidades comunicativas.

— Esa produccion de conocimientos de-
beria pasar, ademas, por la realizacién
de proyectos de comunicacién que
integren la investigacion y la produc-
cibn y que respondan a demandas
propias de los sectores populares.
Porque, de no ser asi, estariamos des-
virtuando el origen y razon de ser de
la comunicacion popular, su intima
vinculacion con las posibilidades de ex-
presion y accion de los grupos popu-
lares, su organicidad con dichos gru-
pos.

Es en razon de lo anterior que quisiéra-

mos realizar una precision final. No es

posible abrir nuestras escuelas y facul-
tades al campo de la comunicaciéon po-
pular si, al mismo tiempo, no revisamos

y rediscutimos el papel que asignamos

a la universidad —a la.institucion, a los

técnicos y profesionales, al propio saber

tecnologico y cientifico— en las particu-
lares coyunturas que viven nuestros pai-
ses y en relacion con los movimientos
populares. Lo cual se dirda que excede
la problematica de la comunicacién y es
cierto. Pero que la engloba porque forma
parte de un debate mayor sobre el poder

y el saber, sobre el modelo de la socie-

dad al que se aspira y en funcién del

cual se trabaja. Un debate sin el cual, me
da miedo que, parafraseando la idea de

Vidal Beneyto, la comunicacién popular

corre el riesgo de convertirse en un ju-

guete académico.

(*) En “Sentido de una reforma curricular”,
revista CHASQUI, Ciespal, Nr. 13, Quito,
enero-marzo de 1985.
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la Democratizacion de la Informa-
cién (Mario Erbolato).

3. En la peniltima jornada se desarro-
116 el panel sobre las Nuevas Tecno-
logias de Comunicacion y su impac-
to en las empresas y universidades.
El panel estuvo conformado por
José Hamilton Ribeiro (Rede Glo-
bo), Ethevaldo Siqueira (RNT-SP),
Carlos de Paiva Lopes (Telebras),
Frederic Litto (ECA-USP) y nues-
tro Secretario Ejecutivo Walter Nei-
ra (Pert).

El altimo dia los delegados asis-
tentes aprobaron un conjunto de con-
clusiones y recomendaciones en rela-
cion a los temas estudiados.

Los documentos producidos se-
rdn proéximamente publicados por
ABECOM. Para mayores informes so-
bre este evento dirigirse a Erasmo De
Freitas, Presidente de ABECOM, Ave-
nida Paulista 920, 50. Andar, Sao Pau-
lo, Brasil.

Con el apoyo de ABECOM y
FELAFACS

SE CUMPLIO

EN PORTO ALEGRE
CURSO DE
PERFECCIONAMIENTO
PARA PROFESORES

DE PERIODISMO

La ABECOM - Asociacién Brasilena de
Escuelas de Comunicacién y la ANJ-
Asociacion Nacional de Periodicos del
Brasil - promovieron un Curso de Per-
feccionamiento para Profesores de Pe-
riodismo. en Porto Alegre, Rio Grande

do Sul, en el periodo del 30 de marzo
hasta el 9 de abril de este afo, con el
patrocinio de FELAFACS y de la
CAPES -Coordinadora de Perfecciona-
miento de Personal en Ensefianza Su-
perior del Ministerio de Educacion-.

Esa oportuna y bien efectuada
realizacién contd, igualmente, con la
cooperacion de FAMECOS — Facultad
de Medios de Comunicacion de la PUC
de Rio Grande do Sul—, en cuyas ins
talaciohes fueron desarrolladas las cla-
ses, y también de la ARI -Asociacion
Riograndense de Prensa-.

La organizaciéon general del Cur-
so estuvo bajo responsabilidad del pro-
fesor Erasmo De Freitas Nuzzi (Presi-
dente de ABECOM) y de los dirigentes
de la ANJ: Edgar Lisboa y Wesley Car-
dia.

El profesor Antonio Firmo Gon-
zales, Director de FAMECOS y Vice-
Presidente regional de ABECOM coor-
diné el Curso, en el cual participaron
42 profesores de todas las Facultades
de Comunicacion de las Universidades
de los Estados del Sur del Brasil, esto
es: Rio Grande do Sul, Santa Catarina
y Parané, ademds de profesores, invita-
dos especiales, de la Universidad Na-
cional de Asuncién, Paraguay y de la
Universidad Catolica, de Montevideo,
Uruguay.

El programa del curso - que tuvo
la duracion de 90 horas- clase- y los ex-
positores fueron los siguientes: Peda-
gogia de Ensenanza de Periodismo:
Prof. José Marques de Melo (ECA-
USP- Sao Paulo), Periodismo en el Bra-
sil Actual y sus Perspectivas: Prof.
Alberto Dines (Director de Editora
Abril ); Periodismo Empresarial : Prof;
Francisco Gaudencia Torquato do Re-
go (Presidente de INTERCOM y profe-
sor de la ECA-USP y Casper Libero -

Sao Paulo); Investigacion en el Perio- .
dismo: Prof. Sérgio Caparelli (UFRS);
Periédico-Laboratorio y Proyectos Ex-
perimentales : Prof. Antonio Firmo
Gonzales (FAMECOS-PUC y UNISI-
NOS); Periodismo Politico Nacional y
Regional: Periodista Clovis Rossi - Ho-
ja de Sao Paulo. _

Legislacion de Prensa - Prof.
José de Freitas Nobre, diputado fede-
ral - ECA USP y Casper Libero - Sao
Paulo; Marketing Periodistico; Perio-
dista Madruga Duarte, Director de la
Cero Hora; Periodismo Econémico,
Periodista Luis Nassif, Editor de Eco-
nomia de Hoja de Sao Paulo; Periodis-
mo Regional: Periodista Mirio Gus-
mao, Director del Periodico NH-
Nuevo Hamburgo; Administracion de
Empresa Periodistica: Jayme Sirotsky,
Presidente de la Red Brasil Sul de Ra-
dio y Televisién y del Periodico Cero
Hora; Periédico en las Escuelas : Equi-
pos Pro-Ler de la Cero Hora; Nuevas
Tecnologias en Comunicacin II: erio-
dista Ethevaldo Siqueira, Director de
la RNT Revista Nacional de Telemati-
ca; Periodismo Cientifico: Doctor Ju-
lio Abrameczyk, Editor cientifico dela
Hoja de Sao Paulo; Periodismo en el
mundo actual y sus perspectivas: Pe-
riodista Marcos Wilson, Editor Inter-
nacional del Periédico “El Estado de
Sao Paulo” y Profesor Erasmo de
Freitas Nuzzi, Director de la Facul-
tad de Comunicacion Social Casper Li-
bero - Sao Paulo.

El éxito y la repercusion del
Curso animaron a las entidades que
lo promovieron —ABECOM y ANJ—
a programar tres cursos més, que de-
beran realizarse, respectivamente, en
Rio de Janeiro, en Fortaleza, Ceara
(Nor-este de Brasil) y en Sao Paulo,
a fines de 1986 y comienzos de 1987.




La TV es un tema polémico que a nadie deja indiferente por la
influencia que ella ejerce en nuestra vida individual y colectiva.
Padres de familia, profesores, religiosos, trabajadores, profesio-

IMPORTANTE PROGRAMA | 5 ronts i oraason. e 1 e

En Chile

Las alternativas que se proponen para enfrentar la TV depen-
den de como se considere su influencia. Hay quienes sostienen
que no hay nada que hacer frente a su poder ilimitado y que
mds vale no tenerla... o no encenderla.

REGIONAL |
DE EDUCACION

PARA LA RECEPCION
ACTIVADELATV
IMPULSA CENECA

E 1 CENECA, Centro de Indagacién y Expresién Cultural y

El Programa de CENECA, basado en su experiencia de investi-
gacién y acciébn cultural, postula que es posible desarrollar
otra actitud ante la TV, Es decir, que es posible pasar de recep-
tores pasivos, que indiscriminadamente -consumen TV, a recep-
tores activos. -

Ser receptor activo significa:

- Ser criticos ante la TV, es decir, entre los contenidos que
ofrece, ser capaz de distinguir aquellos que concuerdan con
nuestros propios valores y aquellos que nos producen recha-

creada en 1977, con sede en Santiago de Chile, tiene co- zo. En otras palabras, lograr distanciamiento ideologico y
mo objetivo basico contribuir desde una perspectiva democra- valérico frente a la programacion.

tica, al conocimiento y desarrollo de la sociedad en su dimen- | - Ser capaces de definir nuestros propios intereses y necesida-

sién cultural. des de comunicacién y confrontarlos con lo que la TV ofre-

Con este propésito realiza tareas de investigacion, animacién y ce. Para ello, es preciso descubrir y potenciar nuestras capa-

capacitacién en distintas areas de la cultura y de las comunica- cidades expresivas, reconociendo el valor de nuestra propia

ciones. Trabaja a nivel local y nacional en Chile v a nivel regio- palabra. .

nal en América Latina. - Ser capaces de demandar activamente una orientacién de la

Artistica, corporacién privada sin fines de lucro, que fué

Por considerarlo de evidente interés para nuestras Escuelas e
investigadores, presentamos a continuacién el Programa Re-
gional de Educacién para la recepcion activa de la TV en

TV adecuada a los intereses V necesidades de los distintos
sectores sociales. Esto es, prepararse para influir en el polo
de las decisiones acerca de la pProgramacion televisiva.

CENECA, que nos ha hecho llegar uno de sus principales direc-

tivos, el investigador chileno Valerio Fuenzalida. Para_estimular la Recepcion Activa de la TV, en 1982

CENECA creé un Programa especializado en Educacién para la

El Programa que comentamos parte de las siguientes premisas: TV. Este Programa actualmente desarrolla 4 tareas:

= 7}






O i 3 L 0 e s e LIBROS Y REVISTAS

INTEGRACION Y
COMUNICACION EN CHASQUI

A consecuencia-de un simposio inter-
nacional” desarrollado en Bogota a fi-
nes de noviembre del afio pasado en
torno al tema “Integracion y Comu-
nicacion: desafios del futuro”, el ni-
mero 17 de Chasqui, la puntual re-
vista que edita CIESPAL, recoge en
esta entrega correspondientes a ene-
ro-marzo de 1986 interesantes tra-
bajos que abordan la problematica
que enfrenta la region en este terre-
no.

El Simposio, que fue organizado
por la Comunidad Europea, CIESPAL
y la Fundacién Friedrich Ebert y con-
t6 con el auspicio de destacadas insti-
tuciones colombianas, fomenté un am-
plio debate acerca del papel de la co-
municacién como instrumento de
promocion del proceso integracionista,
la funcion de los organismos de inte-
gracion y los aportes para lograr una
mayor eficacia en la comunicacion de
la integracion en el futuro.

Chasqui  difunde esta vez, en
cumplimiento de las conclusiones de
dicho encuentro, trabajos centrales
que permitirdn a sus lectores asomarse
al universo de problemas que se
confrantan en el plano de la comuni-
cacién para contribuir al complejo
proceso de la integracion en donde,
desde diversas perspectivas, pero uni-
dos por un pasado comun y la espe-
ranza del presente, cinco paises andi-
nos deben precisar los mejores instru-
mentos para convertir en realidad los
propoésitos que animaron a dichos pai-
ses a constituir una unidad politica
(v econémica) para el desarrollo.

El proceso de integracién andino
no puede desestimar el ingrediente so-
cial que pueda estimular y promover
méis dinamicas acciones de coopera-
cion. Tras 16 afios de experiencia re-
gional, la comunicacién ha estado au-
sente de dicho proceso y, por consi-
guiente, como se expresa en el edito-
rial de la revista, “sus valores y recur-
sos no han sido aprovechados debida-
mente por el sector formal del mode-
lo, por sus organismos, acuerdos y
convenios y, por lo tanto, no han
producido el efecto multiplicador que
pudo haberse esperado”.

Sin embargo, lanzando una desa-

fiante propuesta que genere un cambio
en estas actitudes, se debe lograr que
los medios de comunicacién colectiva
asuman un rol preponderante que di-
funda contenidos propios, destaque los
éxitos y ponga en cuestion los errores
y limitaciones.

Este valioso numero de Chasqui,
que aborda una problemética de ur-
gente abordaje multinacional, incluye
una entrevista al ecuatoriano Washing-
ton Herrera, consultor de la Junta del
Acuerdo de Cartagena, asi como ensa-
yos del peruano Ignacio Basombrio
(“El papel del Estado en la integra-
cién”), del venezolano Guido Groos-
cors (Comunicacion e integracion”),

del italiano Franco Teucci (“Comuni-
dad europea”), del colombiano Jaime
Agilera Blanco (‘“Las telecomunica-
ciones en el Pacto Andino”) y del ve-
nezolano Alejandro Alfonzo (“Inte-
gracion y nuevas tecnologias”).

Ademas, la revista presenta en su
seccion “Controversia” los puntos de
vista de Olivia Mora Campos y Juan
Pereira Fiorilo de Chile y Bolivia res-
pectivamente en torno a la labor in-
formativa de las instituciones de inte-
gracion, contrapunto sumamente in-
tererante por tratarse de periodistas
que han laborado durante varios afios
en el Acuerdo de Cartagena.

Por otro lado, en la seccion “Ex-
periencias”, Freddy Ehlers se refiere a
“Un programa de cinco paises al ser-
vicio de de la investigacion”, testimo-
nio del trabajo realizado en la serie
“Nuestra Ameérica. Asimismo, Carlos
Martinez Acosta describe “Un pro-
grama cultural del Convenio Andrés
Bello” en donde se refiere al Programa
Expedicion Andina.

Finalmente, Eduardo Contreras
Budge condensa en su breve texto sus
aproximaciones a la medicién de au-
diencias, en la seccion “Investigacion”,
enfocando el misterio de las audiencias
perdidas por las radioemisoras. Luego,
en la seccion “Documentos”, Chasqui
difunde las Conclusiones y Recomen-
daciones del simposio “Integracion
y Comunicacion”. Naturalmente, co-
mo es habitual, la revista agrega sus
conocidas secciones complementarias.

Los interesados en suscribirse a
Chasqui deberan dirigirse al Apartado
584, Quito, Ecuador. El costo de cua-
tro nimeros ( correspondeintes a un
ano) es USD 12.00.

“HACIA UNA NUEVA
TELEVISION NACIONAL”

El incasable director del Taller de In-
vestigacion en Comunicacion Masiva
(TICOM) de México, Javier Esteinou,
nos ha enviado recientemente un tra
bajo titulado “Hacia una nueva televi-
sion Nacional”, en donde analiza di-
versos componentes de la estructura
televisiva de su pais y sostiene que
“las estaciones de television pueden
gestionar un proyecto de impulso
social”,

Esteinou alude nuevamente al
rol que cumplié la comunicacién ma-
siva_con ocasion del terremoto que
asol6 la capital mexicana el 19 de sep-
tiembre de 1985, no sin antes precisar
que las tendencias de los medios elec-
tronicos de informacién de su pais han
operado en funcion a cuatro principios
de reproduccion del orden establecido:
“La logica de la acumulacién de capi-
tal, la logica de la legitimacion deé sis-
tema, la logica de la evasion de la reali-

dad y la logica de la atomizacion de

la conciencia”,

las estaciones locales

Sin embargo, la catéstrofe con-
dujo a la television y otros medios
a generar un intuitivo y espontineo
proyecto de educacion de masas
“que se expres6 a través de un perma-
nente flujo de direccion auditiva y vi-
sual que goberné a la capital y a los es-
tados en situacion de emergencia”.
Mas dramatico es aiin el hecho que, 15
dias después de ocurrido el terremoto,
las televisoras retomaron su rel habi-
tual, habiendo llegado en estos mo-
mentos a restablecer sus programacio-
nes convencionales, sin haberse podi-
do impedir que ‘“las viejas incercias
de poder volvieran a ocupar en éstas
sus espacios perdidos durante algunos
dias”,

Mas adelante, el autor se pregun-
ta qué deben hacer las televisoras na-
cionales y regionales frente a sus audi-
torios para impulsar un proyecto de
superaciéon nacional. En su razona-
miento, Esteinou preconiza que los
medios audiovisuales deben constituir-
se en tecnologias culturales capaces
de producir cargas informativas o sub-
jetividades especificas “que puedan
generar conciencias précticas para en-
frentar las contradicciones que impi-
der su progreso”.

Asi, la television deberia actuar
como un instrumento cultural de desa-
rrollo nacional y regional, a través de
la distribucion de conocimientos espe-
cializados por zonas de conflicto y no
como empresas aisladas, productoras
de abundante informacion parasitaria
desvinculada de las urgentes necesida-
‘des municipales y estatales donde ac-
than.

El problema reside, segiin Estei-
nou, en que la television se ha conver-
tido en la principal red cultural capaz
de cambiar, con mayor rapidez y agi-
lidad, los valores, las actitudes, los
héabitos y las conductas de los desti-
natarios. ]

Y sus preguntas son contunden-
tes: ;qué informacion deben generar
de television
frente a los requerimientos de desa-
rrollo que encaran sus publicos?.
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Lo que propone finalmente el autor,
a partir de la dramdtica experiencia
del terremoto y del rol de los medios
audiovisuales en esos momentos, es
un replanteamiento total con vistas a
lograr que toda la infraestructura tele-
visiva sea dirigida al cambio de 1a men-
talidad de los méxicanos acerca de
los grandes problemas nacionales.

INTERCOM: COMUNICACION EN
LA SELVA AMAZONICA

La excelente Intercom Revista Brasi-
leira de Comunicagao que, desde hace
nueve afios, publica la Sociedad Brasi-
lefia de Estudios Interdisciplinares de
la Comunicacion (INTERCOM), arriba
al No. 54, constituyendo una prueba
de disciplina editorial y seriedad aca-
démica dignas de ser emuladas en nues-
tro continente.

La caratula identifica un tema
nuevo: la comunicacién en la selva
amazonica, lo que constituye el as-
pecto central de una entrevista rea-
lizada por la periodista e investiga-
dora Regina Festa a dirigentes sin-
dicales y comunales de Santarém,
en la que descubre aspectos inédi-
‘tos de la comunicacién en la selva
amazonica, y observa la recepcion
critica que los trabajadores de la
region hacen en relacion a los vehi-
culos de la industria cultural.

Asimismo es importante un
documento que alude el uso de los
medios de comunicacion en la edu-
cacion de los receptores que la
UNESCO e INTERCOM eligieron
como objeto al trabajo de un semi-
nario realizado en Sdo Paulo a media-
dos del ano pasado.

Por otro lado, Intercom incluye
un articulo de Mario Erbolato acerca
de la motivaciéon de los jovenes para
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leer y el comentario de José Marques
de Melo sobre la conquista de nuevos
lectores de periddicos en el interior
gaucho.

Ademais, en este nimero se pro-
mueve un debate en torno a la teleno-
vela Roque Santeiro, que constituye
el mayor éxito de su género en el pais.
Los editores se preguntan si se trata de
un fenémeno coyuntural de naturaleza
catértica, producido por la decepcion
popular con la Nova Repiblica (sin
Tancredo Neves). Y, por otro lado, re-
flexionar sobre si esto representa la
persistencia de la ironia propia de la
novela, reforzada por el liberalismo de
la censura federal en esta época de
transicién democratica.

Por ejemplo, en su andlisis del
componente religioso popular, Rosa
Costa Crispim y Amaldo Beltrami afir-
man que “la venta de santitos, esta-

‘tuas, medallas, velas, pedazos de ropa

y toda una parafernalia altamente ren-
table y lucrativa para algunas personas
que también buscan mano de obra ba-
rata (el mas im te comerciante
de la ciudad, Zé das Medalhas, posee
un automovil de lujo, modelo del afio,
una buena casa y no tiene problemas
con el precio de la gasolina”.

Dos aspectos llaman la atencion
en el fenomeno Roque Santeiro. Por
un lado, la sobrevivencia y el gran éxi-
to de un género que se consideraba de-
bilitado en la television brasilefia. Por
otro, el interés y el entusiasmo que
despierta en el territorio nacional, obli-
gando a los ciudadanos a instalarse en
su sala de estar, tras haber desarrollado
una activa tarea en calles y plazas exi-
giendo elecciones directas.

Finalmente, debemos decir que
la revista incluye, como siempre, diver-
sos articulos de relativa extension en
donde se tocan temas pertinentes a la
comunicacion.

Quienes deseen suscribirse a esta
revista deberan escribir a José Marques
de Melo. Rua Dr. Nicolau de Souza
Quiroz 478 (Villa Mariana), SAO
PAULO, Brasil.

HUELLA Y EL TERREMOTO
DE MEXICO EN LOS DIARIOS
DE LIMA

Huella es el nombre de una coleccion
de cuadernos de divulgacién académi-
ca del Instituto Tecnolégico y de Es-
tudios Superiores de Occidente
(ITESO), de México, que acaba de
arribar a su duodécima entrega: “La
construcciéon informativa del aconte-
cer. El terremoto de México en los
diarios de Lima”, de Raiil Fuentes Na-
varro.

El autor, licenciado en Ciencias
de la Comunicaciéon por el ITESO,
se encontraba el 19,de septiembre
de 1985 en Lima, como participante
de una reunién académica. Como se
sabe ese dia ocurri6 un terremoto

Uuelia

cuadernos de divulgacion académica
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1 La construccion
} informativa del acontecer.
El terremoto de México
en los diarios de Lima

que afectd a varias poblaciones de
México, y especialmente a la capital,
en la que arrasd una amplia zona del
centro de la ciudad.

Fuentes no tuvo alternativa: se
vio obligado a informarse sobre lo que
sucedia en su pais con los medios ma-
sivos limeifios y, a poco, encontrd que
el tratamiento de los nueve diarios
(ocho matutinos y uno vespertino)
aportaba interesantes materiales de
andlisis. Asi, decidi6 examinar la co-
bertura del terremoto y opté inicial-
mente por un anilisis temitico, tras
desagregar 20 topicos informativos.

El texto es relativamente poco
extenso y apenas desborda la descrip-
cion. Si bien el corpus elegido es bre-
ve (las ediciones que los nueve diarios
lanzaron el 20 de septiembre), existe
abundante (y consistente) material
textual e iconico que el autor podria
haber manejado con mayor soltura
y extension.

LOS PROGRAMAS CHILENOS
DE TV INFANTIL -

La Corporacién de Promocion Univer-
sitaria (CPU) inicié en 1984 un pro-
grama de estudios de la TV de Chile
con el propésito de contribuir a la
bisqueda de alternativas para la
orientacién, estructura y contenidos
televisivos del pais.

Asimismo, 1a CPU decidi6 ingre-
sar al terreno editorial a fin de da
cuenta de los debates de un primer se-
minario celebrado ese mismo afno acer-
ca del sistema televisivo chileno.

No fue hasta 1985 que se pudo
constituir un equipo de trabajo dedica--
do a abordar el tema de la produccion
nacional de programas de TV infantil.
El equipo sostuvo reuniores con direc-
tores, productores y animadores de to-
dos los programas infantiles de Chile,
y encargd trabajos de investigacion a
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anélisis también le permite investigar
de qué manera el cambio de objetos
de referencia de la comunicacion afec-
ta a la produccion comunicativa de los
MCM. ;
El cuaderno aporta datos sufi-
cientes para entender que MSS aplica
en sus analisis la teoria de la media-
cién e incluye los interesantes mode-
los canénicos con que MSS trabaja.

Manuel Martin Serrano (Madrid
1940) es director del Departamento
de Teoria de la Comunicacion de la
Facultad de Ciencias de la Informacion
de la Universidad Complutense. En su
ya copioso trabajo intelectual se ha
ocupado a cabo investigaciones de
campo sobre temas muy diversos. Sus
textos mas conocidos son La media-
cion social 1977 y El uso de la comu-
nicacién social por los espafioles
(1982).
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PARA VER (MEJOR) LA
TELEVISION EN BOLIVIA

Dedicada casi integramente al anélisis
de diversos componentes y aspectos
de la television, la Revista Boliviana
de Comunicacién nos entrega un
ntmero multiple (6-8) correspondien-
te a noviembre de 1985.

Los lectores deben saber que se
trata de la nueva denominacion de
Comunicacion, Revista de Cultura
que edita la Universidad Catolica
Boliviana. En este niimero, los edito-
res manifiestan que, como en muchos
otros paises, la television en Bolivia
estd “alejada de su realidad, transmi-
sora sobre todo de violencia, horror
y sexo, a través de una mayor parte
de programas de origen extranjero
y una programacion nacional, en su
generalidad pobre y de baja calidad,
encerrada casi totalmente en el gene-
ro informativo-descriptivo”.

El nimero es atractivo por su
contenido. Incluye entrevistas a
Alejandro Alfonzo (que se refiere a la
necesidad de politicas nacionales de
Comunicaciéon en América Latina) y a
directivos de las empresas televisivas
bolivianas —privada, estatal y universi-
taria—, quienes expresan sus puntos
de vista in extenso.

Por otro lado, aparecen articulos
de Ramiro Caballero y Ramiro Duchén
(“Aproximacion a la televison en Boli-
via”), Ronald Grebe (“Violencia, ho-
rror y sexo- TV en Bolivia”), Jorge
Torres Garay (“Legialacién Boliviana
sobre television”), Julio Pefialoza (*Ci-
ne y TV: una disputa empresarial”’)
y Jorge Behoteguy (“El spot publici-
tario televisivo”).

Los interesados en adquirir la re-
vista deberan escribir a Revista Boli-

_ viana de Comunicacién, Casilla 1068,

LA PAZ, Bolivia.

SIGNO Y PENSAMIENTO

Llega a su octava entrega la revista
Signo y Pensamiento que durante
cinco afios viene publicando la Fa-
cultad de Comunicacién Social de
la Pontificia Universidad Javeriana
de Bogota.

Sobria en su presentacion, en
este numero incluye trabajos como
“La creatividad en los procesos edu-
cativos universitarios” de Graciela
Aldana de Conde, “Lo popular: rea-
lizar lo imaginable, imaginar lo reali-
zable” de Marisol Cano y Carlos Cor-
tés, y “Régimen juridico de los satéli-
tes”, de Elker Buitrago.

Ademés, la revista publica un
resumen del seminario dictado por
Miguel de Moragas Spa en septiembre
de 1985 en torno a “Comunicacion

s
| Pontificia

Universidad Javeriana

| Facultad de 3
| Comunicacion Social

y politica: la investigacion europea
en comunicacion’}.

Lo que constituye un acierto
es la seccion “Apuntes de clase” en
donde Mariluz Restrepo de Guzmén
(“Bases para la comprension cientifi-
ca de la comunieacion”) y Gabriel
Jaime Pérez (“Hacia una ética de la
comunicacion social’”’) se esfuerzan
por sintetizar nociones académicas
con la intencién de actualizar datos
y perspectivas.

En la secciéon “Investigadores
invitados”’ el mexicano Javier Estei-
nou, autor de “La transformacion cul-
tural del Estado contemporéaneo fren-
te a las nuevas tecnologias de informa-
cién”’, analiza uno de los temas mas
abordados en la actualidad, tanto por
su importancia como por la necesidad
de que el Estado reformule el rol
que ocupa en el ambito de la comu-
nicacion.

Signo y Pensamiento no solo
difunde materiales de investigadores
profesionales, sino que ofrece genero-
samente su espacio a jovenes recién
egresados que empiezan a probar sus
armas en el ejercicio critico y en las
técnicas de la investigacion. Este es el
caso de “La desinformacion en la dic-
tadura totalitaria”, resumen del traba-
jo de grado de Alfredo Julio Monta-
ner. Del mismo modo, la revista abre
sus puertas a trabajos de estudiantes
que dan cuenta del grado de avance
de éstos.

Finalmente, se incluye un docu-
mento procedente de un proceso de
autoevaluacién que se desarrolla en la
Facultad de Comunicacion de la Uni-
versidad Javeriana. Se trata de “Enfa-
sis en Comunicacién Organizacional”.

Quienes deseen suscribirse a la
revista deberén escribir a Signo y Pen-
samiento, Facultad de Comunicacion
Social, Pontificia Universidad Javeria-
na. Carrera Ta. No. 43-82. To. piso-
Edificio Valtierra. BOGOTA, Colom-
bia.

EL DISCURSO NUNCA FUE EL
REINO NUESTRO

El Departamento de Comunicacién So-
cial de la Universidad Autonoma de
Santo Domingo prosigue publicando,
en su coleccion de Cuadernos de Co-
municacion Social, diversos trabajos de
breve dimension que cubren un espec-
tro temético variado.

El Cuaderno No.’7 difunde una
entrevista realizada al investigador ar-
gentino Daniel Prieto Castillo por Ono-
fre de la Rosa y Carlos Eduardo Cor-
tés. El titulo del cuaderno (“El discur-
so nunca fue el reino nuestro”) alude
a apropiacién del discurso que en la
actualidad ejercen diversas areas de las
Ciencias de 1a Comunicacion.
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La entrevista, que toca puntos
centrales en la investigacion contem-
pordnea, le permite a Prieto estable-
cer que los investigadores deben tra-
bajar en varios planos. Dichos planos
son, en primer lugar, los trabajos so-
ciales (que requieren de un bagaje ins-
trumental para el andlisis del discurso).
En segundo lugar, el espacio universi-
tario.

Este segundo plano adquiere me-
dular importancia ya que las ciencias
de la comunicacién se desarrollan, en
América Latina, con mayor rigor
y legitimidad, en el ambito acadé-
mico. “Me cuestiono en el sentido
que al no saber leer discursos, tanto de
los grandes medios como de comunida-
des, como de instituciones, mal se pue-
de pretender ser un comunicador. Es
un problema de herramienta de traba-
jo, de andlisis de la propia herramien-
ta”, sefiala Prieto.

El tercer plano, es el problema
del discurso como “los grandes mo-
mentos discursivos del contexto lati-
noamericano”. Y agrega que habria
que “arrancar muy concretamente des-
de el periodo independentista para sa-
ber qué hemos sido, discursivamente
hablando, en los sucesivos momentos
historicos”.

Mas adelante, Prieto alude a cier-
tas contradicciones que se advierten
en al ambito académico y, finalmente,
se instala en el grupo de investigadores
que preconizan un acercamiento a la
denominada cultura popular, pero sin
las coartadas metodolégicas de la uni-
versidad.

Si bien es cierto que hace salve-
dades, se advierte en el tono de la en-
trevista un fuerte sesgo anti académi-
co, y que todavia considera el hacer
tedrico como un trabajo ‘“‘aislado” de
la sociedad. Sin embargo, rescata el
hacer de la investigacion como una
necesidad y agrega que si tuviera que
dirigir una escuela, ‘“Plantearia desde
el comienzo que no hay manera de
aprender sin investigar”’,

Daniel Prieto Castillo.

El Discurso
Nunca Fue el
Reino Nuestro.

Onofre de la Rosa
Carlos Eduardo Cortés No. 7
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LO OBSCENO COMO OBJETO DE
TRABAJO PARA EL
COMUNICADOR

Si“bien esta nota atafie a las Jornadas
Impertinentes que se desarrollaron en
la Escuela de Comunicacion y Artes
de la Universidad de Sao Paulo en
agosto de 1983, el libro fue publicado
recientemente, gracias a la participa-
cién de la Fundaciéon de Apoyo a la
Investigacion del Estado de Sdo Paulo
y la Sociedad Brasilefia de Estudios In-
terdisciplinares de la Comunicacién
(INTERCOM). .......

Segin Jerusa Pires Ferreira,
quien presenta los textos, en 1983 se
celebraron, durante una intensa sema-
na de trabajo, las primeras Jornadas
Impertinentes. La convocatoria tuvo
un fin especifico: analizar las manifes-
taciones de la obscenidad (las indecen-
cias, lo no-formal, lo lejano de la
escena en el &mbito de las comunica-
ciones.

Los organjzadores pudieron se-
fialar espacios especificos y asignar a
los participantes objetos de trabajo
diversos y atractivos. Asfs, se fue deli-
neando la atencion a la tradicion po-
pular (la literatura de cordel, los ritua-
les africanos, el lenguaje erdtico, las
palabrotas, los grafitti, la pornografia
de los comics, las revistas masculinas,
etc), y a otras expresiones culturales.

Naturalmente, las primeras se-
siones denotaron la perplejidad y la
curiosidad de los investigadores. Pe-
ro, a poco, su formaciéon académica
y la seriedad de su aproximacion
produjo un esclarecedor y rico debate
en torno al componente obsceno en
los discursos que atraviesan la co-
municacion.

El resultado final es un reader
muy valioso, en ocasiones regocijan-
te, que incursiona por primera vez
en el dmbito del anlisis de la comu-
nicacion, de modo orgénico.

Naturalmente, algunos textos in-
cluidos aqui tratan de hurgar en la his-
toria, en los comportamientos y en las
representaciones para precisar aquellos
elementos que configuran, a través del
tiempo, el espacio de lo obsceno. Lo
interesante fue —como sefiala Jerusa
Pires— que se llego a superarlo hasta
ese momento se percibia como actitu-
des tradicionales frente a estas mani-
festaciones: o un silencio comprome-
tedor y un velo indealizante, o una
revelacion de cardcter sensacionalis-

Vale la pena, pues, acercarse a
este novedoso texto que inaugura un

tipo de acercamiento a una de las més

fuertes marcas que se advierten en los
discursos sociales y que, a no dudarlo,
crean una apertura interesante a los

investigadores de la comunicacién en

nuestro continente.

El texto, titulado Jornada imper-
tinentes, o Obsceno se debe al trabajo
compilador de Jerusa Pires Ferreira y
Luis Milanesi y puede ser solicitado a
Editora de Humanismo, Ciencia y Tec-
nologia Ltda. Rua Comendador Eduar-
do Saccab, 344 04602 SAO PAULO,
Brasil,

'NTC/NCT

Como reza el editorial de esta Carta
Informativa, NTC/NCT es “una doble
sigla que corresponde a una expresion
cada dia méds comin: Nuevas Tecnolo-
gias de Comunicacién /| New Commu-
nication Technologies. El primer ni-
mero apareci6 en febrero del presente
afio, en tanto que el segundo se difun-
di6 en mayo, demostrando que su pe-
riodicidad es rigurosamente trimestral.

Y muy pocos se sorprrenderin
al saber que los editores son los miem-
bros del Instituto para América Lati-
na (IPAL), cuyo interés en el analisis
y abordaje de las nuevas tecnologias
los identifica ya como uno de sus
més acuciosos promotores.

En su segundo nimero, la publi-
cacion incluye un epigrafe que define
su rdpida madurez. Se trata de una
“revista de intercambio sur-norte sobre
nuevas tecnologias de comunicacién”.

En el primer niimero, NTC/NCT
preconiza la vigilancia de tres areas:
la informaética, las telecomunicaciones
y el video. Y aclaran que la carta infor-
mativa quiere continuar el didlogo ini-
ciado durante el encuentro sobre Im-
pacto Cultural y Socioeconémico de
las Nuevas Tecnologias de la Comuni-
cacion, realizado en Tallahassee, Flori-
da, entre el 10 y el 13 de diciembre
de 1984, convocado por la UNESCO y
The Learning Systems Institute de la
Universidad de la Florida.

En el segundo nimero, NTC/
NCT inserta una resefia sobre el pano-
rama del satélite en América Latina:
su participacion en el sistema INTEL-
SAT; las experiencias nacionales (co-
mo el sistema Morelos en México, y
el Brasilsat en el Brasil, que entraron
en funcionamiento en 1985) y sistema
regionales proyectados para afios futu-
ros: el Condor de los parses andinos
y el Panamsat Continental.

En ambos niimeros se agregan
avances, notas y referencias de sumo
interés, pero sobre todo se difunde un
directorio de los investigadores e insti-
tuciones que en la actualidad estudian
las NTC en América Latina.

Los interesados deben dirigirse
a Rafael Roncagliolo. NTC/NCT-
Centro de Estudios sobre Cultura
Transnacional-IPAL. La Mar 170.
Lima 18, Perii. El costo de la suscrip-
cion anual (que comprende cuatro
niimeros) es de USD 10.00.



La Secretaria Ejecutiva de
FELAFACS ha recibido re-
cientemente:
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“Contribuciones para el De-
bate”. Revista trimestral pu-
blicada por el Centro Inter-
sisciplinario de Estudios so-
bre el Desarrollo Latinoame-
ricano (CIEDLA). Nr. 1/86.

BOLIVIA

“Revista Boliviana de Comu-
nicacién”. Tema: “La Televi-
siobn en Bolivia”. Nr. 6 - 8.
Noviembre 1985.
“SID—COM. Servicio de In-
vestigaciéon y Documentacion
en Comunicacion Social”.
Universidad Catélica Bolivia-
na.

BRASIL

“Comunicacao e Transicao
Democrata’. Organizador:
Jose Marques De Melo. Publi-
cado por INTERCOM. 1985.
“INTERCOM 54”. Revista
brasileia de Comunicacién:
“Comunicacao na Selva Ama-
zonica”.

“Geraes”. Nr. 43 y 44. Publi-
cacién del Centro de Docu-
mentacion del Departamento
de Comunicacion Social de
la Universidad Federal de
Minas Gerais. 1985.

“A Imprensa”. Organo labo-
ratorio de la Facultad de Co-
municacién Casper Libero.
Nr. 263. Abril - Mayo 1986.
“Gazeta”. Reglamento del
Programa de Estudios de Pos-
grados 1985 - 87. Publicado
por la Facultad de Comunica-
cién Social Césper Libero.
“Boletin 'Técnico del SE-
NAC?”. Organo oficial del Ser-
vicio Nacional de Aprendiza-
je Comercial (SENAC). Afo
11. Nr. 8. Setiembre - Diciem-
bre 1985.

“Boletin UCLAP”. Informati-
vo oficial de la Unién Catoli-
ca Latinoamericana de Pren-
sa. Ano VI Nr. 27. Marzo -
Abril de 1986.

“Espacial”. ~Publicacion del
Instituto de Investigaciones
Espaciales (INPE). Afno XIII.
Nr. 62. Enero - Febrero de
1986.

“Boletin AUN”. Agencia Uni-
versitaria de Noticias. Organo
laboratorio del Departamento

de Jornalismo y Editoracao
de la Escuela de Comunica-
ciones y Artes de la Universi-
dad de Sao Paulo.

“Jornal do Campus”. Editado
por el Departamento de Jor-
nalismo y Editoracao. ECA/
USP. Ao IV. Nr. 23. Mayo
de 1986.

COLOMBIA

“Ta Tadeo”. Publicacion de
la Fundacién Universidad de
Bogotd Jorge Tadeo Lozano.
Volumen II. Nr. 12. Octubre
de 1985.

“Signo y Pensamiento”. Pu-
blicaciéon de la Facultad de
Comunicacién social de la
Universidad Javeriana. Vo-
lumen 5. Aiio 5. Nr. 8.

CUBA

“Heraldo Cristiano”. Organo
oficial de la Iglesia Presbite-
riana Reformada en Cuba.
AfNo LXVIL Nr. 1. Enero -
Febrero de 1986.
«JUPRECU?”. Revista cuatri-
mestral de la Juventud Pres-
biteriana Reformada de Cu-
ba. Afio XXV. Nr. 1. Enero -
Abril de 1986.

“CIAC”. Centro de Informa-
cion del Consejo Mundial de
la Paz para América y el Ca-
ribe. Editada por el Movi-
miento Cubano por la Paz y
la Soberania ‘de los Pueblos.
Nr. 8. 1985.

¢“CEMEDIN”. Publicado por
el Centro de Estudios de los
Medios de Difusiébn Masiva
(CEMEDIN) de la Unién de
Periodistas de Cuba (UPEC).
Nrs. 2 y 8. Afio 1986.
“Pablo”. Publicado por la
Unién de Periodistas de Cuba.

CHILE

«E] Sistema de Prensa en Chi-
le (1973 - 84)”. Por: Arturo
Navarro. CENECA. Marzo de
1985.

“La Radio en Chile (Historia,
Modelos, Perspectivas)”. Por:
Maria Cristina Lasagni, Paula
Edwards y Josiane Bonnefoy.
CENECA. 1985.

“CPU”. Tema: Los programas
chilenos de TV infantil. Edi-
tor: Valerio Fuenzalida. CE-
NECA. 1985.

“Carta Mensual”. Editado por
el Consejo de Educacién de
Adultos de América Latina
(CEAAL). Abril de 1986.

ECUADOR

“UNDA-AL Enlace”. Ano IV.
Nr. 1. Marzo - Abril de 1986.
“Informativo CIESPAL”. Nr.
6. Enero - Marzo de 1986.
“Chasqui”. Tema: Integra-
cién y Comunicacién. Nr. 17.
Enero - Marzo de 1986.

INGLATERRA

“Index on Censorship”. Re-
vista especializada en libertad
de expresi6on y derechos hu-
manos. Publicada por Writers
and Scholars International
1td. Editor: George Theiner.
Voltimen 15. Nr. 4. Abril de
1986.

MEXICO

“Huella’’. Cuadernos de divul-
gacion académica. Tema: La
construccidén informativa del
acontecer. El terremoto de
México en los diarios de Li-
ma. Autor: Rail Fuentes Na-
varro. Nr. 12. ITESO.

“Casta Informativa ILET”.
Abril de 1986.

“Tecnologia y Comunicacién
Educativas”. Publicacién tri-
mestral del Instituto Latino-
americano de la Comunica-
ci6n Educativa (ILCE .)Nr. 2.
Febrero - Abril de 1986.
“Cuadernos del CONEICC”.
Tema: La produccion de co-
municacién Social. Por: Ma-
nuel Martin Serrano. 1985.
“Hacia una nueva televisién
Nacional”’. Por: Javier Estei-
nou Madrid. Trabajo realiza-
do en el TICOM de la UAM -
Xochimilco. Mayo de 1985.

PANAMA

““Syntagma”. Afio 2. Nrs. 8y
9. Afio 1985. Boletin especia-
lizado del Centro de Investi-
gaciones de la Comunicacion
Social, bajo la direccion del
Ministerio de Gobiernos y
Justicia de Panam4, Direccién
Nacional de Medios de Comu-
nicacién Social.

PERU

«“Agenda Empresarial”. Orga-
no oficial de la Federacion de
Asociaciones de Pequehas
Empresas Industriales del
Peri. Nr. 13. Abril de 1986.

« Actualizacién Legal en Co-
municaciones”. NEUMA
Afio II. Nr. 1. Enero - Marzo
de 1986.

“Boletin”. Informativo del
Consejo Nacional de Pobla-
cién. Abril de 1986.
“Educaci6én para la Vida”.
Exposicion del Profesor Gro-
ver Pango Vildoso, Ministro
de Educacién, ante las Co-
misiones de Educacién, Cien-
cia y Cultura de las Camaras
de Senadores y Diputados.
Ministerio de Educacion del
Perii.

“Revista Finanzas Puablicas”.
Publicaciéon del Programa
de Post-grado en Economia
de la Facultad de Economia
de la Universidad de Lima.
Afio II. Nr. 2. Marzo de 1986.
“Debate’. Revista bimestral.
Una publicacién de Apoyo
S.A. Nr. 38. Mayo de 1986.
“Carta Informativa NTC/
NCT”. Publicacion trimestral
del Centro de Estudios sobre
Cultura Transnacional. Afo
1. Nrs. 1 y 2. Ao 1986.

REPUBLICA DOMINICANA

“Daniel Prieto Castillo: El
discurso nunca fue el Reino
Nuestro’’. Cuaderno de Co-
municacién social Nr. 7. De-
partamento de Comunicacion
Social. Publicacién de la Uni-
versidad Auténoma de Santo
Doming.

SUIZA

“IFDA Dossier 53”. Publica-
do por la Fundacion Interna-
cional para Alternativa de De-
sarrollo. Mayo - Junio de
1985.
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