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INTRODUCCION

En la medida en que |0s CursQs de post-grado, en su gran mayoria, son planteados como parte de
* un continuo que se inicia en los pre grados, y que su objetivo ha sido esbozado como resultado de
una evaluacién de éstos, creemos pertinente iniciar este informe haciendo una breve revision del es-
tado actual de los programas O facultades de Ciencias de la Comunicacion en América Latina.

Los datos que se usan en esta introduccién han sido extractados de dos documentos: La forma-
ciébn universitaria de comunicaciones sociales en América Latina, preparado para la UNESCO por la
FELAFACS, en abril de 1982 y el informe del seminario de Post-Grado de comunicacién social en
América Latina, realizado en la Universidad del Valle, Colombia, en abril de 1982.

Desde la aparicién de los primeros cursos de periodismo en la Universidad de la Plata en Argentina
en los aRos de 1935, los estudios de las Ciencias de la Comunicacién han manifestado un importan-
te desarrollo cuantitativo. Este estuvo ligado, sobre todo en su primera etapa a los estudios supe-
riores de periodismo. En los afos de 1950 en Latinoamérica ya funcionaban 13 escuelas de perio-
dismo. La orientacion de aquellas estaba fundamentalmente dirigida a la capacitacion de profesio-
nales, més que al fomento de los tebricos o los investigadores de la problemaética de la comunicacion
escrita. Hay que recordar que las concepciones tebrico-metodolOgicas, susceptibles de adentrarse en
la investigacion de esta problemética, es relativamente reciente.

E! desarrollo de la radiodifusion y la television aperturaron nuevas areas para los estudios supe-
riores de la comunicacion social. Con esta etapa del desarrolio de los medios coincide la modificacion
de las estructuras curriculares y la nueva denominacién de las Facultades o Escuelas de Periodismo por
Facultades de Ciencias de la Comunicacién y también coincide con la aparicion de muchas nuevas fa-
cultades.

Sin embargo este acelerado desarrollo de las facultades de comunicacion no trae parejada una
nueva orientacién en la formacion universitaria de la nueva especialidad. Es notorio el hecho de que
los programas a(in mantienen como objetivo prioritario la capacitacion de profesionales en el mane-
jo técnico de los nuevos medios masivos.



El desarrollo de los medios y su impacto en las Universidades Latinoamericanas se patentiza en
que de las 18 escuelas de periodismo encontradas por los afios de 1950 se pasa a 44 en 1960 y 81 en la
década de los 70.

Un tercer periodo importante en el desarrollo de los programas parece coincidir con el desarrollo
del conjunto de las ciencias sociales en América Latina. El que los programas de Ciencias de la Comu-
nicacién abandonen paulatinamente el drea de periodismo, su tendencia a la capacitacién de profesio-
nales técnicos en medios y la influencia de las nuevas tendencias de las ciencias sociales, le dan al con-
junto de estos programas una nueva matriz problemética. La aparicién de nuevas areas temdticas, nue-
vas teorfas y nuevos esquemas metodologicos de andlisis e interpretacion de la realidad y, por otro la-
do, una latente presién de !a orientacién profesional istica o tecnicista producen en estos centros un
conflicto alin no resuelto.

Las demandas de la sociedad vy la nocién tradicional de la Universidad como “generadora y depo-
sitaria del conocimiento’’ le han creado a los nuevos programas O facultades de la comunicacion la
disyuntiva de tener que priorizar el énfasis en uno u otro sentido, con el agravante de que cualquiera
de las opciones parecer{a poner en peligro a la otra.

"En este sentido, parece claro, hasta donde llega la informacion, que la respuesta mayoritaria en
las Universidades Latinoamericanas parece haberse inclinado por la primera de las opciones, por lo me-
nos en cuanto a lo que se refiere a la orientacion de los pre grados. De lo que se obtendria como resul-
tado que la segunda opcidn de las Universidades pareceria haber quedado mermada. Sin embargo la
aparicion de los programas de post-grado, que surgen en su conjunto como una respuesta a esta proble-
mética, parecen ser una buena solucién al futuro de esta completa disyuntiva.

Los problemas actuales que enfrentan los programas de comunicaciones de las Universidades La-
tinoamericanas se patentizan en las siguientes conclusiones a las qgue llega el informe FELAFACS so-
bre la problemética de los programas de comunicacién en América Latina:

—  El “objeto de la carrera’’, ain cuando ha venido amplidndose constantemente, sobre todo para
cubrir nuevas areas en ejercicios profesionales no se encuentra plenamente definido.

— Dada la diversidad de marcos ideolébgico-valorativos desde los que se aborda el problema de la
comunicacién, el “perfil del comunicador” presenta rasgos todavia muy generales sn América

Latina. Hace falta todavia mucho trabajo de definicién al respecto y un gran esfuerzo de “pro-
fesionalizacion” de la carrera.

— La formacién profesional en el campo de la comunicacion se ha centrado casi exclusivamente
en el dmbito de la comunicacién colectiva, dentro del cual el enfoque predominante es 8l genera-
lizante tanto a nivel teérico como prictico o técnico.

—  Un problema generalizado es el distanciamiento de la formacién técnica, la investigacion y la ca-
pacitacién técnica. Los esfuerzos por encontrar modelos de integracion en la préactica educativa
y profesional deberan ser multiplicados en los proximos afios.

—  Dentro de este contexto, y como una respuesta natural, es que se empiezan a implementar desde
hace ya unos 15 afios en algunas de las Facultades de Comunicaciéon de América Latina, los cur-
sos de Post-Grado.

Finalmente, en Abril de 1982 en la Universidad del Valle, Colombia, los delegados de 10 Univer-
sidades Latinoamericanas con estudios de Post Grado en Ciencias de la Comunicacion se re(inen con
el fin de hacer una primera evaluacién de los resultados de estos post-Grados, ya que algunos de ellos
empezaban a tener visibles crisis de crecimiento y existfa también el interés de otras Universidades
por introducir esta experiencia.

E! Seminario se llevd a cabo en la Universidad del Valle. Cali-Colombia, durante los dias del 26 al
29 de abril de 1982. En esa oportunidad, se trabaj6 sobre la informacion y las propuestas de siete
post-grados: Escuela de Comunicacion y Artes de Sao Paulo, el Instituto Metodista de Ensefianza Su-
perior de Sao Paulo, Universidad de Brasilia, Universidad Auténoma de México, Universidad Iberoa-
mericana y el de la Universidad Central y el ININCO de Venezuela.



Se parti6 de la constatacion de que algunos post-grados estaban en crisis, otros estaban en refor-
ma, y de que existia una voluntad de coordinar esfuerzos a fin de caminar a disefiar ciertas propuestas
que expresasen tanto la realidad Latinoamericana como posibilidades concretas de apoyo entre las
diversas Universidades. :

Para poder responder a una primera pregunta central: ¢por qué post-grados en Comunicaciones?,
se hizo una revisién de la situacion de los Pre-Grados, constatdndose una presion profesional, una pre-
sion de algunos sectores empresariales reclamando un tipo de Comunicador Social que se adapte a sus
requerimientos. Es decir, se estaria dando en varios paises el intento de sacar la problemdtica social de
los Pre-Grados. Estarian algunos pensando que en los Pre-grados hay que proporcionaries técnicas a los
alumnos, herramientas para desempefiarse profesionalmente. Esta concepcion estaria definiendo la co-
municacion desde flera de los procesos sociales, como una entidad auténoma due tendria su propia
existencia. Entonces se tenderia a que los pre-grados fueran algo mas neutro, més técnico, y los Post-
grados abordasen los conflictos sociales, el problema del poder del estado, etc.

Sin embargo, desde el interior de las Universidades, las motivaciones para abrir Post-Grados eran
otras. Era la posibilidad de abordar a un nivel de profundidad que no es posible en los Pre-Grados, no
s6lo la investigacién, sino determinado tipo de problemas que permitan articular la investigaciéon vy la
producci6n. Plantear la situacion de la Investigacién en América Latina, los problemas nacionales, y los
problemas Latinoamericanos, en el desarrollo de la informacién, por ejemplo. Esto en el Pre-Grado tie-
nen su lugar, pero en el Post-Grado podria ser recogido sin resimenes, ni sintesis, como objeto de una
investigacion propia. Se trata, por tanto, de estar muy atentos a las propuestas que estarfan interesa-
das en convertir los Post-grados en simples cursos de actualizacién, es decir en cursos para ponerse al
dfa en las altimas modas, o técnicas.

Se planted tener en cuenta algunos puntos bésicos.

1. ¢Sobre qué tipos de Pre-Grados se apoyan nuestros Post-Grados? Es indispensable realizar un
diagnéstico serio y manejar una tipologia del comunicador social. América Latina tiene todo el dere-
cho de tener una serie de figuras diferentes de comunicador social. ¢Cuéles son esos modelos basicos
con los cuales estdn trabajando nuestras facultades? ¢Qué figuras profesionales existen? ¢Qué formas
de abordar los problemas de comunicacion se estdn manejando? Se constatd que alun no se habian ex-
plicitado esas figuras profesionales en la mayoria de los casos.

2. ¢Qué sectores del mercado laboral estan interesados en los Post-Grados? ¢Qué figuras profe-
sionales les interesan a estos sectores? En algunos paises, las nuevas tecnologias de comunicacién han
llevado a que no pocos ingenieros estén interesados por ejemplo en realizar un Post-Grado en comuni-
caci;)nes. Y estos hechos e intereses empresariales y gremiales, écomo incidirian sobre nuestros progra-
mas

La Universidad no puede ser mera correa de transmision de la creacién de fuerza de trabajo. La
Universidad tiene el derecho de establecer una distancia entre lo que pide el mercado laboral y lo que
la sociedad en términos de intereses generales necesita. La Universidad tiene que abrirse un espacio,
profundamente critico; pero a la vez tiene que asumir la situacion laboral de ese pais, de esa region.

Se planteé que existen ciertos hechos en América Latina que justifican la necesidad de los Post-
Grados, cémo son:

1. La complejizacion acelerada de las estructuras comunicativas en nuestros paises. En América
Latina lo que tenemos es una aceleracion que nos viene de fuera, que se apoya en la dependencia,
que tiene que ver con la complejizacion de las redes de comunicacion.

2. Las nuevas tecnologias y sistemas estadn dando lugar a procesos sociales, politicos y culturales
nuevos. Estas transformaciones tienen mucho que ver con el establecimiento de nuevas tecnologias,
con el funcionamiento de nuevos sistemas y redes, que estdn incidiendo en el émbito de la educacion,
la medicina, el sistema nacional de salud, el desarrollo rural, etc.

3. La problematica del nuevo orden informativo, que si bien se plantea en el Pre-Grado, no se
puede traducir en objeto de investigacion especifico.



Se plantea ademds la necesidad de abrir otro espacio donde la Universidad no trabaje sola, sino que
su investigacion se articule con la de otros Institutos, en su pais, o fuera de é1, de modo de posibilitar
su desarrollo cualitativo.

Se pas6 a asignar una serie de tareas a los Post-Grados a corto y por lo menos a mediano plazo:

1. Redefinir el campo de la comunicacion social, estableciendo a qué tipo de procesos nos esia-
mos refiriendo, a qué niveles de la sociedad. Esto implica realizar un balance no de las teorfas, sino de
los procesos politicos, sociales, culturales. Se trata de vertebrar el analisis social de estos procesos,
sefialar su relevancia. Tenemos pues que definir qué areas, qué problemas, qué procesos son |0s que nos
atafien, son los que configuran nuestro campo hoy en América Latina. Ello no lo podemos hacer s6lo
desde un punto de vista conceptual, sino que hay que echar mano del punto de vista histérico, sicol6-
gico, antropoldgico. Pero siempre considerando cémo todo ello puede traducirse en términos de abor-
daje profesional. Tenemos gue acercar a nuestros egresados a que desarrollen posibilidades de inciden-
cia en los procesos, ya no s6lo de disefio, de planificacion, de ejecucion, sino de produccién.

En sintesis, la primera tarea ser {a redefinir el campo de lo que entendemos por comunicacién so-
cial en base a la perspectiva historica que tenga en cuenta las transformaciones tecnologicas, econémi-
cas, politicas, y las transformaciones en la teoria, en los modelos de analisis.

2. El Post-Grado puede constituir un lugar propio para articular los problemas que vienen de la
especificidad de los distintos procesos en los cualesy a través de los cuales se analiza la comunicacion,
es decir los procesos informativos, educativos, culturales. El Post-Grado podria ser el lugar apropiado
para pensar la articulacién entre la especificidad de estos procesos sociales, grandes procesos de infor-
macién, educacién, cultura y otros, con los paradigmas y los modelos culturales (comunicacién de ma-
sas, comunicacion popular, comunicacion alternativa). Se trata de aterrizar de la comunicacién genéri-
ca a los procesos concretos a través de los cuales la comunicacion se realiza.

Los Post-Grados tienen que convertirse en el lugar clave para el desarrollo tedrico explicito, sin
verglienza, sin confundir trabajo teérico con especulacion y con idealismo.

3. Los Post-Grados serian también el espacio adecuado para el encuentro entre investigacion y
produccion. Encuentro en el que deberan ser asumidos como objetos de investigacion y no s6lo como
herramientas de aplicacion, los restos que vienen de la tecnologia, por ejemplo.

Los Post-Grados deben abordar muy seriamente las contradicciones que se plantean a nuestros
egresados cuando a partir de una teoria critica de los procesos de comunicacién tienen que trabajar
en una televisora privada, en un periodico, o en la planificacion de la entrada de tecnologia en el
campo.

Todo lo planteado implica, y éste fue el objetivo de esta reunion y de futuras reuniones, que los
Post-Grados no pueden ser pensados desde un ambito local, regional, nacional o Latinoamericano, ex-
clusivamente. Consideramos que debe estar pensando desde un ambito nacional, pero con una profun-
da vocaciéon Latinoamericana. Eso implicard no duplicar esfuerzos, establecer formas de cooperacion,
vinculadas a las distintas especializaciones que estos Post-Grados puedan tener.

Esto implicard igualmente una revision de las estructuras académicas y pedagobgicas. Somos aun
fuertemente conservadores. Existe alin una separacion real entre investigacion y produccion. Es nece-
sario desplegar nuestra imaginacion pedagogica y metodoldgica e innovar, horarios, trabajo de campo,
formas de investigacién, evaluacion y otros.

Creemos que para estructurar nuestros Post-Grados hay la necesidad de establecer una convergen-
cia en torno a un objeto-problema y noen torno a disciplinas. Estas podran emplearse en todo caso en
el desarrollo de la investigacion planteada.

En dicho Seminario se acord6 as{mismo, agotar los esfuerzos para poder realizar en un plazo cer-
cano el primer Simposio Latinoamericano de estudios de post-grado en comunicacién social, evento
que se llevd a cabo en la ciudad de Lima entre los dias 7 al 10 de junio y que contd con los auspicios
de la Universidad de Lima, ALAIC, FELAFACS, La Fundacién Konrad Adenauer y UNESCO.



Lo que sigue es el informe de dicho evento.
Grados en las diversas Uni-

diagnéstico de la situacion de los Post-
omendaciones que fueron

Presentamos en primer lugar un
n el evento, para luego exponer las rec

versidades que se hicieron presentes e
acordadas. .



INSTITUTO METODISTA DE ENSENANZA SUPERIOR
SAN BERNARDO DEL CAMPO

Maestria en Comunicacién Social

a. Orientacién del Programa de Post-Grado. Objetivos basicos y funcion social que busca cumplir.

La Maestria viene funcionando regularmente desde 1978. Ests orientada a realizar un trabajo
cientifico interdisciplinar que forme investigadores en los diversos sectores de estudio de la cultura
popular. La investigacion busca rescatar y componer un acervo de datos, informacién y testimonios
sobre Ia cultura popular en la region de San Bernardo del Campo. El modelo temdtico propuesto apun-
ta a develar la trama ideoldgica intrinseca y la comunicacién dirigida a las clases subalternas, en los ca-
sos de periédicos, de empresas, programas de capacitacion técnico-cientifico, campafias de desarrollo
comunal y procesos de comunicacion religiosa.

b. Area de especializaciéon que atiende, problematica cubierta.
Existen dos areas de especializacion:

1) Metodologia de la Comunicacion:

Orientada hacia docentes investigadores interesados en el estudio de los fenémenaos de la comuni-
cacién popular en sociedades dependientes.

2) Comunicacién cientifica y tecnolégica.

Orientada hacia profesionales, considerando dos vertientes: a) Urbana (comunicacién industrial)

y b) Rural (comunicacién agricola). Ambas encaminadas a contribuir a una democratizacion de los re-
sultados de la Investigacion en Ciencia y Tecnologia.

Las lineas de investigacion desarrolladas en la actualidad (para 1982-1984) son las siguientes:

1. Comunicacién en el Tercer Mundo. Sobre la relacién entre dependencia econémica y domina-
cién cultural.

2. Desarrollo de los sistemas de comunicacion en el Brasil. Analisis histérico y emergencia socio-eco-
némica de los sistemas brasieleRos de comunicacion.

3. Comunicacién y Educacion.— Andlisis de posiciones tebricas de los fendmenos didécticos-pedago-
gicos y su fundamentacion préctica.

4. Iglesia y Comunicacion.— Estudio critico de las estructuras organizativas, planteamientos ideol6-
gicos y fundamentos teol6gicos de las organizaciones e Iglesias cristianas.

5. Comunicacién y Filosofia.— Relacion Lenguajes-Simbolos-ldeologias, ¥ problemas de Estética.
6. Comunicacion y Teologia.— El mensaje de la Iglesia y los medios.

7. Formas y funciones de la Cultura Popular.— Experiencias populares y funcibn social de la produc-
cion popular.

8. La instrumentacion lingi istica-semiético de la comunicacién social.— Afirmar elementos de anali-
sis, histéricos en la comunicacion.

g. Medios de comunicacién y manipuleo de lo inconciente.— Medios y neurosis, suefio, fantasia.
Determinantes psiquicos del comportamiento politico.

10. Contracomunicacion.— Comunicacion alternativa.
11. Comunicaciones administrativas.— Sistemas internos de comunicacion (recursos humanos).
12. Comunicacién Mercadolégica.— Relaciones de la empresa con el medio ambiente.

13. Periodismo cientifico.— Lenguajes adecuados de transmision al publico del debate de politicas
cientificas.

14. Comunicacién Popular.— Produccién period istica popular y consumo popular de la comunicacion
burguesa.

15. Nuevas tecnologias de Comunicacion.— El videocasette, TV por cable, video texto, su surgimier-
to y utilizacion social.

16. Utilizacién alternativa de la Radioy TV.— Experiencias concretas en América Latina.



17. Comunicaci6n rural e industrial.— Rol de la comunicacién en la agricultura. Difusion de innova-
ciones en el sector agricola. Sistema de informacién en la empresa. Teleinformatica.

18. Comunicacién comunitaria.— Prensa distrital, de provincias, de minorias étnicas y raciales. Comu-
nicacion en pequefios grupos.

c. Niveles de especjalizacion, Grados y/o titulos.

El curso otorga el nivel de Maestro en Comunicacion Social en el drea de Metodologia de la Co-
municacién o Comunicacion Cientifica y Tecnologica.

d. Forma de funcionamiento.
d.1 Estructura curricular
El ordenamiento académico se basa en:
a) Actividades formales: cursos, seminarios, proyectos, lecturas, etc.

b) Orientacién de la Tesis. a través de un profesor, con el que se mantendran reuniones perio-
dicas a través de dos semestres.

El Alumno debera cumplir un total minimo de 30 créditos (diez disciplinas), de las cuales 4

son obligatorias {de acuerdo al grea), dos del dominio conexo, y 6 son optativas. Las obligatorias
deberan cumplir en el | semestre.

d.2 Metodologia de ensefianza. Investigacion.

Sistemas de evaluacion
El sistema de evaluacion se basa en lo siguiente:
Aprobado: Excelente — A
Bueno - B
Regular — C

Desaprobado. Insatisfactorio — D
Incompleto — E

Se podra repetir una actividad académica formal con D de calificacion. Si tiene en cuatro
actividades académicas D no podra rendir el examen de calificacién.

Reglamento de graduacion

El examen de Calificaciéon se rinde una vez finalizadas las actividades académicas formales.
Se nombrara un Jurado de tres docentes, presidido por el Profesor-Orientador. (El alumno desa-
probado podra luego de 6 meses someterse una sb6la vez a un puevo examen).

Niveles de Estudio y tiempo de duracion

El curso tiene una duracién minima de dos afios y maxima de cuatro.

d.3 Recursos administrativos (Académicos, Técnicos y humanos)

El cuerpo docente estd integrado de manera significativa por docentes no sélo de Sao Paulo
sino de otras Universidades del pais.

d.4 Formas de financiamiento.

El Post-Grado se mantiene con recursos propios del Instituto y el pago mensual de los alum-
nos, ademés de subsidios parciales de agencias gubernamentales de Fomento a la Investigacion:
CAPES (del Ministerio de Educacién y Cultura), Consejo Nacional de Desarrolio Cientifico y
Tecnolégico (Secretar fa de la Presidencia de la Republica).

d.5 Sistemas de seleccién y requisitos de ingreso.

Para ingresar se requiere rendir un examen de seleccion y:



1. Se Licenciado en Comunicaciéon o disciplinas afines como: Ciencias Sociales, Administrati-
vas, Sicologia, letras. '

2. Andlisis del Curriculum Vitae del postulante.

3. Una propuesta de trabajo cientifico del candidato, que debe guardar relacion con el drea de
especializacion del curso.

4. Entrevista con el profesor responsable, de acuerdo a la linea de investigacion propuesta por el
candidato.

5. Dominio de una lengua extranjera.

d

6 Relacion con otros Post-Grados y Escuelas de Comunicacion.

Se mantienen constantes relaciones con oOtros Cursos de Post-Grado y Escuelas en todo el
pais. Se invita a profesores e investigadores de otras instituciones a que participen en cursos,
seminarios y conferencias. :

e. Vinculacion entre el Pre-Grado y el Post-Grado.

Ambos pertenecen a unidades administrativas distintas pero estdn intimamente vinculados a
través del cuerpo docente, la incorporacion de los egresados a la docencia, la investigacion, y en gene-
ral por la propia orientacion.

f. - Proyeccion del Post-Grado a la Comunidad.

Se da a través del Nucleo de Estudios de la Memoria Popular del ABC. A través de él se registran
una serie de experiencias populares, considerando que se convive con una de las regiones mas pobla-
das e industrializadas del pais.

Ademds a través de la Revista Comunicacién y Sociedad que se publica semestralmente a partir
de 1979. Esta no solo recoge los trabajos de los alumnos y profesores del Instituto, sino de inves-
tigadores de otras Universidades brasilefias y extranjeras.

g. Evaluacién critica global de su experiencia.

Luego de las iniciales dificultades en la implementacién del Post-Grado desde 1978 e incluso de
la no recomendacién de éste por parte del Consejo Nacional de Post-Grado para la asignacion de fon-
dos publicos; el Post-Grado del Instituto Metodista ha sido reconocido como programa que camina
para adquirir su propia personalidad académica. Ha logrado demostrar la validez de su plan pedagbgi-
co y cientffico, traducido por la precocidad de la produccion de los nuevos conocimientos divulgados
a través de la Revista Comunicacién y Sociedad y por la repercusion lograda por las propuestas inno-
vadoras discutidas en San Bernardo del Campo junto a la comunidad universitaria de todo el pais.



" UNIVERSIDAD DE SAO PAULO
ESCOLA DE COMUNICACOES E ARTES

(Diagnéstico del curso de post-grado en Ciencias de la Comunicacién)

a. Orientacion, obietivos basicos y funcién social del curso.

El curso tiene como objetivos basicos el perfeccionamiento de docentes y la formacién de inves-
tigadores. En razén de esos objetivos el curso desempefia una funcion social abierta a un haz de proble-
mas que se relacionan con el trabajo’del magisterio, con los fendmenos comunicativos entendidos co-
mo actos sociales, con 10s instrumentos técnicos implicados en el proceso productivo de los mensajes,
con la heterogeneidad semiotica de los actos comunicativos propiamente dichos, con los mecanismos
de manipulacion ideolbgica que se manifiestan en los objetos culturales y con la repercusion o influen-
cia de los medios de comunicacion en la sociedad de nuestro tiempo.

El curso busca los presupuestos fundamentales de esta funcion social en la especificidad de los fe-
némenos comunicativos y orienta los programas de sus diferentes opciones hacia ese terreno en que las
dimensiones de lo humano se presentan a través de estructuras formadas por el intercambio y la inte-
rrelacion de valores especificos pertenecientes al reino de lo simbélico.

Debido a las necesidades dictadas por el profesionalismo, semejante orientacion general se frag-
menta en opciones - periodismo, relaciones publicas, propaganda, radio y televisién y se compromete
con varios aspectos de las respectivas profesiones y de sus encadenamientos sociales.

b. Area de especializacion y problemética cubierta.

El curso abarca cuatro grandes 4reas de especialidad. periodismo informativo y de opinién, re-

laciones publicas y propaganda, radiotelevision y teoria de la comunicacion. El érea de bibliotecono-
mia y documentaci6n, aunque sea parte del curso, no ha alcanzado a(n suficiente desarrolio. El cur-

.

$O organiza sus programas en {os | imites de los siguientes conjuntos de conocimientos:

. —  Sistemas de comunicaciones en ciencia

—  Sistemas de comunicacion y tecnologia

—  Sistemas de comunicacidn impresa en Brasil

—  Politica de comunicacién en el Brasil contemporaneo

—  Administraciéon de Relaciones Plblicas en el gobierno y en las empresas como administracion de
controversia publica.

—  Procasos de manifestacion de las estructuras semiéticas en los actos comunicativos.
—  Poruna teoria para la historia de la comunicacion y del arte. '

—  Sistemas de informacién documental en ciencias, artes y tecnologia.

— Metodologia de la investigacion.

La problemdtica cubierta por el curso se hace mas precisa en los procesos particulares de investi-
gacion actualmente en desarrotlo.

—  Los procesos del videotexto y del videodisco.

—  Estudios y andlisis de la prensa femenina brasilera: la produccion industrial vs la produccion mar-
ginal en la prensa brasilefia.

— . Lenguaije ideol6gico y préctica period istica.

—  Desarrollo de la comunicacién impresa en Brasil: prensa sindical.
—  Desarrollo de la comunicacién impresa en Brasil: prensa burguesa.
_  Desarrollo de la comunicacién impresa en Braisl: prensa religiosa.
—  El desarrollo de la prensa comunitaria.

—  Entrenamiento de alumnos de post-grado en aspectos editoriales.
— Los MCM y el futuro de la educacion superior en el Brasil.

- Estudios'de la bibliografia internacional en relaciones publicas.



c.

El espacio ideologicu constru ido por la funcion designativa en los procesos de comunicacion.
Presupuestos tedricos para él estudio de un periodo historico de la comunicacién en Sao Paulo.
Bibliotecas comurdtarias.

Bibliotecas especializadas.

Cinema brasilefio: ‘da lauda a imagen"’

Sistemas institucionales ibéricos en América Latina

Preliminares y dificultades en la teoria de los medios de comunicacion.

Comunicacion rural: difusion de nuevas ideas y practicas agrfcolas.

Estudios de la imagen en la prensa.

La ensefianza suplementaria por television educativa.

Aplicaciones de la teorfa matemdtica de la comunicacion.

Femenidad: el instituyente y lo instituido en las publicaciones femeninas.

Formas de planear y ejecutar programas de television.

Niveles de especializacion — Grados y Titulos

Ef curso tiene dos niveles, el de la maestria y el del doctorado, concediendo en ambos grados 0s

respectivos titulos.

d.

Forma de funcionamiento
d.1 Estructura curricular:

Los programas de post-grado en Ciencias de la Comunicacion comprenden Cursos avanzados
en el drea de conocimientos escogida por el alumno y estudios complementarios en otras, denomi-
nadas areas de dominio conexo.

El conjunto de asignaturas €S$ bastante amplio, lo suficiente para que los alumnos tengan rela-
tiva libertad de eleccion. En razén del contenido de las asignaturas, estas se organizan en subcon-
juntos vinculados a los campos de conocimiento establecidos que funcionan como conjuntos-
universo. Con base en ese principio, la comision de post-grado ordeno para el aflo 1983 la siguien-
te estructura curricular:

a. Conjunto de conocimiento: Sistema de comunicacion en ciencia.

Asisgnaturas o materias. Sistemas de informacion especializada: Factores de impacto en la
comunidad cientifica

— Aspectos cualitativos y cuantitativos de la publicidad en radio y television.
— Problemas de comunicacion intercultural y la funci6n de las bibliotecas.

b. Conjunto de conocimiento: Sistema de coﬁmnicacién y tecnologia.
Asignaturas o materias: Anélisis de técnicas de guion para TV.

_ Videotexto: editoriacion electronica

— Medios alternativos: television bidireccional

— Cibernética pedagbégica

— Estructura del mercado fonogréfico y alternativas de produccion.

c. Conjunto de conocimiento: Sistema de comunicacidn impresa en Brasil
Asignaturas o materias: Editoriacién y sociedad brasilefia: un itinerario critico

— Aspectos politicos de la literatura de cordel en Sao Paulo
— Las historietas como recursos auxiliares en los sistemas de comunicacion.
— La representacion de la mujer en la prensa femenina brasilefia.



Conjunto de conocimiento. Sistemas de comunicacion en el Brasil contemporaneo

Asignaturas o materias: La comunicacion intercultural y las empresas multinacionales: las
empresas japonesas en Brasil.

— Televisién y cultura en Brasil: en busca de una perspectiva critica.

— Pedagogia del periodismo: repensando la formacién del periodismo en Brasil

— Los derechos de autor en la obra period istica

— Sicosociologia publicitaria

_ Sicosociologfa de la motivacién publicitaria

Conjunto de conocimiento: Administracion de Relaciones Piblicas en el Gobierno y en las
empresas como administracion de controversia publica.

Asignaturas o materias: Politicay Administracion aplicadas a las Relaciones Publicas.
— La empresa en el contexto social y el de la comunicacion.

Conjunto de conocimiento: Proceso de manifestacién de las estructuras semibticas en los ac-
tos comunicativos. .

- Asignaturas o materias: Estudios en el campo de la cibernética.

— Lenguaije e ideologia.
— Pensamiento y experiencia.

— Teoria sobre la ideologia: fetichismoy alienacién en la industria de la conciencia.
— Imagen y representacion cinematografica.
— Femeneidad: lo instituido y lo instituyente en las publicaciones femeninas.

Conjunto de conocimiento: Por una teoria para la historia de la comunicacién y del arte.
Asignaturas o materias:

— El discurso fascista: ideologia y propaganda pol itica.
— Monteiro Lobato: intelectual, empresario e ide6logo.
— Por una historia de las comunicaciones y del arte.

For;junto de conocimiento: Sistemas de informacion documental en ciencias, artes y tecno-
ogia. :

Asignaturas o materias:

— Sistemas de informacion: métodos para anélisis y proyeccion.

— Andlisis de textos y andlisis documental (1 y I1).

— Acceso a los archivos y documentales y técnicas de divulgacién; instrumentos de investi-
gacion.

— Modelos de sistemas de informacién cientifica: adecuacion a los usuarios.

— Paleografia: un capftulo en la evolucién de la escritura

Conjunto de conocimiento: Metodologias de investigacion
Asignaturas o materias:

— Procedimientos y técnicas de investigacion.
— Investigacion emp irico-cuantitativa en comunicacion.
— Investigacion en periodismo: critica e ideologia.



A cada asignatura le corresponde una carga de 108 horas, destinadas a las clases tebricas,
seminarios y coloquios. Cada materia vale 9 créditos, siendo que cada unidad de crédito
equivale a 12 horas de actividades programadas. Para la maestria los alumnos deben obtener,
al menos, 120 unidades de crédito, distribuidas asi:

— 60 unidades de crédito obtenidas en asignaturas.
— 24 unidades de crédito en actividades programdas.
— 36 unidades de crédito por la elaboracién del trabajo final de disertacion.

El conjunto concerniente a las actividades programadas comprende las siguientes modalida-
des.

— Trabajos en laboratorio.

— Investigaciones de campo.

— Elaboracién de tareas subsidiarias (articulos, resefias u otro tipo de publicacién)
~ Lecturas ;

Para el doctorado es necesario integral 240 unidades de crédito, del siguiente modo:

— 80 unidades de crédito en asignaturas.
- — 60 unidades de crédito en actividades supervisadas.
— 100 unidades de crédito por la elaboracion de tesis.

La estructura curricular puede ser ampliada con materiales de otras Facultades o Institutos
de la Universidad de Sao Paulo u otras universidades.

d.2 Metodologia de ensefianza. Investigacion. Sistema de evaluacién.

Son diversos los métodos de ensefianza y esta diversidad se relaciona con la naturaleza de las
asignaturas. Las clases tiener un cardcter tedrico, pero se realizan con la participacion abierta de
los estudiantes.

La investigacién se realiza a través de los proyectos montados por los profesores y a través de
la tesis de doctorado. Es obligatoria la frecuencia minima de 75 0/o a las clases, seminarios y co-
loquios.

Los alumnos regularmente matriculados tienen que hacer un examen de lengua extranjera en
el plazo de 3 a 6 meses.

La duracién minima para integrar los cursos de maestrfa, es de 1 afio y 2 afios para el doctora-
do. En cualquier caso, el alumno tiene un plazo maximo de 5 afios para entregar su disertacion o
tesis.

d.3 Recursos administrativos. Nimero de profesores y de alumnos.

Los recursos con que cuenta el Curso de Post-Grado son parte del presupuesto de la Escuela y
estdn destinados a la manutencién de la secretaria y de los laboratorios. El cuerpo docente es
contratado por los Departamento para los cursos normales y no recibe ningin suplemento salarial
por su participacién en el Post-Grado.

El curso cuenta con los siguientes recursos:

— lLaboratorio fotografico

— Laboratorio cinematogrifico

— Estudios de Television

— Oficina Gréfica

— Com-Arte (Oficina que publica disertaciones y tesis)
— Equipos de cine (cdmaras y accesorios)

— Estudio de radio

— Sala de provyeccién



— Estudio de sonido
— Estudio de animacion

d.4 Formas de financiamiento

El curso es financiado casi integralmente por la propia universidad de Sao Paulo. En los Giti-
mos afios tuvo ayuda a través de instituciones nacionales que concedieron becas para estudiantes
y recursos para proyectos de investigacion.

d.5 Sistemas de seleccion y requisitos de ingreso
Los requisitos para inscribirse son los siguientes:

— Certificado de curso superior

— Histérico-escolar

~ Curriculum vitae

— Tarjeta de identidad

— Tarjeta de lector

— Regularizacion del servicio militar {hombres)
— Tres fotografias

— Tasa de inscripcion.

La seleccién se realiza a través de un proceso en que se examina el curriculum vitae del candi-
dato, su plan de estudios y su capacidad para el curso. El examen es hecho por medio de una en-
trevista oral o prueba escrita.

e. Evaluacion critica global de la experiencia.

. Desde el punto de vista historico, diez afios es un fragmento de diacronia relativamente pequefio.
Como evaluacién se pueden sefialar las siguientes necesidades a partir de la experiencia acumulada:

—  Superar las carencias técnicas con la finalidad de crear metalenguajes gue disminuyan nuestras
dependencias;

— Llegar a la especificidad de lo comunicativo con el auxilio de metalenguajes cuyo instrumental
té_)cmco haga posible el anélisis de las materialidades expresivas de mensajes fotograficos, electr6-
nicos, graficos, etc.;

- C_on la intervencién de la especificidad de los objetos comunicativos crear condiciones para defi-
nir el papel que los cursos de comunicacion social deberan desempefiar en un mundo de constan-
tes y renovadas conquistas tecnologicas, cientificas, artisticas y humanisticas;

—  Buscar por vias de los elementos colocados en relacién, procesos mas equitativos con la intencién
de traer al campo de conocimiento objetos cuyas diferencias sirvan para la realizacién de un tra-
bajo de integracidn que permita contactos adecuados con la identidad de los objetos comunicati-
vOs;

—  Aprovechar ese juego de integraciones para explorar las muchas posibilidades de la Universidad
de Sao Paulo en areas no consideradas humanisticas, pero que pueden traer una profunda contri-
bucién para el estudio de las materialidades que entran en los actos comunicativos y, de esa mane-
ra, establecer dngulos de vision desde donde lo social pueda ofrecerse al analisis a través de dr-
mensiones hasta ahora no consideradas;

—  Promover el intercambio con los otros cursos del pais, de América Latina y de otros lugares del
mundo.



UNIVERSIDAD CATOLICA DE SAO PAUL®
PROGRAMA DE POST--GRADO EN COMUNICACION Y SEMIOTICA
Orientacién del Programa y objetivos

La universidad de Sao Paulo mantiene desde 1970, el Programa de Post-Grado en Comunicacion y
Semidtica. Este Programa se volcé inicialmente a la Teoria Literaria. Transcurridos algunos afios se ha
verificado que al estudio de la obra de arte verbal, se impon {a 1a necesidad de una apertura hacia siste-
mas de signos no verbales. Se ha buscado, pues, crear un Programa de Post-Grado volcado al estudio de
la estructura de los diferentes sistemas signicos. En esta basqueda, ia logica del lenguaje (semibtica) en-
cuentra en la Teoria de la Comunicacién una sélida columna de sustentacién que le sirve, en muchos
casos, de parametro para el analisis y la critica.

Obijetivos Generales

—  Desarrollo de un Programa de Post-Grado a nivel de Maestria y Doctorado, para la formacién de
especialistas en Comunicacién y Semiotica.

—  Desarrollo de la ensefianza y de la investigacién de los lenguajes y los procesos de comunicacion
{(emisién, reproduccién y consumo) a través de la investigacion sistematica y orientada.

—  Creacion de un Centro o Instituto de Investigacion volcado hacia la problematica de la comunica-
cion y dirigida a los intereses de la comunidad por medio de convenios con 6rganos plblicos y
privados y a partir de investigaciones de intereses reciprocos.

Obijetivos especificos
Crear condiciones a los docentes, investigadores y profesionales del drea de comunicacién para:

—  La reflexién critica sobre coédigos verbales y no verbales, sus medios de produccién, reproduccion
y CONSUMo;

—  El estudio interdisciplinario basado en las relaciones inter-codigos y sus posibilidades de interfe-
rencia (ampliacion y diversificacion) en el repertorio cultural de una sociedad;

—  Los metalenguajes adecuados a cada sistema de lenguaje verbal, visual, sonoro y audiovisual.
Area de especializacion y problemadtica cubierta

La caracteristica del Programa esta dirigida hacia el metalenguaje de los procesos de comunica-
cién {(emisién, reproduccidn, recepcién) en los diferentes medios y, sobre todo, inter-codigos.

Forma de funcionamiento

Estructura Curricular

1. Disciplina obligatoria:

Estudios de problemas brasilefios ‘ 1 crédito

Teoria del signo

Semidtica General ’ 3 créditos
Teoria de la Comunicacién 3 créditos
Sociologia de la Comunicacién 3 créditos

Sistemas intersemioticos

Semioética de Literatura | 3 créditos
Semiética de Literatura Il 3 créditos
Sistemas Intersemiéticos | 3 créditos
Sisternas Intersemioticos 11 3 créditos
Ndcleo de investigaciones 3 créditos
Tesis de Maestria 5 créditos

Total 30 créditos



Metodologia de Enseiianza

Deberd resultar de la propia dindmica de los objetivos de estudio, tratados desde el punto de vista
semidtico. Siendo el curso de naturaleza interdisciplinar (intersemiotica) la metodologia deberd ges-
tarse de distintas maneras:

—  En cada disciplina a través del continuo cambio de funciones e informaciones entre el profesor y
el alumno;

—  Entre las disciplinas a través del didlogo mantenido por cambios de informacién inter-grupos y
participaciones eventuales de grupos de una disciplina en otras;

—  Entre los nucleos, a través de transferencia de informacibn e investigaciones de los nicleos entre
si en paneles integracionistas, favoreciendo la interdisciplinaridad con cursos de otros programas
de la Universidad o de otras Universidades e Institutos.

Sistemas de Evaluacién

La evaluacién serd continua y multiple considerandose seminarios, trabajos, investigacion y parti-
cipacion.

El resultado de la evaluacion serd expresado en la siguiente escala:

NIVEL NOTA CONCEPTO
A 9.0a 10.00 Excelente
B 8.0a 89 Bueno
C 7.0a 79 Regular
D Oa 6.9 Insuficiente

Reglamento de graduacion

La tésis de maestria o de doctorado deberd ser presentada por el alumno en un nimero de 12
ejemplares (maestria) y 15 ejemplares (doctorado), acompafiando solicitud dirigida al Coordinador del
Programa. El Jurado serd compuesto por tres {maestria) y cinco (doctorado) examinadores caon titulo
de doctor, siendo el Tutor el que presidird la sesion. La defensa serd realizada en sesion pablica. Serd
aprobado el candidato que obtenga promedio siete o superior a siete. La evaluacién se hace sobre 10.

El otorgamiento del Grado serd concedido al candidato que cumpla, ademads, las exigencias regla-
mentarias del programa:
—  Completar el minimo de créditos correspondientes a las actividades exigida;

—  Demostrar dominio en una {maestria) o dos (doctorado) lenguas extranjeras, entre las previstas
por el Programa;

—  Ser aprobado en la defensa de la tesis de Maestria o Doctorado.
Niveles de estudio y tiempo de duracion

Para la Maestria la duracién minima es de dos afios y mdximo de siete afios. Para el Doctorado
la duracién minima es de tres afios y maxima de cinco afios.

La asistencia es obligatoria con tolerancia de un maximo de 10 o/o de ausencia del total de horas
previstas para el periodo lectivo semestral.

Formas de Financiamiento

El Programa vive, basicamente, con los recursos de la propia Universidad que, siendo particular y
pobre, se sostiene con las mensualidades pagadas por sus alumnos. Ademds, el Programa cuenta con un
apoyo federal para la infraestructura, biblioteca especializada, recursos audiovisuales, becas para los
alumnos menos pudientes, etc.
Niamero de alumnos

Actualmente hay 148 alumnos matriculados en el nivel de Maestria y 11 en el nivel de doctora-
do. El Programa dispone de un riguroso sistema de evaluacion en la fase inicial de su estructura curri-



cular. Con un proceso de seleccion riguroso y, naturalmente, autoselectivo, sélo un tercio de los alum-
nos llegan a la fase de tutoria. Como resultado hay 10 alumnos para cada profgsor tutor. Hay una
coordinadora del Programa, dos profesores a tiempo completo y tres a tiempo parcial.

Evaluacién de la experiencia

Consideramos que hay tres elementos bésicos en nuestro proyecto de definicién de una identidad

cientifica propia:

a)
b)

c)

La investigacion de campo que conduce directamente a los procesos de emisién y recepcion en
sus propios campos de correlacién y en el momento mismo de ser estructurados y probados.

La investigacién intercodigos que trabaja en la frontera de los sistemas de signos para obtener, en
relacién con todos elios, el imprescindible distanciamiento critico,

La interaccion dialéctica entre los sistemas de signos que nos permitird, a partir de un éngulc me-
talingi istico, desarrollar un lenguaje mds apto para abordar las relaciones jerarquicas que se esta-
blecen entre ellos, la red de sus funciones, las caracteristicas convergentes y/o divergentes que se
aproximan o apartan,

Tomando en consideracion estos procedimientos basicos, podemos caracterizar nuestras inves-

tigaciones centrandolas en cuatro {ineas bésicas:

a)

b)

c)

d)

Sistemas intersemioticos: codificacion y decodificacion y establecimiento de padrones de codifi-
cacion y su correcta deecodificacién verbal y no verbal en los sistemas de comunicacién en gene-
ral y, notoriamente, en los medios de comunicacién masivos.

Educacién y lenguaje: estudio de la Interferencia del lenguaje verbal y no verbal en los procesos
educacionales y de aprendizaje.

Lenguaje e Ideologia: estudio de los procesos de reflexion y refraccion del lenguaje en los medios
artfsticos y de comunicacidn masiva en relacion al sistema social.

Semibtica de los textos artisticos verbales y no verbales: estudio de los procesos artisticos verba-
les y no verbales en cuanto a sistemas de transformacion, renovacién y traduccién de lenguajes.



UNIVERSIDAD DE BRASILIA

Maestria en Comunicacion

Obijetivos

La formacién de profesionales para el magisterio universitario, investigadores para el trabajo cien-

tifico y profesionales de nivel elevado, tales como periodistas, especialistas en planeamiento de comu-
nicacion y asesores de comunicacion social. Teniendo a la vista la vocacién de la ciudad de Brasilia,
el curso tiende a especializarse en el anélisis del fenémeno del poder, en sus formas oficiales y margi-
nales. Por tratarse de un programa de post-grado creado a partir de un programa de grado cuya histo-
ria se liga al “periodismo politico”’, este enfoque también es visto en las areas de concentracion del
programa a nivel de maestria.

.
1)
2)

Requisitos para la obtencién del grado de Maestro

Aprobar un minimo de 42 créditos en disciplina:

Presentar una disertacién (10 créditos), es decir, un trabajo escrito que demuestre conocimiento
de la literatura existente en el érea del tema escogido, dominio de la metodologia cientifica y ca-
pacidad de investigacion y teorizacion.

Profesor Orientador

Cada alumno contaré con la supervision de un profesor orientador que dirigiré sus programas de
estudio, lo asistird en sus actividades escolares y en el encaminamiento de los trabajos relaciona-
dos con la disertacion o tesis.

Requisitos de admisién

Titulo de grado en Comunicacion, Ciencias Humanas u otra 4rea de contenido afin, a criterio de
la comision de seleccidn.

Capacidad de lectura en lengua extranjera (inglés o francés, de preferencia).
Aprobacién del examen de ingreso y entrevista.

Condiciones para una dedicacién a tiempo completo: si ello no es posible, se pueden presentar
justificaciones.

Podrén ser admitidos como alumnos especiales personas que desearan cursar disciplinas aisladas,

sin deraecho a la obtencién del Grado.

V.

Duracién de la Maeitn’a

Minima: 2 periodos lectivos regulares
Méxima: 6 periodos lectivos regulares

Disciplinas del Curso
Area de concentracién (24 créditos) Obligatorias:

Teorfas de la Comunicacién

Fundamentos de investigacién en comunicaciones Electivas:
Comunicacién y teorias de interpretacién
Comunicacion y estudios culturales
Seminario de investigacién en comunicacién
Perspectivas de investigacién en comunicacién
Sistemas de Comunicacidn en Brasil
Psicologia de la Comunicacién

Saociologia de la Comunicacidn

Teorias de la cultura de masas

Comunicacion y cultura brasilera



Semiologia y comunicacién

Estudios de comunicaciéon en América Latina
Comunicacién y Teoria General de los Sistemas
Politicas de Comunicacién

Planeamiento de la Comunicacién
Comunicacion en Organizaciones Formales
Comunicacién Rural

Técnicas de Comunicacion

Comunicacién y procesos de cambio social
Tépicos especiales de la Comunicacion en Brasil
Periodismo Politico

Coyuntura nacional y Comunicacion

Tépicos especiales sobre los medios de comunicacion de masa
Topicos especiales sobre cultura.

Area de dominio conexo (o créditos) Obligatorias:

Estudios de problemas brasileros
Electivas:

Estudios regionales y comunidad
Teorias socioldgicas clésicas

Teorias sociolégicas contemporéaneas
Sociologia del desarrollo

Andlisis de sistemas simbolicos
Sociologia urbana

Sociologia rural

Sociologia brasilefia

Semaéntica _

Sociologia de la literatura

Légica del conocimiento cientifico
Historia del pensamiento politico en Brasil
Historia de las ideas en Brasil
Epistemologia de ta Psicologia
Psicologia comunitaria ’



UNIVERSIDAD FEDERAL DE RIO

a) Orientacién del Programa de Post-Grado. Objetivos bésicos y funcion social que busca cumplir.

El Curso de Post-Grado en Comunicacién de la UFRJ tiene como ot?jetivo -la formacién de do-
centes universitarios, investigadores y especialistas en el drea de comunicacion social, conforme lo pre-
cisa el Estatuto de la UFRJ.

b) Area de especializacién que atiende, problematica cubierta.
Las dreas especificas de Post-Grado en Comunicacién son:

1) Sistemas de Comunicacion
2) Sistemas de Significacién;
3) Ciencia de la informacién.

Cada una de esas tres dreas de concentracion mayor de conocimientos es profunqizagia en funcién
de dominios conexos (ver el item d.1 para su explicacion). En todos los casos fué privilegiado el campo
de la reflexion teérica, que se considera esencial para eventuales desdoblamientos y aplicaciones préc-

ticas.
¢) Nivles de especializacién. Grados y/o titulos

Se ofrecen en la ECO cursos en nivel de Magister, desde 1972, y de Doctorado, iniciado en este
primer semestre de 1983: hasta ahora los Magisters en Comunicacién continuaban sus estudios en la

Facultad de Letras, teniendo la Ciencia de la Literatura (Teoria Literaria, Poética, Literatura Compa-
rada) como drea de concentracién mayor en el Doctorado en Letras.

Esta prevista la realizacién de cursos de especializacion y de perfeccionamiento (unos Y otros con
360 horas de duracién), ademas de activi i i iversitari

aprovechamiento.
d) Forma de funcionamiento:
d.1 Estructura curricular

Para obtener el grado de Maestria en Comunicacion en la Escuela de Comunicacion el alumno
deberd cursar:

a. Cuatro disciplinas (o doce créditos) en el Area de Concentracién Mayor;
b. Dos disciplinas (o 6 créditos) en el Area de Dominio Conexo:
¢. Unadisciplina (o 3 créditos) en el Area de Libre Escuela:

Las disciplinas obligatorias: Teoria y Técnicas de Investigaciéon (3 créditos), Investigacién en
Comunicacién (Seminarios 2 créditos), y Estudio de Problemas Brasileros (Seminario de 1 crédi-
to). Cada crédito equivale a cuarenta y cinco horas de actividades y la Maestr(a exige esos 27 cré-
ditos y ademds los cuatro atribuidos a la tesis presentada hasta 3 ailos después de la matricula ini-

cial y aprobada por jurado examinador de tres miembros.

Para el grado de Doctor en Comunicacién, duplicanse las exigencias mencionadas arriba, te-
niendo sin embargo en cuenta la vinculacién de todas las actividades del alumno en su proyecto
de investigacion.

d.2 Metodologia de ensefianza. Investigacién.

En la Maestria se realizan clases teéricas y/o seminarios, segiin la naturaleza de la disciplina.
Los Seminarios son, en la mayoria, para la presentacién de los resultados de la investigacién efec-
tuadas. En el Doctorado todas las actividades, aun las eventuales clases tebricas, se vinculan al
proyecto de investigacion presentado por el alumno al ingresar al Curso.



En la evaluacidn del desempefio del alumno, se consideran tres factores:

I. Frecuencia y participacion activa en clase;
tl. Resefias de las lecturas efectuadas;
H1. Un trabajo monogréfico final.

Se atribuye al desempefio del alumno en cada disciplina un concepto literal: A, B, C, repre-
sentan conceptos de aprobacién decrescientes; D, de desaprobado; |, de trabajo incompleto, J,
de abandono justificado en la disciplina. El alumno se puede inscribir en dos disciplinas por se-
mestre (o 3, cuando es becado a tiempo integral). De cualquier forma debers mantener un coefi-
ciente de rendimiento escolar no inferior a B para permanecer en el Curso.

d.3 Recursos administratives (académicos, técnicos y humanos), Namero de profesores, nimero
de alumnos, equipos.

Los recursos administrativos del Grupo de Post-Grado en la ECO son establecidos por la pro-
pia UFRJ. Las salas de aula son, al momento, tres: dos con capacidad para 15 alumnos (tamafio
maximo de los grupos) y una con capacidad para acomodar dos grupos (para los Seminarios en
general obligatorios); las clases son de dos horas y paralelamente una actividad de lectura.

La biblioteca especializada y de uso exclusivo del Post-Grado sumard a los 3,621 volimenes
los que sobre Ciencia de la Informacién aporta la biblioteca que sobre esta 4rea sers incorporada
a la Maestria en Ciencia de la Informacién que viene siendo proporcionada por el IBICT - Institu-
to Brasileiro de Informacién en Ciencia y Tecnologia, patrocinado por el Consejo Nacional de
investigacién.

El personal, docente y administrativo, estéd constituido por funcionarios de la propia UFJR.
Los profesores de Post-Grado son 27, siendo 15 Doctores (10 en Letras) y 12 Magisters.

Existe al momento 141 alumnos matriculados en la Maestria y 11 en Doctorado. En 1982
fueron aprobados sus tesis de Maestria (11 del sexo masculino y 10 del femenino). En sus 10
afios lectivos, el Curso de Maestria en Comunicacion de la ECO tuvo como resultado 158 tesis

aprobadas y otros tantos Magisters.
d.4 Formas de financiamiento (nacional y/o internacional)

Todos los profesores y funcionarios administrativos pertenecen a los cuadros de la UF RJ,
que tienen recursos financieros propios que constan del presupuesto de la Republica. Los alum-
nos pagan tarifas bajas (cuando no son becados del Ministerio de Educacién y Cultura) y de la
recaudacion de esas tarifas la UFRJ emplea el 60 o/o en Post-Grado, para libros y gastos de man-

. tenimiento. Hasta ahora no hubo otros recursos, nacionales o extranjeros.
d.5 Sistemas de seleccion y requisitos de ingreso.

El sistema de seleccién y los requisitos para ingresar son establecidos en la reglamentacién
de vigencia (Anexo 1).

d.6 Relacion con otros Post-Grados y Escuelas de Comunicacién.

La Maestria en Comunicacién de la ECO mantiene intercambio con los Magisters en la Facul-
tad de Letras (especialmente en las adreas de Literatura y de Lingiiistica.

Convenio recién. firmado entre la UFRJ y el IBICT (Instituto Brasilero de Informacién de
Ciencia y Tecnologia) contempla la incorporacién de la Maestria de Ciencia de la Informacion en
el IBICT (financiamiento por el CNPO) al Programa de Post-Grado de la ECO, como 4rea de con-
centracion mayor.



UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y SOCIALES
Orientacion del Programa de Post-Grado, Objetivos bésicos y funcion social que busca cumplir.

Esta integrado en la Division de Estudios de Post-Grado de la Facultad de Ciencias Politicas y So-

ciales, de la que forma parte las especialidades de Administracion Publicas, Ciencias Politicas, Socio-
logia y Ciencias de la Comunicacion.

El Post-Grado prepara a los alumnos para la docencia, la investigacion o el trabajo profesional

especializado buscando proporcionar profesionales criticos.

b.

Area de especializacion que atiende, problemética cubierta.
El curso tiene tres dreas de especializacion:
1. Teoria
2. Metodologia
3. Docencia.
Niveles de especializacion, Grados y/o Titulos
Se otorga el Grado de Maestro en Ciencias de la Comunicacion.
Forma de funcionamiento
d.1 Estructura Curricular

Esta conformada sobre la base de tres Seminarios teérico-metodolégicos (uno por semestre),
tres Seminarios monograficos de Investigacion (uno por semestre y optativos); un curso mono-
gréfico; un curso sobre sistematizacién de la ensefianza; Practicas docentes; Investigacién extra-
escolar y Tesis de Grado. Todo ello totaliza 70 créditos.
d.2 Metodologia de enseiianza. Investigacion

Sistemas de evaluacion

La evaluacion del trabajo académico del estudiante se realiza a través del seguimiento de un
profesor tutor y el coordinador de la especialidad, todo ello aprobado por el Jefe de la Division
de Estudios Superiores.

Reglamento de Graduacion

Para graduarse como Maestro en Ciencias de la Comunicacién se requerira de la presentaciéon
de una Tesis de Grado, que se constituye en una materia del Plan de Estudios y que tiene un valor
de 14 créditos. ’

Niveles de Estudio y tiempo de duracién.

La duracién del curso es de cuatro semestres.

d.4 Formas de financiamiento

El curso de Post-Grado es financiado a través de la propia Universidad, que cuenta con un
subsidio proporcionado por el gobierno federal.

d.5 Sistemas de seleccion y requisitos de ingreso.

Los requisitos para ingresar al Post-Grado son los siguientes:

1. Titulo profesional, o carta de pasante de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la
UNAM.
Licenciatura o Grado equivalente en carrera distinta.

2. Examen de clasificacion (a excepcidn de graduados o pasantes de la Facultad de Ciencias
Politicas y Sociales), y presentacién de Cirriculum Viatae.



3. Certificado de cor ucimiento de dos idiomas extranjeros (comprensién de lectura).

d.6 Reiacién con ot.'is Post-Grados y Escuelas de Comuniacion.

Se le permite a 'os aspirantes a la Maestr fa cubrir sus créditos en otras Facultades de la UNAM
u otras institucicines nacionales o extranjeras. Existe relacién con Centros de Investigacion y se
busca la formula para establecer relacibn mas estrecha entre éstos y las Tesis de Grado de los

alumnos.

e. Vinculacion entre el Pre-Grado y el Post-Grado.
No hay vinculacidn entre ellos.

f.  Proyeccion del Post-Grado a la comunidad.

La vinculacién con la comunidad se da a través de la publicacion de trabajos de investigacion y
de la docencia.

g. Evaluacibn critica global de su experiencia.

El Post-Grado existe desde 1978, aunque la experiencia es aun limitada. Existe un alto porcen-
taje de aspirantes de América Latina y sobre todo de Centroamérica. Se cuenta s6lo con cuatro titu-
lados. Tiene planteada una reformulacién del Plan de Estudios para adecuar el curso a la realidad del

pais.



UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA, MEXICO

Departamento de Comunicaciones

Orientacioén del Programa de Post-Grado, Objetivos especificos y funcion social que busca cum-
plir.

La Maestria en Comunicacion Social de la Universidad Iberoamericana se propone preparar per-

sonal especializado que pueda:

1.

Investigar v analizar criticamente los sistemas actuales de comunicacidn colectiva y las estructuras
de comunicacién institucional, grupal e interpersonal.

Administrar y utilizar con eficiencia dichos sistemas de comunicacién social orientdndolos ha-
cia la solucién de problemas sociales {v. gr. demogréficos, politicos, educativos, etc.) e institucio-
nales (informativos, motivacionales, etc.).

Difundir a través de la docencia y las publicaciones, los conocimientos y experiencias adquiridas
en la investigacion y la praxis de la comunicacion.

Area de especializacién que atiende Problematica cubierta.
El Post-Grado especializa a sus estudiantes en:

— Investigacion
— Docencia
Planificacién o Coordinacion de proyectos de desarrollo.

Forma de funcionamiento

Estructura curricular

Esta organizada de la siguiente manera:

1.

Materias obligatorias (32 créditos), como por ejemplo:

Técnicas de investigacion en comunicacién, Temas selectos de filosofia de la comunicacién, Co-
municacién social y desarrollo cultural, Técnicas docentes y Modelos de desarrollo y estrategias
de comunicacion.

Materias optativas de especialidad{ 22 créditos), que el alumno podra elegir, de una lista que pu-
blica el Departamento.

Otras materias optativas (16 créditos), que pueden ser elegidas por el mismo Post-Grado y otros.

Opcidn terminal (20 créditos). Ello se elegird de acuerdo a la especialidad del candidato. Las op-
ciones son las siguientes:

a. Investigacion bibliografica de revision critica y personal,
Investigacién practica de campo 0 experimental.

¢c. Informe (_:ritico de un periodo supervisado de prdacticas, que incluya un sélido marco teérico
y conclusiones pertinentes.

d. Publicacion de un libro que contribuya a la docencia o divulgacién seria en el campo, y defen-
sa por el candidato de su base tedrica.

e. Publicacién de un conjunto de articulos en revistas debidamente acreditadas, que equivalga
en esfuerzo y calidad a las opciones terminales anteriores.

Cada estudiante tendrd un Asesor Académico.
¢.1 Recursos Administrativos (Académicos, Técnicos y humanaos)

Los recursos son muy limitados. Sélo hay 1 profesor a tiempo completo.



c.2 Sistema de seleccion y requisitos de ingreso.
Son los siguientes:

1. Poseer Licencia Universitaria, o su equivalente, no necesariamente en el 4rea de comunica-
ciones. Se estudiara el expediente del candidato para ver si requiere de tomar algunos cursos
adicionales a nivel de licenciatura. o

2. Leer y comprender oralmente el idioma inglés.

3. Documento que explicite el interés en la Maestr ia, en términos de expectativas académicas y
perspectivas profesionales futuras.



UNIVERSIDAD CENTRAL DE VENEZUELA
FACULTAD DE HUMANIDADES Y EDUCACION
ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL e INSTITUTO DE
INVESTIGACIONES DE LA COMUNICACION (ININCO), CARACAS

Orientacion del Programa de Post-Grado. Objetivos basicos y funcion social que busca cumplir.

LLa Maestria en Politicas y Planificacién de la Comunicacion Social Latinoamericana fué el resul-

tado de la fusi6n de dos proyectos separados, ambos pertenecientes a la Facultad de Humanidades y
Educacién de la Universidad Central de Venezuela: el de la Escuela de Comunicaciéh Social y del Ins-
tituto de Investigaciones de la Comunicacion (ININCO).

La Maestria tiene como objetivos especificos:

La formacion de profesionales identificados con la realidad nacional concientes de la necesidad
de su transformacién e imbu idos de enfogues y contenidos criticos.

Formar especialistas en Politicas y Planificacion de la Comunicacion Social capaces de aplicar los
conocimientos tedricos, practicos y metodolégicos a los problemas venezolanos y latinoamerica-

nos estimulando la investigacién tendiente a la toma de decisiones a nivel regional nacional y
local.

Areas de especializacion que atiende problemética cubierta.
Las dreas que se cubren son las siguientes:

Planificacion y anélisis de modelos ideol6gicos.

Legislacién en Comunicacién.

Estructura de los medios de Radiodifusién.

Politicas culturales.

> Comunicacion alternativa.

Planificacion de la comunicacion en América Latina.

Formacién de Recursos Humanos en Comunicaciones
Planificacién cultural y Petréleo.

Psicologfa, Planifica;:ic'm y Comunicacion.

El modeld de Agencias de Publicidad.

Crisis energéticas, papel de las Transnacionales de la Informacion.

Comunicacion, participacion y Nueva Democracia.

Niveles de especializacién,' Grados y/o Titulos.

El curso de Post-Grado otorga el titulo de Magister en Comunicacion Social. Mencion: Politicas vy

Planificacion de la Comunicacién Social Latinoamericana.

Formas de Funcionamiento.
d.1 Estructura curricular

El estudiante debera aprobar 48 créditos (40 obligatorios y 8 en relaci6n al trabajo de grado).
En la estructura del Programa se contemplan los siguientes tipos de cursos:

1. Cursos de Metodologia de Investigacion y Estadistica; para proporcionar instrumentos en el
procesamiento e interpretacion de datos.



2. Seminarios de Investigacion; sobre dreas espec ificas de la Comunicacion Social.

3. Cursos Sustantivos; estudio de principios y conocimientos generales con especial énfasis en la
realidad regional y nacional.

4. Cursos de aplicacién; técnicas desarrolladas en el campo de la investigacion y el estudio de la
comunicacién social orientada al diagnostico y soluciones de problemas de carécter social.

5. Forosy Conferencias.
d.2 Metodologia de ensefianza. Investigacion
Sistemas de evaluacion

Se lleva a cabo en base a trabajos monogréficos, proyectos y exposiciones que realicen los
alumnos. Cada profesor se responsabiliza de su ejecucién en cursos y seminarios. La escala de cali-
ficacién es de 020 puntos. La asistencia a todos los cursos sera obligatoria, en un porcentaje mini-
mo de 85 o/o.

Reglamento de graduacion

La Tesis de Grado se elaborard en torno a un tema espec ifico de libre eleccion, bajo la respon-
sabilidad de un profesor idéneo.

Niveles de estudio y tiempo de duracién ®

El curso tiene una duracion de cuatro semestres de catorce semanas cada uno. So6lo se aceptan
30 alumnos cada semestre.

d.3 Recursos administrativos (académicos, técnicos y humanos)

Los recursos que se emplean son distintos de los recursos ordinarios de ambas instituciones.
En lo relativo a locales y docentes, cada institucién los asigna de manera exclusiva. Se contratan
profesores extranjeros para el dictado de una serie de asignaturas. Se cuenta con el soporte de la
Comisién Permanente de Comunicacion Social del Consejo Nacional de Universidades. Se utilizan
Bibliotecas de diversas instituciones: de la Escuela de Comunicacion Social, del Colegio Nacional
de Periodistas, del ININCO, de la Universidad Central de Venezuela, y la del Sistema Nacional de
Bibliotecas.

d.4 Formas de financiamiento

El costo de la Maestria es cubierto por el pago de pensiones.
d.5 Sistemas de Seleccion y requisitos de ingreso.

Los requisitos son los siguientes:

1. Poseer el tftulo de Licenciado en Comunicacion Social, o en disciplinas afines, como Psico-
logfa, Educacién, Filosofia o Econom fa.

2. Presentar Curriculum Vitae y copia certificada de las asignaturas cursadas y sus calificacio-
nes.

Tener dominio instrumental del inglés o francés.

4. Entrevista personal con la Comision de Estudio de credenciales.
Tendran preferencia los candidatos graduados en Comunicacién Social.

£

Evaluacion critica global de su experiencia

Las dificultades mds importantes han sido:

El desnivel existente en la formacion de los alumnos, lo que hace pensar en la conveniencia de un
curso de nivelacion.

Exceso de materias y de exigencia académica.
Exceso de evaluaciones.

Ausencia de problemas especificamente venezolanos en la mayoria de materias.



{
Escaso aprovechamiento de los profesores extranjeros invitados.

Excesivo peso de algunas materias con poca relacion con la planificacion de politicas.

Falta de orientacién precisa para la Tesis de Grados e inexistencia de un proyecto de invéstiga-
cién directamente vinculado a la Maestr fa.

Su ha logrado:

Grear una conciencia sobre la necesidad de estos cursos de Post-Grado y se estudia la posibilidad
de implementar el Doctorado. Ademds se estan disefiando nuevos cursos.

Las tesis terminadts y en proceéso de realizacion expresan un esfuerzo de reflexién sobre los pro-
blemas comunicacionales.



UNIVERSIDAD DE LA PLATA - ARGENTINA

2. La Universidad dicté una nueva ordenanza para Magis-

tratura y Doctorado. Por lo tanto se debers presentar un nuevo proyecto. Hay muchas trabas dada
la dependencia de las Universidades Nacionales con el Ministerio de Educacion. En este momento no

hay alumnos matriculados en el Post-Grado, salvo 2 alumnos extranjeros.

Poseia un Doctorado vigente hasta 198



UNIVERSIDAD DE CHILE
OBJETIVOS
Ofrecer la oportunidad de profundizar en el estudio Yy conocimientos de las ciencias y técnicas
de la Comunicacion Social. Todo ello sobre la base de los estudios sistemdticos planteados en el pre-
grado.

Tiene también los siguientes objetivos especificos:

—  Formacién avanzada en determinados campos de la teoria y los métodos de las ciencias y las téc-
nicas de la comunicacién social.

—  Estimar la capacidad de investigacion, sobre la base del desarrollo de Ia creatividad en actividades
tanto académicas como técnicas.

—  Estudios més profundos sobre fenémenos de opinién piblica y efectos de los medios de comuni-
cacién masivos.

AREAS DE ESPECIALIZACION

Investigacion y creacion para la participacién de los egresados en proyectos de desarrollo en el

ambito nacional, con especial énfasis en los medios masivos: Prensa escrita, television, radio y cine.
NIVELES DE ESPECIALIZACION
Se ha considerado una estructura piramidal de Licenciatura, magistratura y doctorado.
FORMA DE FUNCIONAMIENTO
Estructura Curricular

~ El plan de estudi_os comprende cursos obligatorios y cursas o seminarios electivos asi como la
elaboracién de una Tesis de grado.

Todo ello organizado sobre la base de tres asignaturas obligatorias:
— Niveles de Teoria de la Comunicacién.
— Niveles de semiologfa.
—  Niveles de métodos.de investigacion.

Estas tres asignaturas se dictan en dos semestres y son complementarias. Ademds de estas asigna-
turas existen los siguientes seminarios electivos:

—  Politica y relaciones internacionales.

—  Informacién internacional y comunicacion | y H
—  Comunicacién y relaciones internacionales

—  Comunicacién organizacional

~  Sistemas nacionales y pol iticas de comunicacién.
— Andlisis de contenido.

—  Comunicacién y arte.

—  Comunicacién y filosofia.

~—  Comunicacién y teleducacion.

—  Comunicacién y Educacion.



—  Comunicacién no Verbal.
—  Comunicacion y relaciones publicas.
Estrategias y etapas en la implementacion de innovaciones.

Metodologia de ensefianza

La metodologia de la ensefianza que se aplica involucra la mas alta participacion de los alumnos
mediante exposiciones, simulaciones, trabajo en torno a problemas concretos, etc.

Los seminarios se constituyen eri verdaderos talleres y por ello tienen un mayor creditaje y mayor
exigencia de asistencia.

La investigacion es uno de los pilares centrales en términos de objetivo y realizacidn.

En cuanto a la produccién, no se puede ofrecer equipos justamente por falta de recursos y cada
alumno o grupo de alumnos, creativamente, debe buscar la manera de realizar la produccién..

Sistemas de Evaluacion

No mencionan los sistemas de evaluacion de los cursos obligatorios y seminarios, por lo cual se
puede deducir de que estos deben ser los convencionales, reglamento de graduacién.

Una vez aprobada la tesis, debe rendirse un examen de grado, oral que consiste en la exposicién
de la tesis. Quien apruebe este examen obtendrd el grado de magister en Comunicacién Social.

Niveles de estudio y tiempo de duracion

Existe la obligacién de llevar 180 créditos y no hay un tiempo determinado para realizarlo. Hay
si cursos obligatorios y electivos que son necesariamente acumulativos. El programa tiene un régimen
semestral y flexible. Tiene una duracion de 2 afios. La duracién minima es de cuatro semestres y la

maéaxima de 10 semestres correlativos.
Recursos Administrativas.

La falta de recursos académicos técnicos y humanos es un problema notorio. El instrumental
técnico que se usa es minimo insuficiente, pero se usa adecuadamente. Los alumnos deben proveer-
se de sus equipos y material para las producciones.

No se menciona la cantidad ni la forma de permanencia de los profesores en el programa de ma-
gister.

Hay un manejo de documentacién y bibliografia minima por falta de recursos.
Formas de Financiamiento

No figura mayor informacién al respecto. Se desconoce si existe algun tipo de becas ya sea inter-
no o externo. Aparentemente todo el programa funciona exclusivamente sobre la base de la matricula
y pension de los estudiantes.

Sistemas de seleccion y requisitos de ingreso

Podrén optar al programa, quienes poseen un grado o titulo universitario o conferido en el 4rea
de ciencias y técnicas de la comunicacion, en universidades nacionales o extranjeras, y quienes estén en
los casos sefialados por la reglamentacién general sobre magistraturas de las facultades de Filosof{a,
Humanidades y Educacion.

Los postulantes con la excepcion de los que acrediten poseer el grado de Licenciado en Comuni-
cacion Sacial o el Titulo de periodista, otorgados por la Universidad de Chile, deberdn ademads rendir
satisfactoriamente un examen, que versard sobre conocimientos en el campo de las ciencias y técnicas
de la comunicacién. Se exigird una prueba de dominio de un idioma, sea inglés o Francés.

Vinculacion entre el pre-grado y el post-grado

Se mencionan por lo menos dos formas orgénicas de vinculacién. La primera de ellas se refiere al



hecho de que los profesores, (alguno de ellos) dedican parte de su tiempo al trabajo en el Pre-grado.

La segunda vinculacién es curricular. En realidad el Post-Grado parte de la base de los cursos pro-
puestos en el pre-grado vy los profundiza.

Proyeccion del Post-Grado a la comunidad.

Dentro del rubro area de Especializacion se ha mencionado que esta Universidad fomenta la inves-
tigacion y la creacién para la participacion de los egresados en Proyectos de desarrollo en el 4mbito na-
cional. Con esta tendencia, se estd fomentando asimismo que especialistas en otras dreas como, salud
educacién, economia, puedan tener-acceso a este post-grado en comunicacion y de all{ proyectarlo en
su propia érea de especializacion.

Evaluacion Critica global de su experiencia

En la medida de que ésta es una experiencia reciente (Segundo semestre del 82) no estan adn en
condiciones de evaluar sus resultados,

Es, sin embargo, importante sefialar que este Curso de Post-grado, por la falta de recursos técni-
cos y de financiamiento debe todavia dérsele un plazo prudente para su evaluacién.



RECOMENDACIONES FINALES

A lo largo de tres dfas el simposio recibié cada uno de los informes presentados por las diversas
Universidades asistentes, y a la luz de la problemética comin que éstas poseen los que debatiendo.

El simposio Latinoamericano de Estudios de Post-Grado en Comunicacién Social, en su ultimo
dia de sesiones se reunié en 3 comisiones, que establecen en sus acuerdos una serie de recomenda-

ciones:

Comisioén: Relacion Post-Grado — Sociedad
Esta Comisién se ocup6 de tres temas:

1.  éPor qué y para qué un Post-Grado?

2. Areas de investigacion.

3. Objeto — métodos de investigacion.

1. Para responder la Pregunta de épor qué y para qué un Post-Grado, se plante6 otra interrogan-
te: ¢Qué tipo de Post-Grado se necesita actualmente en América Latina?

Se constato el hecho de que el Pre-Grado no alcanza a cubrir un dmbito de reflexién critica in-
dispensable para impulsar el desarrollo de la investigacion en comuniaciones. La formacién académica
en el Pre-Grado se confunde con las propias técnicas de ejercicio del poder. El Post-Grado debe buscar
separarse de ello. Debe cubrir un campo de reflexiébn que aborde los aspectos politicos de la comunica-
cidn, los problemas de la informacién, que constituyen el tejido orgdnico de la sociedad y del poder.

L.os Pre-Grados no pueden atender, como objeto de investigacion, la problemética social de Amé-
rica Latina. El interés de los Post-Grados deberd ser abordarla. Es posible convertir a los Post-Grados
en una forma de insercioén social a través de la Investigacidon. Para ello es necesario establecer una po-



litica de Investigacion.

El Post-grado, sin embargo, no puede abocarse a suplir las fallas del Pre-Grado. Su situacién nos
habla en general de la estructura de la Universidad en América Latina, desde el punto de vista global
sobre el aprendizaje y proceso de conocimiento en el hombre. El Pre-Grado parte ademas de estudian-
tes que tienen que insertarse en una realidad, en un mercado profesional determinado. Es necesario
equilibrar las demandas sociales generales con las profesionales, empresariales. En éstas Gltimas estd
la marca de la estructura social de nuestros paises.

Tampoco deben confundirse los cursos de Post-Grado con cursos de actualizacion profesional,
que pudieran cumplir una funcién académica dependiente del Post-Grado.

El Post-Grado debe producir investigadores, y permitirles a éstos, un ejercicio crftico de sus pro-
pios trabajos. Canalizar adecuadamente el trabajo de investigacion y al interior de los cursos de modo
que desemboquen en Tesis de Maestria y/o Doctorado.

Realizar investigaciones estrechamente invuladas a la practica, de modo de lograr la articulacion
entre investigacion y produccién, pero teniendo en cuenta que hay aspectos diversos, y que toda inves-
tigacion no finaliza necesariamente en produccion.

Canalizar trabajos de investigacidon orientados al examen de experiencias comunicativas concre-
tas, dejando de lado posturas generalistas y denuncias globales.

2. Es necesario realizar un diagnéstico de la Investigacién y de las necesidades de su extensién
para no hacer esfuerzos irrelevantes. Se trata ademds de ir eliminando el individualismo y trabajar en
proyectos colectivos. Las dreas en las cuales se emprenda la investigacién deben enfocar las necesida-
des ge comunicacion en América Latina, responder a los retos que la propia realidad nos esté plan-
teando.

Para ello, los Ppst-Grado_s gieben demarcar 4reas y establecer prioridades investigativas. Deberdn
ser sumamente creativos y suficientemente flexibles de acuerdo al énfasis que se otorgue, en la inves-
tigacion o la produccion.

Dados los comunes problemas que presentan los Post-Grados en términos de carencia de recursos,
es sumamente importante establecer un contacto y colaboracién entre las Universidades a fin de no re-
petir esfuerzos. :

Dentro de las dreas que se propusieron, podemos mencionar:
a) LaCultura

Ha existido un paradigma de Emisor — Mensaje — Receptor, cuyo replanteo ha conducido a un
nuevo planteamiento de cpltura. El tema podria ser abordado tomando en cuenta dos |ineas:

— La cultura, como instrumento de los medios masivos. La Industria Cultural. E! discurso domi-
nante. ’

— Las culturas propulares alternativas. El discurso alternativo.

b} Comunicacién y Poder.
Comunicacioén y Democracia.

¢} Estudios micro-sociales. Establecer un puente entre los estudios de comunicacién vy los estudios
psicoanal {ticos. Las nuevas relaciones sociales y lasecaracteristicas de la personalidad urbana.
Los problemas de la degradacién del trabajo clédsico y del exceso de informacion. Coémo la organi-
zacion técnico-burocrdtico a través de la Informacion disloca el papel de la familia, y la desplaza.
Los problemas del migrante ante la disolucion de las estructuras de comunicacidn y su encuen-
tro con la sociedad basada en la Informacién. Hay cambios sustantivos en las sociedades urbanas
que conducen a la creacidn de nuevas necesidades. Se ha transformado la vida familiar, la perso-
nalidad, y el espacio.



3. Obieto — Método de Investigacion.

$ComMo debe abordarse la investigacion en comunicaciones? Se trata de fendbmenos relativamente
nuevos en nuestras sociedades. Hay relaciones sociales nuevas de la informacion, desde la produccion
de mensajes, hasta los efectos de estas relaciones.

En los Post-Grados no se va a estudiar mas el periodismo o la publicidad, por ejemplo, sino los
procesos de comunicacién en la medida en que califican las relaciones sociales. Hay que priorizar la
produccion social y la circulacién de sentido. La mayor parte de los discursos en nuestras sociedades
estan mediatizados por la Informacién, que se convierte hoy en dia en una nueva forma politica de
gestar el espacio.

Este objeto, asi definido, plantea nuevas exigencias sobre el método. Ser4 interdisciplinar, no sig-
nificando esto, partir de las disciplinas, sino del objeto-problema.



COMISION 2: OBJETIVOS Y ESTRUCTURA CURRICULAR

Se pueden establecer las siguientes consideraciones sobre la préctica curricular de los cursos de
Post-Grado:

1. En muchos casos se trata de extensiones de Programas de Grado mal definidos y deficientemen-
te estructurados.

2. Seapoyan en estructuras académicas y administrativas superadas.
3. Nose definen con claridad los objetivos que deben guiar la marcha del Post-Grado.

4. La curricula suele fijarse aprioristicamente, con una sobrecarga teoricista dentro de criterios
docentes tradicionales.

5. Por lo general, los cursos estdn descontextualizados de la propia realidad nacional y del marco
latinoamericano.

De acuerdo a estas constataciones, se plantea hacer una reformulacién radical de los cursos de
Post-Grado en funcién de una fisonomia propia y diferenciada. Se tiene encuenta, en primer térmi-
no, la necesidad de que cada Post-Grado tenga sus propias caracter isticas, en relacién con la Univer-
sidad de origen y con el medio social en que se inserta. En virtud de esta caracterizacion, las propues-
tas generales son las siguientes:

1. La necesidad de precisar con la mayor claridad posible los objetivos y la orientacién de cada

PostGrado, sin que esto signifique una “camisa de fuerza” que impida una reformulacién permanente
de esos objetivos. Por el contrario se postula enféticamenic !a idea de que ‘‘el cambio se hace al an-
dar”’.

2. La necesidad de una clara diferenciacién con las caracteristicas del Pre-Grado, lo que no
" excluye retomar las orientaciones genéricas de éste en lo que se refiere a dreas o campos de especiali-
dad, por ejemplo. Pero hay que desterrar la idea del Post-Grado como un espacic de actualizacion de

o

conocimientos o “puesta al dia’’ tedrica.

3. La exigencia de superar los cursos y los contenidos definidos de antemano y, por ianto, la
tendencia a las clases magistrales y expositivas. Atentan contra esta exigencia la sobreabundanciz de
materias que se repiten en algunas curricula, con cursos cuyos nombres y contenidos teméticos no se
distinguen en nada de los cursos del Grado.

4. La investigacion debe constituir la principal linea de articulacién de la préctica de los Post-
Grados vy a ella deben orientarse los recursos humanos (profesores y alumnos), administrativos y eco-
némicos con que cuenta el Programa. Es en relacion con las demandas del trabajo de investigacién, y
de acuerdo con los objetivos fijados, que la estructura curricular debe organizarse con la mavyor flexi-
bilidad posible.

5. En la investigacién deben converger, también, las otras dos |ineas centrales de la experiencia
universitaria como son la docencia y la extension. Por lo tanto, no se trata de postular una investiga-
cion desligada de la docencia y la extension sino integrada con ellas. .

6. Es absolutamente prioritario insertar el Post-Grado dentro de las realidades concretas del pro-
pio pais y de América Latina. Por lo comun, la tendencia academicista y generalista de los cursce ios
desvincula por completo del espacio social circundante. Por ello, latinamericanizar los Post-Grados re-
sulta una necesidad imperiosa y ello debe estar presente en os objetivos, en la estructura curricular, en
las investigaciones que se formulen y en toda la dindmica de los Post-Grados.

7. Por dltimo, se recomienda concebir los Post-Grados como un lugar donde plantea la proble-
mdtica de la comunicacion en términos transformadores. Es decir, sin excluir las necesidades de profe-
sionalizacion que el mercado de trabajo plantea, los Post-Grados deben atender a una formacién espe-
cializada que esté en condiciones de actuar sobre la realidad comunicativa con el objeto de contribuir
a su transformacién. No es posible entender la comunicacion en Ameérica Latina al margen de los im-
perativos del cambio social.



COMISION 3: FINANCIAMIENTO Y RELACIONES ENTRE PROGRAMA DE POST—-GRADO

A partir de dos constataciones esenciales, esta comision elaboré una serie de recomendaciones.

La primera constatacion a la que se llegd por consenso y luego de haber escuchado los informes
de los distintos programas de post-grado, es que se hace notorio el hecho de la falta de financiamiento.
Esta falta de financiamiento es patente en cuanto que estos programas estdn basados en su tenden-
cia a la investigacion. En este sentido se llegé a la conclusién de que la tarea de investigacion, tan vi-
tal para el desarrollo de la teoria de la comunicacion en América Latina, tenia buenas posibilidades
de lograrse en la medida en que los estudiantes y los profesores pudieran contar con el apoyo de fuen-
tes de financiamiento que les permitiera contar con el mayor tiempo posible a esta tarea.

Un segundo punto, es el hecho de que existan ya algunas instituciones interuniversitarias creadas
y que si bien la relacién que ellas coordinan entre los investigadores en la comunicacion en América
Latina ain no es la 6ptima, no es recomendable en estas circunstancias crear nuevas organizaciones
coordinadoras.

A continuacion las recomendaciones:

1. Se recomienda a la UNESCO, la financiacién para la creaci6on de:

a) Un directorio de instituciones de apoyo para la investigacion en comunicacion social.
b) Un fondo para la compra de materiales, tanto escritos como éudio—visuales.

c) Un directorio de recursos humanos de especialistas en la comunicacion social.

2. Serecomiendaa FELAFACS:

a) La creaciéon de un grupo ad-hoc para la circulacion de informacion entre las universidades que tie-
nen programas de Post-Grado.

b) El disefio y la creacién de un fondo para la adquisicién de materiales impresos y audiovisuales y
su circulacion entre las universidades que tengan programas de Post-Grado.

¢} Incluir en sus boletines informacién pertinente a eventos tesis y publicaciones relacionadas a los
programas de Post-Grado.

3. Serecomiendaa ALAIC:
—  Ampliar sus relaciones con investigadores vinculados a los programas de Post-Grado.

4. Se recomienda a los delegados presentes al primer simposio latinoamericano de estudios de Post-
Grado en Comunicacién Social:

a) Estudiar la posibilidad de intercambios bilaterales por considerarlos mas eficientes, en una prime-
ra instancia.

b) Buscar convenios y relaciones con instituciones no vinculadas a las universidades para aprovechar
recursos humanos, técnicos y financieros.



ASISTENTES AL SIMPOSIO LATINOAMERICANO DE ESTUDIOS DE POST-GRADO EN
COMUNICACION SOCIAL:

UNIVERSIDADES QUE YA TIENEN POST-GRADOS EN FUNCIONAMIENTO:

Universidades que ya tienen Post-Grados en funcionamiento:

1.

10.

Universidad de Sao Paulo
Eduardo Peiuela

Universidad Catélica de Sao Pauio
Lucrecia D'Alessio.

Instituto Metodista de Sao Paulo
Onésimo de Oliveira

Universidad de Brasilia
José Salomao David Amorin

Universidad Federal de Rio
Mufiiz Sobré de Araujo

UNAM - Universidad Nacional Auténoma de México
Florence Toussaint

Universidad |beroamericana — México.
Pablo Cazares

Universidad Central de Venezuela
Adolfo Herrera

Universidad de Chile
Radl Muioz

Universidad de La Plata
Daniel Pabén.

Nota:

La Universidad de Puerto Rico cuenta también con un curso de Post-Grado, pero no se pudo
contar con su asistencia, debido a que la informacion solicitada llegé tard iamente,

Universidades que'se hicieron presentes, pero que aiin no tienen un Post-Grado

1.

UAM - Xochimilco (Universidad Autbnoma Metropolitana). México.
Javier Esteinou

ITESO (Instituto Tecnoldgico de Estudios Superiores de Occidente, Guadalajara, México)
Carlos Luna

Universidad Nacional de Panama
Hipdlito Donoso

Universidad Santa Maria La Antigua — Panamd
Ramén Jiménez

Universidad del Valle — Colombia
Jesiis Martin

Universidad Javeriana — Colombia
Amparo Cadavid

Universidad Santa Maria de Arequipa — Pera
Edgard Soto



8. Universidad de Lima — Perd

Desiderio Blanco

Organismos internacionales

. UNESCO

Nelly Camargo

FELAFEACS (Federacién Latinoamericana de Facultades de Comunicacion Social)

" Walter Neyra .

ALAIC (Asociacién Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacion)
Patricia Anzola

ININCO (Instituto Nacional de Investigacion de la Comunicacién) Venezuela
Elisabeth Safar

INTERCOM (Brasil)
Ana Maria Fadul

CIESPAL (Ecuador)
Juan Gargurevich

IPAL — Instituto para América Latina. Centro de Estudios sobre Cultura Transnacional.
Rafael Roncagliolo

APEIC (Asociacion Peruana de Investigadores de la Comunicacion)
Luis Peirano

Fundacion Konrad Adenauer
Horst Schoenbohm.



ANEXOS

Presentamos a continuacion la informacion sobre la
experiencia del TICOM (de la UAM Xochimilco),
y de la propuesta de Post-Grado de la Universidad
de Lima como anexos, presentada al Simposio.

#gL TALLER DE INVESTIGACION PARA LA COMUNICACION MASIVA (TICOM),
DENTRO DE LA ESTRUCTURA DE LA CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL DE LA
UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA — XOCHIMILCO"



1. FUNDAMENTACION TEOﬁlCA DE LA CARRERA
1.1 Ubicacién Historica

El perfil de la carrera de Comunicacién Social se inscribe en la articulacion de tres parémetros que
condicionan histéricamente su existencia:

a) La realidad sociocultural de México.
b) El proyecto educativo propuesto por la UAM -X.
c) Elestado actual de los estudios sdbre comunicacion.

La realidad sociocultural de México estd marcada por fuertes contradicciones: algunas fuerzas so-
ciales —expresi6n de poderosas minorfas— pugnan por imponer y/o mantener su situacién de privile-

gio; otras fuerzas intentan sacudir su condicién de dominadas a fin de desarrollar proyectos que permi-
tan la participacién de sectores populares —que representan la inmensa mayorfa— en la planificacion y
usufructo de los bienes sociales.

Estas contradicciones sociales tienen lugar en el marco de una situacién de dependencia que da
por resultado el control extranjero de aspectos fundamentales de la economia del pais y la imposicion
de pautas contrarias a los valores de conjunto de la poblacién, a la vez que destructores de la cultura
nacional.

La segunda realidad sobre la que se dibuja la Carrera, es el proyecto universitario de la UAM—X,
que a su vez debe ser observada en el conjunto del sistema educativo mexicano. El modelo que caracte-
riza a la UAM—X y por lo tanto el sustento pedagégico de la Carrera, postula la vinculacién corni lo real
concreto definido por la realidad social circundante, como condicién necesaria para la elaboraci6n del
conocimiento, a su vez, debe tener por colorario la basqueda de soluciones a problemas vigentes, favo-
rables a los intereses de las mayorias nacionales.

El perfil de la Carrera de Comunicacién Social estd concebido, pues, como un instrumento Gtil
para poner en funcionamiento objetivos basicos planteados por el modelo educativo de la UAM—-X
que incluye la formacién profesional, la produccién. Estos objetivos se conciden como momentos de
un dnico proceso que requiere estrecha vinculacién entre sus componentes; la formacién profesional,
la investigaci6n y la produccion, solo se reconocen separadamente como necesidad descriptiva, pero en
la préctica se integran como partes de un todo y el Perfil de la Carrera busca materializar esta integra-

cion.

La tercera coordenada se refiere al estado actual de los estudios de la comunicacién social en el
mundo, con especial atencion alo que acontece en América Latina. A partir de la realidad de la comu-
nicacion social existente en México, el perfil de la Carrera trata de reunir los elementos mas idéneos
para comprender, analizar y actuar sobre aquelia realidad.

A partir de las coordenadas antes sefialadas, la Carrera de Comunicacion Social tiende a contri-
buir, desde su esfera de accion especffica, a la formulacién y ejecucién de proyectos para la sociedad

derados colectivamente, c¢) la significaci6n producida esta ligada a la relacion que establecen los agentes
interactuante de acuerdo a determinadas cond iciones histéricas. El papel de los fen6menos comunicati-
vos considerados, su valor en el conjunto de una formacién social, depende de las condiciones y las for-
mas sociales en que se verifican su produccién, circulacién y consumo.

Esta definicion evita considerar a los fen6menos comunicativos como entidades aisladas, a la vez
que niega la posibilidad de estudiar a los emisores y receptores sin considerar la funcidn social que los

interrelaciona. Igualmente se opone a identificar los mensajes como especies auténomas y absolutas



en los que no se reconocen condiciones histéricas de produccion.

En la actualidad, la estructura de gran parte de la llamada comunicacién masiva refleja las carac-
teristicas de la organizacion social vigente; las técnicas que utilizan y la préctica que realizan; los me-
dios contribuyen a establecer formas de relacién entre los agentes sociales que consolidan el papel do-
minante de los sectores hegeménicos. El objeto de estudio de la Carrera, por lo tanto, no se agota en
las formas consagradas, sino que también toma en cuenta otras practicas que se realizan con técnicas
menos sofisticadas o que manifiestan una relacion distinta entre los agentes que participan en el cir-
cuito comunicativo. Estas précticas coinciden generalmente con las ejercidas por los sectores subalter-

nos de la sociedad.

Un aspecto relevante del objeto de estudio de la Carrera —como alternativa de las formas verti-
cales de comunicacion— son las distintas realizaciones de comunicacién participatoria, hacia la que se

tiende como alternativa a la unidireccionalidad dominante.

Es preciso sefialar que el papel ideoldgico de la comunicacion social, interés que subyace en el en-
foque del objeto de estudio, es entendido en el curriculum de la Carrera como parte de la lucha social.
Lo ideolégico, en consecuencia, ho es analizado como un componente agregado al fenémeno comuni-
cativo, sino como resultante de la propla préctica que, como ya se ha sefialado, se incerta en los con-
flictos que surgen de los antagonismos reconocidos en la sociedad.

2. METODOLOGIA DE ESTUDIO

El reconocimiento, andlisis y comprension de las précticas sociales de la comunicacién exije, des-
de una perspectiva totalizante, tres vias de abordaje:

a) Las condiciones sociales en que se inscribe y las formas précticas en que se ejercen a partir de esas
condiciones. :

b) Los m_ecanismos individuales, de orden subjetivo, que participan en la emisién y recepcién del
mensaje. .

c) El funcionamiento especifico de los lenguajes a través de los cuales se concretan los fenOmenos
comunicativos.

_Las tres vertientes sefialadas convergen en el estudio del hecho comunicativo, de forma tal que la
significacion del mismo s6lo puede ser captada en la medida en que los tres niveles sefialados se en-
cuentren estrechamente vinculados.

2.1 Teoria y practica

El plan de estudios y la implementacién de la carrera presuponen a la teorfa de la comunicacién
social y a la practica que se realiza a través de determinadas tecnologias, como un fenémeno Gnico.
El estudio de diversas técnicas aplicables a la comunicacién social se lleva a cabo a través de su conoci-
miento critico; de esta manera la practica comunicacional deberd surgir de ese anélisis critico. La
unién de teoria y practica presupone {a necesidad de considerar a la técnica como un fenémeno his-
térico que responde a realidades sociales concretas y que, por lo tanto, comporta en sf misma concep-
ciones precisas de la relacién entre los agentes sociales.

De acuerdo a esta visidn, el estudio de la comunicacién social deviene un permanente proceso
de investigacidn de la significacion de los mensajes seguin las condiciones sociales en que se produce su
circulacién. En consecuencia, el plan de estudios aparece como un instrumento de formacién de recur-
sos humanos que respondan a las necesidades de una etapa histérica definida. Esto implica, en cada ca-
so, determinar las condiciones de transformacién del ejercicio profesional e insertar el currfculum en
una estrategia mas implia que viabilice en forma concreta el cumplimiento de los objetivos de la Ca-
rrera.

2.2 Ubicacidn en el sistema modular

. El funcionamiento tedrico en el que se sustenta la organizacién de la UAM-—-Xochimilco y su me-
todologia educativa, proponen principios que orientan la participacién y la accién de la Universidad
en el cambio social a través de vinculos con los agentes sociales y los proyectos de transformacién que
persiguen modificar las condiciones de vida de las mayorias dominadas.



Esto se produce en las tres proposiciones bdsicas del sistema de enseilanza aprendizaje:

1. Vinculacién del proceso de ensefianza-aprendizaje a probleméticas de la realidad socialmente
definidas.

2. Definicién de una metodologia académica a partir de esta vinculacién.

3. Modificacion de la relacién universidad-sociedad.

Para el logro de estas proposiciones se requiere una concepcion integral de trabajo académico
en tres grandes dreas.

1. La investigacibn como produccién de conocimientos en funcién de objetivos sociales concretos.
2. Ladocencia como comunicacion y confrontacién practica de los conocimientos.
3. Laproduccién como la aplicacién social de tales conocimientos.

La forma pedagogica que materializa los puntos anteriores, es el médulo. Este se define como un
programa de trabajo que gira en torno a un problema de la realidad socialmente significativo y que es
considerado por la Carrera como pertinente para ser incluido en el proceso de ensefianza aprendizaje.

El sistema modular es un proceso de ensefianza aprendizaje que integra el perfil de la Carrera a
una forma de investigacion de la realidad hist6rica social. De esta manera, la carrera se articula en tor-
no a un eje central que permite la progresiva delimitacién de los médulos, cuyo eje particular es deter-
minado por un problema concreto.de la realidad (problema-eje). :

El sistema modular se compone de un eje general con objetivos especificos que se encaminan al
logro del objetivo terminal de la carrera.

En cuanto a la seleccién de problemas susceptibles de ser incorporados al proceso de ensefianza-
aprendizaje, la Carrera de Comunicacién social debe tomar en consideracién, ademds del criterio aca-
démico, las posibilidades de accién derivadas de los recursos disponibles, las necesidades de la comu-
nidad y la coordinacién con organismos del sector piblico y privado.

En la Carrera, el médulo es un programa estructurado de trabajo que lleva a la comprensién y a
la accién sobre un problema concreto, mediante fases suscesivas de aproximacién e integracion de la

realidad social. De esta manera, la docencia y la investigacion pueden dejar de ser el resuitado de accio-
nes individuales de prestigio y autoridad y el servicio social se convierte en una actividad formativa y

permanente.
3. OBJETIVOS

3.1 El perfil del Egresado

La carrera de Comunicacién Social tiende a formar comunicadores que puedan elabaorar politi-
cas y estrategias de comunicacién a partir de las realidades sociales vigentes en México y en funcién

de proyectos de desarrollo que surjan de las necesidades e intereses de la mayor(a, asi como de valores
que fomenten la cultura nacional.

El egresado de la Carrera, en consecuencia, deberd ser capaz de reconocer en cada circunstancia:

a) Las caracteristicas del blogue histérico dominante y el papel de los intelectuales en el seno del
mismo.

b) Las condiciones reales socioculturales de la comunidad en la que actuara.
c) Las condiciones materiales a su alcance para producir un hecho comunicativo.

d) Las técnicas y lenguajes adecuados a los objetivos trazados.

4. ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS

4.1 Primer nivel tronco general



4.1.1 Primer subnivel: Tronco interdivisional.

a) Objetivos:

b) Trimestres: 1
¢) Unidades de ensefianza-aprendizaje:

Clave NOMBRE
300000 CONOCIMIENTO Y SOCIEDAD
1. Proceso hist6rico de la ciencia
2. Diferenciacion de las ciencias.
3. Introduccién al proceso de investigacion cientifica,

4.1.2 Segundo subnivel: Tronco Divisional
a) Objetivos:

Que el alumno obtenga una visién integrada de la realidad econémica social y politica del
ic tual y aplique los elementos teéricos y la informacién general al estudio de un proble-
ma espec(fico del pafs integrado ademds, conocimiento de matemdticas aplicadas a las ciencias
sociales, metodologia y técnicas de investigacion y redaccién.

Que el alumno comprenda las caracteristicas fundamentales del proceso histérico de Améri-
ca Latina y aplique su condicién de sociedad dependiente insertada en el capitalismo mundial
y la alternativa planteada por el socialismo.

b) Trimestre 2 (2 y 3)
c¢) Unidades de ensefianza-aprendizaje:

Clave NOMBRE
320000 HISTORIA Y SOCIEDAD

Introduccién al estudio de Ia historia

Proceso histérico de la sociedad capitalista

El capitalismo dependiente: América Latina

Los problemas del capitalismo: La revolucién soviética y la influencia del
socialismo en América Latina.

320001 MEXICO: ECONOMIA, POLITICA Y SOCIEDAD

PON~

1. El desarrollo del capitalismo en México

Se describe la estructura actual de este tronco, a reserva de las modificaciones que surjan del
redisefio que se lleva a cavo actualmente en la Divisén,

4.2 Segundo Nivel: Tronco de Carrera (Tronco B4sico profesional)

_D&cpu_és de haber cursado los troncos interdivisional y Divisional, donde se adquiere una for-
macion bésica para enfrentar |a problemdtica social, especialmente mexicana, en el Tronco de Carrera

El tronco de carrera comienza situando al estudiante ante la necesidad de transcribir los fené-
menos comunicativos que lo rodean, como formas de lenguajes insertos en una realidad social que re-
conoce précticas dominantes y subalternas.

Después de haber establecido las bases de la aproximacién sociolégica, semiol6gica Y psicolégica
y la interdependencia de las mismas, el conocimiento se vuelca a las formas concretas de los hechos
comunicativos en México y las formas de control de la comunicacién mundial.



Tanto la estructura de poder, como las caracteristicas de los medios, son investigados en relacién
a los modelos sociales en los que se encuentran incluidos.

En un desarrollo que se asienta sobre los conocimientos elaborados en los médulos precedentes,

el tronco de carrera analiza el valor de los lenguajes en relacién a su lugar en la sociedad y del papel
que juegan en la vida de los individuos que lo componen.

En la préctica, los seis médulos del Tronco de Carrera podran agruparse entre bloques de dos ca-
da uno: :

a) Objetivos del Tronco De Carrera.
Proporciona al estudiante de manera progresiva:

1. Los instrumentos bésicos de abordaje de los problemas de la comunicacién social.
2, Las formas de organizar esos instrumentos en relaciones cada vez mas complejas.

3. La posibilidad de ponerlas en funcionamiento a partir de comunicacién con lenguajes especi-
ficos.

b)  Trimestres: Seis (T.C. IV, V, VI, VI, VI y IX).
¢) Unidades de ensefianza-aprendizaje:

Clave NOMBRE

320121 INTRODUCCION A LAS PRACTICAS SOCIALES
.DE LA COMUNICACION (T.C. 1)
EDUCACION VISUAL |

Contenidos:
1. Definicién de prdcticas comunicativas Yy su significacion,
2. Introduccién a las diferentes modalidades del lenguaje.
3. lps_erci_én social de la comunicacién, Précticas hegemonicas Y subalternas. La comunicacion par-
ticipativa.
4. Disefio (4reas bdsicas) composicién, materiales, cartelera, colleges.
5.  Principales escuelas de disefio y pintura que influyen en México.
6. Fotografia, Manejo de cdmara. Revelados e impresién. La fotografia en México.
7.  Taller de escritura.
Clave NOMBRE
320125 TEORIAS Y MODELOS DE LA COMUNICACION (T.C. 2)
EDUCACION VISUAL Il Y ELEMENTOS DE EDUCACION SONORA
Contenidos:

1. El lugar social de Ia comunicacién. La perspectiva materialista histérica, El enfoque funcionalista,



La perspectiva semiol6gica. Los aportes de la seméntica para la comprensién de los mensajes co-

2.
municativos.
3. Fundamentos psicol6gicos. Los aportes de la psicologfa profunda. Los estudios conductistas Y su
relacién con el funcionalismo. i
4. La teoria matematica de la informacion como elemento que colabora a comprender la cr ftica so-
ciol6gica. Las teorias cibernéticas.
6. Laideologia en los fendmenos comunicativos. Funcién del estado.
6. La fotografia (4rea bésica) camara, formatos y lentes. La Luz. Exposimetros.
7. Diseno. Cartel. Collage.
8. Sonido, Mdsica, secuencias sonoras.
9. Audiovisual.
10. Taller de Escritura Il.
Clave Nombre
320129 PODER Y PRACTICA DE LA COMUNICACION (T.C. 3)
EXPRESION ESCRITA
Contenidos:
1. Estructura de poder de los medios masivos de comunicacién. El poder transnacional. El poder
en México.
2.  Legislacion sobre comunicacién. El debate internacional. La legislacion en México.
3. Los medios gréficos.
4. El papel social de la publicidad.
5, El material gréfico. Editoriales y sus diversos productos.
6. Periodismo. Las diversas formas de escritura.
7.  Guionismo didéctico, Dramaturgia.
Clave NOMBRE
320133 I(VIODEI)_OS DE DESARROLLO Y PRACTICA DE LA COMUNICACION
T.C.4
PRODUCCION DE RADIO
Contenido:
- 1. Modelos de desarrollo y practicas comunicativas.
2. Estado y sociedad. Dependencia y dominaci6n cultural.
3. El papel de la radio en la sociedad mexicana
4. Las técnicas radiales.
5. Periodismo y dramatizacién radiofénica.
Clave NOMBRE
320137 MEDIOS AUDIOVISUALES | (T.C. 5)
TELEVISION
Contenidos:

. Diversos usos de los medios audiovisuales.

Similitudes y diferencias de los medios audiovisuales.
Especificidad de la television, nuevas tecnologias y su impacto social.

El papel socio-cultural de la T.V.



Elementos basicos de la técnica televisiva. Uso de equipos.
Lenguaje audiovisual (cine y T.V.) Encuadres, movimientos, cdmara lenta.

Montaje y narracion audiovisual
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Anélisis de imagenes.

Clave NOMBRE
320142 MEDIOS AUDIOVISUALES I1 (T.C. 6)

Contenidos:

Posibilidades y experiencias de précticas subalternas.

La significacién de las representaciones draméticas (teatro, danza, rituales).
El discurso cinematografico como sintesis de lenguajes.

El cine en México y América Latina. Su originalidad, influencias recibidas.
Elementos bésicos de técnicas cinematograficas (uso de equipo).

Seleccién de un problema y su resolucién visual.

Cine documental.

N e hWDN=

Problemas de realizacion. Técnica y contenido. Expresion de ideas.
Lenguaje Audiovisual.

4.3 Tercer Nivel: Area de concentracién.

Objetivos generales:

Construye la fase terminal y culminante-de la preparacion profesional. En este periodo se ponen a
prueba los instrumentos de analisis y conocimientos propuestos por los médulos anteriores y se elabo-

fa un nuevo conocimiento que requiere necesariamente la integracién de las aproximaciones parciales
efectuadas en los dos primeros niveles y de nuevas aproximaciones e instrumentos tedricos y técnicos.

El 4rea de concentracion cubre las siguientes etapas:

1.  Elaboraci6n y presentacién del proyecto de investigacion y proposicion de medios adecuados a la
realizacion del discurso final.

2. Desarrolio de la investigacion y préctica sobre el o los medios seleccionados.
3. Evaluacion de los resultados de la investigacion y elaboracién del producto (discurso) final.
4. Evaluacién del funcionamiento del producto comunicativo final.

La duracién es de tres trimestres.



UNIVERSIDAM DE LIMA
ANTE-—-PROYECTO DE POST—GRADO EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION
DE LA FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

1. FUNDAMENTACION

Desde la 6ptica de nuestro propio quehacer y en medio del avance de la tecnologfa y la creciente
complejidad de las estructuras de los mensajes es donde ha surgido la necesidad de comprension te6ri-
ca y de soluciones préacticas a los fenémenos comunicativos.

En nuestro medio, la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad de Lima, tuvo
un importante papel en el trazado del camino. Hoy se multiplican los elementos y experiencias que di-
sefian y estructuran, aunque en forma brumosa todavia, un campo de trabajo para profesionales (de
alta especializacién). Justamente, tal necesidad ha de ser cubierta con la implementacién del Post-
grado. Asi las experiencias académicas e investigatorias derivadas de la especialidad, junto con las de
produccién en el campo de los medios, se constituyen en hitos o puntos de partida para pensar en la
formaci6n de profesionales que posean una vision conjunta de la problemética comunicativa y dispon-
gan de conocimientos suficientes para enfrentar la tarea del planteamiento, direccién y decisién en la
Investigacion y Produccién el drea.

Il. OBJETIVOS

La Universidad de Lima, después de once afios de trabajo en la Facultad de Ciencias de la Comu-
nicacién ha venido superando etapas y perfilando distintas dreas de especializacién. El disefio de la Fa-
cultad se asentS académicamente con comprensibles limitaciones en el campo teérico y de la investiga-
cién. A partir de esta realidad y ante la creciente demanda de egresados y especialistas de otros Centro
de Estudios Superiores en el drea de las Ciencias humanas, es que propusieron la creacion de un Post-
Grado en Ciencias de la Comunicacién, orientado a otorgar la Maestria en la Especialidad. Con la cris-
talizacién de este post-grado cubren el objetivo de satisfacer una demanda en el medio, responden a
las necesidades de un mercado profesional que exige mayores niveles de especializacién ante las mayo-
rgs y mds sofisticadas formas que adquiere la comunicacién en la actualidad.

Con ello, intentan abordar cientos espacios que se vinculan con la temé&tica comunicativa, tratan-
do de articular medios, lenguajes y mensajes con el contexto social en que se inscriben. Esto implica
la bisqueda de respuestas originales a los actuales requerimientos del desarrollo de nuestra sociedad.

I1l. AREAS DE ESPECIALIZACION Y PROBLEMATICA PROPUESTA.

El Post-grado se estructura en dos partes diferenciadas. La primera corresponde a los cursos bdsi-
cos, y la segunda a los Semminarios de Investigacion. Los cursos bésicos estdn pensados para proporcio-
nar una nivelaci6n tedrica entre los alumnos, asi como una sélida preparacién y una base epistemoldgi-
ca y metodol6gica que les permita iniciarse en los Seminarios de Investigacion. Estos Gltimos constitu-
yen la columna vertebral del Post-grado vy, es en ellos donde los estudiantes discutirén y profundizarén
conocimientos tedricos en las cuatro 4reas disefiadas.

1. Cursos Bésicos

Los cursos bésicos ofrecen un repertorio de materias que cubren los siguientes campos de Episte-
mologia de la Comunicacién; Problemética de La Investigacién en Comunicaciones; Psicoanélisis y
Comunicacién Social; Ideologia y Comunicacion Politica; Economfa y Comunicacién en América La-
tina; Cultura Popular, y Semi6tica de la Comunicacién.

De acuerdo a lo anterior, estas materias han de cubrir posibles brechas entre los estudiantes que
ingresan al Post-grado. Pero su sentido fundamental, es el de entregar un instrumental tebrico, base pa-
ra un adecuado rendimiento en los Seminarios de Investigacién.

2. Seminarios de Investigaci6n

El trabajo de los Seminarios serdn realizados en forma colectiva y personal al mismo tiempo, dado
el nimero reducido de estudiantes y la propuesta de cuatro | ineas o Seminarios que cubran de manera
mas o menos exhaustiva el espacio de la comunicacién y los medios. Las tareas se realizardn en térmi-
nos de discusion bibliogréfica constante, lo cual tomars la forma de “papers’” o pequefios trabajos pre-
parados para el debate de los temas. Estos, ademds de vincularse con la propuesta general del Semina-
rio, tendran relacién directa con los proyectos de Investigacion de cada estudiante.



Los Seminarios bosquejados son los siguientes: El relato, la Ficcion, y el espectdculo; la Informa-
cién y la propaganda; El Andlisis publicitario; La Educacion.

En los Seminarios, entonces, esté el lugar donde los proyectos de cada alumno seran debatidos a

la luz de las teorias propuestas. Alli se sugerirdn los métodos de Investigacion mas adecuados y se dis-
cutiran las aplicaciones précticas requeridad.

En relacién a los Seminarios de Investigacion, cabe hacer dos puntualizaciones. La primera es que
se trata de cuatro campos o éreas que abarcan casi la totalidad del universo de los medios de comunica-
cién, principaimente los llamado macro y meso medios, con lo cual, vinculamos, tal como lo sefialamos
en el punto concerniente a la orientacion del Post-grado, medios, lenguajes y mensajes, sin descuidar la
trama que los une a los procesos sociales. La segunda puntualizacion es que la implementacion de estos
Seminarios no atiende exclusivamente a las necesidades de una propuesta te6rico-metodoldgica en las
areas sefaladas, sino que incluye la posibilidad de aplicaciones précticas haciendo uso de la infraestruc-
tura técnica del Programa Académico de Ciencias de la Comunicacion.

Por Gitimo, hay un punto com(n a las dos partes del Programa: se trata de una propuesta arraiga-
da en la problematica del Perd y de América Latina. Tantos los cursos basicos como los Seminarios de

Investigacion tendran como referente fundamental las cuestiones que afectan los fenémenos de la co-
municacién a través de los medios, en el ambito nacional y regional.

IV. REQUISITOS PARA EL INGRESO AL POST-GRADO

El ingreso se llevard a cabo mediante un sistema de seleccién establecido por una Comision de in-
greso, de acuerdo a los requisitos siguientes:

1. Tener Licenciatura en Comunicaciones o disciplinas afines. Se aceptaria también Licenciados que,
no perteneciendo a una disciplina afin, se hayan venido desempefiando profesionalmente en el
4rea de comunicaciones.

2. Poseer, al menos, 2 afios de experiencia de trabajo profesional, posterior a la obtenci6n de la Li-
cenciatura. :

3. Presentar un Proyecto de Investigacién en el drea de Comunicaciones que demuestre la calidad
profesional del postulante, el cual serd sometido a consideracion de la Comision de Ingreso.

El Proyecto sera evaluado en términos de sus posibilidades de realizacién dentro de las dreas te-
méticas planteadas en los Seminarios de Investigacion.

4. Entrevista personal con la Comisién de Ingresoa fin de que el postulante sustente su Proyecto de
Investigacién y se somete a las preguntas correspondiente.

5. Tener conocimiento suficiente del idioma inglés o francés, debiendo demostrar su manejo en tér-
minos de lectura y comprension.

6. Adjuntar un expediente conteniendo los Certificados de Estudios Universitarios, Grados o Titu-
los; y la Tesis y Trabajos de investigacion realizados y publicados.

7. Ladedicacion del estudiante serd exclusiva y con asistencia obligatoria.

V. PLAN DE FUNCIONAMIENTO DE POST—-GRADO
1. Duracion

Tendré una duracién de 4 semestres académicos. No habré ingreso semestral, ni anual. Finalizado
el Cuarto Semestre de cada Promocion se convocard a un siguiente proceso de seleccion.

2. Namero de Alumnos

La Universidad de Lima, a través de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién, estara en condi-
ciones de recibir un maximo de 25 alumnos a fin de garantizar los niveles de especializacion y dedica-
cién previstos.



3. Estructura Curricular

Cursos Bésicos

A fin de permitir y facilitar un alto rendimiento de los alumnos del Post-Grado, se ofrecera un
paquete de asignaturas para todos los alumnos, independientemente de su drea de especializacién.
Se espera a través de ello proporcionar un conjunto de materias que consideramos indispensables, te-
niendo en cuenta que los ingresantes pueden provenir de distintas profesiones y/o Centros Universi-

tarios.
Estas asignaturas serdn ofrecidas a lo largo del | y I Semestre.

Asimismo, con el objetivo de garantizar que el Proyecto de Investigacion con el cual el alumno in-
gres6 al Post-Grado vaya desarrolléndose, se le nombrard un Tutor con el cual éste tendrd un nimero
de asesoria semanales.

CURSOS I No. hr.Se  Cred.

Epistemologfa de la Comunicacién b
Psicoandlisis y Comunicacion 5
Politica, Economia y Comunicacion
I. SEMESTRE en el Peri y América Latina 5
Ideologia y comunicacion Social
en el Perl y América Latina —_ b
Tutoria (Asesoria individual de

2

Proyectos de Investigacién)

e
N 1o o

Epistemologia de la Comunicacioén 1|
Problemética de la Investigacion  /
en comunicaciones

Cultura Popular y Comercializacion
en el Perd y América Latina
Semi6tica de La Comunicacién
Tutoria

Il. ' SEMESTRE

S| [ S
NoTaT o o

22

SEMINARIOS DE INVESTIGACION :

Una vez concluidos los primeros semestres, el alumno ingresara a las asignaturas de especializa-
cién, correspondientes a cada una de las dreas ofrecidas. La organizacion del trabajo académico serd
por Seminarios de Investigacion en los cuales se realizardn debates y presentacion de temas de investi-
gacién por parte de cada uno de los alumnos, bajo la direccién del’ profesor responsable del drea.

Cada alumno serd miembro de un solo seminario. Cada alumno debera presentar por escrito y sus-
tentar ciertos temas establecidos previamente. Al iniciarse el semestre académico se les entregard a los
alumnos un calendario de actividades, indicandose las fechas y temas de trabajo.

SEMINARIOS No. hr. Se.  Cred.

1. Seminario de Relato-Ficcion-

Espectdculo | 10 10
2. Seminario de Informacion y

11l. SEMESTRE Propaganda | 10 10

3. Seminario de Educacibn y

Comunicacion | 10 10
4. Seminario de Analisis Publicitario | 10 10

40 40



1. Seminario de Relato-Ficcion

Espectéculo 11 10 10
2. Seminario de Informacion y
IV. SEMESTRE Propaganda i1 10 10
3. Seminario de Educacion y
Comunicacion 1! 10 10
4. Seminario de Andlisis Publicitario 1| 10 10
Redaccion de la Tesis 10 10
50 50

SUMILLAS DE LOS SEMINARIOS

Los cuatro seminarios se orientan hacia la consecucién de trabajos de signo diverso que deben de-
rivar en investigaciones sea de cardcter puramente teorico o aplicadas a un corpus o fenémeno determi-
nado, o también en proyectos que requieren aplicacion préctica en medios de comunicacion especifi-
cos. Para ello la metodologia Pedagdgica variara en funcion de la naturaleza de la investigacion. Asi en
los casos de investigacion aplicada al campo de los medios, la dindmica del Seminario estard orientado

a la realizacion del proyecto.
1. Seminarios de Relato, Ficciéon y Espectaculo

En relacion directa con los temas propuestos por los alumnos en sus tesis, este seminario aborda
de manera muy flexible la gama de discursos y mensajes que apuntan a la satisfaccion de las pulsiones
recreativas y licidas de los usuarios de los medios masivos, no masivos y eventualmente, de otras mo-
dalidades de comunicacién cotidiana. Se incluye, ademés de los mensajes y discursos en si mismo,
el andlisis de sus condiciones de produccién, emisién y recepcién, de su desarrolio histérico, de los
efectos que producen y de los factores y mediaciones socio-econémicos con los que tienen relacion,
entre otros aspectos que podrian ser materia de estudio.

2. Seminario de Informacion y Propaganda.

« La problematica de los mensajes que cubren el continuo informacién-opinién-propaganda, es de-
cir, la esfera de los referencialconativo, compone la materia de este Seminario. Si bien, inevitablemen-
te, se privilegian los mensajes que vehiculan los medios masivos (especialmente, prensa, radio y televi-
sién) no se excluyen las modalidades no masivas de informacién y propaganda. Desde la hegemonia
noticiosa de las grandes agencias informativas hasta el tratamiento del panfleto o volante politico o la
mecénica del rumor o la ““bola’” podran ser objetos de anélisis. Del mismo modo, se podran formular
proyectos de campafias noticiosas o propagand isticas y ejercicios précticos que materialicen tales pro-
yectos.

3. Seminario de Analisis Publicitario

Sin la menor duda, la publicidad constituye hoy en dia una de las dreas de profesionalizacién mds
difundidas en nuestros paises. Sin embargo, todavia no se ha estudiado en profundidad los mecanismos
que utiliza el estimulo publicitario, las dreas pulsionales que afecta y las condiciones psicol6gicas so-
ciales y econémicas en que tal afectacién se produce. Todo ello serd materia de investigacién en traba-
jos que pueden utilizar matrices diversas (psicoanaliticos, semi6ticas, semioideolGgicas, econdmicas,
etc. o combinaciones varias) aspirar a metas tedricas o pragmdticas y orientarse segun propdsitos cri-
ticos, apologéticos o puramente descriptivos.

4. Seminario de Educacién y Comunicacion 1l

La teleducacion ha sido desde tiempo atrds uno de los rubros mds trajinados por los cursos de
segunda especialidad en comunicaciones.

La problemética teleducativa quiere ser objeto de estudio y revisién en este Seminario que,

ademés, pretende cubrir otros aspectos de la dimension educativa a través de medios y modalidades
artesanales o “alternativas’”’. Asimismo, la pedagogia de los medios masivos, no como transmisores

didéacticos sino en su propia especifidad expresiva, serd otro de los temas abordables.
3 b) Créditos y Formas de Evaluacién

El alumno debera cumplir con un nimero de créditos establecidos previamente.



La evaluacién tendré como objetivo principal garantizar un alto rendimiento.

Se considerara que el 10 o/o de inasistencias incapacita al alumno para aprobar cursos o semina-
rios.

Tanto en las asignaturas bdsicas como en los seminarios los criterios de evaluacién serdn los
siguientes:

1. La Asistencia

2. La participaci6n activa en debates y trabajos en cursos y seminarios.

3. Los trabajos escritos y lecturas.
El tipo de calificacién que se empleard seré el de aprobado o desaprobado.
Se establecerd las siguientes consideraciones.

1. Un alumno no podrs salir desaprobado en més de un curso durante los dos primeros semestres,
pues ello lo inhabilitars para continuar el Post-Grado en Comunicaciones.

2. En caso de salir desaprobado en un curso, durante los semestres | y 11, se le darfa la posibilidad
de- repetir el curso en el préximo periodo de post-grado. Elio retardard anicamente la presenta-
cion de su Tesis.

3. Ladesaprobacién en algin Seminario serd considerado casual de separacion definitiva.
3 ¢) Para la Obtencion de la Maestria en Comuniaciones
Se requerird haber aprobado los cursos y seminarios a lo largo de los 4 semestres académicos y

sustentar publicamente y ante un jurado conformado por especialistas en el drea, una Tesis, producto
del trabajo de investigacion desarrollado a lo largo del Post-Grado.

" VI. RECURSOS
a) Humanos

Para la implementacion del Post-Grado en Comunicaciones se contaré con un grupo de docentes
del Programa Académico de Ciencias de la Comunicaci6n, quienes se encargardn de coordinar cada una

de las 4reas de especializacién mencionadas.

Se buscard ademas, el concurso de especialistas en Comunicaciones de otras Universidades Nacio-
nales y Extranjeras.

b) Materiales

Para el funcionamiento integral del Post-Grado se buscara financiamiento de la propia Universi-
dad, y de Instituciones y Organismos Nacionales e Internacionales.

Vii. RELACION CON OTROS POST—-GRADOS Y ESCUELAS DE COMUNICACIONES

Nuestra propuesta est4 orientada a establecer solidos vinculos con otros Post-Grados de América
Latina, tanto en términos de intercambio de experiencia académica como de trabajos de investigacion
e incluso de docentes.






