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ELECCIONES PARA PRESIDENTE
Y DIRECTORES DE FELAFACS

YA ESTA EN MARCHA PROCESO
DE NOMINACION DE CANDIDATOS

cual se nominara a los
candidatos para Presidente,
Directores Titulares (5} y
Directores Suplentes (5) de la
Federacion.

renovacién de los cargos
directivos de la Federacion.

El proceso de presentacién
de candidaturas se inicié
oficialmente el 15 de abril de

PRIMER SEMINARIO TALLER

LATINOAMERICANO
FORMACION PARA LA
COMUNICACION ORGANIZACIONAL

Del 25 al 31 de octubre del presente afio
sellevard a cabo enla ciudad de Bogota
el Primer Taller Latinoamericano sobre
Formaci6n parala Comunicacién Orga-
nizacional. Cuenta con el auspiciode la
Fundacién Konrad Adenauer y 1a orga-
nizacién de FELAFACS y la Facultad de

L
% Por acuerdo de la Este Comité ha elaborado y Comunicacién Social de la Pontificia
E Asamblea de ha hecho llegar a todos los Universidad Javeriana. La direccién
Q) FELAFACS efectuada | presidentes de las Asociaciones académica estd a cargo de la Profesora
en Acapulco en octubre pasado | Nacionales el documento que Mariluz Restrepo.
&* se encargd al Consejo Directivo | servird de base para la realiza- Los objetivos del Seminario son los
designar un Comité de cién de estas elecciones, el cual siguientes:
Nominaciones que tendra bajo | debera tener la mayor difusién
su responsabilidad la organiza- | posible para que todos los - Compartir y analizar los diversos
cién del proceso mediante el interesados participen en la enfoques conceptuales con los que

se trabaja en las diversas faculta-
des a partir de tematicas especifi-
cas de la comunicacién organiza-
cional.

Compartir y analizar las diversas

El Consejo Directivo reuni- | 1993 y concluira el 31 de enero metodologias educativas con las
do en marzo de 1993 designé al | de 1994, y s6lo hasta esa fecha que se desarrollan los cursos.
Comité de Nominaciones que podran las Asociaciones - Compartir informacién bibliografi-
quedd conformado por: Nacionales y Facultades ca sobre el tema asi comolas inves-
- Walter Neira, Secretario afiliadas (donde no hubiera tigaciones realizadas y/o en curso.

Ejecutivo de FELAFACS, Asociacién Nacional constitui-

quien presidira el Comité da) proponer y documentar la Algunos de los temas que se van a

en representacion del presentacién de candidatos a debatir a partir de las ponencias que

Consejo Directivo; Presidente y Directores. Q llevara cada participante se refierenala
- José Antonio Mayobre, relacién entre comunicacién y cultura e

miembro honorario de
FELAFACS:;

- Rafael Roncagliolo,
miembro honorario de
FELAFACS.

identidad organizacional, el sentido de
la comunicacién en los programas de
“imagen” y el “balance social” en rela-
cién con los procesos de comunicacion.
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FELAFACS E IPAL PRESENTAN AMBICIOSO PROYECTO

AL PIDC DE LA UNESCO:

RED INFORMATIZADA DE CENTROS DE
DOCUMENTACION SOBRE
COMUNICACIONES EN AMERICA LATINA

a razén de ser de este
. proyecto consiste en
L poner a disposicién de
las 300 Facultades de
Comunicacién Social de la region
sus 20,000 profesores, sus
125,000 estudiantes, y las dece-
nas de centros de documentacién
en comunicacién que se estan in-
tegrando al COMNET-América
Latina la produccion bibliografica
y hemerogréfica de 1a regi6n (texto
completo) a bajo costo, con tecno-
logia adecuada (CD-ROM) y el en-

trenarniento necesario.
Se solicita la asistencia del

PIDC para:

a) Instalar dos médulos de pro-
cesamiento de la informacion
existente en centros de docu-
mentacion sobre comunicacio-
nes (ABECOM- Brasil y
FELAFACS-IPAL en Lima) los
que junto con el médulo ya
disponible de la Universidad
de Colima-CONEICC serviran
para capturar con scanner la
informacién bibliografica y
hemerografica existente.

b) Instalar 25 médulos lectores
de computo que cubrirdn los
paises de la region.

¢) Capacitar a través de 7 cursos
sub-regionales a los responsa-
bles de los centros de docu-
mentacién en comunicaciones
para la informatizacién de los
mismos, incluyendo manejo
del programa Micro-Isis de la
UNESCO y otros softwares
desarrollados por el IPAL, asi
como el uso del CD-ROM.

De los 1,500 discos que se
editardin 300 seran distribuidos
gratuitamente a las Facultades

miembros de FELAFACS y Centros

de Documentacién miembros del

COMNET-AL, bs otros 1,200 sal-

drén a la venta, '

La ejecucidn de este proyecto
permitira:

a) Asegurar la aufosuficiencia co-
lectiva de la regién en materia de
informacion accesible sobre to-
dos los ternas de la comunica-
¢idn, lo cual beneficiard a gobier-
nos, empresarios, académicos,
profesionalesinvestigadoresyes-

tudiantes de la comunicacion.

b) Entregar este conocimiento re-
gional acumuladoa actores ana-
logos de otras regiones del mun-
do que uninimemente recono-
cen la importaneia de la produc-
cién latincamericana en el cam-
po de las comunicaciones.

¢ Generar un mecanismo auto-
beneficiario que permita mante-
ner y ampliar regular y
sistematicamente la difusion de
la produccin regional. Podran
editarse CD-ROMS con directo-
rios, servicios, instituciones y
otro tipo de informacién.

El tiempo requerido para reali-
zarlo se ha calculado en un afioy el
costo total de 303,300 dolares, de los
cuales 232,500 han sido solicitados
al PIDC. n]

INVESTIGACION COMPARADA SOBRE
MERCADOS LABORALES Y EXPECTATIVAS
PROFESIONALES REALIZARA FELAFACS

el 15 al 17 de junio pasado un destacado grupo
de investigadores y docentes latincamericanos se
reunié en Santafé de Bogota convocado por

FELAFACS para poner en marcha una investigacién de
alcance regional en la que participaran ocho equipos de
trabajo nacionales que corresponden a las ocho Asociacio-
nes Nacionales que asumirdn la investigacién en su
primera etapa. Se espera que mas adelante los otros paises
de la regi6n se incorporen al proyecto.

La investigacién se centrara especificamente en el
campo de los mercados laborales y tiene como objetivo
central partir de un estudio comparativo que permita
describir, caracterizar y analizar las tendencias del
mercado profesional y de Ias creencias y expectativas de los
diversos actores involucrados en las actividades de
cormunicacién en América Latina, con el fin de reconocer
necesidades de formacién y ofrecer base para el desarrollo
de las Escuelas y Facultades del continente.

Antecedentes y justificacién.-

Si bien es cierto que FELAFACS ha realizado investiga-
ciones descriptivas sobre los estudios de comunicacién en
el continente, estas nunca se han cotejado con las necesi-
dades sociales ni con las expectativas del mercado laboral.



ESTATUTO DE FELAFACS

CAPITULO I

DE LA CONSTITUCION Y SEDE DE LA FEDERACION

Articulo 1°  La Federacion Latinoamericana de Facultades de Co-
municacion Social, que podrd denominarse FELAFACS, es una
asociacién civil sin fines de lucro, constituida por asociaciones nacio-
nales y/o facultades de comunicacion, cuyos miembros se dedican a
la_formacion académica universitaria de profesionales de comunica-
cidn social en cualesquiera de las ramas de ésta, en América Latina.

Afticulo 22 Se constituye la Federacién dentro del espiritu de
integracion latinoamericana el cual deberd inspirar sus politicas de
accibn.

Articulo 32 La Federacion tendra su sede en la ciudad que fije la
Asamblea General.
CAPITULO I
DE LOS OBJETIVOS
Articulo 4°  Son objetivos de la Federacion:

1. Fomentar el desarrollo de las asociaciones y facultades de comu-
nicacion social latinoamericanas y preferentemente de las afiliadas a
la Federacion.

2. Promover vinculos permanentes para el conocimiento, la relacién y
el intercambio de ideas y experiencias entre las asociaciones Yy
facultades de comunicacion social de América Lating.

3, Establecer vinculos con las instituciones, organismos y asociacio-
nes de cardcter nacional e intemacional, que trabajen directa o
indirectamente en el campo de la comunicacién social dentro o fuera
de América Latina.

4. Contribuir al mejoramiento constante de la formacion de profesiona-
les de la comunicacion social, tanto en sus aspectos cientificos,
tecnologicos y éticos, como en lo referente a la adquisicion de una
conciencia social de actitud favorable al desarrollo independiente y al
progreso social, considerando las distintas realidades nacionales.
5. Contribuir a la creacién y desarrollo de post-grados y cursos de
perfeccionamiento profesional en comunicacion social, considerando
las distintas realidades nacionales.

6. Propiciar y difundir la investigacion cientifica y la produccion
universitaria en medios, estrechamente vinculadas con la docencia,
que realicen contribuciones originales en el campo de la cultura y de
la comunicacidn social; con preferencia a aquélla que estd comprome-
tida con los objetivos de desarrollo nacional de cada pais y de América
Latina. ,

7. Promover la participacion de la Federacion y/o la de sus miembros
en todas aquellas acciones que contribuyan a la elaboracion de los
lineamientos del desarrollo integral de la comunicacion social en
América Latina y, en especial en cada uno de los paises que la
integran.

8. Promover la participacién de los miembros de la Federacion en la
elaboracion de las normas que rigen el demperio de la profesion encada
pais y velar para que los derechos fundamentales de la profesitn puedan
ser gjercidos individual y colectivamente.

CAPITULO I

DE LOS MIEMBROS:
Articulo 5°  La Federacion tendrd miembros plenos y hororarios.

Articulo 6 Sonmiembros plenos de la Federacion: a) las asociacio-
nes nacionales de facultades de comunicacién social, b) las faculiades
de comunicacién social de aquellos paises que no pueden constituir
asoclacion nacional, o cuya asociacién no ha sido reconocida aiin por
FELAFACS.
Articulo 7°

condiciones:

Alos efectos del articulo 6° se establecen las siguientes

1. Para ser reconocida como asociacién nacional se requerira la
integracion de al menos tres facultades. )
2. Solamente se afiliard a la Federacion una asociacién por pais. Si
se crean dos o mds asociaciones nacionales, el Consejo Directivo, ad
referendum de la Asamblea, decidird cudl de ellas tiene la represen-
tacién del pais en la Federacion.

3. No podra ser reconocida una asociacion nacional que al momento
de solicitar su afiliacién no acepte la incorporacién de la totalidad de
las instituciones de su pais que hayan adquirido previamente y
mantengan la condicién de miembros plenos de FELAFACS.

4. No podréin ser miembros de FELAFACS las instifuciones de un pais que
no_formen parte de la asodacién nacional ya reconocida,

Articulo 82 Los miembros plenos de la Federacion estaran repre-
sentados por el presidente de la asociacién nacional respectiva o su
delegado y, enlos paises en que ésta no exista o no se halle reconocida,
por el decano de cada una de las facultades asociadas o su delegado.

Atticulo 92 Podran ser miembros honorarios de la Federacion, a
juicio de la Asamblea General, las instituciones, asoclaciones e indivi-
duos que promuevan el desarrollo de la comunicacién social y, en
especial, de la ensefnza de la profesién en América Latina.

Articulo 10°  Los miembros de la Federacidn a los que se refiere el
articulo 6 tienen los sigulentes derechos:

1. Nombrar delegados que participen en las sesiones de la Asamblea
General en la proporcion que les corresponda de acuerdo con el articulo
132 de este Estatuto,

2. Que sus delegados elijan y sean elegidos para. formar parte de los
organismos de la Federacion.

3. Gozar de los beneficios de la Federacion.

4. Los demas que les otorgue el presente Estatuto y los reglamentos
que de él se deriven.

Parégrajo tinico: Para que los miembros puedan gozar de los derechos
otorgados por este Estatuto y por los reglamentos que de él se deriven
deberdn estar al corriente en el pago de sus cuotas de inscripcion
anuales y extraordinarias.

Articulo 112 Los miembros de la Federacion a los que se refiere el
articulo 6° tienen las siguientes obligaciones:

1. Que los delegados asistan a las sesiones de la Asamblea General




y demds organismos de la Federacidn de los cuales forman parte.
2. Cumplir las tareas que se les asignen.

3. Cumplir con las decisiones y acuerdos de la Asamblea General y
demds organismos competentes.

4. Pagar a tiempo las cuotas que fije la Asamblea General.

CAPITULO IV
DE LOS ORGANISMOS DE LA FEDERACION
Articulo 12°

a} La Asamblea General
b) El Consejo Directivo

Articulo 13°  La Asamblea General estard integrada por los delega-
dos nombrados por los miembros plenos, con voz y voto, de acuerdo
con la siguiente proporcion de votacion:

La Federacién tendra los siguientes organismos:

a) Las Asociaciones Nacionales tendrén derecho -cada una- a dos
votos y un voto mds por cada una de las instituciones que las integren,
hasta un maximo de 10 votos adicionales.

b} Las facultades afiliadas de los paises en que no existe asociacién
nacional reconocida tendran derecho a un voto por cada una de ellas,
hasta sumar un méximo de 3 votos por pais.

¢) En caso de que los delegados de las facultades de un pais, afiliadas
individualmente, supere el niimero de votos sefialados en el inciso b,
procederdn a un sorteo para definir a quiénes corresponde la votacion
También podran ejercer la votacién en bloque.

Atticulo 14®  Para las Asambleas ordinarias o extraordinarias la
acreditacién y participacion de los delegados se regira por el reglamen-
to respectivo.

Articulo 15¢  La Asamblea General deberd reunirse ordinariamente
cada tres aiios o extraordinariamente cuando se solicite por escrito el
Consejo Directivo, especificando el motivo y contando como minimo con
un tercio de los votos de los miembros plenos.

Articulo 16°  Son atribuciones de la Asamblea General:

L. Fyar las politicas que orienten a la Federacién hacia el logro
de sus objetivos,

2. Elegir el Consejo Directivo.

3. Aprobar la gestion anterior del Consejo Directivo en el orden
académico, administrativo y financiero.

4. Aprobar el plan de trabajo de la Federacion y los planes
propuestos para el periodo correspondiente.

5. Admitir a los nuevos miembros.

6. Nombrar un revisor de cuenta.

7. Modificar el presente Estatuto.

8. Aprobar o rechazar el informe general del Consejo Directivo,

9. Establecer las cuotas de inscripcion, las cuotas anuales y
las extraordinarias.

10. Elegir su mesa directiva,

11. Aplicar las sanciones que hubiere lugar.

12. Fijar la sede permanente de la Federacion.

13. Disolver la Federacion.

14. Las demas que le senale el presente Estatuto y los reglamentos.

Articulo 17¢  El Consejo Directivo es el miximo organismo de gjecu-
cion de la Federacion. Estard formado por un presidente y cinco
directores titulares con funciones académicas en alguna institucion
miembro pleno de la Federacion, Se elegirdn también cinco directores
suplentes. Por acuerdo de la Asamblea los expresidentes podran
Jormar parte del Consejo Directivo con voz pero sin voto.

Articulo 18°  El presidente de la Federacion serd elegido por la
Asamblea entre los delegados ue la conforman y candidatos ausentes
que se propongan, siempre que éstos sean miembros de una asocia-
cién o facultad afiliada a FELAFACS.

Articulo 19°  En ca’o de ausencia temporal o permanente del presi-
dente el Consejo Directivo designard a un sustituto entre los directores
titulares.

Articulo 20°  Los directores titulares y suplentes serdn elegidos por
dreas geogrdficas entre los delegados de cada una de ellas y seran
ratificados por la Asamblea. Las dreas geograficas son:

1) Centroamérica y El Caribe (Costa Rica, Cuba, E! Salvador, Guate-
mala, Honduras, Nicaragua, Panamd, Reptiblica Dominicana, Puerto
Rico).

2) Paises andinos (Bolivia, Colombia, Ecuador, Perii, Venezuela).

3) Cono Sur (Argentina, Chile, Paraguay, Uruguay).

4) Brasil

5) México.

Articulo 21°  El presidente de la Federacién serd elegido por un
periodo de tres arios y podrd ser reelegido.

Articulo 22°  Los directores serin elegidos por un periodo de tres
anos y podran ser reelegidos.

Articulo 23°  El presidente nombrard un secretario ejecutivo con la
aprobacion del Consejo Directivo. El secretario ejecutivo participard en
las reuniones con voz pero sin voto.

Articulo 24°  El Consejo Directivo deberd reunirse ordinariamente
por lo menos una vez al afo y extraordinariamente cuando sea
conwocado por el presidente o a solicitud de por lo menos tres de sus
miembros.

Articulo 25°  Son atribuciones del Consejo Directivo:

1. Coordinar y dirigir las actividades de la Federacion.

2. Ejecutar y velar porque se cumplan las decisiones de la
Asamblea General y las suyas propias.

3. Planificar y efecutar las funciones que se requieren para la
buena marcha de la Federacion,

4. Convocar las reuniones extraordinarias de la Asamblea
General en los términos del Articulo 152,

5. Promover y organizar seminarios, talleres, encuentros y

cualquier actividad con miras al perfeccionamiento cientifico,

preferentemente de los miembros de la Federacion.

Mantener informados a los miembros de la Federacion.

Aprobar la designacion del Secretario Ejecutivo.

Elaborar su propio reglamento.

9. Nombrar un consejo consultivo.

10. Crear comisiones técnicas,

11. Cumplir y hacer cumplir el presente Estatuto,
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12. Las demds que le sefiale el presente Estatuto, los reglamen-
tos que de él se deriven y la Asamblea General.

Articulo 26°  Son funciones del presidente:

Ejercer la representacion de la Federacion.

Representar a la Federacion en las gestiones que ésta requiera.
Convocar a reuniones de la Asamblea General.

Conwocar y presidir las sesiones del Consejo Directivo.
Administrar los fondos de la Federacion.

Rendir informes de sus labores ante la Asamblea General

y/o el Consejo Directivo.

7. Las demds que le asigne la Asamblea General o el Consgjo
Directivo.
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Articulo 27°  Corresponde a os directores la coordinacién de comités
de trabajo definidos por el Consejo Directivo que se establecerdn en
funcién de las tareas que decida la Asamblea General.

Articulo 28°

1. Administrar la oficina de la Federacion.

2. Proporcionar los flujos de informacion entre la Federacitn
y sus miembros.

3. Participar en las reuniones del Consejo Directivo y rendir el
informe de trabajo respectivo.

4. Colaborar con el Presidente y los Directores en las tareas
que ellos deben cumplir.

5. Cumplir las demds actividades que le demande el Presidente.

Articulo 29°  El patrimonio de la Federacitn estard _formado por:
a) Las cuotas ordinarias y extraordinarias de sus miembros.

b} Los bienes que adquiera.

¢) Las donaciones que reciba.

Son funciones del Secretario Ejecutivo:

CAPITULO VI
DE LA ADMISION, PERMANENCIA Y SANCIONES

Articulo 30°  Podrdn ser aceptados como miembros plenos por la
Asamblea las asociaciones nacionales y las facultades que soliciten
su ingreso, de acuerdo con las condiciones y exigencias de este
Estatuto.

Articulo 312 Podrén ser aceptados como miembros honorarios las
instituciones, asociaciones y personas presentadas a la Asamblea por
el Consejo Directivo o por cualquiera de los delegados de los miembros
plenos.

Articulo 32°  Las solicitudes de ingreso deberdn dirigirse al Consejo
Directivo que podra admitir a los nuevos miembros ad referendum de
la Asamblea General.

Articulo 332 Dejardn de pertenecer a la Federacion:

a) Quienes sin causa justificada no paguen las cuotas correspondien-
tes dentro del plazo fijado por el Consejo Directivo.

b) Quienes sin justificacion aceptada por el pleno de la Asamblea
General no asistan a dos sesiones ordinarias consecutivas de la
misma.

¢ Quienes a juicio de la Asamblea General no cumplan los ohjetivos y
las obligaciones establecidas en este Estatuto.

CAPITULO VI
DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 34°  El presente Estatuto podra ser modificado por la Asam-
blea General en sesitn convocada expresamente para este fin.

Articulo 35° La convocatoria para las sesiones ordinarias de la
Asamblea General deberd hacerse al menos con tres meses de

anticipacién y con la agenda de trabgjo.

Articulo 36°  El quorum para las sesiones ordinarias y extraordina-
rias de la Asamblea General serd de la mifad mas uno de la totalidad
de sus miembros plenos.

Articulo 372 Las decisiones se tomardn con los votos de la mayoria
simple de los delegados de los miembros plenos acreditados en la
reunion, siempre que se mantenga el quorum, excepto cuando se
reforme el Estatuto o se impongan sanciones; en estos casos deberdn
tomarse con los votos afirmativos de las dos terceras partes de los
delegados de los miembros plenos acreditados en la reunion.

Pardgrafo tnico: los delegados podran ademds de su vofo personal,
votar por representacion, debidamente acreditada.

Articulo 38° La Federacién podrd ser disuelta por la Asamblea
general cuando sea acordado por las dos terceras partes del total de
los miembros plenos. En el mismo acto se dispondrd cudl es el destino
de los bienes que queden, una vez realizada la liquidacion.

Articulo 39° Si la Asamblea ordinaria no pudiera reunirse por
razones de fuerza mayor en el plazo establecido, se delega al Consejo
Directivo la responsabilidad de realizar elecciones a través de un
sistema viable y estableciendo para ello los mecanismos adecuados.

Articulo 40°  El presente Estatuto, ahora modificado, rige a partir del
momento de su aprobacion.

Disposicién Transitoria la.. Los articulos que se refleren a plazos del
Consejo Directivo y la Asamblea General tendran vigencia cuando
culmine el gjercicio del actual Consejo Directivo.

Disposicién Transitoria 2a. Para la eleccion del presidente de la
Federucién se faculta al Consejo Directivo para disefiar y ejecutar un
sistema de eleccién por correo en el que se garantice la participacién
de todas las asociaciones y facultades miembros de la Federacion.

RECLAMENTO DE LA ASAMBLEA GENERAL

Articulo 1 La Asamblea General se reunird en forma ordinaria
cada tres afios o en forma extraordinaria segin el articulo 152 del
Estatuto.

Articulo 2 La convocatoria para la Asamblea General ordinaria la
hard el presidente de la Federacion con tres meses de anticipacién, por
escrito y con la agenda de trabajo.

Articulo 3°  Laconwocatora parareunion extraordinaria de la Asam-

I




blea General la hard el Consejo Directivo de la Federacion con un mes
de anticipacién, por escrito, especificando el asunto a tratar.

Articulo 4° Tiene derecho a participar en las asambleas generales
ordinarias y extraordinarias, con voz y voto, los delegados de los
miembros plenos que estén al corriente en el pago de sus cuotas de
inscripein, anuales y extraordinarias, y otros pagos acordados.

Articulo 5°  Tienen derecho a participar en las asambleas genera-
les, ordinarias y extraordinarias, el Secretario Efecutivo y un delegado
por cada miembro honorario con voz pero sin voto.

Articulo 69 Los observadores que sean aceptados por la Asamblea
podran asistir sinvoz ni voto,

Articulo 7° Para acreditar como delegados a sus representantes
las asoclaciones deberdn presentar al presidente, antes de que se
instale la Asamblea, una carta autorizandolos formalmente a ejercer
los votos que les corresponden, y a aceptar los cargos o responsabili-
dades de sus miembros no presentes.

Articulo 8 Las cartas de acreditacion de los delegados de faculta-
des afiliadas individualmente deberdn estar firmadas por el decano o
equivalente. Los decanos deberdn presentar una carta de una autori-
dad superior.

Atticulo 9°  Los delegados de facultades afiliadas individualmente
podrén votar o aceptar cargos o responsabilidades a nombre de
Jacultades miembros de sus paises que no se hallen presentes,
acreditados por escrito, en este caso por parte del decano respectivo,

Articulo 10¢  El quorum para las sesiones ordinarias o extraording-
rias serd de la mitad mds uno de la totalidad de los miembros plenos.

Articulo 11°  Si no hubiere quorum el presidente de la Federacion
hard una segunda convocatoria dentro de las 24 horas siguientes y la
Asamblea se instalard con un tercio de los miembros plenos.

Articulo 12°  La Asamblea elegird un presidente, un vicepresidente,
un secretario y escrutadores.

Atticulo 13°  En el orden del dia de las asambleas ordinarias deben
incluirse necesariamente los siguientes asuntos:

* Verificacion de quorum e instalacién de la Asamblea.
* Eleccion de autoridades de la Asamblea.

* Aprobacion del orden del dia.

* Lectura y aprobacion del acta anterior.

* Informe del Consejo Directivo.

Articulo 14°  La Asamblea ya instalada podra incluir nuevos temas
enelorden del dia con dos tercios de los votos a favor. Asimismo podrd
modificar el orden de los asuntos con la mitad mas uno de los votos a
Javor. La inclusién de nuevos temas se haré en el momento de poner
a consideracion el orden del dia.

Articulo 15°  De cada Asamblea se levantard un acta. Asimismo se
eloborard en la sesién una minuta de acuerdos suscrita por las
autoridades de la Asamblea en un plazo no mayor de 24 horas.

Articulo 16°  De acuerdo con lo estipulado en el articulo 13° del
Estatuto, al verificar el quorum e instalar la Asamblea se contarén los
votos que se pueden ejercer durante la sesion.

Articulo 17¢  Las decisiones se tomardn con la mayoria simple de los
votos de los miembros plenos acreditados en la reunion, siempre que
se mantenga el quorum, excepto cuando se reforme el Estatuto o se
impongan sanciones y se modifique el orden del dia. En estos casos
deberdn tomarse con las dos terceras partes de los votos de los
miembros plenos acreditados en la reunién.

Atticulo 18  Cada delegacién queda en libertad de sefalar st los
votos que corresponden a su asociacion o pais serdn ejercidos en
bloque o individualmente, presentando por escrito su decisién, de
acuerdo con el articulo 7° de este Reglamento,

Articulo 19°  En caso de empate en una votacion se procederd a una
segunda votacion. St el empate persiste el presidente de la Asamblea
ejercera un voto de calidad.

Articulo 20°  Sienuna votacion la abstencibn es mayor que los votos
a favor o en contra se considera que el asunto no estd lo suficientemen-
te discutido y se procederd a continuar el debate para repetir la
votacion. :

Articulo 21°  Para asuntos que afecten personas en cuanto tales, o
instituciones afifiadas, las votaciones serdn secretas.

Articulo 22°  Cuando se trate la admision, remocién o sancién, los
delegados de las instituciones o personas involucradas no participa-
ran en la votacion.

Articulo 23°  Para los efectos del articulo 202 del Estatuto, los
directores serdn elegidos por los delegados correspondientes a las
dreas geogréficas y deberan pertenecer a la region.

Las regiones que se establecen son:

Centroamérica y El Caribe :

Costa Rica, Cuba, El Salvador, Honduras, Guatemala, Nicaragua,
Panama, Reptblica Dominicana, Puerto Rico.

Paises Andinos :

Bolivia, Colombia, Ecuador, Pert y Venezuela.

Cono Sur : Argenting, Chile, Paraguay y Uruguay.

Brasil. México.

Articulo 24°  El Consejo Directivo podra remover ad referendum de
la Asamblea alguno de los directores, a peticion de por lo menos la
mitad de los miembros plenos que corresponden a la region, en carta
Jirmada por los solicitantes en la que se expresen los motivos. En tal
caso actuaria el suplente como director. Si el suplente también es
remavido se procederd a una eleccién por correo, coordinada por el
presidente. En todos los casos el Consejfo Directivo oird la defensa del
denunciado y para su decision abrird una investigacion segun el
procedimiento que se establezca.
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Tampoco se ha realizado estudio comparativo de
estos ritmos y procesos académico-profesionales
en los diferentes paises de América Latina.

Existen si estudios en paises o ciudades
especificas. En algunos casos los trabajos son de
la década del 70 (caso Bogotd) y en otros, aunque
recientes 0 en curso, s6lo dan cuenta de la
actividad de una o pocas Facultades de un sélo
pais (casos México y Brasil).

Es urgente contar con un trabajo investigativo
que con una visién prospectiva permita reconocer
tendencias, intereses, expectativas y necesidades
de las actividades de comunicacién con e} fin de
proyectar acciones de formacién profesional que
respondan coherentemente con los requisitos de
América Latina en el siglo XXI. -

Consideramos que este tipo de estudio en el
que se reconocen expectativas y tendencias del
mercado profesional tiene una enorme incidencia
en las politicas socio-econémicas de las organiza-
clones tanto privadas como publicas en diversos
paises. No es posible hoy ignorar la presencia e
importancia de las actividades de comunicacion y
de sus profesionales. La vida social, politica,
econémica y cultural de los paises y regiones es
reconocida, transformada y difundida a través de
las maltiples formas de comunicacién
institucionalizada. De ahi que para gobiernos y
empresas la modernizacién del sector de las
comunicaciones dentro de un espiritu de apertura
y democratizacién es de vital importancia como eje
de cualquier proceso de desarrollo.

Tanto a la empresa privada como al Estado les
urge contar con informacién mas concreta sobre la
formacién de profesionales en un campo tan
importante para su desarrollo como es el de las
comunicaciones. Asi mismo, a la empresa privada
le es vital ser escuchada en sus necesidades y
expectativas para que las politicas de formacién
sean méas coherentes con las necesidades reales
del mercado.

Proponemos entonces realizar un estudio
comparativo integral de las expectativas y las
tendencias de las actividades profesionales en el
campo de la comunicacién, teniendo en cuenta las
diversas perspectivas: desde la academia, desde
los alumnos y sus aspiraciones, desde la insercién
en la fuerza de trabajo, desde la perspectiva de los
empresarios, desde las perspectivas cientificas y
desde las necesidades sociales. Se trataria de ir
mas alld de una mera descripcién para poder
detectar tendencias, creencias, expectativas,
esperanzas con el fin de poder establecer cruces,
correlatos, diferencias que nos perrmitan una
interpretacién de las necesidades profesionales de

comunicacién desde nuestra realidad e
idiosincracia, reconociendo las semejanzas y
también las enormes diferencias entre los paises
del continente.

Las Asociaciones Nacionales comprometidas en
el proyecto deberan establecer equipos nacionales
sobre 1a base de Facultades afiliadas que estén
interesadas en participar y que estén dispuestas a
asumir parte de los costos de esta investigaci6n.
Otros recursos complementarios deberdn buscarse
en cada pais movilizando a instituciones del
Estado y a los sectores empresariales que entien-
dan el valor estratégico de esta investigacion, no
sélo para la formacién de nuevos comunicadores
sino también para un mejor desarrollo de la
comunicacién misma en la region.

Por su parte FELAFACS cofinanciara las
reuniones técnicas latincamericanas que sean
necesarias y buscara recursos para la publicacion
de los resultados nacionales y del informe final que
se planteard como consecuencia de la comparacién
a nivel regional. Coordinan la investigacion
regional Mariluz Restrepo (Colombia), Joaguin
Sanchez (Colombia) y Walter Neira (Perti).

Las Asociaciones Nacionales y los coordina-
dores nacionales comprometidos en la primera
etapa son:

AFACOS— Asociacién de Facultades Argentinas de
Comunicacién Social. Coordinadora: Alicia Entel
de la Universidad de Buenos Aires.

ABECOM— Asociacion Brasilefia de Ensefianza de
Ia Comunicacién, Coordinador: Erasmo de Freitas
de la Facultad Casper Libero de Sao Paulo.
AFACOM— Asociacién Colombiana de Facultades
de Comunicacién. Coordinadora: Mariluz Restrepo
de 1a Universidad Javeriana,

AEPECS— Asociacién de Escuelas de Periodismo y
Comunicacion Social de Chile. Coordinador: Jorge
Villagran de la Universidad ARCIS.

CONEICC— Consgjo Nacional Mexicano para la
Ensefianza e Investigacién en Ciencias de la
Comunicacion. Coordinador: José Carlos Lozano
del ITESM - Monterrey.

APFACOM— Asociacion Peruana de Facultades de
Comunicacién Social. Coordinador; César
Zamalloa de la Universidad de Lima,

APPACS— Asociacion Puertorriquenia de Progra-
mas Académicos de Comunicacion Social. Coordi-
nador: Eliut Flores de la Universidad de Puerto
Rico.

CONVEIC~ Consejo Nacional Venezolano para la
Ensefarza e Investigacion de la Comunicacién
Social. Coordinador: Jestis Maria Aguirre de la
Universidad Catélica Andrés Bello. Q
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Seminario abiero

para comportir

experiencios

nacionales en fomo
a o responsobilido

de lo publicidad

el mercadeo en

el desarrollo de los

pueblos.

EN PERU DEL 18 AL 22 DE OCTUBRE DE 1993

SEMINARIO IBEROAMERICANO
DE COMUNICACION

PUBLICITARIA

provechando la pre-
sencia de connotados

profesionales de Ibero-
ameérica que asistiran al II Semi-
nario Taller Latinoamericano
para profesores de Comunica-
cién Publicitaria, el Comité Or-
ganizador ha considerado opor-
tuno realizar un seminario abier-
to hacia el publico peruano, con-
formado por profesores, profe-
sionales y estudiantes de comu-
nicacién publicitaria, para com-
partir experiencias nacionalesen
torno a la responsabilidad de la
publicidad y el mercadeo en el
desarrollo de los pueblos.

Por medio de este Seminario
se pretende desarrollar un con-
versatorio con profesores invita-
dos sobre la situacién de la co-
municacién publicitaria en cada
pais con énfasis en campanas de
mercadeo social en television y
radio. Asi mismo se trata de
promover un intercambio per-
manenteentre profesionales, ins-
tituciones, estudiantes, asocia-
ciones gremiales y demas ele-
mentos del sistema de comuni-
cacién publicitaria de cada pais.

Los expositores centrales se-
ran: Dr. José Luis Pifiuel. Vice-
decano de la Facultad de Cien-
cias de la Informacién de la Uni-
versidad Complutense de Ma-
drid, quien tratard acerca de
“Produccién, publicidad y con-
sumo”, Dr. José Roberto Whitta-
ker Pentado Filho, Director de la
Escola Superior de Propaganda

e Marketing de Rio de Janeiro,
quien desarrollari el tema
“Mercadeo y Publicidad en Bra-
sil hoy”, Roberto Duailibi, Di-
rector General de DPZ Publi-
cidade de Brasil, quien tratard
sobre “Creatividad para un
Marketing Exitoso”; Mauro Sa-
lles Interamericana de Publici-
dad (Brasil) quien disertara a
proposito de las “Nuevas Ten-
dencias de la Publicidad en el
Mundo”; Hugo Casares, Presi-
dente de Casares, Grey y Aso-
ciados Bs.As. expondra sobre
“Publicidad y Calidad Total”. Por
su parte Carlos Alazrakide Alaz-
raki y Asociades Publicidad (Mé-
xico) hablar sobre “Produccién
y RealizaciénPublicitaria”; Méni-
ca Herrera, rectora del Instituto
Profesional Escuela de Comuni-
cacién Moénica Herrera de San-
tiago, Chile, expondra acerca de
“Marketing y Publicidad Global”.
“Entre la Publicidad y la Propa-
ganda” es el tema que va a desa-
rrollar el presidente de Forum
Comunicacion Integral de Per1,
Jorge Salmén, y sobre “Los Limi-
tes de la Publicidad” hablara el
Dr. Mario Ravent6s, Director de
laIntemational Advertising Asso-
ciation, IAA, capitulo peruano.
Este encuentro estd siendo
organizado por FELAFACS y el
CETUC Centro de Teleducacion
de la Pontificia Universidad Ca-
tolica del Pert y cuenta con el
auspicio dela Fundacién Konrad
Adenauer. a

SE CONSOLIDA RED
IBEROAMERICANA

DE REVISTAS DE

COMUNICACION Y

CULTURA

n agosto de 1992 se
reunieron en Embu-
Guacu {Brasil) repre-

sentantes de las publicaciones
pertenecientes a la Red Ibero-
americana de Revistas de Co-
municacién y Cultura, llegando
a importantes acuerdos desti-
nados a reforzar la organizacion
de la misma en lo que se refiere
adistribucion, colaboraciénmu-
tua e intercambio. Entre las me-
didas aceptadas por los asisten-
tes estan:

a)

b)

c}

Encargar a Beatriz Solis
(“Anuario Comunicacién y
Cultura®, Revista “Interme-
dios” y libreria-distribuido-
ra OPCION]) la elaboracién
de una propuesta de distri-
bucién internacional de las
revistas integrantes de la
Red.

Se decidi6 la creacién de un
SecretariadoTécnicoquede-
berd elaborar una lista de
las obligaciones y derechos
de los miembros, definir las
condiciones de inscripcion
paranuevos miembros, yac-
fualizar la nomina de inte-
grantes de la Red. Se delegd
la responsabilidad de esta
tarea en Joelle Hullebroeck
(Revista “Cortocircuito”),
quien ya ha elaborado una
propuesta concreta que esta
a disposicién de los intere-
sados en Union Latina: Mi-
guel Dasso 160 of. 54, Lima
27. Apartado postal 18-
1494, Lima 18.Tell: 411520.
Fax: (5114} 411520,

Se decidi6 la conformacién
de un Comité de Apoyo res-
ponsable de la aceptacion

de los miembros en la Red.




tarse y presentar sugeren-
cias en torno al proyecto de
NVESTIGACION SOBRE crear una Licenciatura en
= Comunicacién y Educa-
EDUCACION
3 4) Llevar a cabo un primer
D encuentro del equipo en el
ARA LA COMUNICACION s i i
para analizar los datos
DRO PON EN A F E LAFACS levantados en los items
sintetizando las contribu-
clones y producir un
“Introduccién de la educacion campo de la Comunica- primer documento de
para la comunicacion en las cion/Educacion. A partir propuestas.
facultades y escuelas de de las respuestas se 5) Divulgar los resultados del
comunicacién social de determinaria con qué primer encuentro solicitan-
Ameérica Latina” es el plan Facultades se va a traba- do opinién a las Facultades
elaborado por Teresa Quiroz jar. de Comunicacion.
(Perti), Ismar De Oliveira - | 2) Realizar un levantamiento | 6) Realizar una segunda
(Brasil) y Guillermo Orozco bibliografico acerca de todo reuni6n del equipo en el
(México) para ser ejecutado el material, textos, libros primer semestre de 1995
con el apoyo de FELAFACS. producidos en el continen- para examinar los aportes
El plan de trabajo consta de te sobre el tema. de las Facultades interesa-
las siguientes etapas: 3) Crear grupos de trabajo a das en el proyecto y
nivel nacional en México, redactar el documento
1) Recabar informacion en las Chile, Brasil y Pert para final.
Facultades de Comunica- que los investigadores y 7) Publicacion del documento
cién para saber qué docentes preocupados en elaborado. Q
promueven y ensefian en el el tema puedan manifes-

PRESIDENTE DE FELAFACS
INVITADO A ENCUENTROS
DE PROFESIONALES
EN EUROPA

Presidente de FELAFACS viajé a

E Dublin en junio de este afio a la

reunién del Consejo Internacional de la
International Association for Mass
Communication Research que se realizd los
dias 22, 23 y 24 de ese mes. También participd
en ¢l panel sobre “New Europe in a Global
Perspective” que se llevé a cabo en el marco de

1 padre Joaquin Sanchez SdJ.,

la Reunién Técnica del Steering Committee
para los proyectos internacionales de publica-
clones, los dias 25 y 26 de junio.

Del 29 de junio al 3 de julio asisti6 al III
Encuentro Iberoamericano de Investigadores de
la Comunicacién que tuvo lugar en Barcelona,
Espafia. El evento organizado por la citedra
UNESCO para la Comunicacién de la Facultad
de Ciencias de la Informacién de la Universidad
Auténoma de Barcelona tiene como objetivo
principal establecer el didlogo entre investiga-
dores para el intercambio de experiencias,
crear nexos de trabajo con objetos definidos,
asi como promover la investigacién comparati-
va en nuestro campo. El Presidente de
FELAFACS fue ponente en la mesa sobre “El
estado de la investigacion de la comunicacién
en Europa y América Latina™. 8]
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UNA CONFERENCIA
PARA LAS AMERICAS

Del 17 al 20 de abril del presente
afio se llevd a cabo la Conferencia
paralas Américas “Communication
between the Americas. Bridging
thegap”, actuando como anfitriona
la Texas Christian University. El
expositor central fue el novelista
mexicano y profesor de la Univer-
sidad de Harvard, Carlos Fuentes.

Las sesiones plenarias tuvieron
como femas centrales los siguientes:

- Comunicacién entre las Amé-
ricas: ¢dominacién cultural o
confraternidad?

- Comunicacién entre las Amé-

. Heas: ¢dominacién econémica
o confraternidad?

- Recomendaciones parala préc-
tica y la ensefanza periodisti-
ca en Estados Unidos hacia
una cobertura interamericana
de noticias.

En los paneles los temas debatidos
fueron:

1) Cobertura interna y externa de
las comunidades del Tercer
Mundo: ¢Qué miradas y qué
lenguajes?

2) Naturalezadelosvalores, ecologia
y geologia de las Américas

3) Migraciones en las Américas

4) Las politicas de transicién: mo-
vimientos populares, naciona-
lismo y democratizacion en las
Américas

5) Discurso, descontento e impe-
rialismo cultural

6) Blogues econdmicos emergen-
tes en Latinoamérica

7) Etica y responsabilidad de las
corporaciones transnacionales
en el siglo XXI

8 Preparacién de los periodistas
norteamericanos para la co-
bertura interamericana

9) Relevancia del estilo de prensa
del sistema norteamericano
para las culturas tradicionales

10) Tecnologias de desarrollo en
América Latina: gpara la elite o
para las masas?

11)Mas alla de la aldea global:
Jmito o realidad?

12) Voces indigenas en las Améri-
cas.

La conferencia —primera de
este tipo— reunié a periodistas,
profesionales de la comunicaciény
especialistas canadienses y lati-
noamericanos con dos objetivos:
establecer undidlogoy trabajo con-
junto hacia una nueva ética para el
trabajo periodistico en ambos con-
tinentes y enfrentar la formacién
de los periodistas del siglo XXI.

ALAIC INICIA
ORGANIZACION DE
SEGUNDO CONGRESO
LATINOAMERICANO

La Asociacién Latinoamericana de
Investigadores de la Comunicacion
estd confeccionando el Directorio
de Investigadores, para lo cual ha
puesto en circulacion un cuestio-
nario que deben llenar todos los
investigadores en comunicacién y
enviarlo a la sede de ALAIC en
México.

Para la realizacion del Segun-
do Congreso Latinoamericano que
tendrd lugar en Guadalajara en el
segundo semestre de 1994 se es-
tan haciendo las consultas para
conformar los grupos de trabajo en
mesas teméticas que funcionen con
un acuerdo minimo previo. Quie-
nes estén interesados en coordinar
los grupos de interés deberdn en-
viar un proyecto que podria incluir
una lista de personas con quienes

ya se tuviera contacto, trabajando
en la misma fematica.

Para informes mas detallados
dirigirse al Presidente de ALAIC,
Enrique Sanchez Ruiz. Apartado
postal 6-216, Guadalajara, Jal.
México. Teléfono y fax: (3) 623-
7505 y (3) 623-7631.

PRIMER CD DE
REFERENCIAS
BIBLIOGRAFICAS SOBRE
COMUNICACION

Ya esta disponible la produccién
bibliografica latinoamericana en
comunicaciones en un disco
compacto. Este representa la
conclusion exitosa de una serie
de actividades programadas en
la dltima reunion de la Red
COMNET-AL con la finalidad de
normalizar la informacién con-
tenida en las bases bibliografi-
cas administradas por cada uno
de los organismos conformantes
de la Red y desde ahi poder esta-
blecer canales més eficientes y
précticos en la diseminacién e
intercambio de informacién, no
sélo a nivel de COMNET-AL sino
€en organizaciones e instituciones
nacionales o regionales no
petenecientes a ella.

La base de datos integral que
administra el CD tiene el nombre
de REDy comprende nueve ban-
cos de informacién de Brasil,
Ecuador, Perd, Uruguay, Espa-
fa y México.

Los requerimientos parausar
el CD son: una computadora
IBM o compatible con un mini-
mo de 640 RAM y 520 RAM
libres, DOS 3.1 o posteriores,
una lectora de CD-ROM, un
monitor monocromo o color y
una impresora. La forma de
accesar a los datos se hace a




través de una version adaptada
y sencilla de ISIS 2.3 pudiéndose
imprimir las biisquedas y a tra-
vés de un listado preparado para
tal efecto, solicitar a los miem-
bros de la Red las copias de los
documentos.

Praximamente se editard un
segundo disco con la informa-
cion a texto completo.

El costo del CD de Comuni-
caciones es de 150 délares para
América Latina y Europa, 120
dolares para Perii y 100 délares
para Lima.

Los interesados en adquirir-
lo pueden dirigirse al IPAL: Juan
de Aliaga 204 Lima 17, apartado
postal 270031 Lima 27, Telf:
617949 - 610470, fax (5114)
629032.

ENCUENTRO LATINO-
AMERICANO DE
MEDIOS DE COMUNICA-
CION ALTERNATIVA Y
POPULAR

Convocada por ALAI, ALER y
CERIGUA se realiz6 en la ciu-
dad de Quito, Ecuador este en-
cuentro al que asistieron re-
presentantes de 66 medios de
comunicacién alternativa y
popular de paises latinoameri-
€anos.

En el desarrollo de la reunion
analizaron el contexto actual de
la comunicacién y sus tenden-
cias dominantes. Entre otros
aspectos se pudo establecer que
en los ultimos tiempos se ha
incrementado considerablemen-
te la concentracion de los me-
dios de comunicacion en pocas
manos, lo cual pone en entre-
dicho la responsabilidad ptblica
intrinseca que tienen estos.

En consideracion de los asis-

tentes esta situacion constituye
un serio obstaculo al desarrollo
democratico de la sociedad. Una
democracia robusta implica la
participacién ciudadana en to-
dos los planos, cuya precondi-
cién es la existencia de ciudada-
nos debidamente informados. No
obstante, el sistematico uso de
los medios de difusion como fac-
tores de poder y control social
los aleja cada vez mas de ese
ideal.

Para contrarrestar esta si-
tuacién acordaron propiciar la
articulacién de un amplio movi-
miento en favor de la democrati-
zacion de la comunicacién como
parte de la democratizacién global
de la sociedad.

TALLER DE VIDEO
PASTORAL ORGANIZA
CEDAL

Del 22 al 29 de agosto de 1993 se
llevard a cabo este taller en la
ciudad de Santafé de Bogota.
Los organizadores, CEDAL-
SERTAL parten de la consta-
tacién de que en la conquista del
espacio audiovisual latinoame-
ricano el video ha cobrado cada
dia mas importancia, que es re-
levante su uso y valor pedagogi-
coen procesos catequéticos edu-
cativos escolarizados y perma-
nentes. Por otra parte, la comu-
nicacién participativay comuni-
taria que desde la evangelizacion
se puede fomentar, encuentra
en el video un medio propicio. De
alli que capacitarse en su técni-
ca, su lenguaje y su manera
narrativa sociocultural sea una
exigencia ineludible para los
agentes pastorales de hoy, en la
medida en que la iglesia quiera
tener una presencia significati-
va en la sociedad actual.

El taller esta dirigido a edu-
cadores, agentes de pastoral,
sacerdotes, misioneros, semi-
naristas y laicos de Latino-
américa que perienezcan a ins-
tituciones o grupos vinculados
a procesos de evangelizacion
videografica y con alguna ex-
periencia en el conocimiento y
uso del video en €s0s procesos.
El taller tratara de propiciar un
espacio de profundizacion y
analisis del lenguaje y técnica
del video y sus posibilidades en
la expresion narrativa de men-
sajes de evangelizacién, dando
énfasis a aquellos de conteni-
dos implicitos. Asimismo se
busca estimular la creatividad
en la expresion videografica de
la Buena Nueva y confrontar la
situacién socio-cultural actual
con la vivencia de la fe. En el
aspecto tecnoldgico se hara un
recortido por cada una de las
dreas de realizacion videogra-
fica haciendo énfasis en lo con-
cerniente al guién.

Los interesados en inscribir-
se pueden solicitar mas infor-
macién a: CEDAL, Calle 61 N*°
18-52, apartado aéreo 54085,
telf. 2123101, Santafé de Bogo-
ta, Colombia.

EL UNIVERSO b
AUDIOVISUAL DEL NINO
LATINOAMERICANO

Sétimo encueniro serd

en diciembre de 1993

El programa para esta nueva
version del Encuentro contem-
pla la realizacién de un semi-
nario sobre “Los medios audio-
visuales de comunicacién y el
nifio: una ventana al siglo XX1".
Este seminario intentara ana-
lizar distintas experiencias, rea-
lizadas en contextos formales o




no formales, que posibiliten 1a par-
ticipacién activa de nifios y jove-
nes ante las nuevas tecnologias de
comunicacion,

Los interesados en participar
ponerse en contacto con: Pablo
Ramos Rivero, Coordinador Gene-
ral. ICAIC, Calle 23 N°® 1155, Ha-
bana 4, Cuba. Telf.: 309067/
36322. Fax:(53-7) 333032

PRIMER CONCURSO
LATINOAMERICANO DE
PERIODISMO

INVESTIGATIVO

El periodismo investigativo tiene
un desarrollo desigual en Améri-
ca Latina, pero en general, se lo
practica menos que en los paises
industrializados. Multiples fac-
tores politicos, culturales y eco-
némicos explican esta relativa
debilidad de la investigacién pe-
riodistica delaregién. Desde hace
algunos afios se detecta una ten-
dencia contraria a la sefnalada.

En el marco de la democracia

politica los medios recuperan la

iniciativa y las sociedades apo-
yan estos esfuerzos. El objetivo
central del concurso es promo-
ver la investigacion periodistica
en América Latina y el Caribe
premiando la mejor produccién
de la region en medios graficos.

Los temas sefnalados para este

CONCUIsoO Som:

1) la situacién de la nifiez, Ia
mujer y los programas para
mejorar esa situacion.

2) La corrupcién piblica. La si-
tuacion actual y los proyectos
de reforma de los sistemas ju-
diciales y penales.

3) La crisis de la ecologia social ur-
bana y las administraciones mu-
nicipales. Los problemas y expe-
riencias correctivas en curso.

Los trabajos podran ser publi-
cados o inéditos. Tendran una ex-
tensién no menor de 3,600 pala-
bras y no mis de 6,500. Se presen-
taran acomparfiados obligatoria-
mente de un ensayo grafico con no
menos de 6 fotografias o dibujos
en blanco y negro. Los trabajos se
presentardn con la identificacién
de sus autores, para lo cual se
haré constar el nombre natural y/
o el seudénimo profesional ade-
mas de la direccién postal, teléfo-
noy fax.

Los textos y graficos se comen-
zaron a recibir desde el 1° de mayo
y hasta el 1° de octubre de 1993,
tomandose en cuenta la fecha de
franqueo.

Para cada uno de los temas
sefialados se otorgardn 3 premios
y 2 menciones de honor, El primer
premio serd de US$ 750, el segun-
do US$ 500 y el tercero US$ 250,
mas una suscripcion anual a la
revista para cada uno.

Para mayor informacién o en-
vio de los trabajos dirigirse a:
CHASQUI-CIESPAL, apartado
postal 17-01-584. Diego de
Almagro y Andrade Marin, Qui-
to, Ecuador. Fax (5932) 502486,
Telf: (5932) 548011 6 548 337.

Il ENCUENTRO
IBEROAMERICANO
MARKETING,
PUBLICIDAD Y
PROPAGANDA

Para los dias 19 al 22 de octubre se
ha previsto la realizacién del I En-
cuentro Iberoamericano sobre
Marketing, Publicidad y Propagan-
da que organiza una serie de orga-
nismos vinculados a la comunica-
ciény la publicidad en Cuba, bajo la
direccién de la Asociacion Cubana
de Publicitarios y Propagandistas.

El Encuentro aspira a propi-
ciar la confrontacién tedrica, el
debate y anilisis de opiniones,
experiencias, métodos y procedi-
mientos en las disciplinas convo-
cadas.

Las ponencias y debates debe-
ran girar alrededor de los siguien-
tes temas:

1) Promocién del turismo,

2) Estrategias comunicativas en
la promocién de medicamen-
tos, equipos médicos y servi-
cios de salud,

3) La campana de preservacion
del medio ambiente,

4) Influencia de las nuevas tec-
nologias en la comunicacién
con el mercado.

Las conferencias y mesas re-
dondas abordaran los siguientes
aspectos:

a) las estrategias de comunica-
cién global para productos de
CONSuUmo masivo;

b) perfil actual de las agencias
publicitarias en los paises
industrializados y en paises en
desarrollo;

¢) semitica, marketing, teoriade
colores, psicologia de merca-
do, sublimacién, astrologia, so-
ciologia y otras disciplinas de
manipulacién en la creacién
publicitaria;

d) perfilactual del diseniador gra-
fico en publicidad;

¢) marketing sin estrategia; ni es-
trategias ni marketing,

Las ponencias deberan ser
enviadas al Comité Organizador
antes del 15 de setiembre, Los
interesados en obtener mayor in-
formacion sobre este evento diri-
girse a: Rebeca Galan Caballero,
Asociacién Cubana de Publicita-
rios y Propagandistas, Calle 23
N¢ 452 esq. a I vedado. La Haba-
na 4, Cuba.




BASE DE DATOS
AUDIOVISUAL (AVS)

En un esfuerzo por alentar y pro-
mover la integracién, la produc-
cién y la difusién del audiovisual
latinoamericano como recurso e
instrumento de desarrollo, el Ins-
tituto para América Latina (IPAL) a
través de su proyecto Videored y el
érea de documentacion, ha elabo-
rado una propuesta de archivo y
catalogacién en material audio-
visual (cine, televisién y video),
que pone a disposicién de todos
los interesados. La informacién al
respecto esta disponible en el IPAL,
Av. Juan de Aliaga 204, Lima 17,
Peri, Telf: 617949 / 610470, fax
{5114) 629032.

PRIMER CONCURSO
ANDINO DE VIDEO
PARA NINOS

El Instituto para América Lati-
na ([PAL) cumpliendo sus diez afios
de fundacién esti organizando el
Primer Concurso Andino de Video
para Nifos: Premio IPAL de video
1993. Los premios consistiran en
lo siguiente:

Primer premio: US$ 7,000
Segundo premio; US$ 5,000
Tercer premio: US$ 3,000
UnpremicotorgadoporUNICEF.

Este concurso cuenta con los
auspicios del Centro Internacio-
nal de Investigaciones para el De-
sarrollo (CIID} del Canada y el

-Fondodelas Naciones Unidas para
la Infancia, UNICEF.

El objetivo del concurso es es-
timular a los productores inde-
pendientes de video y promover la
produccién de video infantil en Ia
Region Andina para mas adelante

ver la factibilidad de incluir dichas
producciones en la programacién
de los canales comerciales de la
Regién. Por lo tanto el concurso
esta ablerto a todos los realizado-
res y productores de video de los
paises que conforman la regién
andina: Bolivia, Chile, Colombia,
Ecuador, Perti y Venezuela. Para
mayores informes escribir al [PAL.

JOHN LIBBEY MEDIA
BOOKS

Ofrecemos a nuestros lectores la
relacion de algunos libros publica-
dos el presente afio por esta edito-
rial (en inglés) que pueden ser de
interés para aquellos investigadores
que analizan la situacién de los me-
dios de comunicacién en Europa.

The New Television in Europe.-
Esunestudio actualizado queabar-
ca toda Europa en su anilisis del
estado de la televisién en Europa y
su futuro. Es un libro de consulta
indispensable para todos aquellos
que se preguntan acerca de las
rapidas transformaciones que se
estan operando en el continente y
el caracter de esta evolucion.

The Peoples Voice.- La radio
local y la televisién se han conver-
tido en elementos comunes en mu-
chos paises de Europa durante la
ultima década y han contribuido a
Ia reformulacién del panorama de
los medios. Este libro ofrece una
primera visién comprehensiva del
desarrollo, el estatus actual y los
retos de los medios electronicos de
pequenia escala en Europa.

Broadcasting and Audio-visual
Policy in the European Single
Market.- La politica audiovisual y
de radiodifusién de la Comunidad
Europea se ha centrado en tres
sectores distintos pero interdepen-
dientes: el hardware, el software y
la reestructuraciény armonizacion

del mercado de radiodifusién de la
television. La politica audiovisual
y de radiodifusién en la Comuni-
dad ha atravesado un complejo
intercambio de iniciativas y répli-
cas en €l Parlamento Europeo, la
Comision de las Comunidades Eu-
ropeas y los Estados Miembros.
Aid for Cinematographic and
Audio-visual Production in
Europe.- Ya es universalmente
aceptado que el desarrollo de la
creatividad audio-visual en Eu-
ropa, tanto en el cine como en la
televisién, requiere de un refuer-
zo en la cooperacién entre profe-
sionales de varios paises euro-
peos. Este libro se propone res-
ponder las preguntas de aque-
llos que, por razones profesiona-
les o personales, estin interesa-
dos en los esquemas constitui-
dos por los paises e instituciones
europeos, en la perspectiva de
promover el desarrollo de 1a pro-
duccién audio-visual. El estudio
provee una fuente de informa-
cién y reflexién util para todos
los involucrados en la vida de los
medios (profesionales, politicos,
investigadores) asi como a los
propios consumidores de medios.
Political Marketing and
Communication.- Con demasiada
frecuencia en el mundo democra-
tico, los politicos y los media se
unen en un extrafic matrimonio
en el que algunas veces ambos se
perjudican mutuamente. Por su-
puesto, este fenémeno se magnifica
cuando alguno de los principales
politicos acepta ser insultado en
un programa de television en vivo,
lo cual parece més bien una espe-
cie de circo modermno. Sin embar-
go, los lideres politicos necesitan
adaptar su comunicacién a la evo-
lucién de la sociedad. Este libro
expone ¢6mo una comunicacion
global y el proceso de marketing
politico pueden efectivamente ayu-
darlos... si ellos aprenden a guiar
sus pasos. Philippe J. Maarek Co-
presidente del Political Research
Committee de la International Poli-
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tical Science Association, profesor
universitario especializado en co-
municacién politica, expone aqui
un acercarniento nuevo y sistema-
tico del asunto, siguiendo las pau-
tas de los manuales de la Clencia
Politica. Este trabajo didactico es
util para estudiantes, asi como
para los futuros politicos y para
los lectores interesados en cono-
cer las claves para acceder al po-
der.

Media Industry for Europe.-
Este libro es el informe anual del
Institute of Media Economics. Este
Instituto fue fundado en Milan por
la Rosselli Foundation para crear
un espacio de reflexién y discu-
sién sobre 1a estructura economi-
ca de los sectores de la comunica-
cién y sus efectos sociales.

Para recibir informacién sobre
las condiciones de venta de estos
libros escribir a: John Libbey & Co.
Ltd.,, 13 Smiths Yard, Summerley
Street, London, SW18 4HR,

England.

PROGRAMACION DE LA
REVISTA CHASQUI

La revista Chasqui invita a los in-
teresados a colaborar con esa
publicacién, en alguno de los
temas que seran desarrollados
en sus préximas ediciones:

1. Comunicaciény medios para
la educacién formal.

2. Educacién para las comuni-
caciones.

3. Los derechos del receptor y
su oganizacién social.

4. Publicidad y relaciones pa-
blicas.

5. Proyectos de comunicacién
alternativa de la sociedad ci-
vil,

6. Los sistemas politicos mix-

tos de radio y television edu-
cativas y comunitarias en los
paises subdesarrollados.

7. Comunicaciones, desarrollo
¢ informatizacién de las so-
ciedades.

8. Medios, mensajes y conduc-
ta social.

9. Ladistribucién y difusién de
las comunicaciones alterna-
tivas y educativas.

Los investigadores que de-
seen escribir un articulo sobre
alguno de estos temas solicitar
més informacién a Gino Lofredo,
CHASQUI-CIESPAL, apartado
17-01-584, Quito, Ecuador, telf:
506-149.

IMPORTANTES
ACTIVIDADES REALIZA
AMARC

Ademas de las tareas de de-
sarrollo e integracién en Afri-
ca, Europa, Australia, Asia y
América del Norte, AMARC —
Asociacion Mundial de Radios
Comunitarias—viene ejecutan-
do un intenso trabajo en Amé-
rica Latina.

Se acaba de aceptar la incor-
poraciéon de 17 nuevos miem-
bros, con lo cual son casi 200 los
socios en esta region.

La direccién mundial de IPS
- Inter Press Service estd revi-
sandoel proyecto presentado por
AMARC por medio del cual se
tratara de modernizar las emiso-
ras de la region mediante el uso
de computadoras y correo elec-
trénico. Asimismo este proyecto
pretende difundir diariamente el
servicio informativo internacio-
nal de IPS.

Se han realizado los acerca-
mientos necesarios para plas-
mar un acuerdo de mutua co-
operacion y amistad entre

AMARC y ALER. De la misma
manera con CIESPAL se esta
planificando la organizacién de
un Gran Festival de la Radio
Comunitaria en América Latina
para octubre de 1994, en el cual
se debatira asuntos de gran im-
portancia actualmente en las ra-
dios: informaci6n, tecnologia, le-
gislacién, autofinanciamiento y
produccién-difusion. Paralela-
mente se llevard a cabo talleres
sobre radio y mujer, medio am-
biente, nifios, derechos huma-
nos e indigenas. Habra también
charlas magistrales a cargo de
los mejores estudiosos de la co-
municacién del continente,

En convenio con CIESPAL se
ha previsto la realizacién de un
curso de metodologias de capaci-
taci6n con la asistencia de 17 per-
sonas seleccionadas que repre-
sentan a 12 paises.

INSTITUTO SUPERIOR DE
ARTES DE LA HABANA

El Instituto Superior de Artes
de La Habana es un centro
universitario con una rica ex-
periencia en la formacién de
artistas y especialistas de alto
nivel, La Escuela de verano del
ISA ofrece perfeccionamiento
en miusica, teatro, danza, artes
plasticas, radio, cine y televi-
sion, filosofia, estética y cultu-
ra cubana y caribefia.
Dirigidos a los estudiosos
del arte en estas especialida-
des los cursos se basan en el
dialogo, el debate y la confron-
tacién entre especialistas, pro-
fesores y artistas. Al mismo

_ tiempo el ISA se propone con-

tribuir en alguna medida a cu-
brir un vacio hasta ahora exis-
tente, dando rango universita-
rio a muchas disciplinas artis-




ticas que no lo poseen en otros
paises.

Para el mes de agosto de
este arno el ISA ha programado
los siguientes cursos: Guién y
dramaturgia de la radio y la
telenovela (del 2 al 14 de agos-
to), Direccién de los medios
audiovisuales (2 al 14 de agos-
to) y Estética de los medios
audiovisuales y radiofénicos (2
al 13 de agosto).

Los interesados pueden so-
licitar informacién mas deta-
llada a: Pilar Fernandez. Es-
cuela de Verano ISA, calle 120
entre 9a. y 13 N2 1110,
Cubanacén, Playa, ciudad Ha-
bana, Cuba. C.P. 12100. Telf:
21-7779, 21-6075, 21-8388.

NUEVA DIRECTIVA EN
AIC-CHILE

La Asociacién de investigadores
de la Comunicacién de Chile ha
renovado su directiva, la misma
que esti conformada por : Presi-
dente: Claudio Avendaiio de la
Universidad Diego Portales, Vice-
Presidente: Maria Elena Hermo-
cilla de CENECA, Directores: Fer-
nando Ossandén de ECO, y José
Weinstein del Consejo Nacional de
Television.

Direccién: Universidad Diego
Portales, Facultad de Ciencias de
la Comunicacién e Informacion.
Ejército 141 Santiago, Chile. Telf:
6972519, Fax: (562) 6992207.

CALANDRIA CUMPLE
DIEZ ANOS

“Calandria® Asociacién de Comu-
nicadores Sociales, viene operan-
do desde hace diez afios en el

Peni, especialmente en Lima. Fi-
nanciada por la cooperacién eu-
ropea, las cuotas de sus asocia-
dos y los servicios que presta, se
dedica a promover una comuni-
cacion democrética en un senti-
do creativo y constructivo para
colaborar en mejorar la situa-
cién del pais.

Desde el Departamento de De-
sarrollo capacita a diversos acto-
res e instituciones, disefia y reali-
za diagndsticos y estrategias
comunicativas y de articulacion,
brinda servicios de informacién y
produccién de medios iitiles para
la zona promoviendo camparias,
asesora y orienta en el uso de
medios locales. Asimismo organi-
za actilvidades metropolitanas
como el taller anual de comunica-
cion de caracter abierto.

El Departamento de Medios
produce programas y spots ra-
diales, videos y material grafico,
especialmente historietas. Emi-
te de manera continua el progra-
ma radial diario de dos horas de
duracién NUESTRA VIDA, reali-
za y distribuye el video bimen-
sual COMO NOSOTROS, edita la
revista LA PIZARRA para
comunicadores empiricos. Ha
puesto en marcha un programa
de salud SALUD CON TODOS
constituido por médulos
comunicativos multimedios que
se distribuyen en todo el pais.

El Area de Investigacion rea-
liza estudios sobre consumo de
medios, cultura politica perua-
na, roles de la comunicacién
masiva e identidad de la mujer.
Desarrolla evaluaciones y ase-
sorias a ONGDs. Coordina el pro-
grama de comunicacién de la Red
de Educaciéon Popular ENTRE
MUJERES del CEAAL. Participa
Y apoya a ALER y otras institu-
clones latinoamericanas.

La producciéneditorial de Ca-

landria es numerosa. Para ma-
yores informes dirigirse a: Aso-
ciacion de Comunicadores So- |®
ciales Calandria. Jr. Cahuide 752,
Jestis Maria, Lima 11. Telf: 712553, | o
fax: (5114) 712553,

CONGRESO DE AIERI
SECCION HISTORIA

La seccién de Historia de AIERI
convoca a participar en el Con-
greso de Sedl (agosto 1994) e
invita a los investigadores a en-
viar sus papers. La seccion esta
particularmente interesada en
dos temas:

1) trabajos que enfoquen la his-
toria de la propaganda en el
siglo veinte y

2) trabajos concernientes con la
re-escritura de la historia de
la comunicacién (o Historia
como argumento), sin embar-
go todos los papers presenta-
dos serdn aceptados y eva-
luados.

Se estd promoviendo asi mis-
mo la realizacién de una mesa
redonda acerca de las tensiones
entre historig e ideologia, a par-
tir de la obra de Jiirgen Haber-
mas, y se estdn haciendo las
gestiones necesarias para contar
con su presencia en Setil de ma-
nera que él pueda responder a
las ponencias que se presenten.
El titulo de Ia mesa redonda es
“‘Revising Habermas” y tratara
acerca de las anomalias que se
presentan tanto enla teoria como
en la metodologia (definida como
el estudio de un proceso) cuando
instancias empiricamente obser-
vables (eventos histéricos) son
definidos en términos de valores
implicitos o explicitos (ideologia).

il
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El plazo para la presentacién
de los abstracts (150-250 pala-
bras) para ambos eventos vence
el 12 de noviembre de 1993. Un
comité constituido por Mander,
Wilke y Hoyer se encargara de la
evaluacion y los resultados se-
ran dados a conocer el 1? de
enero de 1994. Luego los selec-
cionados deberan presentar su
ponencia completa antes del 30
de junio de 1994.

Los abstracts deben ser re-
mitides a Dr. Mary S. Mander,
School of Communication,
Pennsylvania State University,
University Park, PA 16802, USA.

COMUNICACION:
DESAFIO DEL PRESENTE
Y DEL FUTURO

Teniendo como tema central la
comunicacién y los desafios del
presente y el futuro la Facultad
de Ciencias de la Comunicacién
y Turismo de la Universidad de
San Martin de Porres del Pert
realizé un Seminario Internacio-
nal que conté con la participa-
cién de destacados profesionales
latinoamericanos. Los exposito-
res invitados fueron: Dres. Gon-
zalo Peltzer, Regina G. Schultery
Alicia Entel de Argentina, Dras.
Silvia Pellegrini y Eliana Rosas
de Chile, Dres. Gonzalo Sorucoy
Leonardo Ferreyra de Estados
Unidos y los Dres. Alfonso Gra-
dos Bertorini, Ivan Mancini y Al-
berto Maravi del Pert.

LOS MEDIOS Y
EL DESARROLLO DE LA
DEMOCRACIA

Del 23 al 25 de setiembre de
este afio se llevara a cabo en Rio
de Janeiro el Seminario Interna-
cional Los Medios y el Desarrollo
de la Democracia. El evento esta
siendo promovido por la Funda-
cién Konrad Adenauer, la Aso-
ciacion Brasilefia de Prensa, la
Asociacién Nacional de Periodis-
tas de Brasil, la Asociacién Bra-
silefia de Emisoras de Radio y
Television, la Asociacién Brasi-
lefia de Escuelas de Comunica-
cién y la Asociacion Nacional de
Editores de Revistas.

El temario es el siguiente:
responsabilidad de los medios
de comunicacién de masas ante
el orden democritico; el conilic-
to de responsabilidad en el pe-
ricdismo y la objetividad de los
hechos frente a la subjetividad
de las versiones; la ley y la reali-
dad, ¢cémo cumplir los presu-
puestos de la legislacién ante la
presion del mercado?; ¢un buen
periodismo econémico es pre-
condicién para la estabilizacion
de las estructuras democrati-
cas?; ;la formacion de los perio-
distas los habilita en sus res-
ponsabilidades ante €l desarro-
llo de la democracia?

Los expositores invitados son
especialistas de Alemania y perio-
distas, politicos y profesores brasi-
lefios.

El evento pretende asi mis-
mo intercambiar informes sobre
experiencias vividas por los me-
dios de comunicacién en los pro-
cesos de democratizacion de Ale-
mania y Brasil ademis de con-
tribuir en la definicién del com-
portamiento de los medios en
una sociedad libre, democratica
y pluralista.




CURSO DE EXTENSION/ESPECIALIZACION:
INFORMACION'Y SOCIEDAD

el 15 al 20 de marzo

tuvo lugar el curso de

Extension y Especia-
lizacién “Informacion y Socie-
dad: implicaciones culturales
Y epistemologicas” en la Uni-
versidad Federal de Paraiba,
Joao Pessoa, Paraiba, Brasil.
Los temas centrales del evento
fueron la conceptualizacion de
Ia informacién de actualidad
(periodismo), corrientes teori-

en el actual contexto de la so-
ciedad, el corpus pragmaético
de las tecnologias y las técni-
cas, teorias latinoamericanas
de periodismo. Las discusio-
nes evidenciaron a través de
ejemplos extraidos de la pren-
sa nacional y regional la fragi-
lidad y precariedad de la prac-
tica periodistica actual. El pro-
grama que se presentd a los
participantes puede ser consi-

construccion de un nuevo dis-
curso periodistico aplicadoala
sociedad latinoamericana y al
Brasil en particular.

Mayoresinformes sobreeste |
curso solicitarlos a: Bernardo |

Issler, Presidente de ABECOM,
Instituto Superior de Comuni-
cacion Publicitaria, Facultad
Anhembi Morumbi, Rua Casa
do Ator, 90 - Vila Olimpia,
04546 Sao Paulo, SP, Brasil.

casyel papel dela informacion | derado una propuesta para la | Fax: (5511) 8219547. 0
ENCUENTRO SOBRE
COMUNICACION Y | 36 como campos probemét | PRODUCCION EN
s u er iva
EDUCACION epistemoldgica, conocer el papel MEDIOS: LA RADIO
COMO CAMPOS de la comunicacién en la circu-

MA lacién de saberes desde la pers- | La Universidad Nacional de
PROBLE TICOS pectiva de proyecto social am- Comahue ha programado
DESDE UNA plioy debatir la problemiticade | para octubre de este afio
PERSPECTIVA la educacién permanente en el | un taller sobre produccién
EPISTEMOLOGICA | sisterna formal y no formal. E1 | en radio, el mismo que

| evento se desarrollara por medio | tiene como objetivo
de exposiciones, trabajos en co- | primordial pensar a la luz
J 3 -
1 objetivo fundamental | misiones, lecturay discusiéon de | de la realidad contempora-
de este evento organi- | trabajos presentados, para con- | nea el aporte que la radio
zado por la Asociacién | cluir en un plenario de conclu- | puede formular en térmi-
de Facultades Argentinas de Co- | sionesy apertura de nuevas pro- nos de desarrollo comuni-
municacién Social y la Universi- | blematicas. Los interesados en | tario, el crecimiento

dad de Entre Rios {Argentina), es
abrir en el seno de las carreras
de comunicacion social el deba-
te sobre los entrecruzamientos
entre comunicacion y educacién
mas alla de las tradicionales co-
nexiones a partir de la tecnologia
educativa, Se busca asi mismo
desarrollar lineas de investiga-

solicitar més informacién diri-
girse a: Jorge Luis Bernetti, Pre-
sidente de AFACOS, Escuela
Superior de Periodismo y Comu-
nicacion Social, Universidad
Nacional de La Plata, Av. 44 N®
676 (1900) La Plata, Argentina.
Fax: (541) 5433467. a

humano y la promocién
social. Se pretende ademas
estimular actividades de
investigacion y reflexion en
rumbo a la construccién de
una teoria de la radio. Para
mejor informacién consul-
tar con Jorge Luis Bernetti.

oclaciones
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TELECOMUNICACIONES Y
COMUNICACION

astelecomunicaciones
como elemento actual

en la ensefianza de la
comunicaciéon social y el perio-
dismo es el tema central que se
discutird en el seminario nacio-
nal de actualizaciéon académica
que se llevard a cabo en setiem-
bre de este afio teniendo como
sedela Universidad de Antioquia,
Colombia. Este evento organiza-
do por la AFACOM tiene los si-
guientes objetivos: a) ofrecer a
los participantes elementos teé-
ricos y practicos sobre las teleco-
municaciones y su aporte a la
comunicacién y el periodismo;

b} abrir espacios de discusién
acerca de las telecomunicacio-
nes en el quehacer periodistico,
el desarrollo social y la integra-
cién regional, econdmica y so-
cial; ¢) sentar las bases para el
desarrollo de una propuesta que
integre las telecomunicaciones
en los lineamientos académicos
de las Facultades de comunica-
cién de Colombia. Para mayores
informes dirigirse a Alvaro Ro-
jas, Presidente de AFACOM. Cor-
poracién Universitaria de Occi-
dente, Apartado aéreo 2790 y
3119, Cali, Colombia, Fax:
581233 (ind.923}. Q

SEMINARIO SOBRE
TELEECOMUNICACIONES

n Venezuela se ha pro-
E gramado para la terce-

ra semana del mes de
octubre la realizacién de un se-
minario nacional sobre teleco-
municaciones, organizado por el
Consejo Venezolano para la En-
sefianza y la Investigacién de la
Comunicacién Social (CONVEIC)
y el Instituto de Investigaciones
de la Comunicacién (ININCO) de
la Universidad Central de Vene-
zuela. Los objetivos que se han
planteado los promotores de este
seminario son: 1) Sensibilizar a
los participantes, acerca de la
importancia de las telecomuni-
caciones en la sociedad contem-
pordnea y de sus impactos e
implicaciones en l1a realidad na-
cional. 2) Suministrar informa-

cién que facilite la actualizacion
del profesorado de las cinco es-
cuelas en materia de telecomu-
nicaciones. 3} Analizar y estu-
diar los aspectos relativos a la
tecnologia de las comunicacio-
nes en las nuevas modalidades y
dimensiones, tanto lo que se re-
laciona con los aspectos técni-
cos como los operativos; las
implicaciones y consecuencias
de las telecomunicaciones en los
ambitos politico, econémico y
socio-cultural, discutir las pers-

pectivas de las telecomunicacio-

nes en la prictica profesional, en
la ensefianza de la comunica-
cién asi como en la investiga-
cion. 4) Motivar y concientizar a
los profesores cursantes sobre la
importancia de insertar las tele-

TALLER NACIONAL
DE INVESTIGACION

El Consejo Nacional para la
Ensefianza e Investigacién de
las Ciencias de la Comunica-
cién (CONEICC) en coordina-
cién con la Universidad de
Las Américas de Puebla ha
organizado el Taller Nacional
de Investigacion 1993: el ana-
lisis de contenido como técni-
ca de investigacitn en el cam-
po de las clencias de la comu-
nicacion. Los objetivos de este
taller son los siguientes: 1)
capacitar a los miembros del
CONEICC participantes en el
uso de 1a técnica del anilisis
de contenido para el estudio
de los medios informativos na-
cionales; 2) desarrollar unpro-
yecto de investigacion concre-
to que permita la aplicacién
de los conocimientos adquiri-
dos en el taller de capacita-
cién; 3) proporcionar a los
miembros participantes la po-
sibilidad de publicar sus ha-
llazgos en una publicacién
académica. El coordinador
general del taller es el Dr. José
Carlos Lozano, Coordinador
de Investigacion del ITESM -
Monterrey. Sucursal de Co-
rreos “J”, 64849, Monterrey,
N.L., México. a

comunicaciones como objeto de
estudio e investigacion en los
pensa de estudios de las escue-
las de comunicacion social del
pais. Los interesados en tener
una informacién mas amplia
pueden solicitarla a Gilberto
Alcala, Presidente del CONVEIC,
Escritorio Naranjo Ostty, Edifi-
cio Pasaje Concordia, piso 5%
Av, Solano Lopez, Sabana Gran-
de, Caracas, Venezuela. Q
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XV ENCUENTRO
APFACOM: ETICA,
COMUNICACION Y
PACIFICACION

En el marco del XV Encuentro
de la Asociacién Peruana de Fa-
cultades de Comunicacién So-
cial (octubre 1993) se llevard a
cabo el Seminario sobre Etica,
Comunicaciony Pacificacion te-
niendo como institucién anfi-
trionaala Universidad de Piura.
El objetivo principal de este se-
minario es la formacion de los
profesores en el dmbito de la
ética. El andlisis del tema per-
mitira plantear propuestas para
la paz, desde los medios de co-
municacién social. Se ha invita-
do como expositores alos docto-
res Carlos Soria, José Maria

- Desantes de la Universidad de

Navarra, Espana y la Doctora
Marisa Aguirre de Perti. Los in-
teresados en este Seminario y/
o0 en la reunién de APFACOM
dirigirse a Luis Benavente, Pre-
sidente de APFACOM, Facultad
de Ciencias de la Comunicacion
delaUniversidad de Lima, apar-
tado 852, Lima 100, Perd. U
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