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INTRODUCCION

Deseo aclarér que mi comparecencia obedece a un impera
tivo ineludible planteado por el Consejo Nacional para la Ensenan
za e Investigacidn de las Ciencias de la Comunicacién, al cual me
honro en representar ante ustedes. ELl brganismo por mi represen-
tado agrupa, desde 1976, a 15 instituciones de educacidn superior.
Somos, pues, una organizacidén plural tanto en sus objetivos coﬁo
en sus realizaciones. Y nos definimos como educadores e investi-
gadores en las Ciencias de la Comunicacidn. Por consiguiente,
nuestra 6ptica serd la de guienes han escoéido colaborar a forjar

.
a los futuros expertos en Comunicacidn, conscientes de la proble-—
mitica socioecondmica, politica y tecnoldgica que pesa sobreAnuei

0

tra RepGblica.

Como educadores y forjadores de comﬁnicélogos, nos preo
cupa el futuro. Especialmente el futuro de la camunicacién en
nuestro pais. Y, por ello, pugnamos por creéar un clima diferente
v tratamos de mirar hacia los afios por venir con esperanza, con

optimismo, con espiritu critico y combativo.

fero también miramos hacia el pasado para comprender,
en profundidad,‘los complicados procesos que han convertido a M&-
xico en campo fecundo para la penetracién y florecimiento de empre
sas transnacionales, cuya influencia en los medios informativos no
puede pasar desapercibida para quienes observen el acontecer coti
diano a través de la prensa, de la radio o de la televisién, for-

. . e . .
jados a imagen y semajanza del modelo norteamericano, y como rei-



terada expresibn de nuestro capitalismo dependiente.

N Y miramos tambi&n hacia el presente, como oportunidad
histbrica para virar, hasta donde nos sea posible, el curso de la

historia, sumergidos en los hechos, en la realidad que configura

nuestro agui y nuestro ahora, porque es a partir de la coyuntura

actual, de donde podemos emprender la marcha hacia el futuro.

Y precisamente en esta coyuntura hay quienes ven con
temor la posibilidad de que en esta Camara, por este Congreso, se
reglamente el derecho a la informacidn, como si por ello se fue--
ran a poner cadenas al pensamiento y grilletes a la libertad de

expresidn.

Aunque también, en esta misma coyuntura, hay quienes
consideran que un reglamento puede bastar para poner freno a
quienes han convertido la informacidn en mercancia y han ido acu-
mulando un poder exacerbado para manipular, parg ideologizar o

para incitar a un consumismo hocivo, voraz e insaciable.

En nuestra tarea, entendemos la educacidn como refle--
xi6én y accibn sobre la realidad para transformarla. Y, por ello,
somos conscientes de que ni el hecho de reglamentar agregar& mas
1fmites a los yva existentes, ni el hecho de no reglamentar solu--
cionari la grave problemdtica que se circunscribe alrededor de
los llamados medios informativos, cuya fuerza para educar o des-—-

educar a las mayorias, ya resulta innegable.
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En otras palabfas, no pretendemos pronunciarnos ni en
favor ﬁi en contra de la reglamentacidn, pues el hecho de legis--
lar sobre el derecho a la informacidn no nos asegura nada para el
futuro, a no ser la instauracidn de nuevas trabas burocraticas,
que podrian obviarse mediante los tradicionales medios vigentes
en nuestro contexto social. Pero, ademds, el hecho de ser educa-
dores en Mé&xico, nos ha puesté al margen de la vida politica, co-
mo criticos de nuestro sistema, como aguafiestas, como forjadores
de utopfas que -suponemos y creemos-= pueden impulsar al pueblo
-en prdceso de masificacidn creciente, gracias en parte a los me-
dios informativos- hacia la conguista de su destino, hacia la rei

vindicacidn de su derecho inalienable a ser sujeto de su historia.

Como educadores, como universitarios, tampoco podemos
estar ausentes de los procesos de cambio gue deberian tener lu--
gar en el llamado orden informativo nacional e internacional. Y
es nuestro deseé que este Cuerpo Legislativo también exprese la
voluntad politica de las gquince universidades —por mi representa-
das- y que, desde su propio campo de accidn, tratan de eliminar
esa estructura informativa internacional y nacional en la gue co-
existen dominadores y dominados, controladores y controlados. No
podemos nosotros aceptar este hecho como destino manifiesto: ni

en las relaciones internacionales ni en nuestra patria.

No obstante, debido a la polivalencia y la complejidad
del fenbmeno informativo, somos conscientes de las dificultades
para analizar su naturaleza, sus inplicaciones y las posibles vias

de solucidn a la problemdtica que surge del mismo. Por tal ra---



z6bn, el CONEICC establecif un mecanismo de consultas, discutid a
fondo esta problemitica, Yy nombré una comisidn redactora del tex-

to que ahora me permito presentar ante este Honorable Congreso.
En sintesis, se tratar& de lo siguiente:

En primer lugar, un diagnéstico, una visifn panorami--

ca, desde nuestra perspectiva de educadores.

‘En sequndo lugar, algunas posibles vias de solucidn a

la problemdtica que se desprende del diagnfstico anterior.

Finalmente, un resumen de lo expuesto ¥y las conclusio-

nes que surgen de nuestra exposicidén.
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1. Visién Panoramica.

° No por tratar de ver las cosas con pesimismo, sino con
el deseo de ubicar la problemdtica social en la que se plantea el
actual debate, solicito se reflexione sobre las siguientes consi-

deraciones.

Lo que m&s llama la atencidn a quienes analizamos el
prdceso de desarrollo mexicano, es la creciente desigualdad entre
quieneé todo tienen -dinero, alimentacidn de lujo, educaci6ébn de
alto nivel, salud, vivienda, transporte personalizado, acceso a
la cultura universal- y quienes carecen en grado extremo de casi
todo. Riqueza, poder e informacifén estan distribuiaos en forma
por demds inequitativa. Y la brecha no Gnicamente no disminuye

sino que se incrementa dia con dia.

1.1. Panorama educativo.

Desde nuestro punto de vista, como universitarios y coO
mo comunicdlcgos, deseamos destacar una de las consecuencias de
este proceso: millones de receptores de mensajes no pasan de los
3.5 afios de escolaridad. Aproximadamente 20 millones de mexicanos
no han podido terminar la educacidn elemental, y de &stos, 6 & 7
millones no pueden descifrar el alfabeto. Obviamente, consideran
do la brecha existente entre la poblacidn rural y la urbana, el
analfabetismo y la escasa escolaridad afectan m8s gravemente a
los campesinos, Ccuyo nivel de vida se deteriora continuamente por

ser ellos quienes subsidian la industrializacién y el cabtico pro



T pegpme

W, : .
RV .
i - - ° 6

ceso de urbanizacidn nacional, mediante mecanismos de explotacitn
conocidos como extraccidn de plusvalia, descapitalizacién, fija--
cidén de precios para productos agricolas, extraccidn de excedentes
a través de intermediarios, y, finalmente, mediante la permanente
utilizacidn de su fuerza de trabajo, lo cual permite calificarlos
como ejército de reserva para los sectores industrial y de servi-

cilos.

Y para educar o deseducar a este proletariado urbano y
%ural,.desnutrido en lo gue se refiere a conocimientos -por no
mencionar su hambre ancestral- existén los llamados medios de in-
formacidn colectiva. Aunque de hecho la televisidn, la radiodifu
sién y la subliteratura -cuyas expresiones clédsicas se reducen a
historietas, fotonovelas y pasquines- constituyen sus principales
insﬁancias informativas y socializadoras. En efecto, se estima
que a los‘18 afios de edad, un mexicano "promedio" tiene en su ha-
ber intelectual 11,000 horas de clase contra 15,000 horas de tele
visidén. Y para seguir cultivando su espiritu tendrd al alcance
de su mano alguna fotonovela o historieta, pues mensualmente se
editan en nuestro pais, unos 70 millones de ejemplares.

Y son estos medios los que van conformando una filoso~-
fia de la vida, fatalista y melodramdtica, una cultura de enajena
cién fantasiosa y de adormecimiento; una persistente incitacidn
al consumismo; pues en conjunto, segfin algunos investigadores, la
prbgramacién radiofénica o televisiva, ocupa mids del 50% del tiem

po libre de la poblacidn urbana y rural.
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Ante estos hechos, surge una nueva exigencia alfabeti-~
zadora, para aprender a interpretar y- analizar criticamente ese
nuevo alfabeto de siglas, luces, colores, sonidos e imagenes, que
atraen y aculturan a ninos, jdvenes y adultos, mediante tonadillas
comerciales, logotipos, slogans o imégenes estereotipadas de mode

los de consumo.

Alfabetizar, en este segundo sentido, resulta tanto

m&s imperioso, cuanto gue el nfimero de analfabetas "comunicaciona--

les" abarca a casi todo el pais, pues tan s6lo un puhado de espe-
cialistas dominan el arte de descifrar en profundidad esos nuevos
cbdigos, y penetran las ideologias, los valores y las actitudes
ante la vida gue se difunden a través de aparentes programas noti
cicsos, de entretenimiento o de evasidn. Las mayorias, en cambio,
gquedan sujetas a la manipulacidn, b&sicamente por su incapacidad
de analizar criticamente los mensajes gque reciben de los medios.
Como educadores, no podemos dejar de constatar este hecho, y me--
nos afin si consideramos que es posible concebir un futuro sin pe-
trdleo, pero no un futuro sin radio, sin prensa, sin cine o sin

televisidn, con todo su poder alienante O liberador.

En conclusién, los medios y sus mensajes cotidianos,
como productoreé de signos y siénificados diversos, constituyen
un complejo problemdtico y forman parte ya de nuestro medio am---
biente, en el cual los mexicanos tratamos de sobrevivir y, algu-—--
nos, de mantaner alerta el espiritu critico para no perecer victi
mas de la contaminacibdn informativa —~amarillista y manipuladora-

que, como el smog de nuestras ciudades, se difunde por via impre-
———uniliee



sa y electrénica. En vivo y a todo color. Via satélite, por su-

puesto.

1.2. Polftica cultural del Estado Mexicano.

si la politica educativa nacional ha fallado en su in-
tento de "estimulaf armdnicamente las facultades” del mexicano
~como pretendiera hace méas de 20 afios Torres Bodet-, otro tanto
pudiera decirse de la politica cultural, en manos, actualmente,
no de la Secretaria de Educacibn PGblica (como.pudiéra suponerse) ,

sino de la Secretarfa de Gobernacidn.

Aunque de 1914 a 1973 se ha reglamentado el uso de di-
ferentes medios informativos, no obstante, esto no ha impedido la

obsolencia de la Ley de imprenta, nacida en 1915, ni la del Regla-

mento de la Ley Federal de Radio ¥y Televisidn (1960) y de la In--

. dustria Cinematogréfica (1949), promulgado en 1973.

En efecto, las cadenas radicemisoras mexicanas surgen
adoptando el modelo comercial-publicitario para exhortar a consu-
mir... "lo que el pais produce". Las televisoras repitén el mode
1o radiofdnico, con la Gnica novedad de que agregan imdgenes a
las véces que incitan al consumo. Una simple ojeada a la cartele
ra cinematogré&fica -comercial- de los afos pasados y de los re--—-
cientes puede darnos a conocer si por este medio se contribuye

-como se pretende- "y elevar el nivel cultural del pueblo..." ¥y &
"fortalecer las convicciones democréticas, la unidad nacional y

la amistad entre los pueblos...". El CONEICC los invita no Gnica
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mente a mirar la cartelera sino a adentrarse en el mundo de las
peliculas que se proyectan en nuestras salas cinematogréficas ru-

rales y urbanas.

Los hechos anteriores nos permiten deducir, que no se
ha profundizado en el fendmeno cultural nacional, con miras a de-
terminar politicas comunicativas, congruentes con planes globales
de desarrollo o con sistemas alimentarios. De otra manera, no se
entiende cfmo el Estado se esper6 hasta 1970 para crear, tanto la
Comisi6én Intersecretarial de Radiodifuéién como una Sub-secreta--
ria dependiente de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes
-como si la salvaguarda de nuestras culturas fuera un problema
técnico y no sociopolitico. Y, a no ser por esta peémanente in--
comprensibn de los procesos culturales, tampoco se entiende que
la Direccidn de Radio, Televisibn y Cinematografia dependa de la
Secretaria de Gobernacidn, dando a entender -entre lfneas~ que el
manejo de los medios informativos por parte del Estado se concibe
como uﬁa funcién de control politico. M3s afin, -la adicibén al ar-
ticulo 6°constitucional, ». en 1977, que expresa la decisidn de
que "el derecho a la informacidn serd garantizado por el Estado”,

surge con motivo de la expedicifén de la Ley Federal de 6rganiza——

ciones Politicas v Procesos Electorales, mds conocida como la

il

.ilamada Reforma Politica.

Todo lo anterior nos hace pensar que, con o sin regla-
mentacidn del derecho a la informacién, la politica cultural esta
ria nuevamente mas orientada hacia formas de control politico gue

hacia la liberaci6én de la manipulaci6n informativa o hacia la ex-
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presibén de nuestro pluralismo cultural.

1.3. Avance tecnolbgico e internacionalizacién de los medios.

Un problema mayor, en opinidn del CONEICC, lo constitu
ye el acelerado proceso de desarrollo cientifico y tecnoldgico,
que esté originando nuevas Y mas sutiles formas de penetracidén
cultural, précticamente imprevisibles, y cuyos efectos nos resul-

tan, por ahora, insospechados.

La transmisién instanténea via satélite -y su capaci--
dad para colocar sefiales en cualquier parte del mundo sin tomar
en cuenta fronteras o gobiernos-, la capacidad de retr01nforma———
cibén que tiene ya actualmente la televisién por cable -la cual
admite hasta 400 canales de ida y vuelta-, asf como la expansidn
de'lﬁ tecnolégia computacional, que ya se extiende hasta usos do-
mésticos y de diversidn, nos colocan ante fenfmenos que generan
un efecto multipiicador de conductas y actitudes.propias de los

llamados paises. avanzados O hegembénicos.

Y son, muchas veces, los intereses de estos paises do-
minantes (a quienes se vinculan las oligarquias criollas) los que
impiden el uso democritico de los medios informativos y el aprove
chamiento social de los avances cientificos y tecnoldgicos aplica
bles a la educacidn para la salud, a la capacitacidn para el tra-
bajo, a la educacidn para la organizacifén de las clases populares,
a la educacifn para el consumo... En suma, a la educacidn para la

liberacidn.
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En efecto, consideramos no sbélo necesario sino urgente
superar la etapa 1iberal de los siglos XVIII y XIX. Porque ya no
se trata, ahora, exclusivamente, de defender la libeﬁtad de pren-
sa, la libertad de expresién, la libertad de opinién o la libexr--
tad de difusidn masiva. De lo que se trata, hoy por hoy, es de

garantizar la liberacidn del pueblo, victima de agresiones desde

el espacio y de mensajes subliminales, inconscienter de la manipu
lacidn a que lo someten los medios colectivos, y con la escasa 1i
bertad de cambiar de canal o de estacidn radiodifusora. Desperso
nalizados, y manipulados por la propaganda politica o la publici-
dad comercial, no se ha encontrado la manera de lograr, por parte
de los marginados, el acceso a una informacién reievante y adecua
da para satisfacer sus necesidades informativas y para ofrecer

alternativas viables de participacidn social. Por lo cual, resul
ta fundamental democratizar este proceso de bsqueda, elaboracidn
y difusibn de la informacidén, que podrian emitir los propios sec-

tores marginados.

Ante la proximidad del siglb XXI, la industria de los
satélites estd desarrollando planes y proyectos sobre el reparto
del espacio para usos bélicos, informativosky experimentales. Y
ya estd previendo las condiciones 6ptimas para poner en funciona-
miento satélites globales Yy regionales, cuya adquisicidn sblo es
asequible a empresas transnacionales, gobiernos Yy organizaciones
internacionales... ¢Cudl serd la posici6bn de los paises tercermun
distas y de nuestro pais, en concreto, sobre estos avances tecno-
16gicos que harian obsoleta cualguier reglamentacidn con el sim--

ple transcurso de los dfas?. ¢cY cu&l serd la posicidn de este
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Congreso ante el Sistema Cablevisidn, ya mencionado, que cuenta

con mas de 160,000 suscriptores, en 65 ciudades de la Repflblica,

y cuyo proceso de expansién parece inevitable?.

Con estas dos interrogantes concluimos la visién pano-
ramica de los procesos gue inciden directamente sobre el derecho
a la informacién. La compleja problemdtica que se teje alrededor

de este tema, encuentra algunas posibles vias de solucidn, siem—-

)

pre y cuando estemos dispuestos a remar contra la corriente forma
da por los intereses de paises y clases hegembnicos, en la actual

estructura social.

2. Algunas vias Posibles de Solucidn.

Desde la perspectiva educativa, en el CONEICC conside-
ramos que el presente encierra las semillas del futuro. Un futu-
ro, por‘cierto, no muy halaglefio si persisten los procesos de mar
ginacibn social ¥y politica, gque han dado como resultado los eleva
dos fndices de analfabetismo funcional y comunicacional, asi como
una creciente penetracidn transnacional en el orden de lavtecnolg
gia y de la electrdnica, supuestamente al servicio de la informa-

cién y de la comunicacién colectiva.

Por fortuna, estos procesos ~-resultado de la expansibn
y de la explotacibn- han puesto en marcha movimientos antagdnicos
tanto a Estado y las oligarquias criollas como al imperialismo cul

tural, que podriamos denominar de liberacidn,
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¥ dentro de este proceso de liberacin popular es don-

de debe ubicarse el derecho a la informacidn, que entendemos como

’

la potestad individual y social de dar y recibir noticias o cono-

cimientos verdaderos, integros v objetivos, sobre todo aquello

que se considere necesario o fitil para orientar la propia existen-

cia y participar en las decisiones que afectan la vida social

--pGblica o privada--.

Sin embargo, para que este derecho no-pase a constituir
un derecho, es preciso pugnar por hacerlo efectivo y vigente, den
tro de un marco de consideraciones mds amplio. Tal es el sentido

de las reflexiones que siguen a continuacién.

2.1, Pre-requisitos para hacer efectivo el derecho a la informa--

cibén.

1. Reglamentado o no, en el CONEICC consideramos que
el derecho'a la informacidén debe concebirse como parte sustancial
de una politica nacional de comunicacién. En efecto, la informa-

cidn -a pesar de ciertos grupos oligirquicos que asi la conside--

ran- no debe ser una mercancia. Es, como los energéticcs, propie
dad del pueblo y fundamento indispensable para que exista comuni-
cacidén. Es decir, interaccidn social entre personas, entre gru--
pos, entre comunidades, entre paises. Consideramos, pues, la in-
formacién como alimento de la comunicacifn. Y por ello los datos
gue se proporcionen a través de ella -noticias, conocimientos,

opiniones, juicios...- deben ser objetivos y veraces.
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2. Pero tampocé podemos coﬁcebir una politica de comu-
nicacién en forma aislada y desvinculada de una politica global
de desarrollo. Parece obvio que, en efecto, la comunicacién -nu--
trida de informaciones oportunas y veridicas- debe servir a un
fin social mds elevado. Y tanto en el orden individual como en
el social, la aspiracidn més profunda de los pueblos es el logro

de su desarrollo.

3, Por consiguiente, la concepcibn que-se tenga de de-
sarrollo, influiri decisivamente en la politica nacional de comu-
nicacién, todavia por formular, y, de manera concomitante, en el
derecho a la informacién. Por nuestra parte, los universitarios
agrupados en el CONEICC concebimos el desarrollo de manera inte--
gral, en sus aspectos econémicos; sociales, culturales y politi--
cos. Y por ello es un proceso que permite -—-en personas y en comu
nidades- lograr cambios que eleven su calidad de vida y satisfa--
ga no finicamente su necesidad de tener mas, sino tambi&n su anhe-
lo de ser mis, en una sociedad equitativa, auténéma, participati-
va, que fomente la cercania y la integracifn. Es decir, la conmu-

nicacidén retroalimentadora.

4. En consecuencia, y dada la coyuntura especifica de
México, nos parece imprescindible e impostergable vincular la ne-
cesaria politica nacional de comunicacifn, con un plan global de
desarrollo, no producto de consideraciones de orden técnico o
electrdnico, sino fruto de procesos populares participativos. En
otras palabras, concebimos el desarrollo como proceso de libera--

cibn.
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5. Desde nuestra perspectiva, pues, informacibn, comu-
nicacién y cultura son fenfmenos tan interrelacionados entre si

como con el proceso de desarrollo integral que aqui propugnamos.

6. En consecueﬁcia, mds gue profundizar en el derecho
a la informacién -o en el derecho de informacibn- parece necesa--
rio satisfacer 1la necesidad de didlogo, mediante el ejercicio de
un derecho olvidado, inclusive a lo largo de este debate: el dere-~

cho a la comunicacifn.

2.2. Funciones de la informacién.

‘-
f
En el marco de referencia enunciado anteriormente, y

a partir de la visifn panoré&mica que establecimos al principio de

" nuestra intervencidn, la funcién esencial de la informacidén con--

siste en promover y propiciar conductas, actitudes y motivaciones

congruentes con un plan de desarrollo integral y participativo.

Para que tan importante funcidn de beneficio colectivo
pueda tener cabida en el sistema econémico-politico, debera apo--

o

yarse en las tres garantias siguientes:

PRIMERA: Participacién de los diversos grupos y secto-
"res sociales en la toma de decisiones sobre
polfticas y contenidos educativos e informati
VoS .

SEGUNDA: Acceso a toda la informacifén relevante y nece

saria para el desarrollo integral, tanto por
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parte de individuos como por parte de los
diversos grupos y sectores sociales.

TERCERA: Redistribucién del poder informativo.

/Unas palabras sobre cada una de estas tres garantias:

2.2.1. Participacibn.

Sin una amplia participaci6én popular no podra garanti
zar nadie -ni siquiera el Estado- el derecho a la informacibn. Si
no se quiere que la difusidn masiva de informacibén contribuya
~éomo ya ocurre de hecho- a incrementar la brecha existente entre
opfesores v oprimidos, -entre clases dominantes‘y'clases dependien
tes o subordinadas-, es necesario crear condiciones para que los
receptores aprendar a participar en la bfisqueda, procesamiento y
utilizacidn de la informacidn. Programas de ensefianza formal y
no formal, establecidos por la Secretarfa de Educacién P@blica,
podrian coadyuvar a derribar la barrera de lo que denominamos
analfabetismo comunicacional, a fin de que los receptores de los
diversos medios aprendieran a descifrar ios nuevos cbdigos, im---—
plantadgs por la prensa, la radiodifusifn, el cine y la televisidn.
El nuevo alfabeto exige nuevos modos de aprendizaje. Y, como base
fundamental, aprender a hablar con ese alfabeto, para ponerlo al

servicio de la propia realidad.

Y esto, para que los grupos y clases sociales someti—--
dos a la dependencia y a la explotacidn por su analfabetismo comu

nicacional, puedan expresar sus necesidades de desarrollo, a tra-
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vés de cualquier medio informativo.

Mucho ayudarfia a lograr esta participacifn el crear un
Fideicomiso éara 1a Comunicacién Colectiva, similar a los gue ya
existen, por ejemplo para la pesca, en tal forma que cualquier

- grupo -pero esbecialmente los més necesitados- pudieran transmi--
tir sus mensajes, elaborar programas Y difundirlos. Si a estos
sectorcs— hasta ahora marginados del proceso de produccién y dis-
tribucibn- se les dieran faéilidades para expresarse, la naturale
za y la calidad de esta experiencia comunicativa cambiarian casi
por completo. No es el caso discutir por ahora las caracteristi-
cas de tal Fideicomiso. Aunque seria necesario destacar que a él
tuvieran acceéo, principalmente,.los desposeidos de voz, en esta
enredada madeja de la éroduccién comercial, sin importar su credo

religioso o su filiacidn politida.

En congrucncia con 1o anterior, consideramos necesario
que se instauren O promuevan otros mecanismos, dque garanticen la
participacién de pﬁblicos diversos y diversificados, en las deci-
siones que afectan tanto el contenido como la calidad de la infor
macién, generada por los medios electrénicos; eléctricos, impre--—

sos o de cualquier otro tipo.

gi lo anterior pudiera parecer inalcanzable -a corto
plazo~ Propugnamos que toda la informacibn que surjavde los diver-
sos medios responda a las necesidades de los sectores mayorita—~—
rios. Aqui cabrfa la informacidn relativa -por via de ejemplo—- a

salud pliblica, empleo, consumo, identificacidén cultural, forma--—-
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cién politica, aprendizaje del alfabeto comunicacional, tantas ve
ces mencionado; asi como, también, la informacibén tendiente a ge-
nerar vinculos entre los diversos sectores productivos. Y esto

no al modo establecido por la publicidad o la propaganda.

Si hemos insistido en la necesaria participaciénc&alas
clases marginadas, es porque consideramos que, en nuestro sistema
actual, son tres los grupos scciales que tienen posibilidades rea-
les de utilizar los medios informativos -y generalmente para su
propio provecho y en defensa de sus intereses-: 1).ios propieta--
rios de las empresas informativas —nacionaies y transnacionales-;
2) el Estado y sus diversas instituciones o dependencias, y 3) las
clases dominantes, con capacidad no s6lo para pagar tiempo o espa
cio en los diferentes medios, sinoe hasta para comprar periqdistas

O reporteros.

Por consiguiente, para abatir la distancia entre los
gque no tienen voz y entre los que si la tienen, resulta necesario

garantizar el acceso a la informacién.

2.2.2. Acceso.

Puesto que las necesidades de los diversos grupos; cla
ses y sectores sociales no siempre corresponden con las de la oli
garqufa gue tiene el control de la informacidén, resﬁlta necesario
proteger el derecho al acceso amplio e irrestricto de cualquier
informacidén disponible. Esto tiene como consecuencia gque se ga--

rantice a todos los sujetos de tal derecho (individuos, grupos o
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pueda responder adecuadamenfe a cualquier informacién distorsiona
da, incompleta, falsa o, en todo caso, perjudicial a terceros.

Tal derecho deberd gafantizar, como miniﬁo que la respuesta ocupe
el mismo espacio o tiempo, emplee el mismo canal informativo y g
ciba el mismo tratamiento Y caracteristicas de la informacién pexr

judicial originalmente transmitida. N

2.2.3. Redistribucidn del poder informativo.

sin embargo, no seria posibie garantizar ni el acceso
ni la participacidn, sin una efectiva redistribucién del poder
informativo. Y serd efectiva tal redistribucidn éi, en brimer lu
gar, se frena el monopolio informativo vigente en ld que respecta
a la propiedad. Especificamente, proponecmos que se limite, de
acuerdo con la ley existente, y en virtud del articulo 28 consti-
tucional:

1) el nGmero de medios O fuentes de informacién masiva
que pueda poseer una sola persona -f{sica o moral-
a nivel nacional;

2) el nGmero de medios o fuentes queé pueda poseer una
misma persona -f{sica o moral- en una misma plaza ©
zona de cobertura;

3) 1la propiedad de mdltiples medios} revistas, diarios,

canales televisivos, radiodifusoras, etc.

Pero al mismo ticmpo que se pone freno al proceso de
monopolizacidn informativa, consideramnos conveniente impulsar la

formacidn de empresas cooperativas, para que ni s6lo el Estado,
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ni s6lo el gran capital, y ni siquiera ambos por parfes igquales o

.desiguales, disfruten del poder que otorga el control de los me--

dios masivos. El fideicomiso antes mencionado, o alguna otra for
ma de subsidio a dichas cooperativas, podri; dar voz a los que no
pueden expresar sus necesidades, sus‘opiniones, sus puntos de vis
ta. Y pensamos. -primordialmente- en las minorias é&tnicas ocultés
en sus regiones de refugio, Yy en los sectores obrero y campesino,
cuya imagen frecuentemente es distorsionada y envilecida por las

.

clases y grupos dominantes.

»

Si bien es importante establecer mecanismos que favorez
can la propiedad colectiva o cooperativa de los medios informati-
vos, de no menor importancia resulta redistribuir equitativamente

el poder de tomar decisiones; pues, al igual que la propiedad, el

.poder de decisi6n sobre politicas y contenidos informativos, se eg

cuentra concentrado en muy pocas manos y monopolizado poxr intere-

ses olig&rquicos y transnacionales.

Por consiguiente, para redistribuir el poder, sobre ba
ses de equidad y de participacibn colectiva, nos parece hmprescig
dible que el mayor nlimero posible de personas, grupos e instit -
ciones -con orientaciones filosb&ficas o ideol8gicas diversas-esté
representado en los mecanismos operativos quelpuedan establecer-—
se para la toma de decisiones sobre politicas ¥, sobre contenidos
informativos. No debemos temer a soluciones inéditas ni a experl
mentos novedosos, si unas y otros pueden responden al desafio de
construir una sociedad nueva, en la cual se establezcan reglas del

juego equitativas y se asegure el respeto a las ideas propias y

ajenas.
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3. Sintesis y Conclusiones.

©

En resumen-, la visifn panor@mica de nuestra sociedad
actual, nos ha conducido a establecer que la funcidn primordial
de los medios informativoé consiste en promover un desarrollo in-
tegral: politico, econfmico, social y cultural. Por lo cual, pro
ponemos gue el fendmeno de la informacifén, de la cultura y de la
comunicacién,‘se inscriban dentro de un proceso de liberacibn po-
pular, cuya expresién; desde la perspectiva qﬁe hemos tomado, pue
de concretarse en promover los mecanismos méds idbneos para redis-

tribuir propiedad y poder.

Propugnamos, pues, por una comunicacifn para la educa-
cibn, entendiendo por ello, aguella que ayude a reflexionar y a
_actuar sobre nuestra realidad econfmica, politica, cultural y so-

cial, para transformarla en una sociedad deseable y convivencial.

En suma, consideramos impostergable dar a la tarea in-
formativa la funcién social de incidir en el cambio social, por

la via de la politizacién y de la concientizacifn, en interaccidn

con procesos econémicos y & transformacién tecnoldgica.

Esperamos que nuestra aportécién pueda acelerar un -
cambio social profundo, coincidente con una transformacién cultu-
ral, la cual deberd englobar tanto procesos estructurales de cam-
bio, como los procesos psico-sociales que crean y difunden conduc
tas socialmente necesarias, y hasta Gtiles, para recorrer el cami

no del desarrollo integral.
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A fin de lograrlo, resultéré imprescindible un minimo
»de congruencia entre las politicas educativas Yy las informativas.
De otra manera, la verdadera educacidn pfiblica estard cada vez
mis, en manos de CONsoxcios informativos nacionales y transnacio-
nales, fundamentalmente interesados en perseguir fines comerciales
y mercantilistas, no raras veces con una orientacibn extranjeri--
zante y alienante. Comé es obvio, tal situacibn atenta contra la
esencia mas profunda del pueblo mexicano, cuyo derecho tratamos

de defender aqui, frente a todos ustedes.

{ ’
}
' '
Cuillermo Michel’

Junio, 1880
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