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FORO DE CONSULTA POPULAR DE COMUNICACION SOCIAL

INSTITUTO MEXICANO DE TELEVISION

México, D. F. a 22 de Atril de 1983.

Lic. Cristina Romo de Rosell

Instituto Tecnolbgico y de Estudios
Superiores de Occidente.

Escuela de Ciencias de la Comunicacidn.
Pt @aEghasm T e

Estimado (a) Cristina

Por medio de este conducto, el secretariado técnico del
Foro de Consulta Popular de Comunicacidn Social en mate
ria de Preparacidn Profesional sobre Televisibén, ¥e in-
forma que el 8 de mayo del presente afio, se celebrari -
en la ciudad de Guadalajara la Consulta Popular sobre -
dicha materia, correspondiente a su zona.

Por lo anterior, considerando #n amplia experiencia en-
el uso de medios de comunicacibén para el desarrcllo, te
extendemos nuestra mds aplia invitacidn para participar
como ponente en la mesa de Preparacibén Profesional so--
bre Televisidn.

En este rengldn se tocaran todos aquellos aspectos que-

se vinculen con la preparacibn profesional de comunica-

dores especialistas en los distintos usos de la televi-
-, « -

sidn. Entre otros temas, te anexo una lista posible de

problem&ticas.

Para poder, considerar tu participacidén y la de otros --
expertos de tu Tnstitucidn, te ruego observen las si---
suientes bases organizativas:

1.- Las ponencias podrin tener una extensidn libre aun-
que deberé@n acompafiarse de un resumen no mayor de -
cinco cuartillas.

2.- Cada ponencia o resumen deber& acompafiarse del nombre,
domicilio y telé&fono de los autores. ;
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3.- Las ponencias deberédn entregarse directamente en -
el Palacio de Gobierno de su Entidad o al Foro de-
Consulta Popular de Comunicacidn Social, Secreta--
ria de Gobernacibdn, Mérida 255, Colonia Roma, - --
Mé&xigo,- De B @i 06H80

Teléfonos: 564-03-46 564-66-76 574-14-70
574-97-75 564-32-14

4.- Las ponencias deberdn entregarse a mds tardar el -
28 de abril del afio en curso.

Te ruego hagas extensiva esta invitacidn a los demés -
especialistas de tu Institucidn, ya que consideramos -
su participacidn muy relevante, puesto que 1los diagnds
ticos, recomendaciones y conclusiones que se sirvan --
hacer, serdn considerados para la elaboracidn del plan
ingicativo nacional para el desarrollo de la televi- -
sidn.

De antemano te doy las gracias por tu participacidbn y
'1a de tus compaifieros, asi como el pronto envio de las-

ponencias.

Coordinador de Mesa
Mtro. Francisco Prieto.
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FORMACION PROFESIONAL Y COMUNICACION SOCIAL EN MEXICO
Cristina Romo de Rosell

El Consejo Nacional paré la Ensefianza y la Investigacidn de las Ciencias
de la Comunicacib6n ~ CONEILC - es un organismo creado en 1976 que agrupa actual-
mente a 23 escuelas de Comunicacidn del pa¥s {ver anexo). E1 dmbito de interés y
accion del CONEICC estd compuesto por 15 mil estudiantes, atendidos por cerca de
mil profesores y aharca los aspectos de investigacidn y ensefanza de la comunica-
cifn que se imparte en 13 entidades federativas. De las 3% escuelas de comuhicacion
del pais, s6lo 13 se ubican en 1a zona metropolitana de la Cd. de México. De esta
manera, el drea de accidn del Consejo se extiende, a una buena parte del territorio
nacional, destacando la ausencia de insiituciones dedicadas & esta disciplina en
el sureste del pais.

El Conseic en unoc de sus objetivos establece "Impulsar, Qrientar y Coordi-
nar la investigacidn y la ensefianza de las Ciencias de la Comunicacién hacia la so-
lucidn de los problemas sociales, técnicos y educativos que plantea la realidad na-
cional a través del aprovechamiento racional e integral de los recursos humanos, me
todolégicos y materiales disponibles en To que a esta disciplina respecta.”

En este sentido, para las escuelas miembros del CONEICC la formacidn de co-
municadores sociales no se entiende solamente como una capacitacidn técnica y un
adiestramiento adecuado para manejar instrumentos de comunicacidn sino que se con-
cibe como algo mucho mds amplio. '

La ensefianza de la comunicacion debe contemplar como objetivo fundamental
la formacion que permita conocer e integrar cientificamente las teorfas y técnices
de la comunicacion con una actitud crftica frente a los fendmenos sociales y una
capacitacion técnica y creativa en el manejo de los medics, intrumentos y formas
de la comunicacién permancntemente alimentados por el proceso de investigacidn, La
formacién profesional, la investigacidn vy la produccidn, son concebidos por noso-
tros como momentos de un proceso unico estrechamente vinculado entre si. En esta
concepcidn, el conocimiento integral de la comunicacidn la investigacidn de ella y
la produccidn en su dmbito s6lo se reconocen separadamente como necesidad descripti
va y de prictica educativa, que deberdn materializarse integradamente en ia pricti-
ca profesional y en la concepcidn politica del fendmeno de Ta comunicacidn.

" A1 entender a la comunicacidn de una manera global nos sorprenden los tér-
minos de la convocatoria formulada para este Foro de Consulta Popular fraccionando
el fenGmeno de la comunicacién en.solamente cuatro medios (prensa, radio, televi-
sifn, cine); ya que esta forma nos obligaria a descontextualizar el Tenfmeno glo-
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bal de 1a comunicacidn social en México, al limitarle en cuatro compartimien-
tos estancos, dejando de lado todas aguellas manifestaciones de la cultura en
las que ta comunicacifin tiene una importancia evidente.

Como formadores de comunicadores sociales reconocemos la jmportancia,
el avance y el impacto de los medios, particulammente la televisidn por su di-
fusidn, atractivo y penetracidn y somos concientes de gue Jos estudiantes desean
y aspiran a incorporarse come trabajadores en ese medio. Sin embargo, estamos
ciertos de que Ta "Televisidn Mexicana® como tal no existe. Lo que exisie es una
televisifn capitalina, centralizada y monopolizada por dos polos de emisifn
(el gobierno y una empresa privada) qua lo dnice que hacen es difundirla a tra-
vés del pafs. La televisidn regional, local independiente que aborde 1a proble-
mitica y 1a atencidn de necesidades regionales y locales concretas, es prictica-
mente inexistznte. Los canales de televisidén de las capitales de los estados y de
sus ciudades importantes no producen y en consecuencia no reflejan Ya vida del
pais, difurden o repiten atemporal, ahistérica y descontextualizadamente la in-
formacidn, y los mensajes emitidos desde el centro con la pobre visidn de un
pais inexistente. Esto naturalmente nos remitirfa a otra de las mesas de trabajo
y nos sirve para insistir en el araumento expuesto mds arriba de que el fendmeno
de 1a comunicacidn y, en este caso de la televisidn no se puede abordar en forma
aistada y fraccionada.

AsT, pensar en que las escuelas de comunicacidn van a preparar a sus estu
diantes para un solo medio - aqu? para Ta televisifn - puede resultar una falacia.
Qué caso tiene que las instituciones de educacifn superior no ubicadas en la ciu~-
dad capital pongan énfasis y analicen 1o que ocurre en esa televigidn capitalina,
si no tendrdn pobisilidades de ejercer su prictica, ya que el dGnico papel que se
otorga a los ‘habitantes de la Replblica Mexicana es - en este medio - el de con-
sumo. Como ya se ha mencionado las condiciones de produccidn - circulacién - con
sumo que determinan la existencia de los medios, en el caso de la television, el
primer nivel (el de produccién) estd totalmente monopolizado y centralizado.

La responsabilidad de Yas instituciones universitarias es la de formar
profesionales capaces de aplicar los intrumentos tedricos, metodoldgicos y téc-
nicos en una realidad social determinada. Si deseamos, como estamos ciertos de
que todos deseamos, una mejor comunicacidn para este pafs, es necesaric actuar
y definir el modelo de comunicacién que gueremos.

Este modelo ya ha sido planteado por el Estado y en su momento por la
sociedad. Los argumentos han sido dados, los diagnisticos han sido elaborados,
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los probiemas han sido denunciados y las propuestas han sidc hechas. Ha fal-
tado Ta veluntad politica de la accidn.

El Estado Mexicano el dfa 24 de marzo de este afioc planted Yos objeti-
vos fundamentales del Sistema de Comunicacidn Social. Para nosotros es importan
te sefialarios en este momento.

~ Afirmar la soberanfa nacional, como condicién previa
de todos Tos derechos y libertades de los mexicanos.

- Consolidar y desarroliar los valores que definen y
gricntan nuestra vida colectiva como nacién.

- Facilitar el apoyo a la educacidn y la cultura popular;
el acceso de las mayorfas a la informaci6n y al conoci-
miento de la realidad: el desarrollc de las aptitudes
intelectuaies v criticas de Tos mexicanos; la integra-
cidn de una conciencia de su bienestar, y la oportuni-
dad de una recreacidn de alto nivel.

- Descentralizar 1a comunicacifn con el fin de revitalizar
el federalismo.

- huspiciar la posibilidad de expresidn de Jos grupos con
mayores necesidades y menores capacidades para menifes-
tar sus ideas.

~ Fortalecer y democratizar los medios de comunicacién del
Estado.

- Promover e impulisar la tecnologfa nacional de comunica-
cidn.

- Fomentar la formacifin de recursos humanos

Frente a estos objetivos, nosotros - como Consejo para la Ensefianza y
12 Investigacidn - consideramos prioritario la explicitacitn de las formas, -
vehiculos, canales gn que estos se 1levarén a cabo. Particularmente, serfa de
fundamental importancia conocer.

- COmo se va a facilitar el acceso de las mayorfas a la
informacilng

- Como se va a auspiciar 1a expresidn de los grupos con
mayores necesidades;

- COmo vamos a fortalecer y democratizar los medios del
Estado; ¥
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- C8mo vamos a fomentar 1a formacibn de recurses huma-
nos cuendo a las instituciones y universdades no se
nos otorgs ninguna forma de participacidn, acceso y
reconocimiento en 1os niveles de decisibn, planeacidn
y de produccifn..

De: esta wanera, reftevamos 1o gue en junio de 1980 e! Consejo Nacio-
nal para ia Ensefianza e Investigacidn de Tas Ciencias de la Comunicacidn
(CONEIEC) expuso piblicamente en la Cimara de Diputados:

- Sin ung ampiia participactén de la soctedad no podrd
garantizar nadie - nisfguiera el Estado - la democratizacidn del sistema de
comanicacidn,

«?E$=necesarin crear condiciones para que la sociedad
eceptora aprenda & participar de la basqaeda, procesamiento y utilizacion de
Ia informacifn con programas de enseffanza formal ¥ no formal por parte de la
SEP para: dervibar la: barrerz de Yo que denominamos "anai?abet1smo'comunigac1a~
nal".

- Redisth iquIén del poder informativo que ser{ efectiva
STse Trene ST weonopeiio vigedte, Tmpuicendo ia ?anlquﬁn de :mnvesas coopera-
tivas, organismos plblicos descentralizados con participacifn colectiva, para
qgue ni sblo el Estado ni s8lo el gran capital, y ni siouiera ambos por partes
iguales o desiguales, disfruten del poder gue otorga el poder de los medios ma-
sivos.

_ Al existir una descentralizacifn del poder de la comunica
ci6n al abrirse nuevos espacios de participacidn social de la comunicacidn, las
unfversidades e institucfones de educacidn superior estarfamcs aceptendo el com=

promiso y cumpiiendo la funcidn de preparar profesionales que de una menera
conciente, responsable y Vibre se incorporen & estes nuevos espacios de prictica
comunicacional democrdtica.
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Universidad
Politicas vy

CONEICC

Nacional AutSnoma de MExico - Facultad de Clencias
Socviales.

UNAM - Escuela Nacional de Estudios Profesionales - Acatlén

Univ&raidad
Universidad
Universidad
Universidad
Universidéd
Universidad
Universidad
Universidad
Univergidad
Univeraidad

.‘Universi&ad
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‘Universidad

Universidad
Universidad

Universidad

AutSnoma Metropolitana ~ Xochimilco
Anfhuac

Iberoamericana - Unidad México
Ibergamericana - Unidad Lebn
IBercamericana ~ Unidad Torredn
Latincamericana

del Tepeyac.

Intercontinental

de Monterrey

del Valle de Atamalac

Veracrurany

del Bajfc " w0 e e [ G Eamnel
Regiomontana

del Noroeste

del Valle del Bravo

Instituto Tecnolégico y de Estudios Superiores de Occidente.- ITESO

Institute Superior de Ciencia y Tecnologia

Instituto Tecnolégico y de Bstudios Superiocres de Monterrey

Escuela de Periodismo "Carios Septién Garcia®

Colegic de Posgraduados - Centro de Estudics para el Desarrollo

Rural

Escuela de Comunicacifn Social de Sinaloa



