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Editorial

Este mimero de ENLACE, que hoy tienes en tus manos,

ha experimentado cambios en su formato, distribucién y
contenido.

No es un mero capricho, es resultado de una necesidad de
optimizaci6n de recursos humanos y materiales, que nos obligan
a ser cada vez més creativos, con el af4n de buscar una
participacién cada vez m4s amplia dentro de las instituciones que
conforman el Consejo, ademds de abatir costos de produccién y
eficientar la penetracién en nuestras universidades.

Este, es un espacio de todos para la reflexién y la critica lo
mismo en el consenso, que en las diferencias, en donde habr4
siempre un receptdculo de tus ideas, enfoques y maneras de
pensar, para juntos engrandecer el campo de la ensefianza yla
investigacién de las ciencias de la comunicacién. Y para crecer
individual e institucionalmente, compartiendo lo que nos es
comiin o nos inquieta; lo novedoso sobre enfoques, tendencias,
métodos y procedimientos afines a nuestra 4rea de conocimiento.

ENLACE debe reflejar el trabajo colectivo, diverso y plural
que se genere en cada una de las vocalias y comités.

A partir de este ejemplar encontrards nuevas secciones que
se podran ir modificando y enriqueciendo cada vez que ti
establezcas el ENLACE.

ENLACE es un medio para comunicarnos.

ENLACE es el escenario de nuestras representaciones.
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marca el pafs de formar
profesionales con mayores niveles
de calidad nos obliga a no descuidar
nuestras actividades fundamentales.
Por cllo es que ademds de prestarle
toda la atencién que merece el
Encuentro debemos pensar también
en producir hacia dentro.

Lo hasta aquf discutido nos mueve a
reflexionar sobre lo que podemos
considerar es el problema central de
nuestro Consejo: una institucién
grande en cuyo seno se encuentran
integrada la mayorfa de las escuelas
de Comunicacién del pafs, con no
muy fuertes capacidades econémica
y organizativa y sf con fuerte
dependencia de 1a Federacién
Latinoamericana de Facultades de
Comunicacién Social
(FELAFACS). De ahf que la
necesidad de mantener nuestro ritmo
y nuestras actividades nos obligue a
repensar nuestra situacién y a idear
estrategias de sobrevivencia y de
avance.

Es preciso centrar nuestra atencién
en la consecucién de mejores
niveles académicos y esto significa
varias cosas:

a) enfocar nuestros talleres
seminarios y las diferentes
actividades hacia los objetivos
generales del Consejo.

b) Sostener el ritmo de
trabajo que se est4 dando en las
regiones y conducirlo en sentido de
tales objetivos generales.

¢) buscar la posibilidad de
alcanzar la autosuficiencia
financiera, ya sea mediante la
consecucién de nuevas fuentes de
ingreso o mediante la realizacién de
actdvidades en cada una de nuestras

regiones, que nos permitan
CONseguir recursos.

Sin lugar a dudas CONEICGC, es una
de las organizaciones académicas
mds sélidas y activas del pafs. No
por nada se ha mantenido y ha
crecido a lo largo de los dieciséis
afios que tiene de vida. Los frutos
de su actuacién los conocemos y los
hemos disfrutado todos. Es
necesario, por tanto, poner atencién
a la situacién por la que atravesamos
y dirigir toda nuestra imaginacién y
voluntad para planear una estrategia
que nos posibilite alcanzar la tan
deseada elevacién de altos niveles
de calidad académica en nuestras

diversas instituciones. Sin lugar a dudas

CONEICC es una de
las organizaciones
académicas mis
s6lidas y activas del
pais.

P A R s




SEPTIMO ENCUENTRO
CONEICC/FELAFACS

Silvia Itze Gomez
Escuela de Periodismo
“Carlos Septién Garcia”

Vivimos en la época de las
comunicaciones y los cambios. Las
primeras como vinculos generadores
de transformaciones sociales, juegan
un papel muy importante dentro de
la mecdnica de movimiento que rige
al mundo y que lo sitda en un plano
globalizante y fortalecedor de lazos
universales de valores econémicos,
politicos y culturales.

Actualmente somos testigos de
cambios en los esquemas politicos y
sociales de naciones que, como la
Unién Soviética, han dado un giro y
se presentan ante €l mundo abiertas
a las revoluciones que hoy se valen
de diversos medios para obtener
fines relacionados con el desarrollo
integral del ser humano.

region y las implicaciones que las
comunicaciones tienen para que
dichos procesos se realicen ante un
panorama distinto y cambiante.

Es tiempo de hablar

La necesidad de un estudio y
reflexién sobre América Latina
como un eslabén indispensable para
obtener un desarrollo conjunto y
total desde el punto de vista de las
comunicaciones, ha dado un
resultado la apertura de un foro de
didlogo que se llevard a cabo
durante el VII Encuentro
Latinoamericano de Facultades de
Comunicacién Social y cuyo tema
es: Comunicacién, Identidad e
Integracién en Latinoamérica.

Sin . : Este encuentro
emibargo Sin embargo, todos eslos:, cambios pretende reunir a
’ encuentran freno en sociedades como la|; s
todos estos lati - ¢ investigadores,
cambios atinoamericana que se encuentra en profesionistas,
plena lucha por obtener su libertad fudiant

encuentran liti Lo e Mtiial cstuaiantes y
P politica, econémica y cultural... formiaderes de la
sociedades comunicacion

como la latinoamericana que se
encuentra en plena lucha por
obtener su libertad politica,
econdémica y cultural ante la
expansién de sistemas poderosos.
De ahi surge la importancia de
estudiar de manera precisa los
procesos sociales que se viven en la

para realizar un trabajo critico sobre
cuatro puntos:

1. Especialidades y la identidad
latinoamericana

2. Situacién actual y perspectivas de
las industrias culturales en la regién
3. El aporte de los sistemas de
comunicacién en la transicién
democrética.

4. La generacién de conocimientos y
la formacién de profesionales de la
comunicacion en América Latina.

El estudio del primer subtema se
referird a los problemas de la unidad
cultural en América Latina, as{
como la definicién de identidad
atendiendo a sus raices. Se
analizardn también conceptos
arraigados como el “imperialismo
cultural” y las formas de
conservacion y produccién de la
cultura latinoamericana, ademds de
la penetracién de los medios de
comunicacién para la conservacién
o destruccién de la regi6n.

El segundo subtema relacionado con
las industrias culturales pretende la
estimacion del desarrollo de esas
industrias y la organizacién de los
medios de comunicacién en la
formaciodn, distribucién y consumo
de mensajes atendiendo al publico
receptor dentro del proceso. De la
misma manera, se¢ tomar4n en
cuenta las repercusiones que tiene
en el dmbit> de las comunicaciones
la apertura a mercados comunes y
las estrategias de integracién e
intercambio de mensajes.

El tercer subtema tocar4 la
asimilacién por los medios de los
cambios politicos en América



Latina, su compromiso con la
sociedad civil, la relacién con los
centros de poder, la opinién piblica
y la tarea de los sistemas
informativos para realizar una
supervisién social sobre los centros
de poder.

El tltimo subtema se dividird en dos
apartados:

a) Situacién de las investigaciones
de la comunicacién en América
Latina.

b) Las actuales estrategias de
formacién de profesionistas para la
comunicacion.

Encuentro de encuentros

El VII Encuentro Latinoamericano
de Facultades de Comunicacion
Social a realizarse los dfas 26, 27,
28,29 y 30 de Octubre de 1992 serd
organizado por FELAFACS y el
CONEICC (Consejo Nacional para
la Ensefianza e Investigacion en
Ciencias de la Comunicacién) y
tendrd como escenario el Centro de
Convenciones de Acapulco en el
Estado de Guerrero.

Las tareas de organizacion fueron
distribuidas entre diversas
universidades como: la Universidad
Iberoamericana, Universidad de
Guadalajara, Universidad auténoma
Metropolitana plantel Xochimilco,
el ITESO de Guadalajara y la
Asociacién de Egresados de
Comunicacién de Guerrero.

Simultdneamente a este evento se
realizardn la I Muestra
Iberoamericana de Producciones
Universitarias de medios de
comunicacion, el VII Encuentro

Académico Nacional y la XXXIV
Asamblea General del CONEICC,
la V Asamblea General de
FELAFACS y la II Reunién de
organismos Latinoamericanos del
drea de Comunicacién.

El Comité organizador espera
recibir a cerca de 3000 participantes
de 20 paises de América Latina y de
Espaiia, Portugal, quienes aportardn
de manera activa en los trabajos a
realizarse durante el encuentro.

El trabajo

Durante el VII Encuentro se
pretende crear un didlogo entre los
participantes a fin de llegar a un
juicio analitico de la situacién por la
que atraviesan las comunicaciones
en América Latina y los procesos
culturales de integracién que se
registran en la regién, atendiendo a
los indicadores de cambios como la
formacién de bloques econémicos,
reafirmacién de poderfos militares y
capitalistas y contraposicién de
valores generales y particulares en
el desenvolvimiento de las naciones.

Los debates e intercambios se
realizardn en mesas de trabajo con la
participacién de un méximo de
cuatro ponentes por sesién y dos
sesiones por dia.

Durante el encuentro se exhibirdn
los trabajos seleccionados de la
Primera Muestra Iberoamericana de
Produccién de Medios de
Comunicacién que abarca las
siguientes categorfas: video, radio,
fotografia, prensa y disefio grdfico.

Finalmente la II Reuni6n de
Organismos Latinoamericanos de
Area de Comunicacion disefiard
planes de accién y cooperacion
horizontal para Latinoamérica.

Los resultados

Si bien el principal objetivo de este
encuentro no se basa en la bisqueda
de conclusiones, si pretende abrir un
espacio donde se puedan debatir los
problemas y situaciones actuales
que se relacionan directamente con
la comunicaciones en América
Latina, su integracién y su
identidad.

La importancia fundamental para los
participantes serd adquirir
herramientas suficientes para
enfrentar profundos cambios en los
cuales las comunicaciones se
convierten en algo mds que un
intercambio biunivoco de
informacion, y se presentan como
un fenémeno que proporciona
medio suficiente para la
globalizacién de los sistemas y que
tiene importantes implicaciones
politicas y econémicas en el mundo.



TALLER NACIONAL DE
ASESORIA Y PROMOCION DE
PRODUCCION AUDIOVISUAL

M s de 16 universidades de
distintos estados de la Repiiblica
Mexicana, estuvieron representadas
en el taller nacional de asesoria y
promocién de la produccién
audiovisual 1991, el cudl tuvo lugar
en las instalaciones de la
Universidad Intercontinental. Dicho
Taller se constituyé para establecer
criterios de evaluacién sobre la
produccién de medios en el proceso
de Ensefianza -Aprendizaje en las
Universidades y Escuelas de
Comunicacién de nuestro pafs, y as{
poder clasificar y seleccionar el
material que representard a México
en la 1ra. Muestra Iberoamericana
de produccién de medios de
Comunicacién, convocada por la
Federacién Latinoamericana de
Facultades de Comunicacién Social
(FELAFACS), a llevarse al cabo en
octubre de 1992 en el puerto de
Acapulco, Gro. dentro del marco del
VII Encuentro Latinoamericano de
Facultades de Comunicacién Social
que tendrd como tema: La
Comunicacién, Identidad e
Integracién Latinoamericana.

La duracién del Taller se
programo en tres dias en los cuales,
maestros de Universidades tan
distantes como la de Baja California
Norte, en Mexicali y 1a Auténoma
de Guerrero en Chilpancingo,
expusieron sus puntos acerca de
algo tan complicado como es ¢l
tomar decisiones pero sobre todo en

lo que se refiere a criterios y modos
de evaluacién, que no son otra cosa
mds que, la manera especifica de
seleccionar objetivamente un gran
nidmero de trabajos en diferentes
categorias como: Video, Cine,
Radio, Fotograffa, Prensa, Cartel,
Caricatura, Disefio publicitario e
Historieta.

Ademds de los criterios
determinados que se obtuvieron, se
logré conseguir un intercambio
directo de critica y enlace entre las
Instituciones; retroalimentando
técnicas utilizadas, modos de
empleo de instrumentos, aparatos y
la organizacién de los recursos
humanos. Dentro de los trabajos del
taller, estuvo el andlisis del material
audiovisual que trafan consigo los
maestros; se expusieron videos
(reportajes y documentales),
cortometrajes con técnicas
cinematograficas, programas
radiofénicos, ejemplares de
publicaciones, fotografias en blanco
y negro y color, etc. Donde se
demostré que las Universidades del

Alfredo Davila Monsivais

interior, tienen la creatividad de
poder lograr programas y materiales
interesantes y de alta calidad
comunicativa.

De las conclusiones a las que se
llegaron entre otras, fueron las
fechas de entrega de trabajos para su
clasificacién y aprobacién del
jurado para exponerse en la Muestra
Iberoamericana en 1992. También
se hizo hincapi€ en la necesidad de
establecer mecanismos de
intercambio y vinculos mayores
entre Universidades y la realizacién
de talleres especializados en
distintas dreas de la Comunicacién
para los maestros docentes.

En la clausura del taller,
estuvieron presentes: El
Coordinador de asuntos académicos
del CONEICC, Maestro Francisco
Aceves; el Vocal de la Zona Centro,
Lic. Aldo Chavez y el propio
Director de la Carrera de Ciencias
de la Comunicacién de la
Universidad Intercontinental,
Maestro Francisco Ontiveros H.

Dicho taller se constituy6

para establecer criterios de
evaluacion sobre la produccién de
medios en el proceso de
Ensefianza-Aprendizaje...




EN LA CIMA DE LA COMUNICACION:

“No se puede gobernar sin
comunicacién social... pues ésta es
la verdadera columna vertebral de
toda sociedad”, afirmé Otto
Granados, Director de
Comunicacién Social de la
Presidencia de la Repiblica, en la
inauguracién de la Semana
Académica de la Escuela de
Ciencias de la Comunicacién de la
Universidad Anghuac, que se llevé a
cabo del 4 al 8§ de

ANAHUAC 91

Ma. Dolores Lopez de las Heras.
Universidad Andhuac - Norte
Presidenta de la Sociedad de

Alumnos de Comunicacién

indispensable para los
comunicélogos que deseen
integrarse a estas empresas.
Afirmaron también que la televisién
mexicana ya no es un monopolio,
pues existen nuevas opciones y el
principal beneficiado es el
televidente.

noviembre.

Durante el
primer dia de

“No se puede gobernar sin
comunicacion social... pues
ésta es la verdadera columna
vertebral de toda sociedad”

Ese mismo dia
por la tarde, en el
panel: “La
importancia de la

actividades, en la
mesa redonda:

*“ La responsabilidad social de los
medios de comunicacién del
Estado”, donde intervinieron Jorge
Medina, Director de RTC; Pablo
Hiriart, Director del Suplemento
Politico de “El Nacional”, se
concluyé que tanto la Ley Federal
de Radio y Televisién, como los
medios de comunicacion estatales,
requieren de una real
modernizacién. Asimismo, se
puntualizé que los medios, tanto
estatales como privados, deben
internarse en las comunidades mds
apartadas de México para cumplir
su cometido social.

En otra mesa redonda sobre ““ Las
nuevas opciones en la televisién”,
Miguel Angel Orozco, de Imevision,
y Pedro Gonzilez de la Vega, de
Teleprogramas de México,
coincidieron en la importancia de la
creatividad como requisito

especializacién en
los medios impresos”, estuvieron
presentes Sergio Garcés, de
Publicaciones Continentales de
México; Renward Garcia Medrano,
de la Revista Tiempo; Diego Lépez
de Expansion; y Jorge Ferrdez.
Cada ponente hablé de su
experiencia personal e hicieron un
llamado a los estudiantes para que
se acercaran al medio profesional,
combinando teorfa y prictica.

El segundo dia de actividades fue
destinado a la radio y se conté con
la presencia de Adridn Vargas, de
Radio programas de México;
Alfonso Lépez de las Heras, de
Grupo ACIR; ademds de Pedro
Ferriz de Con, Alfredo Dominguez
Muro y José Ramén Fernandez.

Con respecto al tema: “ Las
innovaciones en la industria de la
radio en México”, Adridn Vargas
hablé sobre el sistema digital de

beneficiado con la competencia serd
el consumidor ". Pedro Gonzilez,
por su parte, recalcé el interés de su
empresa por acercar la radio al
publico y “bajarla de su pedestal”.
Alfonso Lépez, en su intervencion,
destacé como reto de las
radiodifusoras, el hacer propuestas
que respondan a Ia inmensa gama de
posibilidades que ofrece el
desarrollo tecnolégico actual.

Pedro Ferriz de Con, quien tuvo
un gran €xito entre los asistentes a
su pldtica, afirmé que el mayor
logro de los noticiarios
radiofénicos actuales es que “ ya se
estd diciendo la verdad”. En esa
misma linea, tanto Alfredo

- Dominguez Muro, como José

Ramén Ferndndez, coincidieron en
que “ es necesario tener L
responsabilidad, veracidad y
objetividad en lo que se comunica”,
ademds de prepararse y manejar
correctamente el idioma.

En cuanto al campo de la
comunicacién organizacional,
Jacobo Schwartman, consultor,
manifesté que quienes se dedican a
esta drea de las empresas , tienen
muchas limitantes, por ser un
terreno relativamente nuevo, y el
comunicador organizacional debe
poseer la capacidad de manejo de
grupo ante el cambio.

El tema de publicidad fue
abordado por Octavio Magadan ,
Director de Barba-Magadén ;
Fernando Santibéiiez, Director de la
Escuela; Asi como miembros de la
TAA, version juvenil, Capitulo

Muldradioy aimd e ol e W



México. Se concluy6 que, con el
Tratado de Libre Comercio, la
publicidad debe tener un cardcter
global, pero sin descuidar los
matices que cada region requiera.
El cuarto dia de actividades fue
destinado al cine, y se cont6 con la
presencia de Marfa Novaro; Gustavo
Montiel, Director del CCC; los
guionistas Reyes Bersini y Rafael
Montero; y Carlos Amador.
“ Hablar del resurgimiento del cine
mexicano resulta muy arriesgado,
pues este movimiento se ha ido
gestando durante varios aiios. Se
puede hablar entonces de un tipo de
cine que las condiciones politicas,
econémicas y culturales han
permitido producir”. En este punto
coincidieron Maria Novaro y
Gustavo Montiel. Por su parte, los
guionistas declararon que la
televisién se ha convertido en el
refugio de los egresados de escuelas
de cine. Y, con una Optica diferente
de la situacién cinematogréfica
actual, Carlos Amador afirmé que
“el cine mexicano estd en crisis,
pero necesitamos que vuelvan a
tener confianza en €1”.

Para tratar el tema: “ El
periodismo en €l mundo de
cambios”, estuvieron presenies
Héctor Barragdn, Victor Calder6én y
Luis Sudrez. Este tltimo destacé la
importancia del comunicélogo ante
los avances tecnolégicos en los
medios diciendo: “ El ser humano
que estd en ellos debe ser algo mds
que la computacion, si bien la
computadora sea una de sus utiles
herramientas”.

Como actividades especiales
dentro de la Semana, se presento la
obra de teatro “ El Engaiio del Sol”,
escrita, producida, dirigida y

actuada por estudiantes de primer
semestre de la Escuela de
Comunicacién. Asimismo, se
trasmitié en vivo, desde la
Universidad Anghuac, el programa
Verdades, conducido por Claudio
Coérdova. Y, el dltimo dia, se llevé a
cabo una mesa redonda con alumnos
representantes de reconocidas
universidades.

Rafael Serrano Partida
Centro Avanzado de Comunicacion

Medios de comunicacion y sistemas
informativos en México

BOHMAN, Karin: Medios de
informativos en México; México,
Alianza Editorial mexicana, 1990.

400pp.

Publicado en alemédn en 1986, se
presenta ahora este voluminoso
compendio sobre los media
mexicanos. Un trabajo que intenta
obsesivamente dar cuenta del
desarrollo de los medios que se
encargan del control y la regulacién
sociales: la prensa, la radio y la
television. Que sepamos este es el
primer intento por integrar a lo
descriptivo estadistico, el andlisis y
la histografia de los media desde
una visién que muestre las
intrincadas y complejas relaciones
entre los sistemas informativos y el
Estado Mexicano. Para ello parte de
la hipétesis (por cierto bastante
desacreditada) de la dependencia.
Karin Bohman asf lo asienta: “lo
que md4s nos interesa es estudiar
cémo se desarrollan los medios de

comunicacién masiva sujetos a la
relacién contradictoria entre la
dependencia nacional y estatal, la
dependencia nacional de economia
privada y la dependencia
transnacional, cudles son los
factores especificos de México y
que contradicciones existen en la
politica comunicativa”.

Para tal efecto estudia el desarrollo
de los medios, haciendo una
histografia, desde nuestro punto de
vista pobre, que permite enmarcar
las funciones de control y
regulacién sociales y las funciones
de autonomia y ejercicio critico de
la informacidn, desde la colonia
hasta nuestros dias (mediados de la
década pasada). Los resultados
permiten a Bohman seiialar que los
medios de comunicacién en México
inscritos en una larga tradicién de
control e intervencion, ejercida
siempre por las burocracias y elites
dominantes, han sido sobre todo



instrumentos de la directividad
social que no medios que faciliten la
critica y en consenso razonado. En
la actualidad, esta situacion
permanece, no sin que se
demuestren grandes cambios:
México es un pafs semi-
industrializado, donde gigantescas
masas antes campesinas, se han
aglomerado y yuxtapuesto en
espacios urbanos que nada tienen
que ver con los esquemas cldsicos
del desarrollo equilibrado, creando
un tejido social tremendamente
barroco y en ocasiones
indescifrable, donde millones ven y
oyen la televisién y la radio y otros
cuantos millones consumen 70
millones de pasquines y “literatura”
del “corazén”, donde persiste el
analfabetismo y la despolitizacion.
Es en esta realidad mexicana donde
se inscribe el desarrollo de los
medios mexicanos; en los tltimos
50 afios se ha disparado la
tecnologfa y la produccién de la
comunicacién social
institucionalizada como nunca antes.
Karin Bohman hace el inventario de
estos media mexicanos, tan cerca de
las elites y tan lejos de sus funciones
criticas (que razonablemente se
siguen prescribiendo desde los
umbrales del aula y del cubiculo).

Inventario de los Media mexicanos
Los medios padecen del mal
llamado concentracion. Las cadenas
de comunicacion, tanto de los
medios escritos como audiovisuales
tienen su cede en la Cd. de México.
A pesar de que a partir de 1969
comienzan a desarrollarse otros
espacios urbanos (Monterrey,
Guadalajara, Puebla y las ciudades
fronterizas), el centro-México sigue

siendo una Gorgona comunicativa:
publica mds de 37 diarios en el drea
metropolitana, es cede del
oligopolio televisivo y aqui se
encuentran las centrales de las
principales cadenas radiales. Hay,
segln Bohman, una relacién directa
entre el nivel de desarrollo industrial
y desarrollo de la tecnologia
comunicativa (Veracruz o Jalisco
por ejemplo, no podrian compararse
en equipamiento telemdtico con
entidades federativas como Tlaxcala
o Oaxaca). Es decir, que los media
mexicanos no sélo estdn
concentrados en las grandes
aglomeraciones urbanas, sino que
ademds concentran una gran
inversién de recursos tecnoldgicos,
humanos y financieros.

Conclusién

Un libro exhaustivo, pero con serias
limitaciones tedricas (en la noria de
la teoria de la dependencia). Deja,
sin embargo, un trabajo de
recopilacién estadistica que habria
que continuar (no olvidar que los
datos que se ofrecen en el libro van
de 1982 a 1986) y una histografia de
los media que, desde nuestro punto
de vista, siempre tiene riesgos,
como el de terminar haciendo
recuentos descriptivos que llenan
cuartillas pero no esclarecen o abren
nuevos caminos. Sus propuestas
finales no abren luz sino que
refuerzan la iluminacién que sobre
la politica de la comunicacién han
vertido los comunicélogos
mexicanos. Vale pues seiialar que
este libro puede quedar como un
buen directorio-ideolégico-
estadistico sobre los media
mexicanos.

LIBROS LIBROS LIBROS LIBROS LIBROS LIBROS LIBROS




Referencias Bibliograficas

LA FORMACION PROFESIONAL DE
COMUNICADORES SOCIALES EN MEXICO

Carlos Luna Cortés, del ITESO,
realiz6 una exhaustiva revisién
bibliogréfica en torno a la formacién
profesional de comunicadores
sociales; en 17 cuartillas resefia y
comenta més de 100 articulos,
ponencias y documentos. (Dada la
naturaleza de ENLACE serfa dificil
publicar).

Del documento en cuestién se
extractan lineamientos generales
entre los que sobresalen por su
importancia, algunos de los que
presentamos a continuacién:

Destaca en un primer momento el
cardcter autorreflexivo de la
literatura registrada. Con muy
pocas excepciones el an4lisis,
diagnéstico, evaluacién y propuestas
sobre la ensefianza de la
comunicacién en México, han sido
el producto del propio campo.

Se advierte, por otra parte, la
importancia que para la reflexién
sobre la ensefianza de la
comunicacién en México han tenido
las organizaciones nacionales y
latinoamericanas vinculadas
directamente a esta actividad. Cabe
destacar entre ellas al CONEICC, la
AMIC, FELAFACS y, en menor
medida CIESPAL. Dentro de sus
diferencias de prop6sito €
integracién, estos organismos se han

constituido en promotores de la
circulacién y difusi6n de las ideas,
tanto de la ensefianza como de la
investigaci6n de la comunicacién, y
de la articulacion de los esfuerzos
académicos con los problemas
nacionales.

En tercer término, se observa el
carécter proporcionalmente reducido
del nimero de centros académicos
en los que se produce andlisis sobre
la ensefianza de la comunicacién de
manera sistematica.

Se observa, en cuarto lugar, el
predominio casi absoluto de la
ponencia o el articulo corto como
formatos de exposicién y la revista
de divulgacién académica como
medio de difusién. En
contrapartida, son excepcionales los
trabajos que incorporan de manera
amplia y sistemdtica datos
originalmente producidos con base
del andlisis.

En relacién con los diversos
aspectos de la ensefianza de la
comunicacién en México, los que
han merecido un mayor interés son
los acercamientos y diagnésticos
generales, la relacién entre la
ensefianza y la investigacién y la
vinculacién entre objeto académico
y sociedad.

La dimensi6n autocritica de los
trabajos revisados pone de
manifiesto, como preocupacién
central, la bisqueda de una relacién
orgdnica entre enseiianza de la
comunicacién y las necesidades
sociales, mds alld de las referencias
puntuales a espacios laborales
especfficos.



En el Fondo de Estudios e
Investigacién Ricardo J.
Zevada

Laura Alejandra Mejia Viggiano
Centro Avanzado de Comunicaciones

El doctor Javier Esteinou Madrid,
recibié en el mes de septiembre del
afio pasado, una de las seis becas -de
20 millones cada una-, otorgadas
por el Fondo de Estudios e
Investigacién Ricardo J. Zevada, la
cual preside el doctor Enrique
Florescano.

El Fondo de Estudios €
Investigacién Ricardo J. Zevada fue
creado en 1970 con el propésito de
apoyar proyectos de investigacién
en diversas dreas de la ciencia,
promover reuniones de especialistas,
equipar laboratorios cientificos y
publicar informacién de interés
general. Ademds en los ultimos
afios ha organizado ciclos de
conferencias, el mds reciente se
llevé a cabo el mes de octubre del
afio pasado en donde los temas
fueron de lo mds variado.

Dado a que el afio pasado se
recibieron pocas solicitudes para
beca, el Comité Técnico del Fondo
Zevada, en busca de estimular la
investigacién cientifica y
tecnoldgica, invita a todos los
académicos del pafs interesados, a
participar en su préxima
convocatoria.

NUESTRAS UNIVERSIDADES
SE COMUNICAN

La Universidad del Tepeyac A.C.
celebrd durante el afio de 1991 sus
50 afios, motivo por el cual la
Escuela de Ciencias y Técnicas de la
Comunicacién organizé diversos
actos académicos entre los que
destacan: “Nuevas tendencias del
Estructuralismo™ a cargo del Dr.
Abraham Moles, “El Lenguaje del
Color” por Eulalio Ferrer
Rodriguez, “Tiempo de Cambio” en
el que participé Nino Caniin, entre
los mds destacados.

El Centro Avanzado de
Comunicacién A.C. (CADEC) con
la colaboracién de la Asociacién de
Profesionales de la Comunicacién
A.C. y con el Instituto Tecnolégico
y de Estudios Superiores de
Monterrey, campus Estado de
MEéxico, llevaron a cabo un Panel
sobre “Nuevos enfoques de las
Comunicaciones Corporativas”,

Bajo el tema “COMUNICACION
EXPERIENCIA SIN LIMITES”, el
Instituto Tecnolégico y de Estudios
Superiores de Monterrey (ITESM)
campus Morelos, realizé los dias 4,
5y 6 de marzo de 1992 su Cuarto
Simposio de Comunicacién, en el
auditorio del Campus.

J
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La Universidad Iberoamericana, el
Claustro de Sor Juana A.C. y el
Instituto Nacional de L’ Audiovisuel
de Francia programaron el Curso
Taller sobre “Capacitacién y Nuevas
Tecnologias de Informacién”.

La Universidad del Valle de
Atemajac, celebré su 14 Semana
Univa bajo el tema general
“Encuentro de Dos Mundos en el
Occidente de México”, estuvieron
presentes personalidades de diversas
dreas del saber.

“Los Medios de Comunicacién y los
retos de la Modernizacién Nacional”
fue el evento Magno organizado por
la Jefatura de Periodismo y
Comunicacion Colectiva de la
Escuela Nacional de Estudios
Profesionales de Acatldn.

El Departamento de Educacién y
Comunicacién de la Universidad
Auténoma Metropolitana sacé a la
luz piblica, la revista VERSION,
estudios de Comunicacién y
Politica. Préximamente aparecer4 el
nimero dos.




Varias universidades miembros del
Consejo, (UAM-X, UIA, UIC,
FCPYS DE LA UNAM, CADEC)
participaron como invitadas
especiales al Foro Nacional de
Organismos Piblicos de Radio y
Televisién, realizado en Acapulco el
pasado mes de noviembre.

Ya estd a la venta el libro de Fatima
Ferndndez Christlieb “La Radio
Mexicana (Centro y Regiones)”
editada por Juan Pablos. El libro
narra diversas historias tejidas en
torno a la radio de la Cd. de México
en interaccién con la de algunos
estados representativos del mosaico
nacional.

Didlogos de la Comunicacién fue
presentada en la librerfa Opcién por
Pablo Casares, Néstor Garcfa
Canclini, Jorge Nieto y Beatriz
Solis. A partir del niimero préximo
se imprimir4d en México.

La fundacién Manuel Buendia A.C.
dio a conocer la publicacién de
Bitdcora de la Revista Mexicana de
Comunicacién. Bitdcora es una
recopilacién y andlisis diario de los
medios impresos que, presentado en
un breve resumen dentro de sus
péginas, facilita al lector la consulta
de lo més relevante sobre el 4mbito
de la comunicacion.

El Instituto Tecnolégico y de
Estudios Superiores de Monterrey,
Campus Monterrey, celebré su
Primer Simposio de Comunicacién
Corporativa el dfa miércoles 4 de
marzo pasado. Bajo el tema
“Imagen Corporativa y
Comunicacién Organizacional”, los
alumnos de diversas universidades
regiomontanas participaron en las
conferencias impartidas por
personalidades destacas de
Monterrey y la Cd. de México.
Entre los participantes mds
destacados se encuentran el Lic.
Ricardo Jacome de Televisa, S.A.,
el Lic. Javier Saavedra, director de
Recursos Humanos de la Zona
América Latina Norte de Procter &
Gamble, el Lic. Juan Manuel
Basave Director de Relaciones
Publicas y Comunicacién del Grupo
Cydsa y el Lic. Mentor Tijerina,
Director de Comunicacién Social
del Estado de Nuevo Le6n.
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