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® CONEICC

Premios a las Mejores Tesis

Adrian de Garay

El primer lugar fue para La
Sociedad Informatizada:
éLa Nueva Utopia?, de
Gonzalo Zavala Alardin. El
segundo 7y el tercero, asi
como las menciones, fueron
para tesis realizadas por
mujeres.

El pasado mes de octubre fueron entre-
gados los premios a los ganadores del
Tercer Concurso Nacional de Trabajos
Recepcionales Escritos en Comunica-
cién, convocado por el Consejo Nacio-
nal paralaEnsenanzay la Investigacién
de las Ciencias de la Comunicacién
(CONEICC). La cantidad de trabajos re-
cibidos y el ntimero de las instituciones
participantes fue similar al afio ante-
rior. Vale la pena hacer notar que, no
obstante que el CONEICC agrupa for-
malmente a 40 instituciones, sélo 13 de
ellas participaron en el concurso, ins-
cribiéndose 39 tesis. Este asunto debe-
ria ser motivo obligado de anilisis por
parte de la organizacién para que el
proximo afio pueda lograrse una ma-
yor participacion institucional e indivi-
dual.

En esta ocasion, el jurado estuvo inte-
grado por Raul Fuentes, Javier Estei-
nou, Francisco Prieto, Bruno Newman
y Florance Toussaint, mismo que
otorgé el primer lugar a Gonzalo Za-
vala Alardin, de la Universidad Iberoa-
mericana, quien present6 la tesis: So-
cledad informatizada: ;la nueva uto-
Dpia? Elsegundo lugar correspondi6 a
Patricia Martinez de Velasco, también
de la UIA, quien particip6 con la tesis:
La lucha de la mujer por llegar a ser di-
rectora de cine. Finalmente el tercer lu-
gar fue ganado por Lucia Martinez L6-
pez, de la Universidad Nacional Auté-
noma de México, quien inscribid la te-
sis: El empleo de la television en la en-
serianza.

Los premios especiales sobre comurni-
cacion y frontera fueron declarados
desiertos. El jurado otorgd menciones
alas tesis: Andlisis de contenido en la
Dprensa(Excélsiory El Heraldo de Mé-
xico)sobre el problema de la deuda ex-
terna, de Maria de los Angeles Delmar
y Sanchez (de la UNAM), y Sisterna na-
cional de satélites: génesis discursiva de
un siiceso, de Leticia Isidro Corro, Ana
Maria Tapia Martinez y Marcela Martus-
celi Gonzilez (de la Universidad Auto-
noma Metropolitana, Xochimilco).

Ademis de resaltar el hecho de que,
con excepcion del primer lugar, todos
los premios fueron obtenidos por mu-
jeres, conviene observar y analizar que
todos los ganadores pertenecen a ins-
tituciones que se localizan en la ciudad
de México. ¢A qué se debe esta situa-
cioén?




e SUPERACION ACADEMICA

Siete Talleres Dirigidos a
Profesores e Investigadores

En colaboracion con distintas instituciones, el
Consejo Nacional para la Ensefianza e Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion (CONEICC) ha
organizado para este afio siete talleres dirigidos a
profesores e investigadores.

De ellos, tres han sido dedicados a la metodologia
de la ensefianza, tanto de la investigacion como de
lateoriay de la produccion de la comunicacién; dos
ala formacion de asesores de tesis y de produccion
audiovisual; uno al analisis de la television mexicana
y otro a la actualizacion académica.

Adicionalmente, tres profesores de diferentes
escuelas asociadas al CONEICC participaran en un
seminario dedicado a la metodologia de la
ensefianza de la television que, organizado por la
Federacién Latinoamericana de Asociaciones de
Facultades de Comunicacion Social (FELAFACS),
tendra lugar en Lima, Perd, del 2 al 13 de julio.

El calendario de estos cursos es el siguiente:

Taller de metodologia de la ensefianza de la
investigacion de la comunicacion.

Fechas: 23, 24 y 25 de mayo.

Lugar: Universidad de Monterrey, N.L. (UDEM).
Organizan: CONEICC, FELAFACS, UNESCO y UDEM.

Taller de metodologia de la ensefianza de la
teoria de la comunicacion.

Fechas: 6, 7 y 8 de junio.

Lugar: Universidad Iberoamericana, unidad Le6n
Gto. (UIA-Le6n).

Organizan: CONEICC, FELAFACS, UNESCO y UlIA-
Ledn.

Taller de metodologia de la ensenanza de la
produccion de la comunicacion.

Fechas: 20, 21 y 22 de junio.

Lugar: Universidad de las Américas, Cholula, Pue.
(UDLA).

Organizan: CONEICC, FELAFACS, UNESCOy UDLA.

Taller de asesoria de trabajos recepcionales
(tesis).

Fechas: 11, 12 v 13 de julio.

Lugar: Instituto Tecnologico de Estudios Superiores
de Monterrey, Unidad Querétaro, Qro. (ITESM-
Querétaro).

Organizan: CONEICC, Fundacion Manuel Buendiay
el ITESM-Querétaro.

Taller de actualizacion académica.

Fechas: 12, 13 v 14 de septiembre,

Lugar: Chapala, Jalisco.

Organizan: CONEICC, FELAFACS vy el Centro de
Investigacion de la Comunicacion (CEDIC)

de la Universidad de Guadalajara (UDG).

Taller de asesoria y promocion de la
produccion en medios.

Fechas: 19, 20 y 21 de septiembre.

Lugar: Universidad Autonoma de San Luis Potosi,
S.L.P. (UASLP).

Organizan: CONEICC, FELAFACS y UASLP.

Taller de discusién y analisis de la television
en México

Fechas: 7, 8 y 9 de noviembre.

Lugar: Chapala, Jalisco.

Organizan: CONEICC, AMICy el Centrode
Investigacion de la Comunicacién (CEDIC) de la
Universidad de Guadalajara (UDG).




® ENTREVISTA

Francisco Prieto

El Arte de Comunicar

Sergio Inestrosa

Paco, como lo llaman casi todos, ha contribuido a forraar a mas
de 20 generaciones de comunicadores universitarios. Por esa
razon y dado que recientemente dejé la direccién del
Departamento de Comunicaciéon de la Universidad
Iberoamericana, puesto que desempeiié durante ocho anos,
Enlace lo escogi6 para iniciar una serie de entrevistas con
personalidades tanto del medio académico como del
profesional.

Autor de seis novelas, dos
obras de teatro y un libro de
€nsayos sobre comunicaciény
cultura, Francisco Prieto estu-
di6 la licenciatura en comuni-
cacidn a principios de los afios
60, cuando la carrera era mas
una aventura que una moda.

“Antes de tomar la decisién de
estudiar comunicacién —re-
cuerda—, toqué las puertas d=
laeconomia, de lafilosofia e,
incluso, de la literatura, pero
no encontré en ellas lo que
realmente deseaba. Fue un
amigo muy querido, que sabia
de mibisqueda, quien me ha-
blé de Ciencias y Técnicas de
la Informacién, una nueva li-
cenciatura que poco antes ha-
bia abierto la Universidad Ibe-
roamericana. Fuiaver de qué
setratabay cuando lei lacarta
fundacional de la carrera, es-
crita por José Sinchez Villase-
fior, me di cuenta que ahi es-
taba mi lugar”.

“Casi todos los que en aquella
época estudiamos comunica-
cion éramos jovenes preocu-
pados por expresarnos, por

incidir en la sociedad, por co-
nocer la realidad para trans-
formarla.”




- ¢Por qué?, ;qué fue lo
que encontraste?

— lLacartadice que lacarrera
busca formar un intelectual
comprometido con su mun-
do, con el hombre de su tiem-
po; un intelectual que no esté
encerrado en una torre de
marfil, sino integrado ala pra-
xis social, humana. En ese
texto estaba la respuesta a mi
busqueda, en él veia reflejadas
mis aspiraciones. Y es que casi
todos los que en aquella
época estudiamos comunica-
cién éramos jovenes preocu-
pados por expresarnos, por
incidir en la sociedad, por co-
nocer la realidad para trans-
formarla.

“Claro que al entrar a la ca-
rrera —matiza— nos dimos
cuenta de las deficiencias que
existian. La Universidad Ibe-
roamericana era muy conser-
vadora y nosotros queriamos
estudiar el pensamiento ac-
tual, por lo que pugnamos por
democratizarla.”

Para Prieto esa rebeldia se ha
perdido:

“Ahora-se lamenta—la mayo-
riade los jévenes carecen de
ese afin de busqueda, de esa
inconformidad y de esa preo-
cupacion critica que caracteri-
zaron a los estudiantes de las
primeras generaciones, y que
mds 0 menos durd hasta me-
diados de los afios 70. Actual-
mente la carrera es masiva y
est4 plenamente aceptada por
la sociedad; se trata de una ca-
rrera de moda, bonita para
muchos, ala que no pocos in-
gresan porque piensan que
pueden ganar mucho dinero

trabajando para Televisa o
Imevisién.”

“Ahora la mayoria de los j6ve-
nes carecen de ese afan de
busqueda, de esa inconformi-
dady de esa preocupacion cri-
tica que caracterizaron a los
estudiantes de las primeras
generaciones.”

El oficio de comunicar es un
arte que se aprende haciéndo-
lo, como la literatura.

Prieto considera que esta ima-
gen de la carrera ha contri-
buido a laproliferacién de es-
cuelas. “Es posible —dice— que
esto explique por qué existen
tantas escuelas de comunica-
ci6n, incluso en ciudades que
no tienen el desarrollo sufi-
ciente para absorber a sus
egresados”.

El papel de 1a universidad
Tras 20 afios de trabajo univer-
sitario, Prieto considera que el
oficio de comunicar es un arte
que.se aprende haciéndolo,
como la literatura.

“Es necesario fomentar la inte-
raccién entre el profesor, el
alumno y la comunidad.”

“Por ello —dice— las escuelas
de comunicacién deben com-
binar la imaginacién con el ri-
gor. No deben olvidarse de la
formacién cientifica, pero
tampoco del desarrollo de
todo el potencial imaginativo
de los alumnos.”

En cuanto al papel que corres-
ponde a la Universidad en la
formacién de comunicadores,
Prieto piensa que éstano debe
limitarse a ensefar habilida-
des profesionales, sino que
“debe contribuir de modo de-
cisivo a que se dé una integra-
cién del saber y una concien-
cia critica del alumno frente a
la sociedad en que vive”.

Para lograr esto, dice, “es ne-
cesario fomentar la interac-
cién entre el profesor, el
alumno y la comunidad para
que se genere un mistica de

trabajo transformador, libera-

dor”.

Escritor al fin, Prieto se vale de
una anécdota para explicar lo
que le parece la tarea més ur-
gente que debe realizar el co-
municador formado en la Uni-
versidad. Cuenta:

~Un amigo aleman, profunda-

mente conocedor de la reali-
dad de América Latina, me
coment6 que no alcanzaba a
entender a la television de
México: ‘Veoen ella—dijo-a
untipo de sujeto que no
corresponde al que ordinaria-

mente encuentro en las calles

ni en sumodo de hablar ni en
su fisico. Los conductores de
latelevisién mexicana son
como los que puedo ver en
1a televisién alemana’.

Su comentario me hizo pen-
sar. Comprendi que la fuerza
de la television ha ido creando
una barrera en donde las ma-
yorias han sido excluidas de
ese medio que los divierte y
entretiene, pero que no han
cobrado conciencia de que
£sa marginacion es un modo
de represion social.

“Alli, entre ellos, estd la tarea
mas urgente que debe realizar
el comunicador: devolverlesa
sus interlocutores la dignidad
de personaa que tienen dere-
cho.”




Riselda Bernardo Herndndez

Salga o no, El Independiente
sintetiza las demandas deun
publico que deseaun diario
moderno, hecho pensando
mas en los lectores que enla
clase politica. Por esa razon,
Enlace platic6 con Miguel
Bonasso, uno de los artifices
del proyecto.

¢ EL INDEPENDIENTE

Un Diario Penisado
para los Lectores

Subdirector de lo que hasta ahora no
ha dejado de ser un proyecto, Miguel
Bonasso explica que la idea de fundar
El Independiente no naci6 de ninguna
ruptura, ni de ninguna escisién, y que
el nuevo diario no buscara robarle los
lectores a ningun peritdico existente,
sino que tratard de generar su propia
demanda. Para ilustrar esto, el perio-
dista argentino —avecinado en México
desde hace ya muchos afios— se apoya
en encuestas que indican que hay un
gran mercado potencial compuesto
principalmente por jovenes. El reto es
lograrlos interesar en un diario en un
pais donde ni los estudiantes de perio-
dismo estan acostumbrados a leer la
prensa.

El Independiente surgira para satisfa-
cer una necesidad de la sociedad me-
xicana, y “no como producto del volun-
tarismo de empresarios y periodistas”,
dice Bonasso.

Salvando las distancias, explica, se pa-
recerd un poco a El Pais, al menos en
lo que se refiere a su concepcién ted-
rica. Y es que para muchos las circuns-
tancias del surgimiento de ambos son
similares: el diario espafiol aparecié
poco después de la muerte de Franco
y como respuesta a las grandes trans-
formaciones que esa nacion habia ex-
perimentado. £l Independiente se pro-
pone responder a las nuevas necesida-
des que han surgido a raiz de lastrans-
formaciones politicas, econémicas y
sociales que se han dado en México en
los ultimos afios.

Serd un diario de interés general, no
centrado en la informacién politica
como es costumbre en el periodismo
mexicano, aunque esto no quiere decir
que este tipo de informacién novayaa
tener peso. La cultura, el deporte ylos
hechos sociales recibirdn también sufi-
ciente atencion, de modo que el perio-

dico refleje los intereses mas cotidia-
nos e inmediatos de los lectores.

El Independliente, subraya Bonasso, as-
piraaser un diario nacionalista, liberal
y democritico. Tendera a realizar pe-
riodismo interpretativo y de investiga-
cién y utilizard recursos graficos en
abundancia.

El periodico editard dos suplementos,
uno cultural y otro deportivo. El for-
mato del diario serd tabloide, tipo eu-
ropeo, y su disefio estard a cargo de dos
destacados artistas pldsticos: Vicente
Rojo v Rafael Lopez Castro. Sus paginas
no mancharén las manos y las notas no
S€ romperan con pases continuos que
hacen de lalectura un armado de rom-
pecabezas.

Tanto parala impresién como para la
realizacién del trabajo editorial se con-
tard con servicios de computacién que
lo convertiran en uno de los periédicos
mds modernos del pais.

Para la elaboracion del contenido edi-
torial se contard con una planta de 150
periodistas, entre los que habra corres-
ponsales y enviados especiales, y se
contratardn los servicios informativos
mis importantes del mundo. Nuestra
intencion, dice el subdirector, es ir nu-
triendo al equipo con jévenes talentos
del periodismo nacional.

El director, Fernando Benitez, quiere
hacer del Independiente “el recep-
ticulo de la inteligencia mexicana”, por
lo que se invitara a colaborar a los me-
jores periodistas, artistas plasticos, fo-
tografos e intelectuales, sin hacer dis-
tinciones ideoldgicas o politicas, con-
cluye Bonasso.




Julieta Carabaza Gonzdlez,
Irene Ewald Montario y
Sofia Elena Rodriguez

Fruto del proyecto sobre
historiay situaciéon actual de
los medios de comunicacion
regionales, impulsado por el
CONEICC, la historia de los
medios de comunicacion en
Saltillo ofrece una cuidadosa
resefa del origen y
evolucion de la prensa, la
radio y la television en esa
ciudad. Con objeto de darle
una mayor difusién Enlace
reproduce un fragmento de
la investigacion realizada
por investigadoras de la
Universidad de Coahuila.

e REPORTES DE INVESTIGACION

La Prensa Contemporaned

en Saltillo

Los medios de comunicacion en Salti-
llo han respondido a la dindmica del
surgimiento de éstos en el resto del
pais; es decir, se han conformado por
una parte como un sector industrial
que responde a intereses comerciales
estrechamente vinculados a los proce-
$0s econdmicos vigentes y por otra, a
procesos y coyunturas politicas. La
prensa contemporédnea en Saltillo
muestra palpablemente esta realidad.

El desarrollo de la prensa actual se ini-
cia con el diario El Sol del Norte, edi-
tado por ptimeravez el 12 de diciem-
bre de 1955y que pertenecié en aque-
lla época al Coronel José Garcia Val-
seca (duefio de una importante cadena
periodistica del pais). Siguiendo la po-
litica expansionista de su fundador e
impulsado por la idea de mantenerala

sociedad saltillense informada, sin ter-
giversar el contenido noticioso, El Sol

aparece como una institucion que pre-
tende cubrir ciertas necesidades de la

poblacién.

Posteriormente es vendido al Lic. Ma-
rio Vazquez Rafa, duefio actual.

Ellema o la frase que lo ha identificado
como medio de comunicacién ha sido
Palabra que esverdad. El Sol sale ala
venta en horario matutino, contando
con laventaja de que publica informa-
cion del dia anterior con noticias loca-
les, nacionales y extranjeras, que le son
proporcionadas via radio, telex y tele-
foto. Ademds edita una publicacién ves-
pertina denominada E/ Sol de Saltillo,
que refiere los acontecimientos locales
relevantes, dandole énfasis a las notas
policiacas y de especticulos.

DIARIOS SURGIDOS EN LA CIUDAD DE SALTILLO,
COAH., DE 1955 A LA FECHA

PERIODICO ANO
El Sol del Norte 1955
El Sol de Saltillo

El Heraldo de Saliillo 1963

El Independiente 1970

Vanguardia 1975
El Coahuilense* 1976

El Extra: Diario del 1977
Mediodia

El Diario de Coahuila 1986

DUENO DIRECTOR

Mario Vazquez Rafna Carlos Soto

Mario Viazquez Rafa

Francisco de la Pefia Francisco de la Peiia
Davila Davila

Maria Garciade Jorge Arturo Estrada
Estrada Garcia

Armando Castilla S. Armando Castilla S.
Carlos Morales Javier Villareal Lozano
Armando Castilla S. Armando Castilla S.
Luis Horacio Salinas Luis Horacio Salinas
Aguilera Aguilera

*Periddico desaparecido en 1981 por razones politicas y econémicas.




Este periddico no era el inico en la pla-
za, ya que se han encontrado ejempla-
res de El Diario fechados en 1956. El
Sol necesité més o menos dos afios
para consolidarse en el publico lector.
El principal problema al que se en-
frent6 en sus inicios fue la falta de per-
sonal capacitado, pues eran pocos los
periodistas profesionales.

En sus inicios este diario imprimiaen
sistema de linotipos; en la actualidad
ha tenido modificaciones tecnolégicas,
introduciendo el sistema de computa-
cioén y offset con seleccién de color en
su impresion. En cuanto a su conteni-
do, El Sol dedica espacio para la propa-
gacion de la cultura, incluyendo cada
semana un suplemento cultural y de es-
pecticulos.

Actualmente este diario pertenece a la
Organizacion Editorial Mexicana.

Otro de los principales diarios de la ciu-
dad es El Heraldo de Saltillo. Fundado e
25 de abril de 1963 por el Lic. Roberto
Orozco Melo, quien afos después, en el
sexenio del Profr. Oscar Flores Tapia,
fungié como Secretario General del Go-
biernoyactualmente es Secretario Par-
ticular del Gobernador Eliseo Mendoza
Berrueto. El Heraldo nace con la inquie-
tud de hacer un periodismo con mayor
grado de profesionalismo y que estu-
viera identificado con la poblacién. Al
principio de sus publicaciones contaba
con un sistema de impresiéon de linoti-
pos y prensa plana, pero en 1968 éste
cambi6 a sistema offset integrando com-
putadoras y telex.

El periédico se desarrolla desde sus
inicios en un clima laboral de tranqui-
lidad, debido quizas al escaso nimero
de trabajadores y enfrentdandose a pro-
blemas normales de toda empresa na-
ciente.

Actualmente su duefio es el Sr. Fran-
cisco J. de la Pefa (exdiputado local
por el PRI).

El Heraldo trata de mantenerse a la van-

guardia en avance tecnolégico, adqui-
riendo computadoras modernas y ma-
quinaria de origen extranjero.

La agencias noticiosas de quienes reci-
ben informacién son LEMUS y las fuen-
tes oficiales locales.

El Heraldo trata de responder a las ne-

cesidades de informacién de la region,
dandole mayor énfasis a las noticias lo-
cales. Cada domingo ofrece a sus lecto-
res un suplemento cultural y de espec-
tdculos denominado Muger.

El tiraje de El Heraldo es, seguin lo de-
clarado por su duefio, Francisco de la
Pefia Davila, de 7,000 a 8,000 ejempla-
res diarios.

El Independiente, diario saltillense fun-
dado por el Sr. Antonio Estrada Salazar,
sale ala circulacién el 5 de octubre de
1970, respondiendo a la vocacién de
periodista de su duefio, que durante
treinta afios habia dirigido diferentes
periddicosy en el momento de contar
con capital suficiente decide instalar su
propio 6rgano informativo, mismo que
estuvo dirigido por él hasta su muerte
ocurrida en febrero de 1983.

Al decir de muchos periodistas locales,
este diario constituyé durante un tiempo
una verdadera escuela, proporgcionando-
les experiencias que seran definitivas en
su formacién profesional.

Posteriormente asume la responsabili-
dad del diario el Sr. Antonio Estrada Vi-
llarreal hasta julio de 1986, fecha en
que toma la direccién el hijo del funda
dor, Jorge Arturo Estrada Garcia, direc-
tor actual. Segin afirmaciones de éste
ultimo, en sus inicios, El Indepen-
diente se enfrenta a problemas de tipo
econdmicoyalafalta de personal ca-
lificado tanto intelectual como técnica-
mente. Sin embargo, a 2 afios de haber
sido fundado este medio, un periodista
y un fotdgrafo del mismo reciben, res-
pectivamente, el premio nacional de
periodismoy el premio nacional de fo-
tografia por la publicacién de la noticia

descarrilamienito del tren o trenazo
ocurrido en Puente Moreno, cerca de
la Ciudad de Saltillo, Coah.

La impresioén de El Independiente
combina el sistema antiguo en caliente
(linotipos) con una maquina de inter-
tipos. El tiraje declarado por el sefior
Arturo Estrada fue de 3,000 a 3,600 vo-
ldmenes diarios, que constan de doce
adieciocho p4ginas cada uno. Sus fuen-
tes informativas son LEMUS y Excélsior,
ademds de fuentes locales.

Segln el sefior Estrada, para lograr un
medio informativo cada dia mejor,
existe un ambiente de franca compe-
tenciay rivalidad con los otros diarios
de lalocalidad; dia con dia sus repor-
teros analizan lo reporteado en otros
periddicos con la finalidad de mejorar
su calidad informativa, tratan de tener
periodistas capaces y les garantizan un
marco de libertad para que expresen
sus aptitudes y se desenvuelvan profe-
sionalmente. En cuanto a perspectivas
de desarrollo, el peridédico cuenta con
el proyecto de publicar un suplemento
diariamente con un tema especifico
como deportes, critica, especticulos,
policiaco y financiero, para lo cual reu-
nird personal ampliamente capacitado
en el drea. Desde enero de 1988 in-
cluye en su edicion sabatina un suple-
mento cultural,

Cabe mencionar que El Independiente
contintia la tradicién familiar, ya que
pertenece a la sefiora Maria Garcia
viuda de Estrada.

Vanguardia. Fundado en 1975 por el
sefior Armando Castilla S., nace bajo el -
lema el periddico libre y bajo la direcc-
cién del licenciado Armando Fuentes
Aguirre.

Modernoy eficaz, el periddico tiene el
sistema de impresioén mds avanzado de
todo el Estado de Coahuila; acorde con
los avances tecnoldgicos de los paises

mis desarrollados, cuenta con un se-
leccionador de color (scanner) que-.

ningun otro diario en la entidad posee,




segin la opini6n del sefior Juan Anto-
nio Moreno, técnico del diario.

Por estos motivos el periédico es uno
de los mis leidos en la ciudad de Sal-
tillo, aunque también de los 6rganos
que mayor controversia originan en
cuanto a la informacién proporcionada
en sus paginas, sobre todo en el dmbito
local, ya que es uno de los diarios cita-
dinos que con més fuerza manifiesta su
postura ideoldgica.

Las agencias noticiosas de las que re-

cibe informacién nacional y extranjera

son UPI, AP, REUTER UNIVERSAL, EX-
CELSIOR, NOVEDADES y Casa de Valo-
res ABACO, ademds de fuentes oficiales
de lalocalidad. Como los otros diarios,

Vanguardia edita semanalmente un su-

plemento cultural.

En 1977 inicia la publicacién de su pe-
riédico El Extra, Diario de Mediodia,
orientando a la localidad y de turno
vespertino con la idea de dar informa-
ci6n fresca, sobre todo de tipo poli-
ciacoy de especticulos. Se imprime en
tamafio tabloide.

El Coabuilense, periédico fundado en
septiembre de 1976, de duracion efi-
mera, permanece en la plaza sélo cua-
tro afos. Surge bajo coyuntura politica.
Auspiciado por el grupo del Profr. Os-
car Flores Tapia, entonces Gobernador
del Estado, y bajo ladireccion del Lic.
Javier Villarreal Lozano. Su contenido
era general, noticioso € informativo.

El Coahuilense da por terminadas sus
publicaciones en el afio de 1981 (coin-
cidente con la renuncia del goberna-
dor Oscar Flores Tapia), por motivos
econdmicos, segun declaraciones del
Lic. Villarreal Lozano.

El Diario de Coabuila es otro perio-
dico de capital regional, cuyo dueiioy
fundador es el Ing. Luis Horacio Salinas
A., expresidente municipal de Saltillo.
Nace en 1986 con el prop6sito de infor-
mar a lavez que orientar la opinién puU-
blica en el analisis de las noticias, segin

lo afirmé el entrevistado, Lic. Jaime
Gonzilez.

El Diario de Coahuila publica noticias
de interés general para la comunidad,
tanto locales como estatales y naciona-
les. A diferencia de todos los demas
diarios que circulanen Saltillo, éste no
cuenta con un suplemento cultural.

Su sistema de impresion incluye ma-
quinas rotativas, offset, seleccionador
de color, computadoras y telex, reci-
biendo informacién de las Agencias
Notimex, Excélsior, APy AMT, ademas
de fuentes locales a donde cadauno de
sus reporteros acude a recabar infor-
macion.

Con la descripcion de este diario ter-
mina la relacién del periodismo con-
temporaneo en Saltillo.

La época actual del periodismo salti-
llense se caracteriza fundamental-
mente por la creciente constitucién de
empresas periodisticas. La prensa de
base comercial-empresarial es el signo
distintivo de este periodo y paralela-
mente a éste, se observan los siguientes
avances:

a) Los recursos técnicos con que cuer-
tan los diarios son en su mayoria
modernos. La impresion de offset es
cosa comun. Las computadoras se
utilizan regularmente en la compo-
sicién tipografica. El uso del telex
via satélite es indispensable, por lo
que las fuentes de informacién son
cada dia mas completas.

b) Eltiraje total delos periodicos en Sal-
tillo, si bien no fue posible precisarlo
cuantitativamente, es de suponer que
con el crecimiento demogrifico, la
rapida industrializacién y los bajos
indices de analfabetismo en la pobla-
cién, haya aumentado considerable-
mente en comparacion con sus
homénimos de la primera mitad de
siglo y por ende, se ha visto acrecen-

tada su importanciaen lavidasocial
de la ciudad.

¢) El namero de periodistas tambi¢n
se haincrementado comenzando a
generarse la especializacion, yaque
cada vez son més los periodistas de-
dicados a un solo tipo de fuente.

d) El surgimiento de diarios de me-
diodia que ofrecen al lector lanota
Sensacionalista del dia.

e) La creacién de suplementos cultu-
rales en casi todos los diarios, cons-
tituye también una caracteristica
importante del periodismo local.

En este breve recuento de la situacion
actual de la prensa saltillense, hemos
intentado conjugar elementos que €s-
tan al alcance del conocimiento gene-
ral, para establecer los pardmetros bajo
los cuales se desenvuelve dicha activi-
dad, quedando pendiente, para futuras
investigaciones, la exploracion y andli-
sis riguroso del contenido de los dia-
rios impresos en Saltillo, asi como una
comparacion entre ellos y una aproxi-
macion a la historia social de los mis-
mos, es decir al uso que los saltillenses
dan a lo que leen.




Adrian de Garay

En 1989 se cumplieron 20
anos de Woodstock, festival
que marcé una época y una
generacion, pero ¢qué pasé
con el rock de hace 10 afios?
El autor, director del
Departamento de Sociologia
de la Universidad Auténoma
Metropolitana, unidad
Azcapotzalco, intenta una
respuesta.

® ENSAYO

El Rock de hace 10 A7ios

A la memoria de Paul
Butterfield.

Quiza el mas grande armoni-
quista en la bistoria del rock.

En muchos sentidos 1989 se ha conver-
tido en el afio de la nostalgia por lo que
fue el movimiento del 7ock hace veinte
anos. jClaro! ;Cémo no recordar hasta
el cansancio la celebracién de los dos
primeros conciertos de masas en la his-
toria del rock: Woodstock e Isla de
Wight; momento culminante del em-
puje socio-cultural de una generacion
de jévenes en busqueda de alternativas
ante la decadencia del occidente de la
posguerra?

En efecto, ambos festivales reunieron a
muchos de los mejores exponentes de
lamusica juvenil de la época: Los Who,
Ten Years After, Paul Butterfield Blues
Band, Joe Cocker, Crosby, Stills, Nash

y Young, Jefferson Airplane, Grateful
Dead, Janis Joplin, The Band, Jimmy
Hendrix, Bob Dylan, Mountain, etcéte-
ra.Lanueva generacion de jovenes se
congrego para mostrar el desarrollo de
una cultura e identidad propias contra
un mundo mds industrializado, regla-
mentado y militarizado. Fue la sintesis
de un movimiento que intenté crear
unasociedad paralela a la existente, y
fue también el momento en que apare-
cieron los primeros signos de su des-
gaste.

Vale la pena recordar aquella época.
Asi lo han hecho los grupos que atn
contindian en escena, otros que han
aprovechado la coyuntura para regre-
sary la misma industria cultural, orga-
nizando espectaculares giras como la
de Pink Floyd, los Who con T ommy, los

Rolling Stones en territorio norteame-
ricano, y editando sendos.4lbumes
conmemorativos de Jetho Tull y San-
tana. La prensa internacional también
ha dedicado considerables espacios a
la reflexion del proceso cultural de
hace dos décadas.

“Un dato clave en la bistoria del
rock de aquella época fue su en-
sombrecimiento, producto de la
conmocion del sonido disco”,

Sin embargo, poco se ha reparado en
echar un vistazo al fenémeno musico-
cultural del rock de finales de los seten-
tas. El presente ensayo pretende revi-
sar brevemente lo que acontecié hace
diez anos en la escena rocanrolera.

Un dato clave en la historia del rock de
aquella época fue su ensombrecimiento,
producto de la conmocién del sonido
Disco con laaparicién de la pelicula Sa-
turday vight fever y cuyo protagonista,
John Travolta, se convirtié en el idolo de
millones de jévenes que acudian a las
discotecas que proliferaron como plaga.
En tan sdlo diez afios la juventud pas6
del misticismo bippie de las comunas al
danzén discotequero. La msica de los
Bee Gees, Donna Summer, Gloria Gay-
nor, Tavares, Commodores y el mismi-
simo Michael Jackson invadieron el mer-
cado del especticulo. Ritmos constantes
Y repetitivos, con una bateria, caja de rit-
mos y bajo machacando compases, se
“onvirtieron en la quintaesencia de la
musica juvenil de 197821981, aproxima-
damente.,

Por fortuna, la musica Disco no pudo
contener el desarrollo del rock, que
contd con el empefio de varios roque-




ros que seguian moviendo masas y
produciendo y vendiendo discos de ca-
lidad: Los Rolling Stones se destacaron
con Some girls, Kansas con Point of
know return, Eric Clapton con Slow-
band, los Who con Who areyou (la dl-
tima grabacién con Keith Moon), Jet-
ho Tull con su disco en vivo producto
fundamentalmente de uno de sus me-
jores trabajos, Sorgs from the woody la
reaparicién, después de tres afos de
obligado silencio, de Bruce Springs-
teen con el Albui Darkness in the edge
of the town. Con este trabajo realizado
en 78 se mantuvo vigente el poder del
rock.

En 1979, casualmente después de diez
afios de los grandes festivales arriba
mencionados, varios conciertos masi-
vOs mostraron una vez méis que ante la
musica Disco el rock no se daba por
vencido. Los més destacados fueron el
festival de Kneborth Park, en el que Led
Zeppelin ofreci6 el dltimo concierto
de su carrera (el baterista John Bon-
ham moriria poco después); la reunion
de Jackson Browne, Chaka Khan, Poco,
Crosby, Stills y Nash, John Hall, Bruce
Springsteen, Tom Petty, James Taylory
Los Doobie Brothers durante cinco
dias para‘el festival No Nukes, contra la
politica de impulso a la energia nu-
clear emprendida por las grandes po-
tencias; y finalmente los conciertos a
beneficio de Kampuchea, promovidos
por Paul McCartneyy que reunieron a
Queen, [an Dury, Clash, Pretenders, los
Who, Elvis Costello y por supuesto Mc-
Cartney y los Wings, con Robert Plant
como invitado especial.

Por otra parte, hay que sefalar que
1979 fue el gran momento del new
wave, tendencia que, surgida de los
pub’s ingleses, cambi6 la estética y la
musica rock a partir de ese aiio. El pelo
corto, los trajes, jla corbatal, la extrava-
gancia en general. Frente al punk en
plena decadencia la new wave queria

diferenciarse como una corriente
fresca y remozada, que ir6nicamente
no siendo tan vital, controvertida y
comprometida, dejé mucho mds huella
en la historia del rock. Sin duda Elvis
Costello y sus Attractions, y de alguna
manera Ian Dury, fueron los mis fuer-
tes. Pese a que no puede hablarse de la
misma forma de la new wave en los Es-
tados Unidos, pueden mencionarse a
Pat Benatar, Blondie, The Cars y Tal-
king Heads como la mejor contraparte
norteamericana.

La musica mis tecnologizada que apa-
reci6 al lado de la simplicidad instru-
mental de lanew wave, seria la Tecrno-
pop, musica comercial con raices pop,
ejecutada con los equipos mas sofisti-
cados de la época. Gary Numan, Ultra-
vox, Human League y poco después
Orchestral Mondeuvres in the Dark,
fueron los maximos exponentes.

En general, podemos afirmar que el
rock no sélo seguia manteniéndose en
el medio de la cultura musical juvenil,
sino que frente a la fuerza del disc-
sound, logro revitalizarse significativa-
mente por diversas ramificaciones. De
los grupos veteranos vale la pena men-
cionar a Pink Floyd, que produjo The
Wall, a Supertramp, con Breakfast in
America y Roxy Music con Manifesto.
Minute by Minute de los Doobie Brot-
hers fue unabuena produccién y tam-
bién Ire Through the out door, de Led
Zeppelin. Paralelamente nuevos gru-
pos, nuevas tendencias comenzaron a
constituirse y a mostrar su trabajo hasta
desplazar hacia 1982 al sonido macha-
cén de la musica disco. En esto radica
laimportancia de finales de la década
pasada. Fue el momento de la construc-
cién-muchas veces en casas y barrios,
estudios de grabacién marginales—, de
los grupos y tendencias que marcaron
la linea del rock de los-ochentas.

1979 marco el inicio arrasador
del heavy metal, que explotaria to-
talmente en 1980”.

Allado de'lanew wave y la tecno-pop,
hay que mencionar a la corriente lla-
mada new romantics que, inspirada
por la estética mod sesentera —pero
con un mejor armazén musical y vi-
sual- integraron Spandau Ballet, Sim-
ple Minds y poco después Duran Du-
ran.

También el afio de 1979 es el momento
del inicio arrasador del beavy metal,
que explotaria totalmente en 1980.
Frente alos sonidos frios y tecnificados
deltecno-pop y ante la fresés de lanew
wave y la new romantics, el rock pe-
sado mostrari el caricter agresivo del
rock, su rebeldiay fuerza musical y de
imagen. Pelo largo, pantalones entalla-
dos, botas, cremalleras, aretes, cade-
nas, etcétera, por el lado especticulo.
La casi exclusion, por principio, de so-
nidos sintetizados, el resurgimiento
del poder metdlico de las guitarras y
los miles de watts de potencia sonora
por el lado musical. Importantes secto-
res juveniles —principalmente de mu-
¢hachos entre los 13 y los 16 afios—se
adhirieron a esta corriente. Baste men-
cionar aqui a AC/DC, Motorhead, Whi-
tesnake, Iron Maiden, Scorpions y Van
Halen como las nuevas agrupaciones,
ademds de los ya existentes como Black
Sabbath, Rainbow, Kiss, UFO.




Finalmente, merecen mencidn aparte
tres grupos que aparecieron entre
1978y 1979; para muchos los mejores
exponentes de los ochentas, verdade-
ros fenémenos del rock por la “escue-
la” que fundarony el impacto genera-
cional logrado. Ellos son Dire Straits,
Police y U2.

Con Mark Knopfler a la cabeza, Dire
Straits llevé a cabo su presentacién en
publico como grupo telonero en la
triunfal gira de los Talking Heads. Su
primer acetato grabado a fines de 1978
no fue deslumbrante, pero ya contenia
suficientes elementos para percibir
que aparecia una promesa del rock ac-
tual. Serd un afio después, con el dlbum
Communiqué, cuando el grupo ad-
quiera su perfil propio e inigualable
—en gran medida debido al particular
estilo de tocar la guitarra de Knopfler—
y se lance a la conquista, con absoluto
éxito, del mercado inglés y norteame-
ricano. Ni el mismo Bob Dylan, pa-
drino de Dire Straits, se imaginé que la
banda se convertiria en uno de los pun-
tales del rock de los ochentas.

Police, grupo formado con los grandes
talentos de Stewart Copeland (enla ba-
teria), Andy Summers (en la guitarra)
y Gordon Summer Sting (en el bajoy
lavozsolista). El grupo asalt6 los ran-
kingsafines de 1979 con sus canciones
Message in a boitle y Walking on the
moomn, convirtiéndose rapidamente en
uno de los nuevos fendmenos de una
generacién con sureggae pop, que fas-
ciné a la juventud ansiosa de sonidos
frescos. Pese a su corta duracién —el
grupo se disuelve en 1983—, Police pro-
dujo cinco acetatos que han hecho
época y marcado definitivamente al
rock de los ochentas no sélo en Ingla-
terray Estados Unidos, sino también en
el resto de Europa y América Latina.

“A los rocanroleros que creen que
todo terminé con Woodstock, ba-
bria que insistirles en la false-
dad de sus apreciaciones”.

Por Gltimo hay que sefialar a U2, grupo
irlandés comandado por la polémica fi-
gura de Bono (acaso y por suvoz, ¢el
Jim Morrison de los 80’s?), que reunido
desde 1979 y haciendo presentaciones
por diversas localidades en su pais,
aparece en el mercado discogrifico en
1980 con Boy. Su propuesta ird afinan-
dose con el correr de los afos hasta
convertirse en el otro pilar del rock ac-
tual.

Vale la pena recordar lo acontecido en
el rock hace diez afos. A los rocanro-
leros que creen que todo terminé con
Woodstock en 1969, habria que insis-
tirles en la falsedad de sus apreciacio-
nes. 1979 fue también un afio clave en
la historia del rock; a diferenciade lo
sucedido hace 20 afios no fue la culmi-
nacién de una etapa, sino el inicio de

la ramificacion de diversos movimien-
tos y tendencias que hicieron posiblé
una persistencia y un renacimiento del
rock.




Alejandro Ugalde

e XV ENCUENTRO DE AMCO

“Comunicacion para un
México Cambiante”

El pasado mes de octubre tuvo lugar en
la ciudad de México el XIV Encuentro
de Comunicacién Organizacional. El
Congreso, organizado por la Asocia-
cién Mexicana de Comunicacion Orga-
nizacional (AMCO), llevé como nom-
bre y tema central la “Comunicacion
para un México cambianie”. Preocu-
pados por los acelerados cambios que,
en lo econdémico, lo social, 16 politico

y lo cultural, estd experimentando el
mundo es esta Gltima década del siglo
XX, la AMCO preparo este foro de de-
bate. Los objetivos fueron, en primer
lugar, esclarecer la situacién y las ex-
pectativas de nuestro pais dentro de
este contexto; v, en segundo término,
discutir el papel del comunicador or-
ganizacional como factor de positivo
desarrollo en dicho proceso.

El programa de actividades fue dise-
fiado en tres grandes paquetes: sesio-
nes plenarias, conferencias especializa-
das ytalleres. En las sesiones plenarias
se cont con la participacién de Brad
Withworth, presidente de la Asociacion
Mundial de la Profesién de Comunica-
ciones y Relaciones Publicas (IABC),
quien hablé sobre las funciones del co-
municador ante la tltima década del
siglo veinte. Asimismo, result6 de inte-
rés la charla ofrecida por Pedro Ferriz
de Con, quien actualmente se desem-
pefia como conductor del noticiero
Para empezary dirige los noticieros de
Multivisién. Ferriz de Con hablé sobre
un tema de gran controversia: el feno-
meno de la radio en México; c6mo ga-
nar credibilidad. En el rubro de las
conferencias especializadas, destaca-
ron las dictadas por Julio César Mar-
gain, Rodrigo]. Llagunoy Roberto Her-
n4ndez Sampieri. El primero —director
de planeacion estratégica de Aeromé-
xico— expuso lamaneraen laque, en
poco menos de un afio, se instaur6 en
esa compafiia una nueva cultura del
trabajo que la ha llevado, de los dltimos

lugares en que se encontraba, a los pri-
meros a nivel mundial. Por su parte,
Rodrigo]. Llaguno —director de Cinco,
empresa de consultoria del Grupo Zi-
mat— analizé desde una perspectiva
mas amplia y de caracter filoséfico, en
qué consiste la fenomenologia del
cambio que anima al conjunto de las
actuales transformaciones. Respecto a
la platica de Roberto Hernédndez Sam-
pieri, sobresali6 la novedad del tema
que abordé: la comunicacién ecologi-
ca. Siendo este un asunto de reciente
aparicion en Europay Estados Unidos,
Hernandez Sampieri es uno de sus pri-
meros introductores en México.

En cuanto a los talleres, se ofrecieron
tres opciones: diserio por computado-
ra, a cargo de Roberto Sdnchez Mejora-
da; el poder de la redaccién, por Diego
Arrazola —jefe de redaccion de la re-
vista Expansion—, y mercadotecnia so-
cial, impartido por Roberto Delgado
—director de la Fundacién Social
Anihuac—.

Durante la celebracién del XIV En-
cuentro de Comunicacién Organiza-
cional se llevé a cabo el cambio de la
mesa directivade AMCO. La presiden-
ciade la Asociacion, que estuvo bajo la
responsabilidad de Roberto Arnau de
1987 a 1989, pasé a manos de Carlos
Fernandez Collado, quien ha desta-
cado como uno de los principales pro-
motores de la comunicacién organiza-
cional en México, a través de sus dife-
rentes actividades como investigador,
académico y consultor privado. En su
discurso de toma de posesién, Fernan-
dez Collado resalt6 la importante labor
de la AMCO en sus catorce afios de
existencia, y se comprometié a que,
bajo su gestién, se procurara la conso-
nancia entre los requerimientos del
México cambiante y las funciones de la
nueva comunicacién organizacional.




Riselda Bernardo Hernandez

Aunque no esta claro si su
programacion sera “mas de
lo mismo” o
verdaderamente ofrecera
otra alternativa a los
televidentes, el surgimiento
de Multivision ha roto el
monopolio de Cablevision,
al menos por lo que toca al
Valle de México.

¢ MULTIVISION

Television por Microondas

Multivisién, nuevo sistema de televi-
sion por microondas o, como lo llaman
sus directivos, “cable sin cable”, co-
menzé a transmitir para el Valle de Mé-
Xico a partir del primero de septiem-
bre, en super ultra alta frecuencia.

Aunque todavia pocos la conocen, ya
que para disfrutar de la programacién
de sus ocho canales es necesario inver-
tir mas de un millén de pesos en la
compra del equipo receptor (antena
especial y equipo codificador) y pagar
una cuota mensual, asi como pagos ex-
tras para poder ver ciertas peliculas y
espectaculos.

El licenciado Joaquin Vargas Guajardo,
vicepresidente de la empresa, explica
que Multivision se propone producir
Su programacion en México y con me-
xicanos. La meta, dice, es lograr esto en
un maximo de cinco afos.

Por lo pronto, subraya su directivo, lo
que diferencia a Mudtivision de los ser-
vicios de television por cable que hay
en México, es que laempresa arma su
propia programacién a partir de laad-
quisicion de derechos (65%), repeti-
cion de sefiales (25%) y produccién
propia (15%).

Aunque Multivision es de reciente
creacion, sus directivos —presididos
por Joaquin Vargas Gémez— no care-
cen de experiencia, ya que desde que
crearon 7elerey en 1976 han producido
programas televisivos, principalmente
para los mercados de América Latina,
Estados Unidos y Asia.

Elinterés de la empresa, que para den-
tro de cinco afos espera sumar medio
millén de suscriptores, va mas all4 del
Valle de México. Desde el primero de
octubre subieron al satélite Morelos las
sefiales de dos de sus canales, de modo
que puedan ser vistos por 400,000 sus-

criptores de televisién por cable, sin
necesidad de equipo especial.

En cuanto a la programacion, Vargas
Guajardo explica que procuran ser cui-
dadosos al seleccionar lo que brindan
a los espectadores y, como ejemplo,
pone la barra infantil: todos los progra-
mas se transmiten en espaiiol y han
sido escogidos siguiendo un criterio
mds educativo. Para logrario, dice, M-
tivision ha comprado o adquirido me-
diante convenios programas produci-
dos en la Unién Soviética, Esparia, Italia
y Francia.

Las peliculas que se transmiten por
cuatro de los canales son en su mayoria
extranjeras, “pero no necesariamente
estadounidenses”, puntualiza Vargas
Guajardo. Todas se subtitulan o doblan
al espanol.

Para los servicios informativos se con-
traté a Pedro Ferriz de Con, director
del noticiero radiof6nico Para empe-
zay, asi como reporteros, corresponsa-
les en el interior de la Reptiblicay los
servicios de NOTIMEX y CNN (agencia
internacional especializada en noticias
por television). A decir de Vargas Gua-
jardo, Multivision se ha propuesto
darle al televidente otra opcién infer-
mativa, otra opinién, para lo cual no se
limitardn a informar, sino a realizar
andlisis de las noticias.

Habra que ver... Y esperar.




Alejandro Ugalde

Descrita por sus fundadores
como “una red de
distribucion de textos
especializados en
comunicaciéon”, Opcion
ofrece servicios
bibliogrificos que van mas
alla de los que usualmente
presta una libreria.

Opcion:

e SERVICIOS BIBLIOGRAFICOS

Mds que una Libreria

A principios de la década de los 80 se
dejo sentir, en el campo de la comunica-
cién, la necesidad de contar con recur-
sos documentales actualizados, accesi-
bles y multiples. En el congreso nacional
del CONEICC del afio de 1983 se realizd
una evaluacion global de los planes de
estudios en comunicacion en las univer-
sidades mexicanas, y uno de los descu-
brimientos més preocupantes fue el en-
contrar una alarmante escasez de biblio-
grafia de autores latinoamericanos en
los acervos de dichas escuelas. Unos
afos después, en 1986, la FELAFACS
llevé a cabo una investigacion semejante,
peroalolargo de toda AméricaLatinay,
entre diversos y graves problemas acadé-
micos, destaco el editorial. La situacion
que en México era dificil en el resto del
continente empeoraba. Se trataba de un
circulovicioso en el que nose sabialo
que estaba publicado; cuando se sabia
no se podia conseguir; y cuando se po-
dia conseguir no se podia comprar de-
bido a sus altos y desproporcionados
precios.

En este contexto muy pocos autores
—dos o tres—eran conocidos en todo el
continente. Los perjuicios que para la
academiay la investigacion significaba
esto llevé al planteamiento de solucio-
nes. Una de las mas objetivas serd aque-
lia de la cyal naci6 el organismo de
promocion editorial que se inaugur6
hace unos meses en la ciudad de Méxi-
o, y que lleva el nombre de Opcién.
Descrita por sus fundadores —Beatriz
Solis, Eduardo Andion y Bernardo Bo-
leaga— como una “red de distribucién
de textos especializados en comunica-
cién”, esta libreria y distribuidora

.ofrece un catdlogo de textos basicos'y

complementarios, a partir del cual se
pueden localizar y solicitar publicacio-
nes dispersas en otras librerias y edito-
riales de diferentes ciudades de habla
hispana. El catdlogo est4 organizado en
varios temas, entre los que se destacan
los siguientes: audiovisual, cine, cultu-
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ra, educacioén, investigacién, lenguaje,
literatura, medios de comunicacién
masiva, metodolog{a, nuevas tecnolo-
gias, prensa, psicologia, publicidad, so-
ciologia, teoria y television.

El catdlogo de Opcion se plantea no
s6lo como herramienta de servicio a
los lectores, sino también como instru-
mento de diagndstico que permita co-
nocer inquietudes y necesidades de los
usuarios y, de esa manera, implemen-
tar servicios adicionales. Teniendo
como objetivo fundamental “promover
la superacion profesional y académica
del campo de la comunicaciéon en Mé-
xicoy AméricaLatina”, Opcidn ofrece-
r4, asimismo, cursos de actualizacion,
asesoria especializada, localizacién de
bibliografia inédita, y distribucién de
informacion no bibliografica.

Habiendo iniciado sus actividades for-
malmente en julio del afio pasado Op-
cién ha recibido una extraordinaria
respuesta por parte de investigadores,
profesores y estudiantes de comunica-
cion de toda América Latina. Es impor-
tante sefialar que, dada la concepcion
multidisciplinar predominante en el
catilogo editorial, también se estin
acercando especialistas de otras 4reas
de las ciencias sociales. Abierto a todos
los interesados, €l equipo de Opcién
invita a que los visite o les escriba a:
OPCION, S.C., Cordobanes 24, Co-
lonia San José Insurgentes, 03900,
D.F., México.




® FELAFACS

Nuevo Consejo Directivo

De manera simultinea ala celebracién
del VI Encuentro Latinoamericano de
Facultades de Comunicacién Social, ce-
lebrado en la ciudad de Panam4 el pa-
sado octubre —y que conté con la par-
ticipacion académica de los mexicanos
José Ramon Enriquez, Jorge Gonzilez,

Ratl Fuentes, Luis Ntifiez, Jorge Calles
y Cristina Romo—, se realiz¢ la I11 Asam-
blea General Ordinaria de FELAFACS.

Entre los acuerdos que se tomaron des-
tacan la eleccién del nuevo consejo di-
rectivoy laaprobacion del plan de tra-
bajo 90-92.

Consejo directivo

Presidente: Joaquin Sinchez (Colom-
bia). Secretario ejecutivo: Walter Neira
(Perd). Directores: Erasmo de Freitas
(Brasil), Onofre de la Rosa (Repuiblica
Dominicana), Ratl Fuentes (México),
Gilberto Alcald (Venezuela), Jorge Luis
Bernetti (Argentina) y Mario Zeledén
(CostaRica). Suplentes: Teresa Quiroz
(Pert), Luis Nufiez (México), Julieta
Montoya (Colombia), Susana Frutos
(Argentina), Federico Iglesias (Puerto
Rico) y Emma Ferniandez (Cuba).

Plan de trabajo

Entre las principales actividades que el
plan de trabajo contempla para el pe-
riodo 90-92 destacan: la realizacion de
talleres de actualizacién académica y
de produccién audiovisual, la publica-
cién de la revista Dia-logos, asi como
de fasciculos y libros, el programa de
becasy la organizacién del VII Encuen-
tro Latinoamericano de Facultades de
Comunicacién.

Como sede de dicho encuentro, a cele-
brarse en 1992, se escogié nuestro
pais. El tema central serd Comunica-
cidn, integracion e identidad latinoa-
mericana.




Carlos Acosta

e COMUNICACION EDUCATIVA

Prensa en la Escuela

La educacion no utiliza las ventajas que
le ofrecen los diferentes medios de co-
municacion, fue una de las conclusio-
nes principales a que llegaron los par-
ticipantes en el Primer Simposium In-
ternacional Prensa en la Escuela, cele-
brado el pasado septiembre en el cam-
pus de la Universidad Iberoamericana,
México.

Los ponentes coincidieron en sefialar
la necesidad de que las producciones
educativas sean menos tediosas y utili-
cen los recursos lddicos de que se va-
len todos los medios en sus produccio-
nes comerciales.

Subrayaron también la necesidad de
permitit que los nifios “se apropien de
lapalabra”, de modo que puedan desa-
rrollar sus capacidades comunicativas.
Es importante que “digan lo que sien-
ten” y que “expresen lo que quieran”
para que desarrollen una posicion res-
pecto de lo que sucedeasu alrededor
y se encuentren mejor preparados para

_enfrentar una realidad cambiante.

Prensa en la Escuela fue organizado
por el Centro Educacional Tanesquey
1a UIA con el objeto de analizar la cada
vez més importante influencia que los
medios de comunicacién tienenen la
educacién de los nifios, asi como para
estudiar las distintas formas en que di-
chos medios pueden aprovecharse €en
el aula.

Al encuentro asistieron expertos de Es-
paia, Francia, Estados Unidos y Méxi-
co, asi como representantes de escue-
1as e instituciones nacionales. En la reu-
nion se expusieron diversas experien-
cias sobre el aprovechamiento de los
medios en la escuela, fundamental-
mente la prensa.

La estadunidense Betty L. Sullivan, ha-
bl6 de las diferentes publicaciones que
en colaboracién con distintas compa-
fias editoriales han editado en su pais,
y que tienen por objeto apoyar a los
profesores mediante la elaboracion de
material periodistico sobre temas cien-
tificos y contemporineos que comple-
ten la educacién de los nifios.

Felipe Garrido, representante del mo-
vimiento Prensa en la Escuela paraEu-
ropa Occidental, explicé que en Bélgi-
ca, Francia y Espafia se publica en algu-
nos diarios una pagina dirigidaalos ni-
fios. Esta pagina, dijo, la elaboramos
con el apoyo de las empresas periodis-
ticas y difunde informacién sobre cien-
cia, culturay actualidad que sirve de au-
xiliar en la escuela.




Sergio Inestrosa

® ALAIC

Marques de Melo, Nuevo

Presidente

La Asamblea General de la Asociacion
Latinoamericana de Investigadores de
la Comunicacion ( ALAIC), celebrada en
Floriandpolis, Brasil, el pasado mes de
septiembre con la participaciéon de de-
legados de 12 paises, eligié a José Mar-
ques de Melo —director de la Escuela
de Comunicaciones y Artes de la Uni-
versidad de S4o Paulo- como nuevo
presidente de la Asociacién.

Se acordd también nombrar a la Uni-
versidad de S4o Paulo sede de la ALAIC
durante el proximo trienio. Como vice-
presidentes se eligieron aJavier Estei-
nou (México)y a Diego Portales (Chi-
le), y como suplentes a Margarita
Kunsch (Brasil) y a Enrique Sanchez
Ruiz (México).

Al tomar posesién, el doctor Marques
de Melo destaco la necesidad de revi-
talizar la investigacién de la comunica-
cién en América Latina, dandole una
mayor proyeccion internacional. Se-
flal6é ademas la necesidad de indepen-
dizarnos de los modelos foraneos a los
que estamos subordinados, sin que
ello signifique descuidar la coopera-
Cién internacional dentro de los patro-
nes marcados por la bilateralidad y la
reciprocidad académica.

Entre los acuerdos a que llegaron los
delegados, destaca la determinacién de
modificar los estatutos de la ALAIC,de
modo que ésta congregue, ademis de
las asociaciones nacionales, centros de
investigacion e investigadores auténo-
mos, principalmente de los paises
donde no exista una organizacién na-
cional o regional que reunaa los pro-
fesionales del 4rea.

Los participantes acordaron también
organizar el Primer Congreso Latinoa-
mericano de Investigadores de Ia Co-
municacion. El encuentro se realizara
de manera conjunta con el XVIII Con-
greso Mundial de Investigadores de la
Comunicacion (International Confe-
rence of AMCR) que tendr4 lugaren la
ciudad de Sio Paulo en septiembre de
1992.

La direccién de la nueva sede de la
ALAIC es: Escuela de Comunicaciones
yArtes de la USP. Av. Prof. Lucio Martins
Rodrigues, 443, bloco A, sala tres, ci-
dade universitaria, Sao Paulo, Brasil.
Tel: 814-4764, telex: 80629 UVSI-BR, te-
lefax: 815-4272.




Prensa y nueva tecnologia
Ana Maria Menéndez

y Florence Toussaint.
Editorial Trillas, México, 1989.

Afines de la década de 1960 se inicié
una reconversién tecnolégica en la
prensa mexicana que ain hoy, cuatro
lustros después, esta lejos de concluir.
Las computadoras, las nuevas rotativas,
el rayo ldser, paulatinamente se han in-
troducido en la prensa mexicana. Los
cambios en las formas de produccion
yen las condiciones laborales que esto
hasignificado son, en realidad, dos ca-
ras de un mismo problema: la moder-
nizacion.

En Prensay nueva tecnologia, Ana Ma-
ria Menéndez y Florence Toussaint
abordan este tema explicando —en pri-
mer término— cudles son las nuevas
tecnologias que han penetrado a la
prensa mexicana, y analizando—enun
segundo nivel-las ventajas y desventa-
jas de las mismas en el caso mexicano.

En palabras de las autoras, el objetivo
principal de su investigaci6n es “cono-
cer co6mo se introdujeron estas nuevas
tecnologias en la prensa metropolita-
na, qué partes del proceso de produc-
cion se modificaron y cuéles han sido
sus repercusiones laborales”. En este
triple objetivo estd el interés del libro,
dada la escasez de estudios sobre el
particular.

Ex-Libris

Ensolo 114 paginas, Menéndezy Tous-
saint recorren el tema en sus diferentes
facetas: la historia de la tecnologia pe-
riodistica en México; las modificacio-
nes que ha experimentado el proceso
periodistico en los principales diarios
del Distrito Federal y algunos de pro-
vincia; el mercado de latecnologia pe-
riodistica en el pais; y, finalmente, las
consecuencias laborales de la nueva
tecnologia. Los periddicos que sirvie-
ron a la investigacion son los capitali-
nos: Excélsior, El Universal, Noveda-
des, El sol de México, La Jornada, El
Esto, La Prensa, La Aficién, y El He-
raldo de México. De provincia se tratan
los casos de El Informador, de Guadala-
jara,y el Diario de Yucatdn, de Mérida.

La razén de la preferencia por la prensa
del Distrito Federal obedece aque es
en ella donde mias claramente se ob-
serva la modernizacion tecnolégica. A
dos décadas de iniciado este proceso,
los planteamientos que le dieron ori-
gen siguen siendo los mismos: bajar los
costos de produccion, ahorrar tiempos
yaumentar la calidad del producto. La
reconversién ha sido gradual en razén
del alto costo de la nueva tecnologiay
de que los diarios han adaptado la tec-
nologia a sus necesidades (ynoal re-
vés, como frecuentemente sucede).

Existen tres grandes grupos de periodi-
cos segun el grado de modernizacion
alcanzado: los del sistema tradicional
(como Excélsior), los de sistema inter-
medio o mixto (como El Universal y
Novedades),y los de sistema moderno
o linea “de principio a fin” (como el
Diario de Yucatdn).La renovacion tec-
nolégica —seiialan Menéndez y Tous-
saint— también ha sido gradual segun
las 4reas de produccion: redaccion,
composicién e impresion. Las prime-
ras en transformarse fueron las de
composicion e impresion, donde la fo-

tocomposicion, el offsety el lser, han
sustituido al linotipo y las matrices.
Posteriormente, fueron las areas de re-
daccién las que se modernizaron al su-
plantar las maquinas de escribir por vi-
deoterminales. Otros cambios impor-
tantes en la produccién periodistica se
refieren al uso del facsimil y del satélite
parala edicién simultdnea, en diferen-
tes cindades, de un periédico de carac-
ter nacional.

Las innovaciones tecnologicas —mu-
chas de ellas sorprendentes y fascinan-
tes—, en opinién de las autoras, no sig-
nifican necesariamente, COmMoO s€ pu-
diera creer, una mejora en la prensa
misma ya que “ni lamas compleja ma-
quinaria tecnolégica que incluya un
sistema electrénico de vanguardia para
producir periédicos, podré suplantar
la creatividad y el trabajo intelectual del
periodista, que son la base del queha-
cer cotidiano de la prensa y la garantia
de su calidad”.

Con un lenguaje accesible y una meto-
dologia de orientacion didéctica, el li-
bro ofrece al lector una vision del pro-
blema prensa-tecnologia. Investiga-
cién pionera en un campo dindmicoy
complejo, Prensa y nueva tecnologia
seguramente se convertird en el punto
de partida de estudies més profundos
y sistemdticos sobre aspectos especifi-
cos del problema.




Revista de estudios sobre culturas
contemporineas

Vol. Il, No. 6. Universidad de Colima,
Colima, 1989,

Después de muchos meses de espera,
al fin apareci6 el nimero seis de la re-
vista Estudios sobre las Culturas Con-
tempordneas: Se trata de una publica-
cidén que, auspiciada por la Universidad
de Colima, ha permitido la difusién de
resultados de uno de los programas de
investigacién mas interesantes y pro-
metedores que hayamos presenciado
en el dmbito de la comunicacién v la
cultura actuai. Teniendo como eje edi-
torial al Programa Cultura—con sede en
el Centro Universitario de Investigacio-
nes Sociales de la citada Universidad—
ladirecciény el consejo editorial de la
revista han puesto especial aténcién en
publicar ensayos de personalidades
cuyo centro de trabajo no se encuentra
en Colima, pero cuyos estudios se re-
lacionan con tres problematicas:

a) culturas populares y frentes cultu-
rales;

b) cultura urbana,

¢) e industrias culturales,

De esta forma han logrado superar los
conocidos ferdos académicos que pro-
liferan en la mayor parte de las publi-
caciones periddicas universitarias.
Basta con revisar el indice de autores
para constatar la pluralidad con la que
estd concebida la revista.

Siete articulos conforman el namero,
mismos que, presididos por una lntro-
duccion al estilo de Jorge Gonzélez
(director), recorren diversas tematicas
y maneras particulares de abordaje,
pero que se encuentran ligados entre
si por una preocupacién permanente,
a saber: como teorizar, reflexionar y
analizar a los movimientos sociales
desde perspectivas novedosas. Algunos
exploratorios, otros mas acabados, los
articulos hacen constante referencia a
la necesidad de revisar, cuestionar e in-
cluso proponer distintos paradigmas
conceptuales para explicarnos una se-
rie de fendmenos socioculturales. Los
trabajos de J. Galindo (La ambicién del
orden en juego) y de P. Schlesinger
(Identidad nacional: critica de lo que
se entiende y malentiende sobre este
concepto), nos invitan a una reflexion

y revisiéon de orden teérico acerca de
c6mo se han estudiado los movimien-
tos sociales y las identidades naciona-
les, asi como cudles serian algunas li-
neas de investigacidn alternativas.

El andlisis de las formas de expresivi-
dad cultural completamente vivas Y vi-
gentes que ofrecen C. Hedx para el es-
tudio del Corridoyla Bola Suriana, y A.
De Garay en el caso del rock, son mues-
tras palpables de la exploracién anali-
tica sobre nuestra cultura actual.

Elensayo de A Sevilla presenta una se-
rie de relaciones entre el movimiento
urbano populary el patrimonio cultu-
ral (el caso de la colonia Morelos de 1a
ciudad de México). Por su parte, S. Es-
pinosa escribe un ensayo sobre la uni-

versidady los problemas de la moder-
nidady G. Neoechea describe y analiza
el caso concreto de un movimiento so-
cial en relacién con la cultura politica:
las mujeres de los obreros de Rio Blan-
Co, Veracruz.

Finalmente, dentro de la seccién de
Metodologia, Métodos y Técnicas, se
presentaun interesante ensayo de A. M.,
Cirese (asesor internacional de la revis-
ta), quien hace una serie de considera-
ciones en torno al uso de las computa-
doras en la vida social.

En resumen, se trata de un volumen
coherente y sélido que fortalecers el
prestigio de Culturas Contempord-
neas. Esperamos que la necesaria con-
tinuidad en la periodicidad de su publi-
cacion novuelva a quebrantarse en el
futuro. Revistas universitarias abundan,
las de calidad escasean. El esfuerzo y
voluntad de trabajo que existe detras
de la revista hay que mantenerlo e im-
pulsarlo. Vale la pena.




