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Comité de Documentacion y Difusion

NUEVA EPOCA, N&*2. DICIEMBRE DE 1985.

PRESENTACION

Al acercarse los eventos con que el CONEICC celebrari su décimo aniversa
rio, conviene reflexionar sobre lo que ha significado para sus miembros Yy
para el pais el mero hecho de la existencia del Consejo, las tareas que ha
emprendido y los 1logros y aportaciones que ha producido. No es este el 1lu
gar para desarrollar tal reflexién, pero si para invitar a compartirla. El
IV Encuentro, ya muy préximo, nos permitird comunicar, de una manera muy am
plia y seguramente también profunda, nuestras distintas consideraciones,
cuestionamientos y acciones en medio de la crisis y ante el futuro. La comu
nicacidn nacional, y muy especialmente la que se desarrolla en los dmbitos
sociales regionales y locales, no puede separarse de nuestro estudic y nues
tro trabajo cotidiano. Los retos y los avances, de magnitud creciente pero
héterogénea en los diversos rincones del pais donde nos ubicamos, deberén
constituirse en el contenido de esa reflexidén sobre lo que significa que,
en 1986, CONEICC cumpla diez afics.

Celebraremos y conmemoraremos, perc seguiremos trabajando, porque el pre
sente y el futuro de la ensefianza y la investigacién de la comunicacidn en
México nos comprometen a superar el pasado y a ser mis eficaces en el cum
plimiento de nuestras funciones sociales. Ya hacia notar Horacic Guajardo
en Culiacsn la credibilidad que, ante los impactos de la crisis en la socle
dad civil, siguen teniendo las universidades.

Como universitarios mexicanos, dedicados al estudio de 1la comunicacién
social, y como miembros de una agrupacidén que ha logrado constituirse en es
pacio importante de didlogo y enriquecimiento mutuo, de trabajo en comin,
de respaldo e impulso académico, y de operacién democrdtica y eficaz, quie
nes participamos en CONEICC habremos de reforzar nuestros esfuerzos, y nues
tro compromiso con el pais. Porque los primeros diez afiog son apenas, <on
todos sus logros, eso: el inicio, sdlido y fructifero, de un proceso que
tendrd que seguir fortaleciéndose y produciendo en la practica, durante mu
chos afios més.

Radl Fuentes Navarro
Presidente
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XX ASAMBLEA DEL CONEICC.

Los dfas 24 y 25 de octubre, se llev§ a cabo en Culiacdn la XX Asamblea del CONEICC. Ma. Teresa Za
zueta, directora de la Escuela de Comunicacién Social de Sinaloa, su equipo de profesores, exalumnos y
el alumnado, recibieron con mucha atencién y organizacidén a los representantes de 19 instituciones y
tres miembros a titulo personal.

En 1la Asamblea se did a conocer la organizacidn del IV Encuentro, se hicieron propuestas para cele
brar el X aniversario del CONEICC, se tratd el tema ""Comportamiento de los Medios Electrénicos de Comu~-
nicacién ante el Terremoto de Septiembre”, expuesto por Javier Esteinou y se presentaron los informes
¥ los planes de trabajo de los comités,

El Comité Académico sigue adelante en su trabajo sobre el perfil del egresado de comunicacién, la
sistematizacidén de temas de tesis y el inventario de recursos humanos. '

Por su parte el Comité de Investigacidén tiene casi todo su esfuerzo dedicado a-la preparacién de la
parte académica del IV Encuentro. Est4 gestionando el registro del CONEICC ante CONACYT y estd pendien-
te de la publicacidén de las memorias de los primeros encuentros.

El Centro CONEICC de Documentacién, el boletin y la edicién de los cuadernos del CONEICC son las ta-
reas principales del Comité de Documentacién y Difusidén.

El Comité Coordinador dedicard su trabajo a supervisar la organizacidn del IV Encuentro, a preparar
la celebracién del décimo aniversario y a planear la convocatoria para el premio a la mejor tesis e in-
vestigacién.

Se acordd que la XXI Asamblea se realice el 18 de marzo, un dia antes del Encuentro, en la sede de
la Universidad del Bajfo en Leén.

IV ENCUENTRO NACIONAL DEL CONEICC

Fechas: 19, 20 y 21 de marzo de 1985.
Lugar: Leén, Gto.

Costo: Instituciones miembros de CONEICC Profesores § 6,000.00

Alumnos 4,000.00

Instituciones no miembros de CONEICC Profesores 7,000.00
Alumnos 5,000.00 )
Asistentes: Estudiantes, profesores, investigadores, profesionales de la Comunicacién.

Tema: Comunicacién Crisis Nacional y Regional.

Objetivo: Crear un espacio amplio de discusién donde se analizari de qué manera la comunicacién nacio
nal puede contribuir a superar la crisis econémica, politica y social que actualmente vivi-
mos en las diversas reglones del pais.

Como Participar:

* Seleccionar uno de los temas de las cuatro mesas de trabajo.
1.- Las nuevas tecnologfas de informacién y el proyecto de desarrollo regional del pais.
2.- La comunicacién regional y la participacién de la sociedad civil.
3.- La comunicacién personal en la crisis regionmal.
4.- Las escuelas de comunicacién y su respuesta ante la coyuntura actual.
* Inscribirse en la mesa seleccionada.

* Iniciar el trabajo de recopilacién de la informacién necesaria para el tema seleccionado.
En cada una de las escuelas hay un documento que orienta la preparacién de informacién,
biscala ahi.

Mayor informacidn: Dirigirse a:

Lic. Beatriz Solis Dr. Luis Fernando Brehm

UAM-X México D. F. UIA- Ledn

Tel: 594-78-33 Prol. Calzada de los Héroes 308
Leén, Gto.

PROMUEVE LA PARTICIPACION DE IU ESCUELA. FORMA EQUIPOS DE TRABAJO PARA PREPARAR LA INFORMACION.
AVISA CON TIEMPO A LEON, CUANTAS PERSONAS ASISTIRAN.




En sus diez afios
Comunicacién ha teni

ALGUNOS DATOS PARA LA HISTORIA DEL CONEICC

de vida el Consejo Nacional
do cuatro comités coordinado

para la Ensefianza e Investi
res, ademds del actual, con

gacidén de las Ciencias de
stituidos de la siguiente ma

nera:
1976-1978 1978-1980
S et ———
Liec. Jesiis Mar{a Cortina Secretario Ejecu~ Mero. Guillermo Michel Secretario Ejecy-

tivo

tivo

Lic. Luis Néfiez Gornés Secretario de Ac Lic. Cristina Romo Secretaria de Ac-
tas y Acuerdos tas y Acuerdos

Méro. Guillermo Michel Simmer Tesorero Lic. Horaéio Gugjardo Tesorerc

Lic. Horacic Guajardo Vocal Dr.  Angel Saiz Vocal

Prof. Alejandro Avilés Vocal ; Prof. Ismael Hernindez Vocal

Dr.  Rubén Jara Comité de Investi Dr.  Rubén Jara Comite de Investi
gacién gacidn

Dr. Josep Rota Comité de Asuntos Dr. Josep Rota Comité de Asuntos
Académicos Académicos

Lic. José Cirdenas Comité de Documen Lic. Adriana Camarena Comité de Documen
tacién y Difusidn tacion y Difusidn

1980-1982 1982-1984

Pttt pehaoiodaiti

Dr. Angel S&iz Presidente Lic. Cristina Romo Presidente

Lic. Cristina Romo Secretaria Lic, Beatriz Solis Secretaria

Mtro. Luis Ndfiez Tesorero Dr. Josep Rota y

Lic. Jorge Aguirre Vocal Lic. Carlos Bonilla Tesorero

Lie. Javier Solérzano Vocal Dr.  Francisco Prieto Vocal

Dr. Josep Rota Comité de Investi Dr.  Angel S4iz Vocal
gacién - Mtro. Guillermo Michel Comité de Investi

Lic. Beatriz Solfs Comité de Asuntos gacidn
Académicos ’ Lic. Radl Fuentes Comité de Asuntos

Dr.  Rubén Jara Comité de Documen 2 Académicos
tacidn y Difusién Dr. Rubén Jara Comité de Documen

Para conocer algunos rasgos de la
personalidad de quienes han sido
dirigentes, a continuacidn presen-
tamos unas pequefias semblanzas:

tacidén y Difusién

la

Jesls Marfia Cortina Iceta

El primer Secretario Ejecutivo del CONEICC fue el Dr. Jess Marfa Cortina quien fue elegido el 7 de
octubre de 1976,

El Dr. Cortina fue director de la escuela de Ciencias y Técnicas de Informacién de 1a Universidad Ibe-
roamericana de 1962 a 1973, en donde 1llev$ a cabo la consolidacién de la comunicacidén como carrera uni-
versitaria. Esta labor de pilonero ha dado tantos frutos que con verdad podemos decir que esta escuela
"hizo escuela". Gracias a 1a labor del Dr. Cortina, la comunicacidén tomé carta de naturalizacién en 1a
universidad,

Jesls Marfa Cortina ostenta el primer titulo otorgado a un licenciado en Ciencias y Técnicas de Infor
macidn (Comunicacién) que junto con el de Filosofia, obtenido en 1a Universidad San Francisco Javier,
de Ofia, Burgos, y el doctorado en Antropologia Social por la Universidad Iberoamericana, constituyen sus
grados académicos.

Actualmente es asesor de Comunicacidén Organizacional e investigacién en varias empresas, miembro del
Institute of Communication Research de la American Marketing Association y director de CINCO (Consulto-
res en Investigacién y Comunicacién) y socio de ZIMAT.

Los primeros pasos del CONEICC como institucidn constituida, fueron muy acertadamente dirigidos por
Jesls Maria Cortina, quien logrd que el ambiente dentro del Consejo fuera de cordialidad cooperacién y
estudio.



GUILLERMO MICHEL SINNER

Todo se inicil, para Guillermo Michel, en Hidalgo del Parral, Chihuahua, el 25 de enero de 1934.

Durante sus primeros veinte afios de actividad académica, como estudiante y como docente, obtiene los
t{tulos de licenciado en Filosoffa y Letras en el Instituto Libre de Ciencias y Humanidades y el de maes
tro en Antropologia Social en la Universidad Iberoamericana. Inicia su labor como profesor en escuelas
preparatorias y la continda en la Facultad de Contaduria y Administracién de la UNAM.

Cuando en 1974 inicia sus actividades la Universidad Auténoma Metropolitana, Guillermo es invitado a
participar en ella y es nombrado jefe del Departamento de Fducacidén y Comunicacién de la unidad Xochimil
co, puesto que ocupa hasta 1979, para pasar al goce de un afio sabitico que dedica a2 una investigacidn so
bre La Educacién de Adultos en América Latina en el CEESTEM.

En 1980 regresa a la UAM-X como profesor-investigador, donde continua una vocacidn de ensefianza que,
casi sin interrupcidn, ha consumido ya 25 afios de su vida.

Guillermo Michel formé parte del grupo promotor de la creacidén del CONEICC..Fue el coordinador de la
asamblea constitutiva, celebrada en junio de 1976. En el primer periodo directivo, Guillermo Michel fue
tesorero y en noviembre de 1978 fue elegido Secretario Ejecutivo, puesto que ejercid principalmente para
mantener unido al Consejo y ampliar el ndmero de miembros. Es miembro a titulo personal del CONEICC des

>

de 1981. Ha sido coordinador del comité de Investigacidn y como tal presidié la organizacidén del II Eﬁ
cuentro.

Entre sus publicaciones destacan Ecologfa de la Organizacidn, Aprender a Aprender, Por una Revolucién
Educativa, E1 Mundo como Escuela v 1a novela Voz de un profeta del Desastre.

ANGEL SALZ SAEZ

Espafiol de origen, nacid en Santander. Se doctord en Filosoffa en la Universidad Complutense de Ma-
drid en donde se inicid como profesor. En 1969 llegé a México, donde comenzd a trabajar en la Universi-
dad Andhuac con el encargo de establecer una escuela de comunicacidn, cosa que logrd al afio siguiente.
Fue subdirector de 1a misma hasta 1975 cuando fue nombrado director, puesto que ocupé hasta 1981. Desde
entonces forma parte del equipo académico de la UNAM-ENEFP, Acatldn, en donde ha sido jefe del Departamen
to de Educacién y Comunicacidén e investigador de tiempc completo; actualmente es jefe de estudios de pos
grado.

Bajo la direccién de Angel S3iz, la U. Andhuac organizd algunos seminarios anuales sobre comunicacidn.
Para realizar el tercero, en 1974, el tema propuesto fue "La Ensefanza de la Comunicacién" y contd con
la participacién, como ponentes, de los directores de las escuelas de comunicacidén existentes. Paralelo
al seminario, se llevaron a cabo algunas reuniones encaminadas a detectar la necesidad y posibilidad de
organizar una asociacidén de escuelas de comunicacién. Fue asi como se sembré la semilla del CONEICC que
se constituyd oficialmente dos afios después y que continda dando frutos.

Angel S4iz fue presidente del CONEICC en el periodo 80-82. Durante su gestidén se iniciaron los encuen
tros nacionales, con la celebracidn del primero en la sede de la Universidad de Monterreys; el CONEICC
suscribid el acta constitutiva de la FELAFACS; se edité el boletin en su primera época, y se incrementd
la membresia del Comsejo.

CRISTINA ROMO DE ROSELL

Con ese caricter tan especial de algunas mujeres mexicanas, igualmente alejadas del "feminismo" desfe
minizador y de 12 tradicional sumisién de la mujer frente al vardn y ante el mundo, Cristina Romo transi
ta por los circulos de la comunicacién poniendo en prictica el sentido més plenc del término participa-
cidn.

Lo que hace Cristina donde.estd no es, nada mds, '"formar parte" o "temer parte"; se recomoce cCOmo
miembro y desempefia funciones activamente, perc eso no le basta. Busca “tomar parte'', comprometerse e
impulsar eficazmente aquello en que participa.

Licenciada en Clencias y Técnicas de Informacién por la UIA, llegd al ITESO en 1969 y sigue ahi. Pro
fesora de radio siempre, ha sido coordinadora del Area de Integracidn, directora de la Escuela de Cien
cias de 1la Comunicacidn, y desde 1982, directora de Extensidén Universitaria.

En 1976 f£irmé el Acta Constitutiva del CONEICC, y ademis de ser por ello fundadora, es la Gnica per
sona que ha asistido a todas las asambleas del Consejo. Durante dos periodos fué Secretaria de Actas ¥
Acuerdos, y en 1982 fue electa, por aclamacidn, Presidenta. En el periodo actual ocupa la coordinacién
del Comité de Documentacidén y Difusidn. ’

Desde 1980 participé en la constitucidén de FELAFACS y, siendo también ahi fundadora, ha sido Directo
ra por México desde 1981. Su trabajo en la Federacién no ha sido menos destacado que en el pafs, por lo
que la imagen de CONEICC en América Latina ha sido, en buena medida, resultado de sus esfuerzos.



N O T I C¢C I A S

* Estd ya en circulacién el Cuaderno Mim. 1 del CONEICC; La Produccidn de Comunicacién Social, de Ma-
nuel Martfn Serrano, quien generosamente nos ha cedido el texto. El Cuaderno esta en venta en todas
las escuelas miembros del CONEICC y tiene un precio de venta de $ 800.00.

* Nombramlentos en varias escuelas:

El Lic. Gerardo Ocampo es el nuevo director de la escuela de Comunicacién Social de la Universidad -
Andhuac.

En la escuela de Comunicacién y Relaciones Pdblicas de la Universidad Latinoamericana, la directora
es la Lic. Yolanda Marin.

El Lic. Blas Torillo es nombrado director de la escuela de Comunicacién de la UIA-Puebla.

El Lic, Radl Fuentes, director de la escuela de Ciencias de la Comunicacién del ITESO, fue ratificado
para un segundo periodo. En ¢l mismo ITESO, el Mtro., Carlos Felipe Ruiz Sahagiin es el director de la
maestria en Comunicacién.

En la ENEP/Acatlidn, la directora de la Divisién de Humanidades es la Lic. Ma. de Lourdes Gdmez Caste-
lazo, y el director del Departamento de Comunicacidn y Educacidn es el Lic. Serafin Gonzilez.

% La Universidad de las Américas cred el Departamento de Comunicacién y su director es el Mtro. Renato
Sobrevifias.

* La primera escuelade Comunicacidén fundada en 1960, celebra este afic su XXV aniversario. Por tal moti-
vo, la Universidad Iberoamericana lo festejé con una semana de reflexién e intercambio de experien-
clas de comunicacién, a propSsito del terremoto de septiembre.

* Con la colaboracién de varias universidades mexicanas, se ha iniciado la realizacidn del proyecto de
investigacidén "Las Telenovelas Mexicanas: Produccién, Composicién y usos Diferenciales del Melodrama
Televisivo". Esta investigacién, coordinada por Jorge Gonzdlez, Jesls Galindo y Gabriel G. Molina, -
forma parte del Programa Cultural del Centro Universitario de Investigaciones Sociales de la Univer-
sidad de Colima.

Participan, en una primera etapa del trabajo, la Universidad Veracruzana, la Universidad Iberoamerica
na del D. F., la Universidad Auténoma Metropolitana unidad Xochimilco, 1a Universidad Nacional Auténg
ma de México, la Universidad del Tepeyac, la Universidad Iberoamericana Plantel Ledn, el ITESO vy la
Universidad Autdnoma de Puebla. -

Ademds de la informacién que pueda aportar para la comprensidén del melodrama televisivo en el pais,
el proyecto pretende impulsar la formacién de recursos humanos y la constitucidén de una red que propi
cie la discusién y el intercambio de ideas e informacidén entre los investigadores de la comunicacidn
en México.

La investigacidn a su vez, se inserta en un proyecto mis amplio de estudio a nivel latinoamericanc en
el que intervienen, ademis de México, Brasil, Colombia, Peri.

* La revista Renglones del ITESO, en su némerc correspondiente a octubre aborda el tema de la comunica-
cidén. Esta a disposicién de quien lo solicite.

* La Asociacién Nacional de Estudiantes de Comunicacién celebrd su encuentro en el ISCYTAC, de Gémez
Palacio, Dgo. los dfas 6, 7 ¥y 8 de noviembre.

* E1l 30 de octubre en la UAM-X se 1lev$ a cabo una mesa redonda com el tema Los Medios Durante el Perio
do de Emergencia, con la participacién de destacados miembros de la AMIC.

* La Universidad del Noreste de Tampico celebrd su XV aniversario con una serie de actividades académi-
cas, deportivas y culturales.

* La cuarta edicién de Elementos de Periodismo de Horacio Guajardo, editada por Guernika estéd ya en el
mercade. Por su parte, la cuarta edicidn de Teorfa de la Comunicacidn Social del mismo autor estd en
prensa.

¥ Para dar a conocer al auditorio fronterizo la extensa gama de misica mexicana popular, la Facultad de
Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Valle del Bravo ha iniciado una serie radiofénica, aus-
piciada por el Programa Cultural de las Fronteras, el Instituto Tamaulipeco de Bellas Artes y el Ayun
tamiento de Nuevo Laredo., El programa pretende mostrar la evolucidn social, politica, econdmica y cul
tural de nuestro pueblo- para preservar los valores nacionales.

* La junta de Gobierno de la Universidad Autdnoma Metropolitana designd como nuevo rector general, al
Dr. Oscar Manuel Gonzalez Cuevas, para un periodo de cuatro afios. La toma de posesién fué el 2 de di-
ciembre en la Galeria Metropolitana.



* La revista Comunicacidn vy Cultura dejari de aparecer regularmente a partir del nimero 14, que circu-
la desde julio de 1985. Héctor Schmucler explica: "la decisidn puede parecer paradbiica si se tiene en

cuenta que los aspectos econdmicos estdn solventados por el generoso apoyo de la UAM-X. Pero, justamen-
te el hecho de que la influencia de la revista se ha consolidado nos lleva a considerar la conveniencia
de abrir un paréntesis en la publicacién cuatrimestral. De esta forma se facilitard una reflexidn sobre
las caracteristicas de la propuesta tedrico-conceptual que deseariamos estimular. Creemos que los diver
808 cuestionamientos que se han formulado a las maneras tradicionales de enfocar los estudios de la co
municacidén y las nuevas realidades y experiencias que vieven los paises de América Latina, obligan a re
pensar el espacio académico que deberfa ocupar Comunicacidnm y Cultura". A partir de 1986, se reeditaridn

los 6 primeros nimeros, actualmente agotados, y se publicaran vollmenes monogrificos sobre 1o publicado
en la revista anteriormente,

* Del &4 al 6 de diciembre de 1985 se realizd en la ciudad de Morelia el Primer Encuentro Nacional de
Televisidn Regional, convocado por la Direceidén de Radio, Televisidn y Cinematografia de la Secretaria
de Gobernacién, el Instituto Méxicano de la Televisién y el Sistema Michoacano de Radio y Televisidn.

Los propdsitos del Encuentro fueron "estimular la blsqueda de una televisidén auténticamente regional
sustento de la comunicacidn nacional; avanzar en la definicién sobre la naturaleza y la direccién de la
comunicacidén estatal, atendiendo a la diversidad social, politica y cultural; y favorecer la integra-
cibén de las televisoras regionales en pro de su consolidacién’.

Participaron representantes de 22 sistemas estatales de televisidn, periodistas, funcionarios federa
les e investigadores académicos de la comunicacién. Entre 8stos Gltimos, Javier Esteinou y Ma. Antonie
ta Rebeil desarrollaron una conferencia sobre las televisoras regionales y su audiencia, y Radl Fuentes
en representacién de CONEICC, participd en una mesa redonda presentando un trabajo sobre las posibilida
des de colaboracidén de las escuelas de comunicacidn en la formacidén de recursos humanos para las televi
soras estatales.

NOTICIAS DE FELAFACS J

Del 16 al 18 de septiembre se llevé a cabo en la ciudad de Lima, Perd una Reunién de Expertos Lati-
noamericanos sobre la Ensefianza de la Comunicacién convocada por la Federacidn Latinoamericana de Aso-
ciaciones de Facultades de Comunicacidn Social (FELAFACS) con objeto de presentar a la UNESCO y a las
escuelas de América Latina 'un documento que oriente la reflexidn sobre 1la problemitica de la formacidn
profesional de comunicadores sociales",

Participaron en esta raunidn 26 personas de ocho paises de la regidén, entre ellas Cristina Romo de
Rosell, miembro del Consejo Directivo de la FELAFACS, y Radl Fuentes Navarro, presidente del CONEICC,
Pablo Casares de la UIA y Beatriz Solfs de la UAM-X,

La discusidén giré en torno a los resultados de la Investigacién que sobre la Formacidén Profesional
de Comunicadores Sociales en América Latina realizé FELAFACS en 1984, y que fué procesada en Bogotd, co
mo segunda etapa de la realizada en 1983 por el ITESO. Se incluyeron ahora datos de 126 de las 190 es-
cuelas de comunicacidn de veinte paises a nivel de licenciatura y Postgrados,

Durante los tres dias de trabajo se analizaron y priorizaron los problemas y necesidades detectados,
entre los que se destacaron la deficiente integracién teoria-prictica y el papel de la investigacidén en
la formacién de comunicadores; se propusieron criterios generales para orientar la formulacidn de obje-
tivos de formacidén en los distintos paises y se formularon bases para la reestructuracién de disefios
curriculares tanto de licenciatura como de postgrado. La comisidn redactora del dscumento quedd consti-
tuida por Joaquin S4nchez, Patricia Anzola, Jesds Martin Barbero y Carlos H. Gémez, de Colombia, quie
nes harédn circular préximamente la sintesis final.

Aprovechando la estancia en Lima, se realizaron otras reuniones y eventos, como una sesidén del Conse
jo Directivo de la FELAFACS para preparar la préxima asamblea general y el V Encuentroc de Facultades
de Comunicacién Social a realizarse en Bogotd el afio que viene: una reunién del Consejo Directivo de la
Asociacién Latinoamericana de Teleeducacidn Universitaria (ALATU), que celebrard su IV Festival Latinoa
mericano en la ciudad de México en 1987; v una sesidn de trabajo del Comité Técnico de Publicaciones de
FELAFACS que prepara una serie de ediciones para el afio préximo. Asi mismo, Radl Fuentes participé en -
la mesa redonda "Ensefianza y Politicas de Comunicacién en América Latina" - en la Universidad de Lima,
Junto a Joagquin Sinchez de Colombia, Luis Torres de Chile, José Marfa Rodriguez de Argentina, Onofre de
la Rosa de la Replblica Dominicana, José Mirquez de Melo de Brasil y Teresa Quiroz de Perd.



lﬁCENTRO CONEICC DE DOCUMENTACION EN COMUNICACION I

El Centro, ubicado en Guadalajara cuenta actualmente con 3057 asientos, que estdn registrados en el

catdlogo del mismo y en sus dos anexos.

Es importante hacer llegar al Centro, teda la documentacién que cada una de las escuelas vayan pro-
duciendo, 1o mismo que todo aquello que en su localidad se investigue y se produzca alrededor de la co
municacidn y su enseflanza. Interesa que nos envien las tesis, ensayos, investigaciones, ponencias que

consideren pertinentes.

Asi mismo, les recordamos que el Centro CONEIGC de Documentacidn sobre Comunicacién en México esti
a disposicién de los estudiantes, profesores e investigadores de las escuelas y que pueden dirigir sus
solicitudes de informacién a Cristina Romo al domicilio del ITESO.

En el acervo del Centro CONEICC de Documentacién sobre Comunicacidn en México, se

encuentran dos

textos que Héctor Gomez Vargas, de la UIA Ledén, nos comenta. El primero, es una ponencia que Luis Fer-
nando Brehm presenté en el IIT Encuentro CONEICC en Guadalajara, y el segundo es el libro de Rafl Tre-

Jo Delarbe Televisa, el quinto poder .

Radl Fuentes nos comenta también el primer cuaderno del CONEICC La Produccién de Comunicacidén So-
cial de Manuel Martfin Serrano, quien generosamente nos cedid los derechos para publicarlo.

BREHM, Luis Fernando, "Las nuevas tecnologias
de comunicacidn. Una perspectiva de clase doble A:
Atraccidn y Amenaza". Ponencia presentada en el
IIT Encuentro CONEICC, Guadalajara, Octubre de
1984,

Estamos en el despertar de una nueva etapa en
el devenir de la humanidad que trae a cuestas una
larga serie de profundas transformaciones. Es 1o
que se ha venido denominando comoc ' la tercera
ola ", " era de la informacién ", en la cual esta
mos ya inmersos y no hay modo de dar marcha atrés,
Es por ellc que Luis Fernando Brehm se pregunta
si dichas transformaciones estdn escaminadas a
ofrecer a la humanidad un mundo mis habitable don

de la medida de todas las cosas sea el hombre mis

mo.

Desde su aparicidén, la tecnologia ha sido em-
pleada de una manera irracional e incongruente
que, lejos de ayudar a solucionar las profundas
necesidades de los hombres, parece que mids bien
ha contribufdo a encarcerlar su espiritu en vi
deos, cosméticos, cintas magnetofénicas y ahora
en satélites, computadoras y bancos de datos, Es
por ello que el autor se sacude la primera impre-
sién de creer que "el reino de los cielos” en 1la
tierra ha llegado: "Atraccidén y amenaza: ambiva-
lencia de las nuevas tecnologias de comunicacidn,
que fusionan todo en tormo a un monitor que ex
tiende sus tentdculos sdbre la vida, como un ani-
mal de miitiples cabezas".

En el presente trabajo, Luis Fernando muestra
la importancia de no divorciar a la tecnologia
del humanismo, de que, hoy como nunca, deben lle-
var caminos paralelos, intercomunicados de manera
intima y constante.Ello es de vital importancia a
riesgo de permitir que el poder informitico pro-
siga construyendo monumentos, destrucciones, por-
que, al fin de cuentas, el poder siempre se repar
te en pocas manos.

La tecnologia es un espejo que se rompid desde
hace mucho tiempo: la ilusién se hizo trizas vy
nos dejd en el desamparo, en el desconclerto que
nos ha acercado a la autodestruccién. Lejos de
ser un texto pesimista, plantea es vital el no
permitir que el futuro humano se nos escape de
nuestras manos ahora que estamos en condiciones
de hacerlo, asi como de recuperar y tener siempre
presente aquello que desde hace algunas décadas
quedb enlatado: lo humano; dejarlos hablar, dejar
lo obrar: "Una ola aprovechada trae la vida: un
maremoto siembra el yvermo. éitiene 1la ciencia un
1imite? o ihay que dejarla que camine sola? El 1i
mite de la ciencia es evidentemente el hombre".

TREJO, Delarbe Radl (coordinador) et. al. Tele-
visa, el quinto poder. México, Ed. Claves Latinoa
mericanas, 1985, p.p. 237.

Durante la deada de los setentas, la teoria -
de la comunicacidén en América Latina devino lo
que Daniel Prieto Castillo denominé como teoricis
mo: "Llamo teoricismo a dos intentos: el de ocul-
tar una situacién mediante las palabras, el de
pretender meter la situacidén en el marco que impo
nen las palabras'.

El teoricismo llevd a los investigadores de la
comunicacién al espejismo de la simple denuncia
de todo aquello que pudiera llevar el sellc de las
transnacionales y de las burguesias nacionales asi
como a la descalificacién de todo aquello que sona
ra al funcionalismo. La denuncia fue el malabar de
palabras que cayeron al suelo cuando se asomd 1la
década de los ochentas: se descubrid, no sin cier-
to asombro, que se habfan dejado espacios en blan
co que no habian llevado a ninguna parte y, es mis,
se desconocia de manera increfble a aquel enemigo
espeluznante de mil cabezas del cual todos se ate
rraban. Ese es el casc de Televisa. "Todos la ve



mos, pero escasamente la conocemos”. Televisa, a
pesar de estar presente en todos lados, es " una
enorme desconocida ".

Levantar un mapa de las rutas de ese enorme ¥y
poco transitado territorio que es Televisa, es la
inteneién del presente libro: "Los textos que in-
tegran este libro son en el sentido mde estricto,
ensayos que buscan despertar el interés y la dis-
cusidén. Se trata de trabajos en ocasiones pilone
ros que pueden contribuir a llenar la notable ca-
rencia que existe en nuestro medio en lo que toca
a investigaciones que vayan mds alli de la desca~
lificacidn politica sobre la principal empresa de
las comunicaciones en este y en muchos paises™.

Hablar de Televisa en estos momentos recubre
una especial significacidén: su influencia en 1la
politica, la cultura y la economia, as{ como sus
proyectos para el futuro lo demandan. Televisa
no es ya la débil e incipiente industria de los
afios cincuenta a la que poca atencidn prestaba el
gobierno mexicano, sino un préspero negocioc que
ha rebasado los 1fmites de nuestro territorio,
Por algo Florence Toussaint expresard que Televi-
sa es la primera "empresa transnacional mexicana'.

Televisa, el quinto poder estd constituido por
nueve ensayos de diferentes autores, todos ellos
coordinados por Rail Trejo Delarbe, que tocan di
ferentes puntos cada uno, como: una breve cronolo
gla de la televisién mexicana; el anilisis de una
semana de programacién televisivaj; un vistazo por
la historia y situacién de los noticleros de Teie
visa, asi como su actual relacién con la educa-
cién, los intelectuales, sobre todo aquellos que
giran alrededor de la f{.gura de Octavio Paz, 1la
televisién por cable; la politica laboral y la po
1ftica para llegar a las masas del consorcio de
televisidén privado. Al ver los nueve ensayos con
una visién integradora, pareceria que, como expre
san en uno de los ensayos, podemos llegar al alma
de Televisa y descubrir la sujecidén que sobre no-
sotros ejerce para poder restarle poder: al atar
los diferentes hilos de que se compone podemos ha
cerle una radiografia donde el bello y timido per
£il aparece fuertemente sustentado por uma estruc
tura cohesionada y en pleno desarrollo que a sim-
ple vista no se ve.

Es importante seflalar que a lo largo de todo
el libro no deja de aparecer la débil e inconsis-
tente figura del gobierno: descuidos, contradic-
ciones, alianzas, preferencias, presiones, conce
siones que han venido a fortalecer a Televisa
mientras se muestra incapaz de consolidar un pro-
yecto sblido de comun1cac1on social. Por el con-
trario, Televisa, mds cauta, mis calculadora, ha
venido consolidando lo que Ratdl Trejo Delarbe lla
ma un Yproyecto de pais aungue sea un proyecto ex
plicito. Se trata de un proyecto privatizador, de
mayor integracidn a la érbita de las economias de
mercado, que involucra a grupos privados de diver
sos paises en el drea latinoamericana y que, por
todo ello, tiende a debilitar la consolidacién de
México como nacidén"”. Es por ello que Televisa se
ha constituido en "pleza importante del sistema
politlco mexicano”, en lo que un dia Manuel Buen-
dia denomind como "el Quinto Poder'.

La investigacidn, el andlisis de Televisa, des
de esta perspectiva, es de vital importancia para
conocer sus alcances, sus limites, sus posxblllda
des, sus riesgos, y no quedarnos en eso, sino es
tar convencidos de que, como dice Féatima Fernan
dez Chriestleb, 'con los recursos que tenemos po
demos caminar solos, podemos prescindir de las em
presas privadas, tenemos lo que se requiere para
producir la televisidn que necesita el pais'.

Por todo lo anterior, la aparicidn de Televisa
el gquinto poder es un acontecimiento novedoso y
realmente significativo.

MARTIN SERRANO, Manuel. La Produccién de Comus
nicacidén Social. CONEICC. México, 1985. pp. 100.

El estudio de la comunicacién, emergente como
respuesta necesaria socialmente ante el desarro
1lo de los fendmenos que la masificacién de la di
fusién informativa trajo con31go, presenta difi-
cultades serias de constitucidn cientifica (y por
ende, académica) por la naturaleza de su objeto y
sobre todo por su ritmo de evolucién.

Porque el estudio de la comunicacidn ha oscila
do entre el propdsitc de abordar el fendmeno so-
cial (humano, cultural, inteligente)} universal,
desarrollado desde los mds antiguos sistemas filo
séficos, y la intencién de explicar el impacto de
los llamados medios masivos sobre la sociedad con
temporinea, afin emprendido hace menos de un si-
glo.

Desde el punto de vista de la epistemologia,
esta oscilacidn ha producido un enorme caudal de
datos, pero muy escaso conocimiento general de
los mecanismos de la comunicacién, al no haberse
constitufido adn el objeto cientifico (universal-
megte aceptado por los investigadores) "comunica-
cidén’,

Manuel Martin Serrano ha dicho que "en comuni-
cacidn, sabemos mucho pero comprendemos poco'. Y
no es casual que esta frase venga de uno de 1los
estudiosos de la comunicacién que con mayor pro-
fundidad, rigor e interés han aportado trabajo
cientifico de alto nivel, al menos entre los de
habla hispana, en la construccidn de una teoria
suficientemente sbdlida y general del evanescente
objeto.

El libro més reciente del investigador espafiol
La Produccidén de Comunicacién Social (cuya prime-
ra parte, los planteamientos teoéricos, han sido
publicados en México por CONEICC gracias a una
cortesfa del autor), construye una sélida argumen
tacién teorica y metodologica gobre lo que hace
veinte afios un "materialista vulgar" (asi califi
cado por el mismo Martin Serrano), 1llamd 'la com
prensidén de los medios',

Los valoresg abundan en las densas 100 péginas
que contienen el texto aludido. No sélo el rigor y
profundidad, la seriedad cientifica y la precisién
de cuestiones, sino también el orden y la claridad
(didictica) de la exposicidn. La complejidad del



contenido es alta, y la forma de explicarle, la
mds sencilla posible, sin simplificaciones defor-
mantes. (''Como este libro no es un texto de divul
gacién..." nota 2,p.13).

El objeto del libro es precisamente lo que el
titulo anuncia: la produccidén de comunicacidén so
cial, y concretamente (en las partes no publlcadas
por CONEICC del libro completo), una investigacién
de "los productos comunicativos que utilizan las -
instituciones para llevar a cabo su labor de con
trol social recurriendo a la informacidén" (p.32).

Martin Serrano realiza este estudio, y propone
en consecuencia un paradigma tedrico-metodolégico
en nuestro texto, desarrollando su Teoria de la Me
diacién (Cfr. La Mediacién Social, 1977) y ubicado

su utilidad ante el objeto y ante los miltiples en

foques diversos con que se ha tratado de explicar
lo que hacen los medios masivos en sociedad.

De ah{ 1la necesidad (y el enorme valor) del ca-
pitulo introductorio ("0, Las teorias del intercam
bio entre sociedad y concepcién del mundo™). A par
tir de ahi, los 5 capitulos restantes, respectlva—
mente:

1.~ relaciona el cambic en el Sistema Social
(realidad) con el conocimiento que los actores so-
ciales van adquiriende de 81 a través de la infor-
macidén que se les comunicaj

2.- sobre esta base establece cémo las
ciones de comunicacidén social producen ''valores de
uso'" y "valores de cambio" informativo al actuar

sobre el cumplimiento de sus (determinadas) funcig

nes sociales;

institu

3.- analiza cémo median las instituciones (cog-
nitiva y estructuralmente) entre el acontecer y
su conocimiento por via comunicativa'ly

4,- Establece los principios metodolégiccs para
analizar las dos dimensiones que hipotéticamente
cubren las funciones de los medios: la mitifica-
cién, e través de la mediacién cognitiva, y la ri
tualizacidn, a través de la mediacién estructural.

5.- explicita cbémo aplicar tales principios me
todoldégicos al andlisis de productos comunicativos
concretos, en su caso, prensa y televisidén espafio-
las ante el cambio sociopolitico del Franquismo al
"pogtfranquismo'.

Hay en este texto miltiples elementos de conoci
miento relevantes para la “comprensidn de los mg
dios', tanto negativos como positivos; entre los
primeros, una serie de claras refutaciones de la
utilidad (y validez) de teorias y métodos usuales
y "de moda', muchos de los cuales se han llegado a
convertir en verdaderos estereotipos; entre los se
gundos, conceptos y modelos de relaciones 1égicas
que constituyen herramientas sistemdticas para ex-

‘plorar un campo casi inédito: la relacidn entre so

ciedad y medios, entre medios y mensajes, y entre
mensajes y usuarios.

La lectura del texto no es fécil, como no lo es
la asimilacidén de su contenido e implicaciones a
la préctica de investigacidn. Sin embargo es sufi-
cientemente sugerente y estimulante como para (hu-
mildemente) intentar seguir sus pasos en esta 1i-
nea, sobre la cual "saberes'" parciales pueden irse
integrando en auténtice "conocimiento" cientifico
sobre la comunicacidn.



LOS MEDIOS DE COMUNICACION
Y LA RECONSTRUCCION NACIONAL

(El terremoto del 19 de septiembre de 1985 en
Ia Cd. de México)

JAVIER ESTEINOU MADRID

Tema de reflexion presentado en

Culiacén el 25 de Qctubre de 1985,

En los dltimos 30 afios los medios eléctrénicos
de informacidén en México han operado en funcién a
cuatro prineipilos de reproduccidén del orden esta
blecido: la légica de la acumulacién de capital,
la légica de la' legitimacidn del sistema 1la logl
ca de la evasién de la realidad y la légica de la
atomizacién de la conciencia. Dentro de este mode
lo, se ha marginado el empleo sustantivo de los
medios de comunicacidén para el impulso de los pro
yvectos de desarrollo social que ha requerido la
poblacién mayoritaria del pais durante més de 3
décadas.

Sin embargo, a las 7.20 de la mafiena del jue
ves 19 de septiembre de 1985, los medios electré-
nicos de comunicacién cambian drésticamente su
transmisién cultural. La causa, la enorme agre-
sién que la naturaleza arroja sobre la Ciudad de
México, con la furia mds violenta que se ha produ
cido desde su fundacidn hace 500 afiogs a través de
un terremoto de 8.1 grados en la escala de Rich-
ter (diez mil veces mis fuerte que una explosién
atémita subterrénea) que generd una profunda rup
tura emotiva, un enorme desastre material y una
gran pérdida de vida humanas.

En 120 segundos el saldo del siniestro arrojé
mids de 10 wil muertos, 5,500 desaparecidos, 7,000

heridos, 480 edificios derrumbados, 460 construc- .

ciones que deberdn ser demolidas, 6,000 edifica-
ciones dafadas, 137 escuelas afectadas, 97 cines
y teatros resentidos, 11 hospitales cancelados,
35,000 personas sin vivienda, 100,000 trabajado-
res sin empleo, 6 millones de habitantes sin agua

potable, 4 millones sin energia eléctrica, suspen.

sién del 60 % de las comunicaciones locales y del
100 % de las nacionales e internacionales, imposi
bilidad de circular por el centro de ld ciudad,
cientos de fugas de gas, numercsos archivos y me
morias oficiales de Srganos de gobiernco perdidos,
17 millones de habitantes altamente sensibles,
etc, En sintesis, ademds de la enorme pérdida de
seres humanos y del fuerte desajuste siquico, el
sismo deja una secuela de destruccién por mds de
dos billones de pesos (apréximadamente cinco mi
ilones de délares).
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A partir de este momento, los medios electrdni
cos de comunicacibn que sobrevivieron (varias ins
talaciones de algunas industrias culturales como
canal 2, de Televisa, el Instituto Mexicano de la
Radio, Radio Férmula, el periddico La Prensa ¥y
otros mis que fueron destruidos y salieron del
aire) reaccionaron y alteraron radicalmente, por
algunos dfas, sus tendencias y légicas de produc
cién de la tradicional cultura de masas en el Va
lle de México. No hubo tiempo para esperar la ayu
da internacional, ni para disefar un proyecto medl
tado de difusién de informacidén, por lo que acep-
tando las circunstancias radicales los aparatos de
comunicacidén colectiva improvisaron un desordenado
y contradictorio, pero a la vez, enormemente Gtil,
programa de conduccidn social. Tanto medios oficia
les como privados, trabajaron durante varios dias
con todo su poder de movilizacién em una séla 1i
nea de apoyo social: el rescate de las victimas,
la asistencia a los dafiados y la reorganizacidn de
la ciudad.

Aprovechando su capacidad de relacién ampliada
con los receptores y ocupando los espacios tradi
cionales que momentos antes le correspondfan al te
1éfono, al telégrafo y al télex que quedaron des
trufdos o inutilizados en un alto porcentaje, se
convirtieron en el principal sistema nervioso de
la ciudad y actuaron como grandes organizadores
culturales que enlazaron las urgentes demandas de
auxilio, con los apoyos de colaboracidn expontdnea
que ofrecieron la multitud de ciudadanos afectados
indirectamente.

El proyecto social emergié y domindé abruptamen
te en los medios y sepultd drésticamente las otras
1égicas culturales, que media hora antes, sosteni
an otro programa ideoldgico antagdnico. Los medios
recobraron el dUnico sentido que los puede Jjustifi
car en el pais: su caricter altamente social,

-Desde este instante los aparatos de comunica-
cién funcionaron orginicamente para vincular la in
formacidén que transmitieron con las apremiantes ne
cesidades sociales que deberdn encararse en todos
los puntos cardinales de la ciudad y del interior
de la Repiiblica, Desde la radio y la televisidn se

- produjo un intuitivo y exponténeo proyecto de edu

cacidn de masas que se expresd a través de un per
manente flujo de direccidén auditiva y visual que
gobernd a la capital en estado de emergencia. En
este contexto desaparecid la informacidén parasita-
ria que abundaba en la atmdsfera matutina hasta an
tes de la tragedia: se cohesiond orgénicamente 1la
cultura de masas, con los requerimientos humanos
de socorro.

Asi, a través de los medios se sensibilizé ace
leradamente a la cludadania de la gravisima reali
dad que se vivia y se informd de los apoyos de
emergencia que exigia la sobrevivencia social. Du
rante mds de una semana se produjo un ambiente cul
tural que oscilé desde la aportacidén de medicinas,
antibidticos, sueros, vendas, gamaglobulina, vacu
nas antitétano, antitifoidea y antipeste, formol,
alcohol, jeringas, oxigeno, camillas, etc. para hos
pitales, cruz roja, centros de emergencia y pues
tos de socorro.



La donacidn de tapabocas, cascos de mineros,
tiendas de campafia, guantes de carnaza, serruchos
para conereto, martillos hidrdulicos, cortadoras
de fierro, picos, palas, barretas, gugles, sierras
para abrir, lémparas sordas, palas mecénicas, ca
miones de carga de 3 toneladas, pinzas para cortar
plantas de luz, baterfas de liternas, gruas de 40,
60, 80 y 100 toneladas, para las cuadrillas de res
cate que tenian que remover los escombros.

La entrega de biberones, alimentos preparados,
leche en polvo, embutidos, conservas en lata, toa
llas sanitarias, plasma sanguineo, muestras médi-
cas, vasos, platos y cubiertos desechables, pafiales,
agua purificada en grandes cantidades, etc., para
los 131 albergues de los damnificados. E1 reporte
de suspensién y reanudacién de labores en fdbricas
oficinas, escuelas primarias, secundarias, prepara
torias, universidades ¥y secretarias de estado.

El informe de la localizacién de los refugios,
centros de auxilio, heridos traslados de un hospi
tal a otro, personas extraviadas, victimas rescata
das y el reconocimiento de cadéveres antes de pa
sarlos a la fosa comin. La instruccidén civil para
hervir el agua por mids de 10 minutos y ponerle go
tas de cloro, no consumir alimentos en la via pu
blica, no tirar basura en la calle, no romper ni
abrir las vdlvulas maestras de agua, no  realizar
las necesidades fisiolégicas al aire libre, ni obg
truir el paso de los deshechos negros para evitar
epidemias de tifoldea y peste por contagio de las
redes de agua potable que se destruyeron en 1,197
uniones.

La canalizacidén de bomberos, ambulancias, socg
rristas, cuerpos de seguridad y voluntarios para
reparar fugas de gas, de agua, &4 km. de cables ro
tos de alta tensién, transformadores con corto cir
cuito, incendios, semdforos, etc., en todas las de
legaciones de la ciudad. La realizacién de 1lama-
das angustiosas de S0S a las cuadrillas de rescate
para que después de siete dias desenterraran a per
sonas que adn estaban atrapadas entre las ruinas
y gritaban auxilio.

La exhortacién a los ciudadanos para ahorrar a
gua, gas, energia eléctrica y racionalizacién del
teléfono. El aviso de desalojo de emergencia de zo
nas habitacionales fabriles y de oficinas, en la
Delegacién Cuauhtémoc, Morelos, Colonia Roma, Con
desa, Nonoalco Tlaltelolco y el Primer Cuadro de
la Ciudad para evitar nuevos derrumbes y tragedias
con la serie de 73 minitemblores que continuaron.

Hasta las soliclitudes por parte de las autorida
des militares para que los automovilistas y curig
sos no bloquearan las calles de acceso de emergen-
cia a los centro de desastre, especialemente las
vias de deshahogo del aeropuerto central, desde el
cual se movilizaron més de 3,000 toneladas de vive
res, apoyoc médico, material de rescate y equipo de
demolicién, que 1llegaron al pais, a través del
puente aéreo que construyeron durante 12 dias més
de 46 paises de los 5 continentes.
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Las denuncias de los damnificados por la rapina
y corrupeidn que proliferd en el rescate de sus
pertenencias, como por el pago de 8 mil pesos para
la entrega de los caddveres por los ministerios pd
blicos, el abuso de los funcionarios y por la ree
tiquetacién de precios en los art{culos de primera
necesidad en 2,000 comercios de la capital.

La conduccidén de miles de mensajes de los habi
tantes del D. F. a sus familias y amigos del inte-
rior de la Repdblica y de otros paises a través de
los medios de informacidén electrdnicos, correos
personales y la estacidn de onda corta XBE-I-50 de
los radicaficionados. El anuncio del cambio de ru
tas de trinsito, transporte y de sentidos de las
avenidas por estar canceladas 23 de las 200 vias
de trafico que existen en el D.F,

El aviso de distribucidn de 20 millones de 1i
tros de agua a través de 420 pipas, 20 carros taﬁ
ques y 200 mil bolsas, para las delegaciones de Be
nito Judrez, Cuauhtémoc, Gustavo A. Madero, Xochi
milco, Tldhuac, Iztapalapa, Venustiano Carranza e
Iztacalco. La cooperacidn de voluntarios para dis
tribuir diariamente a los 50,000 refugiados en los
albergues 80 toneladas de frutas y verduras, 20
mil raciones alimenticias, 206,000 litros de leche
400,000 bolilles, 15,000 kilos de tortillas vy
400,000 litros de agua purificada.

Y la notificacidn de la formacidén de centros de
tratamiento psiquico para los damnificados para
evitar traumas y rupturas mayores pues es un Area
de los seres humanos muy descuidada en estos cata
clismos, etc. etc, .

Ante esta permanente distribueidén de informa-
cidén de emergencia por los aparatos de comunica
cién, se removieron los escombros de frialdad ciu
dadana acumulados durante muchos afios sobre nues-
tras conciencias. La ruptura emocional que provocé
el movimiento teldrico y que varid desde el miedo,
la histeria, la angustia, la depresién, el llanto,
la tristeza, el dolor y la hiperactividad, se con
virtié en un enorme movimiento de solidaridad y de
heroismo de todos los estratos sociales de la po
blacidn. -

La ayuda provinc de todas partes, especialmente
de la juventud, que canalizd su vital energia en
el socorro a los desvalidos. Cientos de miles de
voluntades exponténeas de todas las edades salie-
ron a la calle con el fin de salvar vidas. La reg
puesta fue tal, que la entrega de los jdvenes y de
la sociedad civil cubrid las enormes lagunas que
dejé el ineficlente aparato burocrdtico del gobler
no y rebasé infinitamente la reaccidn que ofrecié
el Estado a través de su programa militar DN-III
para casos de emergencila nacional.

Sin embargo, a 15 dias de ocurride el drama, los
medios de informacidn electrdnica volvieron a ser
atrapados lenta y sutilmente por las légicas del
desarrollo desigual. Tendencias que mds que conti
nuar centrando 1a atencién en la cruda situacidn



nacional y en los caminos de la reconstruecidén que
hay que apuntalar, la han desviado nuevamente ha
cia los deportes, las series de entretenimiento,
las telecomedias, la publicidad, los éxitos musica
les, la programacidén extranjera, la propaganda ing
titucional, los concursos juveniles, las novedades
discogrdficas, las fantasias infantiles; y las rea
lidades fundamentales, exclusivamente, son recobra
das, en el mejor de los casos por los noticieros ¥
uno que otro mensaje especial.

Después de la respuesta inmediatista de los me-
dios, las viejas inevcias de poder vuelvemn a ocu
par en éstos, sus espacios perdidos durante algu-
nos dfas. Los aparatos electrdnicos vuelven a sepa
rar el corazén y la inteligencia del pais que dias
antes se unié en una sola expresién: la ayuda al
vecino. Es por ello, que en estos momentos conside
ramos de la mds alta prioridad politica que la d§
bil sociedad civil que existe en el pais trabaje
en la linea de orientar el funcionamiento de los
medios electrdnicos hacia la atencién de los con
flictos centrales que atoran nuestro proyecto de
desarrollo nacional.

No podemos olvidar que estamos en la puerta de
1a mayor desmovilizacién ideblogica que produce
anualmente en nuestra Repiblica el ciclo cultural
que impulsan los mediocs comerciales: La Navidad.
Fase en la cual, en 45 dias de trabajo publicita-
rio se desvian los afectos, la energia colectiva y
el presupuesto familiar hacia el consumismo. Hay
que recordar que simplemente en diciembre del afio
pasado, en plena crisis global del pais en la que
se importaban alimentos, avanzaba el proceso de dg
sertificacién del campc, existfa un déficit de 3
millones de viviendas, se aumentaba la deuda exter
na para financiar el desarrollo interno, se incre
mentaba la destruccidn ecolégica y ambiental, se
agravaba la dotacidn de agua a las ciudades, etc.,
las campafias navidefias provocaron en 24 dfas, una
erogacidn artificial de mds de 120,000 millones de
pesos por concepto de compras artificiales, de las
cuales 12,000 millones se fueron en bebidas alcohd
licas, 6,000 millones en adquisiciones de Wdltima
hora, 4,000 en la cena de Noche Buena y 3,500 se
destinaron a la basura por abarcar las envolturas
de los regalos.

Ciclo mental que posteriormente serd reforzado
por las vacaciones de fin de afic en las cuales el
conjunto soeial buscard vivir la catarsis gue pro
voca el descanso vy el olvido del peso de la crisis
social acumulada durante todo el afo. Realidad que
serd rematada por la enorme desorganizacién ideold
gica especialmente de la juventud, que provocard
la celebracidn del Campeonato Mundial de Fut-Bol
en nuestro pais en los primeros meses de 1986.

Frente a estas circunstancias, no podemos desco
nocer que el ciclo cultural que cotidianamente han
construfdo los medios de comunicacidén a los largo
de los dltimos meses, han hecho olvidar totalmente
a la opinién pdblica, antes de que cumpla un afo,
la fuerte tragedia sucedida en noviembre de 1984
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en San Juan ILxhuatepec (San Juanico) donde también
fallecieron muchos seres humanos y hubo gran nime-
ro de desamparados.

Algo muy importante que el sismo nos ha ensefiado,
es que los medios de comunicacidn son capaces de
gestionar un proyecto de impulso social. Que cuan-
do todos los canales de difusién trabajan en una
sola linea son capaces de producir un proceso de
desarrollo social de infinitas dimensiones que anu
la las mis viejas inercias de poder que cultiva la
ciudad. Pero también, hemos aprendido que 1la con-
servacién de un programa de promocidén social a tra
vés de las industrias culturales, no se mantiene
por la sola presencia de la catdstrofe, por més
grave que esta sea. Se requlere la accién constan
te de nuevas fuerzas y actores sociales que orien
ten el uso futuro de estas instituciones mentales.

Por todo ello, pensamos que uno de los desafios
centrales de la recomstruccidén de nuestra ciudad y
de nuestro pais se enfrenta en el terreno cultural,
serd desde aquf donde se movilizard solidariamente
o se inmovilizard individualistamente al conjunto
social, frente al proyecto de reedificacién de
nuestra sociedad, De no trabajar arduamente en es§
ta esfera, el ritmo cotidiano y las tendencias ena
genantes de la vida urbana, insensibilizaran nues-
tra participacién y convertirin el aphelo de re-
construccidén de nuestra capital y de nuestra na
cién en un tortuoso proceso burocrdtico como ha su
cedido con el sismo de 1957, el temblor de 1973
en Cd. Serddn (Puebla) y las recientes inundacio-
nes y desastres naturales en el Bajfo.

Por ello, la socicdad civil debe crear a través
de los aparatos de comunicacidn, en el mediano ¥y
largo plazo, una atmésfera cultural que recobre la
nueva jerarquia de valores humanos que surgleron
en dias pasados de los sentimientos mds puros de
la sociedad, para que orienten el proceso de re
construccidén y combatan con ello la devastadora vo
riagine cultural que producen los medios de informa
cién comerciales sobre nuestras conciencias. De lo
contrario, de no producir esta nueva carga cultu-
ral se volverd a vivir la profunda contradiccidn
entre cultura nacional y proyecto de desarrollo
global. Cada uno se disparard por senderos distin-
tos: la cabeza social avanzard por un lado y el
cuerpo social por otro.

No podemps olvidar que la creacidn de una nueva
sociedad, requiere la produccidn de un nuevo eje
cultural, y este, en nuestro pals creemos que hoy
dia gira alrededor de la renovacién de los medics
de comunicacién social.



ESCUELAS DE COMUNICACION Y
TELEVISORAS REGIONALES EN MEXICO
PERSPECTIVAS DE COLABORACION
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y Capacitacion de Recursos Humanos™
en el Primer Encuentro Nacional

de Television Regional
Morelia, Mich. Diciembre 5 de %‘.1985.

Hace veinticinco afios se inicid en los dmbitos
universitarios mexicanos un proceso que ahora lla-
ma la atencién mds alld de las instituciones educa
tivas por 1a magnitud gue ha cobrado, por la com-
plejidad de factores en que se ha desenvuelto y
por la relacidn que guarda ésta, interpretada de
todas las maneras imaginables, con estructuras y
procesos soclales diversos y distintos del campo
académico, Me refiero al estudio de la comuni-
cacién, al que aunque no se puede separar del con-
texto en que se ha desarrollado, podemos referir-
nos con cierta especificidad.

Ubico esta intervencién en el convencimiento de
que existe una brecha, a veces ignorada, otras ve-
ces insalvable, pero urgente y posible casi siem-
pre de abordar, entre quienes producen y controlan
la comunicacidén social en México y quienes nos de-
dicamos a estudiaria, investigarla y ensefarla. El
tema de esta mesa pretende precisamente suscitar
nuestro trabajo en esa lines, y el planteamiento -
general del Encuentro lo sugiere implfcitamente.

Hablo, entonces, de la formacidn y capacitacidn
de recursos humanos para la televisidn regional, -
desde la perspectiva académica universitaria, ha
cia quienes hipotéticamente estdn del otro lado de
la brecha, con la intencién de buscar cémo tender
puentes que nos permitan transitar mds fluldamente
de un lado a otro, y con ello contribuir a aquello
que pretendemos en comin: aportar al desarrollo .
de una comunicacifn social que corresponda, de mejo
res maneras que las vigentes en la actualidad,a
las necesidades y expectativas de nuestro pais vy
nuestros compatriotas. .

Estoy consciente, y creo que todos aguf lo esta-
mos, de que la disolucidn de tal brecha, =-o plan-
teado en términos més positivos: de que la vincula
cién de universidades y centros de produccién~ no
es fdcil ni, a corto plazo, puede cubrir todas las
dimensiones que las urgencias cotidianas demandan,
pero también que es necesario ~-e insisto, posible-
invertir mayores esfuerzos que los dedicados hasta
ahora, para acercarnos y colaborar.
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Por ello presento en este texto, primero, una pa
nordmica muy general de la formacidn universitaria
de comunicadores sociales en México, enseguida al-
gunas conceptualizaciones bdsicas que nos permitan
precisar las condiciones de vinculacidn e intercam
bio, y finalmente algunas cumstiones a modo de pre
guntas, que trabajadas en comin, nos dieran pie pa
ra sugerir y concretar acciones y proyectos.

Hablaba hace un momento que el proceso de estu~
dio universitario de la comunicacién se inicid ha-
ce veinticinco afios, aunque desde 1947 se impartan
en el pais programas de periodismo. En toda la Ame
rica Latina surgié la necesidad de profesionalizar
1a los informadores, al mismo tiempo que se exten-
dia y desarrollaba inconteniblemente el sistema de
medios electrénicos que el impulso "modernizador®
y colonizador nos impuso. El mito de 1la comunica-
cién de masas y su enorme poder transformador de
la sociedad tuvo su apogeo en México durante la dé
cada de los sesenta: la televisidn, implantada en
México, en el contexto del "desarrollo estabiliza-
dor", ha sido, desde 1950, el gran instrumento de
la modernizacidn del pais, con las consecuencias,

© tanto positivas como, sobre todo, negativas, que

ahora constatamos. Sobre ese mito del poder de los
nmedios, surgleron, entre otras muchas cosas, 1las
escuelas de comunicacién.

Llamo mito al poder de los medios, y especifica
mente de la televisién, no porque afirme que no ha
ya tal poder, sino porque se ha crefdo, y se sigue
creyendo, que basta con modificar el régimen de
propiedad o la estructura de contenidos para alcan
zar objetivos de influencia social de signo diver-
so. Esa creencia, nunca definitivamente comprobada
ni desterrada, ha operade como clave de interpreta
cién y criterio de accidn, pocas veces matizada
adecuadamente, y ha contribuido, por una parte a
reforzar las précticas de los detentadores de los
medios privados, y por la otra, lo cual es més gra
ve alin, a dificultar la generacidn y el desarrollo
de sistemas y précticas alternativas.

Volveré a este punto, que me parece fundamental
mis adelante. Ahora lo seflalo como una de las cau-
sas del desfase entre la formacidn que en general
reciben los estudiantes de comunicacién en las uni
versidades y las necesidades del personal que las
televisoras, privadas y pdblicas, requieren, y que
se formula paradéjicamente: los proyectos universi
tarios de formacidn de comunicadores giran, en su
mayoria, alrededor de la operacidén de los medios
electrdnicos de difusidn, y no obstante, las nece-
sidades de personal en los medios son cubiertas,
en muchas ocasiones, prescindiendo de los comunica
dores universitarios.

En la actualidad mis de 25,000.00 jSvenes méxi-
canos estudian comunicacidén a nivel de licenciatu-
ra en mids de 50 instituciones de educacién supe-
rior en el pais. La cifra de estudiantes es equiva
lente a la del conjunto de quienes cursan carreras
de ciencias bisicas y naturales. Por otra parte,
s6lo 12 de las escuelas de comunicacidén existian -
hace diez afios. El crecimiento ha sido muy répido
y muy intenso, pero no tanto como lo ha sido el de



