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de pesquisa conduzidos por cientistas maduros torna-se fundamental para
forjar futuros investigadores.

Depois de graduados e testados profissionalmente pelo mercado de
trabalho, tais vocagdes tenderdo a retornar 4 universidade para buscar em-
basamento tedrico/metodoldgico. Cabe aos cursos de pos-graduagio a tarefa
de sistematizar o conhecimento cientifico desses pesquisadores em poten-
cial, aprofundando o estudo dos processos comunicacionais que pretendam
analisar e proporcionando o referencial epistemoldgico indispensével a
compreensao desses processos. Os instrumentos de pesquisa a ser utilizados
vao emergir, naturalmente, na confluéncia entre o dominio funcional dos
sistemas/processos comunicacionais € 0 manejo critico dos paradigmas que
permitem a sistematizagdo do conhecimento sobre os objetos configurados
pelo pesquisador.

III - FORUM - OS PROJETOS NEOLIBERAIS PARA A AMERICA LA-
TINA: PAPEL DA COMUNICACAO E DA CULTURA

1. El nuevo proyecto cultural del gobierno del presidente Carlos Salinas de
Gortari

Dr. Javier Esteinou Madrid

Investigador del Centro de Servicio y Promocién Social
de la Universidad Iberoamericana.

La construccién del nuevo proyecto de desarrollo neoliberal en la so-
ciedad ‘mexicana no solo exige que se realicen modificaciones profundas en
el .campo-econémico y politico de nuestro pais, sino también en el terreno
cultural. Por-este motivo el moderno estado mexicano se ha visto obligado a
crear la'presencia de diversos respaldos mentales y morales que apoyen con-
sensualmente el avance de este esquema de crecimiento para conservar la
nueva direccion que ha adoptado nuestro sistema social, y mantener con el-
lo'una estructura armoénica entre necesidades econémicas y respuestas cul-
‘turales.

La caracteristica central de esta nueva reforma cultural de la sociedad
‘mexicana ha sido que ha diferencia de las etapas de nuestro capitalismo an-
terior donde la-esfera cultural mantuvo més independencia para fijar por si
misma las ' metas y formas de su proyecto educativo, ahora en la fase de de-
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sarrollo neoliberal los objetivos, los procedimientos y las modalidades del
programa cultural nacen determinados cada vez mds con mayor fuerza por
las exigencias de la nueva transformacién econ6mica. Esto es, los cambios
“modernos” que se gestan en la esfera cultural no ocurren motivados por la
propia dindmica interna de este campo humanista y pedagégico, sino paula-
tinamente cada vez més van surgiendo derivados de los requerimientos que
impone el nuevo modelo de economia de mercado que lentamente adopta el
pais. 5

De esta manera constatamos la presencia de dos fases de gestacion en
el proceso de modificacion de la estructura cultural de la sotiedad mexicana
en su etapa neoliberal: el periodo de cambios econémicos y la etapa de mu-
taciones culturales. En la primera fase, derivado del fené6meno de apertura
de fronteras comerciales de nuestra planta productiva a todos los mercados
mundiales, de la aceptaciOn abierta de nueva inversion extranjera, de la des-
rregulacién normativa en todos los ordenes, de la realizacién de la reforma
econbdmica, etc., observamos, desde 1982 a la fecha, la aparicién de nuevas
necesidades econ6micas ligadas intimamente a las exigencias de consolida-
cién del nuevo proceso de acumulacién de capital a escala nacional ¢ inter-
nacional. Asi, aparece la demanda de prepararnos para enfrentar la “guerra
comercial” con el exterior, el incremento de la capacidad exportadora, la
acentuacion de la “agresividad en el campo de las ventas”, el aumento del
potencial productivo, la elevacién de la calidad de los productos, la presen-
cia de los “circulos de calidad”, la modernizacion industrial con equipo de
alta tecnologia, la elevacion del nivel de la eficiencia laboral, la recapacita-
cion de la mano de obra para volverla mds competitiva, la reduccion de cos-
tos de manufactura de los productos, el desarrollo intensivo de la innova-
cion, etc.

En la segunda fase, presionada por las demandas estructurales que ha
impuesto la reorganizacion del proyecto econémico, constatamos la apari-
cion paralela de nuevas respuestas culturales frente a la presencia de cada
requerimiento productivo. Asi, emerge la necesidad de adecuar los progra-
mas de investigacion a las necesidades del aparato productivo, la creacion de
una nueva cultura fabril, la preparacién masiva de técnicos, la elaboracion
de una cultura corporativa en las empresas, la demanda generalizada de es-
pecialistas en informdtica, la produccion de una cultura de calidad, el cam-
bio en la preparacion de “ejecutivos orquesta” que todo lo abarcan por la
formacién de agresivos lideres empresariales, la elaboracion de una cultura
exportadora, el dominio masivo del idioma inglés, el establecimiento de una
cultura de la competitividad integral, etc.!
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Para cubrir las nuevas exigencias culturales anteriores se han tomado
diversas medidas para “modernizar” la educacion, entre las cuales figuran
los siguientes aspectos:

1. Definir cuales son las necesidades de mano de obra del sector empresa-
rial, para preparar en base a ello a los jovenes mexicanos y asi vincular al
sector educativo con el productivo.

2. Descentralizar los programas de estudio para armonizarlos con los siste-
mas de produccion de cada estado de la repiblica.

3. Establecer con los empresarios del pais a través del consejo coordinador
empresarial un acuerdo para la productividad con el fin de que esta se
inicie desde los niveles escolares mds elementales.”

4. Reconocer oficialmente los estudios técnicos del CONALEP como for-
macién preparatoria para ingresar a las universidades o tecnolégicos.*

Asi, lentamente determinada por las presiones econdmicas, se va con-
figurando sobre nuestra estructura cultural de sociedad capitalista en vias de
industrializacion, la nueva creencia del capitalismo altamente industrializa-
do que sefiala que “la nueva norma ética es el progreso”, entendiendo por
este basicamente el crecimiento econémico, el aumento de la produccion y
la creacion de un sistema productivo cada vez mds eficiente. Por consiguien-
te, todas las cualidades humanas que esten al servicio del “progreso” son
virtuosas y todas aquellas que lo impiden son “pecaminosas”.! En otros tér-
minos, con el fin de desarrollar al mdximo el ingenio, la habilidad, y los es-
fuerzos en pos de ganar, la sociedad mexicana entra de lleno en la fase en la
que la competencia se convierte en la “virtud de las virtudes”, calificando y
estimulando al mds fuerte, al mds diestro, al mas poderoso con premios y re-
conocimientos; y descalificando social y psiquicamente al débil con la marca
infamante de incompetentes.®

De esta manera surge en México el nuevo proyecto cultural “moder-
no” determinado por las necesidades de respuesta a una economia de mer-
cado, que en el fondo no es otra cuestién que la defensa del nuevo patrén de
acumulacién capitalista a escala mundial. Asi, el nuevo sistema cultural no
nace dirigido por otras necesidades sociales y humanas muy anteriores y
prioritarias a estas como son la proteccién ecoldgica, la permanencia de las
cadenas de reproduccion de la especie, el rescate de la armonia de la natura-
leza, el respeto a los diversos grupos étnicos, el incremento de las relaciones
humanas solidarias, el desarrollo pleno de todas las capacidades “no pro-
ductivas” del hombre, etc.

Es por esta situacién, que es sumamente importante analizar con su-
mo cuidado cuales son las necesidades profundas y centrales que encara y
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que tiene que resolver la sociedad mexicana en la actualidad para lograr su
desarrollo real. Tendréd que ser desde estas prioridades desde donde se cons-
truya la nueva estructura cultural del pais si se quiere provocar su avancey -
no desde la cinica dindmica de la nueva acumulacion de capital nacional ¢
internacional que no satisface las demandas de nuestro crecimiento social y
humano.

1. Intensa preparacion de la industria por la entrada al GATT, Exelsior, 23 de
febrero de 1986; Falta cultura de calidad y productividad en la industria:
SECOFIN, Uno més uno, 5 de octubre de 1989; Serra Puche: es impos-
tergable una nueva cultura productiva, Uno més uno, 30 de noviembre
de 1989; Urge una nueva cultura productiva basada en la calidad. Exel-
sior, 30 de noviembre de 1989; Universidad de excelencia y moderniza-
cion, Exelsior, 1 de diciembre de 1989; Universidad de excelencia, com-
plejo proyecto modernizador. Exelsior, 15 de diciembre de 1989; Desa-
tard la modernizacién mayor demanda de profesionales en informdtica,
Exelsior, 19 de marzo de 1990; Urge que México desarrolle una cultura
de exportacion, Exelsior, 31 de junio de 1990; Creamos una cultura ex-
portadora, Exelsior, 22 de junio de 1990; Competitividad integral, Exel-
sior, 9 de julio de 1990; La cultura corporativa vital para motivar al
obrero, Exelsior, 24 de julio de 1990.

2. El futuro de la educacion éserd capitalista?, Exelsior, 14 de junio de 1990.

3. Con un ano mads, estudios en los CONALEP validaran como preparatoria,
Exelsior, 23 de julio de 1990.

4. Fromm, Erick, La revolucion de la esperanza, Editorial Fondo de Cultura
Econémica, México, D.F., 1987, p. 85.

5. De La Pena, Sergio, Competencia sin limites amenaza a la humanidad,
Exelsior, 24 de abril de 1990.

2. El Chile de hoy: entre resabios de dictadura y vientos democraticos

Eliana Jara Donoso
Investigadora ILET-CHILE

El conocido novelista y dramaturgo Marco Antonio de la Parra estima
que en Chile se asiste a un cambio cultural muy fuerte. “A una transicion
cultural muy seria. Estamos cambiando las perspectivas con relacion a qué
somos y que podemos hacer.”
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