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Encontro
iberoamericano
discutira Comunicacao
e Integracao em
Sao Paulo

De 30 de agosto a 02 de
setembro de 1989, o IV Encontro
Iberoamericano de Comunicacéo
reunird, em Sao Paulo, comuni-
cadores. e pesquisadores para
a troca de experiéncias sobre a
integracdo da América Latina,
Espanha e Portugal com a Co-
munidade Européia e o avanco
da pesquisa nessa érea, trazen-

do para o debate todas essas
experiéncias do ponto de vista
dos comunicadores e dos pes-
quisadores.

O evento terd como tema
central “Integragcdo e Comunica-
¢ao”, respondendo a uma neces-
sidade atual da América Latina,
que passa por um processo de
articulagdo polftica e de coopera-
¢éo econdmica desencadeado, a
partir de julho de 1986, pelos pre-
sidentes do Brasil, da Argentina e
do Uruguai e mais recentemente
ampliado com a participacdo de
mais palses, em reunides, deno-
minados de “O Grupo dos Oito”.

A temética do IV Encontro
Iberoamericano de Comunicagao
seréd desenvolvida em forma de
conferéncias, mesas redondas e
debates. O quadro de exposito-
res seré integrado por represen-
tantes da Espanha, Portugal e da
maioria dos pafses da América

Latina, tendo como idiomas ofi-
ciais o portugués e o espanhol.

- Noticiari

Finalidade do Encontro

Os encontros iberoameri-
canos de comunicacdo consti-
tuem espacos de articulagdo en-
tre comunicadores sociais e pes-
quisadores das Ciéncias de Co-
municacdo da Espanha, Portugal
e pafses de Iingua espanhola e
portuguesa das Américas. Na
sua quarta versdo, o encontro de
Sao Paulo destina-se a incluir o
Brasil nos estudos e projetos de
intercAmbio que se realizam no
marco do IV Centenério de Des-
cobrimento da América.

Associado ao Congresso
INTERCOM 89, o Encontro é
promovido peia Escola de Comu-
nicacOes e Artes da Universidade
de Sao Paulo; pelo Instituto Ibe-
roamericano de Cooperagao,
com o apoio de Governo de Ex-
tremadura; e pela INTERCOM-
Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunica-
cao. O evento seré realizado nas
dependéncias da Escola de Co-
municacdes e Artes da USP (Av.
Prof. Licio Rodrigues Martins,
443 - CEP 05508 - Sao Paulo -
SP) e conta ainda com 0 apoio da
FUNDESCO-Fundagcdo para o
Desenvolvimento Social das Co-
municagdes, ALAIC-Associagdo
Latinoamericana de Pesquisado-
res da Comunicacgéo, AIC-Asso-
ciacdo Espanhola para a Pesqui-
sa Aplicada em Comunicacéo,
ANJ-Associacdo Nacional de
Jornais e Folha de S. Paulo.
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Congresso

INTERCOM 89
em Floriandpolis

Promovido em conjunto
com o Departamento de Comuni-
cacdo da Universidade Federal
de Santa Catarina (UFSC), o Xl
Congresso INTERCOM ocorrera
no perfodo de 6 10 de setembro
de 1989, nas dependéncias da
UFSC, em Florianépolis.

Construfda na llha de Santa
Catarina, na costa atlantica do
Estado, Floriandpolis é ligada ao

Continente por dua pontes rodo-
vidrias, com acesso pela estrada
litoranea BR-101. Por via terres-
tre, fica a aproximadamente 700
km de Sao Paulo, 1.100 km do
Rio de Janeiro, 480 Km de Porto
Alegre e 300 km de Curitiba.

O Aeroporto Internacional
Hercllio Luz tem linhas diarias
das empresas aéreas brasileiras

VARIG/Cruzeiro, VASP, Trans-
brasil e Riosul para as principais
cidades brasileiras, com cone-
xBes para rotas internacionais.

O Terminal Rita Maria é
considerado a mais confortavel
estacdo rodovidria do Brasil e re-
cebe linhas de dnibus de vérios

Florianopolis

6a10
de

Setembro/89

Estados brasileiros e palses do
Cone Sul da América Latina.

Nas péginas centrais desta
edicdo especial, o leitor encontra
0 programa geral e um texto pre-
paratério para o Congresso IN-
TERCOM 89, de autoria do pro-
fessor e pesquisador mexicano
Javier Esteinou Madrid.

Novos valores das anuidades da INTERCOM

Anos Valor em NCz$
1983 15,42
1984 15,42
1985 15,42
1986 15,42
1987 25,00
1988 25,00
1989 25,00
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XII Congresso Brasileiro de

Pesqwsadores da Comunicacao

Professor da Faculdade de Comunicagdo da Universidade Iberoamericana e Coordenador do TICOM da
Universidade Autonéma Metropolitana de Xochimilco, o pesquisador mexicano -Javier Esteinou Madrid é o
autor do 2° documento com reflexées sobre o tema central do Congresso INTERCOM 89, que o boletim
INTERCOM Noticias reproduz a sequir.

LAS INDUSTRIAS CULTURALES
Y LA PERDIDA DEL PROYECTO
IDEOLOGICODEL ESTADO MEXICANO

Tradicionalmente la reflexién y
el disefio de las polfticas culturales en
México, se ha caracterizado por consi-
derar las probleméticas referentes al
campo educativo, museogréfico, ar-
queolégico, etnografico, operlstico,
dancfstico, musical, literario, etc., pero
sisteméaticamente ha marginado la in-
clusién de los medios de comunicacién
em dicha &rea. Esta grandlsima omi-
sién, por una parte, ha reflejado la
existencia de una laguna esencial del
sector pensante del pais, y por otra, ha
provocado una enorme contradiccién
entre lo que se siembra mentalmente
por la mafana y lo que se destruye
cognitiva y afectivamente por la tarde y
noche.

Asi, en primer término, al dibujar
el sector intelectual del pais las polficas
culturales sin la incorporacién de los
medios de comunicacién modernos, lo
que pinta, es sdélo la sombra del pro-
blema y no la esencia de la realidad
que vivimos en la sociedad mexicana
de 1989. Es decir, al no considerar la
presencia de los canales de informacién
en esta reflexién y accién lo que se
aborda es la realidad cultural del Méxi-
co del siglo XIX donde no existia la co-
municacién de masas y no la de finales
del siglo XX que es la que hoy vivimos,
pues si algo ha cambiado tajantemente
la realidad ideolégica del pais despues
de la Conquista Espariola, la accién de
la Iglesia y la intervencién del Aparato
Educativo en nuestra sociedad es la
presencia de los medios electrdnicos de
informacién. Es mds, podemos decir
que existe con toda claridad una menta-
lidad, una sensibilidad y una imagina-
ciébn nacional antes y después de la
aparicién de los medios de comunica-
cién, particularmente de la radio y la t.v.

En segundo término, al pasar
por alto la existencia de esta realidad
elemental se ha permitido flagrante-
mente que la sensibilidad que el Estado
Mexicano con muchisimos esfuerzos,
a fraves de la Secretaria de Educacién
Publica, la Red Nacional de Bibliotecas,
el Sistema Global de Museos, el Pro-
grama Cultural de las Fronteras la co-
bertura del Instituto Nacional de Bellas
Artes, los circuitos de muestras teatra-
les, las casas de la cultura, el conjunto
de zonas arquoldgicas, la accién del li-
bro de Texto Gratuito, etc. siembra por
la mafiana en las conciencias de los ni-
fios, jévenes y adultos, esta sea borra-
da en el atardecer a traves de los avan-
zados canales de comunicacién, parti-
culamente, de la televisidn. Es decir, lo
que nace y se construye por lamafiana,
se destruye y entierra por la noche.

Con ello, el sector “intelectual
critico” del campo cultural, paradojica-
mente ha ignorado que la emergencia
de los medios, de comunicacién dentro

de la esfera ideol6gica de la sociedad
mexicana, no sélo representa la radical
transformacién del interior de la estruc-
tura de nuestra sociedad civil, sino que
el fenémeno mas relevante que se ha
producido, es la creacién de una nueva
dimensién ideoldgica del Estado nacio-
nal, via la moderna extensién cultural
de este a través de los aparatos de in-
formacién. Es decir, con la presencia de
los medios de comunicacién, y en parti-
cular de la televisién, el Estado Mexica-
no ha sufrido una gran mutacién al inte-
rior de su esqueleto cultural, pues las
tareas de construccién, direccién y co-
hesién ideol8gica que realiza este han
entrado en una fase de extensién geo-
métrica que han dado origen a una
nueva faceta del poder nacional: la
existencia del Estado Ampliado Mexica-
no.

“... una nueva faceta del poder
nacional: la existencia del
Estado Ampliado Mexicano.”

La especificidad de este fla-
mante Estado Ampliado en nuestra Re-
publica se caracteriza por que a través
de los apoyos tecnolégicos que le brin-
dan les canales de informacién, ha
conquistado una nueva capacidad or-
génica para realizar de manera mds
competente las funciones culturales que
debe ejecutar como instancia rectora de
la sociedad. Por ello, el nacimiento y la
expansién de esta nueva zona del Es-
tado Ampliado Mexicano se encuentran
en [ntima correspondencia con la evolu-
cién y organizacién que adopta cada
nuevo sistemay processo de comunica-
cién que aparece en nuestro territorio.

La presencia de este moderno
Estado Ampliado ha producido en los
dltimos 70 afios un silencioso cambio
dréstico em la correlacién de fuerzas
culturales que delinean el proyecto
ideolégico del pais, pues ha posibilitado
la répida y fuerte accién de nuevos gru-
pos en la esfera cultural: el sector priva-
do y el sector transacional. Asi, las frac-
ciones monopdlicas privadas suprana-
cionales, en el menor tiempo ocupado
en toda la historia de México para pro-
piciar un cambio mental, han construido
e internalizado en la poblacién otro pro-
yecto cultural de sociedad diferente al
que durante décadas ha planteado el
tradicional Estado nacional.

De esta forma, la capacidad de
educacidn y de direccién ideoldgica de
la sociedad que gand el estado mexica-
no a través de las armas em la Revolu-
cién de 1910, hoy la ha perdido acele-
radamente por la falta de aplicacién de
un control cultural sobre los medios

electrnicos de comunicacién. Esto es,
el esplritu, la utopia y la visién del hom-
bre que cred el movimiento insurgente
de principios de siglo, se perdié rapi-
damente por la institucionalizacién que
el Partido Revolucionario Institucional
(PRI) hizo de este y por que el proceso
de industrializacién que surgié en el
pais desde 1920, cred, primero a través
de la radio y después de la tv., una
nueva esperanza que se denomind
“consumo’ y que con el tiempo se con-
virtié en la modema religién que hoy vi-
vimos compulsivamente.

Esto significa que, sin que el
aparato escolar del pais haya anulado
su accién, la principal fuerza aducativa
que guia a nuestra sociedad ha sido
desplazada del tradicional sistema edu-
cativo a la red de los medios de comu-
nicacién de masas. Por ello, hoy dia, la
verdadera direcién ideoldgica de nues-
ra sociedad, fundamentalmente, ya no
se construye cotidianamente desde el
aula, sino desde los canales de infor-
macién colectivos, y particularmente,
desde la televisidn. ‘

Con este modelo mental que se
introduce mediante el desarrollo tecno-
I6gico de la radio y televisién, se ace-
lera el rompimiento de la reproduccién
del arbol genialégico cultural con lo na-
cional, es decir, la continuidad ideoldgi-
ca de la familia trigeneracional com-
puesta por la relacién que se establece
entre Hijos-Padres-Abuelos, que ha si-
do el principal sosten humano de este
pais en los Ultimos 400 anos, acelera su
rompimiento interno al atravesarse los
medios electrénicos de comunicacién
come nueva variable mental y afectiva
que interfiere con las relaciones huma-
nas que se establecieron libremente
entre Abuelos-Padres-Hijos. Asi, en
menos de una generacién se siembran
masivamente en nuestras conciencias
las raices de lo transnacional nortea-
mericano, al grado de que hoy pode-
mos decir al estilo de Carlos Monsivais
que en el territorio mexicano ya nacié la
primera generacién de norteamerica-
nos. Esto es, en nuestro interior hoy ya
hondean gran parte de las estrellas y
barras de la bandera norteamericana,
pues se ha perdido fuertemente la me-
moria con nuestro processo histérico
y rapidamente, en menos de 4 décadas
se ha empezado a adquirir la memoria
de lo multinacional.

“... cada vez mas, es menos
Estado, porque ha perdido la
capacidad de conduccién
moral de nuestra sociedad.”

Por ello, aunque el Estado na-
cional cada dia se esfuerza por ser més

Javier Esteinou Madrid

Estado en el terreno de las relaciones
econdmicas, internacionales, polfticas,
ecoldgicas, laborales, productivas, efc.,
en realidad, en dltima instancia, cada
vez més, es menos Estado, porque ha
perdido la capacidad de conduccién
moral de nuestra sociedad. En este
sentido, en términos culturales el sector
privado del pais controlador de los me-
dios de comunicacién, cada dia es més
el verdadero Estado mexicano y el Es-
tado formal, cada vez, es menos rector
nacional. Es decir, en las Ultimas déca-
das las corporaciones privadas de me-
dios de comunicacién han sido las ver-
daderas Secretarias de Estado que han
producido el principal intelecto y la
emocién colectiva que ha cohesionado
al pais y no el aparato cultural del go-
bierno.

Ante esta realidad comunicativa
observamos cotidianamente la presen-
cia de un Estado mexicano creciente-
mente mas débil, por que es profunda-
mente apolftico, pués va en contrade la
propia raiz de la polftica que es intere-
sarse por la “polis”, es decir, por la ciu-
dad, esto es, por lo colectivo, en una
Idea, por el hombre.

Por eso, para comegir la direc-
cién del espfrito nacional hoy es estra-
tegicamente fundamental incluir el pa-
pel que ocupan los medios de comuni-
cacién electrénicos y particularmente de
la televisién dentro del ex&men, disefio
y realizacién de las polfticas culturales,
pues es desde estos desde donde se
esta construyendo cotidianamente con
mayor fuerza el proyecto mental de la
Replblica. Dada la pérdica de la recto-
ria cultural de sociedad mexicana por
parte del gobierno, actualmente, es
RAZON DE ESTADO el que este plani-
fique los medios de comunicacién para
el desamrollo del pais. Hay que consi-
derar que debido a la aceleradfsima cri-
sis global que vivimos de nada servird
intentar corregir los pies econémicos,
los brazos tecnoldgicos, las manos la-
borales, el estémago agropecuario, los
pulmones ecoldgicos del pais, etc, si no
modificamos el alma que le da vida a
nuestra sociedad, pues el cuerpo, tarde
o temprano, se volverd desmoronar y,
cada vez mas, con mayor profundidad.

Por todo ello, es enormemente
importante que los investigadores mexi-
canos y latinoamericanos participemos
en el Xll ciclo de Estudios Interdiciplina-
res organizados por INTERCOM bajo el
titutlo las Industrias Culturales en Ame-
rica Latina. Es en estos espacios donde
los investigadores de la regidn podre-
mos discutir nuestros problemdticas y
buscar en conjunto nuevas soluciones
para estas profundas desviaciones his-
téricas que estan produciendo los me-
dios electrénicos de comunicacidn en
nuestras sociedades.



