Oc'e

& AL
v 0579
:

%

AAD DEL NOROESTE

corde al Tiempo, Eterna al Espiritu,

Universidad del Noroeste

Facultad de Ciencias de la Comunicacién

Informe de la carrers de Ciencias de |3 Comunicacidn.

presentado a CONEICC
YWerzo 2o/




Licenciatura en Ciencias de Ia Comunicacion
Universidad del Noroeste A.C.
Hermosillo, Sonora, México.

Informe de la situacién de la carrera para CONEICC.

Con el fin de ser aceptados en el CONEICC enviamos la informacién solicitada. En primer t&rmino
damos informacidn sobre Ia Situacion que guarda actualmente la carrera de Comunicacidn.

Organigrama:

Rector: Mtro. Horacio Soria Salazar.
Director Académico: Mtro, Gilberto Becerra Salazar.
Coordinador de la carrera: LCC Manuel Francisco Lopez Santa Cruz MAN
Maestros de tiempo completo: LCC Claudia Soffa Enciso Kuraica MCO
LE Mario Antonio Arias Garcia MTE
LCC Marla Vizcarra Ruiz
LP Marcelo Palomino Najera MCO

Nimero de alumnos estudiando: 155
Hombres: 37
Mujeres: 118



Talleres y laboratorios:
La Carrera cuenta con los siguientes talleres:
1- Taller de radio, con capacidad para producir proyectos analdgicos.
2- Taller de television, con capacidad para producciones analdgicas y digitales.
3- Taller de fotografia, con capacidad para atender a 9 alumnos por hora, con equipo individual.

4- Salones (2) para la preparacién de materiales y juntas de produccién.
5- Espacio para exposiciones de proyectos.

Fecha de creacidn:

Septiembre de 1979. Al momento de su creacion, la carrera no se ofrecia en ninguna institucion de
educacion superior del estado y del noroeste del pais.

Fechas de revision y actualizacién del plan de estudios:
1982, 1985, 1990, 1993, 1996, 1998.
Datos de titulacién:

La Universidad del Noroeste ha tenido a lo largo de sus 21 afios de existencia 3 formas de titulacion:



1. La elaboracidn de tesis o tesina.

2. Cursos de pretitulacion.

e Aprobando 3 cursos de pretitulacion con un promedio minimo de 85, al menos 2 de ellos ofrecidos
por la universidad; se consideraron cursos externos que el aspirante hubiese tomado, siempre que
tuvieran el nivel de los cursos ofrecidos por la institucién. (40 horas cada curso).

o Proyecto empresa. Variante del curso de pretitulacion, en el cual, equipos interdisciplinarios,
desarrollaban un proyecto para poner en marcha una empresa desde su inicio (120 horas en
cuatro modulos).

. Proyecto de comunicacion. Variante del curso de pretitulacion en la que el alumno resolvia
algin problema de comunicacién en una empresa ya establecida (120 horas en cuatro médulos).
3. Mediante la acreditacién de materias de posgrado en las maestrias ofrecidas por la Universidad;
4 materias en el caso de la maestria en administracién de negocios, que se imparte en tetramestres y 2

materias en el caso de la maestria en educacién, que se imparte en semestres. El promedio minimo
aprobatorio es 80.

4. Mediante la experiencia profesional, para egresados con tres 0 mas afios de antigliedad.



A la fecha, contamos con 249 egresados de la carrera; 179 de ellos se han titulado.

Egresados y titulados por aiio:

| Egresados Titulados
7
20
5
|7 5
7 9
23 15
122 20
19 14
(12 9
|15 15
14 13
|11 9
119 17
14 12
|13 12
18 9
7 10
| ET 10
_'I:OTAL_ 1249 179
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Temas de las 6 tesis en comunicacién:

1) “La maquiladora. Una perspectiva de trabajo para el Licenciado en ciencias de Ia comunicacion”.

2) “"El comunicdlogo egresado de la Universidad del Noroeste, como escritor de un guién
cinematografico”.

3) Programas de la B’ R’ un modelo del papel del comunicdlogo en la educacién ambiental”.

4) "La comunicacién politica en la prensa sonorense”.

5) "La importancia de la comunicacién organizacional en una empresa sonorense: Enlace radio”.

6) “El estudiante egresado de la carrera de ciencias de la comunicacién de la Universidad del Noroeste y
su capacidad para llevar a cabo con efectividad un mensaje audiovisual, desarrollandose como
director de cine experimental universitario.”

Cursos de pretitulacién, ofrecidos por la Universidad:
Desarrollo Organizacional.

Mercadotecnia.

Desarrollo de Recursos Humanos.

Administracién de Recursos Humanos.

Administracion y realizacién de proyectos en comunicacidn.
Administracion.

Toma de decisiones en mercadotecnia.

Direccion de  mercadotecnia.

Clima organizacional, planeacién y liderazgo.



Estrategias de mercadotecnia.
Formacidn de instructores.
Desarrollo del liderazgo.
Comunicacién organizacional.
Comunicacién educativa.
Desarrollo de grupos de trabajo.
Planeacién y liderazgo.
Publicidad.

Taller de evaluacion de desempefio por objetivos.
Comercio internacional.
Docencia.

Manejo de conflictos y liderazgo.
Desarrollo y comunicacidn.

Cursos externos aceptados por la Universidad:
Diplomado en periodismo.

Relaciones laborales.

Redaccién periodistica.

Calidad laboral en los servicios.

Administracion de sueldos y salarios.

Imagen y fotografia.

Taller de fotografia en blanco Y negro, 35 mm.
Ultimos avances en la educacion mexicana.



Taller de fotografia.

Planes de estudio de educacién bésica.
Mercadotecnia aplicada.
Diplomado en alta direccién.
Finanzas basicas.

Alta direccién.
Comunicacién oral y escrita.
Informatica.

Desarrollo empresarial.
Comunicacion efectiva.
Ventas.

Administracién de ventas.
Planeacién estratégica.
Organizacion de ventas.
Relaciones publicas.

Materias de posgrado cursadas por los comunicélogos.

Maestria en administracion de negocios
Mercadotecnia.

Administracién de negocios.
Informatica administrativa.




Mercadotecnia internacional.
Analisis de costos.
Metodologia de la investigacion.

Maestria en educacicn

Filosofia de la educacién.

Historia de la educacion en México.
Planeacidn y evaluacién educativa.
Dinamica del aprendizaje.

Eficiencia terminal de Ia carrera de ciencias de Ia comunicacion en las dltimas 6
generaciones:

1990-1994 47.82%
1991-1995 67.85%
1992-1996 50.00%
1993-1997 36.11%
1994-1998 58.06%
1995-1999 21.21%
1996-2000 25.07%
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2-ANALISIS DEL PLAN DE ESTUDIOS DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

ESTUDIO DEL CAMPO PROFESIONAL

L
hacia la practica de mercadotecnia, publicidad Yy comunicacion politica. Cuenta con 134 alumnos en
todos sus semestres. Tiene I3 ensefanza del idioma ingles como segunda lengua y cuenta con espacios
propios de la carrera. Esta formada por una coordinacion que depende de la direccién de Ciencias
Sociales, junto con Psicologia y Disefio Grafico.

Los egresados de Ia UNO encuentran acomodo en las €mpresas, gobierno o laboran POr su cuenta.
Tienen buena aceptacién en e mercado de trabajo.

Para la elaboracién del plan 98 se realizd la siguiente investigacion:
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Se dividié por areas de formacidn: Comunicacién Organizacional (Area administrativa, capacitacion,
relaciones publicas, recursos humanos, capacitador independiente), Publicidad y Mercadotecnia
Comunicacién Politica ,y Medios.

7

Los resultados son los siguientes:
Total de la muestra 50 de 210 egresados (23.8%):

Comunicacién Organizacional 17 (34%)
Publicidad y Mercadotecnia 11 (22%)
Medios de Comunicacién 5 (10%)
Comunicacion Politica 8 (16%)
Docentes 5 (10%)
Independientes 2 (4%)

De los docentes tres de ellos trabajan en la UNO y dos en escuelas preparatoria.

Se tomo en cuenta sdlo el empleo actual sin tomar en cuenta los empleos anteriores. Con esto
podemos ver las tendencias hacia 3 donde han ido nuestros egresados.

3-CONFRONTACION DEL PLAN DE ESTUDIOS DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION 93

El plan de estudios actual de Ia Carera de Ciencias de la Comunicacidn se ubica en el contexto de
la internacionalizacion de la curricula, presenta el dominio del idioma inglés como segunda lengua, es
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abierto y el alumno elabora su horario cada semestre determinado. Actualmente el plan cuenta con 60
materias, con 419 créditos. 33 materias son del drea basica, 11 materias sello, 6 del area intermedia y
10 del area de acentuacion. Los ejes curriculares se ubican de Ia siguiente forma: Materias tedricas de
comunicacion, materias econémico-administrativas, materias de medios de comunicacion, materias del
area politica, materias de publicidad Y mercadotecnia, materias del drea organizacional.

En encuesta con los 16 egresados de este plan 93, los cuales egresaron en junio de 1997 , fueron
estos son los principales problemas que enfrentaron:

1- Deficiente programacion de materias.

2- Inadecuada seriacién de las materias.

3- Falta de bibliografia de la carrera.

4- Materias que no se abrieron Y que se contemplan en el plan.
5- Repeticion de contenidos en varias materias.

6- Repeticidn de maestros en materias programadas.

/- No respetar las dreas de acentuacién

Las ventajas que se encontraron son:
1- Posibilidad de tomar materias con otros grupos y enriquecer las formas de pensar.
2- El aprender el idioma inglés como segunda lengua.

3- La posibilidad de estudiar en el extranjero.
4- El contar con materias de diferentes areas que enriguecen las visidn profesional.
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Los alumnos consideran que el plan es bueno en general, solo hara falta ajustar
en materias que repiten contenidos, hacer una adecuada seriacién de materias que no han tenido
utilidad.

En un contexto mas general, podemos decir que la Universidad de Noroeste cuenta con un plan de
estudios muy adelantado a las escuelas de comunicacion de la region, ya que el plan abierto, permite el
dominio de un idioma extranjero, la posibilidad de dominar otro y tomar materias con alumnos de
diferentes carreras.

El Consejo Nacional de Ensefianza e Investigacion de Ciencias de Ia Comunicacion ( CONEICC ),
no tiene ninguna normatividad respecto al planteamiento de los planes de estudios. La Asociacién
Mexicana de la Investigacién de la Comunicacién ( AMIC ) en boca de su representante a nivel noroeste
Lic. Pedro Alejandro Castafieda, considera que el plan de la Universidad est4 acorde a los tiempos, ve
que las tendencias de la carrera son a fortalecer al alumno en un &rea especifica, las dreas de desarrollo
que se estan marcando en México son: Medios de Comunicacién, La Comunicacidn Organizacional y
Relaciones Publicas, Publicidad y Mercadotecnia, Planeacién, Disefio y Administracion de Sistemas de
Comunicacion. A nivel nacional estas son las tendencias. Sin embargo se considera que la Comunicacién
Politica también representa una buena alternativa para el desarrollo del egresados8.

Por otra parte, en un diagnéstico que hizo el CONEICC, a varios planes de estudio de Ia
licenciatura en comunicacién a diferentes universidades del pais y del extranjero nos presenta un
analisis de nuestro plan de estudio mostrando las dreas que se deben apuntalar. El diagndstico incluye
28 planes de estudio, tres de Hermosillo, Sonora; dos de Puebla Y uno de las siguientes ciudades:
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Monterrey, Tijuana, Aguascalientes, Estado de México y Boca del Rio Veracruz. El criterio de seleccion
fue el de su disponibilidad.

El diagndstico se realizé con base en I3 clasificacion, agrupacién y célculo de los pesos especificos
que cada plan de estudios otorga a las materias y contenidos en las siguientes areas:

1- Area de teorias de ciencias de la comunicacidn.

2- érea de investigacién de la comunicacidn.

3- Area de administracin, planificacin Yy organizacién de la comunicacion.

4- Area de administracion, planificacidn Yy organizacién de la comunicacidn.,

5- Area de creacién y produccién de discursos escritos, graficos y audiovisuales.
6- Area de formacion social, humanista y cultural.

/- Area de apoyo tecnoldgico al trabajo intelectual.

1. Area de teorias de ciencias de la comunicacién.

Esta area corresponde a todos aquellos contenidos y materias que pertenecen o hacen referencia
a los distintos marcos generales de reflexion tedrica e histdrica del campo de la comunicacién en todos
sus niveles.! En este rubro se incluyen materias como teorias de la comunicacién, sociologia de la

comunicacion en México, comunicacidn y cultura, y otros titulos que hacen referencia explicita a lo
comunicacional.

2. Area de investigacién de la comunicacion.

En esta drea se incluyen todas aquellas materias y contenidos relativos a la investigacién social,
matematicas, la estadistica, Ia metodologia y aquellas que hacen referencia explicitra a los elementos
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basicos para emplearse en Ia investigacién. En este rubro se incluyen materias como técnicas de
investigacion documental, seminario de investigacién de Ia comunicacion, metodologia de Ia
investigacion, etc.

3. Area de administracidén, planificacién Y organizacién de la comunicacién.
Esta area corresponde a todos aquellos contenidos de materias que pertenecen o hacen referencia

teoria de la comunicacion, cultura organizacional, desarrollo organizacional, asi como aquellas cuyos
contenidos estan relacionados con Ia publicidad, las relaciones humanas, la administracion de empresas

4. Area de creaci6n Y produccion de discursos escritos, graficos y audiovisuales.

En esta drea se agrupan todas aquellas materias Yy contenidos relativos a la creacién o produccion
en cine, radio, televisién, prensa y medios audiovisuales en general. Se incluyen materias que van desde
los talleres de produccién en cine O televisidn. Ejemplos de estas materias son: produccién radiofdnica,
taller de produccién audiovisual, edicién televisiva, teoria y préctica del periodismo escrito, periodismo

televisivo, etc,

5. Area de formacién social, humanistica y cultura general.
En esta drea se ubican todas aquellas materias y contenidos que pertenecen al campo de las
humanidades como historia, letras, filosofia e idiomas; las que pertenecen a las ciencias sociales como
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sociologia, psicologia, antropologia, economia politica, etc. y las que incluyen aspectos generales de Ia
realidad ecoldgica socioeconémica y politica de México.

! Con excepcion del nivel de planificacién organizacional que tiene su propio rubro en el nimero 3 y de
materias que hacen referencia especifica a los analisis de contenido y de discursos que se ubican en el
nimero 6.

6. Area de herramientas de interpretacién y analisis de mensajes y discursos.

En esta area se incluyen todas aquellas materias cuyos contenidos hacen referencia explicita a las
herramientas tedrico metodoldgicas y a las técnicas analiticas e interpretativas de mensajes y discursos
en general sin importar formatos simbdlicos, soportes materiales ni codigos. Aqui se incluyen materias
como analisis del discurso, andlisis del contenido, linguistica, semiologia, teoria de Ia imagen,
hermenedtica, apreciacién cinematografica, andlisis de textos, etc..

7. Area de apoyo tecnolégico al trabajo intelectual.

En esta drea se incluyen materias Cuyas contenidos hacen referencia explicita a los conocimientos
en la computaciéon y nuevas tecnologias en la comunicacién. Se ubican aqui materias como teorias de la
computacion, informatica, autoedicion, sistemas de produccion, sistemas de produccién por
computacdora, multimedia, etc,
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4-CARACTERISTICAS DEL ESQUEMA DE ANALISIS

Los criterios de constitucién del esquema categorial para el analisis de los contenidos de los planes
de estudios de las carreras de ciencias de la comunicacién fueron las siguientes:

A.Para las cuatro primeras dreas: 1. Teorias de la comunicacion, 2. Investigacién de la comunicacion, 3.
Administracién, planificacién y organizacion de la comunicacidn Y, 4. Creacion y produccion de
discursos escritos, gréficos y audiovisuales, el criterio se basé en la distincién que hace Josep Rota de
las cuatro areas de especializacién y de préactica profesional que exigen conocimientos, habilidades y
actitudes especificos por parte del egresado de la carrera de comunicacion (Luna Cortez, 1994:182).
Dichas éreas van de lo mas general a lo mas particular y de lo menos diversificado a lo mas
diversificados: La teoria. La investigacion, la planificacion y la realizacidn.

B.Para el area 5. Formacién social, humanistica y cultural general, el criterio del andlisis se basd en una
categoria de la clasificacion propuesta por el Centro Internacional de Estudios Superiores de
Periodismo para América Latina (CIESPAL), para la organizacion del contenido de las materias de loas
planes de estudio de las escuelas de ciencias de la comunicacién. La clasificacién de la CIESPAL
comprende cuatro areas, ciencias de la comunicacion, practicas y técnicas profesionales, formacién
humanistica y area de plan variable. Nuestra categoria se basé en el area de formacién humanistica,
con las modificaciones y adiciones pertinentes (Galindo, 1985:270).

C.Las areas 6. Herramientas de interpretacién y analisis de mensajes y discursos, y 7. Apoyo
tecnoldgicos al trabajo intelectual, son categorias que se propusieron con base a discusiones que la
misma comision sostuvo en la elaboracién del plan de estudios para Ciudad Obregdn. La comisién
consider6 pertinente apoyar el desarrollo de dichas &reas en la constitucion del nuevo plan de
estudios debido a su creciente importancia como saberes especializados que articulan el desarrollo de
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la ciencia fundamental y la aplicacién técnica en la resolucién de problemas. Por ello, su introduccién
en la ensefianza del comunicdlogo no puede ser un simple agregado.

RESULTADOS GENERALES

Proporcion promedio, mayor y menor en que se reparten los contenidos del conjunto de los planes
de estudio:

Categorias i ii iii
1. teoria 15.6 | 28% |5.2%
%
2. investigacion 119 [ 27% | 0%
%
3. organizacion/planificacién | 10% |50.8 | 0%
%
4. produccién 22.7 | 43% |8.6%
%
5. formacién general 28.1 [ 45% | 5%
%
6. interpretacion de 44%| 9% |1.6%
discursos
/. apoyo tecnoldgico 1.9%]| 10% | 0%
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i) Proporcidn promedio.
i) Proporcion mayor.
iii) Proporcion menor.

RESULTADOS ENCONTRADON EN LA LICENCIATURA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION EN LA
UNIVERSIDAD DEL NOROESTE

Categorias %
1. teoria 6.6
2. investigacion 5
3. organizacion/planificacion 13
4. produccion 25
5. formacién general 25
6. interpretacion de discursos 1.6
/. apoyo tecnoldgico 3.3

Con menor proporcién que la media general den las reas de teoria e investigacion, este plan de
estudios visto de conjunto tiene contenidos especificos muy parecidos a los resultados de los promedios
generales con cierto énfasis en las dreas de organizacién/planificacién y produccion.
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Con esta informacion podemos analizar y perfilar las &reas en las que tenemos que reforzar para
adecuar el plan de estudios.

El comité revisor del plan de estudios considera que el mismo es acorde al objetivo de la carrera.

Hasta aqui estos son los trabajos previos que se realizaron para la elaboracion del PLAN 98. A
continuacion se presentan los requisistos del plan.

PERFIL DE INGRESO

Los alumnos que aspiren a ingresar a la licenciatura en Ciencias de la Comunicacién en la
Universidad del Nororeste, deberan saber que seran formados con un estilo empresarial, emprendedor y
con una solida preparacién tedrica y préctica. En la UNO definimos al comunicdlogo como:

Un profesionista dinamico , humanista , de calidad y excelencia que responde a las demandas de la
sociedad. Con la capacidad para solucionar problemas y necesidades de comunicacién de forma creativa
, €ficaz y profesional en las areas de Publicidad y Mercadotecnia,Medios, Comunicacién Organizacional y
Comunicacién Politica.

£l aspirante debera contar con al siguiente perfil:
1. Tener gusto por la lectura, el estudio, la investigacion, el andlisis y la reflexion.

2.Con el deseo e interés de aprender de los adelantos tecnoldgicos del 4rea y la informatica.
3. Personas con creatividad, ingenio y capacidad para resolver problemas.
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4. Con un afan de logro, sentido de responsabilidad, trabajo en equipo y cooperacion.

5. Contar con un marco referencial y cultural aceptable.

6. Interés por el entorno social, los problemas de México, y un afan por contribuir a mejorar el pais
desde su profesion.

/. Ser una persona objetiva y racional. Con el 4nimo de seguir preparandose

8. Capacidad para relacionarse con las personas y comunicarse con ellas.

PERFIL DEL EGRESADO

El egresado de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad del Noroeste es un profesionista humano
e internacional, acorde a los tiempos de la sociedad, sélidamente preparado en la teoria y en la practica;
con iniciativa, organizacion, creatividad y planeacion. Dispuesto a mejorar, disefiar, organizar, planear y
dirigir los procesos en las dreas de la comunicacién organizacional, comunicacién politica, la publicidad y
la mercadotecnia. Tendrd los conocimientos para la elaboracién de proyectos en medios de
comunicacion, el desarrollo y disefio de campafias de comunicacion, comercializacién y el manejo de las
herramientas técnicas de equipos audiovisuales y computacionales. Con un alto interés por las

cuestiones sociales, econémicas y culturales de los niveles nacional e internacional.
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Conocimientos

> Sdlidos conocimientos tedricos sobre el proceso de comunicacion en todos sus ambitos.
> Conocimiento de sistemas de clasificacién y manejo de informacion

» Conocimiento para la blisqueda de fuentes actualizadas y especializadas de informacidn.
> Cultura General.

Habilidades

> Habilidad para expresarse oralmente y por escrito de manera correcta.
» Habilidad para relacionarse y comunicarse con otras personas.

» Habilidad para motivar a las personas.

» Habilidad para trabajar en equipo.

> Habilidad para el andlisis y la sintesis.

» Habilidad para el autoaprendizaje.

> Dominio de la computacion.

» Dominio metodoldgico y tecnoldgico.

> Creatividad.



Actitudes

> Interesado en las cuestiones sociales, politicas, econémicas y culturales
» Comprometido

> Respetuoso y tolerante

> Honesto

> Con espiritu de servicio

> Con iniciativa

> Solidario

DEFINICION DE EJES Y OBJETIVOS CURRICULARES

EJE CURRICULAR DE TEORIA

Proporcionar los elementos técnicos, metodoldgicos, epistemoldgicos y conceptuales que forman la
base tedrica de la carrera de comunicacion.

EJE CURRICULAR DE MEDIOS Y PRODUCCION

Producir, disefiar y organizar la comunicacion 3 través de los diferentes medios de comunicacién
utilizando los avances tecnoldgicos y la informatica.
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EJE CURRICULAR ECONOMICO-ADMINISTRATIVO E IDIOMAS.

Fortalecer, completar y organizar los conocimientos tedricos economico-administrativos como
herramientas de la carrera. Asi como proporcionar los conocimientos para el dominio del inglés y
francés.

EJE CURRICULAR DE PUBLICIDAD Y MERCADOTECNIA

Proporcionar los conocimientos practicos y teéricos que conforman las ciencias de la publicidad y la
mercadotecnia para producir, ejecutar, disefiar y dirigir campafas, producciones de publicidad y
mercadotecnia.

EJE CURRICULAR DE COMUNICACION ORGANIZACIONAL

Proporcionar los conocimientos tedricos y practicos de la comunicacion organizacional para
organizar, programar, planear y evaluar la comunicacién interna de las organizaciones.

EJE CURRICULAR DE COMUNICACION POLITICA

Producir, disefiar, evaluar y dirigir la comunicacién politica de las instituciones oficiales mediante el
uso de las estrategias, conocimientos y actitudes de la comunicacion, propaganda y marketing politico
para disefiar campafias politicas y de propaganda.
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8.1 CIENCIAS DE LA COMUNICACION
6.1 FUNDAMENTACION
ANTECEDENTES DE LA UNIVERSIDAD DEL NOROESTE.

La Universidad del Noroeste (UNO) tiene su origen en las Instituciones del Grupo Educativo Soria
(GES) , las cuales iniciaron en el afio de 1918 con el Liceo de Varones, fundado por el profesor Félix Soria
Bafiuelos y su esposa Concepcion Larrea de Soria.

En 1932 el Liceo de Varones Se convierte en Instituto Soria, con escuelas de primaria y comercial; y
tiempo después ofrecen el nivel secundaria y preparatoria. En 1965 se funda el Colegio Larrea con escuelas
de parvulos, primaria y secundaria.

En agosto de 1979 se funda la Universidad del Noroeste, después de una cuidadosa planeacién. La
UNO se convierte en la primera Universidad particular en la ciudad de Hermosillo, Sonora, México. Inicié
incorporada a la Universidad de Sonora ofreciendo las carreras de Contadar Piblico, Administracién de
Empresas, Psicologia y Ciencias de Ia Comunicacion, siendo estas dos dltimas las primeras en ofrecerse en

Sonora.

En marzo de 1985, el gobierno del Estado, 0iorgo el recenocimiento de validez aoficial de estudios a
la UNO, por primera vez se otorgaba a una institucién de educacién superior dicho reconocimiento. Esto
implicaba la validez de los estudios que la Universidad ofrece, a nivel nacional.

En este mismo afio, obtiene el registro institucional ante Ia Direccién General de Profesores de |2
Secretaria de Educacion Plblica.

Posteriormente se amplia la oferta educativa de la UNO, hasta llegar a contar en Ia actualidad con
las siguientes carreras: Ingeniero Constructor, Ingeniero Industrial, Ingeniero en Sistemas Computacionales,
Contador Piblico, Administracion de Empresas, Administracién de Personal, Psicologia, Disefio Grafico y
Ciencias de la Comunicacién.

En 1995 se dan cambios importantes en el sistema académico que le permite estar a la vanguardia.
Se contratan profesores de tiempo completo con maestria y amplia experiencia profesional, dedicados a la
ensefianza, asesoria y labor administrativa. Se suprimen las coordinaciones de carrera.

Se disefia, ademas, un programa académico flexible con areas generales y de especializacion que
los alumnos pueden elegir. Se inicia la internacionalizacion de la curricula y los intercambios académicos al
extranjero.

El sistema de ensefianza se madifica y se incorpora el Perfil Descriptivo de Clase y Plan Diario de
Clase, herramientas que le permiten al alumno contar de inicio con los materiales, temas, trabajos,
bibliografias que se veran en el semestre1.

ANTECEDENTES DE LA CARRERA DE COMUNICACION EN MEXICO.



Internacional de Estudios Superiores de Comunicacién por América Latina (CIESPAL), organismo
internacional con sede en Quito, Ecuador, fundado en 1959.

El jesuita José Sanchez Villasefior fue el fundador de Ia carrera de Comunicacion en febrero de
1960. El considerd a esta Nueva carrera como la formadora de nuevos intelectuales que debian dar
respuesta a los problemas del hombre contemporaneo.

Con estos elementos y el antecedente del papel que los jesuitas han desempefiado en los medios
de comunicacién, Sanchez Villasefior visualiz6 las posibilidades de una carrera que cubriese un vacio
profesional. Se pensaba en un egresado que, dotado de una formacién humanista pusiera sus

1 Universidad del Noroeste, Catalogo 96-97, marzo de 1 996.

2Benassini Félix Claudia, Entre la rutina y la innovacién: los égresados de nuestra carrera,
Universidad Latinoamericana, A.C., México 1994.

En un principio la carrera se integré en tres ramas principales: la primera aportaba practicamente
todas las materias de |a carrera de Filosofia: Ia segunda las materias econdmicas, sociol6gicas vy

la realidad y facilitar sy desempefio en una eémpresa y la tercera, las materias relacionadas con los medios:
prensa, radio, television, teatro, publicidad y relaciones publicas.

Es la UNO la primera institucion de ensefianza Superior en ofrecer Ia Carrera de Ciencias de Ia
Comunicacién en el Estado de Sonora en 1979. Después de una investigacién de necesidades, se da
Cuenta que es una carrera nueva, con alta demanda entre los estudiantes. Se decide crear las carrera

la contratacién de maestros, atencién a alumnos ¥ era la responsabilidad y era la responsable de todo el
funcionamiento administrativo de la misma.

A raiz de un problema de estudiantes de Comunicacién con autoridades de la UNO Y para darle una
solucién politica al conflicto Sé crean las carreras de Ciencias de la Comunicacién y Psicologia en Ia
Universidad de Sonora iniciando con un séptimo semestre.

PROBLEMATICA DE LA LICENCIATURA A NIVEL MEXICO.

La problematica que afecta la carrera de Ciencias de la Comunicacién en la UNO no se entenderia
sin ver antes la problematica que afecta 3 Ia misma en el pais, la cual es generada principalmente por el
acelerado crecimiento que han experimentado las escuelas de comunicacién Yy por la inmadurez prapia de la
disciplina, sélo puede entenderse plenamente ubicandoia tanto en el contexto de Ia crisis del sistema de
educacién superior en sy conjunto como la dificil constitucién cientifica y académica de Ia comunicacion
como objeto de estudio. En este sentido, el impulso a la investigacién en las universidades es una de las
exigencias prioritarias, que no ha recibido hasta ahora el apoyo requerido para aportar mayores elementos
de conocimiento propio sobre las complejas estructuras comunicacionales del pais3.
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produccién radiofénica, television; sin embargo en prensa ha tenido mayor aceptacion ya que no han sido
suficientes.

3 Fuentes Navarro Raiil, la formacién universitaria de comunicadores en México. Una revision
general, en Diagnéstico de la comunicacién social en México., Premia, México 1990.
Por otra parte debemos partir de los dos estilos que existen para formar comunicdlogos en el estado de
Sonora: Universidad de Sonora y Universidad del Noroeste. La primera con un enfoque social y tendiente a
los medios de comunicacién y por otro la Universidad del Noroeste con un enfogue administrativo-
empresarial. Las realidades de sus concepciones han sido distintas, su desarrollo es paralelo y la
actualizacion en pianes y programas de estudio tienen un notable rezago en la Universidad de Sonora; en
tanto en la Universidad que nos ocupa, se ha venido dando un cambio en los planes de estudio para atender
a la nuevas demandas del entomo social, cultural, econémico y politica de forma sistematica y con un
respaldo de una investigacion. Es necesario hacer esta acotacion, ya que como veremos las egresados de
la UNO se han desarrollado en distintos ambitos.

1.3.-MARCO DE REFERENCIA INTERNACIONAL

Los cambios que se han venido dande a nivel mundial se refieren en gran parte a la globalizacion
de los mercados, la interdependencia econémica, Ia dependencia tecnolégica, el rapido crecimiento del
sistema de informacion, el acelerado desarrollo de Internet, las nuevas politicas econdémicas de los paises
desarrollados con los subdesarrollados, el Tratado de Libre Comercio son cuestiones que afectan directa o
indirectamente a las instituciones que contribuyen al desarrolio en general de una nacién, por ende a la

educacion.

La forma en que la educacién se difunde estd muy lejos de los esquemas de mediados del siglo XX.
Se han presentado nuevos paradigmas, hoy es necesario ensefiar a buscar informacién que ha
memorizarla, a la vez que se requiere de mayor grado de especializacién para lograr la competitividad que
se requiere en la actualidad debido a los esquemas internacionales de relaciones economicas, laborales y
socioculturales4.

LA GLOBALIZACION DE LOS MERCADOS.

El rapido crecimiento del capitalismo y el liberalismo econdémico, la conformacion de los blogues
economicos, el desarrollo del comercio internacional, las nuevas formas de comercializacion, la necesidad
de la publicidad y Ia propaganda para la legitimacion de eémpresas o gobiemos, hacen necesaria la
preparacion de profesionisias de la comunicacion con un alto grado de competitividad, conocimientos
generales, informaticos, mercadoldgicos Yy culturaies.

Lo anterior implica brindar al comunicélogo una especializacién, dandole una fuerza de competencia
frente a otras carreras, una formacién con todos los elementos de la comunicacion y una visién del futuro,
que le permita acceder a su desarrollo profesional.

4Véazquez Navarro Rubén A, en trabajo de materia de maestria en educacién, Presente y futuro del
Centro de Desarrollo Profesional de Ia Universidad del Noroeste, Hermosillo, Sonora, Meéxico, otofio 1996.

EL NUEVO MERCADO.

Hoy en dia no resulta dificil elegir, comprar y ordenar por teléfono, fax o intemet, una serie de
productos o servicios que satisfaceran necesidades muy especificas. El mercado se ha segmentado, el
consumidor deja de ser anénimo para tener un nombre, una direccién Y una necesidad. El desarrollo de
nuevas tecnologias, la creacion de bancos de datos, han logrado acercar el productor al consumidor, dei tal
forma que ahora se puede pedir todo a la medida, al tamaiio, la cantidad o las especificaciones exactas del
demandante.

El mercado masivo esta siendo historia. Incluso en el ambito politico se estan utilizando cada dia
mas herramientas del marketing para ganar adeptos, transmitir ideas y obtener votos. El marketing se ha
enfocado hacia el consumidor, hacia su nicho, ya que podemos hablar del marketing unitario, el que va
dirigido a una persona.



Estos cambios obligan a replantear el papel del comunicélogo en este campo. Un campo con futuro,
con mucho camino que recorrer y con nuevas exigencias en los conocimientos de informética, psicologia,
sociologia y comunicacion.

Las nuevas formas de produccién, el desarrolio sustentable, la imperiosa necesidad de apoyar las
politicas ecolégicas requieren de un profesionista de la comunicacién con sélidas bases de persuacion,
informacion y manejo de la informacién.

LAS NUEVAS TECNOLOGIAS EN MEDIOS DE COMUNICACION.

Las medios de comunicacién han crecido y desarroliado de manera acelerada. Nuevos equipos de
radiocomunicacion, la era satelital, los teléfonos celulares, la edicion lineal, el sonido digital, la television de
aita definicién, el internet como nuevo medio de comunicacién, los nuevos sistemas para guardar
informacién, voz e imagenes.

El uso cada vez mas frecuente de estas tecnologias para la ensefianza, al facilidad para estar
informado, todo esto reclama una codificacién adecuada de los mensajes y un trabajo interdisciplinario.

Esta realidad en Ia que vive ya el comunicélogo hace necesaria una constante actualizacién y
adquisicién de nuevos conocimientos en las areas antes mencionadas.

EL DESARROLLO DE LA INFORMATICA.

La informatica forma parte de todos los procesos y todos los sistemas; ha alcanzado enorme
crecimiento y continia en un proceso acelerado de nuevos descubrimientos, tanto en materiales como en
sistemas, programas Yy nuevos usos. Es una parte de la propia existencia de hombre moderno.

Esto representa que podemos contar con informacién directa, precisa y oportuna, util para rapida
toma de decisiones, investigacion o inclusive como medio de esparcimiento.

En la constante lucha diaria por el liderazgo de los mercados, quien posee informacién y la
transforma en instrumento de progreso, logrard mejores niveles de vida. El conocimiento esta pero
distribuido que la riqueza, de ahi que una redistribucién del conocimiento sea mas importante que Ia
distribucién de otros recursoss.

MARCO DE REFERENCIA NACIONAL

En el ambito nacional, la década de los 80 s significé una serie de cambio muy impertantes para
nuestro pais. Los movimientos econdmicos, politicos, sociales y culturales. La crisis econémica y los
problemas de liquidez han dado una nueva visién, nada alentadora del futuro de México.

Los asesinatos politicos, el levantamiento armado en Chiapas, la libre demanda del délar, la pérdida
del poder adquisitivo, la politizacion de la poblacion, el problema de ahorro interno, son sélo algunos
problemas que inquieren establecer planes y programas concretos Que nos permitan superar la crisis, para
después iniciar el crecimiento en otros niveles.

Para lograrlo es imperante la formacion de profesionistas con nueva vision de México, con la
capacidad de proponer soluciones viables y con las herramientas para lievar a cabo las acciones. El
comunicologo no se excluye de esta realidad.

LA ENSENANZA DE LA COMUNICACION EN MEXICO

En México existen tres tipos de escuelas de comunicacién: las que se centran en la teoria, las
centradas en la practica de los medios y las que realizan un justo balance de ambas.

En nuestro pais el futuro de la formacién universitaria de comunicadores sociales impone al menos
las siguientes condiciones: un esfuerzo muy intenso para rescatar el caracter universitario del trabajo
académico, de su autonomia con respecto al Estado y la empresa privada , que le han ido imponiendo sus
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I6gicas; una multiplicacién de los espacios de dialogo y discusi6n seria de los problemas comunicacionales
entre los investigadores y

5 Toffler Alvin, El cambio del Poder, Plaza y Janés Editores, Espaiia 1995,

docentes entre si y de ellos con los profesionales y usuario de los servicios; una sistematizacion y difusion
del conocimiento producido, actualmente disperso; y un reforzamiento en los aspectos metodoldgicos del
trabajo cientifico, educativo y profesional de los comunicadores mexicanos.

Por otro lado, existen en México el doble de escuelas de comunicacion que existen en Brasil (112
en México), se ha dado un desarrollo de matricula exagerado en los Gltimos cinco afios lo cual a provocado
la falta de maestros, Ia poca capacidad que tienen las escuelas para contar con bibliografia actualizada yla
faita de talleres adecuados para las practicas de los alumnos.



8.2 ESTUDIO DEL CAMPO PROFESIONAL

En el estado de Sonora, la carrera de Ciencias de la Comunicacion se imparte en la Universidad de
Sonora con un enfoque tedrico social y cierta tendencia hacia los medios. Cuenia con una pobiacién de
1000 estudiantes y carece de espacios propios de la carrera, se encuentra en el area departamental con
Psicologia.

La UNO también ofrece Ia licenciatura en Comunicacién, tiene un enfoque administrativo tendiendo
hacia la practica de mercadotecnia, publicidad y comunicacién politica. Cuenta con 134 alumnos en todos

Los egresados de la UNO encuentran acomodo en las empresas, gobierno o laboran por su cuenta.
Tienen buena aceptacion en el mercado de trabajo.

En un sondeo aleatorio para ubicar en donde se estaban nuestros egresados se encontré lo
siguiente:

Se seleccionaron 50 nombre de egresados que estuvieran trabajando, de distintas generaciones. La
seleccion se hizo tomando Ia lista de egresados y ubicandolos si trabajaban o no. Se tomo solo a las
personas que trabajaban. Cabe aclarar que se ubicaron 70 personas, de las cuales 20 no estaban
trabajando y de ellas 15 eran mujeres casadas, el resto son hombres que estan estudiando.

Se dividié por areas de formacién: Comunicacién Organizacional (Area administrativa, capacitacion,
relaciones publicas, recursos humanos, capacitador independiente), Publicidad y Mercadotecnia |
Comunicacién Politica .Y Medios.

Los resultados son los siguientes:

Total de la muestra 50 de 210 egresados (23.8%):
Comunicacién Organizacional 17 (34%)
Publicidad y Mercadotecnia 11 (22%)
Medios de Comunicacién 5 (10%)
Comunicacion Politica 8 (16%)
Docentes 5 (10%)
Independientes 2 (4%)

De los docentes tres de ellos trabajan en la UNO y dos en escuelas preparatoria.

Un dato interesante: de los proximos a graduarse en junio de 1998, de 18 alumnos de la generacion
94-98 11 estan trabajando. 6 de ellos en el area de Publicidad y Mercadotecnia, 3 en Medios y 2 en
Comunicacién Politica.

Se tom6 en cuenta sélo el empleo actual sin tomar en cuenta los empleos anteriores. Con esto
podemos ver las tendencias hacia a donde han ido nuestros egresados.

CONFRONTACION DEL PLAN DE ESTUDIOS DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION 93
El plan de estudios actual de la carera de Ciencias de la Comunicaci6n se ubica en el contexto de la

internacionalizacion de la curricula, presenta el dominio del idioma inglés como segunda lengua, es abierto
y el alumno elabora su horario cada semestre determinado. Actualmente el plan cuenta con 60 materias,

materias econc’)mico-admmistrativas, materias de medios de comunicacién, materias del area politica,

En encuesta con los 16 egresados de este plan 93, los cuales egresaron en junio de 1997 , fueron
estos son los principales problemas que enfrentaron:



1- Deficiente programacién de materias.

2- Inadecuada seriacion de las materias.

3- Falta de bibliografia de la carrera.

4- Materias que no se abrieron y que se contemplan en el plan.
5- Repeticion de contenidos en varias materias.

6- Repeticion de maestros en materias programadas.

7- No respetar las areas de acentuacion

Las ventajas que se encontraron son-

1- Posibilidad de tomar materias con otros grupos y enriquecer las formas de pensar.
2- El aprender el idioma inglés como segunda lengua.

3- La posibilidad de estudiar en el extranjero.

4- El contar con materias de diferentes areas que enriquecen las visién profesional.

Los alumnos consideran que el plan es bueno en general, solo hara falta ajustar
en materias que repiten contenidos, hacer una adecuada seriacion de materias que no han tenido utilidad.

En un contexto mas general, podemos decir que la Universidad de Noroeste cuenta con un plan de
estudios muy adelantado a las escuelas de comunicacion de la regién, ya que el plan abierto, permite el
dominio de un idioma extranjero, la posibilidad de dominar otro y tomar materias con alumnos de diferentes
carreras.

El Consejo Nacional de Ensefianza e tnvestigacion de Ciencias de la Comunicacién ( CONEICC),
no tiene ninguna normatividad respecto al planteamiento de los planes de estudios. La Asociacian Mexicana
de la Investigacion de la Comunicacién ( AMIC ) en boca de su represemtante a nivel noroeste Lic. Pedro
Alejandro Castafieda, considera que el plan de la Universidad esta acorde a los tiempos, ve que las
tendencias de la carrera son a fortalecer al alumne en un area especifica, las areas de desarrollo que se
estan marcando en México son: Medios de Comunicacion, La Comunicacion Organizacional y Relaciones
Publicas, Publicidad y Mercadotecnia, Planeacién, Disefia y Administracién de Sistemas de Comunicacion.
A nivel nacional estas son las tendencias. Sin embargo se considera que la Comunicacién Politica también
representa una buena alternativa para el desarrollo del egresado8.

Por otra parte, en un diagnéstico que hizo el CONEICC, a varios planes de estudio de la licenciatura
en comunicacion a diferentes universidades det pais y del extranjero nos presenta un andlisis de nuestro
plan de estudio mostrando las areas que se deben apuntalar. El diagnéstico incluye 28 planes de estudio,
tres de Hermosillo, Sonora; dos de Puebla y uno de las siguientes ciudades: Monterrey, Tijuana,
Aguascalientes, Estado de México y Boca del Rio Veracruz. El criterio de seleccion fue el de su
disponibilidad.

El diagnéstico se realizé con base en Ia clasificacion, agrupacion y célculo de los pesos especificos
que cada plan de estudios otorga a las materias y contenidos en las siguientes areas:

1- Area de teorias de ciencias de la comunicacién.

2- Area de investigacién de la comunicacion.

3- Area de administraci6n, planificacién Y organizacién de la comunicacién.

4- Area de administracion, planificacién y organizacion de la comunicacién.

3- Area de creacion y produccién de discursos escritos, gréaficos y audiovisuales.
6- Area de formacioén social, humanista y cultural.

7- Area de apoyo tecnoldgico al trabajo intelectual.

1. Area de teorias de ciencias de la comunicacion.

Esta area corresponde a todos aquellos contenidos y materias que pertenecen o hacen referencia a
los distintos marcos generales de reflexién tedrica e historica del campo de la comunicacion en todos sus
niveles." En este rubro se incluyen materias como teorias de Ia comunicacién, sociologia de la
comunicacion en México, comunicacién Yy cultura, y otros titulos que hacen referencia explicita a lo
comunicacional.



2. Area de investigacion de la comunicacion.

En esta 4rea se incluyen todas aquellas materias y contenidos relativos a la investigacién social,
matematicas, la estadistica, la metodologia y aquelias que hacen referencia explicitra a los elementos
basicos para emplearse en la investigacion. En este rubro se incluyen materias como técnicas de
investigacion documental, seminario de investigacion de la comunicacién, metodologia de la investigacion,
etc.

3. Area de administracién, planificacién y organizacién de la comunicacion.

Esta area corresponde a todos aquellos contenidos de materias que pertenecen o hacen referencia
a la administracién, planificacién y organizacién de la comunicacién en el &mbito institucional. En este rubro
se incluyen todas aquellas materias que hacen referencia a la comunicacion organizacional como teoria de
la comunicacién, cultura organizacional, desarrollo organizacional, asi como aquellas cuyos contenidos
estan relacionados con la publicidad, las relaciones humanas, la administracién de empresas vy la
mercadotecnia.

4. Area de creacién y produccion de discursos escritos, graficos y audiovisuales.

En esta area se agrupan todas aquellas materias y contenidos relativos a la creacién o produccion
en cine, radio, televisién, prensa y medios audiovisuales en general. Se incluyen materias que van desde
los talleres de produccién en cine o televisién. Ejemplos de estas materias son: produccion radiofénica,
taller de produccion audiovisual, edicion televisiva, teoria y practica del periodismo escrito, periodismo
televisivo, etc.

5. Area de formacion social, humanistica y cultura general.

En esta area se ubican todas aquellas materias y contenidos que pertenecen al campo de las
humanidades como historia, letras, filosofia e idiomas; las que pertenecen a las ciencias sociales como
sociologia, psicologia, antropologia, economia politica, etc. y las que incluyen aspectos generales de la
realidad ecol6gica socioeconémica y politica de México.

' Con excepcion del nivel de planificacion organizacional que tiene su propio rubro en el namero 3 y de
materias que hacen referencia especifica a los andlisis de contenido y de discursos que se ubican en el
numero 6.

6. Area de herramientas de interpretacién y analisis de mensajes y discursos.

En esta érea se incluyen todas aquellas materias cuyos contenidos hacen referencia explicita a las
herramientas tedrico metodoldgicas vy a las técnicas analiticas e interpretativas de mensajes y discursos en
general sin importar formatos simbédlicos, soportes materiales ni c6digos. Aqui se incluyen materias como
analisis del discurso, analisis del contenido, lingilistica, semiologia, teoria de la imagen, hermenedtica,
apreciacion cinematografica, analisis de textos, etc..

7. Area de apoyo tecnolégico al trabajo intelectual.

En esta area se incluyen materias cuyas contenidos hacen referencia explicita a los conocimientos
en la computacién y nuevas tecnologias en la comunicacion. Se ubican aqui materias como teorias de la
computacion, informética, autoedicion, sistemas de produccion, sistemas de produccién por computacdora,
multimedia, etc.

CARACTERISTICAS DEL ESQUEMA DE ANALISIS
Los criterios de constitucion del esquema categorial para el andlisis de los contenidos de los planes
de estudios de las carreras de ciencias de la comunicacion fueron las siguientes:

A. Para las cuatro primeras areas: 1. Teorias de Ia comunicacion, 2. Investigacion de la comunicacion, 3.
Administracién, planificacion y organizacién de la comunicacién y, 4. Creacion y produccién de discursos
escritos, graficos y audiovisuales, el criterio se basé en la distincion que hace Josep Rota de las cuatro
areas de especializacion y de practica profesional que exigen conocimientos, habilidades y actitudes
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especificos por parte del egresado de la carrera de comunieacion (Luna Cortez, 1994:182). Dichas areas
van de lo mas general a lo mas particular y de lo menos diversificado a lo mas diversificados: La teoria.
La investigacion, la planificacién y la realizacion.

B. Para el drea 5. Formacion social, humanistica y cultural general, el criterio del analisis se basé en una
categoria de la clasificacién propuesta por el Centro Internacional de Estudios Superiores de Periodismo
para America Latina (CIESPAL), para la organizacion del contenido de las materias de loas planes de
estudio de las escuelas de ciencias de la comunicacion, La clasificacion de la CIESPAL comprende
cuatro areas, ciencias de la comunicacion, practicas y técnicas profesionales, formacién humanistica y
area de plan variable. Nuestra categoria se bas6 en el area de formacion humanistica, con las
modificaciones y adiciones pertinentes (Galindo, 1985:270).

C. Las éareas 6. Herramientas de interpretacién y anélisis de mensajes y discursos, y 7. Apoyo tecnolagicos
al trabajo intelectual, son categorias que se propusieron con base a discusiones que la misma comision
sostuvo en la elaboracién del plan de estudios para Ciudad Obregon. La comisién considerd pertinente
apoyar el desarrollo de dichas areas en la constitucién del nuevo plan de estudios debido a Su creciente
importancia como saberes especializados que articulan el desarrollo de la ciencia fundamental y la
aplicacion técnica en la resolucién de problemas. Por ello, su introduccién en la ensefianza del
comunicologo no puede ser un simple agregado.

RESULTADOS GENERALES
Proporcion promedio, mayor y menor en que se reparten los contenidos del conjunto de los planes
de estudio: !

Categorias i ii iii
1. teoria 15.6% | 28% 5.2%
2. investigacion 11.9% | 27% 0%
3. organizacion/planificacién 10% 50.8% 0%
4. produccion 22.7% | 43% 8.6%
5. formacién general 28.1% | 45% 5%
6. interpretacién de discursos 4.4% 9% 1.6%
7. apoyo tecnolégico 1.9% 10% 0%

iy Proporcién promedio.
i) Proporcion mayor.
iif) Proporcion menor.

RESULTADOS ENCONTRADON EN LA LICENCIATURA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION EN LA
UNIVERSIDAD DEL NOROESTE

Categorias %

1. teoria 6.6
2. investigacion 5

3. organizacién/planificacion 13
4. produccion 25
5. formacion general 25
6. interpretacion de discursos 1.6
7. apoyo tecnoldgico 3.3

Con menor proporcién que la media general den las areas de teoria e investigacion, este plan de
estudios visto de conjunto tiene contenidos especificos muy parecidos a los resultados de los promedios
generales con cierto énfasis en las dreas de organizacién/planificacién y produccién.



8.6 AGRUPACION DE LAS MATERIAS POR EJES CURRICULARES

EJE CIRRICULAR DE TEORIA DE COMUNICACION
Teoria de la comunicacién masiva
Expresion oral y corporal

Comunicacion grafica

Semidtica

Analisis de medios

Metodologia de la investigacion
Psicologia general

Teoria de la comunicacién
Interpretacion y analisis de textos
Redaccidn.

Introduccion a la semiética

Analisis e interpretacion de textos.
Taller de redaccion.

La ética en los medios de comunicacién
Antropologia cultural

Sociologia

Filosofia

Historia de Méxijco.

Psicologia social.

Psicologia industrial.

Problemas Ec. Pol., y Soc. de México.
Escuela para padres.

Literatura contemporanea latinoamericana

EJE CURRICULAR ECONOMICO — ADMINISTRATIVO e
IDIOMAS.

Proceso Administrativo Inglés |
Microeconomia inglés 1|
Macroeconomia Inglés 1l
Estadistica descriptiva Inglés IV
Estadistica inferenciai Inglés V

Introduccién a la computacién Inglés VI
Computacion aplicada Preparation for TOEFL
Matematicas. English writing course.
Contabilidad. Business English
Negocios internacionales

Francés |

Francés I

Francés 1l

Francés IV

Francés V

Francés VI

EJE CURICULAR DE MEDIOS Y PRODUCCION
Radio

Taller de radio

Fotografia basica

Fotografia avanzada

Géneros periodisticos

Antecedentes del periodismo
Apreciacion cinematogréfica
Television

Taller de television

Produccién audiovisual
innovaciones tecnoldgicas
Seminario de produccién multimedia
Produccién cinematografica

EJE CURRICULAR DE PUBLICIDAD Y
MERCADOTECNIA

Publicidad Mercadotecnia

Ventas

Investigacion de marcados

Direccién de la mercadotecnia

Agencia de publicidad

Taller de publicidad

Taller de mercadotecnia

Seminario de aplicacion de técnicas de publicidad
Mercadotecnia internacional

Fotografia publicitaria

El consumidor y la publicidad

an



Habilidades

» Habilidad para expresarse oralmente Y por escrito de manera correcta.
» Habilidad para relacionarse y comunicarse con otras personas.

» Habilidad para motivar a las personas.

» Habilidad para trabajar en equipo.

» Habilidad para el analisis y la sintesis.

> Habilidad para el autoaprendizaje.

» Dominic de la computacion.

»  Dominio metodoldgico y tecnoiégico.

» Creatividad.

Actitudes

» Interesado en las cuestiones sociales, politicas, econdmicas y culturales
» Comprometido

» Respetuoso y tolerante

» Honesto

» Con espiritu de servicio

» Con iniciativa

» Solidario

8.5 DEFINICION DE EJES Y OBJETIVOS CURRICULARES

EJE CURRICULAR DE TEORIA
Proporcionar los elementos técnicos, metodolégicos, epistemoldgicos y conceptuales que forman la
base tedrica de la carrera de comunicacion. -

EJE CURRICULAR DE MEDIOS Y PRODUCCION
Producir, disefiar y organizar la comunicacion a través de los diferentes medios de comunicacién
utilizando los avances tecnoldgicos y la informatica.

EJE CURRICULAR ECONOMICO-ADMINISTRATIVO E IDIOMAS.
Fortalecer, completar y organizar los conocimientos teoricos econdmico-administrativos como
herramientas de la carrera. Asi como proparcionar los conacimientos para el dominio del inglés y francés.

EJE CURRICULAR DE PUBLICIDAD Y MERCADOTECNIA

Proporcionar los conocimientos practicos y tedricos que conforman las ciencias de la publicidad yla
mercadotecnia para producir, ejecutar, disefiar y dirigir campafias, producciones de publicidad y
mercadotecnia.

EJE CURRICULAR DE COMUNICACION ORGANIZACIONAL
Proporcionar los conocimientos tedricos y practicos de la comunicacién organizacional para
organizar, programar, planear y evaluar la comunicacién interna de las organizaciones.

EJE CURRICULAR DE COMUNICACION POLITICA

Producir, disefiar, evaluar y dirigir l]a comunicacién politica de las instituciones oficiales mediante el
uso de las estrategias, conocimientos y actitudes de la comunicacion, propaganda y marketing pelitico para
disefiar camparias politicas y de propaganda.




Con esta informacion podemos analizar y perfilar las areas en las que tenemos que reforzar para adecuar el
plan de estudios.

El comité revisor del plan de estudios considera que el mismo es acorde al objetivo de la carrera.

8.3 PERFIL DE INGRESO

Los alumnos que aspiren a ingresar a la licenciatura en Ciencias de la Comunicacién en la
Universidad del Nororeste, deberan saber que seran formados con un estilo empresarial, emprendedor y
con una sélida preparacion teérica y practica. En la UNO definimos al comunicdlogo como:

Un profesionista dindmico , humanista , de calidad y excelencia que responde a las demandas de la
sociedad. Con la capacidad para solucionar problemas y necesidades de comunicacion de forma creativa .
eficaz y profesional en las areas de Publicidad y Mercadotecnia,Medios, Comunicacién Organizacional y
Comunicacién Politica.

El aspirante deberéa contar con al siguiente perfil:

1. Tener gusto por la lectura, el estudio, la investigacién, el analisis y la reflexién.

2. Con el deseo e interés de aprender de los adelantos tecnolégicos del drea y la informética.

3. Personas con creatividad, ingenio y capacidad para resolver problemas.

4. Con un afan de logro, sentido de responsabilidad, trabajo en equipo y cooperacion.

5. Contar con un marco referencial y cultural aceptable.

6. Interés por el entorno social, los problemas de Meéxico, y un afan por contribuir a mejorar el pais desde
su profesién.

7. Ser una persona objetiva y racional. Con el animo de seguir preparandose

8. Capacidad para relacionarse con las personas y comunicarse con ellas.

8.4 PERFIL DEL EGRESADO

El egresado de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad del Noroeste es un profesionista humano e
internacional, acorde a los tiempos de la sociedad, sélidamente preparado en la teoria y en la practica; con
iniciativa, organizacion, creatividad y planeacion. Dispuesto a mejorar, disefiar, organizar, planear y dirigir
los procesos en las 4reas de la comunicacién organizacional, comunicacion politica, la publicidad y la
mercadotecnia. Tendra los conocimientos para la elaboracién de proyectos en medios de comunicacion, el
desarrollo y disefio de campafias de comunicacién, comercializacién y el manejo de las herramientas
técnicas de equipos audiovisuales y computacionales. Con un alto interés por las cuestiones sociales,

econdémicas y culturales de los niveles nacional e internacional.
Conocimientos

Sélidos conocimientos tedricos sobre el proceso de comunicacion en todos sus ambitos.
Conocimiento de sistemas de clasificacién y manejo de informacion

Conocimiento para la blsqueda de fuentes actualizadas y especializadas de informacion.
Cultura General.

YVVY
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EJE CURRICULAR DE COMUNICACION
ORGANIZACIONAL

Sistemas de calidad

Comunicacion organizacional

Relaciones publicas

Seminario de planeacion estratégica
Capacitacion y desarrollo

Evaluacion de la comunicacion interna en las
organizaciones

Relaciones laborales

Presupuestos de servicios profesionales
Técnicas de capacitacion

Recursos humanos

Desarrollo Organizacional

Administracion de empresas.

Seminario de formacion de instructores

EJE CURRICULAR DE COMUNICACION POLITICA

Bases teoricas de la comunicacidn politica
Comunicacién politica

Opinidn pablica

Politica mundial contemporanea

Taller de aplicacién de la propaganda
Seminario de comunicacion politica
Relaciones internacionales

Etica profesional

Derecho civil

LY



8.7 PLAN DE ESTUDIOS DE LA LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

AREA BASICA
[CLAVE NOMBRE DE LA MATERIA HT HP  Cr. Req. Req.Cr. |

11201 | Proceso administrativo 4 Q 8 0 0
11302 | Mercadotecnia 4 0 8 11201 0
22226 | Teoria de la Comunicacion Masiva 1 3 5 |22208 0
21205 | Expresion Oral y Corporal 1 3 5 0 0
12201 | Microeconomia 4 0 8 0 0
12202 | Macroeconomia 4 0 8 | 12201 0
21107 | Comunicacién Grafica 1 3 5 0 0
21203 | Redaccion 2 2 6 0 0
21204 | Semidtica 2 2 6 |21209 0
| 21209 | Introduccion a la Semiética 3 1 7 [22208 0
22227 | Andlisis de los Medios 1 3 5 |22226 0
22203 | Publicidad 3 1 7 [11302 0
22204 | Comunicacion Organizacional 2 2 6 |22208 0
22205 | Relaciones Plblicas 2 2 6 | 22204 0
22219 | Bases Teoricas de la Comunicacién Politica 3 1 7 0 0
22212 | Comunicacioén Politica 1 3 5 122219 0
22301 | Radio 2 2 6 0 0
22302 | Taller de Radio 1 3 5 [22301 0
22303 | Fotografia Basica 1 3 5 0 0
22304 | Fotografia Avanzada 1 3 5 122303 0
22306 | Géneros Periodisticos 1 3 5 22309 0
22307 | Produccion Audiovisual 1 3 5 |22316 0
22309 | Antecedentes del periodismo 3 1 7 21203 0
22322 | Apreciacion Cinematografica 2 2 6 0 0
22315 | Television 2 2 6 0 0
23307 | Metodologia de la Investigacién 2 2 6 0 0
31309 | Estadistica Descriptiva 4 0 8 0 0
31311 | Estadistica Inferencial 4 0 8 31309 0
32102 | introduccion a la Computacién 2 2 6 0 0
32111 | Computacion Aplicada 2 2 6 (32102 0
22208 | Teoria de la Comunicacion 4 0 8 0 0
22316 | Taller de Television 1 3 5 |22315 0
22320 | Innovaciones Tecnolégicas 1 3 5 |32111 0
21210 | Andiisis e Interpretacion de Textos 2 2 6 |21201 0
31307 | Matematicas 4 0 8 0 0

Totales 78 62 21




Materias del area basica 35
Créditos del area basica 210

| CLAVE | NOMBRE DE LA MATERIA

| HT | HP | cr. | Req. | Req. Cr. |

MATERIAS SELLO

11211 | Sistemas de calidad 4 0 8 ] 0
21201 | Taller de redaccién 2 2 6 (21203 0
22106 | Historia de México 4 0 8 0 0
22107 | Etica Profesional 4 0 8 0 0
22108 | Relaciones Internacionales 2 2 6 0 0
51001 |inglés t (i} 4 4 0 0
51002 |Inglés Ii 0 4 4 (51001 0
51003 |Ingfés IlI 0 4 4 |51002 0
51004 |Inglés IV 0 4 4 | 51003 0
51005 Ingiés V Q 4 4 | 51004 0
51006 | inglés VI 0 4 4 | 51005 0
TOTALES MATERIAS SELLO 16 | 28 60
| CLAVE NOMBRE DE LA MATERIA HT _HP _Cr. Req. Req.Cr. |
AREA INTERMEDIA
23101 | Escuela para Padres 2 2 6 0 0
22104 | Problemas Ec., Pol., y Soc. de México 3 1 7 0 0
12101 | Contabilidad 1 3 5 0 0
23325 | Psicologia Social 2 2 6 0 0
23312 | Psicologia Industrial 4 0 8 0 0
22209 | Taller de Publicidad 2 2 6 |22203 0
11101 | Reeursos Humanos 3 1 7 | 11201 0
11108 [ Desarrollo Organizacional 4 0 8 11201 0
11203 | Administracion de Empresas 3 1 7 111201 0
11308 | Taller de Mercadotecnia 2 2 6 11302 0
11406 | Derecho Civil 4 0 8 0 0
21202 | Literatura Contemporénea Latinoamericana 2 2 6 0 0
11310 | Negocios Internacionales 4 0 8 0 0
23102 | Seminario de Formacion de Instructores 2 2 6 0 0
22202 |La Etica en los Medios de Comunicacion 4 0 8 |[22107 0
22101 | Antropologia Cultural 2 2 6 0 0
22103 | Sociologia 4 0 8 0 0
22109 | Filosofia 4 0 8 0 0
22105 | Psicologia del Mexicano 4 0 8 0 0
22321 | Produccién Cinematografica 1 3 5 0 0
51008 | Preparation for TOEFFL i 4 4 | 51006 0




51009 | English Writing course 0 4 4 151005 0
51010 | Business English 0 4 4 | 51004 0
51011 | Francés | 0 4 4 0 0
51012 | Francés || 0 4 4 {51011 0
51013 | Francés i 0 4 4 151012 0
51014 | Francés IV 0 4 4 151013 0
51015 | Francés V 0 4 4 151014 0
51016 | Francés Vi 0 4 4 [51015 0
Totales 65 51 181

Materias del area intermedia. 5

Créditos del area intermedia 30

| CLAVE [ NOMBRE DE LA MATERIA [ HT | HP | cr. | Req. | Req. Cr. |
AREA DE ACENCTUACION

11301 | Ventas 2 2 6 0 238
11218 | Seminario de Planeacion Estratégica 1 3 5 0 238
11104 | Capacitacion y Desarrollo 4 0 8 0 238
11107 | Evaluacion de la Comunicacién Interna en las 2 2 6 0 238

Organizaciones
11401 | Relaciones Laborales 4 0 8 0 238
12115 | Presupuestos de Servicios Profesionales 3 1 7 0 238
23110 | Técnicas de Capacitacién 2 2 6 0 238
22213 | Opinion Pablica 3 1 7 0 238
22216 | Politica Mundial Contemporanea 4 0 8 0 238
22311 | Taller de Aplicacién de Propaganda en Medios de 2 2 6 0 238

Comunicacion
11303 | Investigacion de Mercados 2 2 6 [11302| 238
11304 | Agencia de Publicidad 2 2 6 [22203 238
11305 | Mercadotecnia Internacional 4 0 8 [11302 238
22201 | Seminario de Aplicacién de Técnicas de Publicidad 3 3 9 0 238
22319 | Fotografia Publicitaria 1 3 5 0 238
22210 | El Consumidor y la Publicidad 4 0 8 0 238
32130 | Seminario de Produccion Multimedia 1 3 5 [32111 238
11312 | Direccién de la Mercadotecnia 2 2 6 11302 238
22228 | Seminario de Comunicacion Politica 2 2 6 0 238

48 30 | 128

Materias del firea de Acentuacién 9
Créditos del Area de Acentuacion 50



Vil TABLA DE EQUIVALENCIAS

AREA BASICA

CLAVE MATERIAS PLAN 98 CLAVE |EQUIVALENCIAS MATERIAS PLAN 98

Proceso administrativo 11201 [ Proceso administrativo

Mercadotecnia 11302 | Mercadotecnia

Teoria de la comunicacion masiva No existia en este plan

Expresion oral y corporal 21205 | Expresion oral y corporal

Microeconomia 21201 | Microeconomia

Comunicacion gréfica 21207 | Comunicacion grafica

Redaccion 21203 [Redaccion

Semiética 21204 | Semiética

Introduccion a la semiética No existia en este plan

Analisis de los medios No existia en este plan

Publicidad 22203 | Publicidad

Comunicacion organizacional 22204 | Comunicacion organizacional

Relaciones piiblicas 22205 |Relaciones publicas

Bases tedricas de la comunicacion 22219 |Bases tedricas de la comunicacién politica

politica

Comunicacién politica 22212 | Comunicacion politica

Radio 22301 | Radio

Taller de radio 22302 | Taller de radio

Fotografia basica 22303 |Fotografia basica

Fotografia avanzada 22304 | Fotografia avanzada

Géneros periodisticos 22308 | Géneros periodisticos

Produccién audiovisuat 22307 | Produccion audiovisual

Antecedentes del periodismo 22309 | Antecedentes del periodismo

Apreciacion cinematogréfica 22310 [Cine

Television 22315 | Television

Metodologia de la investigacién 23307 | Metodologia de la investigacion

Estadistica descriptiva 31309 | Estadistica descriptiva

Estadistica inferencial 31311 | Estadistica inferencial

Introduccién a la computacion 32102 | Introduccién a la computacion

Computacién aplicada 32111 | Computacién aplicada

Teoria de la comunicacion 22208 | Teoria de la comunicacién

Taller de televisién 22316 | Taller de televisién

Innovaciones tecnoldgicas Innovaciones tecnolégicas

Andlisis e interpretacion de textos No existia en el plan 96

Matematicas 31307 | Matemdticas

T




8.3 TABLA DE EQUIVALENCIAS

AREA INTERMEDIA

MATERIAS PLAN 98

EQUIVALENCIAS MATERIAS PLAN 96

Problemas econémicos, politicos y
sociales de México

Problemas econémicos, politicos y
sociales de México

Contabilidad

Cantabilidad

Psicologia social

Psicologia social

Psicologia industrial

Psicologia industrial

Taller de publicidad

Taller de publicidad

Recursos humanos

Recursos humanos

Desarrolio organizacional

Desarrollo organizacional

Taller de mercadotecnia

Talter de mercadotecnia

Derecho civil

Derecho civil

Liferatura contemporanea
latinoamericana

Literatura contemporanea latinoamericana

Negocios internacionales

No existia en el plan 96

Seminario de formacion de instructores

No existia en el plan 96

La ética en los medios de comunicacion

La ética en los medios de comunicacion

Sociologia Sociologia
Antropologia cultural Antropologia cultural

Psicologia del mexicano

Psicologia del mexicano

Produccion cinematogréfica

No existia en el plan 96

Administracién de empresas

Administracion de empresas

AREA SELLO

MATERIA PLAN 98 EQUIVALENCIAS MATERIAS PLAN 98
| Inglés | Inglés |

Inglés li Inglés Ii

Inglés Hi Inglés I1i

| Inglés IV Ingiés IV

Inglés vV Inglés V

Inglés VI Inglés VI

Relaciones internacionales

‘Relaciones internacionales

Historia de México

Historia de México

Etica profesional

Etica profesional

Taller de redaccion

Taller de redaccion

AREA DE ACENTUACION.

MATERIA PLAN 98

EQUIVALENCIA MATERIAS PLAN 96

Ventas

Ventas

Seminario de planeacion estratégica

No existia en el plan 96

Capacitacion y desarrolio

Capacitacién y desarrollo

Evaluacién de la comunicacién interna
en la organizaciones

Evaluacion de la comunicacion interna en
la organizaciones

Seminario de técnicas de Ia

Seminario de técnicas de la comunicacion

gomunicacién organizacional
Presupuestos de servicios profesionales

organizacional
Presupuestos de servicios profesionales

Técnicas de capacitacion

Potitica mundial contemporanea

Opinién publica

Politica mundial contemporanea

Politica mundial contemporanea

Politica mundial contemporanea

i



Taller de aplicacion de propaganda en
medios de comunicacion

Taller de aplicacion de propaganda en
medios de comunicacién

Investigacion de mercados

Investigacién de mercados

Agencia de publicidad

Agencia de publicidad
Mercadotecnia internacional

Mercadotecnia internacional

Seminario de aplicacion de técnicas de
ublicidad

Seminario de aplicacion de técnicas de
publicidad

Fotografia publicitaria

El consumidor y ia publicidad

El consumidor y la publicidad

Seminario de produccion multimedia

Direccion de la mercadotecnia

Seminario de comunicacion politica

1



B A S I C A INTERMEDIA ACENTUACION
PROCESO TALLER DE AGENCIA DE
ADMINISTRATIVO MERCADOTECNIA (4 PUBLICIDAD PUBLICIDAD PUBLICIDAD
ADMINISTRACION
-—— DE EMPRESAS TALLER DE
MERCADOTECNIA
| RECURSOS
HUMANOS
INVESTIGACION DE
MICROECONOMIA MACROECONOMIA MERCADOS
. MERCADOTECNIA
ANALISIS E
REDACCION TA[I)“L‘EIS DE | INTERPRETACION DE INTERNACIONAL
REDACCION TEXTOS :
_ DIRECCION DE LA
ANTECEDENTES DEL (— GENEROS MERCADOTECNIA
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TALLER DE
RADIO £ RADIO
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Cartas descriptivas Plan 96-1



OBJETIVO GENERAL: Al finallzar el curso, ¢l utilizara correctamente el lenguaje grafico para disefiar logotipos, asi como

Universidad del Noroeste « Disefio de Logotipo ¢ 961 e Pégina 1de2

MATERIA: Disefio Logotipo HoRrAS TEOR{A 2
PLAN: 961 CLAVE: 21108 HORrAS PRACTICA 6
DEPARTAMENTO: Clenclas Sociales RequisiTOo: 21109 HORAS SEMANA 8
AcapeEmiA: Disefio SECUENCIA: 2110521106.21111.21121 CREDITOS 10

sus aplicaclones basicas. )
‘4,
HRS. QBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFIA

16 Al finalizar el tema, ef alumno mahejard los | 1, El signo y su significado ¢ Exposicidn del maestro, » Trabajo estrito, Libro L
conceptos basicos que forman parte de la| 1.1, Ideograma, + Investigacidn en libros, Internety | o Laminas entregadas. Libro 3
creacién de logotipos. 1.1.1. Secuencla Idgica y secuencia de salto, de campo. « Examen répido.

1.1.2, Distarsién y Ruido, ¢ Asesbrfa individual.

1.2, Monograma. ¢ Desarrollo de proyectos,
1.2.1, feono
1.2.2. Signo y Simbolo.

1.3, Logotipo.

18 Al finallzar el tema, &} alumno corocerd los | 2, Estilos de logotipo. + Investigacidn en libros, Internety | « Trabajo escrito. Libro &
principales estiios de logotipo y sus| 2.1, Tradicional y Retrospectivo. de campo. o Ldminas. Libro 2
caricterfsticas basicas. 2.2. Clésico, ¢ Exposicidn, Libro 3

2.3, Juvenil, ¢ Dasarrollo de proyectos, Libro 4
s 2.4. Alto consumo. Ubro 5

24 Al finalizar el tema, el alumno conocerd los | 3. Marcas y logotipo. ¢+ Exposicidn del maestro. » Trabajo escrito. Libro 1
diferentes tipos de marcas y logotipos que se| 3.1, Antecedentes. 4 Investigacidn en libros, Internety | o Laminas entregadas, Libro 2
manejan en el mercado. 3.2. Logotipo: definicién y tipos. de campo. « Examen rdpido. Ubro 3

3.2.1. Logotipo con nombre, ¢ Exposicidn. Libro 4
3.2.2. Logotipo con nombre y sin s(mbolos. ¢ Desdrrollo de proyectos. Libro 5
3.2.3. Logotipo con iniciales.

3.2.4, Logotipo con nombre (versidn pictérica)

3.2.5. Logotipo asociativo,

3.2.6. Logotipo alusivo.

3.2.7. Logotipo abstracto, , -

24 Al finallzar el tema, el alumno realizard una | 5. Metodologfa de trabajo. + Exposicion del maestro,” « Trabajo escrito. Libro 3
Investigaclén para desarrollar un logotipo | 5.1, Planteamiento del problema. ¢ Investigacin en libros, Internety | ¢ Léminas entregadas. Libro 4
bajo una metodologfa de trabajo. 5.2. Similares. de campo. + Examen rapldo. Libro 5

5.3. Objetivos. ¢ Asesoria Individual,
5.4. Delimitaclones. ¢ Desarrollo de proyectos.
5.5. Limftaciones.

4,



Universidad del Noroeste « Disefio de Logotipo « 961 « Péagina 2de 2
HRs. OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAF{A
12 Al finalizar el tema, el alumno aplicard los | 6. Aplicacién de logotipo. « Investigacion en libros, Internety |« Justificacidn escrita, Libro 1
conceptos bésicos de logoatipo. 6.1, Papeleria basica. , de campo. + Proyecto entregado. Libro 2
6.1.1. Hoja y sobre membretados. « Asesoria individual, Libro 3
6.1.2. Tarjeta. « Desarrollo de proyecto. Libro 4
6.2. Articulos promocionales. Libro 5
6.3, Camiseta.
6.3. Manual de usos y aplicaciones de logotipo,
EVALUACION

Equiro DiDAcTICO

PRIMER PARCIAL

SEGUNDO PARCIAL FINAL

Investigacitn 15 % Investigacidn 15 % Primer Parcial 35 % «  Retroproyector de acetatos
Desarroflo de proyectos B % Desarrollo de proyectos 35 % Segundo Parcial 35% *  Videocasetera y televislén
Presentacion de Proyectos 35 % Presentacién de Proyectos 35% Trabajo final 30% »  Cafidny CPU

lamihas 15% ldminas 15% = Proyector de transparencias.

NOTA SOBRE EVALUACION:

ePara tener derecho a la calificacidn cada perlodo, es requisito que el estudiante entregue Ia totalidad de las t&minas (con o sin calificacidn) desarrolladas en cada uno de elios.
oPara obtener calificacidn de los proyectos, el alumno deberd entregar tanto el trabajo con terminado fino, como los apuntes del mismo,

MATERIAL DipAcTICO
Acetatos
Transparenclas

BIBLIOGRAFiIiA
Libro 1

Téllez, Eduardo; Iturbide, Roberto. (1985) MARCAS Y SIMBOLOS DE MEXICO. Editorial Xonecuilli. México.
Libro 2

Munari, Bruno. (1980) DISENO Y COMUNICACION. Editorial Gustavo Gili. Espafia.

Libro 3
Blume, Herman. (1993) HAGA USTED MISMO SU DISENO GRAFICO. Editorial Graphic Design.
Libro 4
Swann, Allan. (1992) COMO DISENAR MARCAS Y LOGOTIPOS. Manuales MD. Editorlal Gustavo Gill. Espafia,
Libro 5
Jennings, Simon. (1995) GUIA DE DISENO GRAFICO PARA PROFESIONALES. Editorial Trillas. México.

-

ELAB

ORACION

Lic. David Arglielles Canseco

REVISION
Lic. Marfa Dolores Molina Ciscomani

FECHA
Agosto, 1998

FECHA
Agosto, 1998

AUTORIZACION
Lic. Martha Silvia Argilelles Molina

FECHA
Agosto, 1998
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0. B g MATERIA: Comunicacién Grafica HORAS TEOR{A 3

SE & PLAN: 961 CLAVE: 21107 HORAS PRACTICA 1

é : § bl DEPARTAMENTO: Ciencias Sociales REQUISITO: Ninguna HORAS SEMANA 4

%banonogsrs ACADEMIA: Disefio SECUENCIA: Ninguna CREDITOS 7
S st Trempoa, Looroa o Espinita.

OBJETIVO GENERAL: Al finalizar el curso, el alumno conocerj el proceso basico para crear una imagen para un producto Yy
aplicara lo visto en clase en ejercicios practicos.

HRs. OBIETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAF{A
4 Al finalizar el tema, el alumno 1. Comunicacién Grafica. ¢ Investigacion en libros, Internety |« Trabajo escrito. Libro 2
1.1, Importancia del mensaje gréfico. de campo.
1.2, Proceso de disefio, s Exposicién,
16 Al finalizar el tema, el alumno 2. Elementos bésicos de disefio, Conceptos y ejercicios, + Investigacidn en libros, Internet Y | Trabajo escrito. Libro 1
' 2.1, Unidad, Enfasis y Equilibrio. de campo. » LAminas. Libro 2
2.2, Escala, Proporcién y Ritmo. « Exposicién,
2.3. Linea, Forma y Volumen. * Desarrollo de proyectos.
2.4, Textura, Tiusién de espacio Yy de movimiento.
2.5. Color.
8 Al finalizar el tema, el alumno 3. Tipografia, » Investigacién en libros, Internet Yy | Ldminas. Libro 1
3.1, Historia de ia escritura. de campo. Libro 2
3.2. Fuentes y familias. s Exposicién. Libro 3
3.3, Estilos: ¢ Desarrollo de proyectos.
3.3.1. Tradicional y moderno.
3.3.2, Distintivo y Efectos especiales,
3.4. Adecuacidn al mercado,
12 Al finalizar el tema, el alumno 4. Marcas y logotipo. ¢ Investigacion en libros, Internet y |+ Ldminas, Libro 2
4.1, Antecedentes. de campo. Libro 3
4.2. Logotipo: definicién y tipos, ¢ Exposicidn del maestro.
4.2.1, Logotipo con nombre. + Desarrollo de proyectos.
4.2.2, Logotipo con nombre Y sin simbolos.
4.2.3, Logotipo con iniciales.
4.2,4. Logotipo con nombre (versién pictdrica)
4.2.5. Logotipo asociativo,
4.2.6, Logotipo alusivo,
4.2.7, Logotipo abstracto,
6 Al finalizar el tema, el alumno 5. Producto y sus corrientes, ¢ Investigacidn en libros, Internet Yy | Trabajo escrito. Libro 2
5.1, Tradicional y Clésico. de campo. s Laminas. Libro 3
5.2, Retrospectivo y Juvenil. * Exposicién del maestro.
5.3. Gran consumo. ¢ Desarrollo de proyectos. J
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HRs. OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFIA
6 Al finalizar el tema, el alumno 6. Anuncios de prensa. « Investigacidn en libros, Internet Yy |e Trabajo escrito de Libro 2
6.1. Anuncios comerciales. de campo., Justificacién. Libro 3
6.1.1. Andlisis de anuncios de prensa y tipos. « Exposicidn. » Proyectos,
6.1.2. Tamafio. « Desarrolio de proyecto individual.
6.1.3. Color y blanco/negro.
6.1.4. Duracion,
6.2, Andlisis de anuncios de revista,
6.1.1. Tamafio,
6.1.2. Color y blanco/negro.
6.1.3. Duracidn.
12 Al finalizar el tema, el alumno 7. Creacion de un producto, « Investigacidn en libros, Internaty | Trabajo esctito de Libro 2
7.1, Idea de un producto y mercado al que ird dirigido. de campo, Justificacién. Libro 3
7.2, Informacién bésica de un producto, e Exposicién, + Proyecto,
7.2.1. Nombre y Slogan. o Asesoria por equipo. + Exposicidn,
7.2.2. Presentacién de acuerdo al mercado, » Desarrollo de proyecto por equipo.
7.3. Calendarizacién. (entregas con Dummy)
7.3.1. Bocetos de logotipo: B/N y Color.
7.3.2. Aplicaciones.
7.3.3. Bocetos: envase/etiqueta/ papeleria bésica,
7.3.4. Bocetos: anuncios de prensa y revista,
7.3.5. Bocetos: poster y volantes.
EVALUACION EQuiro DipAcTICO

PRIMER PARCIAL

SEGUNDO PARCIAL

FINAL

Exdmenes répidos 30 % Exdmenes rapidos 30 % Primer Parcial 40 % *  Retroproyector de acetatos
Ldminas de tailer 30 % Lédminas de taller 30 % Segundo Parcial 40 % = Cafidén y CPU
Léminas de evaluacién 40 % Laminas de evaluacidn 40 % Trabajo Final 20 %

NOTA SOBRE EVALUACION:

* Para tener derecho a la calificacidn cada periodo,

MATERIAL DIDACTICO
Acetatos

BiBLIOGRAFiIA
Libro 1

Wong, W. FUNDAMENTOS DEL DISENO BI Y TRI-DIMENSIONAL. Editorial Gustavo Gili.

Libro 2

Munari, B. DISENO Y COMUNICACION VISUAL. Editorial Gustavo Gili.

Libro 3

€s requisito que el estudiante entregue la totalidad de las laminas {con 0 sin cali

Barcelona, Espafia.

Barcelona, Espafia.

Jennings, Simon. (1995) GUIA DEL DISEO GRAFICO PARA PROFESIONALES. Editorial Trillas. México.

ficacidn) desarrolladas en cada uno de €50s periodos.

ELABORACION
Lic. Maria Dolores Molina Ciscomani

REVISION
Lic, Maria Dolores Molina Ciscomani

FECHA
Agosto, 1999

AUTORIZACION
Lic. Marcelo Palomino Néjera

FECHA
Agosto, 1999

FECHA
Agosto, 1999
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MATERIA: Técnicas de Representacion Intermedias HorAs TeORfA 1
PLAN: 961 CLAVE: 21116 HoRAS PRACTICA 3
DEPARTAMENTO: Clencias Sociales REQUISITO: 21117 HORAS SEMANA 4
AcADEMIA: llustraclén SECUENCIA: 21115 CREDITOS 5

OBJETIVO GENERAL: Al finalizar el curso, el alumno identificars las principales caracteristicas de los medios de gouache
y acrilico y las aplicara en ejerciclos de llustracién.

HRS. OBJETIVO PARTICULAR CoNTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAF{A
2 Al finalizar el tema, el alumno Identificard | 1. Introduccién a la materla. « Video, » Trabajo escrito, Libro 1
las principales caracteristicas del gouache y| 1.1, Otigen y materiales. ¢ Investigacidn bibliografica y de Libro 2
acrlico  como  medios liquidos de| 1.2, Aplicacion en ilustracién, campo (entrevistas), Litvo 3
representacién. 1.3, Aplicaclén en Disefio. ¢ Mesa redonda Libro 4
1.4, Aplicacldn en distintas superficies. * Particlpacidn Libro 5

30 Al finalizar el tema, el alumno conocera las | 2, Gouache, ¢ Investigacidn bibliogréfica y de « Trabajo escrito. Video 1
caracterfsticas, técnicas, materiales y| 2.1, Caracteristicas y materiales de trabajo, campo (entrevistas). + Laminas. Libro 1
aplicaclones principales del gouache Yy las| 2.2, Téenica de plastas, s Video, « Examen préctico. Libro 2
aplicard en ejerciclos pricticos, v 2.2.1, llustraclén a base de plastas, s Précticas. Libro 3

. 2.2.2. Tonos de color para volumen en plastas. Libro 4
2.3, Técnica de transparencias, . Libro 5
2.4, Téenica de desvancidos: con color Y con color y
agua.
2.5, Aplicacién de gouache en distintas superficies,
2.5.1, Papel y cartdn,
2.5.2. Madera y textil,

32 Al finalizar el tema, el alumno destribird fas | 3. Acrllico, ¢ Investigacién bibliogréfica y de » Trabajo escrito. Video 2
caracterfsticas, técnicas,  materiales 3.1. Caracteristicas y materiales de trabajo, campo (entrevistas), ¢ Ldminas, Libro 1
aplicaclones prihcipales del actilico y las} 3.2, Téenica de plastas y de transparencias. * Video, » Examen préctico. Librg 2
aplicard en ejercicios précticos. 3.3. Téenica de desvancidos, o Précticas. Libro 3

3.4, Texturas, Libro 4
3.5. Aplicacidn y preparacion de distintas superficies, ) Libro 5
3.5.1, Papel y cartén, -
3.5.2, Madera y textll,
EVALUACION EQuipo DipAcTICO
PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FINAL
Trabsjo de Investigacidn 10 % Trabajo de Investigacién 10 % Pritmer Parcial 30 % ¢ Retroproyector de acetatos,
Léminas 40%  Liminas 40%  Segundo Parcial 30 % * Videocasetera y televisidn,
Examen préctico 50 % Examen préctico 50 % Léminas del pefiodo 20 %
Trabajo final 20 %




Universidad del Noroeste « Técnicas de Representacidn Intermedias ¢ 961 o Pidgina 2de 2

MATERIAL DIDACTICO
Imagenes 1
Ilustracién Japonesa
Video 1

Programas : ‘El Mundo del Cine’ (Fox) y ‘Mundo Web’ (Wdrner Brothers)

BIBLIOGRAFIA

Libro :

.Bavizo, Gérard. MANUAL DEL ILUSTRADOR. 242 edicidn. Editorial Siglo XXI. México.
Libre

Topica, Fernando. MATERIAL DE ILUSTRACION ARTISTICA. Tercera edicién. Libros de la UAM. México.
Libro

'Dallfy, Terrence (1981). GUIA COMPLETA DE ILUSTRACIéN Y DISENO. Editorial H. Blume. México.
Libro

iGun!_t’er, Hugo Mangrus. MANUAL PARA DIBUJANTES E ILUSTRADORES. Editdrial Gustdvo Gill. Barcelona.
Libro

Simpson, 1. (1994) CURSO COMPLETO DE PINTURA. Editorial Blume. Barcelona.

ELABORACION ' h—:cﬁA REv:?tc‘m FECHA AlUTORIZACIﬁN

FECHA
MD Mario Alberto Ramiréz Palmia Junio, 1999 Lic. Ma. Dblores Molina Ciscorhani Junio, 1999

Li¢, Marcelo Palomino Najerd Junio, 1999

A
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MATERIA: Dibujo de Figura Humana HoraAs Teoria 1

g PLAN: 961 CLAVE: 21119 HoRAS PRACTICA 3
ib DEPARTAMENTO: Clenclas Sociales REQuUIsSITO: 21120 HORAS SEMANA 4
"MD DEL NOROESTE ACADEMIA: Ilustracién SECUENCIA: Ninguna CREDITOS 5

OBJETIVO GENERAL:
diferentes ejercicios.

Al finalizar el curso,

el alumno aplicari sus conocimlentos sobre figura humana Yy proporciones en

HRS, OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFA

4 Al findlizar el tema, & alumno se] i, Proporeldn y anatomia bésica, ¢ Investigacidn documental, ¢ Trabajo escrito Lbro 1
Introducird al conocimiento histdrico de las 1.1. Téorla de las ptoporclones, ¢ Blsqueda de ejemplos, Libro 2
teor{as de proporcidn humana. 1.1.1. Griegos, renacimiento y academias. Libro 3

1.1.2. Siglo XIX y manefo contempordneo de Libro 4
X .| proporcibnes, .

36 Al finalizar el tema, el aluno aplicar los | 2. Anatomia basica. ¢ Investigacion en llbros e Internet, |+ Laminas. Libro 1
conocimientos  adquiridos sobre anatomfal 2.1, Huesos, misculos y proporcién. ¢ Busqueda de ejemplos, « Examen préctico, tibro 2
humana en ejercicios practicos. 2.1.1, Rostro, « Elaboracién de ldminas con Lbro 3

i 2.1.2, Manos y pies modelo, Libro 4
2.1.3, Brazos y plernas.
2.1.4, Figura humana completa,
. 2.2, Luzy volumen en la figura humana.
. 2.3. Composlcién,

24 Al finalizar el tema, &l alumno aplicar4 sus | 3. Figura humana, ¢ Invesilgacidn documental. ¢ Ldminas. Libro 1
conocimientos de figura humana en lal 3.1 E desnudo: diferentes dngulos. ¢ Bisqueda de ejemplos. « Examen préctico. Libro 2
representacion desnuda y vestida de la| 3.2.La figura humana vestida, ¢ Elaboracién de Idminas con » Proyecto final, Libro 3
misma, 3.3, El cuerpo humano en su contexto laboral. modelo. Libro 4

¢ Desarrollo de proyecto final.

.
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EVALUACION ; o . Equiro DipAcTIto
PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FINAL
Trabhjos de Investigacién 25 % Trabajos de Investigacidn 25 % Primer parcial 25 % =  Retroproyector de acetatds
Léminas dé clase 50 % Léminas de clase 50 % Segundo parcial 25 %
Examen prictico 25% Examen préctico 25% Examen del peribdo 25 %
, ___Trabajo fihal 25 %
NOTA SOBRE EVALUACION:
*Para teher derecho 4 Ia callficacidh cada periodo, es requisitd que &l estudiante éntregue | totalidad de las ldminas (con o sin calificacion) desarrdlladas en cada uno de ellos. .
oPara obtener talification de los proyectos, el alumno Heberd entredar tanto el trabajo con tertminado fino, como lbs apuntes del mismo. T
MATERIAL DipAcTIco
Acetatos / Fotografias
BIBLIOGRAFiA
tibro 4
" Gunier, Hugo Mangrus (1979) MANUAL PARA DIBUJANTES E ILUSTRADORES. Editorial Gustavo Gili. Espafia.
bro
‘Calderén, Alfonso (1991) DIBUJIANDO LA FIGURA HUMANA, Editorial CEAC. Barcelona, Espafia.
Libro 3 L
'Jackdson, John (1991) UNA INTRODUCCION AL DIBUJO. Editorial Dlana. México.
Libro
Dalley, Terrerice (1981). GUfA COMPLETA DE ILUSTRACION Y DISENO. Editorial H. Blume. México.
ELABORACION FEcHa REVISION FECHA AUTORIZACION FECHA
Lic. Rito Eniilio Salazar Ruibal Junio, 1899 Lic. Ma, Dolores Molina Ciscomani Junio, 1999 ] Lic, Marcelo Palomino Néjerd Junio, 1999




OBJETIVO GENERAL;
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c. MATERIA: Serigrafia HoraAs TeoR{A 2
2 PLAN: 961 CLAVE: 21122 HORAS PRACTICA 2
g DEpPARTAMENTO: Ciencias Sociales REQUISITO: Ninguna HORAS SEMANA 4
"iag?g[‘nsmﬁsm AcapeEMIA: Tecnoldgicas SECUENCIA: Ninguna CREDITOS 6

Al finalizar el curso, el alumno conocera el or

las distintas técnicas y materiales de serigrafia en el disefio.

igen e historia de esta técnica de impresién y aplicara

HRS. OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFfA

2 Al finalizar el tema, el alumno comprenderd | 1. Introduccién a la materia. » Investigacidn bibliogréfica y de « Trabajo escrito, Libro 1
el sistema de trabajo y la forma de| 1.1. Material de la materia. campo. Libro 2
conducirse en las dress del taller de| 1.2, Requisitos de entrega de trabajos impresos. « Verd muestras de material impreso.
serigrafia. 1.3, Tiempos de entrega.

1.4. Forma de calificar.
1.5. Recorrido y demostracion de dreas y maquinas.

4 Al finalizar el tema, el alumno aprenderd | 2. Material de trabajo. * Video, « Trabajo escrito. Libro 1
las diferencias en material de serigrafia| 2.1. Raseros. « Muestras, Libro 2
(tintas), sus distintas aplicacionas sobre| 2.2. Tintas.
diferentes papeles y soportes. 2.3. Marcos y mallas.

6 Al finalizar el tema, el alumno diferenciara | 3. Impresidn en papel, « Experimentacién con materiales de |« Trabajos impresos, Libro 1
Ia aplicacidn de la técnica en papel poroso y | 3.1, Aplicacion de tinta en plastas de pequefio y gran manera grupal. Libro 2
satinado. formato. « Asesorfa en impresidn individual,

3.2. Impresidn rebajada.

8 Al finalizar el tema, el alumno imprimird | 4. Desvanecido. ¢ Experimentacidn con materiales de | « Trabajos impresos, Libro 1
con la técnica de desvanecido a dos tintas y|  4.1. Desvanecido en pequefio y gran formato. manera grupal, Libro 2
de transparencias. 4.2. Transparencias con barniz reductor. + Elaboracion de ejercicios de

préctica,
« Asesoria en impresidn individual,

12 Al finalizar el tema, el alumno aplicard el | 5. Sistema fotografico, ¢ Experimentacién con materiales de |+ Trabajos impresos. Libro 1
sistema fotografico en serigrafia. 5.1. Fotografiado de esténcil, manera grupal, Libro 2

5.2 Fotografiado para tipografia de diferentes puntos. + Desarrollo de proyectos
5.3, Fotografia para dibujo de alto contraste. individuales,
5.4, Fotografia para dibujo con pantalla. + Asesoria en impresidn individual.

16 Al finalizar el tema, el alumne aplicard el | 6, Impresién. ¢ Experimentacién con materiales de |« Trabajos impresos. Libro §
sistema de impresién en la elaboracién de| 6.1. Impresidn a tres tintas. manera grupal, Libro 2
papeleria personal, 6.2. Manejo de registros. + Desarrollo de proyectos

6.3. Topes de mesa. individuales,
» Asesorfa en impresién individual.

16 Al finalizar el tema, el alumno aplicara Ia | 7. Impresidn serigrafica, ¢ Experimentacidn con materiales de |« Trabajos impresos, Libro 1
técnica de impresidn serigrdfica en un cartel | 7.1, Impresin en papel (tiraje). manera grupal. Libro 2
publicitario y una camiseta, 7.2. Impresidn en textil. + Desarrollo de proyectos

7.2.1, Manejo de puipo. individuales,
7.2.2, Manejo de plancha.  Asesoria en impresidn individual,
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EVALUACION EQuIirpo DipAcTICO
PRIMER PARCIAL - SEGUNDO PARCIAL FINAL
Trabajos de investigacidn 25 % Trabajos impresos 100 %  Primer parcial 40 % »  Videocasetera y televisién.
Trabajos impresos 75 % Segundo parcial 40 % *  Taller de Serigraffa,
Trabajo final 20 %
MATERIAL DIDACTICO
Video 1
‘Historia de la Serigrafia’.
Video 2
‘Impresion en Serigrafia’.
BIBLIOGRAFIA
Libro 1
Waldman, Gilda. SERIGRAFfA MECANICA. Quinta edicién. Publicaciones UAM. México.
Libro 2

Torres Lima, Pablo. SERIGRAFIA ARTISTICA. Décimosegunda edicién. Editorial Alvatros, Espafia.

FEcHA AUTORIZACION FECHA
Julio, 1999 Lic. Marcelo Palomino Néjera Julio, 1999

ELABORACION FECHA REVISION
MD Mario Alberto Ramirez Paima Julio, 1959 Lic. Maria Dolores Molina Ciscomani
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. MATERIA: Filosofia HoRAS TEORfA 4
2 PLAN: 981 CLAVE: 22209 HoRrAS PRACTICA 0
i‘n DerARTAMENTO: Ciencias Sociales ReqQuisiTo: Ninguna HORAS SEMANA 4

DEL '|Acapemia:  Ciencias Sociales SEcuencia: Ninguna CREDITOS 8

OBJETIVO GENERAL:
sus principales exponentes

Al finallzar el curso, el alumno sera capaz de describir la historla de Ia Filosoffa y como a

HRs.

OBJETIVO PARTICULAR

o€

A

CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAF{A
8 Al finalizar el tema, el alumno podrd | 1. Historla de la Filosoffa ¢ Lecturas » Cuestionarios, Libro 1
explicar las caracteristicas ptincipales de la | 1.1 ¢ Que es la Filosofia? « Exdmenes.
Filosofia
8 Al finalizar el tema, el alumno conocerda y | 2. Los orfgenes de Ia Filosofia, s Lecturas + Cuestionarios Libro 1
explicard los origenes de la Filosofia « Exdmenes
8 Al finalizar €l tema, el alumno explicara las | 3. La Etapa Teoldgica ¢ Lecturas . Libro 1
caracterfsticas de la etapa teolégica en
Fllosofia —
20 Al finalizar el tema, el alumno entenderd | 4. La Fllosoffa Renacentista s Lecturas « Cuestionarios Libro 1
fas particularidades de las -diferéntes « Exdmenes
corrientes filoséficas del renacimiento i
20 Al finalizar el tema, el alumno podré | 5. Las corrientes modernas & Lecturas s Cuestionario Libro 1
explicar las caracteristicas del pensamiento + Exposiciones
filoséfico moderno s Exdmenes
EVALUACION EqQuiro.DipAcTICO
PRIMER PARCIAL 25 % SEGUNDO PARCIAL 25 % FINaL 50 %
Asistencia 10 % Asistencia 10 % Trabajo de invastigacién %0 % = Retroproyector de acetatos
Participacidn 20 % Participacién 20 % Examen final 50 % *  Videocasetera y televisién
Trabajo de investigacién 30 % Trabajo de investigacién 30 % = Cafidh y CPU
Examen 40 % Examen 40 % » _Proyector de transparencias.

MATERIAL DIpDACTICO
Video1
El Nombre de la Rosa
Video2
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BIBLIOGRAFiA
Libro 1

Yuren Adriana, Conocimlento y Comunicacion. Universidad/Alhambra México 1994

Ehciclopedia 1

Briténica
ELABORACION FECHA REVISION FECHA AuTORIZACION FECHA
Lic. Alejandro Castafieda P, Marzo de 1996 | Lic. Alejandro Castafieda Pacheco Julio de 1996 Li¢. Martha Silvia Arguelles Julio de 1996

AP
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() MATERIA: Desarrollo de la Comunidad HORAS TEORIA 02
g PLAN: 981 CLAVE! 23309 Horas PrACTICA 02
iﬂn DEPARTAMENTO: Ciencias Sociales RequisiTo: Ninguna HORAS SEMANA 04
4D pEL NOROESTE Acapemia:  Psicologia Secukncia:  Ninguna CREDITOS 06

OBJETIVO GENERAL:

Al finalizar el curso, el alumno disefiara un
las caracteristicas particulares a la cual se dirige,

_ programa de desarrollo comunitario tomando en cuenta
dsf como el contéxto donde se sitaa.

HRS; OBJETIVO PARTICULAR __ CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFIA

2 Al finalizar e tema, el alumno definird el [ 1. La comunidad y sus caracteristicas. + Exposicion del maestro, « Participacidn, Libro 1
concepto de comunidad en el contexto de los 1.1, Nocién de comunidatl, aspectos generales, ¢ Lluvia de ideas, » Trabajos de
grupos humanos. + Investigacidn por parte de los investigacidn,

alumnos.

4 Al finalizar e tema, el alumno entenderd el [ 2.  Contexto del desarroflo de la comunidad. ¢ Exposicidn del maestro. « Participacion, Libro 1
significado  del concepto de desarrolio| 2.1, Desarrolio de la comunidad. 4 Lluvia de Ideas. « Trabhjos de
comunitario. 211, Aspectos histdricos de la préctica mundial, |« Investigacién por parte de los investigacidn,

212,  Evaluacién de la organizatién comunitaria alumnos.
y el desarrollo de la comunidad.

4 Al finalizar el tema, &} alumno coriocerd las | 3.  Elementos para el desairollo de la comunidad, ¢ Exposicion del maestro. » Participacién. Libro 1
caracteristicas ascenclales dél protesos de| 3.1. Caractéristicas del désarrolio de f4 comunidad. ¢ Lluvia de idkas. + Trabajos de
desarrollo de la comunidad, asi ¢como las| 3.2, Concepciones ideoldgico — politicas principales. ¢ Tavestigacidn por parte de los investigacidn.
contepciones de las que parte su 3.3. Tipos de programas. alumnos. « Examen
programacidn. ¢ Seminarios de discusién,

10 Al finallzar el tema; el alumno analizard | 4. Problematica social, econémica y educativa dé México | & Exposicién del maestro. « Trabajos de Libro 1
criticamente el impacto de la problematica | en general y Sonora en particular. ¢ Lluvig de idkas. investigacidn. *Pagina WER del
soclal, econdmica y educativo de México y « Invedtigacién por parte de los o Participacion, Gabierno del
Soriora en el desarrollo de las comunidades, alumnos. estado Libro 3

¢ Seminarios de discusién.

16 Al finalizar el tema, €l alumho comprenderd [ 5.  Metodologfa de estudio de la comunidad. ¢ Exposicion del maestro. « Participacién, Libro 1
los elementos principales del proceso de 5.1. Planteamiento del problema. * Investigacién por parte de los » Examen, Libro 3
Invéstigacin en el dmbito del desarrolio dé Ia 5.2. Disefio de la Ihvestigacién. alumnos. » Trabajos de
comunidad. 5.2.1,  Equipo humano. + Seminarios de investigacién, investigacidn,

5.2.2.  Materlal de consuita,
52.3.  Instrumentos y procedimientos.
5.2.4.  Comunidad.

5.3. Recoleccidn de datos,

5.3.1,  Clasificacidn, codificacién y tabulacién,
5.4. Andlisis e interpretacidn de resultados,
5.5. Elaboracion del informe.
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HRS. OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFIA

10 Al finalizar &l tema, el alumno serd capaz | 6. Planeacidn de estrategias de desarrollo. « Exposicion del maestro. « Participacion. Libro 1
de desarrollar un programa de desarrollo| 6.1. Aspectos generales de la planeacidn de o Lluvia de ideas. « Trabajos de Libro 2
comunitario, programas de desarrolio. « Investigacidn por parte de los investigacion,

6.2. Criterios y pautas principales. alumnos.

10 Al finalizar el tema, el alumno conocerd las | 7. Intervencién comunitaria. « Exposicién del maestro. « Participacién. Libro 1
principales  estrategias de intervencién 7.1, Administracion del programa de intervencidn, s Uuvia de ideas. « Trabajos de Libro 2
comunitaria. 7.2. Preparacidn de la comunidad. « Investigacidn por parte de los investigacion,

7.3. Participacidn de fos lideres de la comunidad. alumnos. * Avances del
74. Coordinacion con instancias sociales existentes, « Investigacién de campo asesorada Proyecto final,
por el maestro,

8 Al finalizar el tema, el alumno conocerd los | 8.  Técnicas de evaluacion de los programas de + Exposicién del maestro. « Patticipacidn. Libro 1
elementos bdsicos que determinan la intervencién comunitaria, ¢ Lluvia de ideas, » Trabajos de
evaluacidn de los programas de desarrollo 8.1. Nociones sobre evaluacidn de programas, + Investigacidn por parte de los investigacion,
comunitario. 8.1.1.  Caracteristicas. alumnos. » Proyecto final,

8.1.2.  Problemas. « Investigacién de campo asesorada
8.2, Aspectos a evaluar. por el maestro,
8.3. Evaluacidn de resultados.
8.4. Investigacion evaluativa.
EVALUACION EQuiro DiDAcTICO
PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FINAL
Examen 60 % Examen 60 % Primer parcial 35% = Retroproyector de Acetatos
Participaci6n en clase 20% Participacién en clase 20% Sequndo parcial 35%
Trabajos de investigacién 20% Trabajos de investigacién 20% Proyecto final 30%
Asistencia 10% Asistencia 10%
MATERIAL DiDAcCTICO
Acetatos
BIBLIOGRAFiA
Libro 1 R
Ander-Egg, E. (1980). METODOLOGIA Y PRACTICA DEL DESARROLLO DE LA COMUNIDAD. El Ateneo. México.
Libro 2
Babbie, E. (1988). METODOS DE INVESTIGACION POR ENCUESTA. Fondo de Cultura Econémica. México.
Libro 3
Subiran, S. (1990). LA NUTRICION Y LA SALUD DE LAS MADRES Y LOS NINOS MEXICANOS. Fondo de Cultura Econémica. México.
ELABORACION FECHA REVISION FECHA AUTORIZACION FECHA
M.P. Norma Rebeca Sandoval Inda Agosto, 1998 Lic, Macrina Pineda Ledn Julio, 1999 MDO. Marcelo Palomino Néjera Agosto, 1999
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MATERIA: Dibujo Basico HorAS TEOR{A 1

PLAN: 981 CLAVE: 21120 HoRrAS PRACTICA 3

_ DepARTAMENTO: Ciencias Sociales REQuUISITO: Ninguna HORAS SEMANA 4

4D ggLygnoﬁglﬁ AcapemiA: llustracidén SECUENCIA: 21117,21138 CREDITOS 5

OBJETIVO GENERAL:

Al finalizar el curso, el alumno realizari re

color y tinta china, de objetos y formas simples.

presentaciones graficas a tapiz, carboncillo, lapiz de

HRS. OBIJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAF{A

2 Al finalizar el tema, el alumno identificard | 1. Introduccion al dibujo, « Ejecucion de [Aminas de trabajo, « Léminas entregadas. Libro 2
los materiales e Instrumentos de dibujo mas| 1.1 Definicidn de dibujo. « Participacién en clase. « Asistencia,
usuales y conacerd su correcta aplicacidn. 1,2, Material de dibujo,

1.3. Instrumentos de dibujo.
1.4. Recuadro y lineas marginales.

4 Al finalizar el tema, el alumno manejard | 2. Trazos simples a mano alzada. * Ejecucidn de ldminas de trabajo, « Laminas entregadas. Libro 1
correctamente el ldpiz como medio de| 2.1, Trazo de lineas verticales y horizontales, « Participacidn en clase, o Asistencia. Libro 2
representacidn bidimensional de cualquier | 2.2, Trazo de lineas inclinadas. Libro 5
tipo de objeto. 2.3. Trazo de circulos,

2.4. Trazo de figuras geométricas simples. .

8 Al finalizar el tema, el alumno conocerd y | 3. Tonalidades. ¢ Ejecucidn de Iaminas de trabajo en |« Ldminas entregadas. Libro 3
aplicard el uso de las tonalidades para dar| 3.1. Definicién de tonalidad, talier y locacién. « Asistencia. Libro 4
volumen a objetos bidimensionales, 3.2, Ejercicios de tonalidades. « Participacion en clase, « Examen préctico.

3.3. Degradados y claroscuros.
3.4, Trazo de objetos varios a Idpiz.

20 Al finalizar el tema, el alumno aplicard a | 4. Percepcién. » Ejecucidn de laminas de trabajo en |« Ldminas entregadas. Libro 2
percepcion como herramlenta para la| 4.1.El bodegdn como naturaleza muerta (i4piz), taller y locacién. » Asistencia. Libro 4
representacién de objetos reales. 4.2, Representacién de vidrio y madera a lépiz. « Participacidn en clase,

18 Al finalizar el tema, el alumna identificard | 5. Formas elementales a carboncillo y lapiz de color. + Ejecucidn de ldminas de trabajo en |« Laminas entregadas, Libro 1
las formas regulares e irregulares y las| 5.1, Representacién de formas geométricas regulares, taller y locacion. » Asistencia. Libro 3
aplicaré para el trazo de dibujos. 5.2. Representacién de formas geométricas irregulares. | s Participacidn en clase, Libro 4

Libro 5

12 Al finalizar el tema, el alumno representars | 6. Bodegones y objetos inanimados . * Ejecucidn de laminas de trabajo en |« Laminas entregadas. Libro 1
correctamente el trazo de bodegones, | 6.1. Composiciones simples. taller y locacién,’ » Asistencia. Libro 2
aplicando las técnicas vistas. 6.2. Composiciones complejas. + Patticipacion en clase. Libro 4

Libro 5




Universidad del Noroeste s Dibujo Bdsico » 981 « Pégina 2de 2

EVALUACION

Equiro DipAcTICO

PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FInNAL

Participacidn en clase 10 % Participacion en clase 10 % Primer parcial 40 % s Retroproyector de acetatos
Asistencia 10 % Asistencia 10 % Segundo parcial 40 % = Restirador.

Laminas del periodo 30% Laminas del periodo 30 % Trabajo final (técnica libre) 20 %

Examen préctico 50 % Examen préctico 50 %

NOTA SOBRE EVALUACION:

ePara tener derecho a la calificacidn cada periodo, es requisito que el estudiante entregue la totalidad de las ldminas (con o sin calificacién) desarrolladas en cada uno de esos periodos.
*Para obtener calificacidn de los proyectos, el alumno deberd entregar tanto el trabajo con terminado fino, como los apuntes del mismo.

MATERIAL DIDACTICO

Acetatos

BIBLIOGRAFIA
Libro 1

Marin de Lhotenerie, José Luis (1980) TECNICAS Y TEXTURAS EN EL DIBUJO ARQUITECTONICO. Editorial Trillas. México.

Libro 2

Jackson, J. (1991) UNA INTRODUCCION AL DIBUJO. Editorial Diana. México.

Libro 3

Marin, José Luis (1982) INTRODUCCION AL DIBUJO TECNICO ARQUITECTONICO. Editorial Trillas. México.

Libro 4

Gunter, Hugo Mangrus (1979) MANUAL PARA DIBUJANTES E ILUSTRADORES. Editorial Gustavo Gili. Espaiia.

Libro 5

Dalley, Terrence (1981). GUIA COMPLETA DE ILUSTRACION Y DISENO. Editorial H. Blume. México.

ELABORACION

Arg. José Luis Coronado Romero

FECHA

Julio, 1999

REVISION

FECHA

Lic, Maria Dolores Molina Ciscomani Julio, 1999

AUTORIZACION FECHA
Lic, Marcelo Palomino Néjera Julio, 1999
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MATERIA:

PLAN: 981

DEPARTAMENTO:
%Enﬂn.mﬁogsrﬁ ACADEMIA:

Diseiio Basico

Ciencias Sociales

Disefio

CLAVE: 21110
ReEQuisITO: Ninguna
SECUENCIA: 21109

CREDITOS

HORAS TEORIA
HORrRAS PRACTICA
HORAS SEMANA

2

4
6
8

OBIETIVO GENERAL:

Al finalizar el curso, el alum

cursos posteriores, realizando practicas de aplicacién.

no identificara los diferent

es elementos del disefio que aplicara en

HRs. OBIETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIGGRAFIA
18 Al finalizar el tema, e alumno describira y | 1. Elementos Bésicos de disefio. * Exposicidn del maestro. + Laminas entregadas. Libro 1
aplicara los conceptos basicos de disefio. 1.1. Elementos conceptuales, » Investigacion en libros, Internety |+ Examen répido. Libro 2
1.1.1, Espacio, Dimensidn y Tamafio. de campo. Libro 4
1.1.2. Forma y Aspecto. » Desarrollo de proyactos. Libro 7
1.2, Elementos visuales.
1.2.1, Punto, Linea y Contorno,
1.2.2, Plano y Volumen.
1.2.3. Textura.
1.3. Elementos de refacién de la figura.
1.3.1, Tensidn y Toque.
1.3.2, Sustraccidn y Unién.
1.3.3, Interseccidn, Penetracidn y Suspensién,
1.4. Categorias formales.
1.4.1, Orden y Ritmo.
1.4.2, Movimiento y Direccién.
1.4.3, Contraste y Agrupacidn.
18 Al finalizar el tema, el alumno aplicara la | 2. Fundamentos del color- « BExposicién del maestro,  Léminas entregadas. Libro 1
teotia del color a través de ejercicios. 2.1, Color. * Investigacién en fibros, Internety |« Examen répido. Libro 4
2.1.1, Luz y color. de campo. Libro 6
2.1.2, Cromatismo y Pigmento, » Exposicién, Libro 7

2.2. Clrculo cromatico.
2.2.1. Primarios, Secundarios y Terciarios.
2.2.2. Complementarios y Andlogos.
2.3. Escala de valores,
2.3.1. Luminosidad,
2.3.2, Calidad cromgtica,
2.3.3, Intensidad cromética.
2.4, Niveles de contraste,
2.4.1, Extensidn.
2.4.2, Saturacin y Temperatura,
2.4.3, Brillantez.
2.4.4. Gradacién, Impregnacién y Tono.

+ Desarrollo de proyectos.




Universidad del Noroeste s Disefio Bisico « 981 e Pagina 2de 2
HRs. OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDG TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFIA
16 Al finalizar el tema, el alumno aplicara los | 3. Elementos estructurales ¢ Exposicidn del maestro, » Laminas entregadas. Libro 1
conceptos basicos del disefio a conceptos| 3.1, Composicidn y Estructura. « Investigacion en libros, Internet Y |+ Examen répido. Libro 2
estructurales 3.2 Proporcién y Simetria, de campo. Libro 3
3.3. Extensidn y Simetria. * Desarrollo de proyectos. Libro 4
3.4. Escala y Redes. Libro 7
24 Al finalizar el tema, el alumno aplicard | 4. Desarrollo de médulos en tercera dimensidn en bajoy |« Exposicién del maestro. » Ldminas entregadas. Libro 1
conceptos en formato tridimensional. alto relieve ¢ Investigacidn en libros, Internety | « Examen répido. Libro 4
4.1. Desarrollo de objetos en base a planos. de campo. Libro 5
4.2, Composicién de estructuras en base a lineas, « Desarrollo de proyectos, Libro 7
4.3, Combinacién de técnicas estructurales.
EVALUACION Equiro DipAcTico
PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FINAL
Investigacidn 15 % Investigacidn 15 % Primer Parcial 3B % *  Retroproyector de acetatos
Desarrollo de proyectos 35% Desarrotlo de proyectos 35 % Segundo Parcial 35% *  Videocasetera y televisién
Presentacidn de Proyectos 35 % Presentacién de Proyectos 35% Trabajo final 30% *  Cafidny CPU
Laminas 15% Léminas 15% * ___Proyector de transparencias.
NOTA SOBRE EVALUACION:

sPara tener derecho a la calificacién cada periado, es requisito que el estudianta entregue |a totalidad de las {4minas (con o sin calificacidn) desarrolladas en cada una de esos periodos.

MATERIAL DipAcTico
Acetatos
Transparencias

BIBLIOGRAFiaA
Libro 1 . i
Steve, John. (1989) EL DISENO GRAFICO. Editorial Alianza. Espafia.
Libro 2
Scott. (1990) FUNDAMENTOS DEL
Libro 3
Dondis,
Libro 4
Wong,
Libro 5
Munari,
Libro 6 .
Long, J. DISENO GRAFICO. Editorial Blume. México.
Libro 7
Swann, A. FUNDAMENTOS DEL DISERNO. Editorial Gustavo Gili,

DISENO. Editorial Gustavo Gilli. Espafia.
D.A. (1991) SINTAXIS DE LA IMAGEN. Editorial Gustavo Gillj. Espafia.

B. DISENO Y COMUNICACION VISUAL. Editorial Gustavo Gili.

W. FUNDAMENTOS DEL DISENO BI Y TRI-DIMENSIONAL. Editorial Gustavo Gili.

Barcelona, Espafia.

Barcelona, Espafia.

Barcelona, Espafia.

REVISION
Lic. Ma, Dolores Molina Ciscomani

FEcHA
Enero, 1999

ELABORACION
Lic. David Argtielles Canseco

AUTORIZACION
Lic. Martha Silvia Argiielies Molina

FECHA
Enero, 1999

FECHA
Enero, 1999
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& MATERIA: Diseiio de Tipografia HoRrAS TEOR{A 2
1 PLAN: 981 CLAVE: 21109 HoRAS PRACTICA 4

k R DerPARTAMENTO: Ciencias Sociales ReEqQuisiTo: 21110 HORAS SEMANA 6
“ppELMOROESTE | ACADEMIA: Disefio SECUENCIA: 21108 CREDITOS 8

OBJETIVO GENERAL: Al finalizar el curso, el alumno, conocera la aplicacién funcional de los elementos tipograficos
como una herramienta de comunicacién efectiva en las distintas dreas de diseiio.

HRs. OBJETIVO PARTICULAR CoNTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFIA
8 Al finalizar el tema, el alumno los origenes | 1. Historia de la letra  Exposicién del maestro. « Trabajo escrito. Libro 1
de la tipografia a lo largo de Ia historia. 1.1, Materiales, » Investigacin en libros, Internety | ¢ L&minas entregadas. Libro 2
1,2, Origenes del alfabeto. de campo. « Examen répido. Libro &
1.2.1, Pictogramas e ideogramas. + Desarrollo de proyectos.
1.2.2, Jeraglificos y alfabeto sildbico.
1.2.3, Alfabetos fenicio, griego y romano,
1.2.4. La Edad Media : Chancery, Gético, Uncial,
1,3, Caligrafia.
1.4, La imprenta.
20 Al finalizar el tema, el alumno marcard la | 2. Clasificacin de la tipografia. + Exposicién del maestro. + Trabajo escrito. Libro 1
diferencia entre los diferentes tipos y estilos | 2.1, Anatomia de la fetra. » Investigacion en libros, Internety | o L&minas entregadas. Libro 2
de 1a tipografia, 2.1.1, Grupos. de campo. « Examen rédpido. Libro 3
2.1.2. Familias. « Asesoria individual,
2.1.3, Estilos. » Desarrollo de proyectos.
2.2.Componentes de una letra.
2.3, Trazo mecdnica de letras,
2.4. Divisién de la tipografia.
2.4.1, serif, Sans-serif (Palo Seco) y Ornamentadas,
2.5, Clasificacién:
2.5.1. Formal e Informal.
2.5.2, Casual y Decorativa,
2.6, Bloques tipograficos: Tradicional, Moderna y
Distintiva
16 Al finalizar el tema, el alumno conocerd las | 3. Métados de composicién » Exposicién del maestro. ¢ Desarrollo en clase Libro 3
formas de composicién tipogréfica y disefio | 3.1, Tipografia compuesta. s Investigacion en libros, Internety | presentacidn de Libro 5
de nuevas tipografias. 3.2. Disefio tipogréfico compuesto, de campo. abecedario
3.3 Desarrollo de abecedario. » Exposicién. diseffado.
¢ Desarrollo de proyectos. ]
12 Al finalizar &l tema, el alumno realizard una | 5. Metodologia de trabajo. « Exposicién del maestro. + Laminas entregadas, Libro 1
investigacién para desarrollar un alfabato | 5.1, Planteamiento del problema, « Investigacion en libros, Internety | Examen répido. Libro 2
bajo una metodologia de trabajo. 5.2, Similares, de campo. Libro 3
5.3. Objetivos, » Desarrollo de proyectos. Libro 4
5.4. Delimitaciones.
5.5. Limitaciones.
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HRs. - OBIETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFIA
40 Al finalizar el tema, el alumna aplicard los | 5. Aplicacién de tipografia « Investigacion en libros, Internety | « Laminas entregadas. Libro 1
conceptos bdsicos de tipografia a problemas | 5.1, Portada de libro de campo. + Examen rapido. Libro 2
objetivos de diseffo 5.2, Disco compacto « Asesoria individual, Libra 3
5.3, Pelicula y aplicacién a textil « Desarrollo de proyectos.
EVALUACION Equiro DipAcTICcO
PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FinaL
Investigacidn 15 % Investigacién 15% Primer Parcial 35 % =  Retroproyector de acetatos
Desarrotio de proyectos 3B % Desarrollo de proyectos 35% Segundo Parcial 35% = Videocasetera y television
Presentacion de proyectos 35 % Presentacidn de proyectos 35% Trabajo final 30% »  Cafiény CPU
Laminas 15% Lédminas 15% » _ Prayector de transparencias.
NOTA SOBRE EVALUACION:
#Para tener derecho a la calificacion cada periodo, es requisito que e estudiante entregue la totalidad de las ldminas (con o sin calificacidn) desarroliadas en cada uno de ellos,
*Para obtener calificacidn de los proyectos, el alumno deberd entregar tanto el trabajo con terminado fino, como los apuntes del mismo.
MATERIAL DipAcTICO
Acetatos
Transparencias
BIBLIOGRAFiA
Libro 1 B i
Lewis, John. (1990) PRINCIPIOS BASICOS DE LA TIPOGRAFIA. Editorial Trillas. México.
Libro 2
Jackson, Harthey E. (1987) INTRODUCCION A LAS ARTES GRAFICAS. Editorial Trillas. México.
Libro 3
Swann, Allan. (1992) TIPOGRAFIA CREATIVA. Editorial Gustavo Gilli. Espafia.
Libro 4
Trumbull, Arthur; Rossell, Brad. Editorial Trillas. México.
Libro 5
Meggs, Philip B. (1991) HISTORIA DEL DISENO GRAFICO. Primera edicion en espafiol. Editorial Trillas. México.
ELABORACION FECHA REVISION FECHA AUTORIZACION FECHA
Lic. David Arglielles Canseco Agosto, 1999 Lic. Maria Dolares Molina Ciscomani Agosto, 1999 Lic. Marcelo Palomino Najera Agosto, 1999




Universidad del Noroeste* Adultez y Senectud* 96 1 * P4gina 1 de 2

MATERIA: Psicologia Social Horas Teorfa 4
z PLAN: 961 CLAVE: 23325 Horas PrRACTICA 0
i‘b DEPARTAMENTO: Clenclas Sociales REQUISITO: Ninguno HORAS SEMANA 4
DEL AcADEMIA:  Psicologia SECUENCIA: Ninguna CrépiToSs 8

Acordl BTN TR TR, Afptios

OBJETIVO GENERAL: AL finalizar el curso, el alumno Identificari los determinantes eh la conducta Individual y de grupo y

explicara la naturaleza de |

os fenémenos sociales.

HRS. OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAF{A
8 Al finalizar el tema, el alumno explicard el | 1. Objeto de estudio y métodos de fa psicologla ¢ Exposlcidn o Exémenes Libro 3
objeto de estudio de fa psicologla y sus| 1.1. La conducta « Participacién
métodos de investigacién 1.2. Métodos en Psicologfa » Tareas
18 Al finalizar el tema, el alumho explicard los | 2. Liderazgo, poder Y autoridad * Particlpacidn grupal » Exdmenes Libro 1
tipos de liderazgo, el poder y la autoridad 2.1. Tipos de liderazgo  Dindmicas sobre liderazgo y « Participacién Lbro 4
2.2. Bt poder autoridad » Tareas Fuente 2
2.3. La autoridad
14 Al finalizar el tema, e alumno explicard lo | 3. Las actitudes * Exposicién » Exdmenes Libro 5
que son las actitudes + 3.1. Formaclén de actitudes  Ejemplificacidn » Participacién
. o 3.2. Modificacién de actitudes » Dindmicas sobre actitudes s Tareas
29 Al finalizar el tema, el alumno explicard el | 4. La comunicacién’ * Participacion ¢ Exdmenes “Libro 6
proceso de la comunicacién dentro de los| 4.1 Teorfa de Ja comunicacién « Participacidn
grupos pequefios, 4.2, Reglas de la comunicacién s Tareas

4.3. Dindmicas de la comunicacién

3

.
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EVALUACION EQUIPO DE TRABAJO
PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FINAL
Exdmenes 60 %  Exdmenes 60%  Exdmenes 60 % Retroproyector
Investigaciéh 30%  Investigacién 30%  Investigacién 30 %
Participacién 10 % Participacién 10 %___ Participacién 10 %
Material Didactico
eAcetatos
Bibliografia
Libro1 ,
Clay,Henry. (1984). INTRODUCCION A LA PSICOLOGIA SOCIAL. Edit. Trillas, México
Fuente 2
Disco Compacto con Dindmica de Grupos
Libro 3 . .
Holander, Edwin. (1985). PRINCIPIOS Y METODOS DE LA PSICOLOGSA SOCIAL. Amorrortu, Argentina.
Libro 4
Maisoneeuve,Jean. (1975). LA DINAMICA DE LOS GRUPOS. Nueva Visién
Libro 8
Rodriguez, Aroldo. (1979). PSICOLOGIA SOCIAL. Edit. Trillas, México.
Libro 6
Watzlawick. TEORIA DE LA COMUNICACION,
ELABORACION FECHA REVISION FECHA AUTORIZACION FECHA 7
Lic. Ma, Soledad Medina Rivera Agosto, 1997 Lic. Marfa del Carmen Pdez Reyes Julio, 1999 MDOQ Marcelo Paldmino Najera Agosto, 1999 |
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& MATERIA: Desarrollo de Habilidades del Pensamiento HorAS TEORIA 02
g PLAN: 961 CLAVE!: 23322 Horas PRACTICA 02
DepARTAMENTO: Ciencias Sociales ReqQuisiTo: Ninguna HORAS SEMANA 04
DELNOROESTE | ACADEMIA:  Psicologia SECUENCIA: Ninguna CREDITOS 06
Acorde sl Tiempo. Eterna ol Esplrita.

OBJETIVO GENERAL! Al finalizar el curso, el alumno ser4 capaz de explicar el proceso de pensamiento seguido para la
solucién de un problema.

HRs, OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFIA

14 Al finalizar el tema, el alumno conocerd | 1.  Necesidad de las habilidades del pensamiento. « Exposicion del maestro. + Trabajos de Libro 4
diversas definiciones de pensamiento y| 1.1, Definiciones de pensamiento. « Participacidn de alumnos, investigacidn, Libro 3
tendrd presente la netesidad de desarrollar| 1.2, Se puede ensefiar a pensar,
habilidades a este respecto. 1.3. La psicologfa y su relacién con el pensamiento.

10 Al finalizar el tema, el alumno conocerd | 2.  Metodologla de los procesos del pensamienta, « Exposicién del maestro. » Trabajos de Libro 5
los procesos bésicos de la metodologla del s Mesas de discusién, investigacion,
pensamiento. » Examen escrito,

20 Al finalizar el tema, el alurmno serd capaz | 3.  Procesos basicos del pensamiento. & Exposicién del maestro. « Trabajos de Ubro 1
de aplicar estrateglas que le permitan| 3.1, Memorla. « Exposicién de alumnos. investigacidn, Libro 5
desarrollar mejor los procesos basicos del | 3.2,  Observacién. s Participacién de alumnos, « Examen escrito,
pensamiento vistos en clase, 3.3, Clasificacidn, ¢ Exposiciones,

3.4.  Formacidn de conceptos.

10 Al finalizar el tema, el alumno ser capaz | 4.  Los problemas de las fallas del pensar, s Exposicidén del maestro. « Participacién, Libro 4
de detectar sus fallas al pensar y aplicard | 4.1. Aseveraciones, » Mesas redondas de discusién, « Trabajos de
estrategias conectivas. 4.2, Argumentos. + Andlisis de situaciones cotidianas, investigacion,

4.3. Solucién de problemas. laborales y escolates, por parte de
4.4. Aplicaciones précticas. maestro y alumnos.

10 Al finalizar el tema, el alumno conocerd las | 5.  Creatividad, « Exposicién del maestro. « Participacidn, Libro 2
caracteristicas del pensamiento creativo ylas | 5.1, Definiclones. « Andlisis de situaciones cotidianas, | » Trabajos de
situaciones donde se debe aplicar. 5.2, Campos y éreas de las creatividad, laborales y escolares, por parte de investigacidn,

5.3. Creatividad individual, grupal y organizacional. maestro y alumnos,
EVALUACION Equiro DipAcTiICO

PRIMER PARCIAL

SEGUNDO PARCIAL

FINAL

Examen parcial 15 % Examen parcial 15 % Primer parcial 25% =  Retroproyector de acetatos
Trabajos de investigacién 05% Trabajos de Investigacién 05% Segundo parcial 25% «  Cafién y CPU
Participacidén en clase 05% Participacidn en clase 05% Examen final 20%

Trabajo final 30%
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MATERIAL DIDACTICO
Acetatos

BIBLIOGRAFIA
Libro 1 .
Buzan, T. (1990). COMO UTILIZAR SU MEMORIA. Deusto.
Libro 2
Estrada, Rodriguez, M. (1984). PSICOLOGIA DE LA CREATIVIDAD. Pax- México. México.
Libro 3
De Bono, E. (1994). APRENDER A PENSAR. Plaza Jones. México.
Libro 4
Oerter, R, (1995). PSICOLOGIA DEL PENSAMIENTO. Herder. México.
Libro 5 :
Sanchez, M. (1995). DESARROLLO DE HABILIDADES DEL PENSAMIENTO: PROCESOS BASICOS. Trillas. México.

ELABORACION FECHA REVISION FECHA AUTORIZACION FECHA
Lic. Macrina Pineda Ledn Agosto, 1997 Lic. Maria del Carmen Pdez Reyes Julio, 1999 MDO Marcelo Palomino Najera Agosto, 1999
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- [MATERIA: Adultez y Senectud Horas Teoria 4

PLAN: 961 CLAVE: 23320 Horas PRACTICA 0

DEPARTAMENTO: Clenclas Soclales ReqQuisiTo: Ninguno HorAS SEMANA 4

D PELNOROESTE | AcapeMIA:  Pslicologia SECUENCIA: Ninguna CREDITOS 8

OBJETIVO GENERAL:
y soclales que Intervienen en |

Al finalizar el curso, el alumno d
0s procesos de adaptacién duran

escribird y analizar§ las
te la edad adulta y la senectud.

HRs, OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFfA
9 Al finalizar el tema, el alumno serd ¢apaz | 1. Desarrolio Psicoldgico, aduitez y senectud » Exposicién « Trabajos de Libro 3
de ubicar las etapas de adultez y senectud en 1.1, Algunos modelos desarrollo; su cancepto de adultez Y | Participacidn grupal investigacidn Libro 4
un esquema general del desartollo, sefalando | senactud « Exdmenes Libro 7
los Imites de estas etapas y sus principales | 1.2, “Ocho edades del hombre”, Erikson y ef primer modelo « Participation
caracterfsticas global; el diagrama epigenético,
1.3. Limites biolégicos, psicoldglcos y soclales de la adultez y
1 senectud. Conceptos de adultez y senectud
9 Al finalizar el tema, el alumno describird fos | 2., Cambios Bloldgicos ¢ Exposlcidn de equipo o Trabajos de Lbro 6
fenémenos bloldgicos que caracterizan ‘a| 2.1, Adultez y ajustes biolégicos * Particlpacién grupal Investgacidn
adultez y senactud, y Ubicard ambas etapas | 2.2, Senectud y ajustes bloléglcos » Exdmenes
dentro del ciclo vital . 2.3. El concepto de muerte; el ciclo vital » Participacidn
9 Al finalizar el tema, el alumna utilizar el | 3. Personalidad y adaptacion psico-soclal * Elaboracién de cuestionario » Trabajos de Libro 3
concepto te personalidad para comprender| 3.1. Concepto de personalidad * Participacidn grupal Investigacién Libro 7
tas partes de adptacidn psicoldgica y soclal a 3.2. Determinantes caracteroldglcos y de pautas de ajustes » Exdmenes
las etapas de adultez psicolégico y social « Participatién
3.3. Algunos modelos
3.3.1. Carl Rogers
3.3.2. Abraham Maslow
3.3.3. Karen Honey
3.4. Confiictiva caracterfstica de la edad adulta
3.5, Valoracién dinica del adulto normal
9 Al finalizar ¢! tema, el alumno describira las 4. Parefa, Sexualidad y Procreacién + Elaboracidn de cuestionario » Trabajos de Libro 1
caracterfsticas y las determinantes del| 41 Maduraclén y madurez sexual; concepto y pardmetros ¢ Participacidn grupal - Investigacién Libro 6
comportamiento sexual maduro 4.2. Limeranza; concepto y caracterlsticas o Exdmenes
4.3. Relaclones afectivas maduras o Participatidn
4.4, Procreacién sana; reglas bdsicas
9 Al finalizar el tema, el alumno comprenderd | 5. E! Trabajo + Elaboracidn de cuestionarlo * Trabajos de Libro 2
a la generatividad como del adulto Y| 5.1.Generatividad como conflicto bisico * Participacidn grupal Investigacién
relacionard este concepto con el de bajo. 5.2, Vocacidn y trabajo ¢ Andlisls de video « Exdmenes
5.3. Productividad y ajuste « Participacién
9 Al finalizar el tema, el alumno describir fos | 6. La vejez ¢ Aplicacion del cuestionario o Trabajos de Libro 1
limites de la senectud y las caracterfsticas 6.1. Limites y cambios blolégicos * Participacién grupal Investigacidn Libro 6
bioldgicas, psicolégicas y sociales de ests| 6.2 Confiictiva psicolégica de fa vejez * Elaboracidn de proyecto calidad |+ Ex$menes

etapa,

6.3. Ajuste social y vejez. EJ concepto social de vejez, las
expectativas,

de vida

« Particlpacién

variables biolégicas, pslcoléglcas._‘_

1

4
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10 Al finalizar el tema, el alumno desarrollara | 7. Ef viejo sano » Elaboracidn de proyecto de * Trabajos de Libro 6
propuestas para fomentar |a vejez sana, 7.1, Expectativas personales vrs, Expectativas sociales calidad de vida Investigacién
7.2. Reglas bjsicas de la vejez sana * Participacidn grupal » Exdmenes
7.3. Programas sociales para la vejez o Participacion
EVALUACION EQuiro DE TRABAJO -
PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FinaL
Trabajos de Investigacion 40 % Trabajos de investigacion 40 % Trabajos de investigacion 40 % *  Television
Exdmenes 40%  Exédmenes 40 %  Exdmenes 40 % *  Videocasetera
Participacion 20 % Participacion 20 % _Participacién 20 %
MATERIAL DIDACTICO
e Video
BIBLIOGRAFiA
Libro1
Campbell,Susan. (1991). LA INTIMIDAD DE LA PAREJA. Ediciones Deusto
Libro 2
Cuell,José (1980). VOCACION Y AFECTOS. Editorlal Trillas.
Libro 3 :
Di Carplo, Nicholas. (1985). TEORIAS DE LA PERSONALIDAD. Nueva Editorial Interamericana.
Libro 4
Erlkson, Erik H. (1981). LA ADULTEZ. Ed. Fondo de Cultura Econdmica Primera Edicién
Libro 5
Honey,Karen. (1979). EL NUEVO PSICOANALISIS. Editorial Fondo de Cultura Econdmica, Quinta reimpresion
Libro 6
Money Y Tucker, ASIGNATURAS SEXUALES.
Libro 7

Rogers,Carl J. (1986). EL PROCCESO DE CONVERTIRSE EN PERSONA. Editorial Paidds. Cuarta reimpresion

ELABORACION FECHA REVISION FECHA AUTORIZACION FECHA
Dr. Oscdr Benassini F, Marzo, 1997 Lic. Soledad Medina Rivera Jullo, 1999 MDO Marcelo Palomino Néjera Agosto, 1999




MATERIA: Desarrollo de la Creatividad Horas TeOR{A 2

PLAN: 961 CLAVE: 23321 HORAS PRACTICA 2

DEPARTAMENTO: Psicologia y Ciencias de la Salud REQuUIsITO: Ninguna HORAS SEMANA 4

AcApEMIA:  Psicologia SECUENCIA: Ninguna CREDITOS 6
Acorde ) Tieanpo. Eterns al

Ll

CUBJETIVO GENERAL:
soluclén de un proble

Universidad del Noroeste

Desartollo de la Creatividad » 961 » Pdgina 1de 2

Al finalizar el curso, el alumno
ma concerniente a la comunidad

elaborard una propuesta reac
» relaclonado con su profesién.

RS,

OBJETIVO PARTICULAR

CONTENIDO TEMATICO

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE

EVALUACION

BIBLIOGRAFIA

16

Al finallzar el tema, el alumno descubrira
su potenclal creativo.

1. El ser creativo,
1.1. La direccién v la proyeccién.
1.2. La creatividad tomo forma de vida,

1.3, Por qué, para qué, para quiénes, cémo.

1.4, La naturaleza de |3 creatividad.
1.5, Sensibilidad hacia la creatlvidad

¢ Lectura.

* Exposicidn

¢ Desarrollo creativo en base a los
diferentes formas de percibirta:
Visual , motora y auditiva,

« Trabajo de
presentacién en el
saldn,

Ubros: 1,2,5 |

16

Al finalizar el tema, el alumno conocerd su
potencial creativo,

2. El proceso creatlvo,
2.1, Aprendiendo a pensar,
2.2, La Légica en la creatividad.

* Lectura
« Exposicidn
« Identificacién de flgura - fondo

* Reporte de fecturas.

« Exposicién de
trabajos creativos,

Libros: 1,5,6

16

Al finalizar el tema, el alumno apiicard su
potencial creativo a través de solucldn de
problemas,

3. Areas de la creatividad
3.1. Nuestro semillero Imaginativo.
3.2. El jugar es frivolo,
3.3. El proteso creativo.
3.4. Estimulando la creatividad.
3.5. Solucién a problemas.

¢ Lectura

¢ Exposicién

¢ Disefio dé Imégenes libres con
manos y ples.

 Exposicién de
trabajos.
» Investigacién

Libros: 1,2,4,5

16

El alumno al innovar , respetard fa
convencionalidad establecida en el medio,

4. Creatividad e Innovaclén.
4.1. La creatividad como forma de vida,
4.2. Fluidez del pensamiento.
4.3. Pensar algo diferente,
4.4. El método de inversién.

+ Disefio y canstruccidn libre
« Resolver ejercicios

» Resultado de Ja
construccién libre.
« Andlisis de lecturas,

Libros: 1,3,5

tiva con fundamentos teéricos para fa.

N4,

3
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EVALUACION Equiro DibpAcTICO
PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FinaL

Asistencia y puntualidad 10 % Asistencia y puntualidad 10% Trabajo parcial 40 % = Retroproyector de acetatos
Participacion 40 % Participacién 40 % Trabajo final : Disefio de *  Videocasetera y televisidn
Trabajo : Disefio de una Trabajo : Disefio de un vestuario del affo 2050, 60 % = Cafién y CPU

ciudad 2050 con parque de diversionas =  Proyector de transparencias,
fundamentacién y modo de 2050, 50 %

vida. 50 %

MATERIAL DiDAcTICO
Videol / Acetatos / Hojas de rotafolio / Fotografias

BIBLIOGRAFIA
Libro 1
De la Torre, Saturnino. CREATIVIAD Y FORMACION. Editorial Trillas. México
Libro 2

Ferla Goyaz Juan José. PRESENTACION DE TRABAJOS ACADEMICOS. Editorial Imprenta Universitaria. México
Libro 3

Memorlas, Encuentro Nacignal. (1997) FORMACION DESDE EL CONTEXTO EDUCATIVO. Editorial Asoclacidn Nacionalk de Interpretes en Lengua de
Signos, A.C. México .
Libro 4
De Bono, Eduar. ELPENSAMIENTO LATERAL. Editorial Paidés. México
Libro 5
Rodriguez E., Mauro. MIL EJERCICIOS DE CREATIVIDAD. Editorial McGraw-Hill
Libro 6

Quintana F., Guillermo. PSICOLOGIA DE LA EDUCACION. Editorial Alfaomega Boixareu

-

s

ELABORACION FECHA REVISION FECHA AUTORIZACION FECHA
Lic. Benita Ordaz Cortes Julio, 1999 Lic. Marfa del Carmen Pdez Reyes Julio, 1999 MDO. Marcelo Palomino Ndjera Agosto, 1999
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® MATERIA: Desatrollo de la Adolescencia HoraAS TEORIA 6

g PLAN: 961 CLAVE: 23319 HORAS PRACTICA 0

ip DEPARTAMENTO: Clenclas Soclales ReQuIsITO: Ninguno HORAS SEMANA 6

DELNOROESTE | [ACADEMIA:  Psicologla SECUENCIA; Ninguna CREDITOS 12
Acorde ol Tiempo. Eterns. ol Esprita,

OBJETIVO GENERAL:
adolescencla en sus d

Al finallzar el curso, el alumno a
Iversos aspectos del desarrolio biopsicosocial.

nalizard desde una

perspectiva grupal el concepto de la )

A,

HRS. OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFfA

11 Al finalizar el tema, el alumno definird &l ] 1. Adolescencla: un enfoque Interdisciplinario ¢ Lectura de la bibliografia con o Participacidn Libra 1
contepto de adolescencla Integrando las 1.1, Relatividad cultural de 1a adolescencla anterloridad a la clase y Libro 2
opiniones de las diferentes disciplinas | 1.2, Intensidad y duracién discusidn grupal
clentificas. 1 N 1.3, Potenclalidades ,

20 Al finalizar el tema, &I alumno analizara el | 2. Desarrollo adolescente segiin Blos * lectura de la bibliografiacon | e Participacion Libro 3
desarrollo emoclonal del joven a la luz de I3 . 2.1 E! primér proceso de separacldn-Individuacién de anterloridad a la clase y Libro 4
teoria de Peter Blos sobre la adolescencia Margaret Mahler discusién grupal Ubro 5

2.2, La adolescencia en a teorfa Psicoanalitica Libro 6
* 2.3, Conceptualizacidn del 2do. Procaso de separaclén-
individuacidn.
2.4, Etapas da la adolescencia segun Peter Blos
2.5. La formacién del sl-mismo en el joven (Narcisismo)

13 Al finalizar €l tema, el alumno describird | 3. Desarrollo Bioldglco del adolescente » Maestro invitado o Participacion

objetivamente los aspectos médicos del Joven 3.1. Pubertad
3.2. Adolescencia

i3 Al finalizar ef tema, e alumno explicard los | 4, Desarroflo cognitivo de) adolescente * Maestro invitado « Participacién Libro 7
conceptos plagetianos sobre las operaciones| 4.1, Somero repaso de la teorfa tognoscitiva de Jean Plaget
meritales del joven 4.2, Pensamientos concreto-abstracto

13 Al finalizar el tema, el alumno explicard | 5. Orientacién Vocacional ¢ Maestro invitado « Participation Libro 8
algunos problemas que surgen en Ia préctica|  5.1. Del objeto al sujeto en orlentacién vocacional
clinica con jévenes que buscan asesoramiento 5.2. Las dimensionss del problema
vocacional 5.3. Identificaciones con el grupo famlliar

5.4. Identificaciones con ef grupo de padres 3
5.5. Desarrolio de Ia identidad ocupaclonal
5.6. Psicodindmica de I3 eleccién

13 Al finalizar el tema, e alumno I1al6. Sexualidad y relacidn de pareja * Maestro invitado o Participatidn Libro10
problemética de las parejas de j6évenes 6.1. Ser foven en México
mexicanos y sus patrones reproductivos, que 6.2. Juveritud temprana y fecundidad
acuden al Hospital Infantii de México 6.3, La escuela
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HRS. OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAIE EVALUACION BIBLIOGRAF{A
i3 Al finalizar el tema, & alumno explicard la | 7. Las drogas y el adolescente » Maestro invitado « Participacion Libro 9
adiccién en los jévenes, fundamentalmente 7.1. Causas y efectos
desde una perspectiva social. 7.2. Problema social: E.U.A., México; Mundo
7.3. Investigaciones sobre e| tema
7.4. Medidas preventivas ]
EVALUACION EQUiro DE TRABAJO
PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FINAL
Participacion 70 %  Participacién 70%  Participacién 40 % *  Video y television
Examen oral 30%  Examen oral 30% Promedio de los parciales 60 %

MATERIAL DipAcTtico
e VIibEo 1
EQUS
. VIDEO 2
GENTE COMO UNO
« VIDEO 3
LA PARED ',

BIBLIOGRAFfA
Librol

Moreno, Enrique. ( 1981). MEMORIAS DEL PRIMER ENCUENTRO INTERDISCIPLINARIO SOBRE ADOLESCENCIA. M

Libro 2

Ramirez,Santlago. (1981). MEMORIAS DEL PRIMER ENCUENTRO INTERDISCIPLINARIOSOBRE ADOLESCENCIAS,

Libro 3

Knobel,Mauricio. LA ADOLESCENCIA NORMAL. (CNEIP).

Libro 4

Mahler,Margaret y Mortiz, Joaguin. (1989). SIMBIOSIS HUMANA: LAS VICISTUDES DE LA INDIVIDUACION. México (CNEIP)

Libroe 5

Soto Juarez,Romero. (1985). TESIS PROFESIONAL. México UNAM. P4g. 3-43

Libro 6

Radosh,Raquel. (1988). ADOLESCENTES DE HOY ADULTOS DEL SIGLO XXI, México. SEP CREA pag. 5-13y 269-285. -

Libro 7

Plaget,Jean.
Libro 8

(1975). SEIS ESTUDIOS DE PSICOLOGIA. México. Six Barral. P4g. 93-107.

Bohoslavsky,R.. (1984). ORIENTACION VOCACIONAL, UNA ESTRATEGIA CLINICA. Nueva Vision. Argentina

Libro 9
DoltS, Francois.
Libro 10 .

(1992). LA CAUSA DE LOS ADOLESCENTES. Seix Barral. México. Pag. 127-142

Rodriguez,Gabriela. (1988). LOS ADOLESCENTES DE HOY ADULTOS DEL SIGLO XXI. México. SEP-CREA. Pég. 269.

éxico. Pag. 35-47
México. Pag. 49-55

ELABORACION
Lic. Ricardo B. Soto Gracla

FECHA
Noviembre, 1994

REVISION
Lic, Ma, Soledad Medina Rivera.

FECHA
Julle, 1999

AUTORIZACION
MDO. Marcelo Palomino Néjera

FECHA
Agoso, 1999
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¢

Al o

MATERIA:
PLAN: 961
DEPARTAMENTO:
ACADEMIA:

a

it R e

Desarrollo Infantil

Cienclas Soclales

Psicologfa

CLAVE:
Requisrro:
SECUENCIA!

23318
Ninguno
Ninguna

Horas Teorfa 6
Horas PRACTICA 0
HORAS SEMANA 6
CREDITOS 12

OBJETIVO GENERAL:
psicolégico y soclal.

J

Al finalizar el curso el alumrio analizara las diferentes etapas del desarrollo Infantil, desde el punto de vista blolégico,

Hnsl‘ ) OBIETIVO PARHCUi.AR

CONTENIDO TEMATICO

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE

EVALUACION BIBLIOGRAFfA

18 | Al finallzar el tema, el alumno conocerd y
disdutird las explicaciones tedricas de lag
cortientes  psicoanalitica, conductista y
ctoghoscitivista, Fespecto a los mecanismos
del desarrblio infantil.

1. Teorfas del desarrollo infantil
1.1 Teorfa psicoanalftica
1.1.2 Visi6n general
1.1.3. Determinantes ambieritales y bioldgicos
1.1.4, Méetas del desarrollo
1.1.5. Continuldad y Discontinuidad
1.2. Teor(a Conductista
1,2,1. Visién general
1.2.2. Déterminantes ambientales y blolégicos
. 1.2.3, Metas del desarrollo
1.2.4. Continuidad y Discontinuldad
1.3. Teotfa Cognoscitividta
1.3.1. Vigién general
1.3.2. Determinantes ambientates y biolégicos
1.3.3, Métas del desarrollo
1.3.4. Continuidad y Discontinuldad

Exposicidn del maestro
Discusidn grupal

Examen Libro 1

Participacidn

10 | Al ﬂnallzﬁr el tema, el alumno analizard el
desarrollo bioldgico y psicoldgico del perlodo
prenatal y perinatal.

2, Desarrollo biolégico y psicoldgico del periodo
prenatal y perinatal
2.1. Determinantes genéticos
2.1.1. Los mecanismos de transmisién hereditatia
2.1.2. Investigacidn genética en humanos
2.2, Desarrollo Prenatal
2.2.1, Etapas del desarrolio prenatal
2.2.2, Influenclas ambientales del desarrollo prenatal
.3. Proceso del nacimiento
2.3.1. E proceso del nacimiento y sus consecuericias

Trabajo por equipo
Discusldn por equipo

Examen
Trabajo en equipo
Participacién

Libro1y3

18 | Al finalizar el t'Ema, él alumno analizard e
desarrollo fisico y motor del infante.

3, Desarrollo fisico y motor del infante

3.1. Bl rectén nacido

3,1.1, Caracter(giticas fisicas y neurolGglcas del
recien nacido

3.1.2, Comportamlento del recién nacldo

3.2. Desarrollo Cotporal en la Infancla
3.2.1. Crecimlerito fisico
3.2.2, Desarrolio motor
3.2.3, Desarrollo de la percepcién

Exposicidn del maestro
Discusidn grupal

Examen
Participacién

Libro1y3
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10

OBIETIVO PARTICULAR

CONTENIDO TEMATICO

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE

18

Al finalizar el tema el alumno analizarg jos
procesos de adquisicién del lenguaje y su
desarrollo,

4. Adquisicién y desarrollo del lenguje
4.1. Explicaciones tedricas de Ia adquisicién del
lenguaje

4.1.1. Teorfa de Skinner
4.1.2. Teorfa de Chomsky
4.1.3. Teorla de Vygotsky

4.2. Sintaxis y Seméntica en el desarrollo del lenguaje
4.2.1. Las primeras palabras
4.2.2, Estructura de las primeras oraciones

Exposicién del maestro
Discusidn grupal

. o

EVALUACION
Examen
Participacién

BIBLIOGRAFIA
Libro 4

22

Al finalizar el tema, los alumnos analizardn
los procesos del desarrolio cognoscitivo,

5. Desarrollo cognitivo,
5.1, Inteligencia
5.1.1, Memorla
5.1.2. Desarrollo del periodo preoperatorio

5.1.3. Desarrollo del periodo de las operaciones
I6gicas

5.2. Percepcidn

5.2.1. Cambios en la percepcién durante el
desarrolio

5.3. Formacién de conceptos

5.3.1. Desartollo de Jos conceptos: Esquemas,
Imégenes, Simbolos.

Mesa redonda

Examen
Participacion

Libro2y5

Al finalizar el tema el alumno analizarg los
mecanismos del desarrollo socio-afectivo dal
infante.

6. Desarrollo socio-afectivo
6.1. Desarrollo de la Personalidad
6.1.1, Significado de Ia personalidad
6.1.2, Factores determinantes de I3 personalidad
6.2. Desarrollo Emocional
6.2.1. Patrén del desarrolio emocional
6.2.2, Riesgos del desarrollo emcocional
6.3. Desarrollo del papel sexual
6.3.1. Tipificacidn de los papeles sexuales

6.3.2. Identificacion sexual.

Mesa redonda

L]
.

Examen
Participacidn

Libro 4

1%
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EVALUACION Equiro DipAcTico Sdta
PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FINAL "
Examen 70 % Examen 70 % Examen 80 % *Retroproyector de acetatos ‘ e
Participacidn 15 % Participacién 30 % Participatién 20 % sVideocasetera y televisién 4
Trabajo 15% Z

‘e “
MATERIAL DIDACTICO

Video1 / Acetatos / Hojas de rotafolio

BIBLIOGRAF{A
Libro 1 .
Mussen, Conger y Ragan. (1990) EL DESARROLLO DE LA PERSONALIDAD EN EL NINO. Ed. Trillas. México,
Libro 2
Plaget, Jean. (1985) SEIS ESTUDIOS DE LA PSICOLOGIA. Ed. Artemisa. México.
Libro 3
Hurlock, Elizabeth, B (1982) DESARROLLO DEL NINO. Ed. McGraw Hil. México.
Libro 4
Terry Faw. (1981) PSICOLOGSA DEL NINO. Ed. McGraw Hill. México.
Libro 5
Papalla, Diane E. y Wendkos, Olds Sally. (1985). DESARROLLO HUMANO. Ed. McGraw Hill. México.

ELABORACION FECHA REVISION FECHA AuTORIZACION FECHA

Lic. Macrina Pineda Ledn Mayo, 1994 Lic. Emma Alicia Ayala Contreras Mayo, 1999. Lic, Marcelo Palomino N&jera Agosto, 1999,
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PLAN: 961
DEPARTAMENTO:

MATERIA: Psicologia Industrial

Ciencias Sociales

AcADEMIA: Psicologia

CLAVE: 23312
REQuUIsITO: Ninguna
SECUENCIA: Ninguna

HORAS TEORIA 4
HORAS PRACTICA 0
HORAS SEMANA 4
CREDITOS 8

dentro de una empresa.

Al finalizar el curso,
psicologia Industrial revisados en clases,

el alumno en base a los conocimientos de los diferentes campos de accién de Ia
el alumno elaborard un estudio psicolégico de aspirantes a ocupar un puesto

HRS. OBJETIVO PARTICULAR CoNTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFIA
6 Al finalizar el tema, el alumno explicard el | 1. Introduccidn « Revision del matetial de lectura, « Trabajo de Libro 1,
objeto y la importancia de la psicologfa | 1.1. Objeto e importancia de la psicologfa Industrial. « Exposicidn investigacidn
industrial, definiendo  su aplicacién en| 1.2. Definicidn. « Mesa redonda + Examen corto
diferentes dreas de la empresa en donde| 1.3, Breve reseffa histdrica. « Participacidn
tiene ingerencla. 14, Areas de Ja psicologfa industrial.
6 Al finalizar €l tema, el alumno conocerd los | 2. Campos de estudio ¢ Preparacién de exposicién en + Exposicidn Libro 2,3,
diferentes campos de estudio de fal2.1. Campos de la psicologia Industrial. clases,
psicologfa Industrial,
12 Habiendo  comprendido las  bases|3. La Entrevista, + Filmacién de una entrevista « Entréga de un
fundamentales de la entrevista, el alumno 3.1, Elementos bésicos de la ehtrevista Inicial, reporte y del video
llevard a cabo una entrevista, aplicando los 3.2. Papel trascendental de la entrevista.
principios bésicos. 3.3. Técnicas de la entrévista.
22 Al finalizar el tema, el alumno conocerd | 4. Pruebas psicométricas y psicolégicas, * Aplicacién de pruebas psicoldgicas. | Integracion de Libros 4,5 y 6,
algunas pruebas psicométricas de uso més 4.1. Introduccién : Ubicacién del uso de las pruebas resultados.
frecuente en las empresas. psicométricas en los diferentes momentos del
proceso de seleccidn y evaluacidn del personal,
4.2. Caracteristicas de las pruebas psicolégicas.
4.3, Clasificacion de las pruebas psicoldgicas.
4.4. Explicacién de algunas pruebas psicoldgicas
como ¢
8) Test de matrices progresivas a Rouse
b) Frases Incompletas : su aplicacién a ia
industria
¢) Perfil vocacional de Kuder
d) 16 factores de Cattell, Eber y Tatsuoka.
6 Integrar la informacién necesaria sobre un [ 5. Andlisis de Puestos « Investigacién Temdtica « Calidad de la Libro 8
puesto determinado, para precisar las * Exposicidn Frente al Grupo Investigacién
habllidades, intereses y actitudes necesarios « Calidad de la
para el mismo. L Exposicién
4 Dominar las principales estrategias para | 6. Reclutamiento y Seleccion de Personal, « Investigacidn de Campo. + Calidad de la Libro 9
hacer Negar los recursos  humanos * Exposicién frente al grupo, Investigacidn
necesarios, ademds de las tdcnicas « Andlisis de casos. ¢ Calidad de la
necesarias para su major seleccién, Exposicidn
» Patticipacion en
grupo
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Dominar las Principales Técnicas para | 7. Capacitacion y Desarrolio de Personal. « Investigacién de Campo. » Calidad de la Libro ?
brindar capacitacion al personal, asi como « Exposicién frente al grupo. Investigacion
aquellas que nos permitan ubicar sus » Andlisis de casos. o Calidad de la
potencialidades de desarrollo. Exposicién

« Participacién en
grupo
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EVALUACION

EQuiPo DipAcTICO
PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FINAL
Examen 50 % Examen 50% Primer examen 25% Retroproyector de acetatos
Tareas 0% Tareas 40% Segundo examen 25% *  Videocasetera y televisién
Participacién 10% Participacién 10% Tercer examen 50% »  Cafién y CPU

MATERIAL DIDACTICO
Acetatos

BIBLIOGRAFIA
Libro 1

D.P. Schultz, (1994). PSICOLOGIA INDUSTRIAL. Tercera Edicidn. Editorial Mc. Graw Hill .México.

Libro 2

Siequel, Laurence, (1980

Libro 3

). PSICOLOGIA DE LAS ORGANIZACIONES INDUSTRIALES. Tercera Edicion. Editorial CECSA. México.

Smith, Henry y Wakeles y John. (1988). PSICOLOGIA DE LA CONDUCTA INDUSTRIAL. Editorial Mc. Graw Hill. México.

Libro 4

Catell, Ebu y Tatsuoka. CUESTIONARIO D
ERENCIA VOCACIONAL. Editorial el Manual Moderno.
Elda. PRUEBA DE FRASES INCOMPLETAS CON APLICACION EN LA INDUSTRIA. Editorial El Manual Moderno.

Libro 5

Kuder, Frederik. KUDER ESCALA DE PREF

Libro 6

Grados, Jaime. Sanchez,

Libro 7

Grados, Jaime. S54nchez Elda.

Libro 8

Ponce Reyes, Agustin. ANALISIS DE PUESTOS.

Libro 9

Ponce Reyes, Agustin, RECLUTAMIENTO Y SELECCION DE PERSONAL.

Libro 10

Chruden/Sherman. (1994). ADMINISTRACION DE PERSONAL. CECSA. México.

E DIEZ Y SEIS FACTORES DE LA PERSONALIDAD. Editorial Ef Manual Moderno,

(1993) LA ENTREVISTA EN LAS ORGANIZACIONES. Primera Edicién. Editorial El Manual Moderno. Mexico, D.F.

ELABORACION
Lic. Ana Ruth Gonzdlez Pineda

FECHA

Junio, 1999

REVISION
Lic. Marfa del Carmen Pdez Reyes

FECHA
Julig, 1999

FECHA
Agosto. 1999

AUTORIZACION
MDO. Marcelo Palomino Néjera
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® MATERIA: Metodologia de la Investigacion HoRrAS TEORA 02

2 PLAN: 961 CLAVE!: 23307 HORAS PRACTICA 02
i‘p DeparRTAMENTO: Ciencias Sociales REQUISITO: Ninguna HORAS SEMANA 04
DEL Acapemia: Psicologla SECUENCIA: Ninguna CREDITOS 06

OBJETIVO GENERAL: Al finalizar el curso, el alumno describird el origén del conocimiento cientifico y sefialars los
principales elementos de los métodos de la investigacidn cientifica. Por tltimo realizard un trabajo de Investigacién de  “-

)

campo en un contexto determinado.

HRS. OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICD EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACIGN BIBLIOGRAFIA
4 Al finalizar el tema, el alumno explicard la | 1.  El conacimiento clentifico. « Exposicidn del maestro, « Examen oral, Libro 1
naturaleza y la formacién del conocimiento | 1.1, Naturaleza del conotimiento clentifico. ¢ Participacitén de los alumnos previa | « Examen escrito. Libro 3
clentifico. 1.2. Formacién del espiritu clentifico. lectura, » Participacidn, Libro 4
1.3. Alcances y limitaciones de la Investigacidn, * Trabajos por equipo,
12 Al finalizar el tema, ef alumno explicard los | 2. El método clentifico. + Exposicién del maestro. « Participacidn, Libro 1
pasos del método clentifico, 2.1, Pasos del método cientifico. ¢ Participacién de los alumnos previa | « Examen estrito. Libro 3
‘ 2.L1,  Problema e hipétesis. lectura, + Trabajos de
2.1.2,  Variables, + Discusldn sobre los pasos del Investigacidn,
2.13.  Definiciones, método clentifico.
8 Al finalizar el tema, el alumno explicard los [ 3. Tipos de investigacién. « Exposicién del maestro. « Participacion, Libro 5
diversos tipos de Investigaciones vistos en 3.1. Investigacién no experimental. « Participacién de los alumnos previa | « Examen escrito.
clase. 3.2. Investigacidn cuasl experimental. lectura, « Trabajos de
3.3. Investigacidn experimental. » Exposicidn de los alumnos. investigacidn,
« Trabajo por equipo, « Exposicidn,
5 Al finalizar el tema, el alumno explicard los | 4.  Proceso de investigaclén documental, « Exposicién del maestro, « Participacidn, Libro 2
diferentes tipos de Investigacién documental. 4.1, Bibliogréfica. » Participacién de los alumnos previa | » Trabajos de
4.2, Hemerogréfica, lectura, =[ . Investigacién,
4.3. Iconogréfica. « Mesas de discusién, '
« Trabajo por equipo.
5 Al finalizar el tema, el alumno explicard el [ 5.  Proteso de Investigacidn de campo. ¢ Exposicién del maestro. « Participacién, Libro 3
proceso de [nvestigacidn de campo. 5.1. Observacién. * Participacién de los alumnos previa | « Examen escrito. Libro 4
5.2. Entrevista, lectura, « Trabajos de
5.3. Cuestionarlo, « Trabajo por equipo. Investigacién,
30 Al finalizar el tema, el alumno explicard los [ 6,  Presentacidn de reportes, * Asesorfa individualizada para la « Avances en el Llbro 2
tipos de reportes de investigacién. 6.1. Reporte académico. realizacién del proyecto. proyecto. Libro 4
6.2. Reporte clentifico o Proyecto terminado.
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EVALUACION EqQuiro DiIbAcTICO
PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FINAL

Trabajos de investigacién 20 % Trabajos de investigacién 20 % Examen final 30% *  Videocacetera y television
Exédmenes parciales 60% Exdmenes parciales 60% Trabajo final 50% . *  Proyector de acetatos
Participacidn en clase 20% Participacidn en clase 20% Participacién 20%

MATERIAL DIDACTICO
videol: Un Milagro para Lorenzo (pelicula) / Acetatos

BIBLIOGRAFIA
Libro 1 ] R
Cervo, A.L. y Bervian, P.A. (1980). METODOLOGIA CIENTIFICA. ira. Edicién. McGraw-Hill, México.
Libro 2
Baena, G. (1991).INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION. Editores Mexicanos Unidos. México.
Libro 3

Rojas, S.R. (1982). GUIA PARA REALIZAR INVESTIGACIONES SOCIALES. 7ma. Edicién. Textos Universitarios UNAM. México.
Libro 4

Tamayo, M. (1993).EL PROCESO DE LA INVESTIGACION CIENTIFICA. Limusa ., México.
Libro 5

Zinser, Otto (1987). PSICOLOGIA EXPERIMENTAL. 1ra. Edicién. McGraw-Hill. Colombia.

ELABORACION FECHA REvVISION FECHA AUTORIZACION FECHA
Lic. Soledad Medina Rivera Agosto, 1997 Lic, Macrina Pineda Ledn Julio, 1999 MDOQ. Marcelo Palomino Ndjera Agosto, 1999
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W MATERIA: Ecologia . HoRAS TEORIA 4

g PLAN: 961 CLAVE: 23206 HORAS PRACTICA 0

i‘b DEPARTAMENTO: Clenclas Sociales ReEqQuisiTo: Ninguna HorAs SEMANA 4

peLNoroeste | ACADEMIA:  Psicologla SecueNnciA: Ninguna CREDITOS 8
Acorde o Tiempo, Eterma al Eupfiita,

C'BJETIVO GENERAL:

Al finalizar el curso, el alumno analizara la importancia

de los ecosistemas, los efectos que se ocasionan al alterar su desarrollo arménico.

de las interrelaciones de los componentes-

RS, OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAF{A
8 Al finallzar el tema, el alumno describird | 1. Ecologfa. * Revision del material de lectura, s Participacién, Libro 1,2
los alcances de esta clencia. 1.1 Ubicacién como una clencia de sintesls, + Participacidn
1.2 Que es un ecosistema.
1.3 El medio ambiente energético.
1.4 Climas, temperaturas y precipitaclones.
8 Al finalizar el tema, el alumno comprenderd | 2. Niveles de Organizacién, + Mesas redondas + Participacion, Libro 2
la existencla de distintos niveles de 2.1 Especies, bioldgicas, poblacién, comunidad y o Andlisis de lecturas
organizacién y cada uno con su complejidad ecosistema.
particular. 2.2 Caracterlsticas de una poblacién. Nataiidad,
mortalidad, crecimiento, regulacién e
interacciones.
= 2.3 Esperanza de vida.
8 Al finalizar el tema, el alumno determinard | 3. Principales comunidades y diversidad. « Exposiciones » Entrega de trabajo Ubro 1,3
la comunidad bidtica, explicando las 3.1 Dominancia.
diferenclas entre los diversos tipos de 3.2 Comunidades vegetales y sus determinantes
comunidades existente, tlimdticos.
3.3 Ecosisternas terrestres, dulceaculcolas y marinos.
3.4 Diversidad de especies en fa Repdblica Mexicana
8 Al finalizar el tema, el alumno comprenderd | 4. Flujos de energfa. s Participacion » Examen breve Libro 2,3
: que la energfa que fluye en uh ecosistema es 4.1 Fotosintesis y produtcién primaria,
finita y que e hombre utiliza energlas 4.2 Productidn secundaria y decomposicidn,
externas a los ecosisterhas, 4.3 Cadenas de alimentos, de pastoreo y de detritos,
4.4 Redes Tréficas.
. . 4.5 Fuentes de energfa. Féslles y alternativas. .
8 Al finalizar el tema, €l alumno analizard los ] 5. Ciclos Blogeoquimicos y contaminacién, « Exposicién, « Reporte de tibro 1,4
procesos que ocurren en la bldsfera, las 5.1 Ciclos de nutrimientos. Gaseosos y sedimentarios. | ¢ Asistencia & una conferencia. conferencla.
velocidades de transferencia de los 5.2 Alteraclones de los ciclos.
compuestos y su importancla. 5.3 La socledad Industrial,
5.4 Los usos de la energfa atémica.

o
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HRS. OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFIA
8 Al finalizar el tema, el alumno ubicard ia | 6. La interaccion del hombre con la naturaleza. « Conferencista invitado en clase. « Participacion Libro 1,2,3
evolucién de fa relacién del hombre con su 6.1 Las sociedad de cazadores-recolectres-pescadores. | s Mesas redonda. « Examen breve
entorno y los efectos de la sociedad 6.2 El desarrollo de la agricuitura, )
industrial. 6.3 Emisiones de compuestos téxicos a la atmdsfera.
6.4 Problemas de erosidn de suelos.
8 Al finalizar el tema, el alumno analizara a | 7. La explotacion de los retursos naturales, « Conferencista invitado. « Entrega de reporte. Libro 1,2
una poblacién como un recurso aprovechable, 7.1 Estudio de niveles de rendimiento de un recurso. |« Exposicién, * Participacién,
7.2 La alimentacién de las ciudades.
7.3 El desarrollo sostenido,
8 Al finalizar el tema, el alumno analizaré fa | 8. Conservacion de recursos naturales, ¢ Lecturas comentadas, » Examen breve, Libro 1,3,4
importancia actual de los efectos nocivos al 8.1 Reservas de la biésfera, parques naturales y su
medio  amblente, los  mecanismos problématica.
implementados en conservacidn, las leyes y 8.2 Especles en peligro de extincién, reservadas.
sanciones de incumplimiento de estas. Legislacion ambiental y normatividad ecoldgica.
EVALUACION EqQuIro DipAcTIcO
PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FINAL
Examen 50 % Examen 50 % Primer examen 25% »  Retroproyector de acetatos
Tareas 25% Tareas 25% Segundo examen 25% *  Videocasetera y television
Participacién 25% Participacién 25% Examen final 50% = Cafiény CPU

Proyector de transparencias.

MATERIAL DipAcTiCO

Videol / Acetatos / Hojas de rotafolio |/ Fotografias

BIBLIOGRAFiA
Libro 1

Margalef, R. (1977) ECOLOGIA. 2 Edicién. Editorial Omega. Barcelona, Espafia.

Libro 2
Sunkel.
Libro 3
Rzedowsky,
Libro 4
Toledo,
Libro 5

V.M (9185) ECOLOGIA Y AUTOSUFICIENIA ALIMENTARIA. Editorial Siglo XXI. México.
Krebs, Ch. (1978) ECOLOGIA. 2 Edicién. Editorial Harla International. New York.

N. Gllo. (1980)ESTILOS DE DESARROLLO Y MEDIO AMBIENTE EN LA AMERICA LATINA, Editorial Fondo de Cultura Econémica. México.
J. (1978) VEGETACION DE MEXICO. Editorial Limusa. México.
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ELABORACION
Bijloja. Rafaela Paredes Aguilar

FECHA
Agosto, 1996

REVISION
Lic. Maria del Carmen Pdez Reyes

FECHA
Julio, 1999

AUTORIZACION
MDO. Marcelo Palomino Najera

FECHA

Agosto, 1999
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MATERIA: Escuela para Padres HORAS TEOR{A 02
PLAN: 961 CLAVE: 23101 HORAS PRACTICA 02
DEpPARTAMENTO: Ciencias Sociales REQuISITO: Ninguna Horas SEMANA 04
AcaDEMIA: Psicologia SECUENCIA: Ninguna CREDITOS 06

OBJETIVO GENERAL: Al finallzar el curso, el alumno ser4 capaz de analizar y explicar los principales problemas que
enfrentan los padres en el proceso de formacién y establecimiento de la familia.

HRS. OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAF{A
6 El  alumno conoterd y analizard el | 1. Relacldn de pareja y matrimonio. « Dindmica de grupos, + Participacidn, Ubro 1
desarrollo de una relaclén de pareja desde el | 1.1, Hombre y mujer diferentes puntos de vistade una | « Expositiva. o Tarea, Libro 2
noviazgo hasta el matrimonio. misma relacién,
1.2, Etapas del noviazgo.
1.3, Factores importantes en Ja educacién del cdnyuge.
6 El alumno anallzard la Importancia de la | 2. Canales de comunicacién, ¢ Autoevaluacién. » Presentacién del Libro 3
comunicacidn familiar y los diferentes canales 2.1, Comunicacién oral. « Trabajo de investigacién, trabajo,
de comunicacién que Iintervienen en Ia 2.2, Comunicacién corporal,
educacién. 2.3. Tipos de familia y comunicacién.
.- Comunicacién asertiva,
4 El alumno analizard las diferentes etapas | 3. Etapas de la vida en pareja. « Discusion en clase. « Participacién, * Libro 5
dé las parejas y su desenvolvimiento ante los 3.1. La importancla del primer affo y las primeras
cambios. discusiones como pareja.
3.2. Como se desenvuelven las parejas frente a los
cambios.
6 El estudiante reconocerd la importancia de | 4. Equilibrio y dindmica familiar. » Investigacidn documental. * Particlpacion Libro 5
la dindmica familla y sus repercusiones en el 4.1, El matrimonio y la familia. « Expositiva por parte del alumno, « Presentacidn del
equllibrio de cada uno de los miembros, 4.2. ¢Qué constituye el matrimonio y la familia ? trabajo de
4.3, ¢Cudl es el secreto de una familia estable ? investigacion,
4.4. Importancia de los papeles de los padres en la
dindmica famiilar (yo mamé, papa... yo persona).
6 El alumno conocerd los aspectos, sintomas | 5. Embarazo parto y lactancia, « Andlisis de un video. + Elaboracidn del Libro 4
y caracterlsticas que se presentan tanto para 5.1. La fecundacidn, reporte,
la madre tomo para el bebé hasta el primer 5.2. El desarrollo de} bebé,
afio de vida, 5.3. B parto ; antes y despuéds.
5.4. ¢Qué significa ser madre ? aspectos,
5.5. El primer afio de vida.
5.5.1. La fase prenatal y el nacimiento
5.5.2. Desarrallo fisico,
5.5.3. Desarrollo soclal,
5.5.4, Primeras reacciones emocionales.
5.6 La relacién padre-hijo.
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HRS. OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFIA
6 El alumno analizard la pérdida de la pareja | 6. Divorcio, viudez y solterfa, madres que trabajan, sus | « Discusidn moderada por el » Elaboracidn de un Libro 5
y sus diferentes causas: solteria, divorcio, efectos en sus hijos. maestro, reporte
viudez y sus repercusiones en los hijos. 6.1.Divorcio. « Estudio de casos.
6.1.1. Padres divorciados y sus hijos.
6.1.2. Sugerencias para padres divorciados y sus
hijos.
6.2. Viudez
6.3. Solterfa
6.4. La familia con sélo padre o madre.
6.4.1. Los hijos
6.4.2. El dinero
6.4.3. Importancia del manejo del tiempo
6.1. Madres que trabajan,
6 Conocer y analizar las caracteristicas, | 7. Desarrollo Infantll ; Los primeros afios, + Exposicién, » Entrega de un Libro 4
fisicas y temperamentales del nifio de 0 a 6 7.1. Temperamento del nifio. manual para padres
afios, 7.2. La formacion del carécter, con hijos en edad
7.3. El niffo de 1 a 3 afios. preescolar.
7.4. El nifio de 3 a 6 afios.
7.5. Los afios preescolares,
6 Identificaran las caracteristicas del nifio de { 8. Desarrollo infantil : el nifo en edad escolar y las « Discusign en clases. + Elaboracion de un Libro 4
6 a 12 afios y la importancia de las influenclas extrafamiliaras, « Mesa redonda. manual para padres
influencias extrafamiliares en su formacldn, 8.1. El nifio de 6 a 9 afios, con hijos en edad
8.2, El nifio de 9 a 12 afios. escolar,
8.3. Influencias extrafamiliares en la soclalizacidn.
8.3.1 Influencia de los coectores.
8.3.2 La socializacidn en la escuela,
8.3.3 La T.V. como socializador.
8.4, Los afios de la escuela primarla,
6 El alumno conocerd la importancla de la|9. Mangjo disciplinario del nifio en el hogar, « Andlisis de video. « Reporte de videos Libro 3

disciplina en el hogar, los diferentes tipos de
autoridad y las herramientas optimas para su
aplicacién.

9.1.¢Qué es disciplina ?

9.2. ¢Qué es autoridad ?

9.2.1. Tipos de autoridad.

9.3. Los hdbitos.

9.4. El castigo : efectividad y tipos de,

9.5. El papel de papd y mamd en el manejo de la
disciplina.
9.5.1. Limites
9.5.2. Aprendiendo a negoclar con el adolescente,

y

A
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HRs.

OBJETIVO PARTICULAR

BIBLIOGRAF{A

ConTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION
6 Conocerd las caracterfsticas fisicas, sociales | 10. La crisis de la adolescencia y brecha generacional. ¢ Mesa redonda. « Participacion. Lbro 2,3y 4
y emoclonales de los adolescentes y e papel 10.1, La adolescencia : definicidn.
de los padres y los amigos en el desarrolio de 10.2. Los cambios fisicos en la adolescencia.
su personalidad. 10.3. Aspectos soclales de I3 adolescencia.
10.4. Las emociones.
- 10.4.1. Principal caracteristica del adolescente : la
rebeldia,
10.5. En busca de la experiencia.
10.6, Como evitar la “brecha generacional”.
6 El estudiante Identificard las principales | 11, Vida adulta temprana y noviazgo. « Andlisls de artfculos. + Reporte de andlisis. Libro4y6
caracteristicas de la vida adulta temprana y 11.1, La persona como adulto,
analizara las etapas y sentimientos del 11.2, El proceso psicolégico para llegar a esta fase
noviazgo. 11,3, Responsabilidades,
11.4, Etapas del noviazgo.
EVALUACION EQuiro DIDAcCTICO
PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FINAL
T. de investigacién. 20 % T. de Investigacidn. 20 % 19 Parcial 3% » Proyector de Acetatos
Examen 30 % Examen 30 % 20 Parcial 3B % s Cafién
Exposiclén 15 % Exposiciéh 15 % 39 Parcial 34 %
Participacién 15 % Participatién 15 %
Reporte 20 % Reporte 20 %
MATERIAL DipAcTICO
Acetatos/ Rotafollo.
B1BLIOGRAFIA
Libfo 1
ECCA, Ensefianza. "ESCUELA PARA PADRES”. ECCA Editores. Espaiia.
Libre 2
Caroll Herbert A, (1981) “HIGIENE MENTAL”. Nueva Edicién. Editorial CECSA. México.
Libro 3
Howse Kevin, Dunton Hogh, Marshadd David. (1991) “GUIA PARA LA DICHA FAMILIAR”. 12 Edicién. Aseclacién Publicadora Interamerlcana.
México.
Libro 4
Papalia Diane E. y Wendkos Olds Sally. (1987) “DESARROLLO HUMANO”. 22 Edicién. Editorial Mc Graw Hill. México.
Libro 5
Pick y Cols (1997) “APRENDIENDO A SER MAMA Y PAPA”. Editorial Arlal. México.
Libro 6
Van Plet, Nancy (1988) “COMO TRIUNFAR EN EL AMOR”.
ELABORACION FECHA REVISION FECHA AUTORIZACIGN FECHA
Lic. Ana Ruth Gonzdlez Pineda Junlo, 1999. Lic. Marfa del Carmen P4ez Reyes Julio, 1999 Lic. Marcelo Palomino Néjera Agosto, 1999,
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, / MATERIA: Taller de Televisién, , ‘ HORAS TEORfA 2

2 PLAN: 961 CLAVE: 22316 HoRrAS PRACTICA 4

i‘b DEPARTAMENTO: Clencias Sociales REQUISITO: 22315 HORAS SEMANA 6

DEL ACADEMIA: Medios SECUENCIA: 22307 CREDITOS 8
OBJEYTIVO GENERAL: Al finallzar el curso, el alumno pondra en practica las técnica aprendidas en le materia de .

televisién & fin de reallzar producclones de tipo televisivo en situaciones reales, estableclendo un medio de comunicaclén
en audio y video con el resto del alumnado.

HRS. OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAF{A
16 Al finalizar el tema, el alumno pondrd en | 1. B spot comeércial, s Spots + Valoracion de spots Libro 4
prttica los conocimientos en materla de 1.1. El storyboard. Libro 2

publicidad para expresar en forma breve, 1.2. El story line.

contisa y efectiva mensajes publicitarios del 1.3. El estudio de producto.

audlo y video, 1.4. La presentacidn de spot.

1.5, LaImportancia del audio.

1.6._El Impacto de video. ,

16 Al finalizar el tema, el alumno encontrard'| 2, La Imagen de fa estacién en 1a pantalla, * Spots + Valoracidn de spots Lbro 1
Ia forma de logar una Identidad a través del| 2.1. B publico.

Libro 2
audio y video, formando una imagen| 2.2. Los estimulos locales, :
estructurada y concisa de uma fijacién| 2.3. la Identificacién de la estacién.
televisora en forma prictica. 2.4. Bl promocional,
2.5. La campafta de publicidad.
2.6, la retrdalimentacidn, T
16 | Al finalizar el tema, e alumno pondra en | 3. El programa informativo. s Programa « Valoracién de Libro 1
préctica los conocimientos periodisticos| 3.1, B guidén de! noticlero, programa. Libro 2
obténidos durante la carretera para| 3.2 La impdrtancia de las noticlas,
exponerlos a través del video y audio en un|  3.3. la organizacién de un programa informativo.
noticiero real. 3.4, Las fuetzas informativas.
16 Al finallzar el tema, el alumno explotard ia | 4. £1 programa de entretenimiento, ¢ Programa « Valoracién de Libro 1
pantalla como medio de entretenimiento,|{ 4.1. El breakdown. ~ | programa. Libro 2

creando un programa que cumpla con las| 4.2, B estudio del (blico,
caracteristicas del mismo y difundirlo a la| 4.3, La presentacion del programa.
comunidad estudiantl., 4.4, El contenido del programa,
4.5. El estudio de resultados,

4.6. La retroalimentacion,
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EVALUACION. A . ] Equiro DibAcTito
PRIMER PARCIAL . SEGUNDO PARCIAL FINAL
Préctlca serhanales 80 % Préctica semanales 80 % Reporte final de 20 % *  Retroproyector de acetatos
Bxamen 20 % Examen 209% actividades por escrito y *  Videocasetera y televisidh
video,
Primer parcial 40 %
Sequndo parclal 40 %
MATERIAL DIpAcCTICO
Video1 / Acetatos / Hojas de rotatolio / Fotografias
BIBLIOGRAFiA
Libro 1
'Gon;élez, Jorge. TELEVISION Y COMUNICACION. Editorial Universidad, México,
Libro . .
Millerson, General, THE TECHNIQUE OF VIDEO PRODUCTION. Editoria Focal Press,
ELABORACION FECHA REVISION FECHA AUTORIZACION "FECHA

Algjahdro Orozco Aceves, Agosto de 1995 | Lic. Manue| Francisco I8pez Santacruz Julio de 1996 Li¢, Martha Silvia Arguelles Julio de 1996
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(/ IMATERIA: Television HORAS TEORA 2
2 PLAN: 961 CLAVE: 22315 Horas PRACTICA 2
i‘b DepARTAMENTO: Ciencias Sociales RequisiTo: Ninguna HORAS SEMANA 4
wDDELNOROESTE | | ACADEMIAL  Medlos SECUENCIA: 22316 CREDITOS 6
OBJETIVO GENERAL: Al flnallzar el curso, el alumno conocerd el funcionamiénto de todos los elementos
necesarios pard el producclén en televisién. Asi como sus bases, historia y lenguaje particular.
| _HRS. OBJIETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAF1A

5 Al finalizar el tema, &l alumno conocerd la | 1. Historla de Ia televisién. & Exposicién + Trabajo de Libro 1
historla del medio de comunicaclén més| 1.1. Historla de la televisién en el mundo. investigacion Libro 2
pentetrante hoy en dia. 1.2, Historia de |a televisidn en México, Libro 3

9 Al finallzar el tema, & alumno conocerd e | 2. B} funclonamiento de Ia televisidn. & Exposicidn + Examen rdpldo Libro 1
funcionamiento bisico de la televisién a fin|  2.1.La seftal de video. s Ejercicio en clase Libro 2
de hacer uso efectivo del medio. 2.2. Et funclonamiento def color. Ubro 3

: 2.3. Los sistemas de televisidn.

9 Al findlizar el tema, &l alumno conocerd el | 3. La cdmara de televisién.  Uso de la cdmara « Examen rdpldo Libro 1
manejo y uso persuasivo de la cdmara de | 3.1. Tipos de cAmaras. s Préctica o Trabajo Libro 2
televisidn a fin de obtener 14 mayor calidad |  3.2. Caracteristicas Libro 3
posible en cada toma. 3.3. Transportes,

3.4. Movimientos de |a cdmara.
3.5. Distanclas.

3.6. Técnicas de encuadre,

3.7. Errores de entuadre.

7 Al finalizar el tema, ¢l alumno aprenderd a | 4. Formas de paso de la produccién, » Uso del equipo de televisién « Examen rapido Libro 1
combinar en forma armdnica la secuencia de| 4.1, Mixer. s Préctica « Trabajo Libro 2
Imégenes a fin de estructurar un mensaje |  4.2. Las transciciones. Libro 3,
efectivo, 4.3. El key.

4.4, El chroma key.

4.5. Transciciones digitales,

4.6. Ritmo. .

| . 9 Al finallzar el tema, el alumno aplicara los | 5. El audio. « Organizacién de los micréfonos de |« Examen Libro 1

conocimientos obtenidos en medio para Ja| 5.1, Caracteristicas. una cabina de audlo, Libro 2
elaboracién de mensajes audlovisuales | 5.2. Tipos de micréfonos. Lbro 3
efectivos, 5.3. Control de audio,

5.4, Formacién de banda sonora.

7 Al finafizar el tema, &l alumno conocerd el | 6, Escenograffa, « Elaboracidn de una maqueta de |« Trabajo Libro 4
manejo del cblor y la forma en Ja| 6.1, Organizacidn. escenograffa
delimitacidn de espaclos para la televisién, 6.2. Formas escénicas.

. 6.3.Escenarlos basicos.

7 Al finallzar el tema, el alumno aprenderd | 7. lluminacién. « Préctica uso de reflectores, « Examen rapido Libro 4
fos conocimientos tedricos y pricticos en el 7.1, Naturaleza de la Juz.
manejo de ia luz que permitan una fotograffa| 7.2, Técnicas de iluminacidn,
efectiva. 7.3. Control de luz,
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A finalizar el tema, €l alumno conocerd los | 8. Videotape. « Uso y proceso del videotape en un | « Trabajo Libro 4
distintos formatos de grabacién de videotape |  8.1. Proceso de grabacidn de cinta. practica pot equipo. « Exarhen
y sus adelantos en 1a industria de esta drea. 8.2, Formatos de cinta.
: . 8.3. Sustitutas. n .
Al finalitar el tema, el alumno dominard el | 9. Edicidn, & Préctica con equipo. » Examen Libro 4
mahejo ¥ ordén de las Imdgetes para| 9.1. Naturaleza de la edicién, & Examen.
acomodarlas en una secuencia coherente 9.2, Thsercidn o ensamble,
con el sonido. 9.3. Edicién no lineal,
Al finallzar e tema, el alumno explotara | 10.Gréfitos. & Préctica. « Exarhen rédpido Libro 5
los recursbs del arte gréfico disponibles para 10.1.Historia, . « Trabajo.
experimeritar idéas cohcebidas a tiavés del 10.2.Los titulos hoy en dia.
medio. 10.3.Gréflcas.
10.4.Gréflcas por computadora,
10.5.Animacién, .
EVALUACION . . Equiro DiDAcTICO .
PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FInAL
Examen escrito 15% Examen escrito 15% Primer pérctal 25 % »  Retroproyector de acetatos
Exarhen répido 60 % Examen répito 60 % Segundo parcial 25 % = Videdcasetera y televisidh
Tarehs 15%  ‘Tareas 15 % Examen final 50 %
Précticas 10 %  Précticas 10 % e
BIBLIOGRAEFIA
L‘bl’o i ) -
Mlllirson, General. THE TECHNIQUE OF VIDEO PRODUCTION. Editorial Focal Press.
Libro '
McQaulllln, Ion. THE VIDEO PRODUCTION GUIDE. Editorial ITB,
Libro
Haussman, Carl. INSTITUCIONAL VIDEO. Editorial Wadsworth.
Libro 4 »
Gross, Lynne S. ELECTRONIC MOVIEMAKING. Editorial Wadsworth. -
Llbro 5
Berry, David. CRYSTAL GRAPHICS TRAINING, Editorial Manual.
ELABORACION FECHA REvVISION FECHA AUTORIZACION FECHA
Alejandro Orozco Aceves, Marzo de 1995. | Lic. Manuel Francisco Lopez Santacruz Julio de 1996 Li¢, Martha Silvia Arguelles Julio de 1996
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(J MATERIA: Los Medios y su Organizacién Horas TEORIA 3

g PLAN: 961 CLAVE: 22314 HoRrAS PRACTICA 3
DepARTAMENTO: Clencias Sociales ReQuisiTO: 238 Cr. HORAS SEMANA 6

DEL NOROESTE ACADEMIA: Medios SECUENCIA: Ninguna CREDITOS 9

OBJIETIVO GENERAL:

Al finalizar el curso,

masivos de comunicacién como sus usos y funciones.

el alumno identificars Ia organizacién de cada uno de los medios

HRS. OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAF{A
16 Al finalizar el tema, el alumno conocerd fas | 1, Teorlas de la Comunicacion masiva, + Lecturas + Reportes Libro 1
diferentes teorfas de la comunicaclén | 1.1 Socledad de masas.
masiva, 1.2. Andlisis funcional,
1.3. Teorfa de Ia aguja hipodérmica. ]
20 Al finalizar el tema, el alumno identificara | 2, EI proceso de la comunicacién,  Video 1 ¢ Reportes Libro 3
los diferentes modelos de la comunicacidn. 2.1. Modelo de Riley y Riley, s Lectura ibro 2
2.2. Modelo socloldgico.
2.3, Modelos de la teoria de Ja comunicacién masiva.
2.4. Modelo tradicional.
20 Al finalizar el tema, el aumno|3 La sociologla de los mensajes. o Lectura « Reportes Libro 1
comprenderd la intencionalidad de los| 3.1. Condiciones individuales.
mensajes, 3.2, Condiclones de trabajo.
3.3. Sociologia y produccién de mensajes.
8 Al finglizar el tema, e alumno | 4. Imperialismo culturaf, ¢ Lectura « Reporte Libro 1
comprenderd la Influencia de los medios| 4.1.La transnacionalizacidn de la comunicacién * Mesas de discusidn
extranjeros, internacional.
4.2. NOMIC (Nuevo orden mundial de la Informacidn y
13 comunicacion),
4.3. Caso América Latina.
18 Al finalizar el tema, el alumno explicard los | 5. Los medios Mmasivos de comunicacion y su  Video 2 * Reporte Libro 1
diferentes tipos de organizaciones que hay. organizacion, + Examen
5.1, Estructura,
5.2, Redes y canalgs,
5.3. Organigramas.
5.4, Piblicos y privados.
5.5, Sindicatos. —
8 Al finalizar el tema, el alumno analizara | 6. Las audiencias, ¢ Lectura » Reporte Libro 1
diferentes tipos de auditorio y sus efectos. 6.1. La audiencia activa,
6.2, Usos y gratificaciones,
6.3, Efectos de los medios.
6 Al finalizar e tema, el alumno| 7. Los estudios Culturales. s Lectura » Reporte Ubro 1
comprenderd la relacion de fa cultura con las| 7.1, Cultura organizacional,
organizaciones. 7.2. Andlisls de recepcidn,
7.3. Perspectiva latinoamericana.
7.4. Perspectiva mexicana.
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EVALUACION : Equiro DipAcTiCO
PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FINAL

Trabajos 30 % Trabajbs ‘ D% Trdbajos 10 % *  Retroproyector de acetatos
Asistencia y participacién 10 % Asistencia y participacién 10 % Asistencia y participdcidn 10 % = Videocasetera y televisién
Exémenes ) 60 % Exdmenes 60 % Exdmenes 80 %

MATERIAL DIpAcTico
Videol
Poder que mata.
Video1
El 4° poder.

BIBLIOGRAFiA
Libro 1 . .
Lozdno Rendon, José C. (1996) TEORIAS DE LA COMUNICACION DE MASAS. Editorial Alhambra. México.
Libro 2
Berlo, David K. (1985) EL PROCESO E LA COMUNICACION. Editorial El Ateneo,

ELABORACION FECHA REvVISiON FECHA AUTORIZACION . FECHA
Lic. Norma Pennotk Rico. Enéro de 1996 _ | Lic. Manuél Frantisco Lopez Santacruz Julio de 1996 Lic. Martha Silvia Arguelles Julio de 1996
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i@ MATERIA: Taller de Aplicacién de la Propaganda en Medios de Comunicacién HORAS TEORIA 3

g PLAN: 961 CLAVE: 22311 HoRrAS PRACTICA 3

DEPARTAMENTO: Ciencias Sociales ReqQuisiTo: 238 Cr. HORAS SEMANA 6

DELNOROESTE | ACADEMIA:  Medios SECUENCIA: Ninguna CREDITOS 9
Acorde o Ticropo. Etema ol Esplrita.

OBJETIVO GENERAL!:

Al finalizar el curso, el alumno aplicard todas las herramientas de Ia propaganda en los
distintos medios de comunicacién.

HRS. OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFIA
9 Al finalizar el tema, el alumno conocerd los | 1, Elementos de organizacidn politica. + Elaboracién de un proyecto » Trabajo Libro 1
elementos de la organizacion politica | 1.1, Estructura territorial, politico.
territorial del Estado de Sonora. 1.2, Organizacién municipal y estatal,
1.3. Procedimiento de seleccidn y requisitos de
elegibilidad.
1.4, Cédigo electoral.
18 Al finalizar e tema, el alumno serd capaz | 2, Plan de marketing politico, « Discusién en equipo. « Trabajo Libre 1
de organizar y dirigir una Investigacién de 2.1, Andlisls,
mercado politico. 2.2, Previsidn de votos a obtener,
2.3. Determinacién de objetivos, estrategias y
acciones.
2.4, Investigacion de mercado politico.
9 Al finalizar el tema, el alumno identificard | 3. Politica, e partido, el candidato y programa electoral. | e Investigacidn de campo. » Examen Libro 1
loe diferentes elementos de Ia 3.1, El partido politico.
mercadotecnia politica. 3.2, Perfil del candidato.
3.3. El equipo politico.
3.4. El programa electoral,
18 Al finalizar el tema, el alumno aplicard las | 4. Mercadotecnia y ventas politica, « Elaboracidn de una campafia de * Examen Libro 1
técnicas de |la mercadotecnia politica, 4.1, La técnica AIDA, mercadotecnia politica.
4.2. El argumento politico,
4.3. Los actos ptiblicos como entrevistas de venta.
4.4. Imagen del candidato,
4.5. Logistica de campafia,
4.6. Promociones de voto.
4.7. Manual de identidad.
4.8, Comunicacién en las campaias politicas.
;. 4.9. Los principios de la mercadotecnia politica.
27 Al finalizar el tema, el alumno aplicard fas | 5. Mercadotecnla politica. » Elaboracidn de un manual de « Trabajo Libro 1
técnicas de la mercadotecnia politica, 5.1. Plan estratégico de campafia, identidad.
5.2. Publicidad politica.
16 Al finalizar el tema, el alumno aplicard las | 6. Organizacién de un departamento de mercadotecnia + Organizacién de un departamento | « Trabajo Libro 1
técnicas de la mercadotecnia politica. politica, de mercadotecnla_polftica.
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EVALUACION EqQuiro DiIDAcCTICO
PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FINAL
Examen 70 % Proyectos 25 % Campafid 60 % =  Retroproyector de acetatos
Trabajos 30 % Trabajos 25 % Examen 30 % s Videocasetera y televisién
Examenes 25% Asistencia y participacién 10 % = Cafién y CPU
Investigacion politica 25 % = Proyector de transparencias.

MATERIAL DIDACTICO
Videol
Un hombre de palabra.
Video?
The Power.
BIBLIOGRAFiA

Libro 1
Barranco, F.J. (1996) TECNICAS DE MARKETING POLITICO. Editorial REI. México.

ELABORACION FECHA REVISION FECHA AuTORIZACION FECHA
Lic. Manuel Francisco Ldpez S. Julio de 1999 Lic. Manuel Frantisco Lépez S, Julio de 1999 Lic, Marcelo Paloming Julio de 1999
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® MATERIA: Cine HORAS TEORIA 3

g PLAN: 961 CLAVE: 22310 HorAS PRACTICA 1
iﬂb DepARTAMENTO: Ciencias Sociales RequisiTo: Ninguna HORAS SEMANA 4
DEL NOROESTE 7

ACADEMIA: Medios Secuencia: Ninguna CREDITOS

Acorde al Tlempo, Eterna o) Espfsito,

COBJETIVO GENERAL: A} finalizar el curso, el alumno identificard las diferentes etapas del cine, asi como su
produccién y anélisis semiético.

HRS: QBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFA
8 Al finalizar el tema, €l alumno conocerd la | 1. Sociologia del cine. * Discusién en grupo. » Examen Libro 1
importancia del cine en relacién con la 1.1, Cine y sociedad.
sociedad. 1.2. Cultura e imagen

1.3, La industria cinematogréfica.
1.4, La publicidad.
1.5, El cine y el individuo,

6 Al finalizar el tema, el alumno serd capaz | 2. Apreciacidn estética del cine. «» Trabajo en equipo « Trabajo Libro 1
de tener una visidn global de la apreciacidn 2.1, Ef cine como arte. » Pelicula
estética de| cine. 2.2, Apreciacidn del cine.

2.3, La critica.
2.4, La critica,

12 Al finalizar el tema, el alumno conocerd la | 3. Teor(a del cine, » + Examen Libro 1
teoria del cine y sus componentes filmicos. 3.1. El espacio filmico., « Trabajo
3.2. El tiempo filmico.

3.3. El movimiento del cine.

3.4. El ritmo,

3.5, Los trucos.

3.6. Composicién de la imagen.

3.7. lluminaclén, color, sonido y dngulos.

2 Al finalizar el tema, el alumno Identificard | 4. Datos para una historia del cine. « Discusidn en grupo. « Examen Libro 1
los etapas de [a historia del cine,

8 Al finalizar el tema, el alumno aprenderd | 5. La composicién de la imagen. + Elaboracidn de practica con « Trabajo Libro 1
cada una de las etapas de fa composicidn de |  5.1. Finalidad descriptiva. peliculas. « Examen
la imagen. 5.2 Finalidad narrativa.

5.3. Finalidad expresiva.
5.4. Finalidad simbglica.

12 Al finalizar e! tema, €l alumno conocera la | 6. La estructura cinematografica. « Elaboracién de un guién + Préctica de guidn. Libro 1
estructura cinematografica. 6.1. El guidn, dramdtico.
6.2, La fotografia.

6.3. La produccion,

4 Al finalizar el tema, el alumno serd capaz | 7. Esquema para el anglisis de una pelicula, « Andlisis de una pelicula en clase, | « Trabajo. Libro 1
de realizar andlisis de una pelicula.
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EVALUACION ~ : Equiro DIDACTICO
PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FINAL

Examen 30 % Examen 30 % Primer parcial 25 % *  Videocasetera y televisioh
Anélisis 30 % Andlisis 30 % Segundo parcial 25% »  Cafiéh y CPU

Trabajos 30 % Trabajos 30 % Examen final 25 %

Participacidn _10% Participacion 10 % Trabajo final 25 %

MATERIAL DIDACTICO
Videol
Peliculas de la historia del cine.

BIBLIOGRAFiA
Libro 1

Posada V., Pablo Humberto. APRECIACION CINEMATOGRAFICA. 42. Edicién. Editorial Alahambra. México.

ELABORACION FECHA
Lic. Norma Pennotk Rico. Enero de 1996

REVISION

Lic. Manug! Frantisco ijez Santacruz

FECHA
Julio de 1996

AUTORIZACION FECHA
Li¢, Martha Silvia Arguelles Julio de 1996
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MATERIA: Antecedentes del Periodismo HORAS TEORfA 4
g PLAN: 961 CLAVE!: 22309 HoRAS PRACTICA 0
DePARTAMENTO: Ciencias Sociales REQUISITO: 21203 HORAS SEMANA 4
DELNORoESTE | ACADEMIA:  Medios SECUENCIA: 22306 CREDITOS 8
Acmki'lhnpn.l’lnunl&pﬁih.
CBJETIVO GENERAL: Al finalizar el curso, el alumno diferenciar4 los diferentes géneros periodisticos y su relacién con
los medios masivos de comunicacién.
HRS, OBIETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFIA
8 Al finalizar ef tema, el aumno] 1. Antecedentes del periadismo. ¢ Revisién de periddicos y revistas. | o Reportes. Libro 1
comprenders los origenes del periodismo y| 1.1. Historig,
sus antecedentes, 1.2, Periodismo mexicano,
1.3. Etapas de evolucidn del periodismo mexicano.
8 Al finalizar el tema, &l alumno aprenderd a | 2, Estructura del periodismo, ¢ Lecturas « Mesas de discusidn, Libro 1
estructurar y relacionar. 2.1, Periodismo.

2.2, Periodismo informativo,
2.3, Qué es noticia,
2.4, Qué es fuente,

12 Al finalizar el tema, el alumno Identificarg | 3. Lenguaje noticioso. ¢ Lectura y recorte de noticias. * Reportes. Libro 1
los diferentes tipos de noticias que hay. 3.1, Cabeza - Libro 2
3.2, Titulares,
3.3. Entradas.
3.4. Notas informativas.

20 Al finalizar el tema, ¢! alumno comprobard | 4. Estilos periodisticos. s Lecturas. « Reportes. Libro 1
los diferentes estilos de periodismo. 4.1. Entrevista.
4.2. Crénica.
4.3. Reportaje.
4.4. Articulo,
4.5. Columna,
4.6. Editorial.

12 Al finalizar ef tema, el alumno asimilara 13 | 5, Etica y periodismo. e Lecturas. « Reportes, Libro 1
ética del periodismo y su i mportancia, 5.1. El papel del periodista en la sociedad, Libro 2
5.2. Responsabilidad de la prensa y del periodista,
5.3. Etica periodistica,

4 Al finallzar el tema, el alumno realizard | 6. Disefo editorial. ¢ Lecturas. « Reportes, Libro 1
disefio editorial. 6.1. Periodismo y literatura,

6.2. Periodismo y medios.

6.3, Internet como herramienta periodistica.




Universidad del Noroeste o Antecedentes del periodismo « 961 » Pdgina 2de 2

EVALUACION ; : EqQuiro DipAcTico
PRIMER PARCIAL 30%  SEGUNDO PARCIAL 30 % FINAL 40 %
Exposicion 40% Exposicién 40% Trabajo final 40% *  Retroproyector de acetatos
Trabajos 20% Trabajos 20% Presentatidn final 30% *  Videocasetera y televisién
Examen 20% Examen 20% Examen 30% = Cafiéh y CPU
Participatidn, 20% Participacién. 20% » _ Proyector de transparencias,
BIBLIOGRAEFiA

Libro 1

Benavides y Quintero. ESCRIBIR EN PRENSA, Editorial Alahambra. México.

Libro 2
Lefiero, Vicente, GENEROS PERIODISTICOS. Editorial Grijalva. México.
ELABORACION FECHA REVISIAON FECHA AUTORIZACION FECHA

Lic. Norma Pennock Julio de 1996 Lic. Norma Pennock Julio de 1996 Li¢. Martha Silvia Arguelles Julio de 1996
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MATERIA: Antecedentes del Periodismo HoRrAS TEOR{A 4

PLAN: 961 CLAVE: 22309 HORAS PRACTICA 0
DEPARTAMENTO: lCiencias Soclales ReqQuisiTo: 21203 HORAS SEMANA 4
mmmm AcaDEMIA: Medios SECUENCIA: 22306 CREDITOS 8

Acorde a1 Tiexpo, Etzrns al Esplrita.

OBJETIVO GENERAL!:

los medios masivos de comunicacion.

Al finalizar el curso, el alumno diferenciara los diferentes géneros periodisticos y su relacién con

HRS. OBJEYIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFIA
8 N finalizar e tema, el alumno | 1. Antecedentes del periodismo. s Revisidn de periddicos y revistas, |« Reportes. Libro 1
comprenderd los origenes del periodismo y| 1.1. Historia,
sus antecedentes, 1.2. Periodismo mexicano.
1.3. Etapas de evolucion del periodismo mexicano,
8 Al finalizar el tema, el alumno aprenderd a | 2. Estructura del periodismo. « Lecturas « Mesas de discusién, Libro 1
astructurar y relacionar, 2.1, Periodismo.
2.2, Perlodismo informativo.
2.3, Qué es noticia,
2.4. Qué es fuente,
12 Al finalizar el tema, el alumno identificard | 3. Lenguaje noticioso. + Lectura y recorte de noticias. « Reportes, Libro 1
fos difererites tipos de noticias que hay. 3.1. Cabeza - Libro 2
3.2. Titulares,
3.3. Entradas.
3.4. Notas informativas.
20 Al finalizar el tema, &l alumno comprobara | 4. Estilos periodisticos. + Lecturas. « Reportes. Libro 1
los diferentes estilos de periodismo. 4.1. Entrevista,
4.2. Crénica.
4.3. Reportdje.
4.4, Articulo,
4.5. Columna,
4.6. Editorial.
12 Al finalizar el tema, el alumno asimilaré la | 5. Etica y perlodismo. » Lecturas. + Reportes. Libro 1
ética del periodismo y su importancia. 5.1, El papel del periodista en |a sociedad. Libro 2
5.2, Responsabilidad de a prensa y del periodista,
5.3, Btica periodistica.
4 Al finallzar el tema, el alumno realizaré | 6. Disefio editorial, o Lecturas. «+ Reportes. Libro 1

disefio editorial.

6.1. Periodismo y literatura,
6.2. Periodismo y medios.

6.3. Internet como herramienta periodistica.
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EVALUACION L Equiro DiDAcTICO
PRIMER PARCIAL 30%  SEGUNDO PARCIAL 30 % FINAL 40 %
Expobsicion 40% Exposicién 40% Trabajo final 40% »  Retroproyector de acetatos
Trabajos 20% Trabajos 20% Presentatidn final 30% »  Videtcasetera y televisién
Examen 20% Examen 20% Examen 30% «  Cafiéhy CPU
Parti¢ipacion. 20% Participacidn. 20% »  Proyector de transparencias.
BIBLIOGRAEFIA

Libro 1

Benavides y Quintero. ESCRIBIR EN PRENSA, Editorial Alahambra. México.

Libro 2
Lefiero, Vicente, GENEROS PERIODISTICOS. Editorial Grijalva. México.
ELABORACION FECHA REVISION FECHA AUTORIZACION FECHA
Lic. Norma Pennock Julio de 1996 Lic. Norma Pennock Julio de 1996 Lic. Martha Silvia Arguelies Jutio de 1996
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HoORrRAS TEORIA 2
HORAS PRACTICA
HORAS SEMANA
CREDITOS

MATERIA: Produccién Audiovisual
CLAVE!: 22307

g PLAN: 961
i‘b DepARTAMENTO: Ciencias Sociales REQUISITO: 22316
DEL NOROESTE ACADEMIA:

Medios SECUENCIA: Ninguna

AN

Acorde al Tiempo, Eterna al Bepfritu,

OBJIETIVO GENERAL: Al finalizar el curso, el alumno dominara la comunicacién a través del audiovisual y hard
uso de la herramientas adquiridas en la materia de television.

|_HRS, OBIETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFIA

5 Al finalizar el tema, el alumno tendrd una | 1. Introduccidn a la produccién, « Préctica en taller « Trabajo Libro 1
idea de la importancia del tiempo y el dinero | 1.1, Definicién de produccién. « Exposicion Libro 3
en la realizacion de un audiovisual. 1.2, Tres de produccién, Libro 4

1.3. Soportes visuales.

10 Al finalizar el tema, el alumno aprenderd | 2. Organizacién contra costos, o Préctica en taller « Trabajo Libro 1
los formatos de produccién que le permitan | 2.1, El presupuesto, « Examen Libro 2
organizar sus recursos a fin de minimizar | 2.2, Sobre la linea. Libro 3
costos. 2.3, Costo flat,

2.4. Costos variables,

5 Al finalizar el tema, el alumno conocerd a | 3. La locacion contra el estudio. » Préctica « Trabajo Libro 1
fondo las ventajas y desventajas de los| 3.1. Ventajas del estudio.  Exposicidn » Examen Libro 2
distintos sitios de produccién e identificar los | 3.2, Ventajas de la locacién.
temas idéneos para cada uno de ellos. 3.3, Equipo de busqueda,

3.4. Restricciones legales.

10 Al finalizar el tema, el alumno conocerd la | 4. Gulones de produccién, » Practica en locacién « Trabajo Libro 1
elaboracién y el uso de los formatos gufa de| 4.1, €l script, Libro 2
desarrollo de la produccién, asi como 4.2, Breakdown. Libro 3
identificar el guién idéneo para cada| 4.3. Ei storyboard. Libro 4
material, 4.4, La minuta,

10 Al finalizar el tama, el alumno explicard en | 5. El clip musical. » Exposicién « Trabsjo Libro 1
forma especifica ios conocimientos de 5.1. Historia del video clip. o Préctica en taller + Examen Libro 2
planeacién de este formato de comunicacién | 5.2, La téenica visual. Libro 3
en esta época.

10 Al finallzar el tema, el alumno dominard | 6. El video instituclonal. « Exposicién + Trabajo Libro 1
las herramientas de la comunicacién y| 6.1, Origenes, o Practica + Examen Libro 2
emplearnos en la creacién y desarrollo de | 6.2, El video institucional, Ubro 3
este formato audiovisual. 6.3, El video educativo. Libro 4

6.4. El video empresarial.

10 Al finalizar el tema, el alumno plasmaré el | 7, El drama. « Exposicion « Trabajo Libro 1
arte dramético provocando emociones y| 7.1, Teleteatro, o Realizacion de produccidn Libro 2
sentimientos 3 través de la actuacién, el 7.2. Historlas cortas,
audio y el video. 7.3. La telenovela.

8 Al finalizar el tema, el alumno obtendrd | 8. El documental. » Exposicién « Trabajo Libro 1
una sustanciosa introduccién al formato de| 8.1 Documental ilustrativo. « Realizacién de produccién Libro 2
la comunicacién audiovisual de la excelencia 8.2. Documental educativo.

y dominaré las técnicas que lo hacen exitoso. 8.3. Documental comercial.
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EVALUACION . Equiro DipAcTICO
PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FINAL

Tareas 20% Tareas 20 % Primer parcial 30 % =  Retroproyector de acetatos
Précticas 30 % Précticas 30 % Segunde parcial 30 % *  Videocasetera y televisioh
Exdmenes rapidos 10 % Exdmenes rapidos 10 % Examen &scrito 40 % = Uso de equipo de produccion
Examen escrito 40 % Examen escrito 40 %

BIBLIOGRAF{A

Libro 1

Millerson, General.
Libro 2

McQuillin, Ion.
Libro 3

Haussman, Carl.
Libro 4

Gross, Lynne §.

THE TECHNIQUE OF VIDEO PRODUCTION. Editorial Focal Press.

THE VIDEO PRODUCTION GUIDE. Editorial ITB.
INSTITUCIONAL VIDEO. Editorial Wadsworth,
ELECTRONIC MOVIEMAKING. Editorial Wadsworth.

ELABORACION
Alejandro Orozco Aceves,

FECHA REVISION FECHA
Enero de 1996 | Lic manue! franclsco Lopez Santacruz Julio de 1996

AUTORIZACION FECHA
Lic. Martha Silvia Arguelles Julio de 1996
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8 e MATERIA: Produccién Audiovisual HORAS TEORfA 2
g PLAN: 961 CLAVE! 22307 Horas PRACTICA 2
DEPARTAMENTO: Ciencias Sociales REQuIsITO: 22316 HORAS SEMANA 4

@g_%um ' AcADEMIA: Medios SEcUENncIA: Ninguna CREDITOS 6

OBJETIVO GENERAL: Al finalizar el curso, el alumno dominara la comunicacién a través del audiovisual y hara

uso de la herramientas adquiridas en la materia de televisién. Y
HRS. OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAF{A

5 Al finalizar el tema, el alumno tendrd una | 1. Introduccien a la producclén, « Préctica en taller « Trabajo Libro 1
idea de la Importancia del iempo y el dinero|  1.1. Definiclén de produccidn. s Exposicién Libro 3
en la realizacidn de un audlovisual, 1.2, Tres de produccién, Libro 4

1.3. Soportes visuales.

10 Al finalizar el tema, el alumno aprenderd | 2. Organizacién contra costos, + Préctica en taller » Trabajo Libro 1
los formatos de produccién que le permitan| 2.1, EI presupuesto, + Examen Libro 2
organizar sus recursos a fih de minimizar| 2.2. Sobre Ia linea. Libro 3
costos, 2.3, Costo flat.

+ 2.4, Costos variables,

5 Al finalizar el tema, el alumno conocerd a | 3. La locacién contra el estudio, » Prictica « Trabsjo Libro 1
fondo las ventajas y desventajas de los| 3.1. Ventajas del estudio, « Exposicién + Examen Libro 2
distintos sltios de produccién e identificar los| 3.2, Ventajas de la locacidn,
temas idéneos para cada uno de ellos. 3.3, Equipo de bisqueda.

3.4. Restricciones legales,

10 Al finallzar el tema, el alumno conocerd Ia | 4, Gulones de produccién. * Prdctica en locacién + Trabajo Libro 1 }
elaboracidn y el uso de los formatos gufa de|  4.1. BI script, Libro 2
desarroflo de la produccién, asi como| 4.2, Breakdown. Libro 3
identificar el guidn Idéneo para cada| 4.3 E storyboard, Libro 4 .
material, 4.4, La minuta,

10 Al finallzar el tema, el alumno explicard en | 5. Ef clip mustesl, « Exposiclén « Trabajo Libro 1
forma especifica los conocimientos de 5.1. Historla del video clip. » Préctica en taller + Examen Libro 2
planeacién de este formato de comunicacion 5.2, La téenica visual, " Libro 3
en esta época.

10 Al finallzar el tema, el alumno dominard | 6. El video Instituclonal, « Exposicidn + Trabajo Libro 1
fas herramlentas de la comunicacin y| 6.1, Origenas, -  Préctica + Examen Libro 2
emplearnos en la creacién y desarrollo de| 6.2. Ei video Institucional. Libro 3
este formato audiovisual, 6.3. El video educativo. Ubro 4

6.4. El video empresarial.

10 Al finalizar el tema, ef alumno plasmard el | 7. € drama. * Exposicién « Trabajo Libro ¢
arte dramdtico provocando emoclones y| 7.1, Teleteatro. ¢ Realizacién de produccién Libro 2
sentimlentos a través de la actuacidn, el| 7.2, Historlas cortas,
audio y el video, 7.3. La telenovela.

8 Al finalizar el tema, el alumno obtendrd | 8. E| documental, « Exposicién « Trabajo Libro 1
una sustanciosa Introduccién al formato de| 8.1. Documental llustrativo, * Realizacién de produccién Libro 2
la comunicacién audiovisual de la excelencla|  8.2. Documental educativo,

y dominar4 las técnicas que lo hacen exitoso. |  8.3. Documental comerclal.
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EVALUACION . Equiro DipAcTiCO
PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FInaL
Tareas 20 % Tareas 20 % Primer parcial 30 % *  Retroproyector de acetatos
Practicas 30 % Practicas 30 % Segundo parcial 30 % *  Videocasetera y televisiéh
Exdmenes répidos 10 % Exdmenes répidos 10 % Examen &scrito 40 % =  Uso de equipo de produccién
Examen escrito 40 % Examen escrito 40 %
BIBLIOGRAFIA
Libro 1
lMlllerson, General. THE TECHNIQUE OF VIDEO PRODUCTION. Editorial Focal Press.
Libro 2
'McQuHIin, Ion. THE VIDEO PRODUCTION GUIDE. Editorial ITB.
Libro 3
Haussman, Carl. INSTITUCIONAL VIDEO. Editorial Wadsworth.
Libro 4
Gross, Lynne §. ELECTRONIC MOVIEMAKING. Editorial Wadsworth.
ELABORACION FECHA REVISION FECHA AUTORIZACION FECHA
Alefandro Orozco Aceves, Enero de 1996 __| Lic manuel franclsco Lopez Santacruz Julio de 1996 Lic. Martha Siivia Arguelles - Julio de 1996




OBJETIVO GENERAL!
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pagina 1de 2

MATERIA:
PLAN: 961

DEPARTAMENTO:
ACADEMIA:

Géneros periodisticos.

Ciencias Sociales

Comunicacidn

22306
22309
Ninguna

CLAVE:
REQUISITO:
SECUENCIA:

HORAS TEOR{A 2
HORAS PRACTICA
HORAS SEMANA
CREDITOS

e s

Al finalizar el curso, el alumno

HRS,

OBJETIVO PARTICULAR

CONTENIDO TEMATICO

EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE

EVALUACION

BIBLIOGRAFIA

8

Al finalizar el tema, e alumno aprenderd a
diferenciar tipos de notas y noticias.

1. Qué es noticia,
1.1, La naturaleza de la noticia.
1.2, Tipos de noticias.
1.3. Compohentes de la noticia,

* Revisidn de textos y periddicos.

» Reportes de
recortes,

Libro 1

Al finalizar el tema, el alumno identificara
los tipos de fuentes noticiosos.

2. Las fuentes de 1a noticla,
2.1, Fuentes humanas.
2.2, Fuentes organizadas.
2.3, Agenclas noticlosas.

» Realizar vartos tipos de entrevistas.

« Grabacién en
cassette y

transcripcién de lay,

Libro1
Libro 2

20

Al finalizar el tema, &l alumno realizaré los
diferentes tipos de géneros.

3. Géneros periodisticos.
3.1, Entrevista,
3.2, Crénica.
3.3. Reportafe,
3.4, Columna,
3.5. Editorial.

» Buscar en periddicos y ravistas.
o Peliculas.

+ Reportes de cada
uno de los tipos de
géneros
perlodisticos,

Libro1
Libro 2

Al finalizar el tema, el alumno clasificard
los diferentes tipos de periodismo. Sus
estilos.

4, Periodismo.

4.1, Interpretativo.
4.2, Cultural,

4.3, Social.

4.4. Politico y econdmico.

« Revisidn de textos,

« Mesas de discusidn.

Libro 1
Libro 2

12

Al finalizar el tema, el alumno aprenderd a
disefiar un reportaje y sus elementos,

5. El reportaje.
5.1. Tipos de reportaje.
5.2. Planeacidn del reportaje.
5.3, Estructura y del reportaje.

s Revision de textos,

+ Presentaciones.

Libro 1
Libro 2

A finalizar el tema, el alumno asimilarg los
principios bésicos y éticos de periodismo,

6. Etica y periodismo.
6.1. Principlos basicos de la dtica y sociedad.

6.2, La ética y los medios masivos de comunicacién,

6.3. El periodista y la ética.

« Pelicula,

» Reporte.

Libro 1

Al finalizar el tema, e alumno elaborard
una revista noticlosa.

7. Perlodismo y revistas,
7.1, Diferencia,
7.2. Contenido,
7.3. Tipos de noticias,
7.4, Estructura.
7.5. Lenguaje,

» Boceto de formato de disefio.

» Entrega.
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EVALUACION Equiro DipAcTIiCO
PRIMER PARCIAL 30%  SEGUNDO PARCIAL 30%  FinaL 40%

Exposicidn 40% Exposicién 40% Trabajo final 40% = Retroproyector de acetatos
Trabajos 20% Trabajos 20% Presentacidn final 30% = Videocasetera y televisidh
Examen 20% Examen 20% Examen 30% ]

Participacich., 20% Participacidn. 20%

MATERIAL DIDACTICO
Video1l
Watergate.
Video2
Rojo amanecer.
BIBLIOGRAFIA
Libro 1
Benavides y Quintero.
Libro 2
Lefiero, Vicente.

ESCRIBIR EN PRENSA. Editorial Alahambra. México.
GENEROS PERIODISTICOS. Editorial Grijalva. México.

ELABORACION
Lic.Cecilia Toscano.

FECHA
Julio de 1596.

REVISiION
Lic. Manuel Frantisco Ldpez Santacruz

FECHA
Julio de 1996

i

AUTORIZACION . FECHA
Lic, Martha Silvia Arguelles Julio de 1996




OBJETIVO GENERAL!
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MATERIA: Fotografia Avanzada. HORAS TEOR{A 1
PLAN: 961 CLAVE: 22304 Horas PRACTICA 3
DepAarRTAMENTO: Clencias Sociales, REQuUISITO: 22303 HORAS SEMANA 4
ACADEMIA: Medlos SECUENCIA: Ninguna CREDITOS 5

fotografia.
HRS, OBIETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFfA
10 Al finalizar el tema, el alumno describird | 1. Revelado de negativo. » Précticas en clase, « Valoracién de Libro 1
los pasos y procedimientos necesarios para| 1.1, Como procesar un rolio de pelicula, précticas. Libro 2

realizar revelado de pelicula blanco y negro
tle 35 mm,

1.1.1. Materlales y equipo.

1.1.2. Preparacién de quimicos y pelicula,

1.1.3. Proceso de revelado.

1.1.4. Bafio neutralizador y fijacién,

1.1,5. Lavado, secado, proteccién del rollo.

1.1.6. Resumen del proceso de revelado de
pelicula,

1.1.7. Resumen de Ios qufmicos.

1.2, Como afectan log quimicos del revelador al

negativo,
1.2.1. Proceso quimico.
1.2.2. Proceso de fijado.
1.3. Como afecta la temperatura al revelado.
1.3.1. Proceso quimico,
1.3.2. Tabla de revelado (tempos y temperaturas).
1.3.3. Errores en el revelado,
1.4. Exposlicidn y revelado.
1.4.1. Poco revelado,
1.4.2. Revelado normal.
1.4.3. Sobre revelado,
1.4.4, Agitacién adecuada.
1.4.5. Soluciones frescas.

1.5, Como prevenir desastres en el cuarto oscuro.
1.5.1. La importancia de un secado culdadoso.
1.5.2, Prevencién de errores lamentables,

1.6, Técnicas especlales de revelado,

1.6.1, Manipulacién de revelado.
1.6.2. Revelado de bajo contraste,
1.7, Préctica en ¢l laboratorio.

Al finallzar el curso, el alumno procesard pelicula blanco y negro en el laboratorio de - i

“
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Al finalizar el tema, el alumno describird y
pondrd en prictica los pasos y
procedimlentos para realizar impresiones de
pelicula blanco y negro de 35 mm.

2. Impresidn positiva.

2.1. Como procesar las impresiones.
2.1.1, Materiales y equipo.
2.1.2, La ampliadora,
2.1.3. Papel de la impresién y sus caracteristicas.
2.1.4. Prueba de tontacto.
2,1,5. Como preparar un negativo para amplidrio,
2.1.6. Como hacer pruebas de impresich,
2.1.7. Laimpresién final.
2,1,8. Resuman del proceso de Impresién.

2.2. Como juzgar una prueba.
2,2.1. Densidad normat,
2.2.2. Contraste normal.

2.3, Bl papel fotografico y sus caracteristicas,
2.3.1. Contraste,
2.3.2, Textura,
2.3.3. Grosor,

2.4, Téenicas especiales de imptesidn.
2.4.1. Quemado.
2.4.2. Como procesdr mejores impresiones.
2.4.3. Problerhas mds comunes en e} proceso te

Impresidén.
2.5. Préctica de laboratorio.

+ Ejercicios

« Valoracién de
précticas.

Al finalizar el tema, el alumno aplicard los
conocimientos  adquiridos en clase en
aplicacibn de acabados @ los trabajos
fotograficos.

3. Acabado y montadb,
3.1, C6mo secar las impresianes,
3.1.1. Técnicas de secado.
3.1.2. C6mo secar réimpresiones en pape! de tipo
RC (resin —coated),
3.2. Retocado y punteads,
3.2.1. Materidles netesarios,
3.3. cSmo montar.
3.3.1. Montado sobre papel fotografico
(cascardn).
3.3.2. Como hacer un porta-retrato.
3.4. Practica, -

» Practicas en clase.

« Valaracién de las
practicas.

LTbroB

20

Al finalizar el tema, el alumno podrd
aplicar los conocimientos adquiridos en clase
en la realizacidn de tdcnicas especiales de
laboratorio en sus trabajos.

4. Técnicas especiales de laboratorio,

4.1. Efectos especiales.
4.1,1. Solarlzacién,
4.1.2. Fotograma,
4.1.3. Impresién Sabattler,
4,1.4, Doble exposicién,
4.1,5, Alto cohtraste,

4.2, Practica de laboratorio,

s Précticas en clase.

» Valoracién de
précticas.
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Al finalizar el tema, el alumno describird el
procedimiento de formacién y creacién del
color.

5. Color.

5.1. La creacién del color.,
5.1.1. Crear colores.
5.1.2. Substraer tolores,
5.2, Fotografias a color.
. 5.2.1, Las tres capas de imagénes.
5.3, Balance entre luz y color.
5.4, Filtrbs de filtros v sus caracterfsticas.
5.5, Proceso de revelddo a color (sin préctica).
5.5.1. Como procesar sus propias impresiones a
partir de sus negativos.
5.5.2. Materiales neceshrios.
5.5.3, Como crear una prueba,
5.5.4. Proceso quimico.
5.5.5, Juzgando la densidad en la impresién,
5.5.6, Juzgando el balahce del color en la
impresién.
5.5.7. Acabado de impresién.

» Practicas en clase.

+ Valoracidn de la
impresidn,

Libro 4

10

Al finalizar el tema, &l alumno describird Ia
Importincla  y  aplicacién  de  as
transparencias.

6. Transparenclas.

6.1. Tipos de péliculas.
6.1.1, caracteristicas.
6.2, Aplicacidn de transparencias.
6.2.1, Escuela.
6.2.2. Trabajo.
6.2.3. Documentsl.
6.3. Cémo crear una impresién a partir de una
trarisparencia ( sin practica).
6.3.1. Materiales,
6.4. Proceso dé revelado de transparencia (sin
préctica),
6.4.1. Materiales.
6.4.2. Procedimiénto.
6.4.3. Como juzgar una positiva de una
trahsparencia.

« Practicas en clase-

¢ Valoracion de
précticas,

Libro 5

‘!
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EvALUACION

EQuiPo DIDACTICO

PRIMER PARCIAL

SEGUNDO PARCIAL

FINAL

Examen practico 30 % Examen préctico 0 % Primer parcial. 25 % «  Cdmara fotogréfica
Examen tedrico. 30 % Examen tedrico. 30% Segundo parcial. 25 % 4 Laboratorio de fotografia,
Piécticas. 30%  Précticas. 30%  Trabajo final, 50 %
Asistencia. 10 % Aslstencia, 10 %
BiBLIOGRAFiA
Libro 1
Blume, H. EL LIBRO DE LA FOTOGRAFIA CREATIVA. Ediciones Madrid.
Libro 2
Blaker, Alfred A.  (1980) PHOTOGRAPHY ART AND TECHNIQUE. Editorial Freeman and Co. E.U.A.
Libro 3 i
Craven, George M. (1967) OBJECT AND IMAGE: AN INTRODUCTION TO PHOTOGRAPHY. 32 Edicién. Editorial Preritice Hall. E.U.A.
Libro 4
Davis, Phil. (1979) PHOTOGRAPHY. 32 Edicién. Editorial Willlam C. Brown and Co. E.U.A.
Libro 5

Upton, Barbara.

PHOTOGRAPHY. Editorlal Little Brown and Co. E.U.A.

A

ELABORACION
P.L.C.C. Kim Kossio Barajas.

FECHA REVISION

Jufio de 1996 Lic. Manuel Francisco Ldpez Santacruz

FECHA
Julic de 1996

AUTORIZACION FECHA
Lic. Martha Silvia Arguellés Julio de 1996
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MATERIA: Fotografia basica.

Horas TEORIA 3

PLAN: 961 CLAVE: 22303 HORAS PRACTICA 1
DepARTAMENTO: Clencias Sociales. RequisiTo: Ninguna HORAS SEMANA 4
AcADEMIA: Medios SECUENCIA: 22304 CREDITOS 7
OBJETIVO GENERAL: Al finalizar el curso, el alumno
HRs. OBJETIVQ PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAFIA
4 Al finalizar el tema, el alumno analizard y | 1. Introduccion, « Participacion en clase, « Examen, Libro 3
comprenderd e gran Impacto que causd en| 1.1, Lafotograffa. « Elaboracl6n de trabajo. + Valoracién de
¢! mundo la invencién de la fotografia, como 1.1.1, La fotografia y su impacto. trabajos

ésta ha ido evolucionando desde su
invéncidn y hasta dénde la podemos llevar

1.1.2, La fotograffa y su evolucién tecnoldgica.
1.1.3, La fotografia hoy en dfa.

tomo profesionistas, 1.2, La fotograffa como medio de comunicacidn.

1.2.1. La fotografia y sus primeros usos.
1.2.2. La fotograffa como medio de comunicacién
masiva.,

1.3. Consejos para comprar una cdmara,

1.3.1. La cdmara de visor,
1.3.2. La cdmara de lente sencilio reflex 35 mm,

1.3.3. La cdmara de lente sencillo reflex 120 mm,

1.3.4. La cdmara de doble lente reflex 120 mm.

1.3.5. Cdmaras manuales vs. Cdmaras
automdticas.

1.3.6. Marcas de cdmaras y sus precios.
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Al finalizar el tema, el alumno conocerd los | 2.Historia de la fotograffa, ) D 5
principio del descubrimiento de la fotografia| -2.1. La invencién de Ia fotografia.
y sus principales precursores, Asi mismo 2.1,1. Principales precursores,
entendera como es que funciona el procéso 2.1.2. Bl principio dé la caja negra,
fotogréfico y quiinica y fisicamente. 2,1.3. Las primeras tdmaras.

2,1.4. La primera fotografis.
2.2. El daguerrotipo.
2.2.1. Principios del daguerrotipo.
2,2.2. Su Invéntor.
2,2.3. Sus ventajas y desventajas.
2.3, El calotipo.
2.3.1. Diferencia entre daguerrotipo y calotipo.
2.3.2. Principios del calotipo.
2.3.3. Su inventor.
2.3.4. Sus ventajas y deventajas.
2.4, Las primeras fotograffas.
2.4,1. Los retiatos.
2.4.2. Imagenes de la guerra,
2.4.3. Imigenes de otros continentes.
2.5, George Eastman,
2.,5.1, La emulsién gelatinosa.
2.5.2. La pelicula en rollos.
2.5.3. La comercializacién de la fotagraffa,
R 2,5.4. La creacidn de la campafia KODAK,

Ty

Ao
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Al finalizar el tema, el alumno estard
capacitado para identificar en cualquler
cdmara fotografica el mecanismo de
velocidades  (obturador) de  abertura
(diafragma), y comprenderd su
funcionamiento asf como su relacién ton la
Intensidad luminosa, También aprenderd a
manejar e identificar otros mecanismos
Importantes de fa cimara como €l expositar,
ASA, 13 cortina y otros,

3. La cédmara,
3.1. Anatomfa de la cdmara fotografica.
3.1.1, El visor.’
3.1.2, E cuerpo.
3.1.3. Bl diafragma.
3.1.4. El obturador.
3.1.5, El lente.
3.1.6. El control del foco.
3,1.7. El contro! del ASA.
3.2. Tipos de cdmaras y forrhatos.
3.2.1. La cédmara montatia y sus formatos,
3.2.2, La cédmara de teldmetro acoplado.
3.2.3, E! error de paralaje.
3.2.4, Las cdmaras de sistema reflex.
3.2,5, Las cdmara de doble lente,
3.3, Controles de la cdmara.
3.3.1, Sistema de foco.
3.3.1.1, El vidrio pulido.
3.3.1.2. El visor,
3.3.1.3. La imagen dividida,
3.3.2, El obturadd.
3.3.2.1. El obturador de hojas.
3,3.2,2, El obturador de plano focal.
3.3.3, El obturader como regulador de luz.
3.3.4. El obturador como regulador de
movimiento,
3.3.5. El diafragma comb regulador de luz.

3.3.6. El didfragma comb regulador de la lohgitud

focdl.

3.3,7. La utilizaclén combinada de obturador y

diafragma.
3.3.8, El exposimetro.
3.4, Como tratar ia cdmara y posiciones.
3.4.1. Como tratar la cdmara torrectamente,
3.4.2. Cémo tomar la cdmara con un lente
grande.
3.4.3, Utllizacién del tripié,

3.4.4. Utllizacién del cable disparador.

Fotografia Bésica e
« Participacién en clase o Examen,
« Elaboratién de trabajos. « Trabajos.

« Valoracitn de trabajos.

L% ]

-
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Al finalizar el tema, el alumno estard
capacitado para distinguir y utilizar los
diferentes tipos de lentes existente, sus
aplicaciones en el medio prictico y los
bfectos que estos proporcionan al ojo
humano,

4. El lente. .

4.1. Su utilidad.

4.1.1. Principios fisicos del lente,
4,1.2. Un lente phra formar Imdgenes.
4.2, tipos de lentes. -
4.2.1. Longitud focal del lente.
4.2.2. Lentes normales.
4.2,3. Lentes largos.
4.2.4. Lentes cortos.
4.2.5. Lentes especiales,
4.3. Longitud focal.
4.3.1. Cuando la imagen estd a foco.
4.3.2, Ef efecto del diafragma en la longitud focal,
4.3.3, El efecto de la distancla en la longitud
focal.
4.3.4, Técnicas para controlar la longitud facal,
4.3.5, La perspectiva.

44, Cémo obtener lo mejor te tu (s) lente (s).
4.4.1, Utilizar el lente atlecuado a la situacitn,
4.4.2, Definir bieh los objetivos para decidit que

tipo de lente se hecesitard.

4.5, Cémo comprar un lente,

4.5.1. Definiendd necesidades.
4.5.2. El objetivo.

4.5.3. Las drcunstancias.
4.5.4. Martas vs. Presupuesto.

i,
.
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Al finalizar el tema, el alurmno aplicard la
teorla y serd capaz de seleccionar el tipo y el
grado de sensibilidad de las peliculas
fotograficas, sus aplicacibnes dependiendo
tle las hecesldades y objetivos establecidos.

5.

Laluz y la pelicula.
5.1. Reaccién de 1a pelicula a la luz.
5.1.1. Formacién de Imagen en peliculas dé plata,
5.1.2. Principios fuimicbs.
5.1.3. Respuesta a ia luz
5.2, Tipos de pellculas fotogtaficas de 35mm.
5.2.1. Pelitulas normales,
5.2.1.1. Su utilizacién,
5.2.1,2. Sus ventajas y desventajas.
5.2.2, Pelitulas lentas.
5.2.2.1. Sy utilizacién.
5.2.2.2, Sus ventajas y desventajas.
5.2.3. Peliculas radpidas.
5.2.3.1. Su utllizacidn,
5.2.3.2. Sus ventajas y desventajas,
5.3, Comio escoger la pelicula adecuada.
5.3.1. Como escoger la pelicula adecuada.
5.3.2, Las series huméricas.
5.3.3. El contraste en relacién con la sensibilidad,
5.3.4. La calidad de la Imagen con relacidn a Ja
sersibilidad de la pelicula.
5.3.5. Cuando la velocidad es lo esencial.
5.4, Tipos de filtro y su utllizacién.
5.4.1. Como capta la pelicula blanco y negto los
colbres,
5.4.2. La peliculd infrarroja.
5.4.3, Los filtros y sus éfectos en los colores,
5.4.4. Los filtros para crear los efectos espéciales,
5.5. La pelfeula POLAROID.
5.5.1. Su composicién y proceso,
5.5.2. Ventajas y desventajas.

« Practicas en clase.
« Participacion en clase.

o Valoracidn de las
précticas,
¢ Exdmenes,

Libro 1
Libro 2
Libro 3
Libro 4
Libro §

Al fihalizar .el tema, el lumno serd capaz
de manejar y entender el funcionamlento de
los exposimetros y su importancia en la
relacién de composiciones fotogréficas.

6.

La exposicion.
6.1. Exposimetros y su utilizacién.
6.1.1. El método més sencillo.
6.1.2, La exposlcién y tonos especificos.
6.1.3. Exposfmetro de mano,
6.1.4. Exposimetros integrados.
6.2, Exposiciones fuera de lo ordinario,
6.2.1, Exposiciones largas.
6.2.2, La exposicién y la pelicula.
6.2.3, Expbsiclones multiples.
6.3. Técnicas especiales de exposicién.
6.3.1, Como obténer buenas éxposiciones.
6.3.2. Como prevenir errores €n nuestras
exposiclones,

o Piécticas en clase.

y

o Valoracion de las
précticas.

Manual 1

e

A
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16 Al finalizar el tema, el alumno tendré la | 7. Técnicas de composicién. » Ejercicios. « Valoracién de Ubro 1
capacidad de composicién  fotografica 7.1. Qué es composicidn fotografica. ejercicios. Libro 2
necesarla para tomar fotografias de buena 7.1.1. Definicién de composicidn fotogréfica. Libro 3
calidad y alcanzar objetivos deseados. 7.1.1. Utilizacidn de la composicidn fotogréfica en Libro 4
el disefio gréfico, Libro 5

7.2. reglas de composicidn,
7.2.1. El encuadre,
7.2.1.1, Todo la escena o solo el detalle,
7.2.1.2. Las orillas de los abjetivos.
7.2.2. Perspectiva.
7.2.2.1, Obsérvando desde otro dngulo.
7.2,3. La fongltud focal,
7.2.3.1, El ojo humano como un lente,
7.2.4, La tensign visual.
7.2.5. La regla de los tercios,
7.2.6. La silueta.
7.3. Elementos basicos de la comunicacidn visual,
7.3.1. Ritmo.
7.3.2. Varieddd,
7.3.3. Enfasis.
7.3.4, Balance/desbatance,
7.3.5. Unidad/fragmentacion,
7.3.6. Acomodamiento en &l espacio.
7.4. Principios de la organizacidn basica de elementos
de composicidn,
7.4.1. Lineas.
7.4.2. Formas,
7.4.3. Tonos.
7.4.4. Colores,
7.4.5. Texturds.
7.5. La insplracién y el momento.
7.5.1. La suerte,
7.5.2. La intehsa bisqueda de la fotografia,
7.5.3. El estado de dnimo.

™"

R

>+
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16 Al finalizar ef tema, el alumno tendrd ta| 8. Lailuminacién. e Ejercicios. » Valoracién de Libro 1

capacidad y criterio de aplicar el tipo de 8.1. Tipos de luz, ejercicios, Libro 2
lluminacidn  correspondiente  segin la 8.1.1, La luz artificial y luz natural. Libro 3 -
Bituacién y los objetivos deseados. Estas 8.1.2. Luz directa. Libro 4
técnicas de Huminacién también le serdn 8.1.2.1. Descripclén. Libro §
Gtlles en la elaboracién de compositiones 8.1.2.2, Efectos que se obtienen de la luz
fotogréficas y en la busqueda de creacién de ditecta.
huevos efectos e imagen, 8.1.3. La luz direccional-difusa.

8.1.3.1. Descripelén,

8.1.3.2. Sus efectos y aplicaciones.

8.1.4, La luz difusa,

8.1.4.1, Descripcidn.

8.1.4.2. Sus efectos y aplicaciones.
8.1.5, Luz exterior,

8.1.5.1, Como afecta a la pelicula,
8.1.6, Luz Interior,

8.1.6.1, Como afecta a la pelicula,
8.1.7. La contraluz.

8.2. lluniinacién de estudio.

8.2.1. La luz principal,
8.2.1.1. Formas en que se dirige.
8.2.1.2. Sus efettos y aplicaclones.
8.2.2, Luz de relleno,
8.2.2.1, LA luz de relleno para modificar
lds sombras.
8.2.2.2, Efectos y aplicaciones,
8.2.3. fluminacién de estudio retrato.
8.2.3.1. Aplicaciones.
8.2.3.2. Tipo de luces necesarias.
8.2.4, El flash,
8.2.4.1. Tipos de flash,
8.2.4.2. Seis férmulas de utilizar el flash.
8.2.4.3. Calculando la exposicién def flash,
8.2.4.4. Evitar errores con €l flash.

Y
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EVALUACION Equiro DipAcTICO

PRIMER PARCIAL SEGUNDO PARCIAL FiNAL

Exarhen 30 % Examen 30 % Pritmer parcial 25 % »  Camara fotografica profesional.
Ejercicios 30% Ejercicios 30 % Segundo Parcial 25 % = Proyector de transparencias.
Trabajos 30 % Trabajos 30 % Trdbajo final 50 % = 10 rollos b/n (aproximadamente)

Participacibn y asistentla. 10 %

Particlpacién y asistencid, 10 %

BIBLIOGRAFiA
Libro 1
Blume, H.
Libro 2
Blacker, Alfred A. (1980)
Libro 3
Graven, George M. (1975)
Libro 4
Davis, Phil. (1979)
Libro 5
Upon, Batbara,

Manual 1

EL LIBRO DE L FOTOGRAF{A CREATIVA. Ediciones Madrid.

PHOTOGRAPHY: ART AND TECHNIQUE. Editorial Freeman and Co. E.U.A.

QOBJECTS AND IMAGE: AN INTRODUCTION TO PHOTOGRAPHY. 32, Edicién. Editorial Prentice Hall. E.U.A.
PHOTOGRAPHY. 32 Edici6n. Editorlal William C. Brown and Co. E.U.A.

PHOTOGRAPHY. 22 Edicién. Editorlal Little Brown and Co. E.U.A.

Manudies de las cdmaras.

ELABORACION
P.L.C.C. Kim Kossio Barajas.
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MATERIA: Radio HORAS TEOR{A 4

g PLAN: 961 CLAVE: 22301 HORAS PRACTICA 0

DepARTAMENTO: Ciencias Sociales REQUISITO: Ninguna HORAS SEMANA 4

DELNoROESTE | ACADEMIA:  Medios SECUENCIA: 22302 CREDITOS 8
Acorde sl Tiempo. Elema ol Esplrito,

OBJETIVO GENERAL:

medio de comunicacion, asi como los requisitos para elaborar guiones radiofénicos.

Al finalizar el curso, el alumno indicard los elementos basicos que forman a la radio como

HRs. OBJETIVO PARTICULAR CONTENIDO TEMATICO EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE EVALUACION BIBLIOGRAF{A

8 Al finalizar ef tema, el alumno identificard | 1. Historia de la radio, + Préicticas en cabinas, » Trabajo Libro 3
los origenes y la relacién que guarda esta 1.1, Radio. o Exposicién + Examen Libro 2
con el modo actual. 1.2. La naturaleza del medio. « Mesa redonda

» Visita a radlodifusoras

8 Al finalizar el tema, ¢l alumno describira | 2, Elementos y técnicas caractetisticas de la radio, « Practicas en cabinas, » Trabajo Libro 1
las diferentes técnicas y herramientas claves [ 2.1, Los formatos. « Exposicién « Examen Libro 2
utilizadas para elaborar y estructurar un 2.2. La musica y los efectos. ¢ Mesa redonda
lenguaje radiofénico eflcaz. 2,3. La informacién en radio. + Visita a radiodifusoras

2.4. La entravista,
. 2.5, El proyecto

8 Al finalizar el tema, e alumno describird el | 3, Investigacion y recoplilacién de informacion. « Practicas en cabinas, « Trabajo . Libro 1
u<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>