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INVESTIGACION SOBRE
CAMPOS PROFESIONALES Y MERCADOS LABORALES
EN COMUNICACION EN AMERICA LATINA

INFORME PARA FELAFACS

lera Etapa: Proyecto de Investigacion

La urgencia de contar con un trabajo investigativo, que con una visidon
prospectiva, permitiera reconocer tendencias, intereses, expectativas y
necesidades de las actividades de comunicacion con el fin de proyectar
actividades de formacion profesional que respondan coherentemente con
los requisitos de América Latina en el siglo XX|, llevd a FELAFACS a proponer
la realizacion de un estudio comparativo integral de las expectativas y las
tendencias de las actividades profesionales en el campo de la
comunicacién teniendo en cuenta las diversas perspectivas: desde la
academia, desde los alumnos y sus aspiraciones, desde la insercion en la
fuerza de trabajo, desde la perspectiva de los empresarios, desde las
perspectivas cientificas y desde las necesidades sociales.

Se trataba de ir mds alld de una mera descripcidon para poder detectar
tendencias, creencias, expectativas, esperanzas con el fin de poder
establecer cruces, correlatos, diferencias que permitieran una
interpretacion de las necesidades profesionales de comunicacidn desde
nuestra realidad e idiosinc racia, reconociendo las semejanzas y también las
enormes diferencias entre los paises del continente.

El objetivo General de esta investigacion era a partir de un estudio
comparativo, describir, caracterizar y analizar la tendencia del mercado
profesional y de las creencias y expectativas de los diversos actores
involucrados en las actividades de comunicacion en América Latina con el
fin de reconocer necesidades de formacidn y ofrecer bases para el
desarrollo curricular de las Escuelas y Facultades de Comunicacion del
continente.

Se buscaba también:

« Confrastar lo que se 'quiere ser', lo que se 'aprende’, lo que 'se hace, lo
que se 'podria hacer, o que se 'necesitaria hacer' en el campo de las
comunicaciones.

 Detectar las dendencias del mercado profesional en comunicacion en los
ultimos 10 anos.

* Reconocer actividades emergentes en el campo de las comunicaciones.



» Describir los procesos de cambio curricular y tendencias de formacion
profesional de las facultades.

- Conocer los procesos y transformaciones en la formacion y
profesionalizacién de la comunicacién en los diez anos de actividades de
FELAFACS.

* Analizar las diferentes expectativas sobre actividades profesionales como
marco para las decisiones futuras sobre procesos de formacion.

2a. Etapa: Reunion Técnica

El documento base para la investigacion se presentd en la Reunidn Técnica
convocada por FELAFCS en el mes de Junio de 1993. A ella asistieron,
ademas del Presidente y el Secretario Ejecutivo, Alicia Entel - Argenting,
Erasmo de Freitas Nuzzi - Brasil, Carlos Villagran - Chile, José Carlos Lozano -
México, Cesar Zamulloa - Perd, Eliseo Coldn - Puerto Rico, Elda Morales ,
Jests Ma. Aguirre y Luz Neira Parra - Venezuela y Mariluz Restrepo
-Colombia.

En conjunto se recorocio el interés por el proyecto, aunque se manifestaron
las dificultades inherentes a los estudios respectivos en cada pais (falta de
recursos economicos, acceso a la informacion, etc.). Se acordd que la
investigacién tendria las siguientes caracteristicas:

Dimensiones del estudio:

Las areas fundamentaies del proyecto se dividieron en cinco grandes
capitulos asi:

1. Informacidn de referencia

» Objetivo : obtener una base io nids completa posible de las tendencias
de formacion de los ultimos diez afnos en las diversas Facultades de
Comunicacion de América Latina.

* Principales categorias de estudio: dreas de 'especializacion' de las
facultades, sus curriculos y modificaciones, estudiantes matriculados y/o
graduados en cada dreq, titulos frabajos de grado por dreas, documentos
producidos sobre mercado profesional, actividades de practica, numero
de inscritos por dreas, entidades en donde se realiza la prdctica, etc.

. Utilidad inmediata: descripcidén general de las constantes vy
transformaciones de la actividad profesional desde el punto de vista
acadérmico.

- Método de recoleccion: breve encuesta a todas las Facultades/Escuelas
de comunicacion de América Latina. Andlisis de documentos cuando sea
pertinente.
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2. Insercion en el mercado laboral

» Objetivo: conocer las actividades profesionales de los egresados de una
muestra de Facultades de America Latina.

* Principales categorias de estudio: egresados, sexo, estado civil, titulados
0 no, drea profesional, otras especializaciones, entidades donde trabajan,
privada o publica, campo de trabajo, drea dentro de la entidad, cargo,
expectativas de trabajo, coherencia con estudios, otros comunicadores en
esa entidad.

» Utilidad inmediata: la realizacidon de directorios de profesionales de los
ultimos diez anos de algunas Facultades en America Latina, necesarios para
las Facultades y para las asociaciones de egresados.

» Método de trabajo: escogencia de una muestra representativa, teniendo
en cuenta todos los paises de América Latina y el nimero de Facultades y
ciudades por pais. Serd necesario contar con un equipo de trabagjo en
cada Facultad escogida, el cual debe entrenarse previamente. (La
informacion se consigue por teléfono y a través de visitas).

3. Expectativas v necesidades del mercado

» Objetivo: reconocer las necesidades y expectativas de fuerza laboral en
comunicacion: de formacioén, areas de accion, conocimientos y habilidades
bdsicas, etc.

- Principales categorias de estudio: concepto de comunicacion, areas
donde son utiles los comunicadores, habilidades, conocimientos, actitudes
necesarias, caracteristicas de formacidén, posibilidades de trabajo,
necesidades laboraies, etc.

« Método de trabajo: Utilizacidn de informacion secundaria recogida en la
etapa anterior para detectar entidades que contratan comunicadores.
Con estas se realizardn encuestas y/o entrevistas a partir de un equipo de
trabajo en cada Facultad el cual debe entrenarse previamente. Aqui es
especialmente importante la manera de formular las preguntas para poder
reconocer creencias, evocaciones, sensaciones, etc.

4. Creencias y expectativas academicas

- Objetivo: conocer las creencias y expectativas de estudiantes,
egresados, grupos de profesores y directivas referente a las actividades
profesionales de la comunicacion.

+ Principales categorias de estudio: preguntas que permitan reconocer
creencias, actitudes, opiniones, valoraciones sobre perfiles profesionales,



status laboral, tipologia de trabajo, rutinas, necesidades de formacion,
reconocimiento social, problemas laborales, necesidades sociales,
conflictos éticos, etc.

- Utilidad inmediata: diagnosticos puntuales sobre coherencia o no de los
proyectos de formacion que se proponen en cada Facuitad.

« Método de trabagjo: encuesta a una muestra representantiva de los
actores involucrados. En cada Facultad debe responsabilizarse a una
persona de su aplicacion y tabulacion basica.

5. Andilisis de la informacidn

+ Obijetivo: preparacion de informes especificos correspondientes a cada
etapa y elaboracion de un informe global en donde se confrasten los datos
y se interpreten en funcion de la definicion de politicas generales y
especificas para la formacién de comunicadores sociales en Ameérica
Latina.

- Método de trabajo: realizado por la coordinacion de la investigacion y
discutidas en reuniones de un 'comité de expertos'.

Se establecié la metodologia de investigacion comparada en la que se
establecen relaciones entre procesos, especificando origenes y
transformaciones, manifestaciones persistentes y diferencias duraderas
siempre referidas a marcos sociales especificos desde donde se
reconocen y explican concepciones de mundo y practicas concretas de
nuestra realidad. La comparacion seria entre facultades de un mismo pais,
entre paises y también entre diversas dimensiones que se fienen en cuentaq,
de tal manera que se pudiera tejer una red en donde se entrecruzarian
elementos, se distinguirian lineas ejes y se pudieran precisar las diferencias.

El trabajo deberia ir mds alld de la mera descripcion y cuantificacion. Se
buscaria reconocer tendencias cualitativas, expectativas y necesidades
sentidas de los diferentes estamentos involucrados en la formacion y
profesionalizacion de la comunicacion.

Para el procedimientos de trcbajo se acordd contar con una coordinacion
del proyecto compuesto por maximo tres personas (Joaquin Sanchez,
Mariluz Restrepo, Walter Neira). La coordinacion se enccrgono de la
preparacion de las categorias e indicadores bdasicos de andlisis asi como de
la preparacion de las herramientas, el entrenamiento de los equipos de
investigacion, el andlisis de la informacién y la redaccién de los informes
pertinentes.

Existiian equipos de investigacidn por subregiones, asi: México, Centro
Ameérica, Caribe, Regién Andina (Venezuela, Colombia, Ecuador, Pery,
BOlIVlO) Sur (Argentina, Chile, Uruguay, Paraguay), Brasil. Ademds, en cada
pais se estableceri un grupo de trabajo en el cual puedieran participar
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estudiantes que realizan esta investigacion como un frabajo de grado. Los
coordinadores de cada subregion configurarian un Comite Tecnico
encargado de definir y analizar tareas e informes.

Se contaria con asesores, expertos en aquellos aspectos que los requieran.
Se elabord el programa de trabajo de las dos primeras fases asi:

TAREAS FECHAS RESPONSABLE

Redactar la ultima version
del documento 15-07-93 Coordinadores Gen.

Elaborar instrumentos de
recoleccion de datos 15-07-93 Coordinadores Gen.

Consulta a llos Coordina-
dores Nacionales 15-08-93 Cootrdinadores Nal.

Tarea de los Equipos Nal:

Encargados por cada

Universidad Encargado Local
b)Memoria de reunién por

pais 01-09-93 Coordinador Nal.
informe de la 1a. Etapa 30-03-94 Coordinador Nal.
Informe de la 2a. Etapa 30-06-94 Coordinador Nal.

Reunion de la Comision
Técnica 18 a 0-07-94 Coordinadores Gen.

3a. Etapa: Desarrollo de la Investigacion.

El estudio que en la fase de preparacion fué coordinado por Joaquin
Sanchez, Walter Neira y Mariluz Restrepo y posteriormente asumido por el
Profesor Gabriel Alba de la Universidad Javeriana en reemplazo de la
profesora Restrepo, presentd desde el disefio de los instrumentos para la
recoleccién de la informacioén serios problemas debido a la pobre
respuesta por parte de los coordinadores de la investigacidn, quienes no
presentaron sugerencias ni modificaciones a estos lo que imposibilité que los
criterios utilizados en los dos cuestionarios (Fase A y Fase B) fuesen
entendidos o tuviesen el mismo sentido para la generalidad de los paises
implicados en la investigacion .

El segundo y mds grave inconveniente fué la escasa respuesta de Ias
Facultades y Escuelas a los formularios. De los paises implicados (Argenting,
Colombia, Chile, México, Brasil, Perd, Puerto Rico y Venezuela) solamente 4
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paises respondieron (Argentina - 8 Facultades -, Colombia - 9 Facultades -,
Perud - 2 Facultades- y Puerto Rico -1 Facultad-).

En total se recibid informacion de 20 Escuelas y muy pocas de ellas la
enviaron completa y actualizada: Los coordinadores al parecer se limitaron
a enviar y recibir los cuestionarios pero no procesaron la informacion.

No se recibid ningun informe o memoria de las reuniones de los encargados
locales con los coordinadores nacionales en cada pais lo que dificultd la
lectura de los datos. Consideramos por consiguiente que la informacion
obtenida da muy pocas pistas sobre las expectativas y las tendencias de las
actividades profesionales en el campo de la comunicacion.

4a. Etapa: REUNION TECNICA DE COORDINADORES DE TALLERES NACIONALES

Los dias 6, 7 y 8 de Marzo de 1995 se llevd a cabo en Villa de Leyva,
Colombia la Reunion Técnica de Coordinadores de Talleres Nacionales que
contd con la participacion de los Presidentes de las Asociaciones
Nacionales y los siguientes profesores:

EQUIPO ORGANIZADOR:

Luis Nunez -Presidente FELAFACS
Walter Neira -Secretario Ejecutivo
Joaquin Sadnchez -Coordinador Académico

COORDINADORES PARTICIPANTES:

-Alicia Entel Argentina
-Maria Inmacolata Vasallo de Lopes Brasil

-Juan Guillermo Buenaventura Colombia
-Claudia Benassini México
-Raul Fuentes México
-José Cisneros México
-Max Tello Peru
-Teresa Quiroz Pery

-Eliut FHores Puerto Rico

PRESIDENTES DE ASOCIACIONES NACIONALES:

-Alicia Entel AFACQOS

-Edson Schettine de Aguiar ABECOM

-Alvaro Rojas AFACOM

-Eliana Jiménez Asociacion Chilena
-Marcelo Pérez Albdan AFECSE

-Carlos Luna CONEICC
-Mercedes Barrenechea APFACOM
-Federico Iglesias APPACS

-Adolfo Herrera CONVEIC



INVITADOS ESPECIALES:
Margarita Kaufmann y Christoph Trusen.

El Objetivo General de esta reunidon era preparar la realizacion de [0s
"Talleres Nacionales Integrados' en Ameérica Latina, definiendo funciones
para los coordinadores que visitarian cada pais, para las Asociaciones y
Facultades o Escuelas comprometidas en el proyecto.

Obijetivos Especificos :

-Disenar los instrumentos que se utilizarian en la recoleccion de la
informacion.

-Fijar la metodologia de trabajo de acuerdo con las particularidades propias
de cada pais o region.

-Establecer el cronograma de trabajo y distribucion de coordinadores.

Desarrollo y Conclusiones de ia Reunidn:

Se revisd y corrigié el documento base de la Investigacion (Anexo 1) y se
disenaron los instrumentos para la recoleccion de la informacion
corespondientes a la FASE A (Informacion de referencia) y FASE B (Insercion
en el mercado laboral).

Se elabord el cronograma de trabajo y la distribucion de Coordinadores de
Talleres para cada uno de los paises (Anexo 2).

5a. Etapa. Elaboracién final de los intrumentos y envio de la informacion
(Marzo de 1995)

En la reunidén de Villa de Leyva se acordd que Joaquin Sanchez fuese el
Coordinador general de la Investigacion, por lo que en la Universidad
Javeriana se elaboraron los instrumentos de acuerdo a las pautas dadas
por los coordinadores invitados a la reunion y se enviaron para una primera
correccién a cada uno de ellos y a los presidenfes de las Asociaciones
Nacionales. Recibidas las observaciones se procedidé a eiaborar la version
definitiva que fué remitida a cada uno de los paises con el objeto de
trabajar estos instrumentos en el desarropllo de las Talleres Nacionales.
(Anexos3 ys).

6a. Etapa. Desarrollo de los Talleres Nacionales (Mayo a Julio de 1995)
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AREXO 1

CAMPOS PROFESIONALES Y MERCADOS LABORALES
EN EL AREA DE LA COMUNICACION EN AMERICA LATINA

Propuesta de Investigacién

Joaquin Sanchez
Juan Guillermo Buenaventura
Abril de 1995

Antecedentes v justificacion

Si bien es cierto que FELAFACS ha realizado investigaciones descriptivas sobre los
estudios de comunicacion en el continente. éstas nunca se han cotejado con las necesidades
sociales ni con las expectativas del mercado laboral. Tampoco se ha realizado un estudio
comparativo de estos ritmos y procesos académico-profesionales en los diferentes paises
de América Latina.

Existen. si, estudios en paises o ciudades especificas. En algunos casos. los travajos son
de la década del 70 (caso Bogot4), y en otros, aunque: recientes o en curso sélo dan cuenta
de la actividad de una o pocas facuitades de un sélo pais (casos México. Brasil).

Es urgente, contar con un trabajo investigativo, que con una visién prospectiva, permita
reconocer tendencias. intereses, expectativas y necesidades de las actividades de
comunicacion con el fin de proyectar actividades de formacién profesional que respondan
coherentemente con los requisitos de América Latina en el siglo XXI.

Consideramos que este tipo de estudio en el que se reconocen las expectativas y tendencias
del mercado profesional tiene una enorme incidencia en las politicas socio-cconémicas de
las organizaciones tanto privadas como ptblicas en el diversos paises. No es posible hoy
ignorar la presencia e importancia de las actividades de comunicacioén y de sus
profesionales. La vida social, politica, econémica y cultural de los paises y regiones es
reconocida. transformada y difundida a través de las miltiples formas de comunicacion
institucionalizada. De ahi que para gobiernos y empresas la modemizacion del sector de las
comunicaciones dentro de un espiritu de apertura y democratizacién es de vital importancia
como eje central de cualquier proceso de desarrollo.

Tanto a la empresa privada como al Estado le urge contar con informacion més concreta
sobre la formacién de profesionales en un campo tan importante para su desarrollo como
es el de las comunicaciones. Asi mismo, a la empresa privada le es vital ser escuchada en
sus necesidades y expectativas para que las politicas de formacién sean mas coherentes
con las necesidades reales del mercado.

Proponemos, entonces, realizar un estudio comparativo integral de las
expectativas y las tendencias de las actividades profesionales en el campo

- de la comunicacién, teniendo en cuenta las diversas perspectivas: desde la academia,
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desde los alumnos y sus aspiraciones, desde la insercion en la fuerza de trabajo, desde la
perspectiva de los empresarios, desde las perspectivas cientificas y desde las necesidades
sociales. Se trataria de ir mas alld de una mera descripcion para poder detectar tendencias,
creencias, expectativas, esperanzas con el fin de poder establecer cruces, correlatos,
diferencias que nos permitan una interpretacion de las necesidades profesionales de
comunicacion desde nuestra realidad e idiosincracia, reconociendo las semejanzas y
también las enormes diferencias entre los paises del continente.

Objetivo General

A partir de un estudio comparativo, describir, caracterizar y analizar la tendencia de los
campos profesionales y mercados laborales y de las creencias y expectativas de los
diversos actores involucrados en las actividades de comunicacion en América Latina con el
fin de reconocer necesidades de formacidn y ofrecer bases para el desarrollo curricular de
las Escuelas y Facultades de Comunicacion del continente.

Objetivos especificos

* Contrastar lo que se 'quiere ser', lo que se 'aprende’. lo que 'se hace', lo que se 'podria
hacer', lo que se 'necesitaria hacer' en el campo de las comunicaciones.

* Detectar las tendencias del mercado laboral en comunicacidn en los ultimos 5 afios 1.989
a 1.993.En los paises en donde sea posible podria extenderse el estudio a otros afios
anteriores .

* Reconocer actividades emergentes en el campo de las comunicaciones.

* Descnibir los procesos de cambio curricular y tendencias de formacion profesional de las
facultades.

» Conocer los procesos y transformaciones en la formacién y profesionalizacién de la
comunicacién y su relacion con los objetivos y actividades de FELAFACS.

* Analizar las difercntes expectativas sobre actividades profesionales como marco para las
decisiones futuras sobre procesos de formacién.

Dimensiones del estudio

Primera etapa: Informacién de referencia

* Objetivo : Obtener una base lo mas completa posible de las tendencias de formacién de
los ultimos diez aiios en las diversas Facultades de Comunicacién de América Latina.

* Principales categorias de estudio: Areas de 'especializacién’ de las facuitades,
estudiantes matriculados /egresados y titulados en cada area, Formacién Académica del
profesorado. actividades de prictica segin las areas de especializacién, recursos fisicos y
técnicos de las instituciones.

e Utilidad inmediata: Informacién bdsica sobre cada uno de los programas
académicos, para completar la informacion fraccionada que existe en el Directorio de
FELAFACS como para los datos basicos que sirven para la consecusién de ayudas
internacionales. :



e Meétodo de recoleccidn: Cuestionario a todas las Facultades/Escuelas de
comunicacion de América Latina.

. Responsable: Presidente de Asociacién y Decano o Director de cada institucion
afiliada nacionalmente o directamente vinculada a FELAFACS.

Segunda Etapa: Insercién en el mercado laboral

» Objetivo: Conocer las actividades profesionales de los egresados de una muestra de
Facultades de América Latina asi como la percepcion que estos tienen de la formacion
recibida y de posibles proyecciones y necesidades de su actividad.

 Principales categorias de estudio: FEgresados: Sexo. estado civil, edad. Estudios
realizados: Institucion en donde hizo la carrera, aio de ingreso, egreso v titulo obtenido.
Otros estudios universitarios. Actividad de trabajo principal: Cargo. en qué calidad. tipo
de empresa o institucion: cardcter y objetivo de la empresa. Actividades secundarias de
trabajo que realiza. Formacion profesional: Utilidad de esta en ¢l trabajo. Aspectos
negativos y positivos de la formacién universitaria, conocimientos que requeriria
actualmente y que no recibid cn su formacién. Nuevas funciones y o actividades que estin
surgiendo en el campo profesional. Gratificacion en cuanto a su trabajo. Vision futura de
su desempeiio profesional. Ingresos mensuales en moneda nacional.

¢ Utilidad inmediata: La realizacion de directorios de profesionales 89-93 de las
Facultades que intervengan en esta investigaciéon en América Latina, necesarios para las
Facultades y para las asociaciones de egresados. Informacion para ser analizada al interior
de cada pais o Asociacién y también para el estudio comparado que sc¢ pucda efectuar a
nivel Latinoamericano.

» Método de trabajo: Escogencia de una muestra representativa. tcniendo en cuenta
todos los paises de América Latina y el nimero de Facultades y ciudades por pais. Sera
necesario contar con un equipo de trabajo coordinado por un profesor por cada
universidad y un coordinador nacional El Coordinador Nacional y los profesores
investigadores realizardn uno o dos talleres con la ayuda del asesor de FELAFACS para
preparar y evaluar la investigacién. La informacién se consigue lienando el cuestionario de
Egresados directamente por teléfono y a través de visitas, reuniones de egresados y
procurando utilizar estudiantes actuales que puedan hacer esta investigacién como Trabajos
de Grado o Tesis.

e Responsables: Coordinador Nacional. Asesor y Presidente de la Asociacién.

Terceraetapa: Expectativas y necesidades del mercado*

 Objetivo: Recoaocer las necesivades y expectativas de fuerza laboral en comunicacion:
de formacién, areas de accién, conocimientos y habilidades basicas, etc.



* Principales categorias de estudio: Concepto de comunicacion, areas donde son
dtiles los comunicadores. habilidades, conocimientos, actitudes necesanas. caracteristicas
de formacién. posibilidades de trabajo, necesidades laborales, etc.

* Método de trabajo: Utilizacion de informacidn secundaria recogida en la etapa
antertor para detectar entidades que contratan comunicadores. Con estas se realizaran
encuestas y/o entrevistas a partir de un equipo de trabajo en cada Facultad el cual debe
entrenarse previamente. Aqui es espectaimente importante la manera de formular las
preguntas para poder reconocer creencias, evocaciones. sensaciones, etc.

Cuartaetapa: Creenciasy expectativas académicas*

* Objetivo: Conocer las creencnas y expectativas de estudiantes, egresados. grupos de
profesores y directivas referente - ‘ac actividades profesionales de la comunicacién.

* Principales categorias de estudio: Preguntas que permitan reconocer creencias.
actitudes, opiniones, valoraciones sobre pertiles profesionales, status laboral. tipologia de
trabajo, rutinas, necesidades de formacién, reconocimiento social, problemas laborales,
necesidades sociales, conflictos éticos, etc.

» Utilidad inmediata: diagnésticos puntuales sobre coherencia o no de los proyectos de
formacion que se proponen en cada Facultad.

* Meétodo de trabajo: cncuesta a una muestra representantiva de los actores
involucrados. En cada Facultad debe responsabilizarse a una persona de su aplicacién y
tabulacién basica.

* Los etapas tercera y cuarta se realizaran posteriormente y deberéan ajustarse de la misma
manera que laPrimera y Segunda en una Reunion Técnica con los asesores.

Quintaetapa: Analisis de la informacién

* Objetivo: Después de recibir los resultados cada uno de los Coordinadores Nacionales
con la ayuda de los profesores de cada Facultad prepararan el informe global en donde se
contrasten los datos y se interpreten en funcién de los objetivos fijados para esta
investigacion en el presente documento. Este informe debera ser enviado al Coordinador
General de la investigacidon por parte de FELAFACS quien elaborara el estudio comparado
y lo entregara a los Directivos de la Federacién para conocimiento de los interesados.

e Método de trabajo: Realizado por la coordinacion Nacional de la investigacion y por
la Coordinacion General en Bogotd.

Metodologia

Esta investigacién se desarrollara dentro de las posibilidades que tienen nuestras
Asociaciones Nacionales y Facultades que deseen participar en ella. Se procurara utilizar
una metodologia de investigacién comparada tanto a nivel nacional como a nivel



latinomericano en donde buscaremos esas coincidencias y divergencias propias de una
realidad diversa como es la de cada uno de nuestros paises.

Se trata. entonces. de un trabajo que va mas alld de la mera descripcién y cuantificacion.
Se buscard.en cuanto esto sea posible, reconocer tendencias cualitativas, expectativas y
necesidades sentidas de los diferentes estamentos involucrados en la formacion y
profesionalizacién de la comunicacién. De ahi la insistencia sobre el trabajo desde
'imaginarios' sin dejar de lado los datos bdsicos que dan pistas e indicios para comprender
la realidad, pero no son en si mismos la realidad, ni tampoco la razon de ser de una
investigacion. El anilisis de imaginarios permite conocer expectativas, creencias.
evocaciones, sensaciones y sentimientos. Seguramente no siempre concuerda con datos
‘reales', pero si dan una 'imagen’ mucho mas cercana de cdmo se viven y los procesos.
Son los que permiten matizar y comprender los datos facilmente objetivables.

- Procedimientos de trabaijo

Este tipo de investigacion necesariamente toma tiempo y una vez sistematizado el proceso
bdsico deberia convertirse en una actividad permanente de autoevaluacién y contrastacion
catre los procesos de formacion y las actividades profesionales de los comunicadores.

Se requiere contar con la voluntad y compromiso de lis Asociaciones Nacionales y de las
Facultades de Comunicacion involucradas en relacién muy clara con el cooidinador
nacional respaldado por el presidente de la Asociacion.

La investigacion se desarrollara modularmente a lo liirgo de dos aiios.Contamos con una
Coordinacion General del proyecto compuesto por dos personas (Joaquin Sénchez y
Juan Guillermo Buenaventura). La coordinacién se encargara de la preparacién de los
documentos bdsicos e instrumentos de recoleccion de informacién una vez estos hayan
sido aprobados en las reuniones internacionales que para el efecto se realicen y tendrd a su
cargo la recepcion de los informes nacionales para el analisis de la informacién y la
redaccion de los informes pertinentes a nivel latinomericano.

Los coordinadores nacionalec teadrar a su cargo la investigacion en cada pais con las
facultades o escuelas que para el efecto se hayan vinculado y trabajaran en coordinacion
muy estrecha con el Presidente de la Asociacidn y con los asesores que para el efecto haya
dispuesto Felafacs en algunos casos externos al pais. A su cargo estardn los talleres
nacionales que prepararin a los investigadores profesores de cada facultad para el trabajo
de investigacion.



PAIS ARGENTINA

FECHA Junio 21-23

SEDE Universidad de Buenos Aires

TEMA Formacion de los Comunicadores y mundo del trabajo. Especificidades. concordancias y discordancias

OBJETIVOS 1) Abrir el espacio académico a las demandas del mundo del trabajo en Comunicacion.
2) Estimular a instituciones, empresas efc. a que se vinculen con ia universidad y sus graduados.
3) Repensar desde lo profesionai la formacion en comunicacion.
4) Estimular a las Facultades invitadas a desarrollar en sus ambitos especificos el Proyecto de Campos Profe-
sionales y Mercados Laborales.
5) Propiciar lineas de trabajo con continuidad
6) Conocer ias expectativas de los futuros comunicadores sociales y su vinculacion con las demas profesiones.
7) Conocer algunos aspectos de la actual insercion de los jovenes graduados en el mercado laboral.

PARTICIPANTES Docentes carreras de Comunicacion ael pais.
Empresarios, sindicalistas, representantes de grupos profesionales

CONCLUSIONES a) 10 Universidades acordaron llevar a cabo la investigacion en sus unidadés académicas
b) Se acordad realizar el Segundo Taller en ia ciudad de San Juan en el mes de Octubre
¢) Se hizo un cronograma de trabajo de acuerdo a las etapas fijadas en elproyecto de FELAFACS
d) Se analizaron los cuestionarios.

COORDINADOR  ALICIA ENTEL

PAIS BOLIVIA

FECHA Julio 10y 11 de 1995

SEDE Universidad Catotlica Boliviana

TEMA Investigacion de Mercado de los Egresados de Comunicacion en Bolivia

OBJETIVOS 1) Discutir la problematica de los egresados de las Facuitades de Comunicacion de Bolivia
2) Presentar la Metodologia de la investigacion de Mercados Laborales

PARTICIPANTES Docentes de 4 Universidades. Universidad de Cochabamba, Universidad de Oruro, Universidad Nacional
Siglo XX, Universidad Catdlica Boliviana.

CONCLUSIONES a) Las Universidades entregaran resuitados a finales del mes de Octubre de 1995
b) Se convocaria a otras universidades a participar
¢) La Universidad Privada Santa Cruz de la Sierra coordinara la elaboracion del informe general del pais.

COORDINADOR

MAX TELLU




PAIS BOLIVIA
FECHA Julio 13y 14 de 1995
SEDE Universidad Privada de Santa Cruz de fa Sierra
TEMA Investigacion de Mercado de ios Egresados de Comunicacion en Bolivia
OBJETIVOS 1) Discutir la problematica de los egresados de las Facultades de Comunicacion de Bolivia
2) Presentar la Metodologia de la investigacion de Mercados Laborales
PARTICIPANTES Representantes de las Universidades: Privada Santa Cruz de la Sierra, NUR, Rene Moreno y un miembro
de la Federacion de Profesionales de Santa Cruz.
CONCLUSIONES a) Las universidades se comprometieron a realizar Ia investigacion
b) La Universidad Privada Santa Cruz de la Sierraen coordinacion con la Universidad Catélica de Bolivia
elaboraran un informe conjunto de la investigacion
COORDINADOR  MAX TELLO
PAIS BRASIL
FECHA Mayc 25y 26 de 1995
SEDE Facutitad da Cidade
TEMA Proyecto de Investigacion sobre Campos Profesionales y Mercados de Trabajo en Comunicacion
OBJETIVOS 1) Reunir a los representantes de las Escuelas de Comunicacion de las regiones Sudeste/Centro-Oeste para
implementar la propuesta de FELAFACS de realizar un proyecto integrado de Investigacion Nacional sobre
la relacion enire ia ensefianza de la comunicacion social en Brasil y el mercado de trabajo.
2) Discutir a logistica del proyecto
3) Debatir la metodologia utilizada por la Eca-USP en la investigacion de Mercado de Trabajo en Comunica-
cién y Artes como guia metodoldgica a ser seguida en la investigacion
4) Proponer la planeacién de la investigacion en:
a) Perfil de los egresados Je 'as instituciones
b} Perfil de las areas profesionales por regiones
c) Perfil de las areas profesionales del pais.
PARTICIPANTES Representantes de 12 Facultades de Comunicacion
CONCLUSIONES  a} Necesidad urgente de nueves instrumentos de diagnastico y evaluacion tanto de los cursos como de la
trayectoria profesional de ios egresados de comunicacion
b) Necesidad del apoyo institucional para e desarrolio de la investigacion
c) El tiempo establecido por FELAFACS es muy corto
d) Necesidad de realizar otro Taller en Octubre de 1995 para evaluar el desarrollo del Proyecto.
COORDINADOR  MARIA IMMACOLATA VASSALLO




PAIS
FECHA
SEDE
TEMA

OBJETIVOS

PARTICIPANTES

CONCLUSIONES

COORDINADOR

BRASIL

Mayo 29 y 30 de 1995

Universidad Federal Do Rio Grande Do Sul .

Proyecto de Investigacion sobre Campos Profesionales y Mercados de Trabajo en Comunicacion

1) Reunir a los representantes de las Escuelas de Comunicacion de la region Sur para implementar la
propuesta de FELAFACS de realizar un proyecto integrado de Investigacion Nacional sobre Ia relacion
entre la enseianza de la comunicacion social en Brasil y el mercado de trabajo.

2) Discutir la logistica del proyecto

3) Debatir la metodologia utilizada por la Eca-USP en ia investigacion de Mercado de Trabajo en Comunica-
cién y Artes como guia metodoldgica a ser seguida en la investigacion

4) Proponer la planeacion de ia investigacion en: a) Perfil de los egresados de las instituciones

b) Perfil de las areas profesionales por regiones. c) Perfil de las areas profesionales del pais.

14 Profesores de 5 Instituciones

a) ldentificar posibles forraas de financiamiento

b) Adherir otras escuelas a la investigacion

c) Poner en comun {as estrategias que cada escuela encuentre para enfrentar los prablemas del desarrolio
de la investigacion.

d) Se consideré que el tiempo establecido por FELAFACS para e desarrollo de la Investigacion es muy corfo

MARIA IMMACOLATA VASSALLO

PAIS
FECHA
SEDE
TEMA

OBJETIVOS

PARTICIPANTES

CONCLUSIONES

COORDINADOR

BRASIL

Junio 1y 2 de 1995

Universidad Federal de Pernambuco

Proyecto de Investigacion sobre Campos Profesionales y Mercados de Trabajo en Comunicacion

1) Reunir a los representantes de las Escuelas de Comunicacion de las regiones Norte y Nordeste para
implementar la propuesta de FELAFACS de realizar un proyecto integrado de {nvestigacion Nacional sobre
la relacion entre la ensefanza de la comunicacion social en Brasil y el mercado de trabaijo.

2) Discutir 1a logistica del proyecto

3) Debatir la metodologia utilizada por la Eca-USP en la investigacion de Mercado de Trabajo en Comunica-
cion y Artes como guia metodologica a ser seguida en la investigacion

4) Proponer la planeacion de la investigacion en: a) Perfil de los egresados de las instituciones

b) Perfil de las areas profesionales por regiones. c¢) Perfil de las ateas profesionales del pais.

22 Profesores de 14 instituciones localizadas en 11 Estados de la Region Norte-Nordeste

Los representantes de las escuelas se comprometieron a:

a) Buscar apoyo institucional para realizar la investigacion

b) identificar alternativas de financiamiento para las aciividades especificas de los Coordinadores Locales
¢} Crear canales y mecanismos de comunicacion entre las instituciones para intercambiar las experiencias
¢ informacion sobre la investigacion

MARIA IMMACOLATA VASSALLO
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PAIS COLOMBIA

FECHA Mayo 22 y 23 de 1995

SEDE Pontificia Universidad Javeriana

TEMA Campos Profesionales y Mercados Laborales en Comunicacion

OBJETIVOS 1) Definir los instrumentos y la metodologia para la recoleccion de la informacion
2) Elaboracion de los Directorios de Egresados de las diferentes facultades
3) Involucrar a las facultades miembros de AFACOM en este proyecyto

PARTICIPANTES Docentes de 11 Facultades

CONCLUSIONES  a) Se hicieron algunas modificaciones a los instrumentos para la recoleccion de la informacion
b) Se determinaron los estratos y muestras para el anlisis de datos

COORDINADOR  Joaquin Sanchez - Juan Guillermo Buenaventura

PAIS COSTA RICA

FECHA Junio 5y 6 de 1995

SEDE Colegio de Periodistas.

TEMA Investigacion sobre Campos profesionales y Mercados Laborales

OBJETIVOS 1) Integrar ef equipo nacional sobre Campos Profesionales y Mercados Laborales
2) Definir los aspectos metodologicos, técnicos y logisticos de la investigacion
3) Iniciar una primera discusion sobre el sentido y la orientacion socioprofesional de la ensenanza
universitaria de la Comunicacion en Costa Rica.

PARTICIPANTES Universidad de Costa Rica, Universidad Autonoma Centroamericana
Profesores e investigadores interesados en el tema
Posibles empleadores

CONCLUSIONES a) La Universidad de Costa Rica asume la coordinacion de la Investigacion
b) Segundo taller en octubre para comparar resultados.
¢) Posibies fuentes de financiamiento

COORDINADOR  PATRICIA VEGA
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PAIS CHILE
FECHA Julio 24 de 1995
SEDE Universidad Andrés Bello
TEMA Investigacion de Mercados Profesionales
OBJETIVOS 1) Discutir la problematica del mercado laboral de los comunicadores en Chile y América Latina
2) Organizar la investigacion de mercados laborales en Chile.
PARTICIPANTES Representantes de 6 Universidades afiliadas a la Asociacion
CONCLUSIONES a) Se reviso el Instrumento para la recoleccion de datos y se elabor6 uno Gnico para Chile que guardara
compatibilidad con el presentado por FELAFACS
b) Se convocara a mas universidades
COORDINADOR  CARLOS VILLAGRAN
PAIS ECUADOR
FECHA Julio 3 Y 4 de 1995
SEDE Quito. Ecuador
TEMA Mercados Profesionales y Campos Laborales en Comunicacion
OBJETIVOS 1) Coordinar los aspectos operativos del Proyecto de Investigacion
2) Acordar las especificidades ecuatorianas que se incluiran en fa investigacion
3) Acordar la agenda y cronograma de trabajo
PARTICIPANTES Profesores y Decanos de las Facultades miembros de la Asociacion
CONCLUSIONES a) Se realizara una Reunion Técnica de un solo dia
b) Se nombraron los Coordinadores por Facuttad
¢) Se diseio el cronograma prefiminar de trabajo
COORDINADOR  JUAN GUILLERMO BUENAVENTURA
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PAIS EL SALVADOR

FECHA Junio 5 y 6 de 1995

SEDE Universidad Centroamericana José Simeén Cafias.

TEMA Investigacion de egresados de las carreras de Comunicacion

OBJETIVOS 1) Formutar un marco conceptual y metodoldgico para el analisis de los espacios profesionales y mercados
de trabajo del comunicador
2) Disenar los instrumentos técnico-metodologicos del analisis y establecer su marco logistico y organizativo.

PARTICIPANTES  Funcionarios, profesores y representantes estudiantiles de 9 Instituciones Salvadorefias.

CONCLUSIONES  a) Quedd clara y asumida la necesidad de investigar sobre el desempeio profesional de los egresados
b) Respecto al instrumento se cuestiono el sentido de algunas preguntas. Se propusieron alternativas
¢) Se definio un programa de trabajo.

COORDINADOR  CARLOS E. LUNA.

PAIS MEXICO

FECHA Mayo 4. 5y 6 de 1995

SEDE Universidad de Colima

TEMA Investigacion Latinoamericana "Campos Profesionales y Mercados Laborales"

OBJETIVOS 1) Integrar el equipo nacional de investigacion con la participacion de las instituciones miembros del
CONEICC
2) Definir los aspectos metodologicos, logisticos y técnicos de la investigacion
3) Iniciar una primera discusion sobre el sentido y la orientacion socioprofesional de fa ensenanza
universitaria de la comunicacion en México y su relacion con e! mercado laboral.

PARTICIPANTES Profesores e investigadores de 21 Universidades

CONCLUSIONES  a) El cuestionario para facultades se enviara en los meses de Junio y Julio a Claudia Benassini
b) Se establecio un cronograma tentativo de actividades. Al taller de Querétaro en Octubre los participantes
llevaran una parte de los cuestionarios respondidos por los egresados.
¢) Para el Taller en Querétaro se invitara a empleadores procedentes de campos distintos de los medios
de comunicacion.

COORDINADOR  CLAUDIA BENASSINI, JOBECISNEROS, RAUL FUEINTES.
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PAIS NICARAGUA
FECHA 8y 9 de Junio de 1995
SEDE Universidad Centroamericana. Managua
TEMA Investigacion de egresados de las carreras de Comunicacion
OBJETIVOS 1) Formular un marco conceptual y metodologico para el analisis de los espacios profesionales y mercados
de trabajo del comunicador
2) Disenar los instrumentos técnico-metodoldgicos del analisis y establecer su marco logistico y organizativo.
PARTICIPANTES Funcionarios y profesores de la Universidad Centroamericana
CONCLUSIONES a) Qued6 clara y asumida la necesidad de investigar sobre el desempefio profesional de los egresados
b) Respecto al instrumento se cuestiond el sentido de algunas preguntas y sus categorias. Se plantearon
nuevas variables en relacion con las particularidades histéricas del pais y de la actual facultad de Ciencias
de la Comunicacion de la UCA. El equipo asumid ei compromiso de reelaborar el instrumento.
¢} Se definio un programa de trabajo.
COORDINADOR  CARLOS LUNA
PAIS PANAMA
FECHA 8y 9 de Junio de 1995
SEDE Universidad de Panama
TEMA Investigacion sobre Campos Profesionales y Mercados Laborales
OBJETIVOS 1) Integrar el equipo nacional de investigacion
2) Definir los aspectos metodologicos, logisticos y técnicos de la investigacion
3) Iniciar una primara discusion scbre el sentido y |2 orientacién socioprofesional de la ensefianza
universitaria de la comunicacién en Panama.
PARTICIPANTES Profesores e investigadores de la Universidades Panamenas afiliadas a FELAFACS
CONCLUSIONES a) La Universidad de Panamé asume la coordinacién de la investigacion
b) En Octubre se realizara un segundo Taller Nacional para ponerse de acuerdo en el andlisis e interpretacion
de las datos
y /
COORDINADOR  GAREOS-EUNK Ha:({ ha. ﬁod)f\ )
J
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PAIS PERU

FECHA 5y 6 de Julio de 1995

SEDE Universidad San Martin de Porres

TEMA Investigacionde Mercado de los Egresados de Comunicacion en Pert

OBJETIVOS 1) Discutir la problematica de los egresados de las Facultades de Comunicacion de Perd
2) Presentar la Metodologia de la investigacion de Mercados Laborales
3) Discutir la metodologia de investigacion

PARTICIPANTES Representantes de 10 Universidades miembros de APFACOM

CONCLUSIONES a) Todas las Universidades llevaran ai taller de Octubre la informacion procesada y una base de datos

COORDINADOR MAXTELLO

PAIS PUERTO RICO

FECHA 11y 12 de Mayo de 1995

SEDE Universidad de Puerto Rico

TEMA Evaluacion del mercado de empleos en comunicacion

OBJETIVOS a) Evaluacion del mercado de empleos en comunicacion al momento presente y de aqui a 10 afios.
b) Discusion de los objetivos y naturaleza de la educacion universitaria del comunicador
¢) Autocritica de la correspondencia de los curriculos con las exigencias del mercado de empieo.
d) Presentar el Proyecto de Investigacion scbre Campos Laborales y Mercados Profesionales y ajustario
a las necesidades especificas de Puerto Rico
e) Elaborar un pian de trabaijo para la realizacion de la investigacion

PARTICIPANTES 12 Profesores de las Universidades miembros de APPACS, estudiantes y representantes de la industria

CONCLUSIONES a) Preacupacion por la dificultad para compilar las listas de egresados
b) Se discutieron las diferentes posibilidades para pteparar el marco muestral
¢} El estudio podra completarse en el mes de diciembre

COORDINADOR  ELIUT FLORES
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Relacion de la correspondencia enviada y recibida

ENVIADA

Marzo 21.

Abril 20.

Mayo 5

Mayo 21

Junio 20

Julio 17

Agosto 3

RECIBIDA
Marzo29
Marzo 31
Marzo 31
Abril 4
Abiil 6

Para Presidentes Asociaciones Nacionales y Coordinadores

Envio primer modelo de cuestionarios. Documentos elaborados
en Villa de Leyva.

Para Presidentes Asociaciones Nacionales y Coordinadores
Envio documento oficial (proyecto) y formularios corregidos.
Para Presidentes Asociaciones Nacionales y Coordinadores
Se cred la Lista de Discusion FELAFACS

Para Presidentes Asociaciones Nacionales y Coordinadores

Solicita acuso recibo de los documentos y un primer informe de
la investigacién para el mes de septiembre.

Para; Luis Montoya Universidad de Costa Rica

Informa caodigo Lista de Discusion

Para Presidentes Asociaciones Nacionales y Coordinadores
Recordar envio de los infuimes y formularios para Facultades
Para Presidentes Asociaciones Nacionales y Coordinadores

Recordar envio de los informes y formularios para Facultades

De : Raul Fuentes. Envio observaciones a | os cuestionarios
De: Eliut Flores. Observaciones a los cuestionarios

De: Claudia Benassini. Observaciones a los cuestionarios
De: Alvaro Rojas. Observaciones a los cuestionarios

De: teresa Quiroz. Acusa recibo de los documentos

16



Abril 17
Abril 28

Junio 12

Junio 15
Junio 19

Junio 30

Julio 7

Julio 12

Septi. 7

De: Adolfo Herrera. Informa fechas taller

De: Eliut Flores. Acusa recibo del material, informa fechasy
tematicas del Taller.

De: Luis Montoya. Carta nombrando a Patricia Vega como
Coordinadora de la Investigacion en Costa Rica

De: Max Tello. Posibilidad de intercambiar tablas de codificacion
De: Luis NUnez. Felicitaciones por los resultados de los Talleres

De: Marcelo Pérez. Acusa recibo de documentos, informa
fecha del Taller en Quito.

De: Raul Fuentes. Taller Mexicano se desarrolld con éxito

De: Maria Immacolata Vassallo. 58 escuelas brasileras realizaran
la investigacién. Problemas con el cronograma.

De: Carmen Rico. Avance de la investigacion en Uruguay.
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ANEXO 3

Cuestionario para Egresados

I. DATOS GENERALES
\pelhidos Nombre
Tinreccion Residencia Zona Postal Crudad Telétona
ireccion Olicina Crudad Teléfono f-ax Lo Madd
Sexo Estado Civil fLugar y techa de nacinuento
(8 I B I B fas.'ldu[] Sultero [7] Owo[] Lugar _ Ao (T3 Mes (0100 010D

II. ESTUDIOS UNIVERSITARIOS REALIZADOS (Bachillerato o Licenciatura)

Universidad Facuitad/Carrcrartiscucla ) Crudad

Adio de ingreso | Adio de Ligreso Afo de Grado | T{tulo obteudo
Terminacion de Materian

III. OTROS ESTUDIOS (UNIVERSITARIOS)

|  rrograma t niveradad Ciudad Ao Ingreso | Ao Lgreso fwulo abtemdo

[ ] I N N

IV. RELACION LABORAL

1. ¢ Trabaja usted actualmente?
Si (|
No O3

Si su respucsta tue negativa...

+Por qué no trabaja actualmente? (Responda una sola opcién)
* No consigo trabajo O
* Perdi mi trabajo 4
* Mcdedicoalafamilia [J
* Mc encuentro estudiando [

O

* Otra raz6n (Especifique)




—_— a—— pra—— [re—— —— [ il

2. ;Cuil cs la actividad profesional principal a la que se dedh? ‘

PR -
o4
v ﬂ. 3 4
RN B
i .
A s ‘

3. » Nombre de la cmpresa o institucion en donde ejerce esta actividad

VS

gl o

¢ Cardcter dc la empresa: Privada [J Pdblica [ Org. sin énimo de lucro 0O

* Definicion de actividudes de la empresa (Ejemplo: Educacion, publicidad, produccion de medios audiovisuales. clc.)

|

4. ;Cuil cs el cargo o puesto que descmpeiia?

5. Este trabajo principal fo realiza en calidad de: (responda una sola gpeicn)

* Empleado 0
* Trabajo profesianal por cuenta propia (Free Lance) - [7]
* Dueiio o copropictario de la cmpresa g

6. St uenc otras actividades secundarias, mencione la mds importante.

7. Este trabajo lo realiza en calidad de:

* Empleado 0O
* Trabajo profesional por cuenta propia (Free Lance) (|
* Dueiio o coprietario de la empresa 0

8.« Nombre de la empresa o institucién en la que desempefia actividades secundarias

* Cardcter de la empresa: Privada [ Publica [ Org.sin immode lucro D

3

* Definicion de actividades de la empresa (Ejemplo: Educacldn. publicidad, produccién de medios audiovisuales, cic.)




V. FORMACION PROFESIONAL

9. Califique la utlidad de fa formacion recibida~cn la Universidad para el trabayo que desempena actualmente

Muy bucno Bucno Regular Malo
a. Formacion basica o general 0O O 0O O
b. Formacion espectalizada o profesional en Comunicacion O O 0 . 0
¢. Prdciicas profesionales O Ol 0 0
d. Elaboracion de trabajo de grado o tesis | O 0 O

10, ;,Considera que ha sido neccsana su carrera de Comunicacton para cl trabajo que desarrolla actualmente?

Si O No 3

Por que?

11. Mencione tres aspectos POSITIVOS de la formacidn universitana que rectbio:

12. Mencione tres aspectos NEGATIVOS de ta tormacion universitana que recibid

| 13. . Quc conoaimicntos v/o habilidades adicionales requeniria actualmente para su cjercicio profesional v que no recibic en
su formacion umversitana?

14. {Cudles son las NUEVAS funciones y/o acus idades que percibe usted que estdn surgiendo en su campo de actvidad?




|5, ; Cuiles son las NUEVAS funciones y/o actividades que percibe usted que estdn surgiendo cni cf chmpo de la
comumeacion?
-

16. Califique cémo sc siente Ud. gratificado cn su trabajo cn cuanto a:

Muy grauficado Gratificado Poco gratiticado Nada gratficado

« Remuneracion O | 0 0O
« Conocimientos adquiridos O T O 0
« Autonomia dc decision O e = g 0 O
+ Estabilidad O ] 0O O
» Funciones que cjerce O 0o O O
» Experiencia O O O 0

17. Pensando cn su futuro profesional, jeémo se ve Ud. dentro de cinco afios?
(Responda una sola opcion) S

+ Dedicado a la misma actividad principal que realiza ahora
« En un cargo superior dentro de la misma actividad ™~
« Trabajando cmpleado cn otra actividad distinta d¢ la actual
« Como trabajador independicnte (Free Lunce)

+ Como ducfio de su propia cmpresa de comunicacion

« Trabajando en un campo distinto al de la comunicacién
» No sc imagina qué cstars haciendo cn cinco afios

oooooao

18. ;En qué rango se ubica su ingreso personal total del mes pasada?:
« Mcnos de $120.000.00 )

« $120.000.00 a $ 360.000.00

« $360.001.00 a $ 600.000.00

« $600.001.00 a $ 840.000.00

*» $840.001.00 a $1'080.000.00

« $1'080.001.00 a 1'440.000.00

* Mds de $1'440.000.00

goooaoo

19. ; Le gustarfa recibir formacién profesional especializada?

si O no [
+En qué drca le gustarfa recibir formacién profesional especializada?

MUCHAS GRACIAS POR SU COLABORACION ﬂ




ANEXO 4

";_ﬂCampos profesiomales.
| ercados laborales

Cuestionario para Facultades

{ mversudad

Facuitad scuela Depantamento Cagrera !

Iecano Direclor

ireccion
\partado Postal Ciudad Pais
Telétono (1) Telétono (2) bax - Mail -
1. Cardcter de la Universidad: Privada D
Publica D
2. Duracion de la Carrera en SEMESTRES
De Bachillerato o Licenciatura

3. Total de estudiantes matriculados en comunicacion en 1995

4. Total de estudiantes egresados hasta el primer semestre de 1995*

[

Total de estudiantes titulados hasta el primer semestre de 1995%*

* Se entiende por “egresado” a aquellas personas que completaron el 75% o més de las matenas o asignaturas.
** Se entiende por “tulado™ u aquellas personas que compietaron ia totalidad de las matenas o asignaturas. que cumplieron con todos los
requisitos (tests, 1dioma extranjero, etc.) y que obtuvieron su diploma.



10. RECURSOS FISICOS DE LA FACULTAD/ESCUELA/DEPARTAMENTO/CARRERA
(Marque los que correspondan)

¢ Biblioteca general D
« Biblioteca especializada D
» Centro de documentacion D
e Otros D Especifique

11. RECURSOS TECNICOS DE LA FACULTAD/ESCUELA/DEPARTAMENTO/CARRERA
(Marque los que correspondan)

* Sala de Computo

¢ Estudio de grabacion de audio
* Estudio de Television

e Sala de Redaccion

* [aboratorio de Fotozrat™a

¢ Emisora de Radio

|

« Estacion de Television

¢ Otros D Especifique

12. TITULOS OFICIALMENTE RECONOCIDOS QUE OTORGA SU ESCUELA O
FACULTAD

(Cologuc fa denominacion gue aparece cn tos diplomas)

Nombre de quien clabora ¢l cucstionario Clargo l'echa




CONSEJO NACIONAL PARA LA ENSENANZA Y LA
INVESTIGACION DE LAS CIENCIAS DE LA COMUNICACION
COMITE DE INVESTIGACION

PROYECTO NACIONAL DE ANALISIS DE CONTENIDO
COMPARATIVO DE LOS MEDIOS INFORMATIVOS REGIONALES

Titulo tentativo del proyecto:
"Temas, fuentes e imagenes de provincia en los medios informativos
mexicanos”

Objetivos del proyecto:

. 1) Determinar la agenda de temas que la prensa regional pone a consideracion
de sus lectores

2) Analizar los temas e imagenes que se proyectan sobre la provincia en cada
una de las regiones del pais, y compararlas con las referentes a la capital

3) Identificar el grado en que la informacién sobre ciudades o entidades del pais
se genera en la capital

4) Determinar qué fuentes y actores sociales reciben mayor acceso a los medios
informativos, a qué instituciones u organismos pertenecen, y si se manifiesta
un desequilibrio entre el acceso a fuentes gubernamentales y del partido
oficial y a los partidos de oposicién o grupos de la sociedad civil

Participantes:
Podran participar profesores e investigadores de escuelas de
comunicacién pertenecientes al Coneicc o miembros a titulo personal.

Mecanica del proyecto:

Cada participante, en lo individual o en equipo, podra realizar el analisis
del periédico o noticiero de television de mayor penetracion en su ciudad o
estado.

El anilisis de contenido incluird como universo temporal cinco meses
(probablemente de mayo a septiembre de 1993), y como muestra temporal
cuatro semanas compuestas (4 lunes, 4 martes, 4 miércoles, etc. seleccionados al
azar del total de dias).

El proyecto dard inicio con el Taller Nacional de Investigaciéon que
organizara el Coneicc durante el mes de abril de 1993. Los interesados en el
proyecto deberan asistir al taller, en el cual se les capacitard en la metodologia
del analisis de contenido, y en el cudl se disefiard el marco muestral y se
discutira el instrumento de recoleccién de datos.

Después del taller, cada equipo de investigacién, en sus respectivos
lugares de trabajo, realizard el anélisis de contenido de el o los medios
informativos seleccionados.

En la asamblea de octubre de 1993 en Monterrey, N.L., los participantes
que no dispongan de paquetes estadisticos como SPSS, SAS, Stat View, etc.,



podran entregar los datos (capturados en alguna hoja de célculo o base de datos)
para su procesamiento. Una vez impresos los resultados, se remitiran a los
participantes respectivos para que elaboren el reporte final de su proyecto.

El reporte final de cada equipo debera entregarse en diciembre de 1993,
para incluirse como capitulo independiente firmado por sus respectivos
autores en un reporte global que editard el Coneicc. Dicho reporte global
incluird un capitulo especial donde se desarrolle un analisis comparativo e
integrador de los resultados regionales.

Objetivos institucionales del proyecto:

1) Fomentar la investigacién empirica de la comunicacién en las escuelas de
ciencias de la comunicacién del pais.

2) Capacitar a profesores e investigadores de la comunicacién en la técnica del
analisis de contenido.

3) Desarrollar un proyecto de investigacién concreto --a la vez sencillo y
econémico--, que permita la aplicacién de los conocimientos adquiridos en el
taller de capacitacién.

4) Fomentar el estudio de los fenémenos de comunicacién regionales en
México, 4rea tradicionalmente relegada en la investigacién nacional.

5) Incrementar el conocimiento cientifico sobre el rol de los medios de
comunicacién en el establecimiento de agendas de discusién publica, y
generar datos que permitan la confrontacién de las teorias sobre los medios
como foros plurales al servicio de la sociedad con las provenientes de la
sociologia de las organizaciones (burocracia, rutinas organizacionales y
valores profesionales), el establecimiento de agendas o los enfoques
econémico-politicos.

6) Proporcionar a los participantes la posibilidad de publicar sus hallazgos en
una publicacién académica.

Instituciones auspiciadoras:
e Federacién Latinoamericana de Asociaciones de Facultades de
Comunicacién Social (FELAFACS)
» Consejo Nacional para la Ensefianza y la Investigacién de las Ciencias de la
Comunicacion (CONEICC)

Coordinador general del proyecto:
Dr. José Carlos Lozano, Coordinador de Investigacion
Depto. de Comunicacién, ITESM - Campus Monterrey
Sucursal de Correos "J", 64849 Monterrey, N.L.
Tel. (83) 58-20-00 Ext. 4551 Fax (83) 59-17-71

Fecha y ciudad de realizacién del Taller Nacional de Investigacion:
A decidirse en la Asamblea de Reynosa, Tam.



Consejo N acional para la Ensefianza y la Investigacién
de las Ciencias de la Comunicacién (CONEICC)

Invitacién a colaborar en el Anuario
de Comunicacion del CONEICC

El Consejo Nacional para la Ensefianza y la Investigacion de las Ciencias de la
Comunicacién, a través de su Coordinacién de Investigacién, invita a los
académicos e investigadores mexicanos a enviar articulos de investigacion o
andlisis tedrico de los fenémenos comunicacionales para su posible publicacion
en el primer Anuario de Comunicaciéon Coneicc.

El anuario tiene como finalidad constituirse en una fuente de consulta para los
_ estudiosos de la comunicacién en nuestro pais, basandose en la divulgacién de
propuestas tedrico-metodolégicas plurales, estados de la cuestion y hallazgos de
investigacién relativos a los miltiples fénomenos que confluyen en este campo
del conocimiento.

Se trata, en particular, de ofrecer panordmicas generales y actualizadas sobre los
nuevos desarrollos tedricos y metodolégicos en las diversas 4reas de la
comunicacién --masiva, interpersonal, internacional, nuevas tecnologias,
organizacional, politica, etc.--, asi como resefias sobre publicaciones recientes en
nuestro pais.

Los interesados deberan ajustar sus colaboraciones a los siguientes
lineamientos:

e Presentar los originales mecanografiados a doble espacio (minimo 15
péginas, maximo 35).
e Anexar una copia impresa y, de ser posible, copia del archivo en
procesador de palabras (de preferencia en disket de 3 1/4), grabado en la
opcién de ASCII, Texto o S6lo Texto.
e Las notas a pie de pagina deberan presentarse al final del articulo en orden
progresivo.
* Las referencias bibliograficas a lo largo del texto irdn entre paréntesis
(Chomsky 1975: 80).
¢ La bibliografia se agrupara al final del articulo en orden alfabético.
e Una vez enviadas las colaboraciones, el autor que tenga la posibilidad de
publicar su articulo en otro medio de divulgacién deberda comunicarlo por
escrito al Comité Editorial.

Para resefias de libros se sugiere tomar en cuenta los siguientes aspectos:
e Enviar original y copia.
e La descripcién bibliografica del libro debe contener el nombre del autor,
titulo, subtitulo, lugar, editorial, fecha y nimero de paginas.
e Hacer referencia al autor de la obra: sobre sus publicaciones y actividades
académicas.



e Mencionar qué método se utilizé6 en la obra y el tema o los asuntos
principales que aborda el autor del libro.

e Destacar las aportaciones de la obra en su é4rea asi como sus contribuciones
més generales.

e Indicar la pagina entre paréntesis cuando se haga una cita textual.
(Lineamientos tomados de las "Sugerencias para Colaboraciones” de la
revista Comunicacién y Sociedad)

El comité editorial serd el encargado de evaluar los articulos recibidos y
determinar si cumplen los requisitos establecidos para su publicacién en el
anuario. Dicho comité estard formado por el presidente del Consejo y los
coordinadores de los comités Académico, de Investigacion, de Documentacion
y de Difusién, de acuerdo a las "Politicas Editoriales del CONEICC" aprobadas
_ por la Asamblea XIV (octubre de 1987, Veracruz). La publicacién del anuario se
ajustard de igual forma a dichas politicas editoriales.

La fecha limite de recepcién de colaboraciones sera el 30 de agosto de 1993. Estas
deberan ser enviadas a:

Dr. José Carlos Lozano Rendén, Depto. de Comunicacion
ITESM - Campus Monterrey, Sucursal de Correos "J"
64849 Monterrey, N.L., Tel. (83) 58-20-00 Ext. 4551, Fax (83) 59-17-71.

P.D. Favor de pegar esta informacion en el tablero de avisos de su institucion.



INVESTIGACION SOBRE
CAMPOS PROFESIONALES Y
MERCADOS LABORALES
EN COMUNICACION

INFORME PARA FELAFACS

@{\UD: |
w RbAg e pide fus Grmentactor

Sdudw lleodic
—
Elaborado por: Joaquin Sdnchez, S.J.

Coordinador General

Santafé de Bogotd, Septiembre de 1995




