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Consejo Nacional
para la Ensefianza y la Investigacion
de las Cienclas de la Comunicacion
CONEICC

Me permito enviarle el proyecto de investigacifn "Historia y situacibn actual
de los medios de comunicacibn regionales" con la finalidad de saber $i la Uni
versidad a la que usted pertenece estaria interesada en participar en el es -
tudio de los medios de comunicacifn en su entidad federativa.

E1 proyecto que anexo es un primer-borrador que seria corregido y ampliado en
una reunion de trabajo con las universidades interesadas y posteriormente rea
lizariamos un seminario en el que discutiremos los aspectos metodoldgicos de
la Investigacion. Como se explica en el texto, CONEICC se propone coeditar
con la universidad responsable y eventualmente con algiin otro patrocinador,
un libro que describa la historia y la situacidon actual de los medios de comu
nicacidn en cada estado de 1a Repiblica, edici6n que pretendemos quede con -
cluida en octubre de 1988. De aqui que dada la premura, le agradeceria su res
puesta a la brevedad posible.

Fétima Ferndndez Christlieb
Coordinadora del Comité de
Investigacidn '
Apartado Postal 70-480
México 04510, D.F.




HISTORIA Y SITUACION ACTUAL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
REGIONALES

Proyecto de investigacion del Con
sejo Nacional para la Ensefianza y
la Investigacidon de las Ciencias
de Ta Comunicacidn CONEICC.

INTRODUCCION

Tal vez una de las razones por las cuales se hayan elaborado tan pocas inves-
tigaciones sobre los medios de comunicacidon locales sea la pretensifn de ana-
lizar no solo los medios sino todas sus posibles mediaciones en todos y cada
uno de los municipios de una entidad federativa.

La afirmacion anterior es exagerada pero tiene algo de verdad: los 1nvest1ga-
dores tendemos a analizar varios fenfmenos a la vez y a correlacionarlos e in
terpretar]os exhaustivamente. E1 resultado no suele ser el conocimiento de 1a
realidad sino su distorsion.

¢Por qué no nos conformamos con describir sencilla y correctamente un solo fe
ndmeno? Respuestas puede haber muchas y muy vdlidas, pero lo cierto es que en
el caso de los medios de comunicacidn regionales son contados Tos estudios pu
blicados que nos hablan de 1o gue ocurre en cada entidad federativa.

Esta investigacion se propone averiguar cudndo y c6mo surgieron los medios de
d1fus1on en cada entidad federativa, para pasar después a describir la situa-
cion en la que actualmente se encuentran mostrando al mismo tiempo los cam -
bios que han sufrido por influencia de acontecimientos sociales o politicos
de la regidon. Es decir al ir narrando la fundacidon y desarrollo de periddi -
cos y estaciones se explicitardn los hechos que fungen como marco histérico.

Podriamos decir que esta investigacion veria cumplido su objetivo si para oc-

tubre de 1988 tuviéramos en las manos un texto que diera cuenta de la histo -

ria y situacion actual de Tos medios en cada estado de la Repiblica. Texto que
1levaria un G1timo capitulo o apéndice en el que se enlistaran todas aquellas

investigaciones derivadas de 1o ahi descrito y que quedaran como propuestas

de trabajo para una segunda etapa. 0 sea, habria un apéndice o colofén con to
do 1o que se hubiera querido investigar o que en el transcurso de la investi-

gacidon aparecié como relevante, pero que para una primera etapa era demasiado.

METODOLOGIA

Una investigacion tan sencilla como la que se propone no puede reducirse a un
mero listado de medios transcrito de un directorio de medios publicitarios me
xicanos. Pero tampoco requiere de un rompimiento de cabeza para dar con un
sofisticado marco tedrico. Un método no es mds que un camino para llegar a lo
que queremos. Y lo que queremos es comenzar por acercarnos s1stemat1camente
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al fenfmeno de la comunicacion social regional, mediante la narracidn de cémo,
cudndo y por qué surgi6é cada peri6dico, estacidén de radio y de televisifn en
la entidad, asi como la joven actividad del video.

Se trata de contar una historia cuyo final sea el momento presente. Hay muchos
estilos para contar historias, pero antes de contarlas hay que documentarlas,
hay que reconstruir los hechos, hay que reunir la documentacidn existente.

Podrfa comenzarse por localizar un directorio o listado de los medios de difu
sion en la entidad y localizar la fecha de fundacién del periddico, de Ta es-
tacion o de 1a empresa de video. Una vez que se tiene un orden cronolégico,
podria pasarse a ubicar a las personas que hayan trabajado en los medios du -
rante etapas diferentes. Aqui podria combinarse la técnica de la entrevista
con algunos conocimientos de microhistoria.

Para ello podrian resultar (tiles estos libros:

- Perdomo Orellana José Luis
En el surco que abre el otro. (Teoria y prdctica de la entrevista)
Ediciones de comunicacién, grupo Ferrer 1987. México.

- Gonzdlez y Gonzalez Luis
Investigacion a la microhistoria.
Fondo de Cultura Econdmica y CREA (Biblioteca J6vén) México 1986.

Una vez realizadas las entrevistas con aquellos que presenciaron el surgimien
to de los primeros peri6dicos o estaciones, se coteja la informacion de varios
informantes y se procede a la redaccidn, intercalando también datos sobre la
historia de los medios procedentes de periddicos u otras fuentes. Esto dl1timo
obliga a tener presentes las investigaciones que ya se han hecho sobre la his
toria de los medios en la regidn.

SELECCION DEL OBJETO DE ESTURIO

Dado que se trata de una narracidon sencilla y no de una investigacién exhaus-
tiva, es posible cubrir la historia de la prensa, la radio, 1a televisidn y el
video. En algunos estados como Nuevo Ledn, donde hay cuatro universidades, se
ria factible que cada una cubriera un medio y los resultados de las investiga
ciones se publicaran en el mismo 1ibro. En cambio, en aquellos estados en los
que sdlo hay una o dos universidades habria que elegir un medio o quizds un
aspecto de varios medios. Esta decisidn habria que tomarla en funcidn del ma-
terial y los recursos disponibles. '

Mas vale contar bien pocas historias que presentar datos deshilvanados sobre
todos Tos medios de difusidn de Ta entidad. Como ejemplo de una investigacidn
descriptiva sumamente sencilla, podrfamos dar la realizada en la Universidad
de Guadalajara con la colaboracion de la Asociacifn Mexicana de investigado-
res de la Comunicacion (P. Arredondo. Los medios de comunicacidn en Jalisco.
U. de G. 1986, 62 p.). En este estudio se hace una presentacidn general de la
historia y de la situacidn actual de Tos medios sin profundizar particularmen
te en ninguno de ellos,

Decidir qué medio, qué aspecto o qué periodo se va a investigar es algo que
compete a cada una de las universidades.



ASPECTOS NO INVESTIGADOS DE LA PRENSA

La mayor parte de las entidades federativas cuentan con algin estudio historio
grafico de su prensa; algunas poseen también andlisis de las posiciones poli-
ticas 0 ideoldgicas de los periddicos. Para esta investigacidn resulta indis-
pensable registrar la bibliografia y hemerografia que existe al respecto, pa-
ra publicarla en un anexo. Apartir de este material pueden determinarse aque-
11os aspectos no estudiados.

Hay muchos aspectos no trabajados y que podrian ser objeto de la presente in-
vestigacidn. Mencionamos tres:

1.

Incorporacidn de nuevas tecnologias en la prensa local.

A partir de una lista de los periddicos que se editan en el estado, puede
procederse a hacer un estudio del tipo de tecnologfa que utilizan en la pro
duccidn del diario. Es probable que de agui derivemos la existencia de va-
rios tipos de periddicos. Por ejemplo: a) los que alin componen con linoti-
po e imprimen con rotativa. b) los que componen en frio a través de foto -
composicion e imprimen en offset. ¢) los que para componer usan videotermi
nal y fotocomponedora e imprimen en offset con comando automdtico. d) los
que mezclan técnicas modernas de composicidn e impresidn generando su pro-
pio proceso de producciodn.

Una vez realizado un estudio comparativo entre Tos periddicos del estado
se podria plantear otra investigacidn acerca de los efectos de la incorpo-
racidon de las nuevas tecnologias en Tos hdbitos de Tos periodistas o en el
empleo. Tanto esta fase como la anterior conviene realizarla a partir de
en%yevistas a directivos, administradores, periodistas y trabajadores de
talleres.

Distribucidn de la prensa local.

Practicamente no hay estudios sobre la forma en que se distribuyen los pe-
riédicos en cada entidad federativa. Seria importante registrar las dife -
rencias que en este terreno se dan entre un estado y otro; asi como entre
los estados del norte y la capital de la Replblica. Habria que ver si en
los estados se han gestado organizaciones semejantes a 1a Unidn de voceado
res y Expendedores que opera en el D.F. '

Igualmente convendria analizar que porcentaje de los periddicos se distri-
buyen mediante repartidores en casa y cudntos se venden en puestos. No hay
duda que la distribuci6n en el D.F. es una forma de control politico, ha -
bria que ver si el esquema se repite o se rompe en los estados fronterizos
del norte.

Organizacidn de los periodistas locales.

En los d1timos afios se han multiplicado las asociaciones gremiales en todo
el pais; algunas por iniciativa de los periddistas locales, otras como afi
liadas a organizaciones nacionales. Algunas agrupan Gnicamente a trabajado
res de la prensa escrita otras a trabajadores de los medios electrdnicos;
algunas tienen relacidn estrecha con los sindicatos del ramo, otras no. Co
nocer el cardcter y objetivos de las que operan en los estados fronterizos
colaboraria a una mejor descripcidn del panorama general de los medios de
difusiodn.



RADIO

La historia de la radiodifusion local no ha sido alin contada; existen (linica -
mente datos aislados sobre las primeras estaciones. Habria que relatar como
se armaron las primeras programaciones y quienes fueron los primeros anuncian
tes, cudntos de éstos 1o han sido ininterrumpidamente hasta hoy. Cémo fue que
los concesionarios fueron incorpordndose a cadenas nacionales e igualmente po
dria investigarse qué estaciones se rehusaron a ello. Seria conveniente tener
un registro de las fechas de caducidad de las concesiones, asi como una mini-
ma descripcion del perfil de cada concesionario en cada una de las Tocalida -
des de la entidad.

TELEVISION.

Lo dicho para la radio es vdlido para la televisidn, ya que esta historia tam
poco ha sido contada. Igual que en el caso podrria comenzarse con las estacio-
nes mads antiguas hasta 1legar a las recientemente concesionadas o permisiona-
das, sin olvidar que asi como en radio hay que abarcar tanto las estaciones
de AM como las de FM., en televisifn hay que hacer 1o mismo con las de VHF y
con las de UHF .

Respecto a esta (l1tima banda conviene recordar que incluye 70 canales (del 14
al 83) y ocupa el segmento del espectro electromagnético que va de los 470 a
los 890 megahertz. Los canales 70 al 83 estdn destinados a enlaces de los ser
vicios de te]ev1s1on rural y televisidn por cable.

Esto G1timo segln el Acuerdo emitido por 1a Direccion General de Te1ecomun1ca
ciones de Ta SCT el 22 de marzo de 1974. De aqui que haya que investigar cua—
les son los canales de esta banda de UHF destinados a te]ev1s1on comercial,
cuales a television rural y cudles se usan para cable.

En los casos en que el gobierno del Estado opere alguna estacidn de television
seria pertinente narrar el proceso mediante el cual surgid y describir a gran

des rasgos su programacidon. Si la television forma parte junto con la radio u

otro medio de un sistema de comunicacién social estatal, habria que describir

origen, objetivos y realizaciones hasta el momento presente.

VIDEO

En el caso del video todo estd por narrarse; habria que comenzar por mencionar
en qué afio aparece la primera empresa d1str1bu1dora de video y sefialar su ori
gen. Después distinguir las distintas modalidades de empresas de video que -
han ido apareciendo en la entidad, sefialando cudles pertenecen a cadenas que
operan con el mismo modelo en toda la repiblica. Mencionar qué establecimien-
tos son de cardcter local, cudles se dedican exclusivamente a la renta y cud-
les venden cintas. Igualmente habria que sefialar la procedencia del material
que ofrecen a indicar si existen videos producidos localmente.

Una vez levantados estos primeros datos descriptivos podria alternarse la in-
vestigacidén con encuestas de opinién entre el pablico usuario.



Aigxo 4

GG
HISTORIA Y SITUACION ACTUAL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION AT
REGIONALES 0334

Proyecto de investigacidon del fon
sejo Nacional para la Ensefan.. y
la Investigacion de las Ciencias
de la Comunicacidn CONEICC.

COMITE INVESTIGALO
INTRODUCCION 496 — 1988

Tal voz una de las razones por las cuales se hayan elaborado tan poc.s inves-
tigaciones sobre los medios de comunicacién locales sea la pretensién de ana-
lizar no solo los medios sino todas sus posibles mediaciones en todos y cada
uno de los municipios de una entidad federativa.

La afirmaci6n anterior es exagerada pero tiene algo de verdad: los investiga-
dores tendemos a analizar varios fendmenos a la vez y a correlacionarlos e in
terpretarlos exhaustivamente. E1 resultado no suele ser el conocimiento de la
realidad sino su distorsidn.

iPor qué no nos conformamos con describir sencilla y correctamente un solo fe
némeno? Respuestas puede haber muchas y muy vdlidas, pero lo cierto es que en
el caso de los medios de comunicacidn regionales scn contados 1os estudios pu
blicados que nos hablan de 1o que ocurre en cada entidad federativa.

Esta investigacidn se propone averiguar cudndo y cémo surgieron los medios de
difusidn en cada entidad federativa, para pasar después a describir la situa-
cién en la gque actualmente se encuentran, mostrando al mismo tiempo los cam -
bios que han sufrido por influencia de acontecimientos sociales o politicos
de la regidn. Es decir al ir narrando la fundacidn y desarrollo de peridodi -
cos y estaciones se explicitardn los hechos que fungen como marco historico.

Podriamos ‘decir que esta investigacidn ver{a cumplido su objetivo si para oc-

tubre de 1988 tuviéramos en las manos un texto que diera cuenta de 1a histo -

ria y situacién actual de los medios en cada estado de la Repiiblica. Texto que
1levaria un Gltimo capitulo o apéndice en el que se enlistaran todas aquellias

investigaciones derivadas de lo ah{ descrito y que quedaran como propuestas

de trabajo para una segunda etapa. 0 sea, habria un apéndice o colofén con to

do 1o que se hubiera querido investigar o que en el transcurso de la investi-

gacién aparecié como relevante, pero que para una primera etapa era demasiado.

METODOLOGIA

Una investigacidén tan sencilla como la que se propone no puede reducirse a un
mero listado de medios transcrito de un directorio de medios publicitarios me
xicanos. Pero tampoco requiere de un rompimiento de cabeza para dar con un
sofisticado marco tedrico. Un método no es mds que un camino para llegar a lo
que queremos. Y lo que queremos es comenzar por acercarnos sistemdticamente
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al fendémeno de la comunicacién social regional, mediante la narracion de como,
cudndo y por que surgié cada peridédico, estacion de radio y de television en
la entidad, asi como la joven actividad del video.

Se trata de contar una historia cuyo final sea el momento presente. Hay muchos
estilos para contar historias, pero antes de contarlas hay que documentarlas,
hay que reconstruir los hechos, hay que reunir la documentacidn existente.

Podria comenzarse por localizar un directorio o listado de ivs medios de difu
sion en la entidad y Tocalizar la fecha de fundacidon del periddico, de la es-
tacidn o de la empresa de video. Una vez que se tiene un orden cronoldgico,
podria pasarse a ubicar a las personas que hayan trabajado en los medios du -
rante etapas diferentes. Aqui podria combinarse la técnica de la entrevista
con algunos conocimientos de microhistoria.

Para ello podrian resultar (itiles estos libros:

- Perdomo Oreilana José Luis
En el surco que abre el otro. (Teoria y prdctica de Ta entrevista)
Ediciones de comunicacibn, grupo Ferrer 1987. México.

- Gonzdlez y Gonzdlez Luis dnvitredon o o
lnvestigasndmiawia microhistoria.
Fondo de Cultura Econdmica y CREA (Biblioteca J6ven) México 1986.

Una vez realizadas las entrevistas con aquellos que presenciaron el surgimien
to de los primeros periédicos o estaciones, se coteja la informacidn de varios
informantes y se procede a la redaccidn, intercalando también datos sobre la
historia de los medics procedentes de periddicos u otras fuentes. Esto (l1timo
obliga a tener presentes las investigaciones que ya se han hecho sobre la his
toria de los medios en la region.

SELECCION DEL OBJETO DE ESTUDIO

Dado que se trata de una narracion sencilla y no de una investigacidon exhaus-
tiva, es posible cubrir la historia de la prensa, la radio, la television y el
v1deo En algunos estados como Nuevo Lefn, donde hay cuatro universidades, se
ria factible que cada una cubriera un medio y los resultados de las investiga
ciones se publicaran en el mismo libro. En cambio, en aquellos estados en Tos
que sdlo hay una o dos universidades habria que e]eg1r un medio 0 quizds un
aspecto de varios medios. Esta decisidn habria que tomarla en func16n del ma-
terial y los recursos disponibles.

Mds vale contar bien pocas historias que presentar datos deshilvanados sobre
todos los medios de difusidn de Ta entidad. Como ejemplo de una investigacidn
descriptiva sumamente sencilla, podriamos dar la realizada en la Universidad
de Guadalajara con la colaboracitn de la Asociacion Mexicana de investigado-
res de la Comunicacidén (P. Arredondo. Los medios de comunicacifn en Jalisco.
U. de G. 1986, 62 p.). En este estudio se hace una presentacidn general de la
historia y de la situacidn actual de los medios sin profundizar particularmen

te en ninguno de ellos,

Decidir qué medio, qué aspecto o qué periodo se va a investigar es algo que
compete a cada una de las universidades.




ASPECTOS NO INVESTIGADOS DE LA PRENSA

La mayor parte de las entidades federativas cuentan con algiin estudio historio
grafico de su prensa; algunas poseen tambian andlisis de las posiciones poli-
ticas o ideolégicas de los periddicos. Para esta investigacion resulta indis-
pensable registrar la bibliografia Y hemerografia que existe al respecto, pa-
ra publicarla en un anexo. Apartir de este material pueden determinarse aque-
1los aspectos no estudiados.

Hay muchos aspectos no trabajados y que podrian ser cbjeto de 1a presente in-
vestigacion. Mencionamos tres:

1. Incorporacién de nuevas tecnologfas en 1a prensa local.
A partir de una Tista de Tos periddicos que se editan en el estado, puede

rios tipos de periddicos. Por ejemplo: a) los que ain componen con linoti-
Po e imprimen con rotativa. b) los que componen en frio a través de foto -
composicion e imprimen en offset. c) Tos que para componer usan videotermi
nal y fotocomponedora e imprimen en offset con comando automatico. d) los
que mezclan técnicas modernas de composicion e impresién generando su pro-
pio proceso de produccién.

Una vez realizado un estudio comparativo entre Tos periédicos del estado
se podria plantear otra investigacidn acerca de los efectos de Ta incorpo-
racion de las nuevas tecnologias en los hdbitos de los periodistas o en el
empleo. Tanto esta fase como la anterior conviene realizarla a partir de
en%revistas a directivos, administradores, periodistas y trabajadores de
talleres.

2. Distribucidn de Ta prensa Tocal.

Practicamente no hay estudios sobre la forma en que se distribuyen los pe-
riédicos en cada entidad federativa. Seria importante registrar las dife -
rencias que en este terreno se dan entre un estado Yy otro; asi como entre
los estados del norte y la capital de la Repiblica. Habria que ver si en
Tos estados se han gestado organizaciones semejantes a la Unidn de voceado
res y Expendedores que opera en el D.F. "

Igualmente convendria analizar que porcentaje de Tlos periddicos se distpri-
buyen mediante repartidores en casa y cuantos se venden en puestos. No hay
duda que Ta distribucién en el D.F. es una forma de control politico, ha -

bria que ver si el esquema se repite o se rompe en los %
demss estndos de W &P&b(xm .

3. Organizacion de los periodistas locales.

En Tos dltimos afios se han multiplicado las asociaciones gremiales en todo
el pais; algunas por iniciativa de los periGdistas locales, otras como afi
liadas a organizaciones nacionales. Algunas agrupan (nicamente a trabajado
res de la prensa escrita otras a trabajadores de los medios electrénicos;™
algunas tienen relacién estrecha con los sindicatos del ramo, otras no. Co
nocer el cardcter y objetivos de las que operan en cada
6417vio; gq}abqraria @ una mejor descripcién del panorama general de los medios de
ifusion.




RADIO

La historia de la radiodifusidn local no ha sido adn contada; existen Gnica -
mente datos aislados sobre las primeras estaciones. Habria que relatar coémo
se armaron las primeras programaciones y quienes fueron 1os primeros anuncian
tes, cudntos de éstos lo han sido ininterrumpidamente hasta hoy. Como fue que
los concesionarios fueron incorpordndose a cadenas nac1ona1es e igualmente po
dria investigarse qué estaciones se rehusaron a ello. Serfa conveniente tener
un registro de las tachas de caducidad de las concesiones, as? como una mini-
ma descripcidon del perfil de cada concesionario en cada una de las localida -
des de la entidad.

TELEVISION.

Lo dicho para la radio es vdlido para la tele on Jya que esta historia tam
poco ha sido contada. Igual que en el casolpogh?a comenzarse con las estacio-
nes mas antiguas hasta llegar a las recientemente concesionadas 0 permisiona-
das, sin olvidar que as{ como en radio hay que abarcar tanto las estaciones

de AM como las de FM., en televisidon hay que hacer 1o mismo con las de VHF y

con las de UHF .

Respecto a esta Gl1tima banda conviene recordar que incluye 70 canales (del 14
al 83) y ocupa el segmento del espectro electromagnético que va de los 470 a
los 890 megahertz. Los canales 70 al 83 estdn destinados a enlaces de los ser
vicios de televisidon rural y televisidn por cable.

Esto dl1timo segin el Acuerdo emitido por la Direccién General de Telecomunica
ciones de la SCT el 22 de marzo de 1974. De aqui que haya que investigar cud-
les son los canales de esta banda de UHF destinados a televisidn comercial,
cudles a television rural y cudles se usan para cable.

En los casos en que el gobierno del Estado opere alguna estacidn de televisidn
seria pertinente narrar el proceso mediante el cual surglo y describir a gran

des rasgos su programacidn. Si la televisidon forma parte junto con la radio u

otro medio de un sistema de comunicacién social estatal, habria que describir

origen, objetivos y realizaciones hasta el momento presente.

VIDEO

En el caso del video todo estd por narrarse; habria que comenzar por mencionar
en qué afio aparece la primera empresa distribuidora de video y sefalar su ori
gen. Después distinguir las distintas modalidades de empresas de video gue -
han ido apareciendo en la entidad, sefialando cudles pertenecen a cadenas que
operan con el mismo modelo en toda la repGblica. Mencionar qué establecimien-
tos son de cardcter local, cudles se dedican exclusivamente a la renta y cua-
les venden cintas. Igualmente habria que sefalar la procedencia del material
que ofrecen a indicar si existen videos producidos localmente.

Una vez levantados estos primeros datos descriptivos podria alternarse la in-
vestigacidn con encuestas de opinidn entre el pdblico usuario.

C@Dfdﬂl\ﬂou’\n,
?M\ w«o\'\:f/fmlﬂﬁ Chyistieh.
posit .

P Hemo Grla DF




e
AL
0334

/ Je sivle paca ardiv”

’S ‘

Cohsejo Nacional
para ia Ensefianza y la Investigacion
de las Clencias de la Comunicacion
CONEICC

México, D.F., 23 de enero de 1987.

Estimado

En la primera reunién de trabajo del Comité de Investigacién,
celebrada en Colima los dias 19 y 20 del presente, acordamos

(entre otros puntos que posteriormente conoceras por la minu-
ta) que cada uno de los miembros del Comité redactaria un - -
texto que lleve por titulo "POR QUE, PARA QUE Y COMO INVESTI-

GAR DESDE LA DOCENCIA".

Después de dos dias de fructifera discusién decidimos que re-
sulta indispensable explicitar lo que entendemos por hacer in
vestigacidn para poder definir después cuales son nuestras .
zonas de convergencia y dentro de ellas realizar los proyec--
tos que mejor convengan al CONEICC y a nuestras universidades.

E1 texto que redactes serd publicado en un pequefio librito --—
editado por CONEICC, y nos servird de base para la discusién
de nuestra segunda reunién de trabajo que se realizaréd un dia
antes de la prdxima asamblea que tendra lugar en Tampico, ba-
jo los auspicios de la Universidad del Noreste. Por lo ante-
rior te sugiero que lo redactes en una extensidénno menor de
tres cuartillas y no mayor de quince. Igualmente te agrade--
ceria que me lo hicieras llegar a la brevedad posible para en
tregarlo al Comité de Documentacién y Difusidn. Esta entrega
la haré el 25 de febrero en la reuién del Comité Coordinador
que se celebraréd en Guadalajara, ciudad donde sera editado.

Estoy a tus 6érdenes para cualquier aclaracidn. Si no hay --
ninguna, nos vemos un dia antes de la asamblea de Tampico, -—-
cuya fecha deberéan confirmar los organizadores.

Un atentisimo saludo.

FATIMA FERNANDEZ CHRISTLIEB.

Coordinadora del Comité de
Investigacidn.
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México, D.F., 15 de diciembre de 1986.

Estimado

Como acordamos en la asamblea de octubre
pasado, el nuevo Comité de Investigacidn de CONEICC realizara
su primera reunién de trabajo los dias 19 y 20 de enero de - -
1987 en el Centro de Investigaciones Sociales de la Universi--
dad de Colima. El1 objetivo de esta reunién es elaborar un - -
plan de trabajo para el bienio 1987-1988 que nos permita desen
trafiar las dificultades que encuentran las escuelas de comunica
cién en su intento por investigar, y a la vez (y sobre la mar--

cha) nos de oportunidad de redactar avances de investigacidn.

-

Sabemos que la mayor parte de las universidades no cuentan, ni
contaran en el futuro inmediato con centro de investigacidén en
comunicacién, pero ées igualmente cierto que no por elklo nues-—-
tras escuelas dejarén de interesarse y de incidir en la amplia
y mutante problemédtica actual. Creemos que en un primer momen
to es posible hacer investigacidn desde la docencia. El cémo
el con. qué, el para qué, habremos de discutirlo en Colima.

Para ello es necesario que nos hagas saber (a través de un bre-
ve documento que lleves por escrito) lo siguiente:

1.- ;Qué investigaciones se realizan o se piensan realizar en
tu universidad?

2.- ¢Consideras pertinente que CONEICC impulse el inicio de las
siguientes dos investigaciones? ;,qué opinas de_estas pro-
puestas?: P

Investigacién A: COMUNICACION, CULTURA-Y DEMOCRACIA EN
LAS 32 ENTIDADES FEDERATIVAS.

Subproyecto 1: Anadlisis de los medios de difusién y
de las formas de comunicacidn no ma-
siva en cada estado de la Replblica.

Subproyecto 2: Diagnéstico de las formas de cultura
contemporanea en cada estado.

Subproyecto 3: Propuestas para una radio y una televi
sién con disefio ¥ produccidn regional.
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Subproyecto 4: Condiciones para la democracia en
log medios de difusidén de cada estado.

Subproyecto 5: Interrelacidn ¥y andlisis comparativo
de los subproyectds de investigacién de
las 32 entidades federativas.

INVESTIGACION B: TECNOLOGIA,COMUNICACION Yy EMPLEO EN LAS 32
ENTIDADES FEDERATIVAS.

Subproyecto:l: Tecnologia informativa y desempleo en
cada estado, durante la década de los,
ochenta.

Subproyecto 2: Avance tecnoldégico, reconversién indus-
trial y creacidn de nuevos empleos. Fano
rama histérico regional ¥y nacional.

Subproyecto 3: E1l comunicador social como generador ¥y -
no como buscador de empleos. Disefio de
microempresas con egresados de diferentes
disciplinas.

3.- De interesarte alguna de estas dos investigaciones © alguno
de sus subproyectos ;,cémo integrarias un equipo de trabajo?
jcrees que sea posible obtener respaldo financiero por parte
del gobierno del estado, de algun fondo federal o empresa
privada local? squé carreras dentro de tu misma universidad
o dentro de otra institucién educativa estarian interesadas?.

4,.-;Qué temas, cuestiones, aspectos te interesaria que sée desarrgo
llaran en un taller o curso de capacitacidn para investigado--
res en comunicacién? ;,qué tipo de personas crees que serian
las adecuadas para impartirlo?.

Seria muy conveniente que llevaras tu opinidén sobre estos cuatro

puntos a la reunién de Colima, habiendo consultado con otros pro

fesores ¥y autoridades de tu escuela. O0jald pudieras llevar 20 -

copias para los miembros del Comité de Investigacidn.

Anexo informacidén sobre hoteles para que hagas tu reservacidn,
agsi como un mapa para que ubiques el Centro de Investigaciones
Sociales de la Universidad de Colima, en donde nos veremos el

lunes 19 de enero a lag 10:00 a.m.
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Por favor confirma tu asistencia con la Srita. Susana Espinosa
al teléfono 594-78-33 ext. 169 de lunes a viernes de 9 a 2 p.m.
o directamente conmigo 595 86 14. ‘

Nos vemos en Colima. Un abrazo y un buen comienzo para 1987.

/

\Fétima Fernandez Christlieb

\|

Coordinadora del Comiité de
Investigacidn.

Tigsef.
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HISTORIA Y SITUACION ACTUAL DE LOS MEDIOS AT
DE COMUNICACION EN LA FRONTERA NORTE DBBLf

Provecto de investigacion

INTRODUCCION

Tal vez una de las razones por las cuales se havan elaborado tan pocas
investigaciones sobre los medios de comunicacidn locales sea la preten-
sion de analizsr no sb6lio los medios sino todas sus posibles mediacicones
en i1e.dos ¥ cada uno de los municipios de una entidad federativa. '

La afirmacién anterior es exagerada pero tiene algo de verdad: los inves-
tigadores tendemos a analizar varios fenbmenos a la vez Yy a correlacionar -
los e interpretarlos exhaustivamente. E1 resultado no suele ser el couno-
cimiento de la realidad sino su distorsién.

o6Por qué no nos conformamos con describir sencilla y correctamente un

solo fenémeno? Respuestas puede haber muchas y muy validas. pero lo cierte
es que en el caso de los medios de comunicacidén regionales son contados
los estudios publicados que nos hablan de lo que ocurre en cada entidad

federativa.

Esta investigacién se propone averiguar cudndo y cémo surgieron los medics
de difusidn en los estados fronterizos del norte. para pasar después a
describir la situacién en la que actualmente se encuentran, mosirando

al mismo tiempo los cambios que han sufrido por influencia de aconteci-
mientog sociales o politicos de la region.

Es decir, al ir narrando la fundacién y desarrollo de periddicos y esta-
ciones se explicitaran los hechés que fungen como marco histérico.

Podriamos decir que esta investigacién veria cumplido su objetivo si para
octubre de 198§ tuviéramos en las manos un texto que diera cuenta de la
historia y situacién actual de los medios en cada estado fronterizo.
Texto que llevaria un Gltimo capitulo o apéndice en el gue se enlistaran
todas aquellas investigaciones derivadas de lo ahi descrito y que queda-
1an como propuestas de trabajo para una segunda etapa. O sea, habria un
apéndice o colofdén con todo lo que se hubiera querido investigar © que én
el transcurso de la investigacidén aparecidé como relevante pero que para

una primera etapa era demgsbgdo.
= Dt
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Una investigac:6n tan sencilla como la gque se propone no puede reduc1rséf
a un mero listado de medios trarscrito de un directoric de mediocs publi-
citarios mexicanos, pero tampoco requiere de un rompimiento de cabeza
paradar con un sofisticado marco tedrico.

Un método no es mas que un camino para llegar a lo gque gueremos.
queremos es comenzar por acercarnos sistematicamente al fendémeno de 1la

ODOLOGIA

Y lo cue
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comunicacién social regional ., mediante la narracion de chbmo, cuando v
por qué surgid cada periodico, estacién de radio v de televisidén en la
entidad, asi como la joven actividad del video.

Se trata de contar una historia cuyo final sea el momento presente.

Hay muchos estilos para contar historias, pero antes de contarlas hay qug
documentarlas, hay que reconstruir los hechos, hay que recunir la docu-
mentacién existente.

Podria comenzarse por localizar un directorio o listado de los medios de
difusidn en la entidad y localizar la fecha de fundacién del peridédico,
de la estacién o de la empresa de video. Una vez que se tiene un orden
cronolégico, podria pasarse a ubicar a las personas que hayan trabajado
en los medios durante etapas diferentes. Agqui podria combinarse la 1éc-
nica de la entrevista con algunos conocimientos de microhistoria.

Para ello podrian resultar uUtiles estos libros:

- Perdomo Orellana José Luis.
En el surco que1éﬁ$% el otro. (Teoria y practica de la entrevista)
Ediciones de comunicacién. grupo Ferrer 19§87. México.

- Gonzélez y Gonzalez Luis
Invitacidn a la microhistoria.
Fonde de Cultura Econdémica y CREA (BibliotecA Jébven) México 1986.

Una vez realizadas las entrevistas con aguellos gque presenciaron el sur-
gimiento de los primeros peridédicos o estaciones, se coteja la informa-
cién de varios informantes y se procede a la redaccion, intercalando
también datos sobre la historia de los medios procedentes de priodicos u
otras fuentes. Esto tltimo obliga a tener presentes las investigacicnes
que ya se han hecho sobre la historia de los medios en la regiodn.

SELECCION DEL OBJETO DE ESTUDIO

Dado que se trata de una narraciédn sencilla y no de una investigacion
exhaustiva, es posible cubrir la histori: de la prensa, la radio, la 1el:
visién v el video.En algunos estados com¢ Nuevo Ledén, donde hay cuatro
universidades. seria factible gue cada ura cubriera un medio Y los resul
tados de las investigaciconaes se publicaran en el mismo libro. En cambio.
en aquellos estados en los que sélo hay una o dos universidades habq/fa
que elegir un medio o quizds un aspecto de varios medios.Esta decision
habria que tcmarla en funcidn del material v los recursos disponibles.

Mas vale contar bien pocas historias gque presentar datos deshilvanados
sobre todos los medios de difusion de 1a enticdad.Como ejemplo de una
investizacion descriptiva sumamente sencilla, podriamos dar la realizadca
en la universidad de Guadalajara con la colaboracion de la Asociacion
Mexicana de inestigadores de la comunicacién (P.Arredondo. Los medios
de comunicacién en Jalisco. U de G , 1986. 62 p.). En este estudio se
hace una presentacién general de la historia y de la situacidon actual
de los medios sin profurdizar particularmente en ninguno de ellos.
Decidir qué medio, qué aspecto o qué periodo se va a investigar es algo
gque compete a cada una de las universidcades.
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ASFECTOS NO INVESTIiGADOS DE LA PRENSA

La mavor parte de las entidades federativas cuentan con algun estudio
historiografico de su prensa; algunas poseen también anédlisis de las po-
siciones politicas o ideolbgicas de los periddicos. Para esta investiga-
cién resulta indispensable registrar la bibliografia y hemerografia qgue
eviste al respecto, para publicarla en un anexo. Apartir de este material
pueden determinarse aquellos aspectos no estudiados.

Hay muchos aspectos no trabajados y que podrain ser objeto de la presen-
te investigacidn. Mencionamos tres:

1.-Incorporacién de nuevas tecnologias en la prensa local.

A partir de una lista de los peribdicos que se editan en el estado, pue-
de procederse a hacer un estudio del tipo de tecnologia que utilizan =2n
la produccién del diario.Es probable que de aqui derivemes la existencia
de varios tipos de periddicos. Por ejemplo: a) los gue adn componen con
linotipo e imprimen con rctativa. b) los que componen €n frio a traves
de fotocomposicién e imprimen en offset. cjlos gue para componer usan
videoterminal v fotocomponedora e imprimen en of fset con comando auto-
matico. d) los gue mezclan técnicas modernas de composicién e impresién
gzenerando su propio proceso de produccioéon.

Una vez realizado un estudio comparativo entre 1los periodicos del estado
se podria plantear otra investigacién acerca de los efectos de la incor-
poracién de las nuevas tecnologias en los habitos de los periodistas

0 en el empleo. Tanto esta fase como la anterior conviene realizarla
a partir de entrevistas a directivos, administradores, periodistas v tirab-
bajadores de talleres.

2.-Distribucién de la prensa local.

Practicamente no hay estudios sobre la forma en qgue se distribuven los
poriodicos en cada entidad federativa.Seria importante registrar las di-
ferencias gue en este terrenc se dan entre un estado ¥y otro; asi como
entire los estados del norte y la capital de la Republica. Habria que ver
si en los estados se han gestado organizaciones semejantes a la Cnidén

de voceadores y Expencdedores que opera en el D.F. )
Igualmente convendria analizar qué porcentaje de los periddicos se dis-
tribuven mediante repartidores en casa vy cuantos se venden en puestos.
No hay duda que la distribucién en el D.F. es una forma de control poli-
tico, habria jue ver si el esquema se repite O se rompe en los estados

fronterizos del norte,

n

®:"Organizacién de leos periodistas locaies. :

Fn los Gltimos afios se han multiplicado las ascoclaciones gremiales en
10do0 el pais: algunas por iniciativa de los periodistas locales, otras
como afiliadas a organizaciones nacionales. Alguras agrupan Unicsmente a
a irabajadores de la vrensa escrita otras a travajadores delos medious
electrdnicos: algunsas tienen relacion estrecha con los sindicatos cel
ramo, otras no. Conocer el caratcter y objetivos de las que operan €n los
osiados fronterizos colaboraria a una mejor descripcidén del panorama ge-
neral de los medios de difusiodn.
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La historia de la :adiodifusién local no ha sido aun contada; existien
unicamente datos aislados sobre las«primeras estaciones.Habria que rela-
1ar COmLO Se armaron las primeras programaciones Yy gquienes fueron 1los pri-
me1os snunciantes, cuantos de éstos lo han sido 1n¢nterrumpldamento hasta
hov. Como fue gue los concesionarios fueron incorporandese a cadenas
nacicnales e igusalimente podrla investicarse qué csiaciones se rehusal on

a ello. Seris conveniente tener un registiro de las fechas de caducidad

de las concegiones, asi como una minima Cescripcion del perfil del con-
cesiconario. ‘

Por lo gue toca 4informacién reciente convend; i tene; en mente que en la
zona fronteriza hay estaciones de radio muy¥ nJdevas. Son estaciones cuyra
concesidén sceba de iniciarse puesto que en el Diario Oficial de la Fede-
acién del 1! de marzo de 1986 se publicé el Acuerdo gue lasg declars
susceptibhles de explotacidn ccmercial. Estas son: '

Coahuila: frecuencias 100.7 MHz en ciludad Acufia: 1320 KHz en Pizdras Ne-
gras.
Tamaulin§§=£rncuencias 4.1 MHz en reynosa; 9%4.1 MHz en Nuevo Lareco:
101.9 MHz en Valle Hermcso: 1250 KHz en San Fernando.

Sonora: frecuanciag %€.7MHz en Nogales; ¢7.7 MHz en Cananea: 9%6.5 MHz on
Sonoita: 107.%2 Mhz on San Luis Rio Colorado: 9S8.5 MHz en Agua Prieta.

“hihuahua: freg uenclas 1¢2.5 KHz en OJin ba; 1520 KHz en Ciudad Juarez.
Bada. California Nonte: free uenc*as $7.7 en tijuana; §&8.1 MHz en Teca-
- 2

{FHZz 2n xecate: 9 MHz en Ense as 2.0 ¥KHz en Ensensda.
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ELEVISION

Los primeros parrafos relatives a la radio son valicdos para la televi
sion ya que csta histcrja tampoco ha sidco contada. lgual gue en el <C&so
podria comenzarse con las estacicnes mas antiguzs hasta liegar n las
recientemerie concesicnadas o permisionadas, sin olvidar cgue asi cocmo e€en
radio hay gue abarcar 1anto las estaciones de AM comc las de FM, en tele-
visién rnay gue hacer lc mismo con las de VHF y con las cde UHF.
Respecto a esta ultima banda conviene recordar gue incluve 70 canales
{arl 14 al 8§2) y ocupa el segmento del espectlro electromrmaznético que V3
So los 470 a leoe §°0 pegahertz. Los cansles 70 al §3 estian destinados a
onlaces do los servicios de television rural vy televisién por cable.
Teto Ultimo sezin el fcuerde emitido por la direccién General de Tele-
~omunicaciones de la SCT el 22 de marzo de 1974. De aqui gue hara gue

ns canales de esta vanda de LUHF destinadogs a 1zle

investizar cuales son 1
ies a televisién rural ¥y cuales se usan para cakble.

vigsidn comercial,cud
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También es necsario toner wresente que existe un Acuerdo firmado en

Sk e e el funcicnamienteu Cde canales de televis:ion en
o Jde la Frnntera México- estados Unidos. En territ
§ los canales para esta banda y se distribuyen asi:

(@]

ge 1382 gue =
tanda UHF a 1
rio mexicano son

Falia Callfaimie: 12 s.
yihuahus: 26 : Cuahuila: 20 ; Nuevo Ledn:12 ; Soncis: 27 ¢ Tamaul ip=si 1>
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De éstos., alpgunos va han sido concesionades ¥ 01108 noO. A contincvacion

se enlistan algunos de lous ya ocupados:

Baja California Norte:

Canal 23 de ensenada, 14 de Mexicali y 33 de Tijuana.

Coahuila: Canal 46 de Ciudad Allende; 34 de Ciudad Acuha; 35 de monclova;
y 23 de Nueva Rosita.

Chihuzhua; canal 44 de Ciucud Juarez.

Sonora: Canal 17 de Agua Prieta: 20 d:- Msgdalena Kino: 50 de Nogales Vv

44 de San Luis Rio Colorado.

c
-~
-~
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De los cansles anteriormente mencionados hay algunces que son repetidoras
del Casrdl 2 del D.F. ¥ otlros que tienen su propis programacién. Habrila

gue distinguirlcs v en el caso de lus seguncces gdescribir su programa-
cidn. _

En los casos en que el goblerno del Estacdo opere alguna estacidn de tele-
visiébn. seria pertinerte narrar el procesc mediante el cual surgio v
describir a2 grandes rasgos su programacion.

VIDEO

En el caso del video todo estéd por narrarse; habria que comenzar por mens
cionar en qué ano aparcece la primers empresa distribuidora de video Vv
sefialar su origen. Después distinzuir las distintas nodalidades de emyp
sas de video que han ido apareciendo en la entidad. sehalando cuales
terecen a cadenas aue operan con el mismo medelo en toda la reptblica.
Menciorar qué esisblecimientos son de carfjter iocal. cuidles se dedlc
exclusivamente a ls renta y cudles venden cintas. igualmente habria gue
sefialar 13 procedencia del material que ofrecen e indjcar si existen
videos producidos localmente.

Urna vez levantados 2st0§ primeros datos descripgtives podria alternarse
15 investigscién con encuestas de opinidén entre el pablico usuario.

e
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El Comité de Investigacibn informa que las universidades que hasta
diciembre de 1987 hsbian entregado sus proyectos de investigacién sobre
la historia y situscidn actual de los medios de comunicacidn en su en-

tidad federativa sgson:

1.

S

Universidad Autdnoma de Cozhuila

T{tulo de la investigacidn:Historia y situacidn actual de los medios
de comunicacién en Coahuila.

Responsable: Julieta Carabaza

Fecha de terminacidn: primer trimestre 1988.

Apoyo aprobado: Programa Cultural de las Fronteras.

Instituto de Ciencias Sociales de Mérida

T{tulo de la investigacidn: La situacién actual de los medios de
comunicacidn social en Yucatdn.

Respinsable: José Luis Rivera Paz

Fecha de terminacidbn: segundo trimestre 1988.

Apoyo: en trimite.

Universidad Autdnoma de Sinaloa

T{tulo de la investigacidén: Tres medios de comunicacidn masivajen el
Estzdo de Sineloz en los Ultimos diez afios (1977-1987)

Responsable: José liaria Adame Diaz

UAS .
T{tulo de la investigacién: Historia de la radio en Sinaloa
Responsable: Procorc Hernéndez Oropeza

UAS .
T{tulo de la investigacién: El mercado de la historieta en Mazatldn

Responsable: Octavio Yéfiez.
St . ; o 4 AS\_ om0
Falta definir fechas de terminacidn y solick%ar apoyo. enviar Pro1qdo
' Co~qﬂc}~t)
Universidad Auténoma de Nuevo Ledn
T{tulos de las iunvestigesciones:
4) Ia aubtomatizacién de la prensa en Nuevo ledn.
B) Ia primera década de la televisidn en lonterrey
C) Historia contemporénea de la prensa diaria en Nonterrey
D) Antenas parabélicas en Nuevo Ledn. :
(q envior Proyect

Falta definir responsables, fechas y solictar apoyo c°w1ﬂejbs)

SE RECUERDA QUE ILO: PROYECTOS DE INVESTIGACION PUEDER SER ENVIADOS A3

Fitima Ferndéndez Christlieb
Lvortado postal 70-480 IEXICO 04510 D F.
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UNIVERSIDAD IBERO-AMERICANA- NORCLLTLZ

AREA 3 COURUNICACTIUN.

PROYECTO DE INVELTIGAC LUN

"ANALISIS SEMANTICO DEL LENGUAJE LB LOS NId0os DA T CAT,LE"
(Un estudio de lz Frontera;Pijuana).

Lic. Guillermo Alvarado Guadualajara

A / ] . 7
Lic. Jose ITmic kanzo Sanchiew.



INTRODUCCION .~

En nuestra ciudad cientos de nifios dcambulan por sus calles
participando en un sector de lu economia dcnominada "sin chimeneas",
realizando diversas actividades pern sanarse cl sustento dicrio, -
muchos de estos niflog wtilizan sus aceras, ndrticons, techos J rin-
cones paru dormir, convirticndo :tun avenidosr on owr gren hotel, a -
estos niflos se les conoce como "nifios de la calle".

Desenvolvieﬁdose en medio de un ambiente denominado de sub-
cultura, a su vida se le imprime una forma especial de ver, sentir,
expresar y construir su "realmdad", es decir, le imprimen su ideolo
gia. Es mediante el lenguaje como los nifios adquieren la posibili-
dad de "ser" en esta sociedad, los c&higos 1ingﬁf%ticos 0 en otras
palabras su semdntica le instrumentan para percibir,-aceptar-sppor
tar su mundo sin gue cobre conciencia de ello. Asi su reﬁresenta——
cidn ideoldgica, en lugar de producir un efecto de conocimiento,-
produce un efecto de reconocimiento/desconocimiento, se tiende a -
tomar la percepcidn de las cosas y del mundo por percepciones de -
las cosas mismas, sin darse cuenta de que estas percepciones no se
dan sino bajo la accidn deformadora de la ideologia.

Entendiendo al lenguaje como un instrumento vivo de inter-—-
cambios sociales y gge sigue su evolucidn fuera de la fumilia y la
escuela, y dado qgue los nifios de la calle cohdbitan en un mundo sO
cial que los nutre de significantes 11ngﬁlst1cos, ¢cua1es son las
relaciones entre significado-significante en sus intercomunicacio-
nes?, &que/tipologia lingfistica manejan?, écuéies son lag pala-——-
bras y su conbtacidn semdntica en su bagaje cultural?, estas son -
algunas de las preguntas de nuestro presente estudio.

-



"ANALISIS SEMANTICO DEL LENGUAJE bDE Tos NINOS 02 LA CALLE®
( Un estudio de la Frontera Tijuana).

SUBTEHMAS . -
- JTa Semdntica de lu calle, la comwnicucidn de 1n subcultura
en los nifios de la calle.

~ El lenguaje subliminal utilizado por el nifio de la cnlle
fronterizo, un estudio jarticipativo, de agercamiento y

de accidn.

/
- E1 lexico de la calle, forma manifestante en la socializa
cidn del nifio de la calle.

DEFINICION .-

En esta investigacidn se pretende analizar las diversas
manifestaciones en la comunicacidn de 1lus nifios de 1a calle, e-
entendiendo como nifio de la calle a los cientos de nifios que -
deambulan las 24 horas del dia en las zonas urbanas ¥ que pre-
sentaen un vinculo familiar no estable, caractar{Etico en los -
pafées tercermundista principalmente, niiios y nijins que compren
den la edad de 5 a 14 aflos 'de edad. Este trubujo sera contextw
lizado dentro del contexto fronterizo, en el marco de la crfsna
econémlca mexicana, y sus repercusionas tanto en fenomenos de -
car@ater ; medios de comunicacidn masiva, migraeidn, detericWo
en los niveles de vida en las clases margingdas, y su relascidn
en la socializacidn del nifio de la calle.

La investigacidn contemplara/é la ciudad de Tijuana.

OBJETIVOS GENERALES .-~
Elaborar un diagndstico de las caracteristicas tanto cwn

titativos como cualitativos de la comunicecidn del nifio de la -
calle en la Frontera de Tijuana.

Analizur y evaluar las diferentes formas de comunicacidn
desarrolladas por los niiios de la calle, para cdmprender me jor



su dindmica y elaborar una tdctica metodoldgica para el acerca-
miento de estos nifos dirigida o modificar las condiciones de -~
vida del niiio de lu calle.

Conocer la realidad de vida de lod nifios de la calle en
la Frontera a ffn de que el desconocimiento no sea un factor que
encubra la indiferencia nacfa 1a problemdtica de ese sector po—

blacional.

OBJETIVOS EGPECIFICOL .- -

Registrar las diversas munifeustaciones de lenguaje de lou
nifios de la calle.

Detectar las formas de comunicacidn en el proceso de so—
cializacidén de los niflos de la calle.

s
Analizar loz codigoo y valores: propiog desvrrollados por

los nifios de la callew

Agrupar en criterios ansaliticos las maniSestaciones de -
lenguaje de los nifios de la calle.

Establecer una tipologia de Lo corunicaeidn de los nifios

de l:. colle.

Establecer con mayor pre€igidn lus condiciones de vida -
de los nifios de la calle.

DELIMITACION DE LA INVESTIGACIUN.-

a).- La investigacidn pretende desarroldarse en unperiodo de -
tiemypo no mayor a los 8 meses.

b).~- En la investigacidn se analizaraﬁ las principales variablss
_causales del lenguaje del nifio de la calle ( estructura S0
cial, crisis, migragidn, familia, cultura).

¢).- Principales caracter{sticas de la comunicacidén de los ni--
fios de la calle a partir del sector social de la poblacidn,

sexo, edad, etc..



MUESTRA .-
s/

Se recopilara informacidn de una muestra representativa
de 150 nifios de la calle seleccionados al azar y moediznte una
distribucidn proporcional a los lugures donde sec desonvuelven.

ESTRATEGIAS Y/0 PAS0S A SEGUIR.-
Diagndstico y abordaje.- In un primer mumento se realiznraﬁ -
obscrvuaciones a distanciz, cn los lug:res donde o encuentran
los nifios, a sober: La Central Camionera, Zona Norte, L*nea In
ternacional, Avenida Revolucidn, Zona Centro,y ZJona del Pio.

Esta observacidn estury dirigida a: Conocer las formas
de intercccidn de niilo a nijlo - cur nanifestacidn en el lengnn
j2. Detceter e ir clasif:cando los rangos particulares y dife-
renciales de la comunicacidn de la calle. Detectar sus formas
de organizacidn y tipos de participacidn.

A traved de la aplicacidn de una me todologia de trabajo
participativo e investigacidn-accidn y usando ademds diversas
técnicas de agercamiento (abordaje), ya probadus en proyectos
similares, se propiciaraﬁ los contuc tos dniciales con el grupo
0 grupos de niiios, para generar la confianza y comunicacidn ne
cesaria entre los nifios y el investigador-educador de la calle.



PRESUPUESTO PARA EL PRrROYECTO: "ANALISIS
LOS N1NOs DE LA CALLE" (Un estudio de 1
SALARIOS .

Nombre

Lic. Guillermo Alvarado G.

Psic. José Luis Menzo S.

Lic. Sandra Garcia Ramos

P. In€s Favela.

P. Miguel Angel Mejfa

Toﬁal

HONORARLOS
rd
Coordinador de la seccidén de computo

para el proyecto.

Asistentes técnicos
Ve

Secretaria mecanografa

Encuestadores por 60 dias de trabajo

Programador por 60 dias de trabajo
Total en pesos

GASTUS GENERALES.
Material de canpo
Papeler{é
Cassettgs

Impresiones
Edicidén del libro.

UTROS
Rolos de céﬁara
Fotocopias
Llamadas telefoﬁmcas
Material de Oficina
Compra de libros e informacidn en E.U.

SEMANTICO IiwI, T“NGUAJE DE
e Fronterm Tijunna).

Nombramiento.
Investigador responsable.
Investigador co-principal.
Programador
Colaborador.

Anzlisto de estadistica.

$ 14‘ ’ UUO ’OOO‘ 00‘

4 800,000.00
$ 320,000.00
$ 280,000.00
$4,800,000.00

$ 320,000,00

$ 6,420,000.00

$ 100,000.00
$ 100,000,00

$ 600,000.00

$ 50,000.00
$ 50,000.00
$ 100,000.00
$ 70,000,00
$ 200,000,000

{



PASAJES Y VIATICOUS.
Prasporte (gasoliha)
A
Viaticos

EWIPOS
Grabadoras
Disco Sofft-ware
Cinta de impresidn
Papel de impresidn

TOTAL

$ 100,000,00
$ 200,000100

$100,.00,00
$50,000.00
$ 10,000,00
$ 10,000.00

$ 1,740,000,00

PRESUPUESTO TOTAL SOLICITADO

SALARIOS
HONORARIOS
GASTOS GENERALES

il TOTAL SOLICITADO

$ 14,000,000,00
$ 6,420,000,00
$ 1,740,000.00

$ 22,160.000,00
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CULTURA E IP?NTIDAD CUT.TURAIL, FN LA FRONTERA! Los marginados de <ﬂ(‘L
Nuevo Laredo. 033'*

5;;%% S

A, Justlflcaclém. La frontera norte de nuestro pals ha sido escena-
rio de numerosos acontecimientos histfocos que a travgé{del
tiempo le han dado una caracteristica especials. Acontpcimi-
entos que de una u otra forma han sido determinantes en el
curso del desarrollo de la nacibn. '

Ha sido el foco de interfs y de inspiracifn de poetas,de es-
critores,,de compositores,de polfticos,etc.,y se le han dedi-
cado numerosos volfimenes y ensayos y una que otra inspuracibn
po&tica hecha cancidn,

Carlos Momsivéis dirfa al respecto que la frontera norte es
el escenario de sentimientos encontrados,cdonde la admiracibm,
1a frustracifn y la humillacidn se conjugan en um marco a ve-
ces desesperante por reconquister la tierra perdidas. Aunque a
veces también significa para algunos una especie de Yierra
perdida donde la solucién a sus problemas aflora a rafz del
suelo como pasto de papel verdee. ,
Visto de 8ste modo,la frontera norte es extremadamente impor—
tante y muy especial,distinta quizds,a muchas fronteras que |

TI.6Caracteristicas especificas del tema.

existen ek el mundo,porque influye a veres de manera deter-
minante en la conformaciﬁn de nuestra identidad nacional por el
el hecho de gue allf es el punto de contacto entre dos cultu-
ras distintas,hist8érivamente antagénicas y que a pesar de su
cercani conservan razgos culturales que jemés podrfn mm mezclar
Se.

Sin embargo,a pesar de tan grande importancia de lo cultural

en la frontera norte, su estudio y sus funciénes son todavia

consideradas como un campo de relativo inter&s y en oca 16-
nes de poca motivacibn para algunos Investigadores,yaAque du~

rante afios el tema principal de interés fué el econbmico ¥ /o



el polftico,segfin los rolelos le degeivello gdo) ted05.
¥
Tesde entonces,tal problenitica ha wotivalo un descuido con-

siderable por el estudio de 1= culturs en general,y de¢ la cul-
tura en le frontcra norte en partieular,pcrmitiendo por una

lado la penetracidn y enrzizanicnto de

n
L

ctitudes,nodos de com=

portamiento y patrones de conducta ajenos a nuestra realidad;

y por otro,el paulatimo empobrecimiento de las culturas!popu-

l?res tradicionales que traen consigo los migrantes y sus fa-
milias al insertarse en la sociedad de masas.

Tal situacidn ha provocado una interesante combinacién cultu-
ral que los grupos marginados han hecho suya a través de su
propia préctica cotidiana,conformsndo un nuevo tipo de ilenti-

dad afin no definidad por ellos pero que no corresponde ya a su

prictica cultural original.

o —

De &sta forma,el prp5?ﬁfEJ§}oyecLo preuendm doe CO%QST)“L un

e ——

pré fctica cultural popular en la frontera,par-
tiendo de la constatacibén de que las clases marginsdas por ser

lado,estudiar 1=

quienes portan en cierto sentido un tipo de cultura menos con-

tamineda 'y por lo tento mfs “zuténtica,tratan de conservarla d

practicdndoba a su mznera . una goci dad que los mesifica a

travhz Je 1os MMC;y por toro lado,constatar que la presencia de
F'—_“*

1o cultura en el desarrollo y evolucidn de nuwstro nals e¢s inme

soslayablesporque 12 cultura entendida como la expresidn de um
pueblo y no de una de sus partes tiene que ser entendida como
una totalidad globalizante de todos lo elementos que le han

dado forma e identidad a nuestro pals,

B, Planteamiento del problemae. En el palnbeamiento de &sta tematica se
parte de una concepcibn fundamental:la dinfmica del proceso cul-
tural esti determinads por la dinfmica de la sociedad,pero a

su vez,el proceso cultural contribuye en gran medida-a la for-



v

macifn de una nueva sociedad. Desde &ste punto de vista,es
importante precisar el origen y significado que los grupos
marginados le dan a su practica cultural cotiéiana,a fin de
analizar la concepcidn que tienen de la.cultura en el mareo
de dependencia y explotacidnm en que se emcuentrane
De &ste modo,quizis se logre con un trabajo de retroaiimenﬁa-
cifn ayudarles a comprender que las condiéi&nes de insaluQri-
dad,de explotacién y de hacinamiento en que viven,son el pro-
ducto a su vez,de la situacibn de dependencia de nuéstro;ﬁéis
hacia el exterior. Asf,el trabajo de concientizacidn y reor-
ganizacibn de las pricticas culturales de los marginados pue-
de modificar las estructuras mentales de los individuos co-
adyuvados por algunas instituciénes sociales que se interesenm
. realmente por el problema y asf conformar un nuevi tipo de so-
‘cledad, |
Por tales métivoé es necesarlo considerar que antes de la ela-
boracifn. de una nueva concepcién de la cultura en la frontera,
es hecesario modificar la tendencia que se tiene de ella en
el resto-del;pais,y detectar los mecanismos,accibnes y funda-
menths que los. grupos marginados ponen en préctica cotidiana-
mente y que son utilizados parz definir su propia identidade
" Ce. Marco de referentia. La frontera norte de niestro pais no es sélo u-
na linea div1soria entre dos nacifnes,sino que abarca una exten-
sibn te: ritoria muy auta y en la cual ‘confluyen feném nos cul-
turales qu 1le dan un matiz muy especial a la regién, Desde és-
te punto de vista,los marginados de Nuevo Laredo se constituyen
vomo presa fécil de la propaganda y d- la publicidad,lo que pro-

voca la paulatine desintegracién de la cultura que conservan de
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sus lugeres de origen ya sea por el bajo nivei educativo o por
el grado de analfabetismo en que se encuentrane. §

Tal reelidsd les coloes en una situacidn de desventaje frente
al resto de la poblaciém local y frente a la poblacibn y cultu-
ra norﬁeamericana,lo que obiiga en ocaci8nes a que adoptan po-
sici8nes de servilismo o de mimetismo racial deg}adado,despre-
ciando y negando sus orfgenes y acepatndo como suyos los nuevos
valores impuestose.

Por &s0 es que tomaﬁdo en considcracién lo anterior,la fronte-
ra norte se constituye ya no-s8lo en una frontera geogréfica,
sino también en una frontera sicol8gica,politica,econdmica ¥y,

por supuesto,culturale.

D. Importancia del proyecto. La realizacidn del presente proyecto es de
significativa importancia,porque tratard del andlisis de la
dimensién cultural en la frontera,en la consideracifn de que es
aili donde tiene lugar uno de los fendmenos de transculturacién
mis importantes del mundo.

Fn &sta 6ptica,ia cultura de los grupos marginados es un tipo

de cultura que nace de sus proplas necesldades y que s¢ desque~
braja cuando éstas son cubiertas por la solucibn qﬁe ofrecen los
MMC., Poe ello es que en ocaclénes sus précticas culturales tra¥
dicionalks se modifican sustancialmente debilitendoles ¥y oblig#
gandolos a la clandestinidad como una forma de supirvivencia.
Asf,nos atrevemos a afirmar que los habitantes de lé_frontera

no sufren una pérdida de identidad,sini m8s bien una crisis de
1dentidad semejante a lze demés crisis que.padeCemos,y que re-
guce cesl hastz su minima expresiénkla préctica de las culturas

populares originales.



2.- Fstructuracisn bisica del proyecto.

o s

A. Hipbtesis principales.
Ey No existe pérdida de identidad en la frontera,lo que existe
es una crisis de identidad muy relacionzdas con las demis cri-'
sis,que felega a la culture ¢e loe orrimidos haste su nfnimz
exyrosibne.
Az 1= raza,la tierra y la lengua significan pere el mexicano
de la frontera,més que la defenéa de un nacionslismo simbdlico
el rescate y precscrvacién de su memoria histfica que les iden-
tifica entre sf.
B. Pifbtesisi secunderias. i
Bi Dentro de la gran cultura naclonal,en Nuevo Laredo s8lo
existe una cultura,la de los marginados,que por su carfcter
subalterno es una cultura popular,pero fatalista ante su pro-
pia realidad.
B, la situacidn de dependsncla de Nuevo Laredo hacia los E!U?
ha creado una imagen estereotipada de su cultura,en el séntido
de considerarla como su apéndice,osea, como una subcultura.
c
Ce Objeti§os principales.
-~ Demostrar gue la cultura popular se conservé en la vida coti-
diana de los grupos marginatos de Nuevo Laredo.
~ Comprobar que la cultura en le frontera,por su carécter sub-
alterno es una cultura popular
-~ Demostrar que la cultura de los marginados es una cultura que
sobrevive en desventaja fren%e a un tipo de cultura impuesta
por los MMC
-~ Tratar de comprobar que la cultura en l; frontera es marglinal

por s er ohjeto de explotaciém y discriminacién prr la cultura




De Objetivos secundarios

5 30"

3
K

- Motivar a los narginados que sus problemas de salud ¥y °
desnutricién,mds que problemas de tipo médico se¢ constitu-

yen como problenas sociales.

~ Anglizar la agresividad que carzcteriza a los marginados

como un pfoducto de la felte de setisfactores gue desahogen
su energla contenide como inpotencia ante el medlo
Desarrollar el concepto de que uns acelerada industrializa-
cibn como la que se pretende en Nuevo Laredo,no resuelve
los problemas econpomicos y de desempleo,sino més bien pro-

goca su agravamiento y acelera el flujo migratorio

- Romrer con la idea que se tiene de Me&xico en el sentido de

que pox serun vals subdesarrollado tiene una cultums subde-

sarrollada.’

mgenicas a utilizar en la investigacidn.

Tas técnicas a utilizar en el presente proyecto se constitu~
yen de vital importancia,xor lo que en &ste caso se haré uso
de las entrevistes y de les encuestes como parte fundamental
Entrevigtas. Se harédn a personas relacionadas con el mgaio
cultural como académicos,encargados de proyectos culturales,
etce,yY también a aguellas persona que por su edad avanzada
puedan dar un testimonio oral de purte de la historia cultu-
ral de la ciudad que no aparece en documentos.

Fncuestage Se utilizarén algunos tiros ae encuesta a2 fin de
detectar lo que no pudiera apreociarse en lss entrcvistas

para tener dstos mds confizlles.

Le=Ticmpo aproximzco cCe gurecifn

1.a duracién aproximada del proyecto ser& de un afio con exX-




tensldn = tres 1 sco,segln los avances obtenidos en el de-

sz2rrollo del mismo.

e

5.=Obsticulos posibles al trabajo. ‘
- La cafencia de libros y documentos especialigados en el tema
- Gran parte de las fucntes bibliogréficas s- encuentran en
Laredo Texas y en su meyorfa la edicidn esti en inglés
- Un espaclo adccuado de trabajo donde se concentren los avan

ces del trabajo asf co el material recopilado

6.~ Apoyos didécticos al trabajo.
Se. pretende que al final de la exposlcidn gdel proyecto y de
la entregq de resultados,&stos vayan acompefiados de un aroyo

fotografico, También se harf un audiovisual (transparencias)
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LA VERDAD NOS HARA LIBRES

FROYECTD DE INVESTIGACION SORRE MIGRACION, EDUCACTION Y

EMFLED EN LA CIUDAD DE TIJUANA, BAJA CALIFORNIA.

SINTESIS ' o

En este documento se presenta un proyecto de investigacidn
sobre la Ciudad de Tijuana, Estado de Haja California, gus lleva-
ran a cabo investigadores de la Universidad Theroamericana-Noro-
gste. El estudio tiene como objetivo conocer vy describir aspectos
tales como la composicidn de la poblacidn en relacidn a los
procesos migratoricos:; el modo como se distribuyen los niveles
educativos vy las formas de inserciédn en los mercados de traba;io.
Ademiés, el estudio intenta recabar informacidn acerca de los
niveles de vida v la apreciacidn de los satistactores whbanos de
los habitantes de la ciudad fronteriza. En su conjunto, la inves-—
tigacidn busca aportar informacidn de primera mano vy o al dia
sobre un nfmera de factores gue pusden ser de utilidad para la
toma de desiciones sobre pollticas de empleos y desarrollo, inclu-
vendo agul también aspectos relacionados con los programas de
me joramiento urbano, ampliacidn y diversificacidn de las oportue
nidades educativas regionales.

La investigacidn se realizard con base en una encuesta de
alredador de 2,000 casos, selsccionados  al  azar  Con WUnN&a mUss—
tra estratificada en dos etapas (seleccidn de manzanas y selec-

cidn de hogares). Be encuestardn a los jefes de familia y, ade-

BLVD. AGUA CALIENTE Y PRIVADA PINOS TIJUANA, B.C. 22420
TELS. 86-20-14 ® 86-20-09 @ 86-25-13 @ 86-37-03
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mas, se llevardn a cabo entrevistas en profundidad con distin-
tas personas ligadas a sactividades relevantes para la vida econi--
mica vy social de la ciudad. En el trabajo. ademias de los investi-—
gadores principales, participardn estudiantes de la Universidad
Iberoamericana. Esta parlticipacidn incluye tanto su colaboracidn
en la definicidn de los objetivos, como en las demds etapas de la
investigacidn.

ANTECEDENTES

Durante las Oltimas décadas, las ciuvdades de México (pringi-—
palmente las ciudades fronterizas del norte del pals) han creci-
do con tasas sumamente altas, lo gue hae llevado a gue, junto con
el aumento global de la poblacidn, haya cambiado la relacidn

entre poblacidn whana v poblacidén rural. Dentro de este contex—

to, han sido las ciudades denominadas de "tamafo intermsdio”,* es
decir, aguellas que tienen una poblacidn entre D0, 000 v 500, 000
habitantes las gue han experimentado el mavor crecimisnto relati-
vo entre los afos de 1970 v 1980. El crecimiento poblacional vy de
las ciudades ha traldo como consecusncia wna seris de presiones
gque atectan vy desaflan la capacidad del Estado, en 21 sentido de
proporocionar una cuota de recursos de distinta Indole para prove-—

ar a dicha poblacidn de los satisfactores basicos en materia de

ampleo, sducacidn, egquipamiento wwbano, salud, eto.

Denominacitn dada por 21 Consejo Nacional de Foblacién (CONAFRD)

BLVD. AGUA CALIENTE Y PRIVADA PINOS TIJUANA, B.C. 22420
TELS. 86-20-14 @ 86-20-09 @ 86-25-13 @ 86-37-03
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CUADRDO No 1 CRECIMIENTO DE LAS CIUDADES FRONTERIZAS

CIUDAD 1940 1950 1960 1970 1980

Matamoros 15, 699 45,737 147,043 186,146 DIk, BAO
Reinosa R e T4, 076 174,869 150,784
Nvo. lLaredo 28,8732 ST . 69T &4, 047 151,255
F. Negras 15, 6467 27,578 48, 408 46,698
C. Juldrez 48,881 2%, 5ok 276,995 424, 135 567, 165
Nogales 17, Bbé 24, 480 9,818 5%, 494
Ti juana 16, 486 59, P50 169,690 340,587 4i1, P57

o

Fuente: Censos de Foblacidn 1240 a 1980

Al mismo tiempo, 1a& actividad del Estado ss ha hecho presen-—
te mediante fuesrtes inversionss en infraestructura para el desa-
rrollo, asl como en instalaciones industriales vy energéticas. En
particular, las inversiongs en Fargques v Ciludades Industriales
(para la instalacidn de plantas maguiladoras); vy &n la de ocen-
tros comerciales v obros servicios caracterlisticos de las ciuda-
des fronterizas de México con los Estados Unidos; {teniendo esto
un fuerte impacto en la configuracidn de asentamientos humanos,
que se han expresado en procesos migratorios a 2 veces sumamsnte
acelerados.

Ern relacidn a lo Qltimo, parece evidente la importancia de
la actividad estatal en sl crecimiento de ciertas ciudades que se
incluyen dentro de las llamadas "tamafo intermedic”. 5in embargo,
v oa pesar de la relevancia de ello, son alin escasas las investi-

gaciones emplricas gque busquen no solamente cuantificar el signi-—

BLVD. AGUA CALIENTE Y PRIVADA PINOS TIJUANA, B.C. 22420
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ficado v caracteristicas de los procesos migratorios,
mis, relacionarlos con las variables gue dichos procesos afectan,
v gue dicen relacidn con la provisidn de los satisfactires basi-
cos  antes mencionados. Fareciera  también que no se ha logrado

desarrollar un cuerpo de hipétesis cque permita  integrar, en

ifi

términos explicativos v predictivos, las relaciones gque sxisten
erntre crecimiento poblacional, movimientos migratorios, comporta-
miento v estructura de los mercados de trabajo que han surgido a
partir de la creacidn de los mencionados polos de desarrollo, con
otros aspectos  tales como los efectos de dichos procesos sobre
los niveles educativos vy la movilidad educacional y  social y los
niveles de vida de la poblacidn.

El presente proyecto internta precisamente, contribuir a un
mejor conocimientos de essos aspectos, enfocando el caso particu-
lar de la Ciudad de Tijuana, E.C. Sus antecedentes inmediatos se
relacionan con algunas experiencias previas gue se sinteltisan &
continuacidn.

For una parte, la preccupacidn de los problemas que acarrean
las implantaciones industriales, en particular sobre la variable
educacidn, ocupacidn vy niveles de vida, tienen sus primeros
orligenes en un proyecto sobre los "aspectos sociales del desarro-
1lo whbano de Ciudad Sahagin®, gus se llevd a cabo a fines del
1980 por convenio entre la Universidad Iberoamericana y =] Fide-

comazo de Ciudad Sahagfn. Dicha investigacidn incluyd dos ebapas.

4
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En la primera de ellas se realizd un estudio exploratorio,
cuyo abjetive fundamental fue realizar un primer diagnostico ce
la problematica social y Urbana de Ciudad Sahagin. Fara sllo, se
llevaron a cabo una serie de entrevistas semiestructuradas, las
que permitieron construir un cuestionario cerrado, mismo gue se
constituyd en el eje de la segunda etapa del proyecto. En este,
s recabd informacidn sobre las variables relativas a loas impac-
tos de la implantacidén industrial sobre los niveles educativos,
la ocupacidn, los niveles de vida de la poblacidn, incluyéndose
agul datos sobre los grados de satisfaccidn e insatisfaccion con
los aspectos urbanos de la Ciudad, vy las formas de participacidn
ciudadana en la resolucidn de dichos problemas.

El estudio permitid a los invetigadores forjarse una imagen
relativamente detallada de ciertos aspectos de los impactos de la
implementacién industrial sobre las formas de vida y la partici-
pacién econdmica, urbana y social de los habitantes, que planted
un nuevo  interés sobre los significados y conscuenciacias socia-
les de las inversiones estatales en gran escala.

Como una forma de recabar mavor informacidn sobre la proble-
matica del desarrollo regional v wrbano en su conexidn con los
procesos  migratorios, la estroutura v comportamiento de los
mercados de trabajo, @l papel de la educacidn y los niveles de
vida, se organizd wn seninario de Andlisis Regional, oon =21

patrocinio de la Universidad Iberoamericana y el Caentro de Estu-
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dios Educatives. En dicho seminario se invitd a destacados inves-
tigadores, con los cuales se tuvo la oportunidad de discutir 1a
situacitn del conocimiento sobre estos temas y un conjunto de
propuestas metodoldgicas para avanzar en su desarrollo.

En base a la experiencia obtenida en esta oportunidad,

[

ademds de la adguirida con la investigacidn de Ciudad Sahagtn, se
pude desarrollar un esgquema  tebrico metodoldgico gue permitid
estructurar un proyecto de mayor envergadura, gque se concretd en
la realizacidn de una investigacidn mayor en la Ciudad de Sala-
manca Gto. Dicho proyecto profundizé los estudios sobre las
relaciones entre migracidn, educacidn v empleon. Se logro evaluar
el impacto real de la implantacidn Industrial (Refinerla de
Fetroleos Mexicamos & industrias conexas) sobre la composicidn
migratoria de la poblacidn, su escolaridad vy la dinamica del
mercado de trabajo. Fara su desarrollo, se utilizdn un esguema tle
rolaboracidn inter—institucional, en la que participardn las Uni-

versidades Iberpamericana y de Buanajuato, Gto. Dicho proyecto ha

lizadas y tuvo como principal patrocinador al Consejo Nacional de

Ciencia y Tecnologla (CONACYT) .
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FOR GQUE TIJUANMA E.C.

La eleccidn cde la Ciudad Tijuana, B.C., obedecid a una serie
de razones, entra las cuales destacan las siguientes:

- en  primer lugar, a partir de las experiencias mencionadas
en la parte anterior, intersgsa mantener una cierkta continui-
dad en la investigacidn, misma que se conseguid en al caso de

Salamanca.

1]

i)

Ern este proyecto se tratarad también del analisi de un caso

14

ern 8l cual la presencia del Estado, por via de uno de sus planes
de industrializacidn de la frontera norte México-Estados Unidos, =

a significado una modificacidn casi completa del panorama urbano,

migratorio, ocupacional, etc. pre-existente. For otra part
construccion de centros comerciales v habitacionales coinciden en
el tiempo, con el momento en 2l gue s& instalan  las enpresas
maquiladoras en esta ciuwdad. Ello facilitard la continuidad y la
acumulacian de experiencias y hallazgos de investigacidn, permi-
tiendo asl una necesaria perspectiva comparativa.

- por otra parte, Tijuana representa un casa de sxtraordina-
rio crecimiento poblacional y uwrbano: en efecto, de aproximada-

mente 165,000 habitantes en 1960 (antes del programa de indus-

2 trata especificamente del programa gue en un  inicio se le
denomin®d “Frograma para &l Aprovechamiento de la Mano de Obi-a
Sobrants a 1o largo de la Frontera Norte" y gque despuds s& cono-
cid como el "Frograma de Industrializacidn Fronteriza®
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trializacidn fronteriza) pasa a 867,719 en 1985. Farte sustancial
de su crecimiento se debe sin duda alguna a las migraciones gque,
se vinculan tanto a la implantacidén industrial de las maguilado-
ras y @l desarrolleo comercial y de servicios, COmo al efecto
indirecto de atraccién de poblacidn ocasionado tanto por el
derrame del complejo, como por la generacidn de expectativas de
mejoramiento  econfmico vy social de la poblacidn aledafa y de
otras dentro de la regidn. A esto se debe sumar la poblacidn cuya
intencidn primaria es pasar & los Estados Unidos vy gque, al ver
frustrada su aspiracién se radican en Tijuana en  forma permas
nente.

- Por otra parte, Tijuana se ubica en una regidn gue se ha
visto beneficiada por politicas de desarrollo regional, tanto de
caracter wrbano industrial como de servicios. Frecisamente, se
encuentra dentro de un "corredor" de rapido de crecimiento tanto
poblacional como econdmico™, que lo vincula con buenas vias de
acceso a los centros poblacionales méas  importantes de la region
noroeste de México, asl como con el sur de uno de los estados mas
dindmicos de la Unidn Americana: California. En este sentido,

constituye un caso de aplicacidn de politicas de desarrnllo

regional gue han aprovechado v movilizado 1a wistencia de uan

*En efecto, es una de las pocas Cludades del pals que a pesar de
la crisis econdmica presenta una dindmica de crecimineto, la cual
se refleja en gue sus indices econdmicos se mantengan en perma-
nente crecimiento.

a8
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tarea" de desarrollo, mds que sclamente un centro  aislado de
crecimiento.

- por altimo, existen vinculaciones personales e imstitu-
cionales entre las Universidades de la regidn noroeste de México
(Universidad Autonoma de Baja California, Colegio de la Frontera
Norte, Imstituto Tecnologico Regional de Tijuwanal), asl como con
Universidades del sur de California (Universidad de California
ern San Diegoj Universidad Estatal de San Diegoi WUniversidad
Catolica de San Diegoy; Universidad Estatal de Fresno), con la
Universidad Iberpamericana-Noroeste, que permitiria abatir costos
de investigacitn y contribulr a un mejor desarrollo de las acti-
vidades docentes vy de investigacidn en estas Instituciones. Al
mismo tiempo, ello podrd facilitar el gue se lleven a cabo, en un
futuro présimo, nuevas investigaciones sobre la region, en térmi—
nos de esguemas de colaboracion inter—institucional gue pusdan
ser mejorados y enriguecidos, con provecho de gquienes deben Lomar
decisiones sobre el desarrollo de la regidn y sus habitantes. Al
mismo tiempo, se contard con datos validos gue serviran como base
de una planeacidn prospectiva del desarrollo de la educacion

superior de 1a regidn.

IMFORTANCIA DE LA INVESTIGACTON

Lo anterior obliga a recalcar la importancia de la investi-

gacidn, en sus distintas dimensiones:

9
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- por una parte, an cuanto guperiencia docente, an la gue
participan investigadores Vv pstudiantes de los programas de
licenciatura v maestria de las Instituciones de Educacidn Supe—
Fior de la regidn. Esto facilita el aprendizaje de modo practico,
constituvendpse, al mismo tiempo, en un mecanismno que favarece la
realizacidn de tesis sobre temas de interés vy actualidad nacional
y regional.

-  @n  segunto  termino, en cuanto esgquema, susceptible de
me jorarse, de colaboracidn inter—institucional, gue se aplica al
conocimiento de problemas de las regiones, dentro de una entidad
federal distinta del area metropolitana, las cuales son  al mismo
tiempo las gue se han visto menos apovadas para su desarrollo
académico.

- tercero, constituye parte de un programa de investigacidn
mas amplia sobre migracidn, ocupacidn y empleo, en el contexto de
ciudades de rapido crecimiento, que se sitdan en el tramo tde las
l1lamadas "ciudades intermedias" del pals, por lo cual el proyecto
entregard importante informacidn para describir esta problemitica
nacionals

- cuarto, v en especial, la importancia de la investigacidn
radica en el hecho de gue proporcionard informacidn de La mayor
revelancia y pertinencia para la elaboracion de plangs y progra-
mas de desarrollo de la ciudad de Tijuana vy, al misms tiempo,

ofrecerd una imagen detallada de la problematica social, ocupa-

10
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cional v urbana de la ciudad. Entregard tambieén informacién
significativa a la Instituciones de Educacidn Superior de la
regidn para gue puedan realizar su planeacion  prospectiva, en
furcidn de las necesidades reales de formacidn de profesionistas.

- guinto, su desarrollo contribuird a constituier una base
de conocimientos gue facilitard e incetivard nuevos esfusrzos por
conocer los rasgos distintivos de las tendenciag presentes de
crecimiento urbaneo, gue singularizan & las oiudades "interme-—
dias", en especial, aguellas afectadas por grandes inversio-
nes estatales, gue definirédn el panorama wbano vy regional del

pals en un futwo no muy lejano. Ello podria constituir un exce-

lente medio para describir y evaluar el significado de % poli-
ticas estales en relacidn a desarrollo urbanoc, asl como permitic
gque se generen indicaciones valiosas para su control y seventual
me joramiento;

.~ por @ltimo, la investigacidn, en su fase actual, permitira

probar la fortalezra de distintos instrumentos metodoldgicos;

afinarlos y mejorarlos para futuras invetigaciones de esta ratu-

1100 de la teoria sobre las relaciones entre migracidn, empleo,
aducacidn vy niveles de vida en el contexto de las nuavas nuevas

tendencias de urbanizacidn.

11
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ORJETIVOS DE LA INVESTIGACION. FPERSFECTIVA GENERAL

El objetivo basico de esta investigacién es explorar las
caracterlisticas de la poblacidn, gque se asocian con  una pauta de

rapido crecimiento urbano en términos de los siguientes aspectos:

1.~ Migracidn v Composicién Migratoria de la Foblacidin:

Esta variable incluye composicidn migratoria de la pokl a-
ciong lugar de origen de los migrantes; razones para migrar a
Tijuana; situacidn de trabajo previa a la migracién y formas de
insercidn en el mercado de trabajo del lugar de destino; eupecta—
tivas de mejoramiento econbmico v social, tanto personales Como
familiares; vy expectativas de permanancia en la ciudad 0O de
migracidn, ya sea nacional o internacional.

o~ Educacidn y Movilidad Educacionals

o

Nivel educacional del entrevistado, de su padre, madre,
suegrao y suegra, esposa, hermanos e hijos; lo cual permitirad un
analisis de la movilidad educacional vy de su relacidn con la
dinamica de desarrallo econdmico de la localidad (implantacidn de
plantas productivas estatales de infraestructura vy privadas
especialmente de maguilady evpectativas de educacidn para los
hijos; percepcidn de las oportunidades educativas para la pabl a-
cion v de los reguerimientos de educacitn a efectos de su inser—
cidn en el mercado de trabajo (tipos y niveles gducativos rague—

Fidos en la zona para la obtencidn de empleo);
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B = Tnsercifn en los Mercedos de Trabaio:

Esto incluye una descripeidn de los niveles de empleo ¥y
desemplen; los tipos de poupacidn, ingreso y satisfaccion en el
trabajo; expectativas de nuavas oportunidades de empleo & ingre-
sns, y Factores que afectan 1a decisidn de buscar obtro empleo;
insercidn  laboral de  los hijos, movilidad ocupacional tanto
individual como generacional (entre padres e hijos) eto.

En otras palabras, el proyecto se orienta a describir v
conocer en primer lugar, las caracteristicas de la poblacidn®en
términos de su composicidn migratoria, las formas de insercidn en
1os mercados de trabajo y los niveles de empleoj el rapel de la
educacian en relacidnm a la ubicacidn en el mercado ooupacional ,
asl como por obtra parte, ! impacto del desarrollo sobre los
niveles exigidos de educacidn y los niveles de vida de la pobla-
cifn.

Ee también un  objietivo importante en este sstudico poder
comparar la situacifn de guienes se integran dentro del mercado
de trabajo coonstituldo por el sector formal, y an especial,
dentro de este, el configurado por las industrias de maguila v el
sector informal.

Todn lo anterior se pueds expresar en la forma de una serie
de preguntas, a las cuales se busca responder inicialmente de un
modo descriptivo a fin de conocer mejor la dinamica de desarrallo

de la ciudad.

1
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4. fopectos Metodoldgicos

Fl provecto de investigacidn anteriormente sxpugsto , s
llevard a cabo en difersntes etapas; en la primera de ellas se

wkilizard un disefo descriptivo que, tipicamente caracterizan a

o

las investigaciones por encuesta en el proceso de recopilacidn de

1a informacidn primaria. Fara ello, se elaborard un cusstionario

gue serd aplicado a una muestra representativa de la poblacidn.

Lructhurarad  en base a la definicidn de los

La sncussta e 2%
objetivos de cada wno de los  médulos que conforman @l cuestiona-
Fio, los cuales se sistematisaradn  en términos e variables v
categorlas. Una verx identificadas las variables se gdefiniran y se

construird un  conjunto de indices para cada una de ellas, los

Lot
itt

cuales a su ver, permitirdn la elaboracidn de wun  conjunto de

T

preguntas oue serin probadas con D0 casos selecocionados al arsar,

e (5

O

@n ta misma ciludad de Tijuana. Analizados estos Casosn, S8 pr
derd a la elaboracidn final del instrumento, el gue incluira
alradedor de 80 preguntas, la mayorila de ellas cerradas. bEn esta

primera parte del proyecto, denominada etapa de exploracidn, serd

k=

yosible no sdlo probar el instrumento, sino tambien entrevistar a

-

un corsunto  de personas, (lideres de opinidn) los gque permiticran
identificar las variables mis sigrificativas gue deben ser estu-
diw. For otra parte,

diadas y la forma mbs adecuada para su estu

con lo anterior se logrard una primera compresion de la rnatural a-

i4
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aode la ciuwdad v de fusrzas mas importantes gue operan en
2lla, 1o gue facilitard la decisidn sobre la Fforma mas adecuada
para selecoionar la muestira.

Ura ver conclulda 1a etapa de exploracidn, se realizard la

aplicacidin de la encuesta en gran escala, para lo cual es necesa-

egncuestado—

et
P
£
HH

Fio la planeacidn de un curso de capacitacian a
res, el cual se realizard con base en el cuestionario final.

Fara la aplicacidn del cuestionario en gran escala, se
tomard una muestra aleatoria, con las siguientes caracteristicas:

Fs una muestra estratificada, en 2]l cual se dividira a los
barrios de la ciudad en estratos, segin el tipo de zona en la
cual se ubican, lo gue serd posible mediante un estudio previo
die las diferentes zonas gue conforman la ciudad.

Fara los efectos especlficos del muestreo, me estratificara

la giudad en cuatro zonas, de las cuales se tomard aprodimadamen-

i
o
Hij

un 5% de las casas de cada una de ellas. Fara seleccionar las
casas, se  numerardn cada wna de las colonias gque contforman las
Tonas, luego se seleccionaran al azar (en base a la tabla de
nameros aleatorios) un grupo de marzanas, de las cuales, hambien

al azar se ssleccionard un conjunto de ocasas, hasta tener la

in]

cantidad porcentual arriba indicada. Fara la seleccidn de cada
una de las casas, s utilizard el mismo método que para la selsc—

cidn de las mansanas.
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La encussta sstard dirigida a cada uno de los jefes de hogar
o responsables del mantenimiento scondmico de cada una de las
CARSAD U BEan seleccionadas para encuestar.

La encuesta serd aplicada en forma de una entrevista sshruc—
turada por un grupo de sstudiantes de la Universidad ITheroamari-
cana-Noroeste, Tos  gque seran previamente preparadas para «llo.
La preparacidn consistird en un adiestramiento tedwrico vy un
ejercicio practico, mismo gque permitird probar el instrumento.

La aplicacidn de la encuesta me iniciarad en la tercera
semana de Octubre del afo en CUrS0. Simul taneaments al levantami-
ento de datos, se iniciard su codificacidn, para mas tarde llevar
a cabo los procesos de control oy limpieza, previos a su trata-—
miento y anilisis electrdnico.

En caso de parecer el proyecto de interéds, enviarlamos un
presupussto detal lado con  una ruta critica de desarrollo del
proceso, a objeto de sefalar con claridad los recursos wolicita-
o]

os v los productos especlficos que tales recursos entregarian.

Ooordinador de la Investigacién:

DR. IGNACIO GALLARDO BALIACEY.

COMUNICACION.
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HISTORIA Y SITUACION ACTUAL DE LOS MEDIOS
DE COMUNICACION EN LA FRONTERA NORTE

Proyecto de investigacion

INTRODUCCION

Tal vez una de las razones por las cuales se hayan elaborado tan pocas

investigaciones sobre los medios de comunicacidén locales sea la preten-
sion de analizar no sdlo los medios sino todas sus posibles mediaciones
en todos y cada uno de los municipios de una entidad federativa.

La afirmacidn anterior es exagerada pero tiene algo de verdad: los inves-
tigadores tendemos a analizar varios fendmenos a la vez y a correlacionar-
los e interpretarlos exhaustivamente. El1 resultado no suele ser el cono-
cimiento de la realidad sino su distorsidn.

6Por qué no nos conformamos con describir sencilla y correctamente un

solo fenbmeno? Respuestas puede haber muchas y muy validas. pero lo cierto
es que en el caso de los medios de comunicacidén regionales son contados
los estudios publicados que nos hablan de lo que ocurre en cada entidad
federativa.

Esta investigacidn se propone averiguar cuando y coéHmo surgieron los medios
de difusidn en los estados fronterizos del norte. para pasar después a
describir la situacién en la que actualmentie se encuentran, mostrando

al mismo tiempo los cambios que han sufrido por influencia de aconteci-
mientos sociales o peoliticos de la regiébn.

Es decir, al ir parrando la fundacién y desarrollo de peridodicos y esta-
ciones se explicitardn los hechos que fungen como marco histérico.

Podriamos decir que esta investigacién veria cumplido su objetivo si para
octubre de 198§ tuviéramos en las mancos un texto qgue diera cuenta de la
historia y situaciéon actual de los medios en cada estado fronterizo.
Texto gque llevaria un Gltimo capitulo o apéndice en el que se enlistaran
todas aquellas investigaciones derivadas de lo ahi descrito y que queda-
ran como propuestas de trabajo para una segunda etapa. O sea, habria un
apéndice o colofdn con todo lo que se hubiera guerido investigar o que €n
el transcurso de la investigacidén aparecid como relevante pero que para
una primera etapa era demasiado.

METODOLOGIA

Una investigacidén tan sencilla como la gue Sse propone no puede reducirse
a un mero listado de medius transcrito de un directorio de medios publi-
citarios mexicanos, pero tampoco requiere de un rompimiento de cabeza
patadar con un sofisticado marco tedrico.

Un método no es mas que un camino para llegar a lo que queremos. Y 1o que
queremos es comenzar por acercarnos sistematicamente al fendmeno de la



2

comunicacién social regional , mediante la narracién de como, cuando Vv
por qué surgid cada periodico, estacién de radio vy de televisidn en 1la
entidad, asil como la joven actividad del video.

Se trata de contar una historia cuyo final sea el momento presente.

Hay muchos estilos para contar historias, pero antes de contarlas hay que
documentarlas, hay que reconstruir los hechos, hay que reunir la docu-
mentacidén existente.

Podria comenzarse por localizar un directorio o listado de los medios de
difusién en la entidad y localizar la fecha de fundacidn del periddico,
de la estacién o de la empresa de video. Una vez que se tiene un orden
cronolégico, podria pasarse a ubicar a las personas que havan trabajado
en los medios durante etapas diferentes. Aqui podria combinarse la téc-
nica de la entrevista con algunos conocimientos de microhistoria.

Para ello podrian resultar Gtiles estos libros:

- Perdomo Orellana José Luis. :
En el surco que abre el otro. (Teoria y practica de la entrevista)
Ediciones de comunicacion. grupo Ferrer 1987. México.

- Gonzalez y Gonzalez Luis
Invitacién a la microhistoria.
Fonde de Cultura Econémica y CREA (Bibliotec Jdven) México 1986.

Una vez realizadas las entrevistas con aguellos que presenciaron el sur-
gimiento de los primeros peridédicos o estaciones, se coteja. la informa-
cién de varios informantes y se procede a la redaccidn, intercalando

e g o a o G . - a
también datos sobre la historia de los medios procedentes de priodicos u
otras fuentes. Esto Ultimo obliga a tener presentes las investigaciones
que ya se han hecho sohre la historia de los medios en la regiodn.

SELECCION DEL OBJETO DE ESTUDIO

Dado que se trata de una narracién sencilla y no de una investigacidn
exhaustiva, es posible cubrir la historia de la prensa, la radio, la tele.
visién v el video.En algunos estados como Nuevo Lebdn., donde hay cuatro
universidades. seria factible gue cada una cubriera un medio ¥ los resul
1ados de las investigacionas se publicaran en el mismo libro. En cambio,
en aquellos estados en los que s506lo hay una o dos universidades habﬁ/ia
gue elegir un medioc o quizas un aspecto de varios medios.Esta decision
habria que teomarla en funcidon del material y los recursos disponibles.

Mas vale contar bien pocas historias gue presentar datos deshilvanados
sobre todos los medios de difusion de ia entidad.Como ejemplo de una
investigzacién descriptiva sumamente sencilla, podriamos dar la realizada
en la universidad de Guadalajara con la colaboracion de la Asociacion
Mexicana de investigadores de la comunicacién (P.Arredondo. Los medios
de comunicacioén en Jalisco. U de G , 1986. 62 p.). En este estudio se
hace una presentacidén general de la historia y de la situacidén actual
de los medios sin profundizar particularmente en ninguno de ellos.
Decidir qué medio, qué aspecto o qué periodo se va a investigar es algo
que compete a cada una de las universidades.




™  ASPECTOS NO INVESTIGADOS DE LA PRERSA

l.La maver parte de las entidades federativas cuentan con algun estudio
historiografico de su prensa; algunas poseen también anédlisis de las po-
siciones politicas o ideolébgicas de los periddicos. Para esta investiga-
cién results indispensable registrar la bibliografia v hemerografia que
existe sl respecto, para publicarla en un anexo.- Apartir de este material
pueden determinarse aquellos aspectos no estudiados.

Hay muchos aspectos no trabajados vy que podrain ser objieto de la presen-
te investigacidén. Mencionamos tres:

1.-Incorporacidn de nuevas tecnologias en la prensa local.

A par1ir de una lista de los perioddicos gue se editan en el estadec, pue-
de procederse a hacer un estudio del tipo de tecnologia que utilizan =2n
le produccion del diario.Es probable que de aqul derivemos la existencia
de varios tipos de peridodicos. Por ejemplo: a) los gue aiun componen con
linotipe e imprimen con rctativa. b) los que componen en frio a traves
de fotocomposicion e imprimen en offset. cylos gue para componer usan
videoterminal v fotocomponedora e imprimen en offset con comando aulo-
matico. d) los gue mezclan técnicas modernas de composicién e impresiodn
generando suU propio proceso de produccidn.

Una vez realizado un estudio comparative entre los-periddicos del estado

- se podria plantear otra investigacidén acerca de los efectos de la incor-
poracién de las nuevas tecnologias en los hébitos de los periodistas
0o en el empleo. Tantc esta fase como 1la anterior conviene realizarla
a partir de entrevistas a directivos, administradores. periodistas V¥ irab-
rajadores de talleres.

Z.-Distribucidén de la prensa local.

Sracticamente no hav estudios sobre la forma en gue se distribuven los
periodicos en cada entidad federativa.Seria importante registrar las di-
ferencias gue en este terrenc se dan entre un estado ¥ oOlro; asl como
entre los estados del norte v la capital de la Republica. Habria gue ver
si en los estados se han gestado organizaciones semejantes a la Union

de voceadores v Expendedores que opera en el D.F.

leualmente convendria analizar qué porcentaje'ée.los periododicos se dis-
sribuven mediante repartidores en casa ¥ cuantos se venden en puesltos.
No hav duda que la distribucién en el D.F. es una forma de control poli-
-ico. hakria jue ver si el esquema se repite o0 se rompe en los estados
Tronterizos del norte,

(23]

*"Organizacidén de los periodistas locales.
Tn los ultimos afos se han multiplicado las asociaciones gremiales en
todo el paisy algunas por iniciativa de los periodistas locales, olras
come afilisdss 3 orzanizaciones nacionales. Alguras agrupan Unicamente a
a2 1rabajadores de la prensa escrita otras a travajadores delos medious
electidnicos: algunas tienen relacidn estrecha con los sindicatos del

-~ ramo otras no. Conccer el caracter v objetivos de las que operan en los
ostados fronterizos colaboraria a una mejor descripcidn del panorama ge-
reral de los medios de difusidn.
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De eéstos, algunos va han sido concesiconados ¥ otros no. A continuacion

se enlistan algunos de los ya ocupados:

Baja California Norte:

Canal 23 de ensenada, 14 de Mexicali vy 33 de Tijuana.

Coahuila: Canal 46 de Ciudad Allende; 34 de Ciudad Acuna; 35 de monclova:
vy 23 de Nueva Rosita.

Chihuahua: canal 44 de Ciudad Juarez.

Sonora: Canal 17 de Agua Prieta: 20 de Magdalena Kino: 50 de Nogales »

44 de San Luis Rio Colorado.

De los canales anteriormente mencionados hay alguncs que son repetidoras
del Cam 2 del D.F. v otros que tienen su propia programacion. Habria

que distinguirlcs v en el caso de los segundes describir su programa-
cidén.

En los casos en que el gobierno del Estado opere alguna estacidn de tele-
vigidn. seria pertinerte narrar el proceso mediante el cual surgid v
describir 2 grandes ra2s8g0s sSu programacion.

VIDEO

En el caso del video todo estd por narrarse: habria gue comenzar por men-
cionar en qué ano aparece ls primera empresa distribuidora de video v
senalar su origen. Despues distinguir las distintas modalidades de empre-
sas de video que han ido apareciendo en la entidad. senalando cuales per-
tenecen a c¢sdenas que operan con el misme modelo en t1oda la republica.
Mencionar qué establecimientos son de carfater local. cuales se dedican
exclusivamente a la renta y cuales venden cintas. Iguslmente habria que
sefialar la procedencia del material gue ofrecen e indicar si existen
videos producidos localmente.

Una vez levantados estos primeros datos descripgtivos'podria alternarse
la investigacidén con encuesitas de opinidn enire el publico usuario.

PRIMERA REUNTON DE RESPONSABLES DE LA INVESTICACTON

Se llevara & caho epire 21 24 v el 285 de zgosto de 19587 en Monterrev.

aprovechanso aue on 2sta cludad estaran reunidos log participantes en ol

Taller cde diseho v evaluacion curricular ccordinado por el comite aoadi=-
VETCC

mico del £ON




INSTITUCIONES MIEMBROS DE CONEICC EN LOS ESTADOS FRONTERIZOS
DEL NORTE DE MEXICO.

BAJA CALIFORNIA UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA. TIJUANA

*UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BAJA CALI-
FORNIA. MEXICALI.

SONORA " ITESM. OBREGON.
: UNIVERSIDAD DE SONORA. HERMOSILLO.
UNIVERSIDAD DEL NOROESTE. HERMOSILLO.

CHTHUAHUA *UNIVERSIDAD AUTONOMA DE CHIHUAHUA.
CD. JUAREZ.

COAHUILA UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUILA.
SALTILLO. '

NUEVO LEON ITESM. MONTERREY.
UNIVERSIDAD AUTONOMA DE NUEVO LEON.
MONTERREY.

UNIVERSIDAD DE MONTERREY. MONTERREY.
UNIVERSIDAD REGIOMONTANA. MONTERREY.

TAMAULIPAS *UNIVERSIDAD AUTONOMA DE TAMAULIPAS.
TAMPICO.

UNIVERSIDAD DEL NORFESTE. TAMPICO.
UNIVERSIDAD DEL VALLE DE BRAVO. N.LAREDO.

UNIVERSIDAD MEXICO-AMERICANA DEL NORTE.
REYNOSA.
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* En PROCESO DE INCORPORACION AL CONEICC.



