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INTRODUCCION

La frontera norte de México (FNM) es el principio y final del pais,

asi como un Area de transito.

La colindancia de la FNM con los Estados Unidos, por la problemé
tica que ahi se desarrolla, la convierten en una zona prioritaria pa

ra el interés nacional.

Entre los fendbmenos que ahi se manifiestan estd la transculturiza.-
éién, cuyas vias de penétracién son maltiples, entre las que desta
can los medios masivos de comunicacion. Tal fendbmeno acarrea
preocupaciones sobre la conservacion de la soberania nacional, pues

supone el debilitamiento de la identidad nacional y la cultura regio-

nal de la frontera.

Lo anteriormentéreviste una serie de matices, pues no se puede
hablar de una transculturizacion total, gon el analisis del desa-
rrollo de los medios masivos de comunicacion, se.podré definir
con mayor precisién el grado de transculturizacion y la dependen
‘cia socioeconémica. También es importante definir la relacidn
existente entre diéponibilidad de los MMC desarrollo y crecimiento.
Y para ello‘ se determinarin variables referentes a la concentra-

cién de habitantes y la clasificacién de povlzcioned(muy urbano, ur



bano, rural y muy rural).

El estudio de la disponibilidad de MMC es indispensable en la defi
nicion de sistemas de comunicacion en la zona, dtiles en la lucha
contra la transculturizacién y para apoyar. el fortalecimiento de

una cultura local e identidad nacional.

El diagndstico de la disponibilidad de sistemas comunicativos, per
mitird definir los espacios débiles de la cultura y las necesidades

comunicativas.

Este diagndstico permitird la pleneacion de medios de comunica-
cion mas eficientes apegados a las necesidades de los habitantes

de la zona, sin perder de vista el interés nacional.




referirnos A
Antes de proseguir, es conveniente - brevemente @ la dinamica -

socio-econdmica que caracteriza a la FNM., Sin ella, =1 andlisis  wgueda

ria incomplet?®,

En la actual cuyuntura de la vida nacional, los estudios sobre la frontera

norte de México (FNM), han cobrado, cada vez, mayor relevancia, La -

vecindad con los Estados Unidos, el pais mas desarrollado de la tierra,

- geniera interacciones complcjasg

La; problematica. existente en la FNM convjerten a ésta, en una zona -
considerada como critica , que influye de manera primordial en las rela-
ciones entre México y Estados Unidos, debido a que este Gltimo, es el

pais con el cual se tiene mayores intercambios econdémicos.

La FNM entra, por su importancia, en las negociaciones internacionales
de México con el pais vecino. Existen viejos y nuevos problemas que en
ocasiones son utilizados como presidn, como la migracién, comercio, --

flujes financieros, maquiladoras, recursos naturales compartidos, eice

La frontera con Estados Unidos es de 3,597 Km, ] -Eel lado mexicano
existen 34 municipios con una poblacién global de 3 millones de habitantey

aproximadamente; y del 1ado norteamericano B2y . 24 condados con una




.ﬁoblacién global de 3, SOO, 000 h.abirt'ém.es. A las ciuﬁades mas impbrtam‘es de
México le corresponde una similar del otro lado, con lo cual se da un fend
meno de interaccién muy arraigada. Los intercambios que se dan entre am
bos lados de la frontera no estdn al mismo nivel. El desarrollo econc‘)mi-

co de los Estados Unidos le otorgan mayores ventajas a sus ciudades, sien

do las mexicanas, la que mantienen una situacion de dependencia,

“Tales interacciones fronterizas provocan efectos locales (en la FNM) en -
Areas como: empleo, desempleo, COsto de la vida, distribucion y acceso a
\\, . &
servicios municipales, patrones de consumo, influencias culturales, facto--
res crimindgenos, relaciones interétnicas, etc. Aunque estos fenéimenos
estan derivados de condiciones estructurales de dependencia se manifiestan

y se desarrollan con una dinamica propia que comprende o produce efectos

en ambos lados de la frontera” 1/

.L-as cordiciones de dependencia se acentian en la FNM. A pesar de consi_
derarsele como una zona con niveles de vida superiores al resto del pais,

su problemética aumenta constantemente. La carencia de servicios es al-_
ta, debido a la poblacidn flotante compuesta por fluyjos migratorios prove

nientes de la Repiiblica, que buscan introducrise en los Estados Unidos.

Tal situacién es provocada por las condiciones estructurales en que vive -

el pais.

Segiin encuesta realizada en dos ciudades fronterizas de Tamaulipas (Mue-

vo Laredo y Matamoros) destacan las probleméticas de falta de agua po-

table, seguridad ptiblica, pavimentacibn, desempleo y alumbrado publico. _2_/

1/ Bustamente, Jorge . Cap. la interaccion social en la frontera México-
o5 > : i aion 1 fron
Estados, Unidos:) (ﬂa%q_arckaﬁonceptqal pabe-l la investigacién, La fron



La poblacitn q_ﬁe recientemente se asienta en la FNM llega en bisqueda de
nuevas perspectivas, las cuales no encontrd en su lugar de origen; éstas A
fincan sus esperamzas en la posibilidad de cruzar la frontera. El descon-
tento y frustacidon forman parte de la manera de concebir su realidad. Es_

/
ta cn ocasiones, llega a emerger en las ciudades fronterizas, de diversas

formas.

X
En cuanto a la poblacién residente en la FNM, que vive en constante inter
accidn con las ciudades norteamericanas, pares a la suya, experimenta --
eg.gcasiones
2 - .Q\ . r 4 - . 2 . -
cordiciones quello ligan més al pais vecino que al centro de México., La
poblacidn fronteriza se localiza en comunidades aisladas, como pequeios -
islotes flanqueados por una basta zona descértica., Las localidades son --
; : o s oS =
predominantemente urbanas. En estos territorios\uno de cada tres mexi-

canos habita en poblados menores de 3,000 habitantes .

Existe una desvinculacién entre las ciudades fronterizas, lo cual las frag-
menta. Esto fue provocado por el interés de crear vias que permitieran
el flujo de intercambio comercial entre capitales estatales y del pais, con
los Estados Unidos. De esta manera las ciudades fronterizas han sido --

consideradas como zonas de tréansito.

"E] sistema vial existente no contribuye a vincular Jas localidades fronte-
rizas entre si o a enlazarlas eficientemente con los principales centros --

productores y consumidores del pafs. 3y

2 / Salinas, Carlos F. Esqﬁina del poder. Tamaulipas 1986. pp 153,154
y 4857,

3/ Tamayo, Jestis y José Luis Ferndndez., Zonas fronterizas; México-
Estados Unidos. Ed. CIDE, Agosto 1983, Meéxico p.59




Ello ha generado circunstancias que impiden el abastecimiento de produc-
tos que demanda la poblacion fronteriza, lo cual se refuerza debido a que

los productores nacionales no intentan recuperar el mercado fronterizo, -

dejandolo asi, bajo el contrcl de los comerciantes norteamericanos, La inter

accion comercial, de dependencia para la FNM se refleja en su economia

y cultura,

Con esto, entre otras cosas, la poblacidn recibe la influencia cultural y -
econdmica de log Estados Unidos. Las costumbres y habitos de consumos
de la sociedad de dicho pais son transmitidos amplfamente por los medios
Ge difusidbn masiva. Las estrechas relaciones econdmicas ponen en con--
tacto a la gente con distintas tradiciones, formas de vida y jerarquia de -

valores, Dichas relaciones permiten el juego de un efecto-demostracién -

" de fuerte impacto en la conformacién de la conduc:a del mexicano”, 4/

Aunque no por ello, se puede considerar a la poblacidn mexicana fronteri
za como totalmente integrada a la cultura norteamericana, ni que haya --
asimilado sus valores. Las relaciones cotidianas entre la poblacién de la
FNM, su cultura ancestral, valores y creencias, ain permanecen, pero -
ahora con pequefios cambios en su fisonomia. Como puede presuponerse

en la FNM se genera un sincretismo cultural, que le da una personalidad

propia.

F,
En la NM existen circunstancias que han provocado preocupacién como -

es el caso de la poblacion de la FNM con cierto grado de descontznto que,

4/ Mendoga Berrueto, Eliseo. Cap. Algunos aspectos socioecondmicos de
la frontera norte de la Repliblica Mexicana, La frontera norte. Col,
Meéx, 1981, México P. 52




A pesar de'la situacibn geografica en que vive la poblacion de la FNM, -

de la apabuyante penetracién de una cultura estranjera y de la supremacia
del centro del pafs, en la elaboracifén de mensajes, existe una cultura --
suigéneris, que en partes ha sido delincada. El sincretismo cultural en
la FNM es ﬁna realidad. Los habitantes, sea por las circusntancias ante-
riormente planteadas " han asimilado valores sociales, qﬁe en ocasio-
nes pueden considerarse contradictorios. Es conveniente recalcar que una
cultura no surge ni desaparece por decreto; se va formando en un largo

proceso., Las comunidades la van creando diariamente y ésta adopta la
: R

forma que es ftil a quien la vive.

En la FNM, la cultura no es totalmente norteamericana, pese a lo que se
deseg afirmar. No lo es, porque la poblacidn es mexicana y sus relacio-
nes sociales tienen otros fundamentos. Tampoco es. absdiutamente mexica-
na debido al contacto diario con el pais vecino y porque los interacciones

que tienen con éste, asi lo exige.

E® necesario comprender esa cultura, desde sus pardmetros. Seria muy
aventurado juzgarla con los valores culturales del centro del pais, pues -
son realidades distintas. En México éxiste una amplia gama de culturas -
con peculiaridades muy caracteristicas. Lo cual tampoco indica qﬁe carez

can de puntos en comin,

Lo que puale ser preocupante para el centro, para la FNM puede ocu-

par un segundo término de interés. Es por esa razbn que es conve--

)




niente compeneirarse en su ideologia y tratar de determinar sus reglas. Los
como difusores de una cultura y de la realidad local, regional y nacional requieren

de un anflisis gue permita medir sus logros, parc pos eriormente definir sus perspectf
VaSe

El estudio de la situacidn actual de los medios masivos de comunicacion
én la frontera norte de México es un primer paso que permitird evaluar
el grado de transculturizacidén en la zona, planear un sistema de comu-
nicacién integrado y destinado al fomento de una cultura regional y a la

consolidacion de una identidad nacional.

La colindancia con Estados Unidos, cuyos antecedentes histdéricos nos
recuerdan sus actitudes anexionistas y su actual desempefio imperialista;
y si se le suma el aislamiento en que se encuentra la franja fronteriza
y su relativa incorporacién a la dindmica social del pais; el dominante
centralismo; las recientes manifestaciones (débiles alGn) contra el sistema
y los ataques contra México, en la prensa norteamericana, han propicia

do temores sobre la estabilidad nacional.

En base a lo anterior algunos sectores sociales han llegado a suponer
un peligro en la soberanfa del pais, debido a la continua expansién y do
minio de los productos culturales norteamericanos y el lento desarrollo

de los medios masivos .de comunicacién mexicanos.

La prob mética se vuelve ain mas peligrosa por la ubicacién geogréfica
pues se considera a la zona como la puerta de entrada a México y se
espera que ella sea la primera barrera y no permita circular productos

culturales ajenos al pais.




Eilo se acentiia en la escasa disponibilidad de televisoras locales, re-
vistas, producto'v'radiofbnicos/ noticieros} empresss editorizles y discogrificaus,

2.

etc. Con lo que la cultura regional pasa afin segundo término.

Tanto el centralismo como la transculturizacidn ejercen un fuerte control;
sobre la FNM. Esto debilita los esfuerzos locales por conformarse una
personalidad propia que contemple su condicion de frontera de México,

El fortalecimiento cultural regional e identidad nacional son parte de\ﬁ\n -
desarrollo integral de la zona, pues su consolidacidon requiere de cambios
socio-econdmicos a todos los niveles. Las manifestaciones artisticas y

fo.yloricas son indispensables, pero no son suficientes para lograr tal --
l .

objetivo, se wwguieren cambios m€s profundos y nuevas reglas del- juego.. -

La creacién de un sistema de comunicacidon social que integre a los mealios
masivos de comunicacién de la frontera es un elemento primonrdial, si se
considera como promotor del cambio, de tal forma que la FNM deje de -
ser considerada como via de paso y se convierta en la primera muestra -
para los norteémericanos de un pais soberano con identidad nacional propia

y homogénea.

A parte de la realidad cotidiana, los medios masivos de comunicacidil son
los canales por los cuales la poblacidn persive su realidad y la del pais.
Lo que los convierte en mecanismos indispensables para la conformacion
cultural. Su influencia en la opinidén pablica la convierte en asunto de --
interés nacional, debido a la funciébn que juega en ocasiones como salva--

guarda de 1a cr\hovolnfo narional.




1'0 manifiesta en los procesos electoreales que ahf tienen lugar. Ello es
aprovechado por Jos noticieros norteamericanos para crear una imagen -
negativa de México. ;5;/ Lo que también es utilizado para presionar en
la mesa c_ie negociaciones € intervenir en”asuntos que sblo conciernen a -

los mexicanos, en detrimento de la soberania nacional.

La problemética en que vive la FNM ain no ha sido resuelta, pero se han
tomado medidas que tienden a amortiguarla. Aln asi existen rubros como
el de la cultura promovida por los MMC que distan mucho de quedar re-
sueltos. Aunque para ello, se reconoce la necesidad de avanzar grande-
mente en los problemas mencionados con anterioridad. La situacién de
transculturizacion en la FNM es una actual preocupacidn, ya discutida en
el senado de la _Rgpﬁblica,6/_ pues estd de por med io_la_soberania nacio_
nal. Es evidente que la solucién a la falta de una cultura regional e iden
tidad nacional en la FNM, debe plantearse al paralelo a la superacion de

otras deficiencias de la zona.

La transmision de valores norteamericanos en la FNM, esta bastante e€x-
tendida. Primero por estrecho contaco a un modelo de desarrollo superior
y por la lejania, debido al aislamiento con ciudades de otros estados, in-
cluyendo a los fronterizos. Ello inhibe que se genere un proceso de iden
tificacién con las problematicas de las zona en su conjunto y €on el resto
del pafs. Por otro lado, la dependencia de las ciudades fronterizas en --
cuanto a los contenidos de los medios masivos de comunicécién hacia el

centro del pafs, como al extranjero.

87 Bealey, John. Ponenciasla imagen de México en la prensa norteame-
ricana. Seminario México-Estados Unidos, Cooperacion y Conflicto.
Torre Secofi, México D.F. 15 de Diciembre 1986. Evento organizado

or el Colegio Fasionel do Ciencias Poiftica e :
6l ¢\ ,BT“‘ B B AR ﬁaiglohal de Cicncias Polfiicas y Administracién Bdblica AC
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Reforzar la frontera Norte de México, impedira la invasion cultural
norteamericana que se supone, habia venido ganando terreno en la men

te de la poblacion.

El proceso de transculturizacién en realidad no sigue un camino, ni
estd sujeto a leyes simplistas. La cultura fronteriza y su evolucién
no es lineal, tampoco responde de manera causal a la cercania con los

Estados Unidos.

En torno a la cultura de la frontera norte de México se ha creado el

mito de la transculturizacién y con él, el peligro de la pérdida de la

b 4
o

soberanfa nacional, No se quiere con esto afirmar que tal transcultu
rizaciébn no exista v que no representa un peligro. A donde se quiere
llegar es a puntualizar que tal proceso no se fundamenta con la teoria

del dominio del méas fuerte.

La cultur.a de un lugar no se da con la proximidad, la prueba de ello
es que la Ciudad de México, posee el mismo proceso de transculturiza
cién que la frontera norte. Ello  indica que la cultura en la actua-
lidad sigue varios caminos para adentrarse en el pais, véliéndoée invi
sible en algunas partes de su trayecto. La penetracion cultural es per
mitida; es una invasi6n aceptada. Se manifiesta en productos que se |
registran, son vendidos y comprados. Siendo el principal cliente el

centro del pais, donde se controla, también, su distribucion, hacia el

21 pfa, 15 de Octe 1966, "In l.s srupos privilegiados no en la frontera,
existe la desnzcionalizacién”. Alej.ndro Ordorfca, airesctor general del

Pro. rama Cultural de l.s Fronteras. Oube
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resto de M_é&xico.
L.a causa que origina la introduccién de productos culturales extranje-

ros es por un lado el insuficiente desarrollo’ de los medios masivos de N
que tmme come consocuencia, la elaboracidn de productos de fnfime
R .z s vl dded mus e satiolzesn las necosidsdes de la poblacidn ¥
comunicacién en Méxicoy, e abreden i’ FEEciSR d8°dependindia™ ¢ 7
poy el otro

hacia el pais del norte y el afan de obtener una mayor ganancia, con

el minimo de inversidn.

En este Gltimo punto, los medios masivos de comunicacion se definen
como empresa cuyo objetivo es la obtencidén de ganancia.

Los MMC diversifican su programacién y contenidos para atraer la
atencién de un mayor nGmero de consumidores; se basan en las prefe
rencias y necesidades informativas de la poblacién. Con la definicion
de auditorios los MMC venden espacios para la promocién de productos
y servicios. Los publicistas ven en la definicidon del auditorio una
herramienta. Gtil para informar y convencer a éste de la existencia y

> 7
bondades”de su producto.

El apoyo que brindan los MMC a la publicidad y por ende, a la circu-
lacién de mercancias, los convierte en un instrumento importante para
el desarrollo y crecimiento econdmico de una zona geogréfica. En ese
sentido los MMC son considerados como pérte de la infraestructura ur
bana con que debe contar una ciudad. Los MMC ofrecen servicios a la
industria y son su sostén. La planeacion de cualquier desarrollo regio

nal necesita tomar en cuenta la creacién e impulso de medios de comu




nicacién”’eficiente se contraresta el flujo de la economfa.

Por otro lado se considera que la transculturizacién no es exclusividad
de la frontera norte, es un mal que afecta a todo el pafs un mal que
no parece tener fin, aumenta sin cesar. Aspectos como €l desarrollo
tecnologico nos mantiene a la zaga e incrementa nuestra dependencia

hacia el exterior.

En la frontera norte de México, se da un doble proceso de transcultu-
rizaci6én: uno proveniente de los Estados Unidos y otro de la Ciudad de

México, como veremos en el desarrollo del presente trabajo.

El desarrollo de los medios masivos de comunicacioén, su contenido
y caracterfsticas nos permitird definir el grado de penetracién que pue

de tener la cultura norteamericana en la frontera norte.

Es importante recalcar que la penetracion cultural es aceptada por quie
nes controlan los MMC, por razones de ganancia econ6émicas, con lo
que se le da entrada. Aunque también existen otras vias, como el tra

to directo de los habitantes de la frontera, con el otro lado.

AtGn asf, los medios de comunicacién juegan un papel predominante. En
este sentido se buscara establecer los mercados comunicativos que exis
ten en la zona sus caracteristicas y los elementos que han influido en

su desarrollo.




Loos medios masivos de comunicacién, como industria, requieren de un
mercado de consumidores, que los mantenga. La comunicacién existe,
en parte, por la publicidad. Si no hay anunciantes se debe a lo limit_é
do del mercado de compradores. Por lo que existe una correlacion

directa entre mercado de consumidores, publicidad y disponibilidad co-

municativa,

En este sentido, la existencia de medios masivos de comunicacion,
«del.capital
responde directamente el desarrollo y teman o socioecondmico de la

poblacién donde se localizan,

Aunque como se puede ver en este trabajo, ia concentracion poblaéional
tiene importancia e influencia, no por la cantidad de gente en si, sino
por que las necesidades del conglomerado humano demanadan servicios,
empleos productos, actividades recreativas, informacién para su vincu
lacion con la localidad o el pais, etc. todos éstos factores generan ri
queza, El desarrollo urbano y productivo manifestado en la disponibi
lidad de bienes y servicios para su comunidad determinan la cantidad

de medios que, ahf pueden existir,

Con sus debidas excepciones, se encontrari una relacién entre el tama
fio de la poblacién y la disponibilidad de medios, aunque la calidad de
sus contenidos, estard ligada al grado de riqueza econémica y cultural

del conglomerado urbano.




TELEVISORAS FNM

Los estadoé fronterizosdel morte cuex}tan con un mayor nGmero de telev_i_
soras. En 1978, entre Baja California Norte, Coahuila y Chihﬁahua tenian
19 estaciones, con  una penetracién de 169,024, 59,791 y 130,630 tele
hogares respectivamente, En cuanto a habitantes por emisora le corres
pondfa 247,844 a Baja California Norte, 289, 608 a Coahuila y 278,39 a
Chihuahua, Lo cual contrata con los 4'151,762 habitantes que tiene el

Estado de México por emisora, o el del"167,126 &n Jalisco. &

Entre los Estados de Chihuahua, Sonora, Tamaulipas, Sinaloa, Nuevo
Léén, Baja California Norte, Veracruz, Jalisco, Guanajuato, Michoacan
y D.F. se tiene el 57% de la poblacion; el 58.1% de las viviendas; el
66.1% del promedio de poblacién urbana en estos estados, solo el DF
que tenfa 96.6%. El 70% de las televisoras; el 75% de las fadiodifus_q

ras; el 74.5% de los telehogares y el 62,7% de radiohogares.ﬁ/

" En 1967 telesistema de México inauguré sus 3 primeras estaciones en
ciudades capitales de estados del Norte y para principios de los 70 te‘--
~ nfan ya 15 canales en operacién en estados del Centro y Norte, Pero la
publicidad local era escasa y en virtud de la estructura centralizada
aquf los anunciantes regionales preferfan tener su pl\lblicidad de origina

da en la Cd. de México y entonces transmitida por una cadena nacional, 19/

§j S.P.P. Escenarios Econémicos 1981-1985. Cap. Medios de Comunicacién
8. P.P; Me&gico, P, 707 :

9/ Arredondo Ramirez, Pablo. P. 134

10/IBID. P. 134
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- Aunque cabe sefialar que para entonces (1967) en las ciudades de la FNM

ya existfan 4 estaciones de televisién locales. Ciudad Julrez tuvo el

primer canal

‘ después ,
4 aﬁogde instaurarse la T:V. en la Cd. de Meéxi

priner

co, el mismo afio en que Nogales introdujo ellsistema de T:V=—cable, deci pafs

I 1963,

4 ciudades tenfan su propia televisora y 3 més con

tonces entre las ciudades mfs importantes de la

taban con sistema de TV por cables ¥ -solo Matamoros, Reynosa y

Mexicali,

nacionzl en

la localidad..

; no contaban con algln tipo de television,



DISPONIBILIDAD DE LAS LsTACTICL
LOTADOS TFRONTERIZOS

ES D RADIO Y TV &N LOS

NUMERO DE EMPRESAS

TOTAL AM FM - oc T.V: RADIOHOGARES ~ TELEHOGARES

COM:[ CUL] COM,| CULT COM.[ CULT, COM. COLT.[ I%3 [ T987]T983 TUg7

B.C:N: 48 26 0 8 262,968| 300,597 | 186,880 213,621
Coahiila 59 36 {1 | 12 Tig 206,787 235,404 | 61,966 70,559
Chihuahua = 73 46 |1 7 2 Yig 332,258| 356,834 |134,133| 144,128
Nuevo Le6n 47 26 |1 __W 1 1 4 1 454,035 525,054 | 254,344/ 294,128
Sonora 62 40 |1 4 1 1 g 43 237,990| 267,860 | 83,269| 93,720
Tamaulipas = 67. 4 | 12 e Y. 345,324| 384,157 | 132,492| 147,391 ]

FUENTE: Directorio CIRT. 30 Set. 1983
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- ANO

1954
1958
1960
1963
1979
1980
S/E

S/F

S/F

EVOLUCION DE LA TELEVISiJ;» EN LA FNM’

TELEVISORA

XEJ-T. V.
XEFE-T:V.
XEWT-T. V.
XHS-T. V.
XHRIO-T. v.
| XHIJ-T:V:
XHBC-T: V2
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Fuente:Libro de Medios Publicitarios 1986.
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En el Estado de Baja California Norte: Megxicali, Ensenada, Tijuana y
Tecate actualmente tienen el servicio de television. Todos €llos, ga1vo

Tecate cuentan e&  su territorio con una emisora o repetidora VHE o

UHF. Tecate s6lo posee el servicio de televisién por cable.
ﬁsta. ciudad
Aun asi\ por su cercania con Tijuana recibe sefiales UHF y VHF .

/ También recibe las sefiales de San Diego, Estados Unidos.
Tijuana tiene 2 televisoras locales y repetidoras de los canales 2 y 13
de la Ciudad de México, Ensenada '\. _recibe las sefiales UHF
y VAdF de San Diego. Ensenada tiene una televisora local y una repe
tidora ddl canal 2 de la Ciudad de México. Por su cercanfa con Ti:
juana - .recibe la, sefial del canal 13 del D.F. ‘

Mexicali, tiene una televisora local y repetidoras de los ca
nales 13 y 2 de la Ciudad de México, también recibe la sefial de 2

|y otra de California =

televisoras que transmiten desde Yuna! . Las 4 ciudades més impor-

tantes de B,C:N, tienen servicio de T.V. por cable, como se verd

mas - adelante.

En Sonora/ de los 9 municipios fronterizos, solo 5 tienen al menos
una repetidora de los canales de la Ciudad de México y s0lo uno, No

gales )tiene sistema de T V—Cable.

San Luis Rio Colorado, ~ tiene dos repetidoras/,una del canal 2 y
’ con
otra del 13 de la capital de la Repéblica y -por su cercanfa | Mexi

*Ias siglas VEF y UHOF corresponden a Very High PFrecuency y Ultra High Frecuency,
o e

respectivamente. La primera «frecuencis abarca 2 . los canales 8ue van del
a e e .
2 2l 13 y la segunda . " &-_ _ : los canzles comprendidos entre el 14 y el 03,




cali, que es la ciudad en mayor influencia en esa pequeia regién, re

a sefizl de
Cibe‘Sll canal local, asI como los canales de la Ciudad de Yuma/

Estados Unidos. Puerto Pefiasco tiene una repetidora del canal 13 de
la Ciudad de México. En el caso de C:borca, tiene una repetidora

del Canal 2 de la ciudad. con gque también se cubre al
i -

municipio aledafio de Altar
El municipio de Sx:ric no tiene televisora algu

na ni repetidora en su territorio,pero: : .recibe las sefia-

les tanto de Nogales, Sonora | como de Nogales, Estados Unidos.

- En su caso, Nogales, Sonora cuenta con repetidoras de los canales 2
y 7 de la Ciudad de México y el sistema de T V~Cable mas antiguo
y Tucson,
del pafs, Asf también recibe las sefiales de Nogales,~Arizona
’ adends

los
Estados Unidos. Con las sefiales de Nogales, Sonora, se cubrer r./’{ny_

nicipiosde Santa Cruz y Saric.

Por Gltimo, en el Estado de Sonora, solo Agua Prieta cuenta con otra
repetidora, la cual pertenece al Canal 2 de la Ciudad de México, miswa que

cubre el territorio de Naco en Sonora.

Fn el caso de Sonora el Canal 2 de Televisa México , es €l

que tiene mayor presencia




En el Estado de Chihuahua de los 6 municipios solo Ciudad Jué
\a.l menos .

rez y Ojinaga poseen' una te].evisora7repetidora. La primera cuenta

con 2 televisoras locales y repetidoras de los canales 2 y 13 del D.F.
asf como las sefiales de 6 televisoras norteameri-

canas. También es posible que sus sefiales cubran los municipios de

Praxidis Guerrero y Guadalupe Bravo, Chihuahua. Ojinaga solo cuenta

con una repetidora del canal 13 de la Ciudad de México.

En el Estado de Coahuila, de los 7 municipios, solo Ciudad Jiménez

Ciudad Acuifia y Piedras Negras cuentan con televisora”o repetidorac.’

Ciudad Acufia tiene una repetidora del Canal 2 de la Ciudad de Méxi-
O, que cubre Jiménez y Ocampo, Coahuila; y Piedras Negras cuenta

con una televisora local y repetidoras de los Canales 2 y 7 de la Ciu
dad de México. Sus sefiales en este caso cubren Jiménez, Nava y

Guerrero, Coahuila,

En los casos de Acufia y Piedras Negras, reciben sefiales de Estados
Unidos originados en San Antonio, Texas. Ciudad Jiménez cuenta con

una repetidora del Canal 7 de la Ciudad de México. Ciudad Jiménez

cubre a ciudades de Acufia con su repetidora.

En el €mico municipio que tiene Nuevo Lebn en la frontera Norte
Anahuac o hay televisora alguna, aunque . las sefia-
les provenientes de Nuevo Laredo cubren al igual que .. (ecoqes

originadas en las ciudades fronterizas de iEU.




En Tamaulipas, de los 10 municipios s6lo 4 tienen televisora en su

territorio, - aunque una de ellas, Ciudad Miguel Aleméan posee exclusi-
vamente TV-Cable. Nuevo Laredo posee una televisora local y repe-
tidoras de los Canales 2, 7 y 13 de la Ciudad de México, asI como la

recepcion de . 6 canales proveniente de Estados Unidos.

La Ciudad de Reynosa tiene repetidoras de los Canales 2 y 13 de la
Ciudad de México y un canal local que se transmite via TV-Cable.
Sus sefales abarcan a los municipios de Rio Bravo y Gustavo Diaz
Ordaz.

En el caso de Matamoros, existe una televisora local y repetidoras de
los canales 2 y 7 de la Ciudad de México. Sus sefiales tienen influen

cia en el municipio de Valle Hermoso.
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ESTACIONES VHF Y UHF EN LA FRONTERA

FNM*

CIUDAD ESTACIONES REPETIDORAS  D.F. TOT_;“

LOCMALES 2 p A 13 -w.mi

B.C.N,
'MEXICALI 1 1 1 :
 ENSENADA 1 1 e
THUANA 2 X ) .
'SUBTOTAL 4 3 0 9 o
' SONORA
' AGUA PRIETA 1 ;
SAN LUIS RIO |
COLORADO 1 e
 PUERTO PENASCO 1 ;
NOGALES 1 1 2
CABORCA 1 e
SUBTOTAL, 0 y : e won
CHIHUAHUA e % s
CIUDAD JUAREZ 2 1 - SR SR
SUBTOTAL, 2 1 0 e




CIUDAD

ESTACIONES REPETIDORAS  D.F.
LOCALES 2 7 13

COAHUILA

PIEDRAS NEGRAS 1 1 1
CIUDAD ACUNA 1

CIUDAD JIMENEZ 1

SURTOTAL

TAMULIPAS

NUEVO LAREDO 1 1 1 1

REYNOSA
MATAMOROS
" SUBTOTAL

1 1 1

2 3 2 2

TOTAL: 9 13 5 8

FUENTE:

Catalogo de la TV Mexicana 1886 Jaime Manzano.
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De las ciudades de la FNM las consideradas bajo la categoria de muy
urbanas (Tijuana, Judrez, Nogales, Nuevo Laredo y Reynosa) poseen
televisoras o repetidords. De igual forma las urbanas (Mexicali, En-
senada, Acufia, Piedras Negras, San Luis Rio Colorado y Matamoros).
De las semiurbanas s6lo Agua Prieta y Caborca tienen repetidoras, y
las restantes (Tecate, Cananea y Rio Bravo) no. Aunque Tecate tiene
L roceso de .
TV-Cable funcionando y las otras dos tenfan este servicio en:instalacion

en 1986. Del las 14 ciudades consideradas como rurales, solo Ojinaga

y Puerto Peflasco cuentan con repefidoras y Ciudad Miguel Alemén solo

" tiene TV-Cable, De las 9 Muy rurales, Jiménez cuenta con una sola

repetidora 1/
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De las ciudades fronterizas 7 poseen al menos una television local y
s6lo dos tienen 2 televisoras propias (Tijuana y Ciudad Judrez). Podria
considerarse la categofia de Muy urbana para establecer la correla-:
cion con televisoras locales, pero ello no es asf, pues Nogales y Re_}_r
nosa no las tiener;; al menos en VHF y uHF. Por ello es importante;
incluir el factor de tamafio de la poblacion para determinar la existen

cia de la TV-Local. Nogales, a pesar de ser considerada como una

poblacién Muy urbana,tenfa una poblacién de 76,245 habitantes epn

1985 12/

En el °25° de Reynosa a la que se le calculé para ese mismo afio una
poblacién de 348,000 habitantes, tampoco tiene televisora local en las
frecuencias UHF y vHF, aunque, si en TV-Cable. Elo nos permite

apoyar una variable determinante que €s el tamafio del mercado tele-

visivo.

Siendo la excepcion Piedras Negras que cuenta con una poblacién de
92, 735 habitantes, donde influyen otros factores en la existencia de la

TV Local. Los casos de Piedras Negras y Reynosa son las que se

11/ Nolagéo, Margarita y Marfa Luisa Acevedo. Los Nifios de la Frontera.
: Ed. Oceano Méx. 1985, P. 26
Establece la clasificacién de las ciudades en Muy urbano, Urbano, Se
miurbano, Rural y Muy rural, bagada en los Censos de Poblaci6n cita
"+ das en "La Economia en Cifras. 1984. NAFINSA, México 1984, -
12/ Poblaci6n calculada para Nogales seg@n NAFINSA en la Economia Me’
‘ xicana en cifras., México 1984.




apartan de la regla. El resto de las ciudades que tienen televiso-
ras locales poseen méas de 200,000 habitantes y en el caso de Tijuana
y Ciudad Juirez que tienen 2 televisoras chales; concentran cada una
arriba de las 800, 000 m,ilb habitantes eilo\s ocupan el 40. y So. lugar

respectivamente, entre las ciudades mas pobladas del pais.

«De las 5 ciudadeé consideradas como Muy urbanas s6lo 3 tienen tele-
visoras locales en UHF o VHF y las 6 Urbanas, 4 tienen td evisoras
locales. Aunque el resto de ambas categorfasi,al menos posee una
repetidora de algln canal de la Ciudad de México. Ello indica que el
tipo de mercado y el tamafio del mismo influyen en la existencia de

televisoras o repetidoras.




En cuanto al desarrollo de la televisibn en la FNM sélo los que tienen

mas de 800 mil habitantes posecen 2 canales locales y arriba de 200

mil’ uno, con la excepcién de Piedras Negras. En relacién a la insta

laci6bn de repetidoras, las televisoras de la Ciudad de México general -

mente las establecen en localidades con mas de 20 mil habitantes. S_Q

lo Camargo tiene una poblacién menor y Valle Hermoso que cuenta con

51, 485 habitantes no tiene repetidora, ya que no es necesario, pues la

cercania que tiene con Matamoros la suple.

Tijuana

Nuevo Laredo
Ciudad Juarez
Mexicali
Matamoros
Piedras Negras
Reynosa
Nogales
Ensenada .
San Luis Rio
Colorado

Agua Prieta
Puerto Pefiazco
Caborca
Ojinaga!

Cd. Acuiia
Cd. Jiménez

TOTALES:

TELEVISORAS DE LA FNM POR HABITANTE

- NGmero NGmero
Televisoras " Televisoras
Locales

5 2

o 1

4 2

3 1

3 |

3 =N

2

2

2 1

2

1

1

1

1

1

1

32 9

Poblacién
por Estacion

932,000
342, 000
870, 000
577,050
288, 000

92, 785
348, 000

76, 245
213,141

122,00
41, 256
37,457
64, 831
26, 817
47, 401

8,722

¥FUENTE: Libro de medios audiovisuales. 3/86 liéxico

Habitante

184, 400
68, 400
217,500
192, 350
96,000
30,911
174,000
38, 122
106, 570

61, 000
41,256
37,457
64, 831
26, 817
47, 401

8,722

Habitante por

Estacién -
Local

466, 000
342, 000
435, 000
577,080
228,000

92,735

213,141




COATEXIDOS DE LA -PLOGRIIACION

L)

La cercania de las ciudades fronterizas a los Estados Unidos de Nortea
mérica influye en sus’ sistemas de comunicacidon social. En materia de

television se amplian- 3% secepcibn de canalel.a poblacién

recibe las sefiales, de T.V., tanto en inglés como en espa-

.......

.poblacién que es bilingue.

1

La frontera norte, po su interrelaciéon con un pais extranjero y su le
janfa del centro de México, se encuentra relativamente aislada, incluso

entre una ciudad y otra de la misma frontera.

Las sefiales provenientes del extranjero amplian su auditorio con el te
levidente mexicano y para ello publican su programacioén en los perio-

dicos fronterizos imexicanos. 13/

v

=n la frontera norte, 16 ciudades  tienen televisoras propias o reperi-

693\ recueneiag vidi y ULF
doras.\ De ellas’-? tienen arriba de los 200,000 habitantes y 7 tienen

. en la r:.ismé frocuenaia, . .
televisoras locales.™ e un total de ¢ télevisoras locales . =

<

13/  Las cuatro ciudades analizadas son Mexicali, Cd. Juarez, Piedras Ne
~ gras y Nuevo Laredo, segtn programdcidn publicada en diarios loca

les,




aprocfiarse .
Como puede - la television es un mediocon influencia en la fronte-

ra, ~Esgta es ‘una zona altamente comu
nicada por los medios «unque &éstos tienen gran influencia del exte-

rior.
CAUALES VHF Y UHF QUE 3E IiLDIBEH B LAS CIUDADLS DE }’e?:J:r';ICALl. CIUDAD

JUARSZ, PIEZDRAS HEGRAS Y NUZVC LAREDO,
: No., de canales

Ciudad ' - Total- B DF - Local
lMexicali 6 - Tag IR ¥ e
Cd, Judresz 10 6 2 2
Picdras legras ; 9 6 2 o8
Nueva Laredc 10 6 % 1

{

FUENTE; P:r'ogramacidn publicada en diarios loct:28. Catdlégox de la TV
mexicana . Jaime lianzano 1987 y WM, Yearbook 1986. Usi

B Ug\\'\i‘)
Observd
De las 4 ciudades en que se analiz0 la television se que todas te-

nian canales locales, extranjeros y del centro.?] canales eran extran
jeros; 9, del centro y 5; locales, I : afilia-
dos a Televisa. La dependencia hacia el exterior es evidente en es-

tas ciudades, asi : como a la capital del pais.
_\ p p

En el caso de Ciudad Juarez, se€ reciben ¢p canales, 6 de ellos del ex
tranjero, 2 del centro y 2 locales. De estos Gltimos, uno transmite
15:30 horas diariamente. De éstas, 3.3 horas son producidas local-

mente, correspondiéndd " 9 horas a noticierosf.5 a producciones ex-




tranjeras y 7 fueron elaboradas por Televisa . En cambio el otro ca
son

nal local que transmite diariamente 15:_30 horas ‘ 9
de produccibén local y 6:30 horas de Televisa. De los canales del cen
tro uno es de Televisa y otro de Imevision. En cuanto a los canales
extranjeros, - estdn representadgs las tres grandes cadenas televisivas

de los Estados Unidos«:iA ABC, CBS y NBC. Ademas existe w -~ canal

* dedicado a nifios y adolescentes, 0tro
independiente y uno cultural.*

En Cd. Judrez, se transmiten diariamente 137:30 horas de programa-

cion televisiva. De ellas, 85.30 fueron producidas en el extranjero y

el resto de las horas fueron producidas en la Cd, de liéxico,.
s6lo 12 horas en Cd. Juarez{ fgste ¢s un panorama desolador y mas

aun al ver que esta ciudad es la cuarta mas importante del pais, dado

-~
'

‘su tamaiio.

PROCTALACICH DE PELEVISION
}‘.;1' mS . J. OL- -/IA‘X

BU 2/ TELEVISA ILMEVISION LOCAL TOTAL
1'EXICALI 46 19 15 1 81 5
Cd. Judrez Q‘E:BO 18:50 (432 12 15900
Piedras Negras 64:30 29:30 8 2 104
uevo Laredo  61:30 8 B4 144350 2:%0 92

1/ Segin programacidn publicada en 1los diarios locales.
gin :

e s -~ 2 - " 0 ris0—-
2/ Frogramas ~laborados en nstados Unidos difundidos tanto por Televiso
] * 1 GRICV b e -
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¥ Para el anflisdis no se tomé en cuenta la progremacién del canal independiente

y cultural norteamericanos por no contar con alguna muestra.
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La television en Piedras Negras cuenta con q canales, de éstos 2 son
: exicte -
del centro de México, uno de Televisa y otro de Imevision, un ca

nal local y 6 extranjeros de los cuales uno, el 41/ transmite programa

- cién en espafiol, pues se trata de una estacién perteneciente a la ca-
dena Televisiva Spanish International Network (SIN), filial de Televisa.

&
El caso del canl 41 es diferente, pues casi toda su programacion pro-

viene de Televisa. De sus 12 horas de transmisi6én, soélo una hora es
’ _por .
M local y el resto fue elaborada _TelevisalMéxico.

"De las 104 horas de transmision que recibi6 Piedras Negras

segtn la programacion publicada en_los per1od1c-os locales,

64:30 horas fueron de {Jroduccién extranjera, de éstas, 56 se transmi-

4 tieron en inglés)' 37:”30 horas de produjeron en el centfo del pais; 29:30
por Televisa y 8 por Imevisi()n; de las horas producidaé por Televisa,

11 fueron transmitidas por un canal de Norteamérica.
. ) \Y
ek Srwke e AT Gl T ay ] gt e

B >//// i s S e e e /—/
( /
~ s9lo 2 horas se produjeron localmente, las cuales se dedicaron a noti-
: )

i c1eros,l‘—1-:.“; Nuevo Lareo se captan 10 canales de television: 6c extranje

- 0S80 de Televisa, 2 de Imevision, Yumolocal . . Est8s *

tienen 92 horas diarias de transmision. ) 61:30 horas fueron
prbgramas elaborados en los Estados Unidos; 50:30 horas transmiti

- das en inglés; 31:30 horas fueron producidas en el centro del pais, de

ellas 17 horas son de Televisa y 14 .30 por Imevision.

S6lo 2:30 horas fueron producidas localmente y correspondieron a la

transmlsmn de un juego de be1sb01

Lo se incluye la programacidh de 3 canales tt*;ndoros et bpher endlieie.

PESTUSRSE. et i
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En Mexicali hay 6 canales de Televisién. Uno local :
2

-’

v"’extranjeros, un canal repetidor de la sefal dei canal 2 de Te-
Jevisa y otro de la sefial del canal 13 de Imevision. Ahi se transmiten

diariamente 81 horas de programacion, de ellas 46 corresponden a

¢

programas de facturacién extranjera de los cuales 35 horas se difun-

den en inglés. 34 horas fueron producidas en el centro del pais, 15

por Imevisiéﬁ y 19 por Televisa. \ﬁ ‘

la prograiné

«

cion local, como en gran parte de los casos correspond@sun noticiero.

v

Cabe resaltar que la oferta de sefinles nosteamericanas tienen mayor cobertura
/ /
aungue no siempre' penetracién. Aun as{ se considera que, \

"’Q@ persistencia masiva de les grandes medios de comunicacion de los
Estados Unidos, en particular de las cadenas nacionales de television
de ese pai’s:‘CBS, NBC, ABC, SIN, Cablevisién, Galavision, antenas
- parabdlicas y estaciones televisoras de las ciudades vecinas que pro-
mueven patrones culturales y consumistas ajenos a los nuestros (exis-

ten lugares que reciben hasta ocho canales del vecino pais y sOlo una

14

de México". g e - y

+~ "&H — G . rae
P2 A S T < et £ i e P

14/ .. “Victor Magdaleno. Advierte el Senado sobre fenémenos de trans-
culturizacién en la frontera norte.

P sa

El Dia. 11 de octubre de 1986. México.




PUBLICIDAD Y PROPAGANDA TELEVISIVA

En la propaganda y pub‘licidad televisiva, las empresas locales y organis
mos civiles econémicos y‘ politicos, sOlo tienen la opcidon de utilizar es
te medio en 7 ciudades fronterizas. En el resto de las ciudades por
ser de cobertura nacional y estar centralizadas en la Ciudad de México,
s6lo transmiten la informacién de los sectores punta de la economia cu

ya distribucién generalmente abarca a todo el pafis.

Para un productor prestador de servicios local en la FNM, seria muy
costoso e inftil anunciarse por las grandes cadenas televisivas, por ello

basan su publicidad en medios locales como la prensa y radio. Asi

‘también, quienes manejan campaifias propagandisticas locales.

Las televisoras locales, mantienen una penetracioén inferior a las cade-

nas del centro, principalmente a la del Canal 2 de Televisa (XEW-TV).

Aun asi, su funcién como promotora del desarrollo econémico local es

importante,




NOTICIAS LOCALES, NACIONALES E INTERNACIONALES

Debido al alto costo que representa para una televisora mantener su
propia red de informantes en los lugares donde suceden las noticias,
las televisoras locales mantienen una dependencia informativa tanto al
centro del pafs, como al extranjero. En el primer punto, dependen
de la informaci6n obtenida y enviada por agencias informativas, perid
dicos o estaciones televisivas con las cuales mantienen convenios; pues
¢éstas, tienen una red de corresponsales en casi todo el pafs y en el
principal centro que genera informaci6n: la Ciudad de México. Ahf es

donde surgen las decisiones de importancia nacional, del sector Pbli-

. co Federal, cabezas de organizaciones empresariales, comerciales y

financieras, asf como las organizaciones mayoritarias de trabajadores,

campesinos y clases medias.

En cuanto al plano internacional, las televisoras locales, dependen de
la informacién proveniente de agencias noticiosas extranjeras y en una
minima parte de las agencias informativas, peri6dicos y televisoras de

la Ciudad de México que tienen algunos corresponsables en el extranjero.

Las televisoras locales generalmente cubren la informacioén enmanada en
su region, la cual incluye la de las ciudades vecinas de Norteamérica.
Como en la prensa y radio, destacan las noticias que mas afectan a la
zona: deuda externa, devaluacién, inmigracién, bracerismo, problemas

locales, narcotrafico procesos electorales, etc.

-




PROGRAMAS DE OPINION

En cuanto a programas, de opinién, los provenientes de los Estados Uni
dos sobreppasan en ndmero a los locales y a los del Distrito Federal,
destacando las pertenecientes a las 3 grandes cadenas norteamericanas
(ABC, CBC y NBC). Aunque en cuanto a preferencia, el pGblico de la
FNM consume con mayor frecuencia los del Canal 2 de Televisa, cuya

sefial se genera en la Ciudad de México.

En materia informativa y de opinién la FNM manifiesta una gran depen
dencia. El centralismo nacional y la falta de desarrollo de la zona no
le han permitido elaborar sus propios noticieros. Los programas de
opinién locales, se encuentran limitados por su falta de recursos y por
su acentuado regionalismo. Hasta el momento no han podido desarro:
llar una infraestructura informativa propia que les permita interpretar
Jos sucesos noticiosos a nivel nacional e internacional de acuerdo a su
idiosincracia. La dependencia hacia el centro del pafs y al exterior,
convierten a su noticieros en programas restringidos. Lo cual contri:

buye a que los noticieros del centro posean una mayor penetracién en-

tre la poblacién de la FNM.

En el caso de los noticieros norteamericanos, su influencia en el lado
una o

mexicano, se marca en parte de la poblaciébn muy restringida/ que do-

mina inglés y tiene relaciones estrechas con los Estados Unidos.




Solo el caso de la Cadena SIN, en Piedras Negras y Ciudad Juarez lle

ga a tener un auditorio considerable.

Sus noticieros llegan a ocupar

el segundo lugar de preferencia en Ciudad Juarez, después del noticiero

5/

24 horas de Televisa. 12/

PROGRAMAS DE OPINION DE LAS TELEVISORAS -

LOCALES EN LA FRONTERA NORTE DE MEXICO (L-V)

CIUDAD CANAL NOMBRE DEL PROGRAMA HORARIO
Piedras Negras SR
Matamoros 2
Ciudad Juérez S Noticiero Matutino 8:30 a 9:30

el o 5 S MNVO-ticiero 25; Ediciénw _ 1'4;30 am15:00‘
S Noticiero 3a. Edicidn 18:30 a 19:00
44 Noticiero 44 14:30 a 15:00
44 Contacto 44 21:00 a 22:00
Nuevo Laredo 2 i Pt
Mexicali 3 Notivisidbn 19:30 a 20:00
3 Deportes en Punto 16:00 a 16:30
Tijuana 6
3

FUZT2: Diarios locales 1986,
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PROGRAMA DE OPINION EN LA FRONI ERA NORTE DE MEXICO

PROCEDENTE DE LA CIUDAD DE MEXICO (L-V)

- 24 Horas de la Tarde

15:30 cada 30 m.)

Visi6tn Informativa

CANAL 2 CANAL 7 CANAL 13
(TELEVISA) (IMEVISION) (IMEVISION)
~ Hoy Mismo ‘Cortes Informativos | - Desde Temprano
7:00 a 11:00 (A partir de las

Primera Edici6n

14:00 a 14:30 21:55 a 22:00 14:00 a 15:30
- Mundo del Espectaculoj- Dia a Dia 7 Monitor Financiero
17:00 a 17:30 22:00 a 23:00 14:30 a 15:00
- 24 Horas Informa La Entrevista de Hoy| - Primera Fila
19:55 a 20:00 23:00 a 23:15 : 15:00 a 15:30
s Ecomentarios Sobre el Terreno de | = Siete Dias
22:00 a 22:05 Juego 23:15 a 23:45 21:00 a 21:30
- 24 Horas -  Pulso Econémico
22:35 a 23:30 21:30 a 21:35
-  Ultima Edicidén
23:50 a 24:20
CIUDAD CANAL LOCAL CANAL D.F.
Piedras Negras, Coah. 3 2
6 7
Tijuana, B.C.N, 12/33 2 -
? 13
Cd. Acufa, Coah, 34 2
Cd. Juarez, Chih, 13 13
2/8 2
Nogales, Son. ’ 7
59 2
Matamoros, Tams. 7 2
14 7




CIUDAD CANAL LOCAL ' CANAL D.F.

Nuevo Leredo ‘ 11 ' 2
.- 7 7

- 13 . .13

Reynosa . 9. : 2

12 13

FUENTES: Diarios locales. Nov. 19386




PROGRAMAS TELEVISIVOS NORTEAMERICANOS DE OPINION EN

LA FRONTERA NORTE DE MEXICO (EN INGLES L-~V)

CIUDAD CANAL NOMBRE HORARIO PROCEDENCIA
Piedras Negras 5 Noticias CBS 15:.30 a 16:00 San Antonio
S Noticias CBS 20:00 a 21:00 San Antonio
7 Noticiero Inn 20:00 a 21:00 Eagle Pass
% Reportaje 18:00 a 19:00 Eagle Pass
7 Reportaje 21:00 a 22:30 Eagle Pass
4 Noticias CBS 16:00 a 17:30 San Antonio
4 Noticias CBS 21:00 a 21:30 San Antonio
12 Noticias ABC 16:00 a 17:00 San Antonio
32 Noticias ABC 21:00 a 21 :30 San Antonio
Cd. Juarez 14 Noticias 32:00 a 23:30 EIl Paso
4 Noticias CBS 6:00 a 8:00 El Paso
4 Noticias CBS 17:00 a 18:30 ElI Paso
4 Noticias CBS 22:00 a 22:30 EI Paso
7 Noticias ABC 6:00 a 7:00 EI Paso
7 Buenos Dias 7:00 a 9:00 EI Paso
América ,
_7 Hora de Revista 9 :00 a 10:00 El Paso



CIUDAD CANAL  NOMBRE HORARIO  PROCEDENCIA
Cd. Jusrez 7 Noticias ABC 17:30 a 18:30  EI Paso
7 Noticias ABC 22:00 a 22:30  El Paso
9 Noticias NBC 5:30 a 8:30  El Paso
9 Noticias NBC 17:30 a 18:30  El Paso
9 Noticias NBC 22:00 a 22:30  El Paso
Mexicali 9 CBS Early _
Morniny News 5:30 8;00 Yuma
9 Hour Magazine 8:00 a 9:00 Yuna
9 CBS Evening 17:30 a 18:00 Yuna
News
9 News 9 18:00 a 18:30 Yuna
9 News 9 Up Date 22:00 a 23:00 Yuna
13 NBC News at 6:30 a 7:00 Yuna
Sunrise ]
13 13 Magazine 12:00 a 12:30 Yuna
13 NBC News 17:30 a 18:00  Yuna
13 News Center 13 22:00 a 22:30  Yuna
Nuevo Laredo 8 NBC News 17:30 a 18:00 Laredo
8 News 20:30 a 22:00 Laredo
13 CBS News 17:30 a 18:00 Laredo




CIUDAD CANAL NOMBRE HORARIO PROCEDENCIA
Fuevo Laredo 13 CBS News 22:00 a 22:30 Laredo
27  Headline News 17:00 a 17:30 Laredo
27 ABC News 17:00 a 18:00 Laredo’
27 News 22:00 "a 22:30 Laredo

FUENTE: Diarios locales. Nove. 1986,




PROGRAMAS TELEVISIVOS NORTEAMERICANOS DE
OPINION EN LA FRONTERA NORTE DE MEXICO

(EN ESPANOL » L-=V)

CIUDAD CANAL NOMBRE HORARIO PROCEDENCIA
PiedrasNegras 41 Noticias Sin. 15:30 a 16:00 San Antonio
41 Noticias Sin. 20:30 a 21:00 San Antonio

¥

TULNTES : Diarios localese. Nove 1986,
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En cuanto a la posicién ideologica de los noticieros los canales 2
Telegrande, (XERT) de Reynosa y el 2 (XEFTV) d% Nuevo Laredo son
gobiernistas y tienen influencia ante la comunidad. k Aunque '"cabe men
cionar la penetracion de las cadenas de television del sur de los Estaj
dos Unidos, los éuales usualmente presen—t;n una vision deformada del
17 -

panorama econdmico y politico del pr—iis". Tal manejo de la televi-

sién norteamericana es generalizada.

167 Carlos F. Salinas. Esquina del Poder. México 1986.

T, IBID.




CONSUMO DE PROGRAMAS DE OPINION

Para la determinacién del porcentaje de teleauditorio que tiene cada esta

ci6n y de los programas de opinién de mayor influencia se utilizaron

dos sondeos de opinién: Uno realizado por el Instituto Mexicano de Es-
tudios Politicos en octubre y noviembre de 1986 y ‘el realizado por el
Comité Directo Estatal del PRI en el Estado de Tamaulipas en 1985, mis

1
mo que retorma Carlos F. Salinas en su libro Esquina del Poder.

CANALES DE MAYOR AUDITORIO
EN MATAMOROS, TAMAULIPAS

CANAL %
7 (2 de Televisa) 81
4 (Harlingen, Tex.) B
2 (2 de Reynosa) 4
5 (Weslaco, Tex.) 4

23 (NBC, Mc Allen, Tex.) 4
Cable Sin. ' 2

FUENTE: CDE-PRI Tamaulipas. 1985.

*'1§/ Cabe mencionar que la empresa INR A realizb en 1986, para fines co

merciales, estudios de auditorio de televisién y radio en cuatro ciuda
des de la FNM (Matamoros, Nuevo Laredo, Cd. Judrez y Tijuana),
las cuales no se consultaron, debido a su alto costo.



CANALES DE MAYOR AUDITORIO EN

NUEVO LAREDO, TAMAULIPAS

CANAL %
11 (2 de Televisa) 6l
2 (Loocal) A 16
27 (ABC, Liaredo, Tex) | 9
8 (NBC, Laredo, Tex.) 7
13 (CBS, Laredo, Tex.) 7

FUENTE: CDE-PRI Tamaulipas, 1985.

En cuanto a otras ciudades se desconoce la cantidad de teleauditorio
que cada estacién televisiva posee, Aunque es de presuponerse que el
Canal 2 de Televisa, por mucho posee el mayor indice de e@ectado-
res, Pues los sondeos de opinidn realizados por el IMEP en cuatro
ciudades fronterizas destacan a los programas de opinion de Televisa

como los més importantes.,



En las cuatro ciudades (Matamoros, Nuevo Laredo, Cd. Juarez y
Tijuana) donde el IMEP realiz6 su sondeo de opinibn, se encontrd que
entre los 10 programas de mayor auditorio, 6 eran de Televisa, 3 lo
cales y uno norteamericano. Siendo el noticiero 24 horas el de mayor
auditorio. S6lo en el caso de Ciudad juérez, Chihuahua, un noticiero
estadounidense, que pertenece a la cadena Spanish International Networ Kk

(BIN) ocup6 un segundo lugar, doblando el auditorio del programa que

lo segufa en auditorio.

Los 3 programas locales que alcanzaron auditorios altos, transmitian
sus sefiales en Tijuana, ED resto de las televisoras locales de la FNM
no alcanzan auditorios sobresalientes, con lo que es de suponerse que

la influencia de sus noticieros en la opinién p(blica local es muy limi-

tada.

Los noticieros de Televisa 24 horas y Hoy Mismo son los de mayor
influencia en la FNM. Los noticieros de Imevisién carecen de gran

influencia en la opinidén local.

De igual manera, los noticieros norteamericanos, seglin resultados de
la encuesta IMEP salvo el caso de la estacién SIN en Ciudad Juarez,

tienen una penetracion restringida.

De los 10 programas informativos mas vistos, los 6 son noticieros y

4 programas de opinién (Reportajes, editoriales y entrevistas). De



TELEAUDITORIO DE PROGRAMAS DE

OPINION SEGUN ENCUESTA DE IMEP

PROGRAMA 'NUMERO DE | ORIGEN DE LA
PREFERENCIAS - SENAL

24 . Horas 647 - D.F,
Hoy Mismo : 230 | 5 D.F.
60 Minutos 163 -~ - D.F.
Noticiero Sin. 12 | El paso-EU
Para Gente Grande 117 ‘ D; F.
‘En Sintesis 64 ~© Tijuana
Noticiero Actualidades 59 Tijuana
Primer Dia ‘ 18 © Tijuana
El Mundo del Pinex'o | 14 j D.F.
Contrapunto 11 _ D,F.
En Vivo ‘ , 10 : D.F.
NBC News - 10 E.U.
Otros* ‘ 95

* Son 32 Programas con menos de 10 selecciones.

FUZITE: Encuesta INEP. Nov. 1986.




éstos Gltimos destacan 60 Minutos y Para Gente Grande, en ese orden.
De cualquier forma 4 noticieros dos de Televisa y 2 locales de Tijuana

poseen la mayor parte‘del auditorio.

ver

El total de respuestas (1557), e}' 78,229, respondieron = programas
de Televisa, 9.82% )loc ales, 10;'91%

extxjanjerosi‘y 0.96% de Imevisibn,
. / ‘
Es necesario aclarar que cuando se realiz6 la encuestra de‘ IMEP,
Televisa se encontraba en proceso de reestructuracién programética,
lo cual hipotéticamente se puede decir que no afectd la tendencia de
influencias. A partir del primero de enero de 1987, el programa 24
Horas fue sustituido por Nuestro Mundo, dirigido por Guillermo Ochoa,

quien era titular del noticiero Hoy Mismo. Ahora en la primera co-

rreccién de estilo, Televisa anuncia el retorno de Jacobo Zabludovsky..i%/

A nivel general, el noticiero 24 horas, tenia el 41.55% de la audiencia

en las 4 ciudades y el noticiero Hoy Mismo 14.77%,

De los noticieros localesl_24 Horas en Tijuana ocupan 34.88% de las preferencias

, en Ciudad Judrez 35.60%, en Laredo 50.96% y en Matamo-
ros 53.69%.
ljy@@s datos para esta investigacién se recolectaron durante 1986, A partir de entonces
se han realizado modificaciones en la programacién: desaparicidén ¥ reaparicién del
noticiero 24Horas » la creacién del noticierd luch:s noticias y HNuestro Mundo asf

como la versién rexicana del programa Mundo Latino.




PENETRACION DE LOS PROGRAMAS DE OPINION EN
LLAS 4 CIUDADES POR SU PROCEDENCIA *

PORCENTAJE | CANTIDAD DE

‘SELECCIONES
’fELEVISA | 78,22 1218
EXTRANJEROS 10.91 170
LOCALES 9,82 154
IMEVISION 0.96 15
- ol W T 99.91 1557

¥FUTTOe fhouesta LiP. Nove 1986,
Tan s6lo loslf'programas de .Televisa que poseen los fndices de auditorio
mas altos en las 4 ciudades, lograron captar el 74.30% de la atenci6n, lo
cual nos hace reconocer la importancia de éstos en la formacién de la opi

nién ptblica. De &stos, dos son noticieros (24 Horas y Hoy Mismo) y el

résto programas de opinin (60 Minutos y Para Gente Grande).

Los dos noticieros de Televisa atraen la atencién del 55.87% de los

telespectadores,




Los noticieros mas importantes en la FNM son los de Televisa, aunque

de la czdenz SIN, lleza & ocupar un luar relevante, . 119?;2:?”81}

en Ciudad ]ué%é‘z“,‘é‘l‘notlmero’ﬁ 53%' de 1a poblac:16n. Cabe sefialar

que 12 cadena + SIN es una filial de Televisa, en el vecino pafs del

norte,

En Tijuana se da el otro caso, donde las Televisoras locales tienen un

importante grado de influencia. Los Noticieros en Sintesis y Actualidg_

—

des ocupan el 19.51% de la atenci6n televidente. En total los noticie-

ros locales llegan a tener en Tijuana un auditorio del 23.48%, repre-

sentindole ahf un segundo lugar lidereado por Televisa.

La televisi6én en la FNM es el medio comunicativo de mayor influencia,
debido a sus horarios de transmisién, baja inversi6n del usuario, ma:
nejo de la informacién y la superiordidad del medio televisivo en cuan
to a lascondiciones en que es consumido. Afn asf, entre los ‘entrevi_s
tados por IMEP, hubo quienes no utilizaban la television para mante:
nerse informados, siendo Matamoros la que obtuvo el porcentaje mayor,

que fue de 34.51 de personas que no se informan por ese medio.




[}

PORCENTAJE DE ENTREVISTADOS QUE NO UTILIZA

LA TELEVISION COMO MEDIO DE INFORMACION

CIUDAD %
TIJUANA 20.87
NUEVO LAREDO 19.91
MATAMOROS 34,51
CD. JUAREZ 24.29

FUENTE: Incuesta INEP. Nov. 1986




Por otro lado, quienes-utilizan-la televisién domo medio informativo es
superior, dindose el caso de personas que consumen més de un progra-
ma de opinién. En este sentido, la mayor parte de los televidentes, que

consumen este tipo de programas, ven uno o dos noticieros o programas

de opiniﬁn, siendo el total de auditorio el 68,1 por ciento.




PREFERENCIAS DE PROGRAMAS DE

L]

( SELECCIONES )

OPINION TELEVISIVOS

CIUDADES SELECCIONES TOTAL
0 1 2 3 4 5
TIJUANA 67 68 | 123 45 18 4 321
MATAMOROS 45 87 ot 17 5 226
Nuevo LAREDO 78 74 51 22 1 226
57 86 50 14) 6 2 214
CD. JUAREZ
TOTALES: 242 315 | 296 102 30 3 897

FUENTE: Encuesta IHEP. Nov. 1986.




PORCENTAJE DE ENTREVISTADOS QUE VEN UNO

@ O DOS PROGRAMAS DE OPINION TELEVISIVOS

CIUDAD

No. %
TIJUANA 191 59.5
MATAMOROS 159 70.3
NUEVO LAREDO 125 5.3
CIUDAD JUAREZ 136 63.5
TOTALES 611 68.1

FUENTE: Encuesta IMiZP. Nov. 1986,




PORCENTAJE DE ENTREVISTADOS QUE VEN TRES

O MAS PROGRAMAS DE OPINION TELEVISIVOS

CIUDAD No. %
TIJUANA 64 19.9
MATAMOROS 22 9.7
NUEVO LAREDO 23 10.2
CD. JUAREZ 26 12.1
TOTALES: 135 15.1

FUETEs fncuesta IN#EP, Nove 1936,
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TELEVISION POR SATELITE

El consumo de televisién cuya sefial proviene de los satélites geoesta-
cionarios en el Ecuador sobre el Continente Americano, han tenido un
desarrollo importante en la frontera norte, debido a la cercania con
los Estados Unidos y las facilidades arancelarias en la importancidn

de productos norteamericanos.

Son 23 satélites localizados en la 6rbita ecuatoriana, de los cuales 21
son norteamericanos y dos mexicanos. Estos satélites dirigen sus se

fiales principalmente a Norteamérica, con excepcion de los mexicanos.

De los satélites de México, uno atin no tiene su video activo, razdn
por la que not ransmite sefiales de television, el otro, denominado

. XEDR-
Morelos 1, difunde 4 canales: el 2, XEW, el 7, XHIMT y el 13,7 de

la Ciudad de México y el XETV de Tijuana,

De la sefial del sistema de satélitey mexicano, se produce el esquema
centralizador y sus sefiales repiten las sefiales de los canales que domi

nan el aspecto televisivo del pais.

Con los satélites que transmiten sefiales de television, los habitantes
de la zona fronteriza norte del pais tienen la opcidén de captar mas de
125 canales diferentes en su televisior, correspondiéndoles sblo 4 a

las sefiales originadas en México.




El uso de antenas parabOlicas exige de sus poseedores una erogacion
superior la cual va de los mil a 5 mil dblares. Ello presupone una

pertenencia a un estrato social alto por parte de los usuarios.




I.a caracteristica .

20

TELEVISION POR CABLE

La television por cable eh la frontera norte de México ha tenido un
notable‘ desarrollo. Todas las ciudades importantes salvo el caso de

: 20
Ciudad Juarez, Chihuahua, -Eo{seen un sistema propio.
La TV por Cable se integra en México casi simultdneamente que la
TV por aire. En el afio de 1954 (a s6lo 4 afios de la aparicion de la
TV. en México) inicia sus operaciones en la Ciudad de Nogales,. Son,
siendo el primer sistema por cable instalado en el pais. En 1963 se
autorizaba la operacién comercial del sistema en la Ciudad de Piedras
Negras, Coah. y un afio mas tarde en Ciudad Acufia, Coahuila y Monte
rrey, Nuevo Lebn., Los primeros sistemas instalados en México fue-
ron también pioneros a nivel mundial. La comercializacion de éstos
servicios basicamente obedeci6 a las necesidades de informacion de

e
norteamericanos residenten en el pais.

notzble

m£s  de la TV. por Cable en esta zona es la predo

r 4
minancia de los canales norteamericanos, sobre todo los que tienen el

origen de su sefial en ciudades aledafias, estrechando aln mas la relacion

/ Segtn la Camara Nacional de la Industria de la Television por Ca
ble, Cd. Juarez, para Julio de 1986 se encuentra tramitado su sis
tema por cable,

21/ Escenarios Econdémicos de México 1981-1985:Cap. Medios de Comu

nicaciones. S.P.P. 1985.



entre ambos lados de la frontera. Asi vemos que en Nogales, Son,,
recibe sefiales de Nogales, Tucson y Phoenix, Arizona; Tijuana, BCN.,
de San Diego y los Angfeles, California; y Nuevo Laredo Tamaulipas de

San Antonio, etc,

. Fuera de los Estados del Norte (BCN., Son., Sin., Coah., Chih., Nue

Vo Leén,ﬁ Tamulipas) solo Cancln, en Quintana Roo;' Acapulco en Gue-

rrero; Zitacuaro, Mich., y el Distrito Fedei'al, transmiten sefiales en
inglés, Aunque solo el Distrito Federal de canales de ciudades fronte
rizas de Estados Unidos, 1 gs.demgs recibe” su seﬁal} de satélites nortea
merican?s. En el resto del pais, los sistemas por cable, difunden |
las sefiales de canales del Distrito Federal primordialmente.  Aunque
el canal 4 y 6 de Guadalajara, también tiene gran influencia en este

sistema.

En la frontera norte del pais, los sistemas de television por Cable di

funden en menor proporcidn las sefiales del Distrito Federal.




TV-CABLE EN LA FRONTERA NORTE DE MEXICO

DRIGEN DE LA SENAL

*

i Canales | E,U, | Local Telev]i)s.a fréxevisic‘)n Tijuana | Reynosa | Monferre

——— 2 - AS i = 13‘

il"ecate 7 S 2

I,\/Iexicali 10 8 i 1

JEnsenada 6 S 1

'1‘ ijuana 16 14 1 1

W.‘Jog‘ales 1} 9 1 1

i’iedras Negras 6 3 1 1 1

Ciudad Acuiia 10 S 2 1 AP

“Nuevo Laredo 4 3 1

lReyﬁosa 5 1 11 14 B

‘Matamdro's S 4 1

J‘Cd.Miguel A, 6 1 11 1 1 1
86 56 8 8 2 3 4 2 1 1

JTOTAL:

*Fuente: Jaime Manzano. Catalogo de la Televisién en México.1987. Datos tomados de
La Camara de la Industria de Television por Ca:-e. 1986.



]

TV-CABLE PARA 1987 *

- EN INSTALACION | EN TRAMITE

Agua Prieta, Son. X

Cananea, Son. X

Cd, Juédrez, Chih.

Rio Bravo, Tamps. X X

*fuente: Cdmara de la Industria de Televisidn por Cable. 1986, ]
En el sistema de TV por cable en la FN'- tiene 54,513 suscriptos, el

cual cada uno corresponde a un hogar. Si tomamos en cuenta la exis-
tencia promedio de 5 personas por hogar, vemos que este sistema de
television abarca un total de 272,565 habitantes, es decir, el 9.00 por

ciento de la poblacién fronteriza, 22/

En cuanto al tipo de ciudad, casi todas las consideradas como Muy Ur
banas tienen sistema de TV.- cable. Ciudad Juadrez es la excepcién, aun-

que en 1986 ya habia comenzado los tramites para tener un sistema

22/ Se tomd como base 3"000,000 habitantes en las ciudades fronterizas.



propio. De éstas solo Reynosa y Tijuana tenian un canal local en su sis
tema. El de Tijuana, repetfa la sefiales de los canales que transmitfan en VEF y
. v

el de Reynosa era exclusivo para el sistema,

De las ciudades consideradas como Urbanas, solo San Luis Rio Colorado
no tenia sistema de TV. por cable. De las que tenian el sistema, solo
Ensenada no tiene canal propio. Un caso aparte lo establece Ciudad Mi
guel Alemén, la cual es considerada como rural. Esta tiene un sistema
de TV por cable que al igual que Reynosa, no transmite un solo canal
norteamericano. Mientras Reynosa difunde los canales 2, 5, 7 y 13 de
la Ciudad de México y uno local, Ciudad Miguel Aleméan, es mas regio-
nalista, cuenta con un canal propio de TV cable; los canales 2, 5y 13

de la Ciudad de México; el de Reynosa, dado su cercanfa; y uno de Mon |
terrey, pues después de Ciudad Mier, es la ciudad mas pr()xirha a la

capital de Nuevo Le0On.



POBLACION CUBIERTA CON TV-CABLE EN LA FNM

Hogares Suscritos | Poblacion Esti | Habitantes Pbrcentaje de
= a TV-Cable 4 mada cubierta la Poblacién
por TV-Cable cubierta por
TV-Cable
Pie(;ras Negras, Coah. 9, 791 48, 955 92.735 52,79
~ |Ensenada, BCN. 7,765 38,825 213, 144 18.2
~ |Reynosa, Tamps. 6, 500 32, 500 348, 000 9.33
Tijuana, BCN, S, 800 29,120 932,000 .12
H Matamoros, Tamps. 5, 700 28, 500 288, 000 RS e
— {Nogales, Son. 4,528 22, 640 76, 245 29.69
Cd. Acuia,Coah. 4,000 - 20, 000 47, 401 42.19
Mexicali, BCN. 3,799 18,795 552, 000 3.4
1 Cd.Miguel A, Tamps. 3,039 15,195 20, 286 74.9
B Tecate, BCN. 2,007 10,035 38, 786 25,87
Nuevo Laredo, Tamps. 1, 600 8, 000 342, 000 2.38
TOT AL 54, 489 272, 445 2950, 594 9.23

* FUELTE: CZpere de la DNdusiria de la TV por Cable. 1986,

Como puede verse en las ciudades de mayor crecimiento, el porcentaje
de usuarios de TV-Cable es menor. La migracién a ellas y la cerca-
nia con Estados Unidos muchas veces no hace conveniente el sistema.

Es de suponerse que las clases medias altas y altas del lugar son las



que contratan el servicio de TV por cable, la cual tiene sus lineas en

ciertos sectores de la ciudad de mayores ingresos donde asegura la

suscripcion.

Las ciudades medianas son las que encuentran mayor porcentaje de
usuarios, ya que-el crecimiento de éstas no es tan notable como los

de los principales centros de atraccion de migrantes.

El Sistema de TV por Cable, en .cuanto a su uso, estd relacionado con
estractos sociales. = Al exigir un precio por suscripcion y al transmi—"
tir generalmente canales norteamericanos exigen de los usuarios, cier
to poder adquisitivo y un dominio del idioma inglés. Por lo que es de
suponer que esta porcion de la poblacién mantiene una estrecha rela-

cién con el pais del norte, lo que hace que sus necesidades culturales

tiendan a aceptar el modelo norteamericano.

Entre las ciudades que tienen el Sistema de TV-Cable es importante

destacar que las que poseen una poblacién menor a los 100 mil habitan
un mayor
tes tieneﬁ\ . porcentaje de poblacién cubierta por el sistema,



PORCENTA]E DE ‘USUARIOS DE TV CABLE EN CIUDADES
CON MENOS DE 100 MIL HABITANTES

; HABITANTES USUARIOS DE
i it TV-CABLE
Cd. Miguel Alemaén 20, 286 74.9
Piedras Negras 92, 735 52.79
Cd. Acuiia 47, 401 42,19
Nogales 76, 245 _ 29,69
Tecate 38, 786 25, 87

O T &Lz 275, 453 42.41

La poblaci6bn con mayor porcentaje de usuarios es Cd. Miguel Aleman,
la cual - es abarcada por las sefiales televisivas provenien-
tes de E.U., pero al ser esta una poblacién rural, requiere basicamen
te para su consumo programacion es espafiol, pues su intercambio con
el otro lado de la Frontera, no es tan intenso como las ciudades aleda
fias: Nuevo Laredo y Reynosa. Por lo tanto sus necesidades cuturales
estan orientadas hacia el pais. Pof esa razdn, su sistema de TV-Cable
no incluye ninguna seflal de norteamérica y si, las provenientes del cen
tro del pais y de las ciudades que tienen' mayor influencia en la region:

Monterrey y Reynosa.

Piedras Negras, Cd. Acufia y Nogales, ~ tienen los sistemas de TV-Ca

ble mas antiguos del pais. El aislamiento en que en wn principio se en




contraban, creb la necesidad de importar las sefiales de E,U., Después

la

de 1963 cuando el estado. comenzd a integrar su red de microondas, pro

nexzicana

vincia pudo contar con una sefial qu

e en éstos casos fue del Cahal 2 de

Telesistema Mexicano,ys rue Sino hasta finales de la década pasada

cuando

ampliaron su cobertura.

USUARIOS DE TV-C4BLE
DE 200 MIL HABITANTES

"EN CIUDADES DE MAS

otras sefiales televisivas del Centro del pais.

HABITANTES | PORCENTAJE DE
USUARIOS

Nuevo Laredo 342, 000 2,38
Tijuana 932,000 3.12
Mexicali 552, 000 3.4
Reynosa 348,000 9.33
Matamoros 288, 000 9.89

.| Ensenada 213, 141 18.2
T T B Eo 2'675, 141 5.82

Descontando la presencia del sistema de TV-Cable de Nuevo Laredo, el

cual estad fuera de proporcién en relacién con el resto de las ciudades,

tal vez ocasionado por lo reciente de su sistema

la tendencia de que a mayor tamafio de la poblacién, menor el

' se puede establecer

procentaje




de usuarios que tienen los sistemas. ‘Raz()n, explicable, debido que
cada una de las ciudades tienen del otro lado de la frontera una ciudad
similar o mayor en tamafio. Ciudades que transmiten sus seﬁales te-
levisivas via VHF X UHF, las cuales pueden ser captadas sin necesi@ad
de algﬁnaditameﬁto especial. También, es probable que la diferencia
cion econdmica de la poblacién no permite que la red del sistema de
TV-Cable se ampl‘.ie. La creciente migracién a las ciudades mas impor
tantes de la FNM, genera desequilibriosurbanos y no permite la satis-
faccion de todos los servicios plblicos que se requieren, entre ellos, el
de TV-Cable. Esta causa, también interviene en el poco desarrollo de

la red de TV-Cable.

En relacién con el teléfono, el sistema de TV-Cable en ciudades como
Tecate y Ensenada, BCN, tiene maéas suscriptores. En otras ciudades
como Piedras Negras'y Cd. Acufia en Coahuila y Cd. Miguel Aleman
en Tamaulipas guarda una relacién superior al 60 por ciento. Pero en

el resto la superioridad ¢&& tendido telefbnico es evidente.




RELACION ENTRE USUARIOS DE TV CABLE Y

TELEFONOS 1986

SUSCRIPTORES | PORCENTAJE DE USUARIOS | NUMEROS DE
TV CABLE DE TV CABLE EN RELA--| TELEFONOS*
CION A LOS DE TELEFO-
NOS.
Tecate 2,007 189 1,060
Ensenada 7,768 106 7,303
Cd.Miguel A. 3,039 - 74 4,101
Piedras Negras 9,791 - 67 14, 553
Cd. Acuna 4,000 -62 6, 450
Nogales 4,528 -33 13,696
Reynosa 6, 500 - 17 36, 962
Mexicali 3?5.9 v B8 o ¢ 21,013
Matamoros S, 700 -13 j4:2, 234
Tijuana 5, 800 ~7 77, 806
Nuevo Laredo 1, 600 - -3 46, 411
Cd. Juarez 0 -9 82, 860
- #Fuente - SCT. Estadfistica de Telecomunicaciones

1076-1980. Abril 1982, México. Se calculd los datos para 1986 en
base a la proyecci6n de desarrollo que mantuvo el sistema de teléfo-
‘nos de cada ciudad entre los afios 1976-1980.




El desarrolo del Sistema de TV-Cable presupone la existencia de una .-
red telefénica instalada en la ciudad. Los casos de Tecate y Ensenada
donde el Sistema de T\}-Cable tiene mayor cobertura que la red telef6-
nica, rl;}é?;i{f]allmlas en las estadisticas presentadas. AGn asila propor
cién que mantiene la relacion entre ambes sistemas debe ser alta, casi
uno a uno, En el caso de Tecate por su poco crecimiento y el de En-
senada es probable que se de/por el aumento de casaﬁ\de veraneo ocu-
padas por norteamericanos. En el caso de Ciudad Miguel Aleman la
red telefénica abarca en la mayor parte de la poblaci6n, la cual a pe-
sar de ser considerada como rural, es el caso de excepcibn, al estar
dotada por‘casi todos los servicios comunicativos, Por Gltimo Ciudad
Acufia, que al igual que los anteriores tiene menos de 10 mil lineas

telef6énicas, mantiene una relacién amplia entre TV-Calbe y teléfonos.

nenes
La Gnica poblacién que tiene una relacién alta y /- de 10 mil teléfonos

es Piedras Negras, Con una relacién media o sea el 33% la tiene Noga
les, donde ya se pueda definir al usuario de TV-Cable como clase me-
dia y alta el cual es abarcado por la empresa local por vivir en éspec_i_
ficas zonas de la ciudad,. Cabe recordar que las tltimas 3 ciudades -
mencionadas tienen los sistemas por cable méas antiguos del pais, con

méas de 24 afios de operacibn,

El resto de las ciudades posee arriba de los 20 mil nimeros telefonicos,
y la proporcién que mantiene con los suscriptores de TV-Cable disminu

ye. y-en todos los casos es menos al 20 por ciento.




Cabe agregar que todas las ciudades que cuentan con méas de 10 mil

nGmeros telef6nicos poseen Sistema de TV-Cable. Todo ello indica que
las ciudades que son menores en poblacién, mantienen un nivel alto de
vida y tienen poca inmigracién /ofrecen a sus habitantes servicios tanto
de teléfonos como TV-Cable en una cantidad similar. La oferta de -'e;g,

tos no se encuentra tan polarizada como en las grandes ciudades que

son cabeceras en las zonas donde se localizan.
COMENTARIOS SOBRE LA TELEVISION EN LLA FNM

El consumo de la televisién se encuentra estratificado siendo la no
posesibn del aparato de televisién el més bajo y asi de manera ascen-
dente la posesion de un televisor que solo sintonice VHF en blanco y

negro, un televisor en color con sintonias VHF, un televisor en color

con sintonfa VHF y (JHF, TV- por Cable y por Gltimo Antena Parabolica.

Asi también, a parte de que la posesién del aparato esta relacionada
con el poder adquisitivo de los usuarios existen factores sociales que
también influyen en la disponibilidad de canales, entre los que se én-
cuentra la riqueza y desarrollo de la ciudad o zona, su tamafio, etc.
lo cual determinara la existencia de un sisfema por TV-Cable, la exis-

tencia de repetidoras de Television y la existencia de canales locales.

En la FNM, 11 ciudades tienen Sistema de TV-Cable, el cual sdlo cubre

el 9.23 por ciento de su poblaciébn. Asi también 16 ciudades tienen al
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menos un canal repetidor de television en sefiales VHF.~En total 18

ciudades tienen en su territorio al menos un canal de television, el

)

resto en ocasiones tiene probabilidades de recibir las sefiales de alguna
ciudad vecina mexicana.o de los Estados Unidos, En sf, se puede con

siderar que 19 ciudades no poseen un canal televisivo en su territorio.

i ':,’

o

‘Estas ciudades, generalmente son las consideradas como Rurales ¢

MuyRurales, con poblaciones menores a los 20, 000 habitantes.
{

"En cuanto a la formacion de la opini6n ptblica, el Canal 2 de Televisa

tiene presencia en 13 de las ciudades que poseen sefiales en VHF o
{HF; el canal 7 de Imevisibn abarca 5 ciudadés y el Canal 13 de la

misma cadena 8. En total Imevision abarca 12 ciudades fronterizas.

-

3 ciudades (Ensenada, Agua Prieta, Caborca y Ciudad Acufia), sOlo po
seen la sefial del Canal 2 de Televisa, lo cual significa que es una

versién de los hechos noticiosos y su interpretacién, las que predomina.

' . 7 ; . . =
En el caso de Imevisién, €sta monopoliza las ciudades de Puerto Pefias

co, Ojinaga y Ciudad Jiménez. A parte de las ciudades mencionadas,
las que s6lo poseen canales del centro y por lo tanto una dependencia
informéatica de la Ciudad de México son San Luis Rio Colorado, Noga-~
les y Reynosa. De esta forma 9 ciudades de 16, aGn no ven en la
Televisién un medio comunicativo que se aboque a difundir mensajes de

interés local,



7 Ciudades son los que poseen canales propios en VHF © (YHF, lo cual
representa un importante avance. De éstas s6lo una, la de Tijuana tie
ne influencia regional e incluso con potencialidades a nivel nacional e

iﬁternacional, pues su-seiial es distribuida por el sistema de Satélites

Morelos.

En cuanto al Sistema de TV-Cable, Reynosa también posee un canal
propio, mismo que abarca a Ciudad Miguel Alemén; & seflales Televisi
vas provenientes de ciudades fuera de la FNM y de la Ciudad de Méxi
co, s6lo una ) Monterrey llega a una poblacién de la Frontera (Ciudad

Miguel Alemén).

En cuanto a disponibilidad de medios televisivos, la FNM en su mayo-
ria depende de la Ciudad de México. La dependencia comunicativa de
las medianas y pequefilas poblaciones, las convierten en facil presa del
fendbmeno de transculturizacion., El aislamiento en que viven no permi
ten reforzar su identidad nacional y conciencia local, dejandolos como

poblaciones desintegradas al proceso nacional.

AGn asi, los sondeos de opinidon realizados por IMEP en 4 ciudades fron
terizas, muestran la SLL premacia del Canal 2 de Televisa en cuano a
proveedor de informacion. AGn por encima de las televisoras locales.
S6lo en el caso de Tijuana, los medios informativos de los canales lo-
cales tuvieron una alta representatividad, aunque de igual manera menor

que los de Televisa,



Tal circunstancia es probable que lo ocasione los recursos con que
cuentan las televisoras., Siendo Televisa la que los tiene en mayor
cuantia, Por otro lado, la experiencia y antiguedad del canal provenien

te de la Ciudad de México es més grande.
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CINE Y SALAS CIHERATCLHALIC L3

En cuanto al cine en la frontera norte, se analizaron 5 ciudades. La
programacién cinematogréfica se extrajo de los diarios del lugar.

En Cd. Juarez se detectaron 19 salas de cine; 5 en Piedras Negras;
3 en Matamoros, 7 en Nuevé Laredo v 12 en Tijuana. En total en
esas 5 ciudades se publicitaron un total de 46 salas. En ellas se ex
hibieron 87 peliculas, de las cuales 59 eran norteamericanas, 23 me

xicana, 4 italianas y una japonesa.

CINE EN LA FRONTERA - | ORIGEN DE PELICULAS

No.de Salas {lotal de Peliculas |MEX, | E.U., | ITA. [JAP.

Cd.Juarez | 19 | 38110 | 25 | 2 1
Piedras Negras 5 .10 2. 1.8 - -
Matamoros 10 15 / 5 10 - -
~|Nuevo Laredo 7 14 6 6 2 -
Tijuana 13 o0 ; 5 15 - -

FUENTE: Diarios Locales. wov., 1536,

" Victor Magdaleno 31 Oct, 86. El Dia.

Norma Iglesias, Investigadora del Colegio Frontera Norte, Ponencia
presentada en el Coloquio Frontera México., Estados Unidos: Chicanos
Pachecos, Cholos, 30 de Oct.1986., Tijuana, México (T) P.25.
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“H] cine fronterizo no ha sido un producto hecho en la frontera ni por
fronterizos, por lo tanto hablar del género es hablar de un cine para

y no del fronterizo, en lo que a produccién nacional se refiere"

"Al hacer una revision detallada de la produccién cinematogréafica me
xicana sobre la frontera norte, encontramos que hasta noviembre de

1984 se habjan realizado por lo menos 172 largometrajes sobre €l
tema’ 2/

come sala de exhibisidn

El cinel;’ es ~un medio que no requiere de tanta inversién como los
otros medios comunicativos, pero si exigen de la poblacién mayor es
fuerzo y erogaciones.  El pablico tiene que desplazarse; hasta la sa
la cinematografica para ver una pelicula y tiene que pag,ar mas por
verla, que si se compiars un periédico. AGn asi, existe una co
bertura amplia de salas cinematograficas en la FNM.' L.a cantidad de
salas por ciudad es menom que las estaciones de radio, en las pobla
ciones grandes, en las medias tiene casi el mismo nGmero, y en las
pequefias en ocasiones existen méas salas que estaciones de radio. Ca
be resaltar, que en muchas pequefias ciudades, donde no hay TV pro

pia, sistema de TV-Cable, Radio o periddico, la sala cinematografica

es el Gnico espacio de comunicacién masiva.

El cine al menos encuentra salas de proyeccién establecidos en 29 po

blaciones de la FNM. Aunque es casi seguro que en pequefios pobla



dos se habiliten salones destinados a usos maltiples como sala de

cine,

CalPIDAD

19
13

10

10

2

FUATE:

LLOCALIDAD

Ciudad Juarez

. Tijuana

Matamoros
Mexicali
Ensenada

Reynosa

Nuevo Laredo
Nogales
Cd.Miguel Aleman
Piedras Negras
San Luis Rio Colorado
Valle Hermoso
Ciudad Mier

Gustavo Diaz Ordaz

Libro de Medi “# Audiovisuales, 1986

SALAS CINEMATOGRAFICAS POR CIUDAD

CANTIDAD

En estos casos la periodicidad de proyeccion no es diaria.

LOCALIDAD

Rio Bravo
Caborca

Puerto Pefiasco
Cd. Acuifia.
Ojinaga

Tecate
Ascencién
Praxedis Guerrero
Sonoita

Altar

Agua Prieta
Cananea

Ciudad Anahuac
Camargo

Nueva Cd.Guerrero



El lugar mas descuidado en materia de medios masivos de comunica-
ci6n es el Municipio de Anahuac perteneciente al Estado de Nuevo

I.e6n. FEsta zona s6lo cuenta con una sola cinematogréafica propia

AGn cuando en apariencia existen una. "Refiriéndonos al cine en
(Baja California) hacemos notas que los habitantes del medio rural,
en el caso que deseen ver una pelicula, tienen la necesidad de trasla
darse hasta la ciudad méas cercana, salvo que visite su lugar de ori-
gen uno de los raros cines ambulantes. Ademas se aprecia en las
carteleras cinematograficas la total carencia de peliculas con conte-

v 24/
nido cultural.,

24/ Cital, Alfonso. Foro de Consulta Popular: Comunicacién Social

Baja California: Medios de Comunicacién masiva
y Educacién. Secretaria de Gobernacion.
México 1983, P. 107.



LA RADIO
La radio es el medio comunicativo de mayor penetracidén en la FNM,
Mientras 16 ciudades tienen estaciones repetidoras de televisién, aun-
que de ellas s0lo 7 tienen canal local v 13, prensa: a2z ciudades de las
39 fron%er'ifi"liﬁienen en su localidad una radiodifusora. Este medio es

}bagos

el que més ha proliferado debzdo a sus | costos de inversitn

y - mantenimiento en relacién con otros medios comunica

tivos Ei/

En los estados del norte actualmente la radiodifusion cubre gran parte
del territorio en Baja California existen 40 estaciones; en Coahuila 47;

en Chihuahua 55; en Nuevo Le6n 42; en Sonora 45; y en Tamaulipas, 53,26/
yE:3 Tuﬂldblﬁuﬁcrug de estos entidedes fan tenido un incremento del 36.4 por c¢icnto de
1,077 & I uCJ N

ESTACIONES RADIODIFUSORAS LN AM POR ENTIDAD

FEDERATIVA HASTA EL 31 DE AGOSTO DE 1977

ENTIDAD RADIODIFUSORAS PORCENTAJE
DEL NACIONAL,

B.C.N. 26 4,53
COAH. 35 6.10
CHIH. 42 7.32
NUEVO LEON 25 4.36
SON, 39 6.79
TAMPS ‘ 39 ' 6.79
TOTAL: 206 35.89
TQTAL DEL PAIS: 574 1.00.00
FUST s G 1 s D .

26/ + SCT.P. 91

25/ Direccidn General de Consesiones y Permisos de la SCT en Camara
Nacional de la Industria de Radio y TV: La Industria de la'Radio y TV
en Méx. 1977, CIRT México. Citado por Serafina Llano y Oscar Mo-=
rales, L.a radiodifusién en México. México 1984,

Ed. Comunicacién:Tecnoldgica e Investigacion., S.C, p. 108



En la FNM hay .427 radiodifusoras, las cuales se localizan en los mu-
nicipios considerados como Muy urbanos, Urbanos, y Semiurbanos.

Al igual que la televisitn, las radiodifusoras se localizan generalmente
en localidades superiores a los 20 mil habitantes. Las poblaciones con
mas de 100 mil habitantes con excepcion en Ciudad Acufia, Piedras Ne
gras y Nogales tienen 4 6 més estaciones. Arriba del medio millén
de habitantes, las ciudades cuentan con méis de 10 estaciones., En el
caso de Ciudad Juarez y Tijuana tienen 18 y 19 estaciones respectiva-
mente, pero pudieran incrementar su espectro radiofénico a no ser
por la cercania de ciudades importantes norteamericanas que cuentan
con estaciones propias cuya potencia I*s hace invadir el lado mexica-

no de la frontera.

RADIODIFUSORAS EN LA FNM

NUMERO  HABITANTES POBLACION
POR ESTACION

Ciudad Juarez 18 148,333 870, 000
Tijuana 19 49,052 932, 000
Mexicali 18 32,058 577, 050
Nuevo Laredo 9 8,000 342, 000
Matamoros 9 G Gy 288,000
Nogales 8 95530 76, 245
Reynosa 6 50,000 348,000
Cd. Acuiia 6 % X 47, 401
Piedras Negras 9 10,303 92,735
Ensenada 4 a3; 285 213, 141
San Luis Rio Colorado 4 30, 500 122, 000
G 3 8, 939 26, 817
Caborca 2 32, 415 64, 831
Agua Prieta 2 20, 628 41, 256
Cd. Miguel Aleméan 2 10, 143 20,255
Rio Bravo 2 45,102 90, 204



NUMERO HABITANTES POBLACION -
POR ESTACION

Camargo 1 16, 334 16, 334
Cananea S | 25,927 25, 327
Puerto Pefiasco I 37, 457 37,457
Tecate 1 38, 786 38, 786
N : k 45574 45574
Vallehermoso 1 51,485 51,465

FUENTE: CIRT 1986,

Vemos que la industria maquiladora no so6lo se limita a la produccion
de manufactura para la exportacion también participan en la comunica
ci6on. "En la zona costera de Tijuana han proliferado emisoras radio
fénicas que aprovechan la situacién geografica y la sobrevaluacion de
la moneda extranjera para comoda y econdmicamente, transmitir
=1/

el pGblico México-Norteamericano de los Estados Unidos"

"Entre esas emisoras una funciond durante varios afios con s6lo masi
ca instrumental, bajo el nombre de :xtra pusic, con programacion

selecta, breves comentarios en inglés y amplio auditorio®,

"La gran capacidad técnica de las radiodifusoras estadounidense propi
cia una penetraciéon de sus mensajes y mfsica que no sblo enajena,

sino que algunas veces interfiere con las transmisiones locales que

27/ P.78 Luis Pavia Lopez "Identidad Nacional y Medios de Comunica-

cibn en la Frontera Norte. Hermosillo, Son. 1983.
Foro de Consulta Popular, México 1983.



presentan una nula competencia puesto que ademas, de su pequefio al-

cance se dedican en gran parte a transmitir el mismo género de msica.’

La frontera norte de México como regién es la que cuenta con el mayor
ntmero de radiodifusoras. En 1977, tenia 94 estaciones que equivalian

al 16.38 por ciento del total adicional.

ESTACIONES DE RADIO POR ZONA GEOGRAFICA, 1977 28/

ESTACIONES PORCENTAJE NACIONAL

Frontera Norte 94 16.38

Frontera Sur 13 2.26

Guadalajara y Monterrey 39 G 77

Valle de México .31 5.40

Resto del Pais 397 69.16
Actualmente existen 127 estaciones en la FNM, =~ que corresponden

al 41.63 por ciento de lvaé radiodifusoras (281) de los 6 estados del

Norte ¢

En un periédo de 9 afios (1977-1986) las estaciones radiodifusoras en

la FNM han tenido un incremento del 18 por ciento.

La radiodifusién en los estados del Norte data desde los inicios de la
radio misma. El 9 de octubre de 1921 en la Ciudad de Monterrey,
Constantino de Tarnava funda la XEH.

El 21 de ese mismo mes y afio, en Ciudad Juarez, Chihuahua, Jorge

28/Centro de Informacién e Investigacién de la CIRT. 1977. Citado por
Serafina Llano. IBID P. 54.



Peredo funda otra estacién de radio.

Hacia fines de 1930 desaparece el Régimen de permisos anuales y se
introduce el de Concesiones. La primera radiodifusora que surgio

bajo esta figura legal fue la XEW en el D.F.

Para 1932, surgen 10 estaciones del radio en el D, F.; 6 en Tijuana;
5 en Ciudad Juirez; 3 en Mexicali; 3 en Nuevo Laredo; 2 en Matamo
ros y una en Piedras Negras. Con lo que las ciudades fronterizas

mas importantes fueron las primeras en consolidar su sistema de co
municacién por radio, debido a la cercania con los Estados Unidos, -

se/

y el régimen de excepcion fiscal que ahi ha existido. &

Un punto aparte lo establece la radiodifusién universitaria a la que se.
le da el -calificativo de cultural. A lo largo de la zona 'i?roziﬁerizzasecg
rece de estaciones culturales en el lado mexicano. salve Por el caso
de Radio Universidad Auténoma de Baja California, fundada en 1976 y
cutre un radio aproximado de 80 km. con 100 mil watts en la banda
de FM. La importancia de esta estacion radica en que genera una
semilla que busca promover la identidad nacional y la cultura regional
ante la creciente penetracion de la culturanorteamericana y los objeti

vos comerciales del resto de las radiodifusoras, que en su mayoria

promueven productos culturales de infima calidad, e intrascendentes,

32/'México a través de los informes presidenciales. "Las Comunicaciones"
SCT. Secretaria de la Presidencia.
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"Las radiodifusoras en su inmensa mayoria, estdnm en ... de
empresas privadas o, simplemente, de comerciantes que tuvieron la
surte de obtener una concesidén como quien gana premio de la loteria,
Muchas veces de estas radiodifusoras se transforman en feudos perso
nales, en patrirﬁonios familiares, que fueron y son pesnejados con el
mismo criterio con que se administra un comercio o tienda de abarro
tes. Por décadas estas radiodifusoras han transformado el auditorio
eminente cautivo al que atiborran de ofertas a cambio de unas cuantas
canciones. La formula del éxito ha sido simple; repetir hasta el
cansancio los "exitos" que ellas mismas imponen, sanipuiecidd - a que

30/
no son a enas las empresas grabadoras de discos"

30J P. 63. Hernén Mateos Valdés "Creacién de Radio Educacion
Frontera Hermosillo, Son. 2 de mayo 1983. Foro de Consulta

Popular. Comunicacién Social, México.
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I.a frecuencia modulada (FM) de la radio se introdujo a Meéxzico -en
1952 para uso de radiodifusoras comerciales, Para 1962, estaban §

en operacion; 6 en la Ciudad de México, una en Matamoros y otra

en Monterrey.,

Por otro lado, en la FNM a la radio nacional se le suma la proce-
dente de Estados Unidos "Jamas se pudieron en la radio evitar las
incursiones en las soberanias de ondas ignorantes de tratados entre
propietarios de lineas fronteras, cuya Gnica opcidn es la de estor-

barles el paso con hacinamientos de onda nacionales que muchas

veces tienen de nacionales s6lo el ser generadas en nuestrys paredes,

porque portan mensajes de transicién entre lo extranjero y lo extran



3/
jero, sin llegar a ocuparse de la soberania de México".

31/ Jests Becerra Villegas. Monterrey, Nuevo Le6n. 8 Mayo 1983,

Foro de Consulta Popular: Comunicacién Sociazl.decretarfa de Goburnacidn 19C3.



En cuanto a los contenidos de las radiodifusoras locales, no se cuenta
- lque

con su programacion mas que sefialamientos ‘a grandes razgos las
m radiodifusoras publican en los libros de medios publicitarios con lo que

se supone tienen dividido el mercado, en base a preferencias musica-

les. Tal definici6én es sumamente genérica e imprecisa. Para llegar

: on- .
a una definicidn Seutl.l.l;:;r}jlas myu, ags

- musicales especificadas por

la CIRT.

Es notable el predominio de las radiodifusoras que transmiten masica

en espafiol. S6lo el 11.9 por ciento de las estaciones utilizan masica

extranjera.

De las 22 ciudades de la FMCN que tienen radiodifusoras, 6 controlan
b1 <53 se

72 estaciones, es decir el | por ciento. Estas mismas 0 ciudades in

- - 3 - o o &
corporaron & la radio la primera década en qu”surgid.

L.a radio en la FNM tuvo un notable incremento en la década que ini-
- cion en 1950, Y a partir de 1960 la radiodifusiébn crece en el espectro
de la frecuencia modulada llegando a fundarse en la década pasada mas

estaciones de FM que de AM.

En cuanto a estaciones FM, vemos que existen en las principales ciu-

dades de la frontera, } s cuales tienen un minimo de 6 estacion es de
\en frecuencia All
radio., Es probable que en un corto plazo Ensenada y San Luis Rio
™ )cuenten

Colorado/con su estacién de FM, pues ambas tisnen ¢¢ 1 una poblacidn

suficientemente grande y poseen experiencia en el manejo de esta--

ciones radiofbnicas.
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EVOLUCION DE LA RADIODIFUSION EN LA FNM
(ESTACIONES QUE AUN SE ENCUENTRAN EN OPERACION)

=
’ ' 3
CIUDAD 1928-39 | 1940-49 | 1950-59 | 1960-69 | 1970-79 | 1980-86| S/F :t:
Cd. Judrez ) 1 1 2 2 1
2(FM) 1(FM) 3(FM)| 18
~'Tijuana 3. 4 1 4(FM) I(FM) | 2
1(FM) i 3FM) | 19
Mexicali 3 1 3 o 2(FM) L(m) |2
3(FM)| 18
“Nuevo Laredo 3 1 2 1
LEM) | | (FM) 1(=)] 9
~Matamoros 1 1 4 L.{n) 1(FM)
: 1(FM) | 9
" Nogales ¥ 2 1 1 A
L(FM) 2(FM) 8
" Reynosa i 2 LEM) | 1
1(FM) 6
' Cd. Acufia 1 = 1 L(FM) 1
' - 1(FM)| 6
“Piedras Negras | 1 1 1 2FM) | 1@EM) |1
2(FM)| 9
" Ensenada 1 3 -
~iSan Luis Rio
Colorado 1 2 1 4
~1Qjinaga 1 1 3
Caborca 1 1 2
IAgua Prieta 3 1 2
Cd.Miguel A, 2 2

—




1980-86

IV I0L

CIUDAD 1928-39 | 1940-49 1950-59 | 1960-69 1970-79 S/F
=
Rio Bravo i 3 9
{
Camargo i I
___JCananea 1 1
Puerto Peinasco 1 1
Tecate 1 1
J .
Naco i 1
Yallehermo=so ji 1
T 18 14 26 19 18 7 25 |127

—

FUEITE: Libro de medios audiovisuales 3/1986 y Directorio CIRT 1983.

¢




INCORPORACION DE CIUDADES AL SISTEMA
RADIOFONICO POR CATEGORIAS

-
: ©

- 1928 | 1940 | 1950 | 1960 | 1970 | 1980 | S/F | 3
CATECORLE 1036 | 1949 | 1959 | 1969 | 1979 | 1986 >
MUY URBANO I | 4 5 o S 5 5 S 5
i O 8 7 9 11 3 10 60

URBANO | 3 5 6 6 6 6 & T8
HEi A 5 4 12 8 6 5 13 50

T 1 2 5 5 5 5 5 5

SEMIURBANO

1 | 1 1 4 1 1 8

T : G 8 6

RURAL h 3 4 > 5 6

I1 1 3 1 1 1 2 9

MUY RURAL 0
THOTF 4L 8 13 19 20 21 2% 22 22
18 14 26 19 18 % g5 | 127

FUENTE: Libro de medios audiovisuzles 3/1986. liéxico.

I Cantidad de ciudades

II ¥dmero de estaciones
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CIUDADES INCORPORADAS A LA RADIODIFUSION EN LA FNM
Ty DECADA

e . 40 50 60 70 80 i3/ FLCEA

L - [ —— P ] pae -

CTULLDES 8 13 19 20 21 21 22

Las primeras ciudades con contar un sistema de radio integrado son
de mayor importancia econdmica y mayor tamafio. Al finalizar la
década de 1950 no se han incorporadé més que dos ciudades al siste
ma radiofébnico. El crecimiento de la industria radiofénica en la
FNM se ha dirigido a complementar el cuadrante de las ciudades mas
importantes diversiﬁcﬁndose por tipo de misica y sobre todo, se han

dirigido los esfuerzo a introducir el sistema de frecuencia modulada.



'EVOLUCION DE LAS ESTACIONES DE RADIO EN LA FNM

-

1 22020 192¢-1939 | 1940-1949 1950~1959 1960-1969 1970-1979 1980

18 14 2 19 18 7

Hun. EZstaciones
|e.-,st:a,oiones = ..0 0 0 S i 14 4
—

18 14 26 14 4 3

astaciones il

™) SIN ESPECIFICAR *#*

. AM: 10

FM= 15

**  Es de suponerse que las 15 estaciones de FM o gran parte
de ellas se fundaron en la década pasada, cuando este siste
ma de radiodifucién tuvo gran auge tanto en la FNM como

‘en el resto del pais,



PERFIL MUSICAL DE LAS ESTACIONES DE RADIO

Moderna popular en espafiol 60
Nortena F 13
Ranchera : 12
Moderna popular en inglés - 11
Roméntica actual mexicana 9
Tropial 5
Moderna instrumental 2
Folclérica Latinoamericana 1
Blues 1
Otras 3

137

FUENTE: Directorio CIRT 1983, liéxico.



Las radiodifusoras de la FNM como los del resto del pais se abocan
principalmente a transmitir programacién musical s6lo 3 de las esta

ciones declararon transmitir radionovelas y 19 noticieros. En el caso
de la radio en la FNM, sus noticieros poseen una infraestructura me-
nor en la mayorfa de los casos que la televisidn, lo cual incrementa

su dependencia. La radio al poseer menos recursos que la TV y pren

sa local, se abastece de informacion de ellos.

Aunque es probable que transmitan otros contenidos como propaganda
gubernamental, la hora nacional, programas de concurso infantiles y
de comentarios, asi como eventos deportivos etc, Tal falta de infor:
macién nos obliga a reproducir el cuadro elaborado por Serafina Llano
donde integra una estructura radiofénica y el tiempo que se le dedica
a cada programa. Pues el cuadro lo realizaron en base a una encuesta

nacional,

ESQUEMA TEORICO RELATIVO A LLA ESTRUCTURACION DE
LLA PROGRAMACION RADIOFONICA EN AM'

BLOQUES, TIPO DE MENSAJES PORCENTAJE DE LA PROGRAMACION
: : TOTAL DIARIA
Mdsica 62.84
Anuncios Pagados 16.62
Noticieros 4.9
Concursos _ 2,00
Anuncios Pagados del Gobierno 1.89

Programas del Gobierno 1.37



BLLOQUES, TIPO DE MENSAJES PORCENTAJE DE LLA PROGRAMACION

MUSICA TOTAL DIARIA
Noticieros Deportivos il
Anuncios no pagados de particulares 0.91
Radionovelas 077
Programas Infantiles ' 0.74
Programas de Comentarios 0.71
Programas Educativos y Culturales 0.69
Toros y Deportes 0.63
Servicio Social y Cultural 0.37
Programas COmicos 0.29
Programas Religiosos : 0.23
Otros 1.9

La publicidad de la radio en la FNM es localista, definiéndose asi en uno
de los principales motores comerciales de la zona,

Los productores y comerciantes, asi como las organizaciones sociales
econdmicas y politicas ven en 1zradio un medio eficaz para penetrar en la
poblaci6n, pues es el medio comunicativo de mayor penetracion social y

cobertura regional.

32/ Serafina Llano. 9%. Cit, p. 162.
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De manera sintética Serafina Llanc agrupa el tipo de programacion an-

terior de la siguiente manera: -3
PROGRAMACION PORCENTAJE
Entrenimiento 67.07
Publicidad : 21.62
Informacion | 6.02
Educacion | 3.14
Otros 2.14

Sl ser su programacion, basicamente, musicalg i,as estaciones de radio
de la FNM son dependientes del centro del pais. Ya que las
empresas més importantes productoras de discos tienen su sede en la

Ciudad de México. Posiblemente, la produccidén de mdisica nortefias

esta fuera de esta situacion.

33/ Serafin Llano, 0b.Cit. P. 166



PROGRAMAS DE OPINION

La radio no es un medio tan importante como la televisién y la prensa
en la conformacién de la opinién pGblica, en cuanto a conocimiento de

los sucesos diarios y a su interpretacidn, se refiere.

L.a radio en la FNM es un medio primordialmente, de entrenimiento.
Aunque, se dan el caso de que algunas estaciones posean algn noticie
: i " la radio
ro de influencia 1oca1 Ello no quiere decir que/no sea utilizad- con

fines propagandisticos por loz ~organizaciones que integran

alasgociedad, . .7 v e i U S

Como menciona Carlos F. Salinas, la radio tanto en Nuevo Laredo
como en Matamoros ha servico para apoyar las candidaturas de 9 -

putados federales de Carlos Cantli Rosas, = Jorge Cardenas Gonzalez. __
 abiU PToy lgond g 1o Cueliar. en -iugvo
PATeTd. et Linbién esta raiicdiltsora

El primero, lider del PARM utilizo la radlodlfusofa. apoy6 a Rey naldo

Elizondo del PRI. En el caso de Jorge Cérdenas, dste obtuvo la dipu-
tacién con cabecera en Matamoros para la LIII Legislatura utilizando

S

las estaciones locales XEEM y yumu-mi .» qQue son de su propiedad. —==

En cuanto a la tendencia de los noticieros en el Estado de Tamaulipas,
Carlos F. Salinas destaca que'el perfil politico de casi todos las ra-
diodifusoras es de apoyo a las medidas gubernamentales y de respeto

» 4/
en sus comentarios., =

J

A

{

.;/ Carlos F. Salinas. La esquina del poder. Tamaulipas, Méx.1986. P.24
33/ Carlos F. Salinas Ob.Cit. P. 23




En la encuesta realizada por el IMEP en noviembre de 1986, el consu-
mo de noticieros radiofénicos por la clase media, para mantenerse in

formado no fue muy relevante y ocupan un lugar después de la TV y

la prensa.,
CONSUMO DE RADIO
CANTIDAD TOTAL DE EN  PORCENTAJE
DE ENTRE TREVISTADOS %
VISTADOS |
consumidores ae
Tijuana B 321 43.3
Nuevo Laredo 77 226 34,1
Cd. Juarez 21 214 10.0
Matamoros 21 226 9.3
FULTE: Jncuesta IHEP. Nov. 1936 léxico. : a la radio .
La poblacién de Tijuana y Nuevo Laredo utilizé . més\como medio de
informacion, e que: . Cd. Juarez que es la que tiene més

estaciones de radio entre las ciudades de la FNM y su poblacion reba
za los 800 mil habitantes. Tal vez ello se deba al deficiente servicio
informativo que ahi ofrecen tales estaciones, las cuales entran en
competencia con los 7 diarios los 2 televisores loacales y las del centro

del pais.

En las encuestas realizadas por el IMEP ¢ sondearon los noticieros ra

diofénicos que més se escuchaban. La mayoria de los entrevistados
el noticiero
identificé por medio de las siglas o lema de la estacidn. La minima



parte recordd el nombre del noticiero )

®

NOMINACIONES SOBRE PREFERENCIAS DE NOTICIEROS

CIUDAD IDENTIFICACION IDENTIFICACION ¢ DE LA IDEN
DE LA ESTACION = DEL NOTICIERO TIFICACION DEL
NOTICIEROCO rela

ién a la icentificacién
Matamoros 10 13 8 ld el%()cml
Nuevo L.aredo 68 9 13,2
Tijuana 130 9 6.92
Cd. Juarez 16 0 31.25

FUAITPEs incuesta ILiwP. Nove 1986 1iéxico.
Proporcionalmente, Tijuana y Nuevo Laredo, identificaron en menor medi

da a los noticieros. Aunque en ambas ciudades, la radio juega un papel
importante, muchas veces generando controbercias. En Nuevo Laredo,
la estacién mas escuchada es la XHNOE:FM gque como ya se menciond
ha jugado un papel primorcial en las pasadas elecciones para diputados
federales en 1985 y en Tijuana, destaca la XEAZ (Radio Zeta 13) la cual
pertenece al grupo politico que maneja el diario Zeta de la localidad y

el cual, mantiene una postura derechista, contraria a las autoridades

gubernamentales.

En comparacién con la respuesta que se dio sobre noticieros televisivos,
se ve que éstos si fueron identificados por su nombre y no por el canal,

salvo algunos referentes a las televisoras norteamericanas que se captan



del lado mexicano.

El hecho de que no se recuerde el nombre del noticiero radiofénico y
se identifique preferentemente a la estaci6n, indica que la radio no es
un medio que se utilice o busque para estar informados; es s6lo un
medio de apoyo noticioso, en el que las informaciones forman parte de
un servicio complementario, Es por ello que s6lo el 26.13 por ciento
de los entrevistados menciond recibir informacidn de la radio. Cabe
sefialar que las radiodifusoras ademéas utilizan otros medios para man-
tenerse informados, que como se verad maéas adelante, tienen mayor

importancia.

Sobre las preferencias radiofénicas segln la encuesta IMEP quedan como

sigue: *

TIUANA ESTACION SELECCION e 2
XEAZ (Zeta 13) 32 16.1
Wi (Radio Ranchito) 23 1
XERCN (RCN) 20 10.1
XEMO (Radio 86) 16 | 8.04
Fmn . B SEess) = 7.04
- LR AT 14 7.04
XHQF:FM (Radio Sensacidén) 12 6.03

*Las cifrns pres ntadas en la seleccién superan

superan en numelo al de las personas que utlhzan la radio, .5 que algunos

7
radiocescuchas consumen dos o mfs noticieros.




b

NUEVO LAREDO

CIUDAD JUAREZ

MATAMOROS

ESTACION SELECCION
HXBCN:FM (Radio Amor) 12
XHKY (Fiesta Mexicana) 9
XEXX (La Doble X) 7
XEC 6
- (Radio Variedades) 6
XHLTN-FM (Radio Latina) 5
XHTY-FM (Radio Tambora) 4
OTRAS 22
XHNOE-FM (Stereo 91) 42
XEK (La estaci6n grande 12

de Nuevo Laredo)

XENV (La rancherita contenta) 3

XEWL (Radio Cafi6n)

XHNK = vm e
OTRAS

- XE]

XEF (L.a Fomaéntica)
OTRAS

XEO
XEMS (Radio Mexicana)
OTRAS

2
2

16

16

15

2.
6.03

4,52
3.52
3.2
3.2
2.5
2.01
11.05

54054
15.6

3.8
2.6
2.6

20.8

66.7
8.3
29,2

17.4
17.4

65.2



PREFERENCIAS RADIOFONICAS SELECCIONES

0
TIJUANA 182
NUEVO 158

LAREDO
MATAMOROS 205

CD.JUAREZ 193

FUAITE: Incuesta INER. liove 1986 liéxico.

SELECCIONES
1 2
83 52
60 7
19 2
18 3

TOTAL
321

226

226

214



En base a las selecciones

pre o

pusede

al definir la orientaciéon musical de cada estacibn.

de la. encuesta

donde se identifican las estaciones de radio,

obtener el tipo de mfsica de mayor difusién en las 4 ciudades,

PREFERENCIAS MUSICALES

FUENTE: Encuesta ILiEP. Nov. 1986 liéxico.

TIPO DE TIJUANA |NUEVO LAREDO | CD.JUAREZ |[MATAMOROS | TOTAL %
"~ MUSICA
Moderna Popu 81 61 4 6 152 183.7
lar Mexicana
Ranchera 32 16 48 116.9
Romantica 13 13 | 4.6
Nortefa 4 4 4 B 4,24
lfodsrnz posuler ¢n -in.glés 3 € <4 ald
Latinoamericana- S < g 5
Instrumental 2 2 0.7
Sin especificar 46 46 |16.2
TOTAL 186 67 20 10 283




En el cuadro anterior destaca con el 53.7 por ciento/ la mGsica po-
o\ :

pular mexican. , cuya produccidén estd centralizada en la Ciudad de

México., Asf también en evidente la variedad de mfsica en la zona,

siendo Tijuana la que tiene una gama mé&s amplia, abarcando todos

los génros.

El predominio de la mGsica mexicana sobre la extranjera también
es notoria; ésta Gltima s6lo alcanzd el 4.24 por ciento de las pre-

ferencias totales en la zona encuestada por el IMEP,



'
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LA PRENSA EN LA FNM

Tos estados del norte y el pacifico concentraban en 1980 méas del 50

a5/

por ciénto de los 330 diarios que existfan en el pafs" En cuanto

a impresos en la franja fronteriza norte en 1986, se encontrd que en
15 ciudades se editaban 63 publicaciones.;"é‘/ En Tijuana existen 9 -
periddicos; en Mexicali, 4; uno en Ensenada; otro en San Luis Rio
Colorado; en Nogales, 5; uno en Cananea; Ciudad Juirez tiene 11;
Ojinaga, uno; Ciudad Acuifa, 2; 4, Piedras Negras; en Nuevo Laredo,
5; en Ciudad Miguel Alemén, uno; en Reynosa, 7, en Rio Bravo, 2;

y 9, en Matamoros.

PERIODICOS DE LA FNM POR ESTADO

TAMAULIPAS 24
BAJA CALIFORNIA 14 -
CHIHUAHUA 12
SONORA 7
COAHUILA 6
TOTAL: 63

Fuente: Libro de medios impresos. 3/S6. kéxico.

Pablo Arredondo Ramirez y Enrique Sanchez Ruiz. Ob Cit, P. 54
Se consultaron libros de Medios Publicitarios Impresos 1979-1986
y segln resultados se la encuesta IMEP 1986.

ON



La prensa inicia y tiene un rapido desarrollo en las ciudades mas impor
tantes de la frontera Norte. Es en las décadas de 1960 y 1970 cuando
tiene un notable desarrollo., Entonces se funda el mayor nGmero de
periédicos. Los periddicos se concentran en las ciudades considera-
das como Muy Urbanas y Urbanas. Las ciudades de la primera catf
goria a finales de la década de 1940 ya tenian al menos un peribdico,
las 6 ciudades Urbanas.lograron tener al menos un periddico en esta
década. De las 5 ciudades Semiurbanas sslo dos cuentan con un perid
dico, de las 14 rurales también 2 tienen un diario y nunguna de las

9 poblaciones consideradas como Muy rurales tiene algtn titulo perio-

ez ¥
distico, °

EVOLUCION DE LA PRENSA EN LA FNM,

1926 1940 1950 1960 1970 1980  S/F
1939 1949 1959 1969 1979 1986
~_“mﬁi u~wu,m%wM"-I
] "
14 | 14

| | |
‘ TR —
i
|

FUZTA: Librp de medios impresos 3/66. lléxico.

*¥NOTA: cabe aclarar que sélo se toman en cuenta los diarios que existen en la actua-

lidad yise anuncian en el libro de medios impresos. fs probable la existen

nds periddicos cuyos fines no son comercinles, gsf como le existencia de

J

publicaciones cocyunttrales, de vida muy eifmera . ue no alcanzan & Ser rTegls

dos.

1c




INCORPORACION DE CIUDADES
AL SISTEMA PERIODISTICO*

1926 1940 1950 1960 1970 1980
1934 1949 1959 1969 1979 1983
e 15
e o N A A 14
13
. w
! O
o)
[+5]
o}
S — a
; 5 &)
g | 9
S 6 2 .
)
9 Z,

¥TOTA :581lo se toman en cuenta lag publicachones gue existen en la actualidad, pues son las qu

hgn logrado arraigo en la poblacidn .



En la década de 1960 se incorpordé el mayor nGmero de ciudades al
sistema de periédicos:'Una urbana, dos Semiurbanas y dos rurales.
Desde entonces a casi 20 afios, s6lo dos ciudades se han incorporado
a este sistema, lo que demuestra un agotamiento de los mercados

potenciales.

Aln asf aparecen nuevos tftulos, pero estos surgen en las principales
Ciudades de la FNM. En especial se amplian la gama de las edicio

nes ( vespertinos:’ 4 en las ciudades Muy urbanas y uno en Mexicali,
considerada como urbana) y se da paso al periodismo de opinién, con

S semanarios (3 en ciudades Muy urbanas, y 2 en Urbanas),

Existe una publicacién bimensual en Cananea y otra semanaria en Oji
naga que no son de opinidn, sino peri6dicos noticiosos. Su informa-
cion como es de suponerse, puede tener entre 4 y 8 dias de retrazo,

Estos periddicos no se distinguen ,or la oportunidad de su informa-

cibn,

Sobre los semanarios de opinién es probable que aumente su nimero
debido a que en la actualidad representa una necesidad evidente entre
la poblacién fronteriza. Sobre todo/los grupos derechistas del PAN
buscarédn caminos nuevos para expresarse. Asf sucedié en 1983 al

crear el semanario Zeta en Tijuana,



L ity

SEMANARIOS

TIJUANA 2
MEXICALI 1
PIEDRAS NEGRAS 1
- REYNOSA 1
OJINAGA 1
TOTAL: 6
BISEMANAL
CANANEA 1

FURNTE: Libro de medios impresos 3/1986. Mézico.



i

PUBLICACIONES VESPERTINAS

Ti juans. / 1
cd." Juirez 1
Mexicali 1
Togales 1
Reynosa K

' Total &

FUINTE: Libro de medios impresos 3/1986. liéxico.




Como se observacon el resto de los medios masivos de comunicacion
.ytiende 2 = :
la prensa}\ concentras-e en las ,opas  Urbanas, A
rasgos generales puede considerarse que las gue t.ienen "~ una po-
blaci6én superior a los 50 mil habitantes generalmente poseen un pe
ri6dico. Aunque también intervienen otros factores como si la activi
dad desempeiiada por los habitantes de la poblacion responde a las ac
tividades urbanas o rurales. Los periédicos se ubican mayormente
en las ciudades Urbanas y Muy urbanas. En casos de poblaciones
rurales, existen elementos que son determinantes, como €n el resto
de las ciudades, y es su capaéidad para generar riqueza. En algunas
ciudades del norte del pais como Ciudad Miguel Alemén a pesar de
tenen 20 mil habitantes aproximadamente y ser considerada como zona
rural, tienen gran disponibilidad de medios masivos de comunicacion,
entre ellos, un peri6dico. Ello se debe a la actividad rural a que se

dedican y de grado de tecnificacién, lo que les permite tener exceden

tes,
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INCORPORACION DE CIUDADES AL SISTEMA

PERIODISTICO POR CATEGORIAS

Libro de medios impresos 3/198

~

Qe I\léXiCO L]

-
1926 1940 1950 1960 1970 1980 - g E
1939 1949 1959 1969 1979 1986 O
MUy URBANA | 21 | ° LPmEE L L iR RN
2 6 4 5 8 3 9 | 37
1 3 4 5 6 6 | 6

- URBANO
1 2 5 7 2 4 |21
SEMIURBANO ¢ 3 . i
2 i
2 2 2 g | 3

RURAL
2 2
TOTAL CIUDADES | 15
TOTAL PERIODICOS | 63




EVOLUCION DE LLA PRENSA DE LA FNM

(PUBLICACIONES QUE AUN SE ENCUENTRAN EN CIRCULACION)

: ' =
O
w127 1307 |15 | | | || 8
.| Tijuana 2 ; 1 & 4 9
Cd.Juérez 1 2 1 2 1 4 |11
Reynosa 1 3 1 1 7
Nuevo Laredo 1 § 1 1 1 S
Matamoros 1 1 3 1 3 9
Nogales 1 1 3 9
Mexicali 2 1 4
Piedras Negras 1 2 1 4
Cd. Acufia 1 1 ' 2
Rio Bravo 1 ; 1 2
San Luis Rio 1 1
Colorado
Cd. Miguel 1 | 1
Aleman
Ensenada * g | 1
Ojinaga 1 I
Cananea ! 1
-8-T ALk 2 7 6 14 15 5 14 |63

TEUENTE: Libro de m-dios impresos. 3/1300. iéxico
*Cabe sorzlar que se.itn nota publicaca en el Uno mfs uno el 4 de ernero de 1507, el periddic
Vigfa de :nsenada quiebra por incopacidad econdnica,



Como puede verse, de las ciudades de la FNM, s6lo 15 tienen al me-

nos un peri6édico propio y de &éstos 5 s6lo poseen una version de los

/
hechos. S6lo las ciudades Muy urbanas y casi todas las urbanas pue-
den elegir entre dos fuentes distintas. Aunque la existencia de mas

de dos publicaciones en alguna ciudad no siempre significa que sean de

s

opiniones encontradas.} $521V0O en pocas ocasiones.

En el caso de Tamaulipas, el periodista Carlos F. Salinas, sefiala que
la "prensa actGa como grupo de poder reclamando posiciones politicas
y administrativas. Nunca ha sido una prenda amordazada... €s gene-

ralmente agresiva, rayando, en ocasiones, en injurias', 3

Cuando la crftica de la prensa a las élites del podé:'local es constante como
tiamAs B e Tan : casos de Ernesto rlores Torrijo y Norma

Moreno Flores, Director del peri6édico El Popular de Matamoros y re-

portera del mismo diario, respectivamente, se les agrede, baste doblesarios

asesinarlos.

"El peri6dico /El Popular se distinguia por su linea combativa y de de-
nuncia de las irregularidades y abusos del poder de personajes politi-
cos loca;es y estatales, asi como a referida a las bandas de narcotri-

35

ficantes"

En esa misma localidad el 17 de junio de 1986 se asesin6 a Brenes Ara

ya, Director de los periodicos El Rio y Frontera Norte.

37/ Cerlod Sehinms. Vb Cit. B¥5.°

30/ Rall Terrazas, Uno Més Uno, 18 de julio de 1986,




GENERADORES DE OPINION

. . . ™
En cuanto a medios impresos se considera segln su
procedencia : Extranjera (EU), Nacional
(México,D.F.), o Local. Misma que dan la primera clasificacion.

\corresponde una, segunda clasificaci

Posteriormente, . cada uno de esos rubros 3¢ periddicos y re-

vistas (en los peri6dicos se incluyen los semanarios , )m.'tutinos ¥y vespertinos)

Es de suponerse que en la frontera norte por su cercanfa con Estados
Unidos, los diarios extranjeros tienen gran influencia y asi como pe-
ribdicos del D.F. Tal afirmacién dista mucho de ser cierta. Aunque
es inegable la existencia de ambos tipos de diarios en la FNii, &stos
ocupan un lugar inferior en la preferencia del pGblico consumidor de
la FNM. El caso de las revistas es diferente. El mercado que para
este medio existe, no lo ocupan revistas locales ni extranjeras. Por lo

que las revistas de la Ciudad de México tienen absoluto control.

Para conocer el consumo y preferencias de peribédicos y revistas en la
FNM, nuevamente aprovechamos los resultados de la encuesta de opi-
nion phblica que el IMEP realizd en 4 ciudades fronterizas (Nuevo La-

redo, Matamoros, Tijuana y Ciudad Juarez),

La prensa del D.F. era lefda por el 34 por ciento de los entrevistados
en Matamoros; el 11, en Nuevo Laredo; el 13, en Ciudad Juirez y el

36 en Tijuana, Tal lectura no siempre era diaria,



pre

En cuanto a la prensa local, el 78 por ciento de los entrevistados en
Matamoros afirmaron leer algln peribédico local; asi también lo hizo
el 73 por ciento de los ecuestados en Nuevo Laredo; el 84 por ciento,

en Ciudad Judrez; y el 81 por ciento en 'Tijuana.

La prensa extranjera tuvo menos suerte que la proveniente de la Ciu-
de de México. En.- Matamoros alcanzd al 8 por ciento de los entrevis
tados; en Nuevo Laredo al 4 por ciento; en Ciudad Juirez al 3; y en

Tijuana al 6.

CONSUMO DE PERIODICOS SEGUN ENCUESTA
IMEP EN LA FNM

79%

23.5%,

5,29,
2

i

EXTRANJEROS CD,DE MEXICO LOCALES

A diferencia de la televisi6n, la poblacién de la FNM prefiere la pren

sa local, sobre la del centro del pais.



De los peri6dicos de la Ciudad de México, el Excélsior siempre ocu-

p6 el primer lugar en preferencias.

PREFERENCIAS DE PERIODICOS DEL D.F.
EN LA FNM
Excélsior 32.4 %
Novedades 17.58 %
Esto 8.3 %
El Heraldo 12.4 %
El Universal 7w
Uno Maéas Uno 5.4 %
Otros 16.8 %
FOITEs Dnoue ta LiEP. Hove 1986 liéxico

En las 4 ciudades encuestadas en la FNM, la poblacion manifestdé en
una proporcién atn menor leer diarios de otras ciudades del pafs. Ge
neralmente de procedencia de ciudades vecinas, o de la capital del
estado. En Matamoros una persona declar6 leer el Dictamen de Vera
cruz, tres El Norte de Monterrey y una, El Mercurio de Ciudad Vic
toria. En Nuevo Laredo, 3 contestaron leer El Norte de Monterrey,
una el Porvenir de la misma ciudad, otra El Sol de Tampico y 11 ks

Tarde de Reynosa. En Ciudad Juarez una persona leia El Norte de



Monterrey, 2 el Novedades de Chihuahua, otra El Heraldo de Chihga-
hua y 2 mas el Pulso de la misma ciudad. En el caso de Tijuana, 2

declararon leer La Voz de la frontera de Mexicali y uno El Vigia.

Como puede verse, de los diarios que se distribuyen en la FNM perte

. ) ) : (&§‘egnepci6n de lMéxico D.F.
necientes a ciudades fuera de la franja fronteriza)» s6lo El Norte de
Monterrey estd presente en 3 de las 4 ciudades encuestadas por IMEP.

alcance
Aunque con ellosdio\ el 2,2 por ciento de las preferencias de los pe

riédicos foraneos, tiene mayor influencia que los siguientes peritddicos ?
L.a Jornada, Punto, El Dia, Diario Oficial, El Financiero, La Aficion,

El Sol de México, El Nacional y la Prensa,

"El Norte posee gran poderio econdmico y capacidad tecnolbgica. Ac-

tualmente se abre partidista, politica e ideolégicamente en favor del
35/ :

. Partido Accioén Nacional",

En cuanto a los periédicos extranjeros tienen mayor influencia los edi
tados en las ciudades vecinas. En el caso de Matamoros, los periodi
cos de Bronunsville tienen mayor presencia. Lo mismo sucede en

Nuevo Laredo con los diarios de Laredo, en Ciudad Judrez con los de

El Paso y en Tijuana con las de San Diego.

39J Abrahan Garcfia Ibarra. Columna: Repertorio Politico. El Dia
28 de noviembre de 1986. P. 6.

)



Los diarios norteamericanos que circulan en todo su pais y en el ex-

tranjero, como el New Yor Times y el Weshington Post, tienen una pre-
Sobre dizrios de otra nacionzlidad .

_ gencia minima del lado Mexicano\ = 6lo en el caso de Ciudad Juarez

un entrevistado asegurd leer un diario frances; Le Monde .

e

De los diarios extranjeros, s6lo uno era editado en espafiol en Los
Angeles y circula en Tijuana. Este diario tiene mas de 60 afios de vi
da. En un futuro es posible que la situacién cambie, sobre todo lo
que respecta a la lectura de diarios extranjeros en espaiiol, que se
leen en la FNM. Segln la Asociacion Nacional de Publicaciones Hispa
nas en Estados Unidos, en 14 afios ha aumentado un 120 por ciento el
ntmero de publicaciones y un 351 por ciento, el de lectores; las publi
caciones pasaron de 677 a 1487 y los lectores de un millén 353 mil
4¢/

a 6 millones 100 mil.

La poblacién de la FNM es un campo donde queda abierta la competen
cia para las publicaciones norteamericana en espaiiol, sobre todo para

las revistas. En este campo, las revistas provenientes de la Ciudad

de México dominan el mercado, como se vera mas adelante,

Los perib6dicos locales ejercen gran influencia en la opinién pablica de

la zona., En Matamoros S5 personas lefan un diario; 76, dos; 33, tres;

43_/ El Dia, 29 de abril de 1986. P. 10 "iotatle crecimiento de la prensa

ca en zU".



8, cuatro; y 2, S diarios.

| [En Nuevo
e

Laredo, la mayor parte de los entrevistados (35.4%) s6lo lefan un dia

O

0 e - L
\(u personas lefan

riot - un diario; 61, dos; 18, tres; 6, cuatro; y uno, 5). En Ciudad

_ypersonas lefan

Juirez, la mayorfa (60.3%) lefa un diario 129 'un diario; 40 dos; 7, tres;

personz=s leian

y 3, cuatro diarios); En Tijuana, igual (35.5%) lefa un diario 114% un

diario; 107, dos; 27, tres; 9, cuatro 3, cinco; y uno seis).

CONSUMO DE DIARIOS POR PERSONA

NUMERO DE % DE
DIARIOS ENTREVISTADOS
1 48.5
2 34.4
3 10.9
4 giss
B 0.8
6 0.13

FU.ITPE: incuesta IIEP. love 1986 1iéxico.

Casi el 50 por ciento de los entrevistados son fieles a un solo periodi

co. El resto busca méis opiniones para formar su criterio.

Ello es

posible debido a la controversia que levantan los periédicos en diferen



tes coyunturas, como es el caso de los procesos electorales y a la
oferta de varios diarios en la zona,

L.OS DIARIOS MAS LEIDOS SEGUN LLA ENCUESTA POR IMEP SON:

MATAMOROS
DIARIO % DE
- LECTORES
EL BRAVO 46. 4
LA OPINION 28,5
EL, POPULAR 14.3
EL GRAFICO 7.4
EL PM 1.4
OTROS | 1.1
NUEVO LAREDO
DIARIO % DE
LECTORES
EL MANANA 42.8
EL DIARIO 40.7
EL CORREO 6.7
LAREDO AHORA 3.8
OTROS 3.8




s

P

P

CIUDAD JUAREZ

DIARIO % DE
LECTORES
DIARIO DE JUAREZ 60.0
EL. FRONTERIZO 27.3
EL UNIVERSAL DE 6.2
CIUDAD JUAREZ
EL MEXICANO " 3.0
OTROS 3.8
TIJUANA
DIARIO % DE
LECTORES
,
EL, MEXICANO 43.6
ZETA 25.0
ABC 10.5
BAJA CALIFORNIA 9.9
HERALDO 7.7
AL DIA 1.5
OTROS 1.8




i

En las ciudades analizadas, generalmente se da una competencia entre
' /GOm0 se da

dos diarios o un diarior Semanal (en Tijuana). Cuando se « . enfrentan
M ‘ dos diarios, éstos acaparan al menos el 75% de las prefe

rencias de los lectores, En Tijuana, por tratarse de un diario y un se

manal, ambos se llevan casi el 70% de las preferencias.

En cuanto a la tendencia de los diarios, €éstos no se muestran €n apoyo
al gobierno como la radio, Los peri6dicos responden a intereses parti
culares o de grupo, No necesariamente representan corrientes ideolbgi

cas distintas, .

rodo. es, catzlogado como €l
=

;1*r,0 Y venia

L-;
Para el periodista Carlos F. Salinas, "El Mafiana delfuevk i dlrec

ra es la Sra, Ninfa Deindar, quien goza de prestigio en su municipio
~ y ha llegado a mencionarse en diversas ocasiones como pre-candidato a
la presidencia municipal por el PRI, Actualmente las criticas de estos
peri6dicos se enfoca al Presidente Municipal, Ricardo de Hoyos Arispe,

~ por sus constantes actos de corrupci()n"ﬁq/

En cambio de El Diario, el segundo en preferencia dentro de la encuesta
se encarga de reseflar favorablemente las actividades del presidente mu
nicipal, Carlos Salinas advierte que existen nexos en diversos negocios

[ entre los duefios del periédico y algunos miembros del Ayuntamiento.

Sobre los diarios de Matamoros, Salinas sostiene que El Bravo le brinda

su apoyo al gobierno en sus tres niveles: federal, estatal y municipal.

[ 4§/Carlos F. Szlinas. Obe Cite"P. 22



En cambio el peribédico La Opinién, que es el segundo en la comunidad, crf
tica al gobierno en materia de seguridad pGblica y funcionarios menores,

respetando asi, a los altos niveles,

En materia de revistas la situacion difiere: I.os titulos elaborados o

reimpresos en la Cd. de México predominan, siguiéndole en orden las ex

tranjeras,” para dejar hasta el final a las locales, que casi no existen,

En Matamoros s6lo 8 gentes lefan revistas locales, de las cuales 7 prefe
rfan Gente CTM. En Nuevo Laredo no hubo menci6n, En Cd. juérez

hubo 2 lectores y en Tijuana, uno. EI total de lectores de Revistas loca

les en las ciudades encuestadas por IMEP, fue de 11,

De las revistas extranjeras la que més predomina es la revista Life, con

S selecciones. En lo que se quiere decir que el consumo de este tipo de
revistas es muy bajo y diversificado, En total 28 personas declararon

leer revistas extranjeras,

“En cambio las revistas editadas, traducidas, o reeditadas en el D.F, do

minaron el Mercado., 403 personas leen revistas nacionales, es decir, el

40.8 por ciento de los entrevistados.

La revista mas leida es Impacto, la cual abarca el 23.2 por ciento de las
preferencias, le sigue Selecciones con el 20.6 y Proceso con el 10.5.Pos

teriormente Contenido con el 8.3 y Siempre con el 8.1 por ciento. Tan



s6lo 5 revistas acaparan el 70,7 por ciento de las preferencias de revis
tas nacionales, en la FNM. Las 10 revistas mas importantes, abarcan

el 83.0 por ciento de las elecciones de la poblacion fronteriza.

REVISTAS DE MAYOR PENETRACION ES LA FNM

- REVISTA _ % DE
SELECCIONES
IMPACTO 4 RS- N
SELECCIONES 20.6
PROCESO | s
CONTENIDO | 8.3
SIEMPRE = 8.1
 VANIDADES ‘ 5.0
'BUEN HOGAR | 2.0
T.V. Y NOVELAS T ety
COSMOPOLITAN 18
T OF AL Lo B

FUZNTSE: Encuesta IMEP. Nov. 1986, liéxico.



Es importante resaltar que las revistas de Analisis controlan el mercado
Proceso, _
(Impacto,{ Contenido y Siempre). Le sigue Selecciones, que incluye te-

mas de interés general, tratados de manera novelada y superficial. Es

ta revista se distingue por su marcada tendencia pronorteamericana.

Impacto recientemente tuvo problemas legales entre sus duefios, aunque

se presupone que fue una presion del gobierno para que abandonaran su

postura Antigobernista que intentaba fomar. .Selecciones, es una publica-
cién centralista, no es antisistema., Proceso se distingue por sus anéli

sis politicos, sobre los pederes tanto del gobierno como de la iniciati-

va privada, Esta. revista puede considerarse progresista, con tenden

cias a izquierda moderada. Contenido, esté ubicada a la derecha, in-
cluye articulos al estilo selecciones y algunos supuestos reportajes sobre

la politica mexicana, donde intent6 demostrar la corrupcién de los lideres.

El resto de las 10 revistas busca al plblico femenil principalmente,




)

CARACTERISTICAS DE LOS PERIODICOS DE LA FRONTERA NORTE DE MEXICO

Para este capitilo se analizaron 11 diarios y 2 semanarios de los 63 periddicos
editados en la FNM(_] distinguiendo diversas variables como tamafo, secciones.
tino de informacibén destacada a 8 columnas, nrocedencia de la i’"#formacidén. agencias

no‘ti ciosas contratadas. nublicidad, etc.

Los diarios analizados salvo El1 Correo y El1 Centinela estaban estructurados nor s
secciones - indenendientes unas de otras, lo que
o niZs personas
nermite la lectura simultinea de los diarios sor dos segln intereses, es deci,r)

..~ la seccién de sociales , de devortes y de informacidn general nuede

leerse al mismo tiemno debido a que se encuentran en fasciculos indenendientes

En° dos neriddicos . . 'y en los semanarios, la informacidn
viene integrada en un sélo volumen , Pero al igual que el resto de los
diarios. con secciones a0 = e 7 claramente definidogc‘,Los diarios
de un sdlo volumen generalmente tiene de 8 a 16 piginas y le dedican

a cada tipo de informacidn una o dos néginas En el caso de los neriddicos con

secciones definidas nor fasciculos, el promedio de ndginas de estos es de 8 por

éstas
“seccidén 7 -~ por lo general son 4! Informacibén general, Sociales, Denortes, ¢

Informacién local ,

Todos los diarios incluyen informacidn local, nacional e internacional. Cabe

: o . ol it
—destacar que la informacidén local, de la ciudad o de 12z region: ., relaciona

Los neribdicos analizados son: E1 Diario de Juarez. El1 Universal de Cd. Juarez.

E1 Correo y El Mafana de Nuevo Laredo,
Laredo Ahora. El Diario de Nuevo Laredo.El Bravo de Matamoros. El1 Zdécalo de

h 4
Piedras Negras. El Centinela de Mexicali. E1 Heraldo de Baja California. Baja Califor:

nia de Tijuana Asi como los semanarios Tabloide y Zeta de Tijuana



con el intercambio México-Estados Unidos ocupa la mayoria de las veces el
4

/

lugar més destacado en el diario. Eccasos como los peri6dicos Lredo Ahora,
4

El Bravo y ElZbcalolas noticias generadas en la ciudad de México- el orincipal

,

centro de pais oroductor de informacién-, kobresalen sobre el rsesto de la”

.n oticias.

Ademés de la informacién meneionada , los diarios Laredo Ahora y E1 Mafiana

incluyen secciones dedicadas a las ciudades norteamericanas que se encuentran

del otro lado de la frontera. El Bravo y E1 Zbcalo le dedican secciones a ciudades

mexicanas vecinas a la regién de donde son originarias

Las noticias internacionales que no tratan aspectos relacionados con el intercambic

Meéxico -Estados Unidos carecen de utilidad inmediata a la zona. Estas notas son

proporcionadas a los diarios fronterizos por agencias informativas, principalmente

norteamericanas.

La informacién nacional les es distrdbuida por agencias o peri6édicos mexicanos

con cede en la Cd. de México. Asi también esas entidades les permiten a los diarios

N

fro terizos la publicacién o reprod uccién de articulos y editoriales de sus periodis

tas.

La informaci on referente a otros estados de la rep@blica-incluyendo a los estado

vecinos-, generalmente son proporcionados por las agencias y veri6dicos de la

capital del pais. La informacion es triangulada y pasa por el tamis del centro, q

decide qué noticias son buenas 0 convenientes para el norte del pais. Ello es

posible norque los neriddicos del frontera norte no tienen corresponsales en otros

estados. Cuando mucho reciben informacién de ciudades cercanas a las que les dedic

una seccion del neriddico.



La dependencia informativa es marcada,., tanto a nivel naci onal/como interr;';tcional,
Para el nivel local 4 los neriddicos de la FNM cubren con sus oronios reporteros la
informacion.

En cuanro a la circulacién de los peri Odicos. esta se restringe a sus lugares de
origenAy a poblaciones circunvecinas de menor tamafio. Dificilmente se pueden
encintrar peridédicos de una ciudad fronteriza, més alld de las cuidades aledafias o
de la franja fronteriza.

c

es
La publicidad de los periddicos de la frontera norte destinada a productos, servicit

y comercio locales tanto del lado mexicano como norteamericano. En muchos casos l:

publicidad es en inglés y por lo general los precios ‘znuncios son- -. - -~ -+ "~ -:en
dbélares. L Pgso en estos casos nasa a segundo término desplazad® por las

tlene mayor
cotizaciones en délares}oues estabilidad,

Cabe destacar que la publicacién de precios en dblares no es exclusividad de 1los d
en’
diarios de la FNM , también los diarios nacionales editados en 1la Cd. de México
se encuentra oublicidad con nrecios en dblares, destacando los referentes a tarifas

J

&£ . 29
aereas, precios de comnutadoras y antenas parabdlicas.

La notas locales en casi todos los diarios ocunan el espacio nrincinal, aunque
el grueso de ést™ se localicen en una seccién interna, dejando la primera
seccidén a la renrodiuccidén de informacidn nacional e internacional.

Los reporteros generalmente no firman sus trabajos. De los neriddicos analizados
s6lo en E1 Mafiana de Nuevo Laredo los reporteros firman sus notas. Esta tendencia es
predominante en la vrensa del interior del pais. El anomimato puede significar una

s este
poca valoracién 9% trabajo periodistico o un enmascaramiento de \ trabajo para evita

posibles replesalias.



Sl et o i .
Los articulistas st firman sus escritos, En ocasiones los pueden hacer con
seuddénimos (poco serios). Entre los articulos y columnas predominan los temas

. es doczles o reginzle
politicos. Cuando ';/‘j"':;,‘iddista\l

locales, e Te-lere generulmente & asuaiospunque en

de inierés nacional, ’
ciertos casos .wiw problémss\Los articulistas y columnistas de periddicos de la
Cd. de México hacen referencias a temas de interés nacional, cuyo origen tienen
lugar en la capital del pafs.
E1l semanario Zeta/ es el Gnico p.riddico que tiene columnistas y articulistas
de otras ciudades fronterizas y estados del norte. Zeta
tiene en su plantilla a lideres de oninién a nivel local y regional. Entre ellos destaca
el Obispo de Chihuahua y 1i'zieres nanistas, Este semanario de tendencia
derechista onone franca resistencia a las autoridades prifstas de la localidad y
zona norte Cabe mencionar que este grupo también posee una estacion de radio
que en cuestiones informativas vosee el mayor auditorio radiofénico en Tijuana
La mayor varte de los neriédicos de la FNM publican notas sobre asuntos

/. : s : .
pol iticos, manteniendo una posicién neutral, aunque tenfiente a favorecer al sistema
e :

actual.




ME DIOS MASIVOS DE COMUNICACION EN LA FRONTERA SUR. DE LOS

ESTADOS UNIDOS

En la frontera norteamericana colindan .te con México existeﬁ 24 condados,
donde se albergan una poblacidén avroximada de 3590, 000 habitantes. Gran parte
de esta poblacién es considerada de origen mexicano, por lo que se puede hablar de
valores culturales similares Aunque cabe sefialar que la poblacidén mayoritaria
del

es sajona y su cultura es similarar a}\resto de los norteamericancs.

Del lado norteamericano, pese a la existencia de poblacién de origen mexicano,
no se nuede hablar de penetracién cultural como sucede con el caso mexicano.
Aun asi. existen valores culturales mexicanos del otro lado, nero integrados

J '
a su cultura, reinterpretados. Los elementos culturales mexicanos ya han sido
asimilados y en ocasiones nomantienen los nexos con los valores que les dieron
/ :

origen

La cultura de la poblacién de origen mexicana siguarda nexos directos
con la cultura nacional. Pero reviste peculiaridades que intentan responder a las

nece sidades de la poblacién en el vecino pais. De este modo las semejan zas

se van transformando; creando modelos y valores suigéneris. Para la poblacibén de
habla hispana existen medios masivos de comunicacidn: revistas, peridédicos diarios
y semanarios estaciones de televisién y radio y cines. Incluso existen programas

reciéntemente
bilingdes de educa2c16n mismos que\han sufrido mermas, al recortarles el presupues

N

_ to gubernamental. Asf también , en zonas donde existe una gran concentracidn de
hispanoparlantes como en el estado de California, los congresos locales han tratado
de frenar su influencia, Entre las medidas adoptadas estd la proscripcidon del

espafiol y sefialar al inglés como la lengua oficial.
32/ Uno nds wno. enero 1936, Méxoco.

ﬁ__:/ 31 Dia, '\

U An 3o . ~ T A5 -
'I1 inglés como idicme dnico en Calilornia niega dercchos de lcs maxi.
— AaNNS 2l

-~
P
1A l

Arnacn o ahril 7 "Piden cacatirar o nidtion nue hahlen eaia. rﬂ,"



En cuanto a periddicos existentes en los estados norteamericanos que colindan

\_}‘l i clrrjg 2 1CANZAT una
con México existe gran nduero con tirsje Ypara enetracwn bastante alta.

PERIODICOS DE ESTADOS FRONTERIZOS

Estado Poblacidn No de matutinos No de vespertinos Total
Tiraje Tiraje Tiraje
ARIZONA 2'717, 866 6 13 19
- 412,840 262, 811 675,651
CALIFORNIA 23'668, 562 42 | 76 115
4'831, 013 1'853, 881 6'084, 594
NUEVO MEXICO 1'299, 968 4 16 20
130,479 162. 457 292,936
TEXAS 14'228, 637 23 84 112
21138, 320 1'491,107 3'624, 427

En esos estados nosteamericanos existe una relacién promedio de 4 habitantes

por ejemplar de periédico. En términos de informacién se considera a la

norteamericana una de las més actualizadas. En esta aceleracidn no se esti

tomando en cuenta los contenidos de los diarios ni la tendencia de 1os mismos.

Exclusivamente se hace referencia a la disponibilidad de ejemplares periodisticos

por habitante.

24/ éétl:o{ é ?u(‘)l-&gfnev‘| USD 1486
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Las ciudades norteamericanas tienen segn sus necesidades informativas
diarios matutinos, vespertinos, semanarios, piblicaciones en idiomas extranjeros,
publicaciones religiosas y universitarias, ademas de revistas., g circulacién

)

generalmente  localista. A pesar de que eny stados Unidos existen 1700 peribédicos Yy
11000 revistas son una veintena de empresas las que controlas méis de la mitad de
. : aa RO
estos medios de comunicacién:

La posesién de los medios informativos norteamericanos por grandes cadenas

periodisticas o multimedia, asegura el contrél informativo y la definicién de ten-

dencias
[

\

Otra de las caracteristicas de los medios periédisticos es la tendencia ala

monon/o}izacién. Generalmente en una ciudad pequefia y mediana sélo existe un
A
diari-olL/ Tal mononolizacién es producto del desarrollo de las fuerzas
productivas de ese vais. Es contrastante que mientras en Nueva York sélo existen
3 diarios/ la Cd. de México, posee 19 diarios"‘ épro;rci»r;la;iame;hté, La razdn
de tal situacibén es explicable al ver que los diarios en Méxicciig ciben toda clase
de cuotas
de subsidios:excenciones de impuestos'; condonaciones de pagoidel IMSS; créditos
para papel baratos y ¢n ocasiones se les perdona la deuda)‘ salarios a los periodistas
bajos, compensandoselos con la practica del embute; mecanismos de distribucién
a bajo costo,' etc. Todo ello con el fin de fomentar la proliferacién de los medios
y permitiendo a sus duefios la obtencién de altas tasas de ganancia. La (nica
condicionante es - el resveto a las instancias gubernamentales.
é‘on contadbs los diarios en México que nueden vivir de su

publicidad como 1lo hacen la mayoria de los diarios norteamericanos. La prensa en

México vive de anortaciones gubernamentales.
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De los 24 condados fronterizos con México, 14 poseen diarios, = ' e

fronterizos Ty g =
De los condados) es San Diego el que més diarios tienesuno en El Cajbén,uno en

Escondido, uno en Oceanside. uno en Vista y tres en la ciudad de San Diego.

DISPONIBILIDAD DE DIARIOS

CIUDAD CONDADO ESAADO No DE PERIODICOS TIRAJE POR
DIARIOS CIUDAD
San Diego San Diego California 3 612, 093
Tucson Pima Arizona 3 131, 923
El1 Paso E1l Paso Texas 2 - 86,658
I‘:‘fd{"ee%?o de las ‘g%tg%des sblo 'éiene un diario. ¢ e
Vista San Diego California 5,019
E1 Cajon b s 22,519
Escondido 5 " 35,916
Oceanside % 4 31,617
Grauley Imperial o 5,016
El Centro g = }0; 590
Douglas Cochise Arizona 3,104
Sierra Vista e il 5,508
Nogales Santa Cruz " 3,292
Yuma Yuma 5 16, 907
Deming Luaa Nuevo México 3,403
Las Cruces Dona Ana i 1. 137
B’rownsville Cameron Texas 15, 383




Harlingen Cameron Texas - : 24,136

Mc Allen Hidalgo i 22,174
Edinburg 2 s _ 5,600
Del Rio Val Verde o 6,127
Terrell Terrell ;. 6,200
Por condado} San Diego posee los mayores tirajes.
707.164 ejemplares diari®©® ;Le sigue Pima con 131, 923;E1 Paso

con 86.65% Laredo con 35, 899; Cameron con 39, 519; Hidalgo con 27,774 y el
resto de los condados tiene tirajes menores a los 20 mil ejemplares diarios.
Siendo 9, 735 ejemnlares el promedio de éstos .

| En cuanto a la fundacién de los diarios, de los 28 existentes, 14 se crearon en el
siglo pasado:4 en la primera década del presente siglo; 4 en la segunda: 2 en la tercei
2 en la cuarta; uno en la década de los 60 y otro en ia década siguiente.

En la frontera sur de los estados Unidos existen 6 diarios publicados en espafiol.

2 de ellos publicados en San Diego, 2 en Lareao, uno en E1 Paso y otro en Brownsville
Asf también existe un diario religioso editado en San Diego:Southern Cross. En los
condados del sur circulan de manera restringida algunos diarios publicados por
universidades y otras instituciones de educacidén superior.

Cabe sefialar que casi todas las pobladones norteamericanas fronterizas poseen
a#nenos un periédico. Aunque su ediciédn no siempre es diaria. La mayoria de las
ploblaciones pequefias y aisladas poseen v semanario,. el cual cumple las funciones
de un diario. Por ejemplo encontramos semanarios de localidades que en ocasiones
no aparcen en los mapas, como Aoach%unction, Ajo. .etc. También

se editan semanarios en ciudades donde existen diarios, n estos casos se

especializan en diferentes teméticas y tratan la informacién por medio de

’ - . o




En la frontera sur de los Estados Unidos los sistemas televisivos cubren
casi la totalidad del territorio. incluso el corresnondiente al lado mexicano.
El sistema televisivo estd integrado nor 7 mercados. los cuales no siemnre se local-
lizan en los condados fronterizos. El caso de San Antonio. Texas es uno de ellos_
Las sefiales de sus televisoras cubren los territorios fronterizos vecinos de

: existen televigoras en

Cd. Acufia y Piedras Negras en Coahuila, r;-_.-imcﬁ,gﬁ\ ciudades de condados fron-
terizos nauy grandes. cuya localizacibén estd a més de 110 kilémetros de la
frontera, como el caso de Tucson} Arizona.

Los mercados t levisivos del sur de los Estados Unidos son:
San Diego. California con 7 estaciones de television:E1l centro. California y Yuma.
Arizona con 3 estaciones: Tucson Arizona con 8; E1 Paso Texas y Las Cruces Nuevo
México, 8 estaciones de televigon:San Antonio Texas con 8; Laredo. Texas. con3:y
Mc Allen y Brownsville. Texas con 5 estaciones Ademaés es nosible cantar lseﬁales
de televisora de ciudades cercanas como San Diego con Los Angeles: Laredo con San
Antonio;Brownsville con Cornus Christi. En relaciéng con las sefales r;rovenientes
de México es muy limitado su alcance e influencia.

En todas las plazas donde se encuentran estaciones televisivas al sur de los Estado
las cadenas més grandes de ese pnais( CBS, NBC y ABC) mantienen al menos una

repetidora. salvo en el caso de E1 Centro y Yuma donde la- ABC no tiene renetidora.

pero en cambio existe una televisora local indenendiente.

.417/

Mercados Televisivos al Sur de los Estados ==

Unidos ! Frontera)

Plaza: San Diego

47/ Broadcasting yearbook. 1986, USA.



Siglas Ciudad Canal Filiacidon
XETV TIJ UANA 6 TELEVISA
KFMB TV SAN DIEGO 8 CBS

KGTV TV B 1 ABC

KPBS TV ¥ 15 ETV

KCeT v . 39 NBC

KUSI TV . 51 IND

KTPY TV H 69 IND

Las estaciones de la nlaza de San Diego abarcan a el condado del mismo nombre
y en ocasiones al de IMPERIAL.

Plaza: El1 Centro-Yuma

Siglas Ciudad Canal Filiacion
KECY TV YU 9 ‘ CBS
KCAATV 11 IND
KYEL TV CEITAO 13 NBC

Las estaciones de esta nlaza cubren los condados de Yuma e Imnerial

Plaza: Tucson.

Siglés Ciudad Canal Filiacién
Kvoa TV TUCSON 4 NBC
KUAT TV TUCSON 6 ETV
KGUN TV TUCSON 9 ABC
KMSB BN NOGALES 11 IND
KOLD TV TUC 3ON 13 CBS
KDTV TV TUCSON 18 IND
KUAS TV TUCSON 27 ETV
KPOL TV TUCSON 49 IND



Las sefiales de estas televisoras cubren los territorios de los condados de
Cochise, Pima, y Santa Cruz en Arizona y el de Hidalgo. Nuevo México

Plaza: El1 Paso-Las Cruces.

Siglas Ciudad Canal Filiacidn
KDBC TV EL PASO 4 CBS
KVIA TV LA 7 ABC
KTSM TV o 9 NBC
KCOS TV . 13 ETV
KCIH TV v 14 IND
KRWG TV LLAS CRUCES 22 | ETV
KINT TV EL PASO 26 IND
KASK TV LAS CRUCES 48 : IND

Las sefiales de estas televisoras abarcan los condados de Luna, Dona Ana en el
estado de Nuevo México y El Paso, Hudspeth y Wilberson en Texas.

Plaza: San Antonio.

Sigla Ciudad Canal Filiacidén
KMOL TV SAN ANTONIO 4 NBC
KENS TV : ¢ 5 CBS
KLRN TV % 9 ETV
KDRT TV DEL RIO 19 IND
KSAT TV SAN ANTONIO 12 ABC
KABP TV | 29 IND
KRRT TV KER.R.VILLE 35 IND
KWEX TV SAN ANTONIO 41 IND

Las sefiales de estas televisoras abarcan los condados texanos de Val verde,

Kinney,, Maveric y Webb.



Plaza:Laredo

Siglas Ciudad Canal Filiacion
KGNS TV LARDO 8 NBC
KVEV TV d 13 CBS
KLDO TV Y ' 27 ABC

Las sefiales de estas televisoras abarcan a los condados de
Webb y Zémata. En ocasiones o con menor calidad de recencidén se caotan en
Maverick, Dimmit Starr, Hidalgo y Cameron. Algunos de estos condados,
también reciben las sefiales de otras nlazas.
Plaza:Mc Allen-Brownsville

Siglas Ciudad Cana - Filiacion

1KGBT TV HARLINGEN 4 CBS
KRGV TV WESLASCO B ABC
| KVEQO TV BROWNSVILLE 23 NBC
KLUJ TV HARLINGEN 44 ETV
KMBH TV HARLINGEN 60 ETV
Las sefiales de estas televisoras abarcan los .- .- condados de Cameron,

Hidalgo y Starr.

De las 42 estaciones televisivas localizadas en los condados fronterizos del sur
de los Estados Unidos 29 vertenecen a las 3 grandes cadenas televisivas; 8 son
culturales; y 13 son televisoras independientes, lo que no necesariamente indica
que su programacidn sea del todo local. Algunas pertenecen a pequefias cadenas
como la KWEX TV  de San Antonio que pertenece a la cadena Snanish International
Network (SIN), que es filial del gruvo empresarial mexicano Televisa

Las televisoras locales también compran materiales comunicativos a otras



cadenas televisivas del pais o del extranjero. Por lo que establecen lazos de deven-

dencia con televisoras que tienen mayor capacidad de produccidén. Muchas televisoras

independientes logran oroducir programacidén de calidadymisma que después es vendid:

‘a otras televisoras.

Las ciudades mas imnortantes de la frontera sur de los Estados Unidos no se encuel

tra aislada del resto del vpafs isu integracién es total. La nroblemaética de frontera
. Ld . . - .
en esas cuidades no se ve” como nosibles afectaciones a la soberanfa nacional.
México no les renresenta nroblemas a la soberania. La nreocunacioén norteamerica-
na se da en el camno de la segturidad La frontera sur en ocasiones les renresenta
un neligro que va basicamente contra la seguridad regional. En el caso de la ider
; . Z : 4
tidad nacional. la cultura mexicana no les representa un veligro; el noder de esta es
reducido y noco atractiva nara la noblacién de ese nais que nasa a ser considerada
como una curiosidad, ello debido a la casi inexistente informacidén que sobre
México existe en ese pais. y nor la deformacidén de la .. . misma.
A ello se le suma que en cuanto a estilos de vida, el mexicano les

parece diferente y noco adecuado a su realidad e idiosincracia.




OBSERVACIONES FINALES SOBRE 1.OS MEDIOS MASIVOS DE

COMUNICACION EN LA FRONTERA NORTE DE MEXICO

La frontera norte de México es una region altamente comunicada, a

través de los medios masivos de comunicacién, que en ocasiones son
su principal vinculo con el e xterior. Las poblaciones Muy Rurales y
algunas Rurales permanecen aisladas, tanto %€ los medios de comuni

cacién como del resto de las ciudades fronterizas.

El tamafio de la poblacion, su actividad econdmica predominante influ
yen en la disponibilidad de los medios que en ocasiones llegan a compe
tir por la posesion de medios, como los canales repetidores de las es
taciones televisivas de la Ciudad de México, o en la existencia de més
estaciones de radio, o periddicos. Elo redunda en beneficio de la po
blacién, pues dificilmente permite el monopolio de medios, como suce
de en muchas ciudades fronterizas de los Estados Unidos. En el caso
de pequefias ciudades, éstas no pueden sostener con sus mercados de
consumidores a varios medios masivos de comunicacion, lo cual provo
ca monopolizacion y dependencia externa. Cuando el mercado local es
amplio permite la afluencia de varios medios de comunicacién y la di
versificacion de los mismos. Con lo que se quiere decir que a mayor
tamafio y riqueza econdmica de la poblacion se puede dar una mayor

especializacion de los medios y atender las necesidades especificas de

los diversos grupos sociales.




Las pequefias poblaciones tienen una limitada disponibilidad de medios
de comunicacion, lo cual los convierte en observadores retardados de
los acontecimientos nacionales e internacionales. Al no contar con
sistemas de .comunicacién propios se encuentra a merced de fuerzas
locales dominantes, como cacicazgos y a la influencia de ménsajes e§

ternos provenientes de las televisoras norteamericanas que abarcan ca

si el total de la zona fronteriza.

Aquf cabe recalcar que la frontera geogréfica no es la Gnica existente
en la regién, la barrera cultural y la del idioma también estan pre-
sentes, Ello cdisminuye en gran medida los intentos de penetracién de
las ondas norteamericanas. Creando asi otro problema, sobre todo en
comunicades muy pequeflas y aisladas. Se da lo que se llama zoms de

silencio.

En la frontera norte existen al menos 17 municipios que no poseen en
su territorio ningGn medio de comunicacién masivo. Siendo los casos
més graves, pequeiias poblaciones que se encuentran en los estados de
Chihuahua y Coahuila, 4 Municipio s6lo cuentan con un tipo de medio
de comunicacién 6, con 2, 3 con 3 y 9 municipios poseen los 4 diferen

tes medios masivos de comunicacién.

22 cjudades tienen alguna estacion de radio, {5 cuentan con periddicos,

16, con estaciones locales o repetidoras de television y s6l 7 ciudades
. con :
cuentan al menos una televisora propia. En caso excepcional, s0



lo 2 ciudades cuentan con 2 canales propios de television.

che e




MERCADOS CONMUWICATIVCS EN LA FHM

gAbID | 9¥ [ CamLE | TV
| e | PRENSA | PROPIA
B. CN.
TIJUANA 19| 8 1 9 2
ENSENADA 4 2 1 1 1
TECATE 1 I
MEXICALI 18 3 1 4 1
SON
SAN L.RIO COLORADO 4 2 1
PUERTO PENASCO 1 1
CABORCA 2 1
ALTAR
SARIC
NOGALES 8 2 1 5
SANTA CRUZ
NACO '
AGUA PIRETA 2 1
CANANEA 1 1
CHIH
JANOS
ASCENCION

PRAXEDIS G. GUERRE(IJ
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El incremento de medios de comunicacién nos puede indicar un creci-
miento de la zona fronteriza, més no un desarrollo de esta, pues aun

existen grandes demandas sociales.

I.a existencia de un medio de comunicacién en la FNM responde a las
necesidades inherentes de las diversas poblaciones. La concentracién
humana, atrae comercios e industrias. Los medios de comdnicacién
como prestador de servicio cae entre estos rubros, y busca satisfacer
esa necesidad. Asf como la instalacién de maquiladoras, aprovecho’ la
infraestructura creada:/rtambién la mano de obra disponible y clasificada
Los medios de comunicacién de la FNM, aprovecharon el crecimiento
de la zona, que inicialmente surge del intercambio que se establece

con el pais vecino.

Las ciudades en la FNM surgen de manera paralela a otr.s del pafs

vecino y en el transcurso del tiempo llegan a tener una especializaci6n.

En cuanto a sus funciones, eran en principio una via de acceso al pais
o la salida del mismo; de inmediato se convirtieron en centros de diver
si6n, posteriormente con su crecimiento, han representado un mercado
de compradores y por Gltimo se han desenvuelto cornd polos de desarro

llo, para apoyar a la descentralizacion.

El crecimiento de la zona fronteriza del norte ha propiciado el desarro
llo de medios de comunicaciéon. Tal vez de una manera superior a p@

bl aciones de igual tamafio en el interior del pais. Debido a la cerca
o v



nfa con Estados Unidos, a las disposiciones fiscales, a la riqueza que
se ha generado en la zona y al potencial econdmico o de ingresos que

tiene el creciente mercado de comparadores.

Como puede verse los medios de comunicacion en la FNM se han desa
rrollado en varios polos de desarrollo, se han concentrado dejando zo
nas vacias o de silencio, principalmente en Coahuila y Chihuahua para
los medios mexicanos mas no para los norteamericanos que tocan fur
tivamente esos municipios incomunicados cuya poblacion es muy peque

na.

Dichas poblaciones no cubiertas por los medios de comunicacion gene-
ralmente se encuentran aisladas y su incorporacién es muy remota;
asi también su crecimiento econdmico es muy incipiente tal vez por
ello, s, incorporacién por considerarse costosa y no redituable, los

mantenga en el aislamiento y silencio.

En este trabajo se dio un primer diagnOstico del estado de la comuni
caci6n masiva en la FNM, para de aqui poder inferir estratégias de
desarrollo que incluyen a los medios en el desarrollo arménico de la

zona,

Gran parte de la poblacién que haWita en la FNM tiene acceso a més
de un medio de comunicacién. Ello permite que se reciba una diversi

dad de versiones ante los sucesos acaecidos, como en el caso de la



prensa que al menos 10 poblaciones cuentan por lo menos con 2 publica

ciones. Cabe sefialar que los que cuentan con mas de 300 mil habitan

tes, tienen 3 6 méas periddicos.

La radio fue el medio con mayor penetracion, aunque €steé no €s un
medio que por esencia busque formar opinién. La radio es considera

da como un medio de entretenimiento.

En la formacién de opinion la TV y la prensa son los medios més so
bresalientes pero de estas la primera tiene mayor cobertura aunque

también, mayor dependencia hacia la Ciudad de México.

Tan s6lo 7 ciudades tienen un canal propio de TV. En relacion con

16 ciudades con peri6dicos. En la FNM mientras existen 9 televiso-
63~

ras locales, existen"peri()dicos. La prensa local tiene mayor arrai-

go que la TV local, donde predomina la transmitida por Televisa desde

la Ciudad de México, como se demostrd en las encuestas de opinion

levantadas en la zona.

Como ello se establece que a la prensa local como la mejor via para

enterarse sobre las noticias locales.

En el medio impreso no existe competencia entre la prensa norteame-
ricana y la mexicana;a pesar que la primera es mas antigua y sotlida,
tiene menor presencia del lado mexicano, solo «n . pocos caso en

Lay cierta penetracién
que no existe la barrera del idioma:i La opini6én de los Angeles, El He



raldo de Broﬁinsv\;.ille etc. Todas ellas con- un impacto muy pequeﬁd.
La diferencia entre los diarios de la frontera mexicana yi norteaméri_
cana, es que estas Gltimas forman monopolios en sus ciudades y en
los mexicanos se establecen competencias entre varios diarios. De

las 39 ciudades/lO tienen mas de 2 diarios y 5 una sola publicacion.

Un nGmero menor al no tener una publicacién propia, sus sucesos son
cubiertos por peri6dicos de ciudades de mayor desarrollo en la locali-
dad, hermanando asf, a ambas ciudades, tal es el caso de Matamoros

-

Valle Hermos; y Matamoros-Rio Bravo.

Atn asf existen ciudades que no registran hechos actualmente y por lo
mismo no deja constancia de su existencia. Ciudades que no hacen
historia y permanecen en el anonimato. Sobre todos‘su poblacidn es
pequefia, Tal parece que el tamafio de la poblacién en un pais

en desarrollo como el nuestro condena al olvido a gran parte de su pobla
cién que vivie en comunidades pequefias y aisladas. La prensa que
es el medio que testifica los acontecimientos ante la posteridad y per
mite en la actualidad integrar a sus habitantes, no tiene presencia en
la mayorfa de las comunidades . La radio, a pesar de ser el
medio con mayor presencia, no es totalmente aprovechado, sus pro'du_c_:_
tos aGn son elaborados fuera de la zona, para lo cual requiere cambiar
los mecanismos de produccidn discogréfica y descentralizada la industria,

En este sentido se tiene que integrar un mercado de compradores regio



nales que acepte la produccién local sobre la produccién nacional e
internacional/ello implica el apoyo de las estaciones de radio locales
en la promoci6n de estos productos culturales, para lo cual conven-
drfa regionalizar la legislacién sobre la comunicacién social. La prg
duccién regional de masica popular reactivaria la cultura de la zona
norte, generarfa la existencia de méas grupos musicales, concretizando
asf una cultura regional., La TV puede regionalizarse y avastecerse
de informaci6n de todas las unidades y abarcar a toda la zona norte,
Tratar de crear el sentimiento de solidaridad regional y nacional. En
el primer punto para promover el desarrollo econdémico y cultural de

la zona.

El cine, aun inexistente en la zona norte de México, requiere de ma-
yor promocion. Es el medio que muestra mayor dependencia después
de la TV por Cable, que parece haber tenido su desarrollo por las

necesidades de los norteamericanos que se ubican en la zona.

Es necesaria la participacién estatal para promover la elaboracion de
productos culturales fronterizos, ya que la poca disponibilidad de re-
cursos econdémicos no permite el amplio desarrollo de los medios. Tal
apoyo financiero permitird la creacién de centros de produccion televi

sivos en ciudades medianas, de donde se permita transmitri informa-

cion al resto de la FNM.



A una parte de ella y asi también permitir la publicidad de pequefias
y medianas industrias y comercios. En este sentido de la TV se le
vé como parte promocional de la sociedad. La publicidad tiene su
funcién social en regular el mercado, en fortalecer a la industria, y
por ello a través de ello a la poblacién. El desarrollo industrial y
comercial de una zona también establece un desarrollo de la pohlacion
y la diversificaci6én de medios de comunicacién desponibles. Lo que
a su vez permite la pluralidad de ideas, fortaleciendo asi la democra

cia,

El establecimiento de medios de comunicacién en una zona requiere
de una mercado de consumidores que lo sustente, si es que estos plan
tean V=717 de la publicidad. En caso contrario, su existencia se debe

a recursos de alglin grupo econdmico, politico, gubernamental/
campefsiho o de trabajadores.

El incremento de medios de comunicacién en la FNl{. , puede respon-
der directamente al crecimiento poblacional, lo cual no necesariamente

indica el desarrollo de la misma.

En cuanto a la penentracién cultural, la frontera norte es una zona
donde este se desarrollo facilmente, aunque ello lo quiere decir que

tenga una total penetracidn y aceptacion



