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Identificar el ejercicio profesional de los egresa-
dos en comunicacién social, con el fin de obtener --
elementos de juicio para el establecimiento de una -
estrategia de formacidn profesional gque promueva una
pradctica orientada a la comunicacién sqcial para el

desarrollo.

Analizar la evolucién histérica de la ensefianza y i

las préacticas profesionales de la comunicacion.

Definir las caracteristicas de la ensefianza de la --
comunicacién (caso México) como elemento vinculado a

la practica profesional.

Identificar los diversos métodos empleados para el -

disefio curricular en las escuelas de comunicacidn.

Identificar el impacto real que la ensefianza y las -

practicas profesionales de la comunicaciédn.

1.5.1. Identificar las condiciones del mercado de -—
trabajo que han determinado la situacidén ac--
tual de la préactica.

1.5.2. Identificar el volumen y la distribucién de -
la fuerza laboral en el mercado de trabajo de
la comunicacién, con el fin de evaluar su im-
portancia en el conjunto de las fuerzas produc
tivas del pais.

1.5.3. Identificar el perfil politico, ético, cultu-

ral y socioeconémico, de los comunicadores.
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''1.5.4. Analizariel nivel organizativo de los comuni-

cadores (en sindicatos, gremiocs, etc.) en la
actualidad y sus perspectivas de integracidn
a los procescs ge desarrollo de lo& comunica-—

dores.

1.6. Analizar la correspondencia existente entre el disefio
curricular, la préctica educativa y el ejercicioc pro-
fesional y la vinculacidn de éstos con las necesida-

des de desarrollo del pais,.

1.7. Identificar las caracteristicas del modelo de‘desarrg
llo seguido en el pais, y su concrecidn "en el modelo
de comunicacién (desarrollo de los medios y organismos
de comunicacidn) que han determinado el.tipo de prac-

tica profesional vigente.

2. ETAPAS:

COMUNICADORES Y LA PRACTICA COMUNICATIVA.

En esta actividad se pretenden identificar los aportes
tedricos y metodoldgicos que ofrecen otros estudios
hechos sobre el objeto de la presente investigacién,
tanto en México como a nivel regional en América La-
tina.

Los estudios que se recopilen complementaran y orien
tardn la informacidn obtenida en el estudioc de caso
nacional. Permitirdn también contextualizar los re-
sultados del caso nacional y confrontarlos con expe-
riencias de formacién profesional de otros paises.

2.1.1. Actividades:

2.1.1.1. Bidsqueda, seleccidn y anédlisis de es
tudios realizados en México y otros
Paises (regionales e internacionales).
Subproducto: Inventario de bibliogra-

fia con su ficha técnica.




2.1.1.24 Confrontaczon y.sintesis de los as—S
; tudlos nacionales vy éx?ranjeros en %
un documento de resultados y conclu
siones. Subproducto; texto para su
circulacién y evaluacién a nivel na

cional y regional.

ANALISIS HISTORICO DEL EJERCICIO PROFESIDNAL DE LA

COMUNICACION SOCIAL_EN MEXICO.

Este apartado tiene por objeto el realizar un estu--—
dio documental, con el cual se intentard determinar -
la insercidén de la profesién en la estructura social
asi como las funciones que ha asumido histéricamente
en el pais. Asimismo, se analizarédn los cambios ocu
rridos tanto en la fTormacidn de profesionales como -
en el mercado de trabajo de la coﬁunicacién social.
Para lograr lo anterior se propone estudiar la evolu
cibén de la comunicaci&xsocial en México, en el con--
texto del desarrollo nacional e internacional, en los
pericdos considerados de mayor importancia para la
evoluciédn de los grandes medios de comunicacidn na-
cionales, a partir de los siguientes puntos:

- Condicionantes del devenir histérico nacional e --
internacional que han determinado el desarrollo y
las funciones de la comunicacidn en México.

- Desarrollo de los medios y organismos de comunica-
cién_social en México: infraestructura, implanta-
cién de tecnologia, financiamiento, organizacidn,
recursos humanos, etc.

- Legislacién y politicas estatales sobre el ejerci-
cio‘profesional.

- Desarrcllo y situacidén actual de la fuerza de tra-
bajo del pais: distribucidn por sectores de la - -

economia, capacitacién, organizacidn, etc.
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Establecer el marco de referéﬁcia’de la inveé
tigacién a partir de la informacidn anzlizada
de las etapas 2.1 ¥ 2.2

Definir y caracterizar el universo de investi
gacidén a partir del inventario de institucio-
nes.

Sistematizar las unidades de investigacidn pa
ra la obtencidén de una muestra representativa

para el analisis de profundidad.

Definir Metodologia de Investigacidn a partir

del establecimiento de:

- Variables.

- Unidades de Observacibn.
- Definicidén operacional
- Instrumentos de analisis

- Elementos de control y de codificacidn.

Prueba piloto con muestra para definir y afi-
nar instrumentos.

Definicién de la metodologia a seguir para el
andlisis de las siguientes etapas.

Evaluacién de la metodologia seleccionada a

partir de un seminario con expertos.

El objetivo de esta actividad es conocer la raciona

lidad que subyace en los programas vigentes en las

distintas escuelas de comunicacidn y periodismo del

pais,

asi como los métodos empleados en el disefio -

curricular.

Esta actividad servird para detectar las caracteris

ticas predominantes de estos planes de estudio, y la

relacién que guardan con el modelo econémico y las --




1%

neéesidades soq@ales,gcual‘es el papel que le otorwé
P B t
gan al comunica&or,!que tipo de relaéiénhproponen ei
tre emisor y receptor, cual es el conceptc de comuni
cacién, para qué y poprqué se imparten €sSt0s Cursos y
cuales son, en definitiva, las orieniaciones gque se
proponen y que modelo de comunicacién puscan.

A partir del anélisis de los programas, antecedentes
vy planeé de estudio de cada escuela, se elaborard y
aplicarad una entrevista dirigida a los direativos, -
profesores y estudiantes de 1las escuelas elegidas.
Estas actividades pretendekaportar los elementos pa-

ra el logro de los objetivos 1.1; 1.3; 1.4, l.S_y 1.6.

2.4.1. Actividades.

2.4.1.1. Deteccidn y enlace de escuelas. Sub-
producto: inventario de escuelas de
comunicacién.

2.4.1.2. Recopilacidn de programas dé estudio
de las carreras de comunicacidn, ob-
jetivos y contenidos de materias; ag<
tecedentes de las escuelas; tipo de
financiamiento; relaciones con otras
instituciones; bibliografia béasica,
etc.

2.4,1.3. Disefio de las Guias de eritrevistas.

2.4.1.4. Distribucidn y aplicacidn en las en-
trevistas.

2.4.1.5. Recopilacidn y anélisis de entrevis-
tas.

2.4.1.6. Presentacidén de resultados y conclu-
siones.

2.4.2. Niveles de ezéluacién del curricglum.

Para el cumplimiento del objetivo de esta eta
pa, los planes de estudio y la informacidn re
copilada se evaluaréd a partir de distintos ni

veles:




2.4.2.2.

2.4.2.3.

2.4.2.4.

i

Nivel Institucional.

e !
Anéalisis de la

estructura institucional en que se -

encuentran inscritos los programas, -

filosofia educativa y funcidn social

de la universidad,

tiva.

Procesos Académicos.

estructura norma-—

- Objetivos Educativos.

-~ Sistema Institucional.

- Estrategias Didcticas.

- Sistemas de Evaluacidn,

Recursos Académicos.

- Materiales:

instalaciones,

biblicgrafia,

apbdyos didacticos,

administracidn.

- Humanos:

Autoridades académicas,

Autoridades administrati-

vas.

Docentes:

- Alumnos:

nimero y carac-
teristicas, me-
canismos de for
macidn y evalua
cién de profeso

res.

Nimero y caracteristicas

(nivel socioceconémico),

Condiciones de ingreso,

Espectativas.

Anadlisis de los Curricula

No. de Créditos.

Ordenacidn TemAtica.

Apoyo bibliogréafico.

Tematicas.

Importancia de cada contenido:

Servicio que presta a otros

contenidos.

*




|

; ; , ) !
Integracién dé cgnocimientag
previos.

<" Niveles de complejidad.

Evaluacidn.

Sistematizar las précticas profesionales de los comu
nicadores para ubicarlas, tipificarlas y establecer
las lineas prospectivas para integrarlas en la pla--
neacidn curricular.

En esta etapa se pretende analizar & laqs recursos hu
manos de la comunicacidn a través de su objeto de tra
bajo, los instrumentos o procesos técnicQs que ufiliw
zan para ello, el espacioc social él que seé destina -
el producto de su trabajo y el ambiente en gue ejer-
cita su profesidn. También, se propone analizar a -
los profesionales en cuanto a su niﬁel de capacita--
cién para el trabajo, su perfil cultural socio-econo

mico, politico.

2.5.1. Niveles de Evaluacién de la Practica Profesio

nal.
2.5.1.1.~Anélisis de las préacticas profesiona
les.
~-Practicas dominantes.
~précticas recesivas
~-practicas emergentes
-~objeto: funcidén o propdsitos de las
préadcticas profesionales.
-procesos técnicos: recursos técnicos
instrumentales
para las practicas
—-espacio social:destinatario de las

préacticas.
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2.5.1.2.-Mer ‘ado de trabajo: . |

—Co;:iciones laborales gue se ofrecen:
sal.rios, honorarios, condiciones fi-
sicaé del trabajo, prestaciocnes sociz
les, censura, etc.

-Distribucidén de puestos y salarios.
~-Demznda de la fuerza de trabajo: meca
nismos de seleccidn y promocidn del

perszonal, exigencias educativas,
exigencias de aéscripcién (sexo,edad,
raza, extraccidn social, etﬁ).

-Cantidad y distribuciép de los recur-
S0S humanoé por sectores y ocupaciones.

'2.5.1.3.~-Perfil de la fuerza de trabajo:

-nivel de preparacidn pafa el trabajo

-nivel socio-econémico

-escolaridad

-concepciones éticas y politicas.

2.5.1.4.~Indicadores

-Distribucidn y concentracidn (por zo-
na y por funcidn). ‘

~Tipificacidén del tipo de préctica pro
fesional especifico por cada zona de-
terminada.

~Tipificacidn de las ;aracteristicas y
necesidades sociales de cada zona, ¥y
confrontacién con el tipo de préactica

ejercida.
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-Determinacidn de necesidades y vac

a incluir en el curriculum.

ESTUDIO_SOBRE LA ORGANIZACION PROFESIONAL COMO
INSTRUMENTO DE CAMBIO.

De esta etapa se pretende identificar el nivel de --
organizacidn de los profesionales de la comunicacidn

en México y sus perspectivas de colaboracion en un -

proyecto de comunicacidn para el desarrollo. Incluyen

do el analisis de:

i




Organizaciongs sinéicélég y profesionales de la ? |
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comunicacién‘social {composicidn, %eg;amentas, etic.).
Trayectoria, poder de influencia y participacidn de
tales organizaciorngs €n la determinacidén de estrate
gias de comunicacién para el desarfollo.
Perspectivas de integracidn & un proceso de cambio

en las comunicaciones.




