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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Analisis Estructural de Textos

2. CICLO O AREA: Cuarto ciclo 3. CLAVE: CA-0418

4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S.
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6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64
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Al término del curso, el alumno estara en condiciones de analizgf jaesrutiea g Réa'y'
global de textos, identificando su sentido y significacién, su forma y contenido, asi como su

contexto socio-cultural y socio-comunicativo.
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7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

| SUFERIOR
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CULART

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitira al alumno conocer el sentido y la significacion de diversos textos y de }
esta manera contribuir a su formacién como analista de mensajes escritos, orales &
)

audiovisuales.
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9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

16

16

-

e -

L 16

—

l. La forma de un texto.

1. Morfosintaxis. Limites y perspectivas.
2. Léxico. Limites y alcances.

3. La retorica.

il. El sentido y la significacion de un texto.
1. Andlisis de estructura légica.

2. Andiisis de ntcieos.

3. Anadlisis de componentes.

4. Anédlisis de significaciones.

lll. El contexto socio-cultural de un texto.
1. La época.

2. La escuela.

3. El estilo.

IV. El contexto socio-comunicativo de un
texto.

1. La prensa.

2. La radio.

3. La television.

4. El cine.

5. La publicidad.

6. El libro.

Conocer como estd integrado un
texto desde la morfosintaxis, en
sus limites y perspectivas, el
iéxico con sus limites y alcances,
hasta la retdrica.

Conocer e identificar el sentido y la
significacion de un texto.

Analizar el contexto en que se
produce un texto, considerando la
época, la escuela y el estilo al
que pertenece.

Conocer y analizar los diferentes
tipos de textos en los medios de
comunicacion,
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Clases expositivas y trabajos de textos escritos para diversos fines.
Andlisis estructural de documentos impresos, periddicos, revistas, programas de radio y
television.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

LOPE Blanch, Juan M., Andlisis gramatical del discurso, México, UNAM 1987.
LOPE Blanch, Juan M., Los medios de informacidn y la lengua espafola, México, UNAM,
r 1988.

RECURSOS DIDACTICOS:

{ Documentacion especializada textual.

Revistas, periédicos, programas de radio y television, asi como videos y peliculas de
amplia difusion entre la pobldcion mexicana.
[ Obras de diferentes tradiciones literarias.

rr
I
E 14. EVALUACION DEL CURSO: o 3
& v cf. I
Trabajos de revision y anélisis de textos. e‘:‘?.n:q S
| Examenes escritos, parciales y final. 3 e E(i\}L-t-N -4 0OR
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Comunicacion Audiovisual
1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Procesamiento de Informacion
2. CICLO O AREA: Cuarto ciclo 3. CLAVE: CA-0419
4. SERIACION: NINGUNA 5. HTS. H.P.S. T.H.S o024,
2 2 7
~
& /:,_'..'_c'
O e
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64 apy, o TARCES s
25 ;ﬁ ‘ ,A'Z‘C z _,-)}‘-\ =
,-.;.;2;:3353?‘.’5~J?ER‘9“
C
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: {ONES paRTY

Al terminar la materia, el alumno podra conocer y emplear metodologicamente las fuentes
informativas, asi como los métodos y técnicas de recopilacion y sistematizacion en el
proceso de la informacién audiovisual.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

En la materia, el alumno contara con los elementos basicos para identificar y utilizar las
fuentes informativas y de documentacion audiovisual, asi como los procesos o
recopilacion y sistematizacién de la informacién, lo cual aplicara metodologicamente eff g
uso de los diferentes sistemas de recuperacion de informacion, y en especial de mef]
audiovisuales.
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
20 . Nocidén basica de procesamiento de | Describir y comparar el modo de
informacién. operar del procesamiento vy
memoria mental y electronica:
semejanzas y diferencias.
22 Il. Fuentes informativas y de|Conocer y distinguir ias diversas
documentacion. fuentes informativas y de
1. Impresas e iconograficas. documentacion dentro de un
2. Sonoras. proceso de comunicacion.
3. Audiovisuales.
4. Bases y bancos de datos.
22 Ill. Recopilacion y sistematizacion de la | Conocer y utilizar los métodos vy
informacidn audiovisual. técnicas de la informacién
1. Métodos y técnicas de recopilacion. audiovisual. Analizar y manejar los
2. Métodos y técnicas de sistematizacion | procesos de sistematizacion para
audiovisual. describir, resumir y clasificar
a. Catalogacion y clasificacion de la| informacién audiovisual por medio
informacion. de la catalogacion, conservacion y
b. Conservacion de la informacion. explotacion.
c. Explotacion de la informacion.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Analisis de lecturas recomendadas y de documentacion especializada .

Trabajos individuales y de equipo de investigacién de campo.

Visita a centros de documentacién de los medios de comunicacién audiovisual, asi como
a bibliotecas, hemerotecas y diversos sistemas de tratamiento de informacion y bisqueda
de ésta.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BAENA, Guillermina, Manual para elaborar trabajos de investigacion documental, México,
Editores Mexicanos Unidos, 1998.

BAVARESCO de Prieto, Aura Am., Técnicas de investigacion, México, Grupo Editorial
Iberoamérica, 1986.

PADUA, Jorge, Técnicas de investigacidn aplicada a las ciencias sociales, México, Fondo
de Cultura Econdmica, 1996.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual y especializada en procesamiento de informacion. Analisis de
videos y de programas de radio y television.
Acetatos y cuerpos opacos.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos individuales de investigacion.
Controles de lectura. -cRETARIADE

Examenes escritos, parciales y final. SUBSEL uvESTIGASION
mECCION c=\WR"‘-D'

REC o PAR
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Comunicacion Audiovisual
1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Edicion Audiovisual |l
5 CICLO O AREA: Clarto ciclo 3. CLAVE: CA-0420
4. SERIACION: CA-0315 5. HTS.  HPS. R,
4 4 B
| £
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128
A SLPERIOR
. okl
e E \T~1\‘EBTKA;\;H"—G&&‘-ON SUpER\OR
#ECCION oENERAL DE BV
g PIRECCIONUE L}L\’é%‘s:‘“’
7 OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: DE msmucmNESP

Al concluir la materia, el alumno podra ubicar y emplear los fundamentos tedricos y
practicos de los métodos y técnicas antisticas de la postproduccion audiovisual.

8. VINCULOS DELA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

postproduccién en la creacion de mensajes audiovisuales.

—

El curso permitirda que el alumno maneje de forma correcta los procesos de 14
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Laboratario de Edicion Audiovisual 1
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
48 I. La edicién sonora en video. Distinguir las caracteristicas y
1. Panorama de las distintas aplicaciones de la edicion sonora
metodologias y técnicas de edicion: en video y realizar ejercicios que
cine, televisién y video. permitan el perfeccionamiento y
2. Soportes y formatos. la aplicacion de las técnicas y
3. La postproduccion de sonido. métodos de edicién sonora en
3.1. La importancia del sonido directo y la video.
musica.
3.2. El registro de sonidos adicionales.
3.3. El doblaje de voces e incidentales.
3.4. El armado de pistas.
3.5. Las mezclas previas.
3.6. La masterizacion.
4. Eldiseno de sonido. ‘5&
4.1. Elementos de la banda sonora: c}@f
dialogos, incidentales, ambientes, “‘Iiﬁ,;:
efectos especiales, musica. de Equcact®
4.2. Dramaturgia del sonido . La funcion | SUSSECRETARIA LE EDUCACION SUPZRIOR
narrativa-expresiva del sonido. DIRECOH GENEtR B ehr oh A
4.3. Sincronia y asincronia. SURECCS . — ON SUPERIOR
4.4. Sonido objetivo y subjetivo. DE INSTITU LEORE;{EE}E‘AGON
4.5. Del codigo a la emocién Précticas de +3UCIONES PARTICULART
sistemas de postproduccién sonora
para efectos sonoros especiales. (cajas
de efectos, sintetizadores, etc).

40 Il. Sistemas de postproduccién sonora | Conocer, ubicar y distinguir los
para efectos sonoros especiales (caja sistemas de postproduccién
de efectos, sintetizadores, etc). sonora. Describir el
Descripcién de mesa de mezclas funcionamiento de una mesa de
(funciones o prestaciones). mezclas (funciones o}

1. Mddulos canales de entrada. prestaciones).

2. Modulo auxiliares y foldback. Realizar practicas de los sistemas
3. Médulos de subgrupo. de postproduccién sonora para
4. Funciones monitor y pruebas. efectos especiales.

4.1. Monitorizado visual.

4.2. Monitorizado acustico.

40 lil. La postproduccion (imagen-sonido) Distinguir y aplicar las técnicas de
en.los distintos géneros audiovisuales: postproduccion en diversos
1. Forma y contenido en: géneros audiovisuales. Realizar
a. Videoarte. edicién sonora en video.

b. Publicidad.

¢. Videoclips. 5

d. Realizaciones muiticamara en directo o
mixto: informativos, deportivos, etc.

e. Series.

f. Cutturales.

g. Infantiles.

h. Animacion.
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12, EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Las sesiones se desarrollaran alrededor de una exposicion tedrica reforzada con la
escucha y revision de material grabado de video'y audio.

Trabajos y ejercicios dirigidos individuales y de grupo.

Andlisis de trabajos realizados por los alumnos en forma individual o de grupo.

Précticas profesionales de edicion sonora digital y de video.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BELTRAN, Moner, Rafael, Ambientacién musical, Centro de Formacion Radiotelevision
Espafola, IORTV, Madrid, Espana, 1991.

CASSAUD, J. M., Teoria de la imagen, Salvat Editores, México, 1990. (Biblioteca Salvat
de Grandes Temas).

HUERTAS Jiménez, Estética del discurso audiovisual, fundamentos para una teoria de la
creacion flimica, Editorial Mitre Barcelona, Espafa, 1986.

MILLARSON, Rafael, Técnicas de realizacién y produccion en television, México, Editorial,
JORT, 1989.

RECUERO Lépez, Manuel, Técnicas de grabacion sonora,Espafa, Editorial IORTV, 1992,
RECUERO Lépez Manuel, Acustica de estudio para grabacicn sonora, Espafa, Editorial
IORTV, 1992.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacién textual especializada en edicién audiovisual.

Manual de operacion del equipo de edicion audiovisual. -

Apoyos visuales y sonoros (acetatos, diapositivas, filminas,: cUgfpos opacos,
audiocassettes). : 3 BT
Materiales audiovisuales especializados
Estudio de radio.

Equipo de edicidn sonora.

Equipo de postproduccion de video.

irt

o )BSECRETARIA Bz EDL?CAC;E.' -_CL_
El:\'i > aais:;-r, ot
14. EVALUAC‘ON DEL CURSOC: DIRECGION GeNERALDZ & 1
DIRECCION DE REGULACION
Trabajos de andlisis y ejercicios dirigidos individuales y de BRaBeST!T UCIONES
Practicas profesionales de edicién sonora digital y en video.
Controies de lectura.

DUCACION SUPERIP

PARTICULAR[

Examenes tedricos y practicos, parciales y final.

RECTORIA
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Hombre, Humanismo y Comunicacion

> CICLO O AREA: Quinto ciclo 3. CLAVE: CA-0521

4 SERIACION: NINGUNA 5. HT.S.

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Reconocer el proceso de formacién del humanismo como una orientacion filosdfica, desde
sus inicios en la Grecia clasica hasta la actualidad. Referir la nocién del humanismo al
ambito de las ciencias de la comunicacion. Analizar los diversos medios de comunicacion
desde la perspectiva del humanismo.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERACES DE LA LICENCIATURA

Durante esta materia el alumno comprendera el humanismo contemporaneo luego de las
grandes crisis de la ideologia. El curso tratara los temas que tejen conceptos acerca
hombre comunicativo y de sus relaciones con el entorno imaginario creado por los medi

Formato 4
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Hombre, Humanismo y Comunicacion

HOJA 2de 3
9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
8 I. Introduccion. Sefalar la problematica social de la
1. Vinculos entre humanismo Yy comunicacién; inducir a la
comunicacion. reflexion acerca de la vocacion
2. ;Qué es humanismo? Justificacion y comunicativa orientada desde el
fundamentos del curso. humanismo.
12 ll. Origenes del humanismo. Grecia. Examinar los conceptos
1. El concepto clasico del hombre. fundamentales del humanismo
2. El hombre y el ideal estético. clasico, asi como su evolucién y
3. La configuracion pléstica del concepto manifestacion en la expresién
de hombre. artistica de la época.
4. La configuracion literaria del concepto
de hombre (épica, tragedia y comedia).
12 itf. El humanismo renacentista. Distinguir que el humanismo
1. Antecedentes medievales. renacentista constituye una etapa
2. Delimitacién de las caracteristicas en el desarrollo del concepto de
distintivas del humanismo renacentista. humanismo y reconocerlo como
3. Concepto del hombre y los un fenémeno histdricamente deli-
descubrimientos. mitado y de grandes conse-
4. Humanismo, naturalismo e cuencias para América.
individualismo.
20 IV. Las condiciones actuales del| Iniciar el estudio de algunas
humanismo. corrientes actuales de pensa-
1. La naturaleza del hombre: bases miento que postulan el humanis-
ontolégicas y propiedades trascen- mo a partir del concepto del
dentales. hombre en si mismo y en su
a. El ser en general. relacion con los demas para
b. El ser del hombre. conocer y querer, asi como para
2. El hombre y su naturaleza social. realizar actos libres.
\:\305»,&
12 V. Humanismo y medios de comunicacion: BT ﬁgj'féanélisis y la reflexion
analisis critico. 2 i glidliscursgide los medios
1. Discurso humanista vs. discurso | & d&cor qmcamq@“‘temendo como
deshumanizador en Ios medios_ de yunfo -He pamda la orientacion
comunicacion. “x w | humamsta, s
2. Ciney erotismo. A g pance™ - oERICR
3. La radio. El terror. (Musica, programas | __ o, oz 20 C‘i-.;\é; -
y publicidad.) sussECh w;gﬂc,;xclowﬁgﬁddvq GUPERIOR
4. La television. La violencia. (Series, -netio} GENE ERALDE T EGULACT N
ciarios y publicidad.) DIRECCION DES;::RT‘CULA N
5. Prensa y video. El mensaje rapido mhs’"n‘UC‘ONE
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Analisis de lecturas recomendadas, documentacion especializada y programas de radio y
television.

Trabajos practicos o de investigacion individual y de equipo.

Discusidn en clase.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

CALVINO, Italo, Seis propuestas para el proximo milenio, Editorial Siruela, 1998.
COX, Howard, La fiesta de los locos, Editorial Taurus, 1991.
LYOTARD, Jean Francois, La posmodernidad, Editorial Gedisa, 1998.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual, gréfica e iconografica.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales especializados (videos, films , programas de radio y television).

14, EVALUACION DEL CURSO:

investigacion documental de uno de los temas de la materia.
Examenes orales y escritos, parciales y final.
Control de lecturas.

Formato 4 RECTORIA
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Comunicacidn Audiovisual
1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Sociedad, Ideologia y Comunicacion
2. CICLO O AREA: Quinto ciclo 3. CLAVE: CA-0522
4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. C.
4 0 4 8

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: gUBER

-

% $ il :)

§‘} A '_: A,
A s
> L]

Al terminar esta asignatura, el alumno sera capaz de ideﬁﬁﬁgé_\r_ﬁy;g_ 1
ideas de la cuttura occidental y su relacién en y con los mediqs\:ggpoﬁﬂﬁdamén. Podra
explicar e interpretar la ideologia como fenémeno social. ~ ¥* .

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitira que el estudiante reconozca las grandes ideas de la cultura occidental
y su vinculacion y aplicacién en el ambito de la comunicacion social, a la vez que conozca
el marco diferencial empirico con el cual trabajara.

Formato 4
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
16 l. Las grandes ideas de Occidente y la | Ubicar y analizar ias grandes ideas
comunicacion. de Occidente y su presencia en
1. ldeologia y comunicacion: conceptos y jos medios de comunicacion, a
definiciones. partir del establecimiento de
2. Lenguajes y simbolos. conceptos y definiciones de la
3. De las conciencias humanas a los ideologia, los lenguajes y sim-
comportamientos sociales. bolos, las conciencias humanas y
4. De las representaciones religiosas a los los comportamientos sociales, asi
discursos politicos. como las representaciones reli-
giosas y los discursos politicos.
Distinguir los valores ideoldgicos de
16 [l. La comunicacién y los grandes valores la cultura occidental a partir de
ideolégicos de Occidente. una explicacion y analisis de los
1. La libertad. mismos.
2. La igualdad.
3. La justicia.
4. La belleza.
5. La verdad.
Analizar el concepto de aparato
16 Hil. La comunicacién y los aparatos ideoldgico de Estado y el papel
ideoldgicos del Estado. ideolégico de la familia, la
1. La familia. escuela, la religion, las industrias
2. La escuela. culturales y los medios de
3. La religion. comunicacion.
4. Las industrias culturales y los medios
de comunicacién.
Conocer y analizar log jactores
16 IV. Ideologia y comunicacién en México. ideoldgicos que}‘i‘%y&@n y
1. Los valores ideoldgicos de la sociedad | generan los SelEdignsde| &
mexicana. comunicacion en Megibot. N € T
2. Los medios de comunicacién y su peffil & : ¢ :9
ideoldgico en México. £ = " <
“0. el oo -
A ."\’—Q\Oh
BN A l_*:’_;“ “P\\CE\N';F:\CNC»‘ ;,J:v.;‘\(
D& T O LSV
SJ:.;::j\‘;;v’fénec‘éS c:ou UO:’C‘GN )
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Andlisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada.

Dinamicas de discusién grupal de los temas y subtemas de la materia.
investigacién.analitica de uno de los temas abordados durante el semestre y exposicion
por parte de los alumnos de este trabajo.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

DELLA Volpe, G., Critica de la ideologia contemporanea, Madrid, Tr. Comunicacion Serie
A, No. 6, 1970.

FERRATER Mora, J., Diccionario de Filosofia, (en cuatro tomos), Madrid, Alianza
Diccionarios, 3a. edicidn, 1981.

VARIOS autores, /deologia y lenguaje cinematogréfico, Madrid, Comunicacion, Serie A,
No. 1, 1872.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacién textual especializada.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas).

14. EVALUACION DEL CURSO:

i
Controles de lectura. o
Investigacién analitica como trabajo final. S
Exposicién de un tema abordado durante el semestre. af o “
Examenes parciales y final. S, o o
' cadr
£ 00T peRiOR
o orETRRE D Son O o s®
5\,5:":‘\1 wY 2=y \G‘\\_ DE 0 kC‘ ON
\?\:CC\O'N G¥ ) pER G;\}:\CULAAY
o= 13
D"Rgﬁf%c SCrones T
N
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Comunicacion Audiovisual
1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Estilo y Creacion de Textos
2 CICLO O AREA: Quinto ciclo 3. CLAVE: CA-0523
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. TH.S. C.
2 2 4 6
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64 .

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

by

Al término de esta asignatura, el alumno podra obtener las herramieniétj}eggsg&aﬁ'ﬁé‘rg‘
la creacién de textos a partir de un estilo expresivo y comunicativo propio qg_qJe;pe@mt{a_; 2
P A Te L et 3

g

expresar sus ideas. | o B esTIBROIE T CaC!

Do

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIV@S GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitira al alumno crear y analizar textos escritos y orales con especial

comunicacion. /

énfasis en el estilo, entendiendo éste como un elemento de innegable influencia en la
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Estilo y Creacion de Tertos

HOJA 2de 3
9 HORAS 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS

8 l. La creacion de textos. Analizar los diversos conceptos y
1. Aproximacién conceptual. métodos para la creacién de
2. Aproximacion metodoldgica. textos.

16 il Los géneros textuales.
1. Literarios. Reconocer y comparar en los textos
2. Periodisticos. analizados los generos literarios,
3. Teatrales. periodisticos, teatrales o
4. Audiovisuales. audiovisuales.

16 11l. Los recursos estilisticos.
1. Fonéticos. Analizar y describir los recursos de
2. Semanticos. estilo de la lengua espafiola.
3. Morfolégicos.
4. Sintacticos.

- 24 IV. La elaboracion de textos.

1. Orden y criterios normativos. Crear con un estilo propio diversos
2. Construccion del relato. tipos de textos.
a. Situaciones.
b. Acciones.
c. Lugares.
d. Personajes.
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12, EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Clases expositivas y trabajos de textos escritos de diversos géneros.
Andlisis de estilo de documentos impresos, periodicos, revistas, programas de radio y

television.
Taller de creacién de documentos de distintos generos .

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ALCALA, Antonio, El concepto de correcidn y prestigio lingaisticos, México, Editorial
Trillas, 1992.

AZORIN, E/ artista y el estilo, Madrid, Editorial Aguilar, 1975.

LOPE, Blanch, Juan M., Andlisis gramatical del discurso, México, UNAM, 1987.

LOPE, Blanch, Juan M., Los medios de informacicn y la lengua espafiola, México, UNAM,
1988.

RECURSOS DIDACTICOS:
Documentacién especializada textual.

Revistas, periédicos, programas de radio y television de amplia difusion entre la poblacion
mexicana.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos de revision y analisis de textos.
Controles de lectura.
Examenes escritos, parciales y final.
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Tratamiento de informacion
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA

COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Tratamiento de Informacién

2. CICLO O AREA: Quinto ciclo 3. CLAVE: CA-0524

4, SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSQO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: . s
s
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La materia permitira al alumno conocer y evaluar los métodos de anahsl wt;’a&m&%@{o%‘? AON
presentacion de textos audiovisuales. RSV c SV st
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8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES%E LA LICENCIATURA

Con esta materia, se pretende que el alumno conozca los métodos de tratamiento
informativo que le serviran de base para la elaboracién de cualquier trabajo audiovisual;
ademas conocerd los procesos y aplicaciones practicas del tratamiento informativo.
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Tratamiento de Informacion
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS

20 . Métodos y andlisis de tratamiento de la | Conocer los diferentes metodos de

informacién audiovisual. andlisis informativo.
1. Anélisis de contenido.
2. Andlisis discursivos o semiologicos.
3. Anélisis ideoldgicos.

20 Il. Presentacién metodoldgica de | Establecer y manejar las formas de
resultados del andlisis de tratamiento presentacion de resultados con &l
informativo. tratamiento informativo.

1. Cuantitativo.
2. Cualitativo.

24 I1l. Elaboracién de documentacion | Evaluar metodolégicamente a partir
audiovisual a partir del analisis de del tratamiento informativo de
tratamiento de textos: diversos textos, la elaboracion de

1. Periodisticos. documentacion audiovisual.
2. Expresivos y artisticos.
3. Analitico criticos.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Discusion grupal de los fenémenos abordados.
Andlisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada .
Trabajos de analisis comparativo de los métodos de tratamiento de informacion.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

CASAUS, Ideologia y andlisis de medios, Editorial Mitre, 1982.

NUNEZ Ladeveze, L., El lenguaje de los media, Editorial Piramide, 1979.

SCHRANK, J., Comprendiendo los medios masivos de comunicacicn, Ed. Publigrafics,
1997.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual y grafica sobre tratamiento de informacion.
Acetatos, diapositivas y cuerpos opacos.
Videos explicativos y demostrativos sobre los métodos de tratamiento informativo.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos individuales de analisis comparativo de los meétodos de tratamiento de
informacion y de elaboracion de documentacion audiovisual.

Controles de lectura.

Examenes escritos, parciales y final.
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COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacidn Audiovisual

HOJA 1de 3

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Produccién Audiovisual |

2. CICLO O AREA: Quinto ciclo

3. CLAVE: CA-0525

4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S
4 4
Ye..
ez ap R o pan?
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6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128 ik '—;a‘i";i:c_g;\\, i ULAC (O™ v
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7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al finalizar el curso, el alumno seré capaz de realizar guiones audiovisuaies de diferentes
géneros de television, video y radio aplicando las técnicas y metodologias estudiadas.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La elaboracién de guiones permite dominar uno de los procesos basicos de la realizacion

y preproduccion audiovisual.
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9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

40

40

48

=

I. El guién audiovisual: caracteristicas
especificas.

1. El proceso creativo de un guion.

2. La diagramacion de un guion.

a. Television.

b. Video.

¢. Radio.

Il. El tratamiento guionistico en television,
video y radio.

1. Géneros y formatos.

2. ldea e informacion.

lll. El desarrolio dramatico de un guion
audiovisual (las situaciones, los
personajes, .escritura de escenas,
escritura de didlogos, comentarios, voz
en off).

1. Guién literario.

2. Guidn técnico.

3. Story board.

Analizar, ubicar y realizar practicas
para distinguir las caracteristicas
especificas de un guién
audiovisual, asf como el proceso
creativo y la diagramacion del
mismo.

Distinguir y manejar diferentes tipos
de guiones de acuerdo al género
o formato de que se trate el
programa. Analizar la importancia
de la idea e informacion dentro
del proceso de creacién de un
guién audioviSL,JPal.

Realizar guiones dramaticos,
literarios y técnicos,
desarrollando situaciones,
personajes, didlogos, etc.

Fred e
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Dinamicas de discusion grupal.

Revisién de programas de television, video y radio.

Analisis de guiones de video, television y radio.

Ejercicios de andlisis de personajes, puntos de conflicto, didlogos, etc. en ficciones
(television, video y radio)}.

Elaboracion de guiones técnicos v literarios de diversos géneros de video , tv. y radio.
Discusién grupal, una vez terminados los guiones se valoraran y analizaran (personajes,
puntos de conflicto, etc).

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS

GONZALEZ, Carlos Alonso, El guion, México,Editorial Trillas, 1990.

LINARES, Marco Julio, Ef guidn. Elementos, formatos, estructuras, México, Editorial
Alhambra, 1998.

MAZA Pérez, Maximiliano, Guidn para medios audiovisuales, cine, radio y television,

‘| Editorial Alhambra, México, 1994.

Mc LEISH, Robert, Técnicas de creacidn y realizacion en radio, Espana, IORT, 1986.
NUNEZ, José Javier, La radio y teoria prdctica, Espana, Editorial IORT, 1988.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada en guionismo audiovisual.

Guiones de algunos programas de television, video y radio.

Apoyos visuales especializados (acetatos, filminas, cuermpos opacos).

Materiales audiovisuales especializados (videos, programas de television y de radio).
Peliculas que seran analizadas: "Lo que el viento se llevé”, " Tiburdn", *Tootsie", "Regreso
al futuro®, "La guerra de las galaxias", "Cocoon" y "Pasaje a la india".

14. EVALUACION DEL CURSO: B Nekre,
Sy g
=3

Control de los ejercicios de andlisis de programas de television, vnae
Controles de lectura. i
Elaboracion de guiones literarios y técnicos de cada género audIO\f{su-aJ :
Trabajo final que consistira en un guién para un programa | de f|CC|on de30rmmuras o
Examenes escritos, parcial y final. 2 5
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Hombre, Psicologia y Comunicacion
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& )

UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en C@mmmcm:wm Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Hombre, Psicologia y Comunicacion

2. CICLO O AREA: Sexto ciclo 3. CLAVE: CA-0626
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
: 4 0 4 8

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERAL@S"DE LA LICENCIATURA_

La materia permitira al alumno distinguir los factores psicosociales que por la influencia
que tienen deben ser consideradas en la creacion y transmision, de mensajes en oS,
medios de comunicacion.

Formato 4
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
16 . El problema del inconsciente. Conocer el problema del
1. El planteamiento freudiano. inconsciente de acuerdo con las
2. El andlisis existencial. diversas tendencias de la
3. Las tendencias modernas de la Psicologia.
Psicopatologia.
16 1. Psicologia social. interpretar el enfoque interdisci-
1. Enfoque interdiciplinario. plinario y las principales
2. Principales posiciones sistematicas. posiciones sistematicas de la
3. El estudio de la comunicacion, desde el psicologia social.
punto de vista psicosocial. Comprender la comunicacion desde
el punto de vista psicosocial.
16 lll. El comportamiento simbdlico y sus | Ubicar 'y analizar el
aspectos psicosociales. comportamiento simbdlico y sus
1. Grupos, lenguaje y medios ambientales aspectos psicosociales en los
simbdlicos. grupos humanos.
2. Comunicacién y factores sociales de la
percepcion de la memoria y de la
emocion.
3. Aislamiento social y patologia del
lenguaje.
4. La comunicacion no verbal.
16 IV. Aspectos importantes de la psico- | Distinguir los principales aspectos
sociologia de la comunicacion. de la psicosociologia de la
1. La comunicacion en los pequefos comunicacién en los peguenos y
grupos. grandes grupos. ;;?k‘\i?%f";%
2. La comunicacién en los grandes 8@%%1:\‘%
grupos. ] s
3. Investigacién, experimentos y no o
experimentos en psicosociologia de la
comunicacion.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Investigacién analitica de los temas abarcados durante el semestre.

Analisis de textos y aplicacién a casos especificos de la comunicacion actual. Se analizara
un programa de radio, una lectura periodistica, una pelicula y un video, esto con el fin de
convertir las lecturas en un apoyo sistematico para la comprension de los fendmenos
psicoldgicos.

Exposicion por parte de los estudiantes.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BORDIEU, Pierre, £l sentido prédctico, Editorial Taurus, 1990.

DENIS, Maurice, Las imdgenes mentales, México, Editorial siglo XXI, 1984.
FRANK, Victor, Psicoandlisis y existencialismo, FCE, México, 1990.

JUNG, Carl Gustav, El hombre y sus simbolos, Editorial Aguilar, México, 1990.

RECURSOS DIDACTICOS:
Documentacién textual especializada en psicologia y comunicacion.

Apoyos visuales especilizados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Programas de radio, periédicos, peliculas, programas de televisién y videos.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Los alumnos se reuniran en equipos de trabajo para exponer en clase. Esta evaluacion se

promediara con cuatro trabajos de investigacion analitica, asi como con Iosch ntroles de
lectura, la asistencia y la participacién en clase. Sl

Qc'? fE’;ﬁ‘” !
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Sociedad, Politica y Comunicacién

2. CICLO O AREA: Sexto ciclo” 3. CLAVE: CA-0627

4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. TH.S.

© O

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSOC: 64

LFORMEY,
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: R N 5
Iy ETEER B
< :—d"@;;; ,‘*ﬁ& ! ~

Al terminar esta asignatura el alumno sera capaz de ubicam gnciaﬁrelacién que

uardan las teorias politicas con la comunicacién, aé’i;,"‘%gnﬁ;r‘@@’an tzar y disefar
. . ‘e P T, TNy o>
estrategias de comunicacion politica. © S ,.n@-‘k \o_é,pa
. i v
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La materia permitird el desarrollo del analisis, dlseho,\eélqaﬁfé\n y aplicacion de las
distintas ramas de la comunicacion vinculadas con la &@gﬁvﬁad politica, en especial en
México. ;

. of
8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOSGE
T
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f

H

9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

10

12

12

10

10

10

. Geopolitica y comunicacién: el nuevo
orden internacional.

Il. Comunicacién politica: enfogues
tedricos y fundamentos metodoldgicos.

[II. Comunicacion politica en México:
alcances y perspectivas.

IV. Comunicacion politica y procesos
electorales.

V. Metodologia y técnicas para el analisis
y evaluacién de estrategias de
comunicacion politica.

V1. La construccién de la imagen politica.
95 MEe, .
&% o, .

interpretar la geopolitica de la
informacion dentro del nuevo orden
internacional y analizar el rol y los
efectos de México en este
contexto, dentro del marco de la
modernizacién econdémica y la
construccion del nuevo modeio.

Diferenciar los enfoques tedricos y
los fundamentos metodoldgicos de
la investigacion de la comunicacion
de masas, haciendo una revision
de las teorias de la comunicacion
politica y de los enfoques
contemporaneos.

Evaluar los alcances y perspectivas
de la comunicacion politica en
México.

Examinar la relacion entre la
comunicacion politica y los
procesos electorales a partir del
concepto de democracia,
distinguiendo la funcién de los
partidos politicos, las campafas
electorales y el discurso politico.

Aplicar la metodologia y técnicas
para el analisis y la evaluacion de
estrategias de comunicacién
politica.

Examinar los elementos
contextuales y la elaboracién del
diagnéstico para la construccion
de la imagen politica, a partir de la
planeacion y disefio de una
estrategia, considerando los
gscenarios prospectivos.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Analisis de programas de radio y television.
Andlisis y discusion en clase de lecturas recomendadas por cada tema y subtema.
investigacion analitica de los temas abordados durante el semestre.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

FERRY, Jean Marc, et al., El nuevo espacio publico, Espaha. Editorial Gedisa, 1998.
LABARRIERE, Jean Louis y Christian Lazzeri , Teoria Politica y Comunicacion, Espafa,
Editorial Gedisa, 1995.

SMITH. Anthony, La Geopolitica de la informacicn, México, Editorial Fondo de Cultura
Econdmica, 1986.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada en politica y comunicacion.
Apoyos visuales (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales especializados (videos y films).

14. EVALUACION DEL CURSE:

Controles de lectura
Investigacion de un tema del curso.
Dos examenes parciales y uno final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Analisis Critico de Textos

2. CICLO O AREA: Sexto ciclo’ 3. CLAVE: CA-0628

4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. cC.

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

nOS SO Vg
et Nl P~O\ P
Al terminar esta asignatura, el alumno sera capaz de realizar un anallsasrrmcade%)c{as; P Y

impresos, orales y audiovisuales, con juicios de valor fundarnehtadgs «Eﬁgn
cientifico. _ oRE \?\gcc e Y*‘
o

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

Con esta materia el alumno completara su formacion dentro del area de expresion oral y
escrita. Podré entonces realizar un analisis critico de textos que debera aphcar en su vida
profesional.

Formato 4
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
16 1. Evaluacidn historica de textos. Evaluar los acontecimientos histé-
1. Acontecimientos. ricos de un texto.
2. Relaciones.
3. Inferencias.
16 1. Evaluacién de opiniones de textos. Analizar las opiniones y los métodos
1. Tipo de pruebas y analisis. que se siguen para emitirlas
2. Evaluacién de razonamientos cuando se evalla un texto.
particulares.
3. Deteccion de procedimientos
tendenciosos.
16 Iil. Andlisis ideologico de textos. Conocer e identificar los diferentes
1. Ejes expresivos. métodos y técnicas para analizar
2. Técnicas terminoldgicas. ideoldgicamente textos.
3. Investigacion de ideologemas.
16 IV. Formulacion de juicios de valor: | Aprender a formular juicios de valor
Fundamentos sobre textos. fundamentados sobre diversos
textos.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Ejercicios précticos de analisis critico de libros, periodicos, revistas, programas de radio y
television.
Discusién grupal de los ejercicios realizados.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ALATORRE, Antonio, Ensayos sobre critica literaria, México, Consejo Nacional para la
Cultura y las Artes, 1993, (Lecturas Mexicanas, Tercera Serie, 80).

LOPE, Blanch, Juan M., Andlisis gramatical del discurso, México, UNAM, 1887,

LOPE, Blanch, Juan M., Los medios de informacion y la lengua espafiola, México, UNAM,
1988.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada.
Textos en espahol de diversas épocas.
Programas de radio y television.
Periddicos y revistas.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Controles de lectura.
Trabajos de analisis de contenido de diversos impresos.
Examenes escritos, parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Evaluacién de Comunicacion

2. CICLO O AREA: Sexto ciclo” 3. CLAVE: CA-0629

4. SERIACION: NINGUNA 5 HT.S. H.P.S. T.H.S.

8. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64 .

TR G e
c €D

Y
=Sy
Vi ’-‘F"‘.ﬂsuoeﬂ‘oa

~pein BT SN O ‘53\"
e \’: St SS oV \U“’C‘O-ﬂv'
e . s\ M RERM s LA
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: _oon B oﬁgbrf\?k «1C
- QRE -cCV Y SEATT
Al terminar esta asignatura, el alumno serd capaz de ubicar, aplicar y et

amplio panorama de métodos susceptibles de ser utilizados en programagﬁé‘\evaluacién
para la valoracién, correccién o perfeccionamiento de la calidad técnica de la
comunicacion.. :

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

Esta asignatura permitira que el alumno conozca los principales métodos de evaluacion de
los programas y proyectos de la comunicacién audiovisual. De esta forma se familiarizara
con estos métodos que mas adelante seran fundamentales para la elaboracion de los
proyectos de comunicacion.
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
20 I. Los métodos de evaluacion. Distinguir los diferentes métodos de
1. Los aspectos conceptuales de la| evaluacion de comunicacion.
evaluacion.
2. Los tipos de evaluacion.
3. Los aspectos metodoldgicos de la
gvaluacion.
22 Il. La evaluacion de la comunicacion. Diferenciar y aplicar los diversos
1. Evaluacién del contexto. tipos de evaluacion de acuerdo
2. Evaluacion del emisor. con el contexto, emisor, receptory
3. Evaluacion del receptor. medio.
4. Evaluacion del medio.
22 Il. La evaluacién del mensaje| Analizar y evaluar la forma,
comunicativo. contenido, concepcion, realizacion
1. La forma y contenido del mensaje. y produccion de un mensaje
2. La concepcioén del mensaje. audiovisual.
3. La produccién-realizacion del mensaje.

Formato 4

RECTORIA




@

Epaluacion de Comunicacion
HOJA 3de 3

r

=

e

(.

N

12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Analisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada.

Trabajos individuales y de equipo de andlisis de métodos de evaluacion.

investigacion documental comparativa de los métodos de evaluacién y su aplicacion a los
medios de comunicacion.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

FLORES Ribot, Miguel, Evaluacién de mensajes sobre divulgacion de tecnologia y ciencia,
México, Dir. de Comunicacion Social, Cosnet, 1988.

STUFFLEBEAN, Daniel L. y Shinkfield, Anthony, J., Evaluacion sistemadtica, Barcelona,
Editorial Paidés, 1987. .

CHARLES, M.y G. Orozco, Educacicn para la recepcion. Hacia una lectura critica de los
medios, México, Editorial Trillas, 1995.

RECURSOS DIDACTICOS:,

Materiales audiovisuales especializados.
Documentacion textual especializada.
Apoyos especializados (acetatos, diapositivas, filminas, videos, cuerpos opacos).

14, EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos individuales de investigacion documental.
Controles de lectura.
Examenes escritos, parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacién Awdiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Produccion Audiovisual il

2. CICLO O AREA: Sexto ciclo  * 3. CLAVE: CA-0630
4. SERIACION: CA-0525 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. C.
4 4 8 12

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128

>
Fotnas o TOY PO o

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

IRRZaiapetc Wi Bal | SN
. J?.GEV(; \&V(‘;?égh\ oVl
Al termino del curso, el alumno sera capaz de conocer, manejar y reaiicz.gp@‘rd‘ée\s;v’
programas radiofénicos y de televisién aplicando las técnicas y metodoldgxaé\ggg\aﬂi@\

produccion. S o NS

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La asignatura permitira que el alumno domine las técnicas de realizacion de videos, radio
y televisién, a partir de la aplicacion de conocimientos previos que ha adquirido a lo largo
de su licenciatura. ’
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10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

I. Los participantes del proceso de
produccion audiovisual.

1. Caracteristicas y cualidades.

2. Funciones y responsabilidades.

3. Limitaciones y problematicas.

Il. Etapas del proceso de produccién
audiovisual.

1. Preproduccién (seleccion de recursos
expresivos y materiales).

2. Produccion.

a. Direccion de actores y conductores.

b. Direcciéon técnica de programas
grabados en vivo y en exteriores.

3. Postproduccion.

a. Armado y musicalizacion.

111, La realizacion audiovisual.

1. Analisis y visualizacion del guion
(desde la sinopsis hasta el guion
técnico detallado).

2. La visualizacién
multicamara.

3. Realizacién de programas radiofénicos.

en mono vy

Reconocer y aplicar en ejercicios
dirigidos las caracteristicas y
cualidades de los participantes en
el proceso de produccion
audiovisual, asi como sus
funciones, responsabilidades,
limitaciones y problematicas.

Distinguir y aplicar las etapas del

proceso de produccidén
audiovisual en la realizacion de
series.

Distinguir, ubicar y practicar la
realizacion de videos, programas
de television y radio.

9. HORAS
3 ESTIMADAS
48
8
!
1.
[-
e
;' 40
|
[ 40
s
E

r?wmﬂ.
b

Rl o)
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Taller de practica profesional con aplicacion de ejercicios creativos de realizacion en radio,
television y video.

Produccion de programas de radio, television y video.

Discusién grupal de los ejercicios realizados.

Trabajos de analisis individuales y de equipo.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BARROSO Garcia, Jaime, Introduccion a la realizacién televisiva, Espana, |[ORT, 1989.
BELTRAN, Moner, Rafael, Ambientacion Musical, Espana. Editorial IORTV, 1991.
MUNOZ, José Javier, La radio teoria y préctica, Espana, Editorial IORTV, 1988.
McLEISH, Robert, Técnicas de creacidn y realizacién en radio, Espafa, Editorial IORTV,
1986.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada en realizacion de radio, televisién y video.

Apoyos visuales y sonoros especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos
opacos). .

Programas de radio, television y video.

Equipo técnico de postproduccion.

Estudio de radio.

Estudio de television.

| Précticas profesionales con ejercicios creativos.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos individuales y de equipo.
Presentacion de los programas realizados.
Examenes practicos, parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Comunicacién Audiovisual
1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Hombre, Historia y Comunicacion
2. CICLO O AREA: Séptimo ciclo 3. CLAVE: CA-0731
4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. C.
4 0 4 8
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

—

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al terminar esta asignatura, el alumno sera capaz de analizar y estab!ece_;f,‘kgéf‘?'étagi&{‘q_g-gie'
entre el estudio de la Historia, sus enfoques tedricos y el conocimiento dela _ " gRdel
=]

hombre y de la humanidad como proceso social. Q‘&\‘.‘“

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

El alumno durante esta materia conoceré las ideas fundamentales acerca de como
emplear el saber histérico ya que éste se manifiesta de multiples maneras y en todos los
érdenes de la cultura y de la comunicacion.

El curso se fincaré en las corrientes ligadas a la historia de las mentalidades, ya que este
enfoque permite una diversidad de andlisis relacionados con la comunicacion
contemporanea.
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11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS
ESTIMADAS

8 1. Historia y hombre.

16 Il. Los enfoques tedricos de la Historia.
1. Enfoques tradicionales.
2. Enfoques actuales.

28 lll. Los procesos histéricos comparados.
1. Analisis de acontecimientos.

) 2. Andlisis de la evolucién de sistemas
sociales.
12 IV. Historia de las mentalidades.

Conocer y analizar la dimension
historica de la existencia humana.

Conocer y describir los enfoques
tedricos de la Historia.

Comparar y analizar la evolucion
histérica de ia humanidad a partir
de sus principales acontecimien-
tos, procesos vy sistemas
sociales.

Comprender el fenémeno cultura-
civilizacion a través de la historia
de las mentalidades.

Formato 4
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Andlisis de lecturas recomendadas y de documentacion especializada en dinamicas de

s grupo.
Desarrollo de investigaciones analiticas de cada tema de la materia y exposicion de los
! alumnos.
; Proyeccion de peliculas y videos especializados.
. Revisién de algunas imagenes seleccionadas de cuadros antiguos y de fotografias de

distintas épocas, como las del archivo Cassassola.

13, BIBLIOGRAF;IA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

= CHARTIER, Roger y Jacques Revel, La nueva historia, Ediciones Mensajero, 1988.
KHALER, Erich, Qué es la historia, Editorial Fondo de Cultura Econdmica, 1998.
LEGOFF, Jacques, Hacer la historia, (volimenes I, 1l'y 1il), Editorial Laia, Barcelona,
Espafa, 1997.

: RECURSOS DIDACTICOS:
Documentacion textual especiaiizada en Historia.

Videos, peliculas, fotografias y acetatos.
Materiales audiovisuales especializados.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Controles de lectura.

Discusién en clase.

E.‘_, Trabajos de investigacién analitica de cada tema.
Examenes escritos, parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Sociedad, Economia y Comunicacion

2. CICLO O AREA: Séptimo ciclo 3. CLAVE: CA-0732
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
4 0 4 8

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: ez

Clariz de iﬁ s e J?ER\O“
Al terminar esta asignatura, el alumno serd capaz de conocery aphcarg@&ﬁ?@e@@rjaﬁ‘

econdmicas de analisis de las prmcnpales tendencias y SIstenl (\?@“@,ﬂéﬁﬁi{&%“\@‘:
contemporaneos y su relamon con la comunicacion. cd Faene® \ EY'?‘J?J\ U
S5 _,*(\0‘-‘_“\‘?5?["
Uk '{\.‘!‘-"dv
A

nws

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitird el analisis de las categonas econdmicas dentro del marco de
desarrollo de los medios de comunicacién. Como formacién del tronco comtn, la
economia servira para reforzar el conocimiento basico para la interpretacion de los
fenémenos actuales.
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9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

18

26

20

|. Economia y comunicacion.
1. Antecedentes y conceptos basicos.
2. Economia intemacional en México.

Il. EI desarrollo econdémico de la
comunicacién internacional y nacional.

1. Macroeconomia de la comunicacion.

2. Microeconomia de la comunicacion.

Ill. La critica y divulgacion de informacidn
econdmica en:

1. Medios impresos (periodicos vy
revistas).

2. Medios audiovisuales (radio y televi-
sion).

Conocer la tendencia histérica del
pensamiento econdmico y sus
teorias y conceptos basicos,
desde los autores clasicos hasta
nuestros dias, y ubicar la
economia nacional e inter-
nacional actual en el proceso de la
comunicacion.

Ubicar e interpretar la macro vy
microeconomia de la comunica-
cidn como una interaccion entre
los agentes econdmicos que en
ella intervienen.

Analizar los diferentes trabajos de
critica y divulgacion de informa-
cidon econdmica en periodicos,
revistas, radio y television.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Andlisis de lecturas y de documentacion especializada.
Entregar control de lectura por tema o subtema.

Realizar una investigacion por escrito de algln tema del curso.
Discusion en clase.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

DOMBUSH, Rudiger, Macroeconomia, México, Editorial Mc Graw Hill, 1998.

L AZCANO, Enrique, Politica Econdmica en México, México,Editorial del Instituto Mexicano
de Ejecutivos en Finanzas, 1989.

SALVATORE, D., Desarrollo econémico, México, Editorial McGraw Hill (Serie Schawn),
1990.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada en economia y comunicacion.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Programas especiaizados de radio y television.

14, EVALUACION DEL CURSO:

Controles de lectura.
Trabajo final de investigacion de algun tema de la materia.
Se realizaran tres examenes parciales y uno final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual
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1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Expresion ante los Medios

2. CICLO O AREA: Séptimo ciclo 3. CLAVE: CA-0733

4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. C.

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al finalizar el curso, el alumno sera capaz de conocer como leer -profesioﬁa;hnéntg,‘f‘édo,

o , N ~Lem . R e o] TR
tipo de textos y expresarse ante las camaras con acierto y soltura, apldgando con Claridad .
el espafiol neutro y coloquial, y teniendo en cuenta las diversas dé‘ra’gtgr‘gsﬁmg’-oqab SIPEF

- zpY g+
g GEN

comportamiento y presencia del locutor ante los medios audiovisuales. AT
A

g
T ook
ez RE U e GAST

qeoec®” !q,:.‘oﬁh\)ﬁ RE

cD\)O"

IRy gl =L
, STty
8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEEJ\‘\.%&ENCIATURA

La materia permitira que el alumno analice y produzca mensajes orales que le permitan
una comunicacién fluida y convincente. Con esta materia el desarrolio oral del alumno
sera completo, éste a su vez sera complementario del escrito y de las otras habilidades

que le permitiran las demas areas de la licenciatura. /

¢
|
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11, OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
22 1. Locucién (expresion verbal). Conocer y aplicar las técnicas de
1. El espafiol neutro y coloquial, nacional, locucién para la creacién de
regional o local: silabas, palabras, mensajes orales.
frases y oraciones.
2. Lectura, diccion y oratoria basica de
textos periodisticos.
a. Noticias y notas informativas.
b. Conduccién y entrevistas periodisticas.
c. Contenidos de pronunciacién de
idiomas extranjeros.
3. La elaboracién de un guion previo.
4. E] orden de las ideas y el orden del
discurso.
20 1. La imagen. Establecer y practicar los métodos
1. Expresion ante las camaras de de expresion ante las camaras de
television. television .
2. Imagen real.
3. Expresiéon np verbal (lenguaje del
cuerpo). )
a. Presencia estética (vestimenta de
acuerdo con el programa).
b. Gesticulacion (cara, tronco, manos,
actitudes, miradas).
¢. Puntos de apoyo.
d. Los silencios.
4. Andlisis de la imagen televisiva.
a. El mensaje-imagen.
22 lIl. Expresiéon ante los medios | Establecer la relacion entre locucion
audiovisuales. e imagen para dominar la
1. Técnicas de induccidn, seduccion y expresién ante los medios
conmocion. audiovisuales.
2. Entonacién y comportamiento frente al
pubiico.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:
i Ejercicios de aplicacion de cada una de las téchicas de expresion verbal y visual
= presentadas.
Andlisis grupal de los ejercicios realizados y grabados por cada alumno.
! Ejercicios de analisis de expresion audiovisual en diversos medios.
f 13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:
lL"
McBURNEY, James H.y Ernest Wrage, E/ Arte de buen hablar, Barcelona, Argos, 1993.
- ARREOLA, Juan José, Lectura en voz alta, México, Porrta, 1998.
= RECURSOS DIDACTICOS:
i Documentacién especializada textual.
L Apoyos visuales especializados (acetatos y cuerpos opacos).
Programas de radio y television.
Estudio de radio.
‘ Estudio de television.
i 14. EVALUACION DEL CURSO:
Evaluacion de los ejercicios de aplicacion de las técnicas presentadas.
L Controles de lectura y de los ejercicios de andlisis solicitados.
Examenes practicos parciales y final.
L

oL}

H]
S
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UNIVERSIDAD DEL GLAUSTRO DE SOR JUANA

: COLEGIO DE COMUNICACION
L
&l Licenciatura en Comunicacion Audiovisual
B
r
L" 1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Estructura Financiera de la Comunicacion Audiovisual
§
L
/ 2. CICLO O AREA: Séptimo ciclo 3. CLAVE: CA-0734
K z
i 4, SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. C.
L 2 2 4 6
E
g

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSQ: 64
f
i . T M l- {A";S':;‘-n o - s o
i 7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIQNA URA ria de EQ\‘;‘;;\C: .
= Al termino de la asignatura, el alumno sera capaz de identificar los gl_ferentas”‘ax;iémiy’;
] procedimientos que entran en juego en la elaboracion del plan finargierozy-admmistrativo, ¢ aC

de una produccioén audiovisual. omees REGY L
F : aRECA QNES?A

QBN
L, 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA
T

. La asignatura introducird al alumno al conocimiento de los procesos financiero-
s administrativos necesarios para cualquier produccion audiovisual. De esta manera la
= materia servird de introduccién a la preparacion de proyectos que se realizaran en el

siguiente semestre. /Gcm
! N 0
fa
L‘;
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11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS
ESTIMADAS
14
financiera de la empresa.
14 Il. Necesidades financieras de una
produccion audiovisual.
14 ll. Recursos de financiamiento.
a. Publicos.
b. Privados.
8 IV. La comercializacién del proyecto.
14 V. Elaboracién de un plan financiero para
una produccion.

l. La funcién administrativa y econémico- | Conocer la importancia de la

funcién administrativa vy
econdémico-financiera de
cuaiquier empresa.

Distinguir las necesidades
financieras de una produccién
audiovisual.

Analizar los recursos posibles para
el financiamiento de cualquier
produccién audiovisual.

Evaluar las posibilidades de
comercializacion de un proyecto .

Elaborar el plan financiero para una
produccion.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Andlisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada .

Trabajos de investigacion documental y de campo, hechos en forma individual o por
equipo.

Discusiones grupales.

13, BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ARRIETA, L., Un concepto de comunicacion organizacional, México, Editorial Diana,1990.
LEMBIN, J.J., Marketing estratégico, México, Editorial McGraw Hill, 1995.
MUNOZ, Gardufo, J., Introduccién a la administracion, México, Editorial Diana, 1996.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada en administracién y finanzas para medios.
audiovisuales.

Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Proyectos radiofénicos y televisivos.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabaijos individuales de investigacion documental y de campo.
Controles de lectura.
Examenes escritos parciales y uno final.

> 3
(9 -\
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Administracién de la Produccion
Audiovisual |
2. CICLO O AREA: Séptimo ciclo 3. CLAVE: CA-0735
4. SERIACION: NINGUNA ] 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
4 4 8 12

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

. . oek
Al concluir el semestre el alumno, sera capaz de elaborar un g&l’amﬁﬁ\@t@

. e A R s DE
presupuesto preliminar de un proyecto audiovisual. Conogéta eéﬁm@é 8

seleccionando y contratando servicios y recursos. of WSt

negociacion de un proyecto para la puesta en marcha con é@&(ﬁﬁl @@1@% @gﬂ&‘%‘r%s,
técnicos, creativos, operativos, etc. Coordinara la realizacion r ejecutivo,

s

audiovisual.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitira que el alumno ponga en practica las técnicas de produccion de
proyectos audiovisuales y que establezca el presupuesto de realizacion en diferentes tipos ¥
de produccién a partir de un proyecto y su plan de trabajo. El taller estimulara la creacion y/

la propuesta de proyectos, que son una base para la formacién de un producto
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
40 . Las variables de un proyecto Conocer, distinguir y elaborar un
audiovisual. proyecto audiovisual considerando
1. Antecedentes y justificacion. las variables operativas y su
2. Objetivos y metas. interdependencia.
3. Audiencias y publicos.
4. Medios y canales técnicos.
5. Géneros y formatos.
6. Difusion y transmision.
40 Il. Las fases y etapas del proceso de Conocer, diferenciar y aplicar las
produccion. fases y etapas del proceso de
1. La preproduccion. produccién de un proyecto
2. La produccion. audiovisual.
3. La postproduccion.
48 lll. Los participantes del proceso de Elaborar y aplicar un plan de
produccion audiovisual. produccién y distinguir las funcio-
1. Sus caracteristicas y cualidades. nes, caracteristicas, limitaciones y
2. Sus funciones y responsabilidades. problematicas del proceso de
3. Sus limitaciones y problematicas. produccion audiovisualé“
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Disefio y exposicion oral ante el
alumnos.

Andalisis de lecturas recomendadas.

Discusion dirigida grupal respecto a las propuestas formuladas.

grupo de proyectos audiovisuales creados por los

Editorial IORT, 1884.
Trillas, 1994.

transformacion televisiva en Europa
Gili, Barcelona, 1983.

RECURSOS DIDACTICOS:

Rotafolio, retroproyector de cuerpos

13, BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:
MILLERSON, Gerald, Técnicas de realizacién y de la produccion en television, Espana,
QUIJADA, M.A., La television. Andlisis y préctica de la produccion de programas, México,

RICHIERI, G., La televisién: entre servicio publico y negocio, Estudios sobre la

Documentacién textual especializada en disefio de proyectos audiovisuales.

Occidental, coleccion Mass Media, Editorial Gustavo

opacos y acetatos.

) &

14. EVALUACION DEL CURSO:

Examenes escritos, parciales y final.

Trabajos individuales de disefo de proyectos audiovisuales.
Exposicion del proyecto formulado durante el semestre.

Formato 4
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA

; COLEGIO DE COMUNICACION
; > - I3 [ .4 . -
- Licenciatura en Comunicacién Audiovisual
1
L.: 1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Hombre, Etica y Comunicacion
g
g
, 2. CICLO O AREA: Octavo ciclo 3. CLAVE: CA-0836
i
1 .
‘ 4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
&, 4 0 4 8
lh 6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: sy,

. . 7 =3 E.;?‘"}' “! C{"b .

K Al terminar esta asignatura, el alumno-sera capaz de reconocer los conesg sicos y.p
s la discusion que se ha generado en torno a la aplicacion ética en el eferasy eics] egsiona@

de la comunicacién audiovisual. Asimismo, podra comprender que al firfakse LlgaXX lag”

medios de comunicacién deben ubicarse dentro de los problerpas éticos4j aoitol0gicos .
gi en el manejo de su informacion. Cey, e fes®
- Claris de BV cotit] ogro®

: . g’\P\g\P‘D

E e ONEST T, DF
by Gt )
N

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALE@?@‘T?\%J;
: )

V\‘“:‘ $“‘J v:«{

R . . \”‘\“C.E.

% La materia permitra que el estudiante conozca las obligaciones ymé&?gnsabmdades de

L ¥ caracter deontolégico y de enjuiciamiento ético que un profesional tiene en el campo de /
)

comunicacion audiovisual y en su accion profesional.
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9. HORAS | 10. TEMASY SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
20 . Nociones basicas de la Etica como Interpretar las nociones basicas de
ciencia (corrientes cldsica, moderna y las corrientes clasica, modema y
contemporanea). contemporanea de la ética como
1. Fundamentos de orden moral. ciencia.
5 Conciencia, acto humano y virtudes
(prudencia y justicia).
20 I1. Etica social. Distinguir los fundamentos y
1. Fundamentos de la sociabilidad problemas que enfrenta la
humana. ordenacién del hombre a la
2. Poblemas de la ética aplicada. sociedad, revisando vy
a. Los actos libres. comparando las doctrinas
b. El bien comun. existencialistas, evolucionistas,
c. Los problemas del mal. marxistas, positivistas y
d. Persona y sociedad. orientales, entre otras sobre
estos temas.
24 11l. Deontologia.
1. La profesion. Analizar la deontologia y las
2. La verdad y justicia en la informacion. responsabilidades del profesional
3. Campos magnéticos de la informacion. de la comunicacién. Conocer los
4. Cédigos profesionales (estudio deberes éticos de quienes se
comparativo). dedican a laborar en un territorio
en apariencia quebradizo como lo
- es la informacién y la
comunicacion.
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12, EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Andlisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada.
Trabajos de investigacion analitica individual y de equipo.
Discusion en clase.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

LOPEZ Quintas, Alonso, Cinco grandes tareas de la filosofia actual, Ed. Gredos, 1898.
MARCUSE, Herbert y Karl Popper, A la busqueda del sentido, Editorial Sigueme,1990.
HABERMAS, Jargen, Conocimiento e interés, Editorial Taurus, 1990.

RECURSOS DIDACTICOS:

Periddicos y revistas.

Programas de radio y television.

Documentacion textual especializada en ética.

Apoyos visuales (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).

14, EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos de investigacion analitica.
Controles de lectura.
Dos examenes parciales y uno final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Comunicacion Audiovisual
1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Sociedad, Derecho y Comunicacion
2. CICLO O AREA: Octavo ciclo 3. CLAVE: CA-0837
4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. C.
: 4 0 4 8
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64
L : 5,
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: 5 5N
) 7 {0, «W 7 o
. . . . SACEENMe | S
Al terminar esta asignatura, el alumno conocera la importancia de@;dereché’ O o
social y sus generalidades, asi como el marco que garantiza las libSigades Vikgiaags al q,°
libre pensamiento y expresion de las ideas. < X g
~ {a de Educ? A
e L b
SUBSE“ER‘EJAERS\%EAE‘,__O‘:&:ETC‘SN SUPERIOR
. DIRECTION ur;m--'v e Oy LACEON }
8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALESPE{[}WEJ@%‘#\%}A’[‘W cuna”
. pE INSTITUC
La asignatura ubica la relacion sociedad-derecho-comunicacion en la que se desenvuelve
un profesional de la comunicacién audiovisual y establece las garantias constitucionales
que marcan su trabajo. ’
$
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9. HORAS | 10. TEMASY SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
6 l. Moral y derecho. identificar la relacién moral-derecho
y el papel que tiene cada una de
ellas en la sociedad.
10 Il. Generalidades del derecho. Analizar las principales concepcio-
1. Concepto de derecho. nes vinculadas al derecho.
2. Concepto de norma.
3. Derecho publico y privado.
4. Disciplinas del derecho.
16 Ill. Las fuentes del derecho. Conocer las fuentes en las que se
1. Fuentes formales: sustenta el derecho.
a. Ley.
b. Costumbre.
¢. Jurisprudencia.
d. Doctrina.
2. Fuentes reales.
3. Fuentes historicas.
8 IV. Clasificacién de los ordenamientos Conocer y diferenciar los
juridicos por su jerarquia y por su ordenamientos juridicos de
Ambito espacial de validez. acuerdo con diversos criterios de
1. Constitucion. clasificacion.
2. Ley.
3. Reglamento.
4. Cédigo.
24 V. La comunicacién como garantia Conocer las garantias individuales
constitucional. de libertad vinculadas con la
+. Concepto de garantias individuales. difusiéon de informacién vy
2. Principios constitucionales. opiniones 'y que estan
3. Clasificacion. contempladas en la Constitucion
4. Garantias de libertad. Politica de los Estados Unidos
a. Concepto de libertad. Mexicanos.
b. Libertad de expresién.
¢c. Libertad de imprenta.
d. Libertad de creencia.
e. Derecho a la informacion.

Formato 4
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12, EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE

Discusion en clase de las lecturas recomendadas para cada sesion .
Desarrolio de una investigacion analitica de uno de los temas de la materia.

13. BIBLIOGRAF[A'Y OTROS RECURS

Constitucion Politica de los Estados
Ley de Imprenta.

RECURSOS DIDACTICOS:

BURGOA, Ignacio, Las garantias individuales, México, Ed. Porria, 1998.
GARCIA Maynez, Eduardo, Introduccion al estudio del derecho, México, Ed. Porria, 1984.

Documentacién textual especializada en legistacion y comunicacion.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales especializados (videos y films ).

0S DIDACTICOS:

Unides Mexicanos, 1988,

14. EVALUACION DEL CURSO:

Controles de lectura.

Dos examenes parciales y uno final.

investigacién analitica de uno de los temas de la materia.

Exposicién en clase de la investigacion realizada.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Diseno Visual de Textos

5 CICLO O AREA: Octavo ciclo 3. CLAVE: CA-0838

4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. TH.S. C.

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

C‘[‘ e ,a'cx-.*
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: *a de EAOT oot
cecRETARAOE SRS CETE e
Al terminar esta asignatura, el alumno serd capaz de identificar SVMDMMO 4
técnicas de disefno gréafico para confeccionar y presentar un tg}d@@@“*ﬁén {@@g;g&ﬁ"éé Y AR’
estética, ademas de coherente con los objetivos y publico al que & § A

o IN

+ | 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitira al alumno disedar visualmente textos de acuerdo con las necesidades
comunicativas de documentos escritos Y audiovisuales.
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9 HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
12 . El texto como red de discursos visuales. | Conocer las funciones del texto
como red de discursos visuales.
24 il. Elementos del disefo visual de textos.
1. Tipografia. Conocer los elementos visuales que
2. lconografia. integran el disefo de textos.
28 lil. La diagramacion y la composicion | Conocer la diagramacion vy
artistica visual de textos. composicién artistica visual de
textos y aplicar los elementos de
. disefio para su elaboracion.

Formato 4
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Anélisis del disefio visual de textos para diversos medios, tanto de los que &l alumno
elabore como de los que encuentre en los medios de comunicacion.
Discusién en clase de las lecturas recomendadas para cada tema.

P ]

4 13. BIBLIOGRAF[A Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

" MURRAY, Ratl, Manual de técnicas, Gustavo Gili, Barcelona, 1988.

TERENCE, Dalley, Coordinador, Guia completa de ilustracién y disefio de técnicas de
materiales, Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia, México, 1981.

ks ZAVALA Ruiz, Roberto, El libro y sus orillas, México, UNAM, 1991 (Biblioteca del Editor).

[ RECURSOS DIDACTICOS:

. Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, cuerpos opacos).
Materiales impresos especializados (periédicos y revistas).

l Documentacion especializada textual, grafica e jconografica.

14, EVALUACION DEL CURSO:

Ejercicios en clase.
Disefo de texos impresos y audiovisuales.
Examenes parciales y final.
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“ UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA -
¢ COLEGIO DE COMUNICACION
i '
! : Licenciatura en Comunicacién Audiovisual
=&
L 1 NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Estructura Legal de la Comunicacion Audiovisual
; 2. CICLO O AREA: Octavo ciclo 3. CLAVE: CA-0839
4, SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. C.
2 2 4 6

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

L
L

Ve A
7 T n
. S JORCOTY )

i 7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIG.NATURA. G DE e NGCT\ENT"ONAS e
ko ‘ I e SN &

Al terminar esta asignatura, el alumno conoceréa el marco jurfdico Pf?sf—- e %@‘ﬁn\f‘%ﬂ R
_ medios de comunicacion. GREFH™ cion DE oP ARTIC

pIRECT ONE

L ' PRI
L 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA
33

La asignatura le permitira al alumno conocer fa reglamentacion juridica que rige ja
' comunicacion, para de esta manera conocer las obligaciones que tiene como creador y
i receptor de mensajes.
e
i
b
i
s
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
18 I Derecho, comunicacién y contexto identificar los conceptos de derecho
sociopolitico. e informacion y comprender el
L 1. La informacion como objeto de derecho. contexto sociopolitico en el que
2. Marco juridico y contexto internacional, | se desenvuelve el ejercicio de la
- estructura de los medios de comunicacion Internacional.
_ comunicacion.
20 Il. Bosquejo histérico de la legislacion | Ubicar y analizar las adecuaciones
r mexicana en los medios de| legalesqueen materia de medios
£ comunicacion. se han presentado en distintas
e 1 Medios audiovisuales: Ley de| épocas de la historia de México.
comunicaciones eléctricas (1926), Ley
f de vias generales de comunicacion.
L Reglamento para estaciones
radiodifusoras comerciales, cientificas,
culturales y de aficionados (1936 Y
E 1942).
2 Medios impresos: Constitucion de Cadiz
y Apatzingan, Constituciéon Politica de
£ los Estados Unidos Mexicanos (1917).
e 26 1Il. Marco Juridico actual y analisis de Analizar el marco juridico actual de

e

b=

e

casos en México.

1. Medios impresos: Ley de imprenta,
Reglamento de Publicaciones Y
Revistas llustradas, Cddigo Penal,
Limites constitucionales a la libertad de
informaciéon (vida privada, moral
publica, paz publica, honor, seguridad
de fa Nacion).

2. Medios audiovisuales: Ley Y
Reglamento de Radio y Television, Ley
de vias generales de comunicacion, Ley
General de Salud, Reglamento de la
Ley General de Salud en materia del
control sanitario de -la publicidad,
Reglamento de Telecomunicaciones,
Reglamento de Television por Cable,
Tratado Trilateral de Libre Comercio
{Apartado de Telecomunicaciones).

3. Relacion entre el gobierno, la sociedad
civil y los medios de comunicacion.
Aplicaciones reales de la normatividad
vigen te.

la comunicacion en México vy
explicar sus aplicaciones reales
en casos especificos.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Discusién en clase de las lecturas recomendadas para cada sesion.
Desarrollo de una investigacion analitica de uno de los temas de la materia y exposicion
por parte de los alumnos.

13. BIBLIOGRAF(A Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ARRIETA, L., Un concepto de comunicacién organizacional, México, Ed. Diana, 1990.
LEMBIN, J. J., Marketing estratégico, México, Ed. McGraw Hill, 1995.

MUNOZ Gardufo, J., Introduccion a la administracién, México, Ed. Diana, 1996.
Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos, 1997.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada en administracion y finanzas para medios

audiovisuales.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos individuales de investigacion documental y de campo.
Controles de lectura.
Examenes escritos, parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
’ COLEGIO DE COMUNICACION
! Licenciatura en Comunicacion Audiovisual
L 1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA! L aboraiorio de Administracion de la Produccion
L Audiovisual Il
5 CICLO Y AREA: Octavo ciclo 3. CLAVE: CA-0840
g
|5 4. SERIACION: CA-0735 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
4 4 8 12

E 6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

"

Al
5\_)35?’ 3 \N\’ 1=

. i . , =R \)
Al concluir el curso, el alumno sera capaz de aplicar las varlabl%g@@eré‘ﬁ%{;wgéﬁ}@ﬁ@ﬂw
i sua

GuSkVisuales

disefio, elaboracién y organizacion administrativa y financieré"geoq@ﬁéé&
asi como a la gestion juridica y administrativa de proyectos aud{)oéfw&%.

-

i
i

v 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA N
d Al terminar el curso, el alumno conocera la aplicacién de las técnicas de produccion de
= proyectos audiovisuales. Establecera el presupuesto de realizacion en diferentes tipos de
produccién a partir de un proyecto y su plan de trabajo. :
/S
P | Q
T Y
=
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11, OBJETIVOS DE LOS TEMAS

9. HORAS | 10. TEMASY SUBTEMAS
ESTIMADAS
40 . Las técnicas de produccién a partir de
un guion o proyecto audiovisual.
1. El plan de produccion.
2. E! presupuesto y las fuentes de
financiamiento.
3. El marco juridico de un proyecto
audiovisual.
4. La seleccion y contratacion de recursos
y servicios humanos y materiales.
40 Il. La organizacion de la produccién
audiovisual.
1. Las locaciones.
2. Los llamados.
3. Las relaciones laborales y de servicios.
48 l. La gestién de la produccion
audiovisual.
1. El muestreo de presupuestos y estados
contables.
2. Automatizacién de la gestion.

Conocer, diferenciar y manejar las
técnicas de produccion a partir de
las necesidades detectadas con
un proyecto o guion audiovisual.

Analizar el plan de produccion, el
presupuesto y las fuentes de
financiamiento, el marco juridico
y la seleccion y contratacion de
recursos humanos y materiales.

Ubicar y coordinar la organizacion
de la produccion audiovisual,
desde las locaciones, llamados,
hasta las relaciones laborales y
de servicios.

Ubicar, distinguir y coordinar los
recursos financieros necesarios
para realizacion de un proyecto
audiovisual.

I
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Taller de produccion, planeacion y gestion de programas audiovisuales a partir de
proyectos formulados el semestre anterior.

Trabajos individuales y de equipo.

Discusién grupal de las propuestas formuladas.

Discusion de lecturas.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

MILLERSON, Gerald, Técnicas de realizacion y de la produccidn en television, Ed. 10RT,
1984.

QUIJADA, M.A., La television. Andlisis y practica de la produccisn de programas, México,
Trillas, 1994.

RICHIERI, G., La televisicn: entre servicio plblico y negocio, Estudios sobre la
transformacion televisiva en Europa Occidental, Coleccion Mass Media, Ed. Gustavo Gili,
Barcelona, 1983.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada.
Rotafolio, acetatos y cuerpos opacos.
Programas de radio y television.

14, EVALUACION DEL CURSO:

Valoracién de las propuestas de produccion, planeacion y gestion de programas
audiovisuales.

Trabajos individuales y de equipo.

Examenes parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Seminario de Investigacion de Ciencias Humanas y
Comunicacion Audiovisual

2. CICLO O AREA: Noveno ciclo 3. CLAVE: CA-0941
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.:.S. T.H.S. C.
2 4 6

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

AW
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: = %%}yg}% =

. =) LI R g

e ] e S 2D
Al finalizar el curso, el alumno sera capaz de disefar y elaborar una mve@%;ilqggfgﬁ el &
4rea de las humanidades desde la perspectiva de la comunicacion audiovisuatdsse ?5,5’ r":o‘o T
s & <2 \\,?' o

e T T
Secresss ™™ o, <&

e M

S
& VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LALICE@@KB’TA\@#&C@}% 3
%) R

. ) o : &S
La asignatura ofrece al alumno asesoria dirigida y personalizada con el fin dé*q@q'@te
aplique una adecuada metodologia en su investigacion dentro del area d}? las
humanidades, conjugando éstas con la comunicacién audiovisual; con ello, se p?e’(ende

acercar al alumno a un tema que podria ser el de su tesis.
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9. HORAS | 10. TEMASY SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
! ESTIMADAS
r 20 |. Métodos y técnicas de investigacion | Reproducir, reafirmar y profundizar
{ humanistica de comunicacion| sobre los métodos y tramites de
b audiovisual aplicada. la investigacion humanistica
il relacionada con la comunicacion
J audiovisual.
f
i 20 il. Disefio de proyectos de comunicécion | Elaborar proyectos de comunicacién
audiovisual en y para la investigacion audiovisual que se apoyen y/o
o humanistica. apoyen la investigacion
humanistica.

24 ill. Desarrolio de la investigacién | Evaluar el avance de la
humanistica de comunicacion audio- investigacion humanistica como
visual aplicada. proyecto de comunicacion

audiovisual.

1
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12, EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Discusion en clase.
Andlisis de lecturas recomendadas.
Trabajos individuales y de equipo.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BRIONES, G., Métodos y técnicas de investigacidn para ciencias sociales, México, Ed.
Trillas, 1998.

CORRALES, C., Disefios de investigacion en comunicacion, México, ITESO, 1990.
SANGCHEZ Ruiz, E., Medios de dfiusion y sociedad.Notas criticas y metodoldgicas,
México, Universidad de Guadalajara, 1992.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacién especializada, grafica e iconografica.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas).

14, EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos de investigacion individuales y de equipo.
Controles de lectura.
Examenes orales y escritos, parciales y final.

Formato 4
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura én Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Seminario de Investigacion de Ciencias Sociales y
Comunicacién Audiovisual

5. CICLO O AREA: Noveno ciclo 3. CLAVE: CA-0942
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S H.P.S. T.H.S. C.
2 2 4 6

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al finalizar el curso, el alumno seré capaz de disehar y elaborar una investigacién en el
area de las ciencias sociales desde la perspectiva de la comunicacion audiovisual.

“nublica

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DELA LI%' &
[P : X

La asignatura ofrece al alumno asesoria dirigida y personalizada con ol fir \"l: ’\eg,e Y IR S

. , i . <, p , L% 9SS o R

aplique una adecuada metodologia en su investigacion dentro del area de rggﬁra S

sociales, conjugando éstas con la cornunicacion audiovisual; con ello, se pretende ac '

al alumno a un tema que podria ser el de su tesis. S@Cre*ar‘.ﬁ ae
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11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

g HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS
ESTIMADAS

20 I. Métodos y técnicas de investigacion
social de comunicacion audiovisual
aplicada.

20 Il. Disefio de proyectos de comunicacion
audiovisual en y para investigacion
social.

24 IIL. Desarrolio de la investigacion social de
comunicacion audicvisual aplicada.

Enumerar e interpretar los métodos
y tramites de investigacion social
relacionados con la comunicacion
audiovisual.

Crear proyectos de comunicacion
audiovisual que se apoyen y/o
apoyen la investigacion social.

Evaluar el avance de la inves-
tigacién social como proyecto de
comunicacioén audiovisual.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

il Préctica de campo e investigacion cientifica
&l Analisis de lecturas recomendadas y discusion
Trabajos individuales y de equipo

Firtofa R

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

GOODE, U.y PK,, Hatt, Métodos de investigacion social, México, Editorial Trillas, 1998.
LOPEZ Veroni, Felipe Neri, Elementos para una critica de las Ciencias de la
Comunicacién, México, Editorial Trilias, 1988.

WOLF, Mauro, La investigacion de la comunicacion de masas, Barcelona, Ed. Paidés,
1987. ’

RECURSQS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual, grafica e iconografica.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas).
Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas).

r

B 14. EVALUACION DEL CURSO:

. Trabajos de investigacién individuales y de equipo.
i Controles de lectura.

Bi Examenes orales y escritos, parciales y final.
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& UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
¢ COLEGIO DE COMUNICACION
Y
? Licenciatura en Comunicacién Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Seminario de Investigacion de Expresién y Critica de
L Comunicacién Audiovisual.
é“ 2. CICLO Y AREA: Noveno ciclo 3. CLAVE: CA-0943
B
' 4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. T.H.S. C.
E;— 2 2 4 6
g- 6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: 5

N

K N @ 2 T
' Al finalizar el curso, el alumno serd capaz de realizar una investigacion %h’h%aieéﬁ@_é:\
= comunicacion audiovisual. T
. 2ECRT eSO e
t 2T N DE
fs . ) Sl -‘:!“CC‘Q.“‘N*ES?
. et
. 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA IFEENCIATURA
i La asignatura ofrece al alumno asesoria dirigida y personalizada con el fin de que éste

aplique una adecuada metodologia para lievar a cabo una critica fundamentada de la
comunicacion audiovisual.
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g. HORAS | 10, TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS

20 I. Métodos y técnicas de investigacion de |Enumerar e interpretar los métodos
: expresion y critica de comunicacion | y tramites de investigacion de
é audiovisual aplicada. expresioén y critica relacionada con

= la comunicacion audiovisual.
Er 20 Il. Disefio de proyectos de comunicacién |Crear proyectos de comunicacion
audiovisual en y para investigacion de | audiovisual que se apoyen y/o
expresion y critica. apoyen la investigacién de

expresion y critica

24 ll. Desarrolio de la investigacién de |Evaluar el avance de |Ila
expresion critica de comunicacion | investigacion de expresion y critica
audiovisual aplicada. . como proyecto de comunicacion

audiovisual aplicada.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Analisis de lecturas recomendadas y discusion.
Trabajos individuales y de equipo.
Practica de campo e investigacion documental.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

MATTELART, A., Pensar sobre los medios, México, UAM-X, 1987.

NUNEZ Ladeveze, L., E/ lenguaje de los media, Editorial Piramide, 1997.

WEISS, C., Investigacidn evolutiva, México, Editorial Trillas, 1997.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacién especializada textual, gréfica e iconografica.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas).
Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas).

14. EVALUACION DEL CURSO”

Trabajos de investigacion individuales.
Controles de lectura.
Examenes orales y escritos, parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacidn Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Seminario de Investigaci®n de Metodologia de la
Comunicacion Audiovisual

2. CICLO O AREA: Noveno ciclo 3. CLAVE: CA-0944
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
2 2 4 [

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA UCE
"D

La asignatura ofrece al alumno asesoria dirigida y personalizada con el fin de que éste
disefie su proyecto de tesis.
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS

32 I. Disefio y elaboracién del proyecto de | Enumerar e interpretar la
tesis basado en trabajos profesionales problematica del disefio y de la
de comunicacion audiovisual. elaboraciéon del proyecto de

comunicacion audiovisual.

32 Il. Conceptualizacién y evaluacion | Evaluar e impulsar el desarrollo
sistematica de los trabajos profe- cuantitativo y cualitativo de los
sionales de comunicacién audiovisual | trabajos profesionales que seran
que se desarrollan. presentados como tesis.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Andlisis de lecturas recomendadas y discusion.
Trabajos individuales.
Practicas de campo e investigacién documental.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ANDERSON, J., Redaccidn de tesis y trabajos escolares, México, Editorial Diana, 1997.
BAENA, Guillermina, Manual para elaborar trabajos de investigacion documental, México,
Editores Mexicanos Unidos, 1998.

TABORGA, H., Cémo hacer una tesis, México, Editorial Grijalbo, 1998.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual, gréfica e iconografica.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, fiiminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas).

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos de investigacion individuales.
Controles de lectura.
Examenes parciales y final.

Formato 4 RECTORIA
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Experimentacion e Innovacion Creativa en
Comunicacion Audiovisual |

5. CICLO O AREA: Noveno ciclo 3. CLAVE: CA-0945
4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S. TH.S. c.
0 10 10 10

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 160

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

e et e

q‘JWSEGRgAR)A Di;g\:‘)iué“;‘*?‘?“ aeERIOf

Al finalizar el curso, el alumno serd capaz de practicar y experlmfgﬁggﬁiﬁ__gvad” 3 PO
procesos de creacion para la slaboracién de productos de comunis&cion aug R\Q%EEG’JJ Ci

DIRECUIV Y L Fc paRTIF

DEINSTII oo

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La.asignatura pretende que el alumno practique y experimente con NUEVOSs Procesos en la
elaboracién de productos de comunicacion audiovisual.

Formato 4 ' RECTORIA
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9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

30

70

60

I. Preproduccion de trabajos practicos.

il. Produccién de trabajos practicos.

lll. Postproduccion de trabajos practicos.

Programar las actividades de
produccién de los trabajos
practicos.

Realizar los materiales de
experimentacion e innovacién de
comunicacion audiovisual.

Postproducir los materiales de
experimentacion e innovacion de
comunicacién audiovisual.

Formato 4
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Asesoramiento personalizado al alumno.
Trabajos préacticos.

13.RECURSOS DIDACTICOS:

Estudio de television.
Estudio de radio.
Sala multimedia.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos practicos.
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" COLEGIO DE COMUNICACION
i
¥ ¢ : Y .
i Licenciatura en Comunicacion Audiovisual
i
3ot ]
{- 1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Taller de Tesis
2. CICLO O AREA: Décimo ciclo 3. CLAVE: CA-1046
{
&
i 4 SERIACION: NINGUNA 5. HT.S.  HPS.  THS. G
- 5 5 10 15
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 160
: 7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA' .
;'_',. - \&
B Al finalizar el curso, el alumno sera capaz de disenar y elabma{ .con I?Hlmés\, i‘?‘afhs‘)?w
desarrollada y los trabajos profesionales de comunicacion audlowsua?‘efec B’ 'kc\oV‘“ <
de fin de estudios universitarios. ng«pf\cﬁ\a% Oge?‘ RN
: : oS W :‘;‘6‘?}\' ﬁﬁ«,?“ <+
) a0 OV %
ﬁ\@ef_ %%6‘5‘ O
L. o
e 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE}E)R LICENCIATURA
' La materia pretende que el alumno realice la tesis aphcando todos los conocimientos que
2 ha adquirido a lo largo de su formacion universitaria.
L
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS

10 I. Disefo de un proyecto de tesis. Proponer y analizar el disefio del

proyecto de tesis.

75 Il. Evaluacion de los trabajos de [ Seleccionar los trabajos de
investigacion y de practicas profesio- investigacién y de practicas
nales de experimentacion e innovacién profesionales realizados.
de Comunicacion Audiovisual.

75 lll. Preparacion final del documento textual | Elaborar el documento final de la
y/o audiovisual de la tesis. tesis.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacién Audiovisual

Comunicacion Audiovisual |l

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Experimentacion e Innovacion Creativa en

2. CICLO O AREA: Décimo cicio 3. CLAVE: CA-1047
4. SERIACION: CA-0945 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. cC.
0 10 10 10

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 160

D¢,

3. 45T4

£

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: ﬂ@,ﬁk

Al finalizar el curso, el alumno serd capaz de practicar y expenmenfaaﬁ % 8
procesos de creacion para la elaboracién de productos de comunicacion audiovis Eln‘

£
3

on g EOR

o ~aETARWDE ,\M\c N'SF"‘“ UPERIOR

La asignatura pretende que el alumno practhue y experimente con NUevos procesos en
elaboracion de productos de comunicacién audiovisual.

S BN -CCa DB Y \O
~ion GENERY ~ LAC
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8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE muﬁﬁ%‘r‘mum
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Asesoramiento personalizado al alumno.
Trabajos préacticos.

13. RECURSOS DIDACTICOS:

Estudio de television.
Estudio de radio.
Sala multimedia.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos practicos.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Programa Académico

Licenciatura en Comunicacidén Audiovisual

1.PRESENTACION
1.1 Ideario de la Iqstitucién

La Universidad del Claustro de Sor Juana se fund6$ en 1979 como Centro
Universitario de Ciencias Humanas, A. C., y desde entonces, su proposito
fundamental ha sido cultivar y promover la formacién de perspsifditzavés de la
sapiencia y la ciencia, las humanidades y el arte, la técnica y la SOASETERR
humanista bien definido. 226

gf%:‘: -. R >l

Nuestra universidad es un espacio de reﬂexid‘&(sobre x5 V{;
hombre. Su tarea es principalmente un esfuerzo deciﬁﬁig\j%aig axg‘:%nggb'&r ala
construccién de una vida digna, tanto individual como comun e Eguglaﬂs&ﬁffﬁn
ética que haga posible la conquista de la excelencia en elsgg%ﬁ@g@a@gggﬁmpma
NEgA'\_DEE

Y, haee el

s \REGC\ON GE REG‘-L'
Propdsito fundamenta® Dmﬁﬂlig‘)g‘:o%%s"mﬂcuma

La Universidad del Claustro de Sor Juana REdhz persona moral cuya
finalidad es educar, promover y difundir la cultura universal y nacional; cultivar,
crear y fomentar el conocimiento y la investigacién, ofreciendo servicios
académicos que favorezcan el desarrollo del proceso de ensefianza y aprendizaje de
las personas que constituyen nuestra sociedad, especialmente en los estudios de
bachillerato, licenciatura y posgrado, incluyendo otras modalidades de educacién.

Vocacién universitaria

La Universidad del Claustro de Sor Juana tiene como vocacin universitaria
la formacién de profesionales en las dreas de las ciencias humanas (ciencias sociales
0 ciencias del espiritu, ciencias del hombre y ciencias de la cultra) y las
humanidades con fundamento en la investigacién de la verdad, a través del sabeg
cientifico, filoséfico y humanistico en beneficio de un desarrollo integral de J4S
miembros de la comunidad de mexicanos que conforman nuestro pais.

PEOTADT X
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Vocacion humanista

Independientemente del 4drea de conocimientos que explora, las
humanidades que cultiva y sus convicciones educativas, la Universidad del Claustro
de Sor Juana realiza la totalidad de sus actividades académicas, cientificas y
culturales sobre 1a base de una decidida vocacién humanistica que consiste en crear,
reconocer y defender una forma de ser que por amor a lo humano funda en Ia
dignidad humana toda forma de acci6n, saber y conocimiento.

Vocacion por la cultura

Las cuestiones de la cultura, como totalidad de las actividades humanas
significativas, expresion del ser propio individual y comunitario y conjunto de las
creaciones del hombre en la integracién de su mundo, representan para la
Universidad del Claustro de Sor Juana, un llamado fundamental en la realizacién de
sus actividades institucionales.

Principios

Los pricipios que sustentan y guian el trabajo de nuestra institucién son los
siguientes:

1. El hombre es liberrad
El hombre es un ente libre porque tiene la necesidad de formar su ser con

decisiones y acciones, convicciones y conocimientos para lograr una forma de ser
valiosa y un modo de vida digna.

2. La persona humana es digna de respeto

pueda hacerse de ella, de sus ideas, su condicién social y egpnomiCéeys
religiosas y politicas y de sus conocimientos, debe "€} obje
incondicional por la sola consideracién de su dignidad ontolc%’a}ga% .

como individuo, toda comunidad humana posible, y representa el valor. gl ofitiEs _a
humana en cualquier tiempo y cualquier espacio. \ CCERETAEP%T\?P\?‘::;;T%EAC‘ON e

La persona humana, independientemente de la descripci
'ti'lyeqi_)P‘E_\’-'-OR

ECH

3. El saber y el conocimiento tienen sentido ﬁmdamentalme?z‘?e‘ggqg: ON ‘?“.,g'%?m‘
- 1IN
El saber y los conocimientos tienen un sentdo fund%gfltahnente gtico que
consiste, por un lado, en el abandono de las segundas intenciones cuando se trata
de saber lo que son las cosas y por otro lado, en el descubrimiento de lo que valen
por ser lo que son. La complejidad y riqueza del saber y los conocimientos no
deben servir como pretexto para hacer a un lado ese sentido €tico que determina su
importancia fundamental para la vida del hombre.

4. La cultura es expresion de nuestro ser
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naturaleza mediante una multiplicidad y diversidad de actos creadores que exponen
lo que es, lo que ha sido y lo que desea ser.

S. El hombre es un ser axiolégico

El ser humano es un ente estructurado axiolégicamente: crea, descubre,
conoce y reconoce lo que son las cosas para saber lo que vale. Los valores
representan lo mejor de lo que el hombre es, ha sido y serd en cualquier horizonte
del desarrollo de su historia.

6. La educacion es la formacion de lo que somos

La educaci6n es el mejor medio con que cuentan las sociedades humanas
para conservar, transmitir y transformar valores y conocimientos, pero es
fundamentalmente un proceso de modelado de nuestra propia naturaleza para saber
lo que somos y sobre todo, parallegar a ser lo que individual y comunitariamente,
a través de una idea e ideal del hombre, deseamos ser.

7. La universidad es el lugar de las interrogaciones

La formacién y el desarrollo de la persona a través de los conocimientos,
los valores, la cultura y la educacién, se sustentan en un respeto irrestricto a los
derechos humanos y una pasién por la justicia y un amor por el saber y los
conocimientos que convierte a la universidad, en un centro para el aprendizaje y el
gjercicio de la actividad interrogadora, como préctica de la libertad.

Saber para valorar, valorar para elegir

Con los principios presentados en los puntos anteriores, la Universidad del
Claustro de Sor Juana, con el propésito de conservar y promover la idgntidad, la
cultura y la historia nacionales en un didlogo permanente COn Oras CHllys 2 su
tarea universitaria en el lema saber para valorar, valorar para elegir. £ S55@&E

La universidad es, desde sus propios fundamentos,gin esp
La universidad es el espacio vital donde se consigue, dialogapdo ace
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las cosas y los hombres son, el saber que permite valorar toﬁédgéqygé&ggcerr'el o

cosmos para poder elegir lo mejor para el ser propio, individual y comuniagio
e

Con ideales bien definidos a través de su lema, saber V@@mﬁlﬁr‘z‘_ﬁ‘r;ya;pm‘u:c"
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para elegir, la Universidad del Claustro de Sor Juana, tiene cB @WW Is
formar universitarios, es decir, hombres y mujeres cuya fonﬁgétsﬂéfrdt nisista en
erio

una manera peculiar de pararse en el mundo, de conoc y valorarlo y de

relacionarse consigo mismo y con los demas.

Por -esta razén, ser universitario no es nada mds pertenecer a una
universidad, facultad o escuela, ni tampoco significa Unicamente ser duefio 0
poseedor de un saber en un campo de conocimientos o en otro. La del universitario




pero es al mismo tiempo humanismo y tiene que ver fundamentalmente con un
sentido ético del trabajo, como expresion del ser propio.

En la Universidad del Claustro de Sor Juana, la docencia, 1a investigacion,
la difusién de la cultura, las actividades del Museo de la Indumentaria Mexicana y
las tareas de Extensién Universitaria, se levan a cabo bajo el signo principal del
humanismo, el amor a la patria y la cultura y la pasién por la excelencia académica.

Siendo una de las instituciones educativas de nivel superior més recientes en
nuestro pafs, la Universidad del Claustro de Sor Juana, tiene su sitio ideal en el
noble e histérico edificio, cuyos muros supieron alojar bien la exwraordinaria
personalidad de Sor Juana, como un espacio que promueve fanto la més intima de
las relaciones del espiritu consigo mismo, como la més apasionada de las acciones
comunitarias, el edificio del ex Convento de San Jer6énimo que es el dmbito natural
para la realizacién de una tarea universitaria que siente la necesidad de conjugar
presente y pasado, novedad y tradicién, ciencia y sapiencia, técnica y humanismo
para conjugar asi razén y pasién, verdad y justicia, libertad y necesidad,
pensamiento y vida.

2 FUNDAMENTACION DEL PROGRAMA ACADEMICO

En México, la produccién y difusion andiovisual es una actividad netamente
industrial y comercial, donde solo el campo videografico escapa a veces a este
modelo a través de grupos de realizacién y redes de difusion de comunicacién
socioeducativa, experimental artistica y de militancia politica.

De este hecho, el sector audiovisual, y en especial la televisién (de la
publicidad a la informaci6n), estd confrontado a la concurrencia comeeSiaifne se ha
desarrollado entre las empresas del ramo, a fin de obtener las mEdEERNtncias [
que provienen principalmente de los ingresos publicitarios; y agiTiGHaBGR S
niimero muy reducido entre ellos, los que se dividen mayoritarianffig e ﬁﬁﬁresg@
0 gastos publicitarios - en el caso de la TV mexicana, SOloSg elevisa‘%é%_ iS.
70% de la publicidad para este medio -, se continda genetaado una gp;qggsé%cia_ - OR
permanente, centralizada en obtener los médximos indices dedNcm g
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determinan inversién publicitaria. RETRRADE Cion OB L an sU®
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Otra preocupaci6n permanente del sector audiovis@a?fé?ﬁ;ag@&%%?&gﬁﬁjwu?
tener la mejor calidad técnica o creativa de los materiales que Rg‘l\g@gm smite,
sino obtener el mejor balance financiero o rentabilidad wg“ onduce a ciertas
situaciones muy significativas de esta preocupacién, como la produccion a costos
muy reducidos, o la compra masiva de programas enlatados o filmes extranjeros a
buen precio para los medios masivos de difusién audiovisual.

Integrado por un sistema de 6 canales nacionales via satélite, 575 canales
Jocales o regionales via micreondas, 124 canales por cable y un codificador en las
principales ciudades del pafs, la televisin mexicana se caracteriza por temer una
programaci6n dedicada m4s al entretenimiento, que a la informacién de educacigp=
la cultura. De esta programacién, m4s de un 50% del material es producidg A
extranjero y de la produccién nacional, el 50% estd constituido por espegiactio
musicales, concursos y noticiarios de produccién propia de los canales.
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En realidad en México - al igual que en muchos paises y, a pesar de la
presencia y antigiiedad de otros medios audiovisuales como la radio o el cine-, la
televisién ha sido por su importancia econémica, social, politica y cultural, el medio
audiovisual m4s representativo de este pais.

En cuanto al video en México, y a partir de investigaciones ya realizadas
sobre este medio audiovisual, se han tomado también en consideracién ciertas
constataciones importantes para el estudio:

Existe en el pafs una evoluci6n creciente de la produccién de video desde
los afios 80 debido a que:

- Las condiciones econémicas permiten que la publicidad audiovisual, se convierta
en la principal fuente de financiamiento para la produccién, no solo de spots de
cine-video publicitario para la televisién, sino que con las ganancias de esta
actividad se realicen tanto filmes como videos de autor de tipo documental, artistico,
experimental, etc.

- La importancia de equipos japoneses broadcasting, pro o semiprofesionales y la
venta masiva a precios accesibles de equipos de video de formatos domésticos, que
son utilizados por diversos sectores de la sociedad mexicana para tareas educativas
y sociales, actividades politicas y religiosas, comunicaci6n institucional e industrial,
entretenimiento y recreacién, e incluso el de acontecimientos colectivos, o bien
familiares y personales.

- La voluntad y los esfuerzos personales o grupales de realizacién de videos que
invierten en la producci6n sin esperanza de retorno, ni siquiera de recuperacién de
los gastos, ante la ausencia de apoyos oficiales estatales, asi como el control por
parte de algunos realizadores de las producciones o coproducciones p¥E&ncargo de
instituciones sociales y de organismos internacionales de &Rgfepdia7 social

econémico. ‘ g €©E ¥ £
- §' % .' i -‘"‘;{‘g 1$\7

La importancia relativa que logran las redes de 8 pibuciﬁﬂ;'.i;'\ i6n e

videos de cardcter colectivo, o de préstamo personal con&rdpido aﬁmq@@"del

ntimero de videocasetteras en el pafs, abre toda una via alae iaeEaRC eriapeRoR
producido. Aun cuando no existen cifras estadisticasu_gg,lg@m}ag‘zééﬁﬁf grefie, jpemoR
reproductoras de videocaseteras en México, se estima unftﬁﬁdﬂ@ﬁféxﬁ%ﬁf&%\oﬂ
300 mil aparatos con circuitos comerciales de dismbuciémyﬁ%}r;é?%g@&ﬂ‘. 2% g‘&gﬁﬁct}bﬁ‘““ -
riTUCIONES®

Es evidente que cuando una empresa opta porﬁ‘reﬁ%%ra‘rl% comprar sus
equipos tecnolégicos, su seleccién no tiene nada que ver con sus necesidades
técnicas, sino con los fuertes condicionamientos de la influencia comercial, politica
y de mercado, que se lo exige como una carta de presentacion, o imagen
institucional, para demostrar asf su gran capacidad econdmica, empresarial de
desarrollo y superacion tecnolégica. *

En este contexto, las productoras independientes de video no solo pueden
apoyar con sus equipos, instalaciones y servicios a los canales de television sing
también innovar los contenidos y formatos de los programas producidos xfo
transmitidos en el pais.
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En relacién con la radio mexicana, y en espera de realizar un investigacién
m4s exhaustiva sobre este medio, la informacién recopilada nos ofrece datos
descriptivos que dan cuenta de la existencia de 1152 radiodifusoras: 774 en AM y
355 en FM. Respecto a su programacién, las emisiones de radio contindan siendo
producidas como los tradicionales programas que siempre se han transmitido y solo
con las mejoras que han ido aportando las nuevas tecnologias de estereofonfa,
sonido digital, etc.

La penetracién de la radio mexicana se comprueba cuando las estadisticas
indican que en el pafs hay por lo menos 1 receptor por cada 3 habitantes, y como
promedio 2 radiorreceptores por hogar.

Respecto a la industria cinematografica, es importante sefialar que ante la
cafda constante de asistentes al cine - de 61 millones de espectadores en 1965, se
pas6 a 13 millones en 1985 - se han cerrado un 56% de las salas de exhibicion
cinematografica entre 1970 y 1980, y la produccion de filmes se ha reducido en un
90% en los ltimos afios.

Sin embargo, conforme a la tendencia internacional, la televisién mexicana
consumia més de 2,600 peliculas al afio en 1978-79.

No obstante, y aun cuando se piensa que no hay suficiente talento creador y
personal técnicamente capacitado, ni tiempo necesario, ni dinero disponible para
producir muchos programas audiovisuales de calidad en Mexico (de ahi el
cuestionamiento por ejemplo, que el exceso de horas de transmisién de la television
mexicana obedece, al igual que en otros paises, exclusivamente a la necesidad de
mantener la pantalla encendida para exhibir publicidad y obtener el indispensable
autofinanciamiento), tal vez la critica mas aceptada hacia la comunicacién
audiovisual mexicana, es que en ella se depositaron grandes expectativas sobre su
funcién cultural y educativa cuando las universidades se hicieron cargo de su
desarrollo; asi como por utilizacién para la expansién del sisterrégoe o q'forrnal y
eomafios, la

cultural en el pafs. Pero la realidad fue otra. Con el pasy €N
comunicacién audiovisual abandoné este modelo educativo-cull v.!'.rp_
més a actividades y servicios de entretenimiento, pujalicitari._ Eni] :
ligera, muy a menudo de baja calidad, en via del auféjystificat w‘f‘ "fﬂent@ﬁdel
financiamiento propio de las producciones, a través de 1°%&epta de Sus matériales
realizados. Sde Ed;icmn SUFE
suBSECRETARIA DE EO L eNTIFICS
En la actualidad solo quedan experiencias aislaggécgé“ﬁifaigga;m‘ﬁcﬂfﬁﬁf 7o
o videos educativos y la teleensefianza para la secundaﬁa,ﬁﬁpgg&ggiénm‘ﬁ@
perfeccionamiento de profesores. DE INSTITUCIONES PAR
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Otro elemento sumamente cuestionado sobre la comunicacion mexicana en
general, y la audiovisual en particular, es que su evolucién se ha dado sin contar
con disposiciones legales, y gracias a acuerdos consensualesextraoficiales, y ésta
falta de previsién legal y normativa, ha permitido que "casi el hecho ha llegado
antes que el derecho", y que las diferentes disposicienes juridicas de la
comunicacién audiovisual mexicana, queden superadas por -Sus propias practicas;
por lo que a las instancias gubernamentales como SG, SCT, SSA, SEP, et
mé4ximos organismos de orientacién general, supervigilancia y fiscalizaci6n,
resulta muy diffcil aplicar las leyes respectivas.
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A titulo de ejemplo, tomemos la violacién del reglamento publicitario de la
televisién, que no pemmite emitir mds de seis minutos de publicidad por hora,
acumulables en un méximo de 12, y donde algunos canales han llegado a emitir 30
minutos en una hora. Del mismo modo ocurre con todas aquellas disposiciones
jurfdicas respecto a la propaganda polititca, el uso educativo y cultural de la
televisién, el estimulo a estudios e investigaciones acerca del medio y sus
audiencias, y, sobre todo, a introducir cierto tipo de acciones que estaban
contempladas respecto al perfeccionamiento de sus profesionales, y que para
muchas de las personas contactadas, tendria que ser una de las funciones basicas
que debfan asumir las instancias gubernamentales.

71 La Formacién Profesional de la Comunicacion en México

En los ultimos afios y después de 1a aparicién desde la década de los 70 de
ciertas instituciones universitarias reconocidas por un cierto nivel de formacion
comunicacional, han surgido multiples universidades publicas y privadas que
ofrecen estudios de comunicacién, periodismo o publicidad, pero todas ellas, son
demasiado teéricas, separadas de las verdaderas practicas profesionales que se
realizan en los medios impresos y audiovisuales con equipos tecnol6gicamente mas
avanzados y sobre todo hoy dfa, més sofisticados.

Actualmente existen estudios de formaci6n inicial en comunicacién, en casi
ochenta escuelas o centros de ensefianza en Ciencias de la Comunicacién,
Periodismo, Disefio Grafico en las diversas universidades piblicas y privadas del
pafs. Asimismo, hay una cierta cantidad de Centros de Educacién Universitaria,
también de cardcter privado donde es posible estudiar diversas cagefdgege 2 a 4
afios de duraci6n, relacionadas con la comunicacién social, pubfigfmse

: o . .. ] 5 [
gréfico y con los medios comunicacionales como la televisién o ef AT )
_ Lo
Aun cuando ha venido decreciendo la oferta labord y reclutag He mad

de obra en el sector comunicacional en los ltimos afios, ha¥, Méx”i%@‘una;'bﬁena

infraestructura y facilidad para la formacién de profesionalc ‘tdmﬁﬁéﬁfiggglgs-;emo%
primero, por la gran cantidad de centros educativos, al ARABRTERAAOS Ue Jcach

escuelas de comunicacion, y segundo porque los actualeS planey 3R estudiot®qhe. on

forman comunicadores se gufan con pardmetros estimade&°POt [as demaBBSHRT, /o

mercado profesional. Sin embargo, esta suposicion no es del&; gﬁ,@osﬁ?&‘??ﬁ‘e’s
aun cuando existen decenas de centros educativos c®E*drsos de formacitn
comunicacional en el pafs (la mayorfa en provincia), se manifiesta, por parte del
propio sector laboral, que ellos no cumplen con las exigencias profesionales
requeridas. .

De hecho, hoy dfa, aparte de las escuelas dedicadas a la ensefianza de las
técnicas puras aplicadas a la comunicacién como el mantenimiento o reparacién de
equipos tecnolégicos de producci6n, o de explotacién de las redes y sistemas de
transmision de las comunicaciones, la mayoria de estos centros de formacién«son
cuestionados porque se duda de la eficacia y calidad de su funcionamiento, asf
como de los resultados obtenidos con sus alumnos. La primera critica: 1os centros
de formacién inicial preparan generalistas teéricos de la comunicacién, separadogg
toda practica profesional que se realiza en el propio medio.
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Ciertamente, como en otros lados del mundo, una parte muy importante de
Ja ensefianza impartida en estos centros estd consagrada al aprendizaje te6rico de los
lenguajes comunicacionales, de sus técnicas de realizacion y de la utlizacién o
funcionamiento de sus medios. Si bien es evidente que algunas de estas ensefianzas
pueden ser de interés para todas aquellas personas que pretendan adquirir una
cultura comunicacional aplicada a la creacién y a la produccion, no hay que olvidar
que casi siempre este tipo de aprendizaje estd muy alejado de la préctica profesional.

En realidad, los altos costos que tienen los cursos y talleres practicos de
comunicacién en la actualidad, con un manejo real y directo de equipos, materiales
o instalaciones -y mds si son como los que se utilizan en los trabajos profesionales-,
son un impedimento concreto para la mayorfa de estos Centros con inversiones
bajas, minimos costos de operaci6n y niveles de ingresos sumamente irregulares. El
desgaste cotidiano de los equipos en las tareas de formacion, por su mal manejo y
uso de los alumnos, asi como su deterioro cronolégico, y los altos costos de
mantenimiento casi permanente y de reparacién o cambio, imposibilita que estos
centros puedan ofrecer una formacién practica, cuando de antemano se sabe que por
el nivel socioeconémico de los alumnos no se puede ofrecer este tipo de formacién
con cuotas de inscripcién o colegiatura muy elevadas, que sirvan para sufragar este
tipo de gastos, la amortizacién de equipos y la rentabilidad o ganancia de sus
operaciones. De este modo, 1a mayoria de los alumnos de estos centros no obtienen
la formacién préctica profesional requerida por el propio sector comunicacional, una
vez finalizados sus proyectos.

Si bien los responsables de estos centros de formacién manifiestan esta
preocupacién, también muchos de ellos muestran una cierta conformidad a la labor
docente que desarrollan y a los resultados que alcanzan. Esto se debe a

encuentran o se instalan en el campo laboral, donde por costumbre € iRIefs
recibirdn por un largo tiempo la capacitaci6n asistida o autoformacionpr :
@ &
. [$)
Habria también que sefialar que muchos de los egresad®y de estbgii 2
y que han obtenido un empleo, se encuentran con un dip dg éi)ﬁa dios*

superiores haciendo labores que harfan con un nivel educativo menos ¢1Evado, v o-aon
algunas veces de trabajadores no calificados. Sea que suSERSEAHALFISO0sweIcr
adaptada al nivel que el sector comunicacional solicita, sea GUECEDPEOFRINSEIBIAGEN SUPENIOR
selecciona porque sus conocimientos y habilidades adquiridas BerpermsrDERESYRACION
cierto trabajo més avanzado por las nuevas condiciones mﬁﬁﬁ?‘@%ﬁ%ﬁﬁw“”
mayor calificacién y que no puede ofrecer alguien no formado o méis empirico, lo

cierto es que este egresado se encuentra después de cuatro afios de estudio con una
remuneracién menor, con un diploma desvalorizado y unos conocimientos en parte
descalificados. Y si quieren trabajar, ellos se ven obligados, aun contrariados, a

aceptar, esperando algiin dfa subir como lo hicieron todas esas personas que no

hicieron sus estudios, y asi cambiar de categorfa y acceder a mejores puestos de

trabajo. J

En este coniexto, la mayorfa de los centros de formacién entrevistados,
aspiran, ambicionan o han empezado a crear proyectos cada vez mas especializados
a la prdctica comunicacional, y para ello esperan o comienzan a beneficiarse del //
apoyo logistico o financiero de grandes firmas industriales y profesionales com
fabricantes de equipos y materiales comunicacionales, grandes empresas d¢
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comunicacién o publicidad, y de medios masivos de difusién existentes. De ahf que
las escuelas privadas de comunicacién hayan asumido los riesgos de definir
exclusivamente sus estudios en funci6n de estos mercados profesionales, dejando a
veces de lado otros campos de aplicacién de la comunicacién como los de cardcter
socioeducativo.

3.0FERTA EDUCATIVA

Dentro de las principales instituciones que imparten la Licenciatura de
Comunicacién Audiovisual a nivel nacional, encontramos:

- Centro Avanzado de Comunicacién (CADEC)

- Centro de Estudios en Ciencias de la Comunicacién

- Escuela de Comunicacién Social de Sinaloa

- Escuela de Periodismo Carlos Septién Garcia (EPCSG)

- Escuela Nacional de Estudios Profesionales
Acatlén, UNAM (ENEP-ACATLAN)

Aragén, UNAM (ENEP-ARAGON)

- Instituto Superior de Ciencia y Tecnologia (ISCYTAC)

- Instituto Tecnolégico y de Estudios Superiores de Monterrey
Campus Ciudad de México ITESM CD. DE MEXICO)
Campus Estado-de México ITESM EDO. DE MEXICO)
Campus Monterrey ITESM MONTERREY)

Campus Morelos TTESM MORELOS)
Campus Querétaro ITESM QUERETARO)
Campus Toluca (TTESM TOLUCA)

- Instituto Tecnoldgico y de Estudios Superiores de Occidente (ITESO)

- Universidad Andhuac

- Universidad Auténoma de Aguascalientes (UAA)

- Universidad Auténoma de Baja California, Mexicali

- Universidad Auténoma de Baja California, Tijuana

- Universidad Auténoma de Chihuahua, Ciudad Juédrez

- Universidad Auténoma de Coahuila

- Universidad Auténoma de Guerrero

- Universidad Auténoma de Nuevo Ledn

- Universidad Auténoma de San Luis Potosi

- Universidad Auténoma del Estado de México (UAEM)

- Universidad Auténoma Metropolitana-Xochimilco (UAM-X)

- Universidad Auténoma de Colima

- Universidad Auténoma de Guadalajara (U de G) - SUBSC%ﬁszgﬁgfc%gﬂg?cc&iﬁpsRm

- Universidad de las Américas (UDLA Puebla) DIRECCION GENERAL DE EDUCACION SUPERIOR
- Universidad de Monterrey (UDEM) DIRECCION BDE REGULACION

- Universidad de Sonora (UNISON) DE INSTITUCIONES PARTICULAR ™"

- Universidad del Bajio

~Universidad del Noreste

- Universidad del Tepeyac

- Universidad del Valle de Atemajac (UNIVA)

~ Universidad del Valle de México-Plantel Tlalpan

- Universidad Iberoamericana
Plantel Golfo Centro (UIA GOLFO CENTRO)
Plantel Laguna (UIA LAGUNA)
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Plantel Leén (UIA LEON)
Plantel Noroeste (UIA NOROESTE)
Plantel Santa Fe (UIA SANTA FE)
- Universidad Intercontinental (UIC)
- Universidad Latinoamericana (ULA)
- Universidad México Americana del Norte
- Universidad Nacional Auténoma de México, Facultad de Ciencias Politicas y
Sociales (UNAM, FCPyS)
- Universidad Regiomontana
- Universidad Salesiana
- Universidad Veracruzana

4. CAMPO DE TRABAJO

En este sentido lo primero que ha ocurrido, y seguramente ocurrird, seré la
expansién del audiovisual mexicano - y en especial el del video -, mediante la
produccién para nuevos canales de television, particularmente privados y
regionales. Esta expansién provocard una ampliacion no solo de la demanda de
equipamientos tecnol6gicos y de recursos humanos altamente formados y
capacitados, sino de un aumento considerable también de la demanda de programas
producidos para su difusién o transmision.

En cuanto a la transformacién tecnolégica, es sin lugar a dudas en el propio
terreno de la televisién y la radio donde se dardn cambios més importantes, pues no
solamente se avanzard hacia la digitalizacién de sus equipos, 0 hacia la ala
definicién de la imagen y sonido, sino que su sefial de transmisién via satélite 0
microondas en todo el pafs se habrd convertido ya en un canal multiportador para la
difusién de un gran nimero de mensajes y de datos. De este hecho la televisién y la
radio perderdn importancia relativa como medios masivos de informacién y
entretenimiento, para pasar a Ser nuevos instrumentos de telecomunicaciones.

Otra constatacién importante detectada en la documentacién consultada, es
el tema de la regionalizacién de la comunicacién audiovisual, y en particular de la
TV mexicana, dado que no se ha logrado resolver el grave problema de centralismo.

Si bien las radiodifusoras constituyen el siStema COMUDNIC
regionalizado del pafs (con 293 emisoras locales contra 48 emisoras @g\ AR
Metropolitana en 1988), ellas, sin embargo - al igual que las gﬁios LR SR AT
no tienen un modelo regional, pues las emisoras FM tiende B
central, y las emisoras de AM tienen todas las carencias de rec fin;

S Y
sobre todo, de recursos humanos formados y capacitados profes1dﬁaimgr§§c@a%g

]

impulsar una radio regional creativa. SUBSECRETARIA DE EDUCACION SUPERIOR
E INVESTIGACION CIENTIFICA
.DIRECCION GENERAL DE EDUCACICKN SUPERIOR

‘ Es evidente que las costosas inversiones requerl 81! gﬁsaggmgz% ACION

instalar, por ejemplo, un canal de television, 0 una empresg, fggpoﬁgsw‘_eelcumfm
son razones de peso para el centralismo del audiovisual meXxicano. Sin embargo se
espera que la baja de los costos de los equipos de produccion y difusién audiovisual
puedan provocar su desconcentracién, aun cuando siempre se COIra el riesgo d
crear mds canales y circuitos, tendientes a la difusién o retransmision de program
ya elaborados, sea producidos por entidades centralizadas, sea comprados
extranjero por paguete, y en razén de sus precios reducidos.
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Pero no hay que olvidar que del mismo modo que la mayoria de los canales
de televisién dedicados a la difusién de programas tendrdn que producir un cierto
nimero de programas propios, en especial, los del drea informativa, el audiovisual
regional en su conjunto deberd responder al interés y las necesidades de
comunicacién de sus auditorios, que le dardn su propia identidad y diferencia entre
los medios regionales.

Por otra parte, ante la posible concesién de algunos nuevos canales de
televisién en banda VHF y UHF, serd posible que las universidades regionales
(proyecto red universitaria-SESEC/SEP) sean la base insttucional de la televisoras
regionales y sean consideradas como un garantia de permanencia y constancia para
esta nueva e inmediata perspectiva comunicacional. Ademds, la presencia de las
universidades regionales en la televisién y en la produccién de videos ofrecerfa
todavia la posibilidad del desarrollo de programas de cardcter socioeducativo y
cultural que otro tipo de televisién no efectuarfa por sus propios intereses
comerciales.

Desde el punto de vista econémico, también hay que tener en consideracion,
la posibilidad que ofrece la propia publicidad para financiar el audiovisual regional
mexicano, ya que por ejemplo a las empresas publicitarias regionales se les pediria
una cuota local de las campafias que efectian para contratar con un porcentaje fijo
las estaciones de radio y televisién regionales.

Es evidente que la comunicacién audiovisual mexicana, y la regional en
especial, tendrd que ser estimulada por el Estado, de una manera externa y
consensual, tal como ha sido su tradicién. Y por ello se espera que al igual que la
televisién el Estado deberd desarrollar una politica y un marco juridico del
audiovisual que contemple todos sus aspectos estructurales y coyunturales, dentro
de la propia politica cultural de todo el pais.

Una perspectiva fundamental para el sector comunicacional mexicano, seria
la introduccién de sistemas de contratacién selectiva, ligados a la formacién y
capacitacién profesional, ya que en el caso de la televisién mexicana, por ejemplo,
se ha dicho que es posible y a la vez increfble encontrar canales donde las personas
que manejan la produccién de programas son autodidactas, puesto que nunca se ha
exigido ninguna calificacién profesional.

Por otra parte, en un coniexto comunicacional de concurrenciagete
todas las instituciones, empresas 0 grupos de video, cine, television £ I3

podrén sobrevivir y encontrar su propio espacio de produccidp y difd v’.\ * _, -
acentdan la calidad y creatividad de sus programas y, por en:@g, de WSEpr RIS &
responsables de ellos: su personal. &

30
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y capacitacién profesional que el sector comunicacional mexicano - yEulaswezs YT i
propia televisién- espera de cualquier iniciativa futura, son laPffe™ ™" G=NEhAL D2 EDucACION SUPEAIOR
DIRECCiON DY REGULACION
a) La evaluacién de los procesos de recepcion de mensajes B REAEYHARE S G
en la medicién y control técnico de la calidad de la sefial emitida, como -u\

niimero y comportamiento del piblico ante la sefial recibida.
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Ahora bien, tres dreas que seguramente son terreno fé%%%@jﬁgg%
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b) La concepcién y realizacién técnico-creativa de los materiales o programas
informativos y noticiosos, los cuales son cartas de presentacién, “programas
faro” o emisiones modelo de los medios impresos y audiovisuales, y campos
privilegiados del interés publico, politico y social, en el pais y en especial, de
sus clases dirigentes.

¢) Las utilizaciones de las nuevas tecnologias comunicacionales que generan
nuevos procesos de produccién y difusién, las cuales deben desencadenar nuevas
condiciones de organizacién laboral y ampliar grupos de creacién-produccién
independiente que nutran, por ejemplo, la programacién de la televisién mexicana y
los cicuitos de distribucién videograficos.

Del mismo modo, otras dreas de accién, donde la formacién y capacitacién
profesional del comunicador podrian también brindar enormes frutos, son:

1. La comunicacién socioeducativa que volveria a intentar 0 remediar problemas de
educacién formal, asi como, y sobre todo, para continuar descubriendo y
experimentando la produccién y difusién comunicacional de programas de
educacién no formal e informal, sea para procesos de desarrollo rural o urbano,
como de orentacién social, participacién ciudadana, expresion artistica, o
apropiacién colectiva e individual del conocimiento, manejo y aplicaciones o
usos de los medios de comunicacién. No hay que olvidar que tan sélo la
expansi6n del uso educativo del audiovisual en los centros escolares y de
investigacién, muestra en sf todo el reto que representa para ios miles o millones
de alumnos, profesores e investigadores mexicanos que se verian confrontados a
manejar medios comunicacionales para sus actividades de enseflanza-
aprendizaje, investigacién o divulgacién del conocimiento cientifico,
tecnoldgico, artistico y cultural.

2

La comunicacién institucional, empresarial o industrial se presenta como una
necesidad cada dia mds bdsica en todas aquellas organizaciones o entidades que
no solamente quieren incrementar y mejorar las relaciones laborales internas con
tares de informacién, sino sobre todo para dar a conocer, promociQnar o
divulgar sus actividades y servicios que desarrollan en funcién de sys3 ii_f' e
intereses comerciales, politicos, sociales, etc. Aun cuando las & 15
instituciones més importantes de México recurren a la preguccionga
para su publicidad, son todavia muy pocas las que la ud de g
sistemética y constante para sus actividades de comunicafigp inSeggdal, &
organizacional o empresarial; y a pesar de que existen todas las coRdigi es a.gy:ﬁ
hacerlo, seguramente la falta de sensibilizaciém y coOnoCkDASEIRS. (RE Dh‘ Alta
también de recursos humanos formados o capacitados depir ‘od,ewlw»@ffnp% L ERIOR
sobre sus mitiltiples posibilidades de utilizacion, impiden su;pi% NG HESA RS BICACION suPeRIOR
DE INST o O DE REGULACION
. . STITUCIONES ©, »

Estas cinco 4reas del campo de trabajo, més los espac1o§’ NEDSfalgsCULAr ~~
tradicionales en radio y televisién, marcan amplias posibilidades de trabajo para los
egresados de la licenciatura en comunicacién audiovisual.

5. EJERCICIO PROFESIONAL

El egresado de la carrera de comunicacién audiovisual queda capacitadpp
realizar una amplia diversidad de actividades profesionales: =)
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Camarégrafo

Sonidista

Editor visual

Editor sonido

Realizador de radio

Realizador de tv

Productor de radio

Productor de tv

Guionista

Director de fotografia

Investigador tedrico-practico de los procesos y fendmenos comuniccionales
Docente en comunicacién audiovisual

6.0BJETIVOS GENERALES

Como resultado de la definicién del Perfil Profesional, los Objetivos
Generales de la Licenciatura en Comunicacién Audiovisual son formar un
especialista capaz de:

e Analizar los fenémenos comunicativos audiovisuales desde una perspectiva pluri
e interdisciplinaria que se presentan en México y en el mundo.

e Disefiar, elaborar y evaluar mensajes audiovisuales mediante el uso de métodos y
el aprovechamiento de las técnicas y tecnologfas mds avanzadas.

» Responder con una actitud humanista hacia sus semejantes, Con un COmpromiso
social ante los problemas que tenga que enfrentar, con los principios ontolégicos
de su profesién a los requerimientos y necesidades del medio en el que se van a
desenvolver y con una estricta observancia de los derechos y obligaciones
marcados por los diversos ordenamientos juridicos.

7.PERFIL DEL EGRESADO

El egresado de la licenciatura en comunicacién audiovisual es A
capaz de analizar los procesos de la comunicacion audiovisual'gRatgiand

aplicaci6n de teorfas, métodos y técnicas de investigacién de 1a§cienciiéfﬁ§;_'
sociales, asf como del arte. . Co, BEge”

. ‘ . - . 2 de Er‘uC’}C‘D
Es ademds un profesional especializado en concebir, planific

Py
! G ¥

3t SUPERIOR

. . . . ETARIADE EDUTASE 70
producir, realizar y evaluar mensajes audiovisuales, a la vez q@ﬁfﬁp%&d@m@%;’é,mm

tecnolégicamente los diversos medios audiovisuales. DIRECCION GENERAL DE EDY
DIRECCIOR DE RECUL

; . . : : - iy TOINES Pia.

Por ello, los licenciados en comunicacién audiovispalissh *pHofelivhales

cuya especializacién les permite responder satisfactoriamente 2 los requerimientos
sociales y del mercado de trabajo por contar con los conocimientos y las habilidades
necesarios. '

sCULAT

CULACION

RECTORTA
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9.EVALUACION CURRICULAR

A continuaci6n se presentan algunos de los instrumentos que se utilizan en
la evaluacién curricular:

a) Evaluacion interna:
- Selecci6n de maestros por concurso de oposicién
- Contratacién de especialistas por asignatura
- Evaluacién docente realizada por director de la licenciatura
- Autoevaluacién did4ctica realizada por el profesor al finalizar el semestre
- Evaluacién psicopedagégica de una clase modelo
- Aplicacién de encuestas a alumnos
- Planeaci6én académica por asignatura
- Reuniones académicas con los profesores de cada una de las materias

b) Evaluacién externa:
- Durante el préximo ciclo escolar se dard inicio a la evaluacién externa a
partir de las signientes estrategias:

1.- Ndmero de alumnos egresados

2.- Ndmero de alumnos en proceso de titulacién
3.- Solicitud de informe por escrito del Servicio Social a lgsvadjstintas
instituciones en donde se realice para analizar el desempefity Aabpadt de
nuestros egresados AN &

4.- Numero de alumnos titulados @ ISR &
5.- Seguimiento de alumnos para analizar su inserciGhy,al cam% ‘ab 23"
(o7 "i‘:?::,l\::{?' ‘C:’,\"
“hi:'g P S ¥arts
10.PLAN DE ESTUDIOS Ge Educet

SIUBSECRETARIADE EDUCACION SUFERIOR

. : : N : AN CIENTIFICA
El plan de estudios de la Licenciatura en Comunicagidn ARSI O NG SUFERIOR

i=iaeiesieg gy«

una duracién de 10 semestres, cuenta con 32 materias LQHCO-MAtRdGIOZGRS C1ON
impartidas hasta el octavo semestre, 4 seminarios de i%gpﬁgmém@phm-@ump—

comunicacién audiovisual en el noveno semestre, 10 laboratorios te6rico-practicos
de comunicacién audiovisual hasta el décimo semestre y un taller de tesis en el
décimo semestre.

Las asignaturas se agrupan en cinco 4reas de conocimiento, ademds de un
waller de tesis. En dichas 4reas se proporcionan los conocimientos te6ricos,
metodolégicos y técnicos, asf como la préctica necesaria para la adecuada formacion
del comunicador audiovisual. .

A. Area de Ciencias Humanas:

En esta 4rea se ubica el fenémeno comunicativo como una forma de
interaccién del ser humano con su entorno natural, social y cultural para
sobrevivir, defender y compartir los valores mis fundamentales de la vida
humana y de su comunidad. El aprendizaje del alumno se busca mediante
clases teéricas, la explicacién del tema tratado, la aclaraci6n de dudas, la lectura

dirigida, la exposicién y discusién en clase, la elaboracion de tareas, ejercicips
metodolégicos y trabajos finales.
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Hombre, lingiifstica y comunicacién

Hombre, filosoffa y comunicacién

Hombre, estética y comunicacion

Hombre, semiologia y comunicacion

Hombre, humanismo y comunicacién

Hombre, psicologia y comunicacién

Hombre, historia y comunicacién

Hombre, ética y comunicacion

Seminario de investigacién de ciencias humanas y comunicacién audiovisual

B. Area de Ciencias Sociales:

Esta 4rea tiene como propésito el estudio de la comunicacién llevado a cabo
por las ciencias sociales; se ubica el papel del contexto social en el fendémeno
comunicativo y de la mediacién informativa en los procesos comunicacionales.
La ensefianza se da por medio de clases teéricas, la explicacién del tema
tratado, la aclaracién de dudas, la lectura dirigida, la exposicién y discusién en
clase, asf como la elaboracién de tareas, ejercicios metodoldgicos y trabajos
finales en los que se apliquen los conocimientos adquiridos en el andlisis de Ia
realidad social de México y del mundo. e,

Sociedad, informacién y comunicacién

: 2@* Mo

Sociedad, cultura y comunicacion
Sociedad, ciencia y comunicacion

Sociedad, educacién y comunicacion

SOCledad, ldeologl'a y Comunlcaclén DIRECCION GENERAL DE‘E‘Dg CACICH TUFERIOR
) = o DIRECCION DE RECLUILACION
Sociedad, politica y comunicacion DE INSTITUCIONES 2, CL_AF "

Sociedad, economifa y comunicacién
Sociedad, derecho y comunicacién

Seminario de investigacién de ciencias sociales y comunicacion audiovisual

C. Area de Expresién de la Comunicacién Oral y Escrita:

La finalidad de esta 4rea es proporcionar el conocimiento de las

particularidades de la comunicacion oral y escrita para que el estudiante,

- mediante su creatividad, lea, analice, elabore y exprese textos y discursos de

acuerdo a los publicos a los que va destinado. El aprendizaje se da mediante un

taller en el que se busca la adquisicién de conocimientos y se fomenta la
destreza y la creatividad practicas.

Expresi6n del lenguaje oral y escrito

Redaccién y lectura de textos
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Retérica y narracién de textos

Andlisis estructural de textos

Estilo y creacién de textos

Andlisis critico de textos

Expresién ante los medios

Disefio visual de textos

Seminario de investigacién de expresién y critica de comunicacién audiovisual

D. Area de Metodologia de Comunicacién Audiovisual:

En esta drea se da el conocimiento especifico y las particualridades de la
comunicacién audiovisual; se ensefian las metodologfas para el estudio y las
técnicas de este tipo de comunicacion, asf como el marco legal y econémico en
el que se encuentra inmerso. Su modalidad es el de la clase tedrico-practica,
con elaboracién de tareas, ejercicios metodolégicos y trabajos finales dentro de
la realidad comunicativa de México y del mundo.

Lenguajes audiovisuales
Medios audiovisuales

Percepcién y creatividad comunicativa

Procesamiento de informacién

Tratamiento de informacién

DIRECLON GINLRAL D

Evaluacién de comunicacién DIRECTIOND

Estructura financiera de la comunicacién audiovisual
Estructura legal de la comunicacién audiovisual
Seminario de investigacién de metodologia de la comunicacién audiovisual

E. Area de Laboratorios de Comunicacién Audiovisual:

Tiene como finalidad el andlisis y manejo 6ptimo técnico-artistico de las
herramientas, equipos, técnicas, tecnologfas y lenguajes audiovisuales en todas
sus facetas de creacién, concepcion, produccién, realizacién y evaluacion de la
comunicacién audiovisual en situaciones reales de trabajo profesional para los
diferentes campos de aplicacién de los medios audiovisuales en la informacion,
cultura, entretenimiento, comunicacién publica, educativa, institucional,
organizacional, publicitaria, etc. Su modalidad de trabajo es el del laboratorio
tefrico préctico, con demostracién operativa de técnicas y tecnologias
audiovisuales, ejercicios metodol6gicos de entrenamiento de ensayo-prueba-
error, experimentaci6n innovadora y creativa, asi como elaboracion de tareas y
trabajos finales. .
Laboratorio de imagen audiovisual 1

Laboratorio de imagen audiovisual II

REC

DE INSTITUCIGNT P ilh, Jo o BER
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Laboratorio de edicién audiovisual I

Laboratorio de edicién audiovisual I

Laboratorio de produccién audiovisual I

Laboratorio de produccién audiovisual II

Laboratorio de administracién de la produccién audiovisual I
Laboratorio de administracién de la produccién audiovisual IT

Laboratorio de experimentacién e innovacién creativa en comunicacién

audiovisual I

Laboratorio de experimentacién e innovacién creativa en COMUNICAcion

audiovisual I

E. Taller de Tesis:

El taller pretende la presentacién de la tesis como resultado de los
seminarios de investigacién aplicada y como sistematizacién final de los
trabajos profesionales de comunicacién audiovisual que hayan surgido de los

laboratorios de experimentacién e innovacién creativa.
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CLAUSTRO DE SOR JuaNa

(1) Nombre de la Institucion

LICENCIATURA EN COMUNICACION AUDIOVISUAL
(2) Nombre de la licenciatura

59 MOV, 1924

(3) Vigencia

BACHILLERATO O EQUIVALENTE
(4) Antecedentes académicos de ingreso del alumno

Tipo de ciclo: SEMESTRAL

Duracion: 16 SEMANAS

" Clave DGES:
1934
DGES
PRIMER SEMESTRE
| %) g
Listaicesighatinas, C<le611'e Serglién '
area o modulos _
i
Hombre, Lingiiistica y ‘4 ge Ed\\‘-:"ﬁ OL‘ = ,PEROR .
Comunicacion  €A=0101 . 4 . ‘qsgcagrl@;'\figiﬁ cﬁg,‘qyffg\q oERIOR
| Sociedad, Informacién y : SR DEETTT T |
e - eC = LAC

Comunicacién S0 02 4 .l nq';'ECCjON Dé}&i’éﬁﬂcu R‘E|L

Expresion del Lenguaje i | pEINSTITY BRI
Oral v Escrito CA-0103 : 2 . ! < 4 ! 6 ‘
Lenguajes | CA-0104 2 2 4 6
| Audiovisuales | i | l |
Laboratorio de Imagen | CA-0105 f - s 4 | 8 ‘ :

Audiovisual :‘ |
| (10)-Suma 16 8 24
Hoja 1 de 7
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SEGUNDO SEMESTRE

s C) R (6) 7 (8) ©)
Lxsfa. de;lasxg’paturas, Clave | Seriacion Horas semanales Créditos
~ drea omédulos -
Bajgtn Teoria | Practica Total
i l
 Hombre, Filosofia y CA-0206 4 4 8
Comunicacion | _ .
Sociedad, Cultura y | CA-0207 | 4 | 4 8
Comunicacion | |
| Redaccién y Lectura de | CA-0208 ‘ : ) . 5 ‘ 4 6
Textos | |
Mgdios | CA-0209 o2 2 4 6
| Audiovisuales .
| Laboratorio de Imagen . ' - |
Audiovisual II | CA-0210] CA-0105 | 4 | 4 ‘ 8 =
[ |
| (10) Suma ‘ 16 [ 8 | 24 40
TERCER SEMESTRE
(5) (
. i 6) |. D (3) ®
Lls;?eie:_l:%gﬁ‘;:as’ Clave | Seriacién Horas semanales Créditos
: g ! Teoria Total
Hombre, Estética y "
Comunicacidn CA-0311 i 8 |
Sociedad, Cienciay | CA-0312 | | 4 8
Comunicacion : ' ' i
| Retérica y Narracion de ma | L N, ,
oo (CA-0313 | g el | 6
Percepcion y Creatividad , ade £ov LaACIoN ST
Comunicativa ! CA"O.J 14 ‘ BS':C{;\ =TAR Ai‘b— “,\Nlp\‘;NT“'éF ,_Jp..»uu:’l 6
Laboratorio de Edicién | arc | rcm»‘ GENEPAL - }[L\:,G‘ Tﬁ*‘”
| Audiovisual I f CA-0315 | o= o ,c\~cc£{fj"“3 S pART .C U‘ 12
| STL L=
(10) Suma | l ™ 24
Hoja 2 de 7
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CUARTO SEMESTRE
'Lxsjcg de.gsng’natm::.xs,‘: “Clave - | Seriacion Horas semanales Créditos |
- areao'médulos 7= : , |
. _ Teoria | Practica | Total !
. I3 | | |
Sombr‘?’ Semiologiay | ~a 0416 | 4 48
omunicacién '_ | | ' | ]
. = ! i .
[ iomedgd, E_(%ucacmn y CA-0417 ! | 4 . 4 g
omunicacion ! | | |
Analisis Estructural de | : ' | _
Textos | CA-0418 | 2 | 2 | 4 | 6
| Procesamiento de ? - i
' Informacidn CA-0419 | 2 2 | 4 6 |
Laboratorio de Edicion | ', are | | I
i onal T CA-0420| CA-0315 | 4 | 4 | 8 | 12
T | ,
/(10) Suma | i 6 8 | 40 |
QUINTO SEMESTRE
5
Lista de isi)gnaturas (6) . ) ®) ©)
4rea o médulos ’ Clavgl Seriacién Horas semanales . | Créditos
Hombrg, HLllfnamsmo y CA-0521
Comunicacién
Socxedgd, Ic'i‘,aologxa y CA-0522
Comunicacion
Estilo y Creacion de CA-0523
Textos
Tratarmex}Fo de- CA-0524
Informacion
Laboratorio de
Produccién Audiovisual I CA-0525
(10) Suma | ! 16 8 | 24
Hoja 3 de 7 RECTOR!
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SEXTO SEMESTRE

©) ©) 0 ® ©)
Llsfa de asxgnaturas, Clave | Seriacion Horas semanales Créditos
area o mbdulos :
5 Teoria Practica Total
Hombre.:, Ps‘1f:olog1a y CA-0626 4 4 g
Comunicacion
Somedgd, P'o'htlca y CA-0627 4 4 g
Comunicacion
Analisis Critico de CA-0628 5 5 4 6
Textos _
EvalusCGRice CA-0629 2 2 4 6
Comunicacion
Laboratorio de
Produccion Audiovisual 11 | CA70630 | CA-0525 4 ) 8 12
(10) Suma 16 8 24 40
SEPTIMO SEMESTRE
(5)
. . ©® | O ©)
LlsFa de aSIgnaturas, Clave | Seriacion Créditos
area o médulos ‘ _
— ! !
pomore, Bisioriay | cA-0731 | 8
omunicacion |
| Sociedad, Economiay | ~, 9732 | | LR 8
Comunicacion
Expresion ante los | CA0733 | :PD:; 6
Medios i ' ‘ CIOT, ¢
Estructura Financiera de | i I T
la Comunicacién CA-0734 I 6
| Audiovisual | : |
Laboratorio de | ‘
Administracién de la | CA-0735 ! ' 4 4 8 12
| Produccién Audiovisual I | |
- |
(1 (_))’ Suma.' 2 ’ ‘ 16 8 24

Hoja 4 de 7
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OCTAVO SEMESTRE
(5)
Lista de asignaturas, (6) C) ¥ ) (9)
) = Clave | Seriacion Horas semanales Créditos
4rea o modulos
Teoria Practica Total
Hlombre, Etica y CA-0836 4 4 8
Comunicacion
Sociedad, Derechoy 1 cp gg37 4 4|8
| Comunicacion | | | ' ' .
Disefio Visual de i : .
| Textos | CA-0838 | . 2 2 4 ; 6
| Estructura Legal de la ! | i
Comunicacién | CA-0839 | 2 2 .4 6
ﬂdiovisual ' | 5
| Laboratorio de I | :
Administracion de la | CA-0840 | CA-0735 | 4 | 4 § 12
Produccién Audiovisual 1T | | | !
. | | :
16 | 8 24 | 40

| (10) Suma
L

Hoja 5 de 7
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NOVENO SEMESTRE

()
Lista de asignaturas,
area o modulos

(6)

Clave

7

Seriacion.

(®)

Horas semanales

Teoria

Practica

Total

©)

Créditos

Seminario de
Investigacion de Ciencias
Humanas y Comunicacion
Audiovisual

CA-0941

Seminario de
Investigacion de Ciencias
Sociales y Comunicacion
{ Audiovisual

| CA-0942

o

Seminario de
Investigacién de
Expresion y Critica de
Comunicacién

| Audiovisual

| CA-0943

| Seminario de
 Investigacion de
| Metodologia de
| Comunicacién

| Audiovisual

| CA-0944 |

| Laboratorio de
Experimentacion €
Innovacién Creativa en
Comunicacion

| Audiovisual I

‘ CA-0945 .

e SE —
£ £ INVER
ZCCION GEM

-
ER [

TaFie

10

(10) Suma

34

Hoja 6 de 7
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DECIMO: SEMESTRE

. ; ' ® |
. Lls’ta de .asxg’natu’ras, Clave | Seriacion Horas semanales Créditos |
; irea o modulos .

| Teoria | Practica | Total
Taller de Tesis CA-1046 | 5 | 5 10 | 15 |
| Laboratorio de ; i | ' '
Experimentacion e ' | 5. i _
Innovacién Creativa en CA-1047 | CA-0945 | | 10 | 10 | 10 |
| Comunicacién . . ‘ '
Audiovisual II : | ‘ '
(10) Suma [ \ 5 15 \ 20 25 |
|

; TOTAL 141 | 97 238 379

Lic. CARMEN BEATRIZ LOPEZ-PORTILLO ROMANO

(16) Responsable del Programa Académico

Hoja 7 de 7
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Hombre, Lingiistica y Comunicacion
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i

UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacién Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Hombre, Lingtistica y Comunicacion

2. CICLO O AREA: Primer ciclo 3. CLAVE: CA-0101

4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S.

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

=DUCAY i
N .nc:CRgAR\:DE—: A CIENT
N e Nt

PERIOR

o 32U

; =oION GEN - ;_i[‘ ULAC‘ON o
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: D‘RED‘\RECC‘ON DEJE *{(—ﬂcULAP.Ea

CIONEJ YA
Al terminar esta asignatura, el alumno sera capaz de analizar los concquqﬁﬁﬁg% ge la
lingGistica y sus teorias como elementos cognoscitivos fundamentales de la comunicacion

humana.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

El estudio de la lingiistica posibilita el conocimiento de conceptos que seran

determinantes a lo largo de la formacién de un comunicador. La linglistica tiene un nexo m%
de peculiar importancia con las relaciones humanas y con os problemas de la Q("
comunicacion, de esta forma se requiere una materia introductoria que haga énfasis e / [ ?«\
este aspecto del saber.
f

Formato 4
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Hombre, Lingiiistica y Comunicacion

HOJA 2 de 3
9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
32 . El modelo lingtiistico de la comunicacion | Analizar y distinguir el modelo
humana. linguistico de la comunicacién
1. La nocién de comunicacion humana. humana; explicar y diferenciar
2. La nocién de lengua y de lenguaje, de sus nociones basicas, asi como
habla y de norma. reconocer estos aportes de
3. La nocién de signo lingaistico: caracter cientifico para la
significado y significante. conformacion de las teorias de la
4. Sintagma y paradigma. comunicacion.
20 Il El proceso de la comunicacion humana: Describir 'y analizar los
fingtistica , l6gica y hermeneutica. procedimientos de construccion
1. Estudio de los simbolos . de lenguajes formales.
2 Lenguaje natural y artificial.
3 Lenguaje y metalenguaje.
4 Elideal del lenguaje bien hecho.
12 lll. El lenguaje formalizado y el método Describir los fundamentos del
axiomatico. método axiomatico.

Formato 4
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Hombre, Lingiiistica y Comunicacion

HOJA 3 de 3

12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Se revisaran textos clasicos y modernos de la lingtiistica, de tal modo que los conceptos
aplicados a la comunicacion deriven de una lectura detallada y precisa. Asimismo, se
desarrollara una investigacion analitica de los temas propuestos y una discusion en
sesiones plenarias bajo la coordinacion del profesor. Clases expositivas por parte de los
estudiantes.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BENVENISTE, Emiile, La lingdistica, Editorial Siglo XXI , México, 1990.
MALBERG, Bertil, Teoria de los signos, Editorial Siglo XX!, México, 1986.
SAUSSURE, Ferdinand, Curso General de Lingdistica, Editorial Losada, México, 1990.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual, gréfica e iconografica.
Apoyos visuales y sonoros especializados.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos parciales de investigacion analitica de cada tema.
Exposicion de uno de los trabajos investigados.
Dos examenes parciales y uno final.

AL

(%)
cion ePEROR

~ RIADE EDUTAZ Ceich
su B°EC’3E¢TVAEST‘GAC‘OSD%.E-‘:\C\OE SUPERIOR
e LDE a
COION GEN o CION
BRE . pEREGULA L po-

=CCION D
cpi‘\?;ff\)cxo{'{ﬁs ?ARTICU
P TN 2
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sociedad, Informacion y Comunicacion
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[
\ &

UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacidén Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Sociedad, Informaciony Comunicacion

FCICLOOAREA: Primer ciclo 3. CLAVE: CA-0102
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
4 0

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

T Ue Loaee
cuzeEnncTARIATE SUUCACION
: E‘N\iagmu‘nvygoj )

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: DiRECCINGENERA b
DIRECCION DE REGU

. . . . E .. vy TG, X
Ubicar y analizar los fenémenos, usos sociales de fa comunicaciornE ltas'éxphcéagﬁ?*d‘éﬂ
sus teorias a partir de conceptos, modelos y métodos de estudio sociologicos dentro del

contexto social actual de la comunicacién en México.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitira al alumno introducirse al estudio de los fendmenos sociales y de la
relacion de éstos con la comunicacion. De esta forma el estudiante reconocera el pape
gue juega la comunicacion en las diversas sociedades, su influencia y reaccion an

L
determinadas situaciones y contextos especificos. =
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sociedad, informacion y Comunicacion

HOJA 2de 3
9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
12 I. Comunicacion y sociedad. Revisar, ubicar e identificar los
1. Lenguaje, comunicacién y sociedad. conceptos y modelos
2. Conceptos y modelos fundamentales de | fundamentales de la comunicacion,
la comunicacion. del lenguaje y la sociedad como
vinculo para entender el problema
del orden social.
8 [I. Sociologia y comunicacion. Aplicar la teorfa de la racionalizacion
1.E! problema del orden social. y el estructural funcionalismo para
2. La teoria de la racionalizacion. acercarse a los principios de la
3. El estructural funcionalismo. comunicacion y la sociologia.
8 Iil. El desarrolio de la comunicacién como | Analizar y discutir los antecedentes
fenémeno social. socio-culturales de los medios de
1. Individuo y sociedad. comunicacion dentro del proceso
2. Sociedad de masas y comunicacion. de secularizacion y el
a. El habla: la sociedad tribal. advenimiento de la sociedad de
b. La escritura; la-sociedad destribalizada. | masas.
c. La electrénica: la sociedad retribalizada.
12 IV. El contexto social actual de la|Examinar y explicar el contexto
comunicacion en Mexico. social de México donde se genera
1. E] contexto socio-economico. la comunicacion.
2. El contexto socio-politico-juridico.
3. El contexto socio-ideoldgico.
24 V. Introduccion a la investigacion social. Describir y utilizar las teorias y
1. Teorias sociolégicas de investigacion. metodologias de investigacion
2. Metodoiogia de investigacién social. social.

Formato 4

SUBSECRETARIA DE EDUCACION SUPERIOR
E INVESTIGACIDN CIENTIFICA
DIREGCION GENERAL OE ESUCACION SUPERIOR
DIRECCION DE REGULACION
DE INSTITUCIONES PARTICULARES

RECTORJA



sociedad, Informacion y Comunicacion
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:
; Con el apoyo de materiales didacticos que ilustren los temas tratados, se llevara a cabo
e una discusioén grupal.
) Se aplicaran los conceptos aprendidos a casos especificos de fenomenos sociolégicos
i vistos a través de la comunicacion. .
L Se desarrollara una investigacion que amplie uno de los puntos del temario, donde se
= apliquen las teorias y metodologias de investigacion social.
Exposicién por parte del alumno.
13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:
= MORAGAS, Spa Miguel de, Sociologia de la comunicacidn de masas, Editorial Gustavo
Gili, México, 1984,
i ROJAS Soriano, Ratl, Guia para realizar investigaciones sociales, UNAM, México, 1997.
’d WRIGHT Mills, Charles, Sociologia y pragmatismo, Ediciones Siglo Veinte, Buenos Aires,
Argentina, 1968.
WRIGHT Mills, Charles, La irmaginacidn socioldgica, Editorial Fondo de Cultura
Econdmica, México, 1994,
[
RECURSOS DIDACTICOS:
Documentacién textual especializada en sociologia y comunicacion.
Apoyos visuales especializados (acetatos, filminas, cuerpos opacocs).
Materiales audiovisuales especializados (videos y films).
=
14. EVALUACION DEL CURSO:
- Los alumnos se reuniran en equipos de trabajo para exponer en clase. Esta evaluacion se
promediara con una investigacion que aludira a cualquiera de los diez temas del curso.Asi
| mismo, se considerar la asistencia y participacion en clase. .\s\“"’"s‘fg:,
DIRECCION &
v
:
£
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1de3

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Expresion del Lenguaje Oral y Escrito

5 CICLO O AREA: Primer ciclo 3. CLAVE: CA-0103

4. SERIACION: NINGUNA 5. HTS. H.P.S.
2 2
fr
O
&R S
. A4
3
€7 ST
Uy ool
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64 Ade EQu®” | oa
oSSt ~gETARIA DE EDUC—A—C:\CLN'THA i
NV e . O‘:‘ suPER\OR
oIC GENERALDE EDUCAC!
D\RE;‘“::U e DE n‘;GULA%!S:REQ
“UCIONES PARTIE s
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: DE INSTITUCIONE

Al terminar esta asignatura, el alumno sera capaz de distinguir y utilizar los elementos
necesarios de la gramética y la prosodia en general, y en particular de ortografia y diccion,
para aprender a expresarse correctamente por escrito y en forma oral de un modo claroy
preciso.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitira al alumno valorar la-importancia de la lengua escrita y oral pa
establecer una comunicacion correcta e inteligible en cualquier medio audiovisual en
que se desempefie.

Formato 4
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Expresion del Lenguaje gral y Escrito

Formato 4
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
4 I Expresion oral y escrita: Pnncnplos y | Ubicar las diferencias y valores de
fundamentos de comunicacion. las lenguas oral y escrita en el
1. La lengua oral y su importancia frente a | campo de la expresién y de la
la lengua escrita. comunicacion.
10 Il. La gramatica. Analizar y reconocer las diferentes
1. Las categorias gramaticales. categorias gramaticalgs tanto por
a. Forma. su forma cuanto por su funcion.
b. Funcion.
20 1il. La ortografia. Analizar y ejemplificar
1. La division silabica. practicamente las dificultades
2. Los diptongos. existentes en lo que respecta a
3. La acentuacion. ortografia en los principales
4, Las grafias y los sonidos. medios de comunicacion .
4 IV. Las articulaciones fonéticas. identificar  las articulaciones
1. Entonacién y gradacion. fonéticas propias del idioma
2. Los signos de puntuacion significado y | espanol.
sentido.
3. Frase, oracion, periodo, parrafo.
20 V. La construccion sintactica. Utilizar y practicar las diversas
1. Frase. formas basicas de construccion
2. Oracion simple. sintactica y su influencia en la
3. Monorema. comunicacion.
4. Prooracion.
5. Oracion compleja.
6. Periodo.
7. Clausula.
6 V1. La prosodia. Conocer y utilizar los elementos de
s ks la prosodia dentro de una correcta
& \r%xgresuon c@l
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Expresion del Lenguaje Oral y Escrito
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Exposicién de conceptos, seguido de ejercicios.

Ejercicios elaborados en clase o extramuros donde los alumnos analice
impresos y audiovisuales (programas de radio y televisién).

Lectura en voz alta con y sin micréfono.

Discusion grupal de los ejercicios realizados.

n materiales

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

MALMBERG, Bertil, La Fonética, Buenos Aires, Eudeba, 1986.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada.
Materiales audiovisuales especializados: videos, telenovelas y otros

noticieros radiofénicos.

ALCINA Franch, Juan y José Manuel Blecua, Gramética espafiola, Barcelona. Ariel, 1997.

Mc BURNEY James H., y Ernest Wrage, El arte del buen hablar, Barcelona, Argos,1963.
NAVARRO, Tomas, Manual de entonacion espafiola, Madrid, Guadarrama, 1974.

difusién entre la poblacién mexicana, asi como grabaciones de programas de radio y

programas de gran

14. EVALUACION DEL CURSO:

Control de los ejercicios de andlisis realizados.
Examenes orales y escritos, parciales y finales.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

’:. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Lenguajes Audiovisuales

2 CICLO O AREA: Primer ciclo 3. CLAVE: CA-0104
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S.
2
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSC: 64
S
NS R L e P
ST e W e Ry 554
7 OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: a® \g;c«‘v“{ leﬁ’%@s? i
! CC& C‘\D\‘

Al concluir esta materia, el alumno serd capaz de establecer, compa gr yaﬁé’{ré;gr en sus
aspectos formales especificos los elementos estructurales que integra®1os lenguajes
audiovisuales, asi como de aplicar los primeros instrumentos metodoldgicos de analisis y
utilizacién de los lenguajes audiovisuales.

g. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia pretende ser la introduccion de los lenguajes que caracterizan y distinguen a
cada uno de los medios audiovisuales con esto, el alumno inicia su conocimiento
metodoldgico sobre la comunicacion audiovisual.

Formato 4
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8. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

38

18

. Aproximaciones tedricas y metodolégi-
cas al lenguaje audiovisual.

. Definiciones y conceptos.

2. Métodos y técnicas de analisis.

vy

—

. Los elementos del lenguaje audiovisual.
. La imagen vy los elementos visuales.

. El encuadre de la imagen.

. El movimiento de la imagen.

. La composicion plastica de la imagen.

. Las artes visuales.

00T

El audio y los elementos sonoros.
Los sonidos y el silencio.

. Acustica y espacio sonoro.

La composicion plastica del sonido.
. Las artes sonoras.

poopN

3. La narracién audiovisual y los elemen-
tos, espacio-temporales.

a. La elipsis.

b. E! flash backy el flash forward.

c. El montaje y la edicion.

d. El arte audiovisual.

lll. Los lenguajes audiovisuales: usos y
funciones comunicativas.

1. El lenguaje radiofénico.

2. El lenguaje del diaporama (imagen fija/
sonido).

3. El lenguaje televisivo y videografico.

4. El lenguaje cinematografico.

5. El lenguaje multimedia.

Revisar y utilizar las aproximaciones
tedricas (definiciones vy
conceptos) y metodoldgicas
(métodos y técnicas) al lenguaje
audiovisual.

Ubicar y distinguir los elementos
visuales y sonoros del lenguaje
audiovisual, asi como los que
integran la narracién audiovisual.

Conocer y explicar los usos y
funciones comunicativas de los
lenguajes de cada uno de los
medios audiovisuales.

oo ME

O (R

-3
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Andlisis de lecturas recomendadas y realizacion de ejercicios précticos de comprension.
Investigacion y estudio de documentacion especializada .
Demostracion audiovisual de ejemplos.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSCS DIDACTICOS:

BETTETINI, Gianfranco Piero, La conversacion audiovisual, Editorial Catedra, Coleccion
Signo e Imagen, 1990.

DONDIS, La sintaxis de la imagen, Barcelona ,Editorial Gustavo Gili, 1992.

GARCIA, José Luis, Lenguaje audiovisual, Editorial Alhambra, 1996.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual, grafica e iconografica.

Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales especializados (videos, filmsy diaporamas).

Programas de radio y television.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos individuales de investigacion.
Ejercicios practicos de comprension.
Controles de lectura.

Examen final.
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COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Comunicacién Audiovisual
1 NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laborzatorio de Imagen Audiovisual |
2. CICLO O AREA: Primer ciclo 3. CLAVE: CA-0105
4. SERIACION: NINGUNA r5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
4 4 8 12

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128

E OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

definen. og\

e <55 elod
: ; . S S i T
Al concluir la asignatura, el alumno sera capaz de conocer®y Q‘Qn@? > agtica los
’ . ’ . . . , ) .
elementos técnicos y artisticos del sonido y la imagen, asi corr@cﬁé redlt acticas de

o . , . .. oy W\ * .
creacién de imagenes fijas y grabacion sonora utilizando f&s qﬁ%ﬁ sticas que las

e

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

grabacién sonora.

Al concluir la materia, el alumno podré conocer, describir, analizar y elaborar imagenes ¥ Q
fijas, asi como describir, identificar y utilizar los elementos técnico-artisticos basicos de |
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
8 I. Principios basicos de la acustica. Ubicar, analizar y aplicar los
1. Definiciones basicas de la acustica. principios basicos de la acustica,
a. Caracteristicas del sonido (intensidad, enfatizando en las caracteristicas
tono y timbre, musica y ruido). del sonido.
8 ll. Ondas acusticas planas. Conocer y distinguir las ondas
1.Presion acustica. acUsticas planas.
2. Intensidad sonora.
3. Velocidad del sonido.
4. Fuente puntual y ondas esféricas.
5. Decibeles.
8 lll. Percepcion auditiva. Destacar los elementos de la
1. Introduccion. percepcion auditiva a partir del
2. Anatomia y funcionamiento del oido. conocimiento de la anatomia del
3. Umbrales y audibilidad. oido, los umbrales y audibilidad,
4. El efecto de encubrimiento. el efecto de encubrimiento, la
5.Sonoridad y nivel de sonoridad. sonoridad, el aparato fonadory la
a. Curvas de sonoridad. VOZ.
6. El aparato fonador. Realizar ejercicios que contribuyan
7. Lavoz. a reafirmar el conocimiento del
proceso de la percepcion
auditiva, a partir de un
acercamiento a la anatomia del
oido.
16 IV. Bases de la audiofrecuencia. Conocer, analizar y diferenciar las
1. L.a sehal eléctrica. bases de la audiofrecuencia.
2. Frecuencia, amplitud y periodo. Realizar ejercicios que contribuyan
3. Fases. a reafirmar el conocimiento de
4. Decibeles. las bases de la audiofrecuencia y
sus componentes.
8 V. El sonido: elementos sonoros. Analizar, dlstlng_ug Y ubicar los
1. La imagen sonora: el silencio y los elementos sgng% ,lmagem,el
elementos de! sonido. espacio y e{s@ O q ro. =
2. El espacio sonoro, los planos y el {(L ;I’
desplazamiento del sonido. w, B &
3. El efecto sonoro, la composicion y B
plasticidad del sonido. S
ecj"etar do?) ]
16 V1. El registro sonoro. Conocer y mane]ar o ]-'né‘[QdOS y,, B
1. Métodos y equipos de grabacion: &
micréfonos y grabadoras. *
2. El registro directo.

Formato 4
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9. HORAS | 10. TEMASY SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
8 I. La imagen .Los elementos visuales | Ubicar y analizar la presencia de puntos,
basicos: punto, linea, forma, contraste, lineas y formas en la construccion de la
tono, volumen, perspectiva. imagen. Reconocer la importancia y
caracteristicas de los elementos
visuales de la imagen.
16 Il. El equipo fotografico, manejo y uso Conocer y manejar la camara fotografica y
técnico artistico. su equipo, para la creacion de
imagenes fijas.
4 Ill. Encuadre y formato. Conocer las caracteristicas y funciones

1. Revision conceptual. del encuadre y el formato.

2. Practica de encuadre y formato. Distinguir y aplicar el encuadre y el
formato en la creacion de imagenes
fijas.

4 IV. Composicion y plasticidad. Identificar las caracteristicas de la

1. Principios basicos de composicion 'y composicion y la plasticidad de la

plasticidad. d imagen. Aplicar la composicion y

2. Practica de composicion y plasticidad. plasticidad en la creacion de las
imagenes fijas.

8 V. La luz. Explicar que el registro de los diferentes

1. Caracteristicas fisicas de la luz. tipos de imagenes solo es posible por la

2. Practica de sistemas de iluminacion en luz. Conocer la importancia y la

fotografia. utilizacién de la luz en la creacion de
imagenes fijas.
4 V1. Las peliculas y la sensibilidad. Identificar los diferentes tipos de peliculas
y su sensibilidad.
4 VIl. El color. o MEX, Remostrar la dependencia que el color de
1. Naturaleza del color. Q.Q\Qi‘_\'@%{"b‘“ -2 los objetos tiene con la luz.
2. Formacion de imégene@ig?mﬁi dglentificar los sistemas de obtencién de
9; \@;@' 1% color -aditivo o sustrativo- en los
o;;*%}rﬁ” a7 4 di(yg&os medios de registro. Discriminar
Sy ST & .:l'_a”_\'fu\g‘& ny significados del color en las
; o i mdigpes
R R G SNy .
8 VIIl. .La creacion estetig da Ipagenes ‘@ja};iqc[ar imagenes fijas con valores
fijas. B o Fopdstéticos.
. .. O o o . 3
8 IX. La lectura de imagenes fggﬁkccz‘oc\o Describir las caracteristicas basicas de la
o® 9\‘3};{‘ imagen. Reconocer algunos procedi-
Q‘\Y‘ mientos que permiten conferir a una
imagen un determinado significado.
Analizar las relaciones que pueden
establecerse entre diferentes ima’gen?
<
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Clases apoyadas en la presentacion y demostracion de uso del equipo de audio.
Trabajos y ejercicios dirigidos de los alumnos supervisados por el profesor .
Practica profesional con utilizacion de equipos técnicos.

Lectura de textos.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

NISBETT, Alec, El uso de los micréfonos, Espaha, IORT, 1989, 180 pp.

IORT, Introduccidn al sonido (monografia), Espaia, 1991, 34 pp.

RECUERO, Lépez, Manuel, Técnicas de grabacicn sonora, Espafa, IORT, 1992, 595 pp.
MARTIN Eernandez, Victor, Micrdfonos, (Unidad didactica), Espana, |ORT, 15 pp.
CARRET, Jhon y Calder Julian. Manual del fotégrafo en 35 mm, Ediciones Everest,
Espafia, 1980.

FREUND, G., La fotografia como documento social, Editorial Gustavo Gili, México, 1993.
LANFORD, Michel. La fotografia paso a paso, Hermann Biume Ediciones, Madrid,
Espana, 1980.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual y grafica especializada en sonido y en fotografia.
Antologia de sonido.

Guia practica de laboratorio.

Manual de operacion del equipo de audio.

Acetatos, cuerpos opacos, rotafoiio.

Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas).
Equipo de audio. Estudio de radio.

Laboratorio de fotografia.

14. EVALUACION DEL CURSQ:

Control de trabajos y ejercicios tedrico-practicos individuales y de equipo.
Examenes teérico-practicos individuales y de equipo, parciales y finales.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

e3

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Hombre, Filosofia y Comunicacion

2. CICLO O AREA: Segundo ciclo 3. CLAVE: CA-0206

4 o
4. SERIACION: NINGUNA 5 H.T.S. _;#
4 )
. <
“@de Educdt
I ST ol ey SUTERIDR

JSIeak ATy u -

£ INVESTIGACION CIEN
DIRZSTION GENERAL
DIRECCIGN DE RECL

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

FCA

D EDUCAGON sUPERIOR

ACION

DE INSTITUCIOivko al

TICULART™

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al concluir esta asignatura, el alumno sera capaz de presentar una concepcion filoséfica
coherente del hombre y de la sociedad, que tome particularmente en cuenta el fenomeno
universal de la comunicacion.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

Con esta materia el alumno conocera las tendencias filosoficas que han contribuido a
desarrollar las teorias de la comunicacion; y aprendera cudles han sido esas idea
filosoficas que han formulado una manera de observar la complejidad humana
fenémeno comunicativo.
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9. HORAS,

ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

12

16

12

I La comunicacién: un concepto filosofico
del hombre en si mismo y en relacion
con los demas.

il. El problema empirico: el funcionalismo
y el estructuralismo.

lil. El problema antropolégico: el existen-
cialismo y el materialismo.

IV. Las combinatorias del materialismo,
existencialismo, estructuralismo y fun-
cionalismo.

V. La sociologia-filosofica de Jean
Baudrillard.

VI. Las Gltimas tendencias de las teorias
de la comunicacién y la "nueva
filosofia".

Entender la comunicacién a través

Enumerar las ideas del positivismo

Ubicar a la comunicacion en el

Analizar las combinaciones y fu-

Analizar las propuestas de

Evaluar las tendencias que dominan

de los principales conceptos de la
Filosofia.

para entender como se filtran y
llegan a influir en el analisis de la
comunicacioén bajo las corrientes
funcionalistas del pensamiento
occidental.

mundo del saber antropolégico y
de sus principales orientaciones
modernas dentro de la filosofia: el
existencialismo y el materialismo.

siones entre materialismo, estruc-
turalismo y funcionalismo en el
campo de la comunicacion.

Baudrillard , cuya perspectiva se
sitia dentro de la llamada
posmodernidad, mediante el
encuentro con la Sociologia, la
Filosofia y las ciencias de la
comunicacion.

el saber contemporaneo Yy
descubrir el panorama de como
se ha desarrollado el universo del
comunicélogo en un siglo tan
compigiqgomo el presente.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Revisién de textos de Filosofia y comunicacion.

Analisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada .
Investigacion analitica de los temas propuestos.

Exposicion en clase.

Dinamica de discusién grupal de los temas abordados.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BAUDRILLARD, Jean, Cuitura y simulacro, Editorial Catedra, México, 1998.

BARTHES, Roland, Jacques Derrida y otros, Teoria de conjunto, Editorial Seix Barral,
México, 1992.

GARCIA Navarro, Raul, Hermenéutica de la comunicacicn, Editorial de la Universidad de
Guadalajara, México, 1992.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).

14. EVALUACION DEL CURSO:

Controles de lectura.

Trabajo final que consistira en la realizacion de una investigacion analitica de algunos
temas propuestos.

Exposicién en clase.

Dos examenes parciales y uno final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1 NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Sociedad, Culturay Comunicacion

2. CICLO O AREA: Segundo ciclo 3. CLAVE: CA-0207

4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S.
. £F
L
2B
s CaCif: SUPERIOR

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

E15a
"ON SUPERIOR

aaie iy v o GULACION

T I~CT T~ s
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[CULARY®

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al terminar esta asignatura, el alumno sera capaz de ubicar y exponer los principales

conceptos y teorias de la cultura, entender la relacion entre cultura de masas e industria

cultural y distinguir los tépicos culturales de la comunicacion, en especial en México.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitira al alumno com render las relaciones entre un concepto de tan amplia

complejidad como la cultura y sus implicaciones en el proceso comunicativo, asi como
evaluar "la experiencia cultural® a través de fendmenos que consigan aclarar y hacer
explicito el funcionamiento de la comunicacién en la sociedad contemporanea.
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9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

12

16

16

20

L. Cultura: conceptos y teorias.

1. La cultura: proceso de comunicacion.

2. Comunicacién de la cultura: medios
culturales.

3. Cultura y hombre: conceptos filosdficos.

4. Cultura y sociedad: conceptos socio-
légicos .

5. Cultura y civilizacion: nociones actua-
les.

6. Cultura de la comunicacion.

Il. La vida humana y la antropologia cul-
tural.

1. El conocimiento y el lenguaje.

2. Las sensaciones internas y externas.

3. La voluntad y el determinismo.

4. La conciencia y la libertad.

5. El amor y el enamoramiento.

6. Laley y la ética.

lll. Tépicos culturales de la comunicacion.

1. El habitat cotidiano del hombre.

2. El arte y las practicas culturales del
hombre.

3. La religién y las creencias del hombre.

4. Las tradiciones y los mitos del hombre.

5. El erotismo y la sexualidad humana.

6. La violencia y muerte del hombre.

IV. La cultura de masas y las industrias
culturales en México.

1. Culturas populares y patrimonio
nacional.

2. Publicidad y cultura.

3. Consumo cultural, audiencia y medios
de comunicacién (prensa, radio, cine,
T.V.y video).

4. Consumo cultural, espacios artisticos
(salas de espectaculos, teatros, museos
y galerias.)

5. Consumo cultural, audicién y musica (la
industria fonografica).

6. Consumo cultural, lectura y libros (la
industria editorial).

Ubicar y establecer los principales
conceptos, nociones basicas y
enfoques disciplinarios scbre la
cultura como elementos
fundamentales de las teorias de
la comunicacion.

Conocer y explicar los rasgos
diferenciadores y especificos de
la vida humana.

Exponer y analizar las principales
manifestaciones de la cultura en
su relacion y/o a través de la
comunicacion y su tratamiento
informativo.

flustrar y discutir los conceptos de
consumo cultural, sociedad de
masas e industrias culturales en

México.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

El alumno expondré y ampliara el tema presentado por el maestro. La unidad se cierra con
un discusion general que permita confrontar y aclarar las nociones esbozadas. Asimismo,
y en forma paralela, los alumnos desarrollan y exponen una investigacion documental y de
campo sobre uno de los temas de la matetia.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BAUDRILLARD, Jean, Culturay simulacro, Editorial Kairds, 1998.

GARCIA Canclini, Nestor, E/ consumo cultural en México, Coleccidon Pensar la Cultura.
CNCA, 1993, 1a. edicion.

MOSTERIN, Jests, Filosofia de la cultura, Madrid, 1993 (Alianza Universidad, 753).

RECURSOS DIDACTICOS:

Docurnentacion especializada textual y grafica.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales especializados (videos y films).

14, EVALUACION DEL CURSO:

Exposicion de un tema.

Controles de lectura.

investigacion documental y de campo de uno de los temas de la materia.
Tres examenes parciales y uno final.

Formato 4 RECTORIA
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacidén Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Redacciony Lectura de Textos

2. CICLO O AREA: Segundo ciclo 3. CLAVE: CA-0208

NS, WP

4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. TH.S.

® 0

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

Q;. S

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: - L5 ) a
N 5 RS e Bt
(S - g 4=
Al terminar esta asignatura el alumno serd capaz de distinguir y apﬁcér.;ng,ggs:é'seﬁiqg_dés; SN
elementos de una redaccion clara y concisa, a fin de elaborar mensajes escri}gsyidfﬁfé;,\ ST N
- : . e , o T P A St C-'U oS
que permitan una comunicacién eficaz, asi como de utilizar los dgsl;xa&g%:amgfgdosﬂqg_ ot
lectura de textos para analizar las bases y herramientas de la investigac S @ectmantdl® | 1
e o
ATANS
o

v

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitird al alumno utilizar con pulcritud y buen gusto el lenguaje oral y escrito
que le permita producir y analizar mensajes, al mismo tiempo que adquiera los
conocimientos necesarios para investigar y leer distintos textos de obras historica
filosdficas, literarias y humanisticas.
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9. HORAS
ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

14

12

14

1. Condiciones de la buena redaccion.

1. La claridad del escrito como reflejo de
la ciaridad del pensamiento.

2. |a sencillez como forma de un mensaje
escrito.

3. La concisién como meta para una
rapida comprension de un escrito.

1l. Vicios de la redaccion.

1. Errores presentes de léxico.
2. Errores de estructura.

3. Errores semanticos.

Hii. El diccionario y el léxico. Usos, limites,
criterios & imposiciones.

IV. La lectura de textos.
1. Métodos, alcances y limites.
2 Del cuaderno de notas a las fichas.

V. El primer y el dltimo acercamiento a la
lectura: La bibliografia. Criterios, limites
y preferencias.

V1. La obra. Estructuras y ritmo.

1. La lectura de la historia.

2. La lectura filosdfica.

3. La lectura de obras humanisticas.
4. La obra literaria.
a. Narrativa.

b. Ensayo:

c. Poesia.

Comprender que la correcta elabo-
racion de un mensaje oral y
gscrito obedece a la claridad del
pensamiento, diferenciar la cuali-
dad de sencillez del defecto de
simplicidad en un escrito, asi
como la concision como refiejo
del conocimiento del tema y uso
adecuado del idioma.

Analizar la pobreza de léxico en
diferentes publicaciones vy
programas de radio y television,
con el fin de evitar los errores y
enriquecer el acervo propio.

ldentificar y emplear el diccionario
como herramienta de conoci-
miento del léxico, pero no como
Gnica forma de acceder a dicho
conocimiento.

Practicar la lectura con método a fin
de poder extraer las ideas
principales de un texto.

Conocer los elementos que confor-
man una bibliografia a fin de dis-
tinguir los criterios que se utilizan
para elaborar esta herramienta
de investigacion documental.

Estudiar las estructuras y ritmos de
diversos textos y asi conocer las
caracteristicas formales y los
elementos textuales de distintas
obras histéricas, filosodficas,

humanisticas y literarias.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Investigaciones analiticas por parte del alumno.

Participacion por parte de los estudiantes, de tal forma que, en cada una de las sesiones,
reflexionen y discutan los diversos temas que integran el programa, y ejerciten sus
habilidades y destrezas para desarrollar de manera individual y colectiva los contenidos
académicos.

Para apoyar el objetivo propuesto se utilizaréan diversas técnicas didéacticas como la
expositiva, lluvia de ideas, panel, mesa redonda, Philips 6-6, entre otras.

Ejercicios practicos de redaccion y lectura de textos de diversas disciplinas.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

CASSANY, Daniel, Describir el escribir, Barcelona, Paidds, 1997.

LAZARO Carreter, Fernando y Evaristo Correa Calderén, Como se comenta un texto
literario, Ediciones Cétedra, Publicaciones Cultural, México, 1988.

MOLINER, Maria. Diccionario de uso del espafiol, Madrid, Gredos, 1998.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada.
impresos diversos.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Analisis de diversos medios impresos.
Controles de lectura.
Examenes escritos parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Medios Audiovisuales

2. CICLO O AREA: Segundo ciclo 3. CLAVE: CA-0209
4. SERIACION: NINGUNA 5. HTS. HPS. T.H.S.
2 2
$
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64 o Sl §
i g T anc? e R ER
¢ €DUCHT ez
g rRET Pf}:.glc@t‘f\é‘:.cv& E
AR LSNEET gl 0 0 LS
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: oRee® ™ T (O DE Ry em
DIREC (oNES |

Al terminar esta asignatura, el alumno sera capaz de conocer, dl%mg\ﬁlﬂy analizar
metodolégicamente los usos y funciones sociales de los medios audiovisuales, asi como
sus caracteristicas tecnoldgicas y contexto historico tanto en el mundo como en México.

8. VINCULOS DE 1A ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitird que el alumno examine con métodos analiticos los usos y las
funciones de los medios audiovisuales, para que diferencie las caracteristicas que cada
uno tiene en relacion con sus diferentes aplicaciones en un contexto social, politico
histérico determinado.
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9. HORAS
- ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

17

-

17

15

15

I. Usos y funciones sociales de los medios
audiovisuales.

1. Concepciones tedricas.

2. Metodologias de analisis.

Il. Medios audiovisuales: origen y desa-
rrollo mundial.

1. De la comunicacion de Estado a la
comunicacion de mercado.

2 De la comunicacién familiar a la
comunicacion global.

lll. Medios audiovisuales: origen y desa-
rrollo en México (revision por periodos
sexenales).

IV. Medios audiovisuales: Analisis de la
situacion actual.

1. Nuevos medios,
funciones.

2. Ofertas informativas y conformacion de
corporativos multimedia.

3. El caso de México.

4. El comunicador audiovisual ante la
globalizacién y la modernizacion tecno-
|6gica.

nuevos 0jos Yy

Describir, distinguir y analizar
metodologicamente los usos y
funciones sociales de los medios
audiovisuales, asi como su
contexto histérico y sus
caracteristicas tecnoiogicas.

Ubicar el contexto histérico
mundial en el que surgieron los
medios audiovisuales y conocer
sus caracteristicas tecnoldgicas.

Conocer el contexto econdmico,
politico y social del surgimiento y
desarrollo de los medios audio-
visuales en México a través de los
distintos periodos sexenales.

Ubicar y analizar metodoldgica-

mente las nuevas tecnologias de
la comunicacion, sus usos Y
funciones, asi como su relacion
con la estructura econdmica y
politica de México y el mundo.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Andlisis de lecturas recomendadas.
Estudio analitico de documentacion especializada.
Desarrolio de la investigacion de uno de los temas de la materia.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BOHMANN, Karin , Medios de comunicacidn y sistemas informativos en México, México,
CNCA, Alianza Editorial, 1989.

GUTIERREZ, Viena, L. , Historia de los medios audiovisuales /3 Radio y TV, Piramide,
1980.

GOMEZMont, C. (comp), Nuevas tecnologias en México, México, Trillas, 1980.

MEJIA Barquera, Fernando, La industria de la radio y la television y la politica del Estado
mexicano, Tomo |, México, FMB, 1989.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacién especializada textual.

Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).

Material videografico sobre el desarrollo de los medios audiovisuales en México, asi como
de las nuevas tecnologias de informacion.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos individuales de investigacion.
Controles de lectura.
Examenes escritos parciales y final.

Formato 4

RECTORIA



Laboratorio de Imagen Audiovisual 11
HOJA 1de 4

4

| &3
4
\ &
UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION
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Licenciatura en Comunicacién Audiovisual

gy

NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Imagen Audiovisual Il

STy R |

2. CICLO O AREA: Segundo ciclo 3. CLAVE: CA-0210
L
i
L 4. SERIACION: CA-0105 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
E 4 4 8 12

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128

T o)
LY
Lr
x
£
g

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: %

]

. . e o e G .
Al concluir la asignatura, el alumno podra analizar, distinguir y realizat -Axéggfe;nes ens

b

movimiento, asi como conocer y comprender las posibilidades y Iimitéé&;g;gg-‘ﬁé las

distintos registros audiovisuales en sus funciones artisticas y/o de comunicacion. 'méjarf" 5
L y utilizar con cuidado las cadmaras y el equipo de grabacién visual. Elg,jgua,jj?grﬁér,‘pgq;}é; b
; udi{q;*‘gbﬂ?’éd’ .4

Ermmanes

. . . . i . CFor
conocer y aplicar los métodos y equipos tecnicos de registro de sonidos PATRES i
estereofonico y sonido digital. S A i
Ealhal- s id

sl

| e
fos 5 = P
£ [ S
S5 o @

T TN N

—

! 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCCIATURA

La materia pretende que el alumno conozca los elementos del sonido y de las imagenes
en movimiento y su importancia dentro del proceso de la comunicacion audiovisual, y que {/
ademas domine las técnicas para el manejo de la camara, el equipo de grabacién visual, {i
ks los métodos y equipos técnicos de registro sonoro en diversos medios audiovisuales. ‘
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9. HORAS 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
24 I. La camara de video: imagen y audio. Conocer como se registran las image-
1. La imagen y el sonido del video. nes y los sonidos electromagnéticos
a. Principios fisicos. del video.
b. Principios técnolégicos. Identificar y operar el equipo de
2. E! equipo de video. videograbacion mono camara y de
a. Conexion y funcionamiento. estudio de television, su manejo
b. Manejo y cuidado técnico. técnico y mantenimiento técnico.
3. Luz y calidad de la imagen en movimiento. ldentificar y diferenciar como se
a. Principios fisicos. comporta la luz en la creacion de
b. Principios tecnolégicos. imagenes en movimiento.
32 Ii. Laimagen en movimiento y su composicién | Conocer y practicar los elementos de
plastica. plasticidad y composicion de la
1. El movimiento de la camara. imagen en movimiento, a partir de los
a. Panoramicas. planos, movimientos de camara y
b. Desplazamiento de cémara y actores. angulacion visual.
c. Travellings.
2. Escala y altura de planos.
a. Primeros planos, medios y generales.
b. Picadas, contrapicadas, cenitales y nadires.
3. Angulacion visual.
a. Punto de vista.
, b. Campo, contracampo.
4. Composicién plastica de la imagen.
a. Zonas aureas.
b. Perspectiva.
¢. Profundidad de campo.
d. Espacios off.
16 1l. Acustica musical. Conocer los principios de la acustica
1. Tono musical, a partir de la presentacion
a. Tono y sonoridad, agudeza tonal, tonos de sus conceptos y caracteristicas.
subjetivos, tonos combinados, tonos Realizar practicas de acustica musica
subjetivos, tiempo necesario para la aplicadas a las téc;)jms;(gnisticas d&
percepcion del tono, alcance tonal de la voz sonido. ,_:."'/.‘ﬁg"@& =
y los instrumentos, medida del tono. " FS
b. Calidad y sonido sintético. Anélisis de los
tonos compuestos, efecto de la intensidad
sobre el timbre, sintesis del sonido.
c. Escalas musicales, temple y tonalidad.
intervalos, escala, la escala mayor justa, la
oscala diaténica menor, la escala temperada
o templada, tonalidad.
d. Instrumentos de cuerda. Las leyes que rigen
la vibracién de las cuerdas ideales. Cuerdas
reales, otros modos de vibracion de las
cuerdas.
e. Instrumentos de viento.
f. instrumentos de percusion.
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
24 IV. Registro de sonidos en estudio. Conocer y distinguir las técnicas de
1. Micréfonos. registro sonoro en estudios de
2. Creacién de efectos sonoros. grabacion, desde la perfecta
a. Ruidos. colocacion de micréfonos hasta la
b. Ambientes naturales. creacion de efectos sonoros.
¢. Atmosfera. Realizar ejercicios de registro de
sonidos en estudio.
16 V. Sonido estereofdnico y dightal. Describir los conceptos y caracteristicas
1. Concepto de estereofonia. del sonido estereofonico. Conocer las
2. Captacion y proceso de sonido en estereo. técnicas de captacién y el proceso
3. Equipamiento estereofdnico. del sonido estereofénico, asi como
4. Sistemas de grabacién magnética los equipos y sisternas de grabacion.
estereofdnica. llustrar la relacién de conocimientos
5. Relacién de conocimientos técnicos Yy técnicos y tecnoldgicos relativos a ta
tecnoldgicos concernientes a la acustica. acustica
a. Los soportes de grabacion. Operar equipos analdgicos y digitales
b. Los sistemas de toma de sonido de sonido estereofonico.
estereofdnico.
c. Andlisis del espacio estereofonico.
16 VL. Relacién imagen-sonido. Describir, conocer, analizar y aplicar los
1. Relacion de planos sonoros y visuales. elementos que distinguen la relacion
2. Expresion artistica de imagen-sonido. imagen- sonido.
Ubicar y distinguir las caracteristicas de
fa relacién imagen-sonido.
Realizar imagenes en movimiento
aplicando los métodos y las técnicas
artisticas.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Taller de practica profesional con utilizacion de equipos técnicos.
Andlisis de materiales audiovisuales y discusion en grupo.

Trabajos individuales y de equipo con ejercicios dirigidos por el maestro.
Control de lecturas.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSQS DIDACTICOS:

CASAUS, J.M., Teoria de la imagen, Salvat, Barcelona, 1982.

GAUTHIER. Veinte lecciones sobre la imagen y el sentido, Editorial Catedra, 1996.
HUERTAS, L.F., Estética del discurso audiovisual, editorial Mitre.

|ORT, Audiogital, (Unidad didéctica), Espaha, JORT, 96 pp.

RUMSEY, Francis. Sonido estereofdnico en television, Espafa, IRT, 1991, 124 pp.
WATKINSON, John. Audio digital, Espafia, IORT, 1996.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacién especializada textual, grafica e iconografica.

Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas).

Equipo de grabacion de audio.

Equipo de grabacion en video.

Manuales del mantenimiento y operacién del equipo de grabacion.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Control de ejercicios de andlisis de imagenes en movimiento, asi como de las practicas
con el equipo de video y de audio.

Trabajos individuales y de equipo.

Controles de lectura.

Examenes practicos y tedricos, parciales y final.

Formato 4
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st
. Licenciatura en Comunicacién Audiovisual
1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Hombre, Estética y Comunicacion
2. CICLO O AREA: Tercer ciclo 3. CLAVE: CA-0311
- 4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S.
4 0
I 6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSQO: 64
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7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: peatISe.
oy RPN
Al terminar esta asignatura, el alumno sera capaz de entender la estética en g@ aracter
esclarecedor de la comunicacién dentro del proceso creativo, asi como de distinguir las
3 interpretaciones y reinterpretaciones de ideas filosoficas paraddjicas y contradictorias que
== abren un amplisimo panorama acerca del arte dentro de los fendmenos comunicativos.
8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA
e La materia permitira al alumno acercarse a las ideas estéticas en un universo abierto %
plural, estimulando el proceso creativo de los mensajes de comunicacién audiovisual. o
=
|
n
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9. HORAS
ESTIMADAS

10, TEMAS Y SUBTEMAS

11, OBJETIVOS DE LOS TEMAS

16

16

16

16

. Aproximaciones al concepto de estética.

II. El gusto estético.

1. El discurso de la obra de arte .

2 La comunicabilidad del fenémeno
artistico.

1. Tres momentos de la estética y la
comunicacion.

1. Las contradicciones del romanticismo.

2. Las polarizaciones surrealistas.

3. El espiritu abstracto.

IV. El fin de la modernidad estética y el
inicio de la posmodernidad.

1. La mirada occidental.

2. La estética en la actualidad.

Establecer vy revisar las ideas que
van de la objetividad a la
subjetividad dentro del analisis del
arte y sus producciones.

Comprender como se forma Ia
nocién de gusto y fa manera como
influye en el discurso de la obra
de arte y comunicabilidad.

Interpretar tres momentos de la
estética con base en los
planteamientos de la comuni-
cacion: el romanticismo, el su-
realismo y el espiritu abstracto.

Evaluar el fin del clasicismo y la
modernidad, frente al nacimiento
de la posmodernidad.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Desarrollo de una investigacién que aborde uno de los temas de la materia.
Analisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada.
Discusion en clase.

Revisiones visuales y audiovisuales.

Visitas a museos y galerias.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BAUDELAIRE,Charles, Cuestiones estéticas en Obras, Editorial Aguilar, México, 1989.
DELLA Volpe, Galvano, Historia del gusto, Editorial Comunicacion Serie B. 1972.
GOMBRICH, Hochberg v Black, Arte, percepcion y realidad, Editorial Paidds, 1996.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentos textuales, graficos e iconograficos especializados en estética y
comunicacion.

Apoyos visuales (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).

Material videografico.

14. EVALUACION DEL CURSO:

investigacién de un tema que se aborde en el semestre.
Control de lecturas.
Examenes orales y escritos.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1 NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Sociedad, Ciencia y Comunicacion

2. AREA O CICLO: Tercer ciclo 3. CLAVE: CA-0312

4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S.

-
3~

oy
<

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al concluir la asignatura, el alumno sera capaz de identificar el conocimiento cientifico y
tecnolégico como un factor de los procesos de cambio social, cultural, politico y
econdmico del mundo desde la antigiiedad hasta nuestros dias. Asimismo, podra
distinguir la importancia de la ciencia y la tecnologia en la actualidad y las repercusiones
que puede tener la divulgacion del conocimiento cientifico y tecnoldgico en la sociedad.
Examinara un-panorama de los recursos y técnicas con que puede contar el comunicador
para divulgar la ciencia en los medios impresos y audiovisuales.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La asignatura permitira al alumno valorar la importancia de la ciencia y ia tecnologia como
campos del conocimiento a través de los medios de comunicacion, con el fin de que el
receptor norme su criterio e influya tanto en la conformacion de la politica cientifica como
en el modelo de desarrolio del pais.
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
20 . Ciencia, tecnologia y comunicacion. Proporcionar elementos que
1. Definicion de ciencia. permitan identificar la ciencia y la
> Diferencias entre la ciencia y la| tecnologia como integrantes
seudociencia, entre la tecnologia y la importantes del campo de
seudotecnologia. conocimiento, asi como sus
3. Clasificacion de la ciencia y la relaciones con el desarrollo
tecnologia dentro de los campos del integral del ser humano.
conocimiento.
4. La importancia de los sistemas
cientifico-técnicos.
22 II. La comunicacion en la ciencia. Determinar la influencia que han
1. Influencia de la ciencia y la tecnologia tenido la ciencia y la tecnologia
en los procesos del cambio social,| enla conformacion y solidacion
econémico, politico y cultural en la de las transformaciones histé-
historia de la humanidad. ricas. Plantear la relevancia de la
2. El papel de la comunicacion como comunicaciéon en el desarrollo
factor de desarrollo de la ciencia y la cientifico y tecnoidgico.
tecnologia.
3. Los problemas actuales de la
comunicacion cientifica y tecnologica.
22 Ill. La divulgacién de la ciencia y la Proporcionar recursos y técnicas
tecnologia en México. para divulgar la ciencia a traves
1. El lenguaije cientifico y el tecnologico de los medios de comunicacion
2. Los problemas de la divulgacion impresos y audiovisuales.
cientifica. Asimismo, resaltar la importancia
3. La comunicacién de la ciencia: difusion de la divuigacion de la ciencia
y divuigacion como parte de la formacién
a. Medios impresos: diarios, revistas, cultural del indigi‘éﬁqf,{y de &y
libros, catélogos, folletos. sociedad en Méxjcoy .. 23
b. Medios audiovisuales: ilustracion, g ; ‘
fotografia, cine, radio, televisién y video. A
4. La comunicacion como factor para el L
desarrollo y fortalecimiento de un -
sistema cientifico-técnico vinculado al 06-05,0‘”: ‘cfﬁ;
desarrollo econémico, politico, social y taria @ . o
cultural del pais. .5?31.:2\9%{ e
"E'-‘\’ G\N »-.._I';L
o "0‘3}‘;’5\(\)
o
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Debates grupales.
Elaboracion de trabajos de investigacion por cada tema.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BERNAL, John D., La ciencia en la historia, México, UNAM. Ed Nueva imagen, 5a.
ed.,1997.

BUNGE, Mario, La ciencia, su método y su filosofia, Ediciones Quinto Sol, S.A, sd., 1980.

BUNGE, Mario, Seudociencias e ideologia, México, Alianza Editorial Mexicana S.A., 1986.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentos textuales especializados.

Revistas de divulgacion cientifica.

Capsulas de television de divulgacién cientifica.

Apoyos audiovisuales (rotafolios, acetatos, videos, peliculas).

14, EVALUACION DEL CURSO:

Trabajo final de divuigacion cientifica.
Tres examenes parciales y uno final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1 NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Retdrica y Narracion de Textos

2. CICLO O AREA: Tercer ciclo 3. CLAVE: CA-0313
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S.
2 2
£

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64 ,_% ‘”' ’

. oS4

J‘?rl'.’;j dﬁ Ed‘:‘;.s .y :"___.;.-;-.Dﬁ
g EoUCh e S \Jpg;\\oq
ueSECRE! TeaTGROO LnCIO™

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: T e NERRDE LAl _F

D\REC,C\ON E LON DER%;’RT‘C\}\,A ;
Al concluir esta asignatura, el alumno seré capaz de ubicar y emplear losp? g:q}gsmg%
retérica como recursos narrativos para enriquecer un escrito o una exXpaske ral.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

Esta materia permitird estructurar discursos narrativos eficaces en el proceso de
comunicacion y reforzara la expresion oral y escrita en el proceso de la comunicacion | # QLAUS,
imprésa. ANY £
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9. HORAS

ESTIMADAS

10. TEMAS Y SUBTEMAS

11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS

12

12

12

. El lenguaje oral y escrito frente a la
lengua comun.

Il. Vocalizacién y usos diversos de la voz.

lil. Las figuras retoricas.

IV. Las construcciones sintacticas.

V. La descripcion. Analisis de recursos y
limites.

V1. La narracién. Anélisis de recursos y
limites.

VIIl. Técnicas de improvisacion.

Analizar las caracteristicas de la
lengua literaria y diferenciarlas de
las caracteristicas y riquezas de la
lengua comun.

Conocer los alcances de la propia
voz y ejercitarla.

Aplicar diferentes figuras de la
retérica en la creacién de
mensajes orales y escritos.

Evaluar la importancia de la
redaccion y sintaxis en el lenguaje
escrito y oral.

Comprender y practicar los
elementos que conforman una
descripcién y su relacién con la
comunicacion impresa.

Comprender y practicar los
elementos gue conforman una
narracién y su relacion con la
comunicacion impresa.

Distinguir |os,_0§}l.g\mentos de
improvisacigfeagfte a un
auditorio. 02 L
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Discusion de conceptos presentados en clase.

Ejercicios elaborados en clase o extramuros por los alumnos, incluyendo el analisis del
lenguaje utilizado en programas de radio, television, perddicos, revistas y distintas obras
de cultura universal.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BERISTAIN, Helena, Diccionario de retérica,México, Editorial Porrua, 1992.
LOPE Blanch, José M., Andlisis gramatical del discurso, México, UNAM, 1887.
VALLEJO, Fernando, Logoi, México, Fondo de Cultura Econdmica, 1984.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacién especializada textual.

Periédicos, revistas, videos de obras de teatro, peliculas, telenovelas, programas de radio
y television.

Obras de diferentes tradiciones literarias.

14. EVALUACION DEL CURSO:

Controles de lectura.
Analisis y elaboracion de ejercicios con figuras de retorica.
Examenes escritos, parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION
Licenciatura en Comunicacion Audiovisual
1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Percepcién y Creatividad Comunicativa
5 CICLO O AREA: Tercer ciclo 3. CLAVE: CA-0314
4. SERIACION: NINGUNA 5. H.T.S. H.P.S. T.H.S. C.
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Al terminar esta asignatura, el alumno sera capaz de comparar y manejar gggs_tsaﬁéﬁ‘é_b'iés;é SGULAT Ll;pf
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8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

Con esta materia el alumno tendrd un conocimiento profundo y reflexivo de caracter
universitario multidisciplinario de las teorias, tipos y valores de la percepcién y la
creatividad necesarios para la formulacion de mensajes audiovisuales. /4
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9. HORAS | 10. TEMASY SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
20 . La nocién de percepcion. Conocer la nocién de percepcion y
1. Tipos de percepcion. estudiar sus tipos y teorias.
2. Teorias de la percepcion.
20 Il. La nocién de creatividad. Enumerar los problemas, valores y
1. Los tipos de problemas de la técnicas de invencion y de la
creatividad. creatividad.
2. Los valores de la creatividad.
2 Las técnicas de la invencién y de la
creatividad.
24 1l. Creatividad y conocimiento. Evaluar y analizar la relacién entre
1. Intuicion y proceso. creatividad y conocimiento.
2. La creacion de su contexto.
|
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Desarrolio de una investigacion documental y de campo.

Analisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada .
Trabajos de observacion y analisis de casos.

Discusién grupal.

Ejercicios practicos de percepcion y creatividad en dinamicas de grupo.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ARHEIM R, Arte y percepcidn visual, Buenos Aires, Ed. Alianza Fama, 1897.
BROANDRENT, D.E., Percepcicn y comunicacion, Editorial Debate, 1983.
MUNARI, ;Cdémo nacen los objetos?, Espaha, Editorial Gustavo Gili, 1983.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual, y gréfica.
Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas).

14. EVALUACION DEL CURSO:

Trabajos individuales de investigacion.
Controles de lectura , control de ejercicios realizados de manera individual o grupal.
Examenes escritos, parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

e3

1 NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Laboratorio de Edicion Audiovisual |

2. CICLO O AREA: Tercer ciclo 3. CLAVE: CA-0315

4. SERIACION: NINGUNA 5. HT.S. H.P.S.
4 4
b’]
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 128 Cn
O
ce L iii:jc;cmv-: SUPER oR
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7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA: OIRECCION GENERA- - GULACIT
|RECCION DERE LRF

A cu
Al finalizar el curso, el estudiante estara en posibilidades SQ?W%prﬁﬁgéios
tedricos de las diferentes técnicas artisticas de edicién ‘audivisual, de analizar las
posibilidades expresivas y estéticas de la edicion, de examinar diferentes estilos narrativos
de edicion, de manejar ios métodos, técnicas y equipos de edicién en video y en sonido, y
de realizar précticas profesionales para utilizar correctamente las diferentes técnicas
artisticas de edicién audiovisual.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

Con la asignatura, el alumno contara con los conocimientos tedricos para entender lo
diferentes elementos técnico-artisticos de edicién sonora y en video, en la comunicaciy
audiovisual. De igual forma, identificard y operara los métodos, técnicas, equipos
edicién, y podra realizar ediciones de diferentes géneros audiovisuales.

]
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9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
16 . Iniciacién y operacién de equipos téc- Ubicar, distinguir y manipular los
nicos de edicion video. diferentes equipos y técnicas de
1. Métodos y equipos técnicos de edicion. edicion.
a. La isla de edicion.
b. La edicion electrénica.
c. La edicion video-multisenal.
2. El registro magnético.
3. La edicion electrénica con cédigo de
tismpos.
4. La consola de mezclas sonoras
analogica y digital.

- 32 I. Procedimientos técnico-artisticos de | Conocer y distinguir las diferentes
edicion en video. (Practica profesional etapas de la edicién, asi como
de edicion, corte de planos, continuidad sus primeros procedimientos.

y enlaces). Utilizar diferentes técnicas de edi-
1. Analisis de tomas y seleccion de cién, corte y enlaces.

planos. Operar diferentes estilos de edicion,
2. Elaboracion del plan de edicion. en funciéon de los géneros
3. La problematica de la continuidad y de audiovisuales.

los enlaces.

40 Ill. Aspectos artisticos y expresivos de Ubicar y aplicar los aspectos

edicion en video. artisticos y expresivos de la
1. La relacién espacio-tiempo. edicion en video.
2. La relacion contenido-forma.
3. La relacién imagen-sonido.
4. Los estilos narrativos de edicion.
5. Teorias creativas de edicion.
a. Las teorias formalistas de la edicion.
b. Las teorias actuales de la edicion.

40 [V. Las mezclas sonoras y musicales. Distinguir los elementos y concep-
1. Elementos basicos de cultura musical. tos basicos de la grabacion y
2. Conceptos y técnicas de trabajo en el mezcla de musica. Manejar los

registro musical en estudio. elementos técnicos y artistices
3. Conceptos y técnicas de la mezcla que intervienen en la edicion
musical. bs Mgpusical.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Discusién tecrica reforzada con la escucha y revision de material grabado.
Los alumnos realizaran practicas profesionales con equipos técnicos de edicién.
Ejercicios dirigidos y progresivos individuales y de equipo.

13. BIBLIOGRAF{A Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

BELTRAN, Moner, Rafael, Ambientacion musical, Centro de Formacion Radiotelevisién Espafiola,
|ORT, Madrid, Espafia, 1991.

CASSAUD, J.M., Teoria de la imagen, Salvat Editores, México, 1980 (Biblioteca Salvat de Grandes
Temas).

HUERTAS, Jiménez, Estética del discurso audiovisual, fundamentos para una teoria de la creacicn

filmica, Editorial Mitre Barcelona, Espafa, 1986.

MILLERSON, Rafael, Técnicas de realizacion y produccidn en television, México, Editorial
|ORT,1984.

RECUERO Lépez, Manuel, Técnicas de grabacion sonora, Espafa, Editorial IORT, 1992.
RECUERO Ldpez, Acustica de estudio para grabacién sonora, Espana, Editorial IORT, 1992.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacién especializada textual y grafica . WD AE

Manual de operacion de los equipos de edicion. S BhERy

Apoyos visuales y sonoros especializados (acetatos, diapositivas, filming: 5) gpacos,qL

audiocassettes). ‘ijs‘}&w—e’&p S
& W Af?’ S

Materiales audiovisuales especializados (videos, films y diaporamas)‘%
Equipo de edicion visual.
Estudio de radio.

. gy A
Equipo de edicidn sonora. e pEfIOR
~ (O =

gRICR

O™

14. EVALUACION DEL CURSO:

Calificacién de cada ejercicio dirigido realizado en el taller.
Controles de lectura.
Examenes tedricos y practicos, parciales y final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Hombre, Semiologia y Comunicacion

2. CICLO O AREA: Cuarto ciclo 3. CLAVE: CA-0416
4. SERIACION: NINGUNA 3l H.;I'.S.

6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64

7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al terminar esta asignatura, el alumno debera estar en condi%@e‘sﬂe enunciar y definir
los conceptos fundamentales de las teorias semioldgicas acerca de la comunicacion como
un sistema de signos y significaciones con la idea de hacer una lectura consciente de los
esquemas interpretativos que resultan basicos dentro de la comunicacion contemporanea.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

De la semiologia o semictica se ha dicho due es un proyecto de investigacion en vias de
constituirse, por ello se requieren teorias y modelos analiticos como los de la semidtica
anglosajona o la semiologia europea de la comunicacion, de la significacion y la ideologia,
para darle validez a esa definicion en Ja cual el proceso mismo de la investigacio

constituye el cuerpo del resultado . En esta materia el alumno aprendera a utilizar g8
conceptos que lo ayuden a explicitar los vinculos entre la semiologia y su caracte
comunicativo. ;
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9. HORAS | 10. TEMASY SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
14 . Los mensajes y su caracter semiolgico. Identificar los elementos que
1 Nocién bésica de coédigo de conduzcan a establecer las
cumunicacion y sistema de signos. caracteristicas de la codificacion
2 Las significaciones del discurso semidtica o semioldgica.
manifiesto.

25 il. De los antecedentes histéricos de la | Conocer, ubicar y distinguir las
semiologia o semidtica a los enfoques corrientes tedricas que han
actuales. estudiado la semiologia, ¥y

1. La retérica y ldgica aristotélica. analizar los enfogues actuales de
2. Las gramaticas especulativas vy la semidtica.
razonadas (Santo Tomas, MclLuhan,

Port Royal).

3. La linglistica estructural: Saussaure, |

Jakobson, Hielsemsev, Blommfield y. s,

Circulo de Praga. Y R &
4. La gramatica generativa: Chomsky & T
5. La sociolingistica: Sapir. 8 o
6. El Circulo de Viena: La sintaxis l6gicay,

7. La semidtica anglosajor‘f&t\fierce y ¢

Morris. Clyrin gd T
8. La semiologia europea: Moles

Greimas, Buyssems, Martinet y Pretb § BE

(Semiologia de la comuriicacigi” B

Cruette, Barthes, Eco, Metz yeBattetini< DAY

(Semiologia de la significasnyr O™

Kristeva y Tel quel (Semiagé.[\éﬁ%‘y

semidtica de la ideologia).

25 Ill. La semidtica o semiologia en la Analizar los elementos de la
expresion visual. discursividad visual y distinguir

1. Atticulaciones en el plano de expresion los principales recursos de la
de la visualidad. semidtica o semiologia y el
2. La construccion del sentido: denotacion analisis expresivo, como

y connotacion. elementos indispensables para

entender los lenguajes y los
metalenguajes de la expresividad
visual a fin de valorarlos y
aplicarlos a la  practica
comunicativa.
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

Andlisis de lecturas recomendadas y documentacion especializada .
Desarrollo de una investigacion analitica de uno de los temas de la materia .
Exposicion en clase por parte de los alumnos.

Dinamica de discusion grupal de los temas abordados.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ECO, Umberto, Tratado de semictica general, Nueva imagen, Editorial Lumen, México,
1991.

GIRAUD, Pierre, La semiologia, Siglo XXI Editores, México, 1897.

DE SAUSSURE, Ferdinand, Curso de lingdistica general, Ed. Fontamara, Buenos Aires,
1996.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion textual especializada en semiologia y comunicacion.
Acetatos, diapositivas y cuerpos opacos.

14. EVALUACION DEL CURSO: Ter,, TR e
i2 de Banet”

Controles de lectura.

Investigacion analitica de uno de los temas de la materia.

Exposicién en clase .

Dos examenes parciales y uno final.
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UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA
COLEGIO DE COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion Audiovisual

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Sociedad, Educaciény Comunicacion

2. CICLO O AREA: Cuarto ciclo 3. CLAVE: CA-0417

4. SERIACION: NINGUNA

) o EDUSA o
6. TOTAL HORAS CLASE POR CURSO: 64 _ pecrETHAE SN OENTIE perOR

ReCiCH T | op REGUM
o et 0"‘"‘3"3 spaRl

- SEINSTIO
7. OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Al terminar esta asignatura, el alumno conocera los distintos modelos educativos que se
han dado a lo largo de la historia de Occidente y seré capaz de seleccionar los medios
para la educacion.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA

La materia permitiré al alumno comprender la importancia de la educacién como medio de
cohesién en una sociedad y sus implicaciones en el proceso de comunicacion. Al mismo
tiempo, el trabajo en clase permitira la elaboracion de material didactico audiovisual o

impreso. Y,
[

Formato 4

Q 0\-‘
& «
—) b o
Py N <
oo o
Z, <
\‘\¢ \Q ,

7 S

s

o
i
| Q
o
O
A
N



—

Rua”

sociedad, Educacién y Comunicacion

Formato 4

HOJA 2de 3
9. HORAS | 10. TEMAS Y SUBTEMAS 11. OBJETIVOS DE LOS TEMAS
ESTIMADAS
4 I. Generalidades. Ubicar y establecer los principales
Informacién y comunicacion. conceptos, nociones basicas y
Cultura y Comunicacion. enfoques disciplinarios sobre la
Instruccion, educacion y cultura. cuftura comec elementos
Divulgacién, difusion, didactica. fundamentales de las teorias de
la educacion.
14 il. Modelos de educacion. Comparar y analizar la evolucién de
1. Grecia y Roma. la educacion a partir de los
2. La Edad Media. modelos que se han
3. El Renacimiento. desarrollado a lo largo de la
4. El Siglo de las Luces. historia de Occidente.
5. La Edad Moderna.
6. Ultimas corrientes.
14 1L, La educacion en México. Comparar y analizar las principales
1. Mesoameérica. etapas de la educacién en
- 2. La Colonia. Meéxico.
3. México independiente.
4. Revolucién y posrevolucion.
5. México actual.
8 V. Los medios en la educacion. Conocer, analizar y seleccionar los
Caracteristicas fisicas de los medios. medios de comunicacion a partir
Seleccion de los medios por objetivo de sus caracteristicas técnicas
didéactico. para el apoyo al proceso de
ensenanza-aprfoggme;
24 V. El proceso de produccién de medios | Desarrollar un :ﬁ_arfliz[é:ﬂ@g@ucc:on
para la educacion. de medios parade’edutacon. | ¢
1. Organizacién del conocimiento peda- P % 3
gogico para la produccion de e,
materiales didacticos en diversos S, -
medios. B
2. Procesos de produccion. e TTAR
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12. EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

" Los alumnos, con base en una serie de lecturas sugeridas, ampliaran, en discusion, las
perspectivas propuestas por el docente. Al finalizar cada unidad, se reafizara una sesion
plenaria para aclarar y fortalecer las nociones aprendidas.

13. BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS:

ABBAGNANO, Nicola, y A. Visalberghi, Historia de la pedagogia, México, Fondo de
Cultura Econémica, 1998.

HIGHET, Gilbert, £/ arte de ensenar, Barcelona, Paidds, 1986.

GARCIA, Castano, Javier, y Rafaela, Pulido Moyano, Antropologia de la educacicn,
Madrid, 1994.

ESCARPIT, Robert, Teoria de la informacién, México, Fondo de Cultura Econémica, 1992.
CASSIRER, Emst, Las ciencias de la cultura, México, Fondo de Cultura Econdmica, 1993.
LINTON, Ralph, Cultura y personalidad, México, Fondo de Cultura Econémica,1992.
LATAPI, Pablo, Un siglo en la educacion de México, Siglo XXI,1998.

MEYERS, E., La educacicn en la perspectiva de la historia, Fondo de Cultura Economica,
1986.

RECURSOS DIDACTICOS:

Documentacion especializada textual, gréfica e iconogréfica.

Apoyos visuales especializados (acetatos, diapositivas, filminas, cuerpos opacos).
Materiales audiovisuales (videos, films y diaporamas).

Periddicos, revistas especializadas en arte, programas de radio y television cuya tematica
tenga que ver con el tratamiento y la difusion del arte.

14. EVALUACION DEL CURSO:

investigacién analitica de uno de los temas de la materia.
Controles de lectura, controles de ejercicios de revi
audiovisuales.

Examenes escritos parciales y final .
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