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- Sostener una coherencia educativa, coordinando 1as 1ineas pedagd-
gicas, la unidad de objetos, los criterios educativos, que con-
forman el Centro de Estudios Cristébal Coldn.

JusTIFICA C1O0N

Insistir en la importancia de que hoy en dia dispone la comunica-
cibn, viene a ser un paso innecesario, basta, al respecto, tener presente que en el curso de
las tres altimas décadas 10S procesos comunicativos, principalmente a causa del vertiginoso -
progreso de los sistemas cibernéticos ¥ de los medios electrbénicos en general, nan adquirido
una incidencia determinante en casi todos 10s nQcleos ¥ elementos integrantes de la realidad
social, incluidos los que conforman 1a vida cotidiana y condicionan el desenvolvimiento de --
las conciencias individuales. Se trata de un fenbmeno progresivo cuya constatacion se halla -
a la mano y no precisa de mayores indagaciones. En cambio, resulta indispensable observar con
sentido criticoy realista la serie de consecuencias tanto objetivas como subjetivas que de -
51 se desprenden y que en su conjunto dan lugar a una problematica en gran parte inedita has-

ta el momento, sobre todo en pafses en vias de desarrollo como el nuestro.

Entre las numerosas consecuencias que ameritan un andlisis dete
nido , figura una que debe ser contemplada en primera instancia en razbn de que tanto la ade-
cuada identificacion de sus condiciones ¥y tendencias como el tratamiento solvente de sus efec
tos conforme al interés de la sociedad atafien directamente a la educacidn universitaria.



En la medida en que la comunicacidén se incorpora como factor ope-
rativo primordial a la mayoria de las actividades econdmicas y culturales, la formacibn profe--
sional de comunicadores se convierte en und demanda de carécter imperativo y de proporciones --
crecientes. La institucion universitaria, encargada de proporcionar respuestas objetivas satis-
factorias a este requerimiento, afronta la necesidad de poner en marcha programas académicos en
Jos que se conjuguen de manera orgénica elementos tedricos y practicos encaminados al desarro--
110 de las habilidades técnicas que exige el campo profesional. Pero también, contenidos de na-
turaleza humanistica y reflexiva que susciten en el comunicador una conciencia cabal de.valores
y responsabilidades que dan sentido a su labor de cara al bien de la colectividad. Por lo que’-
toca al primer componente, existe la necesidad de contar conm una amplia infraestructura academi
ca capaz de realizar, con la especificidad que sea menester en cada caso, los objetivos de capa
citacion y desempefio componente que entrafan las distintas areas y modalidades de la comunica--
cién actual; pues solo de esta manera se podra lograr que el alumno alcance un conocimiento ca-
bal de las mdltiples funciones y posibilidades objetivas que abarca este dominio, dicho conoci-
miento, a su vez, presenta una condicibn previa indispensable para que el alumno lleve a cabo -
una eleccion acertada de las labores concretas que habrén de conformar su particular orienta---
cién profesional.

En un ambito de actividad tan vasto y polifacético, donde se --
tienen a la vista numerosas opciones de especializacion es obligatorio proporcionar al educando
una sdlida instruccidn interdisciplinaria que le permita identificar el &rea de trabajo que re-
sulte m&s acorde con sus intereses y aptitudes. A esta exigencia general hay que afiadir la pe--
culiaridad de que, en la carrera de comunicacién, esa instruccion interdisciplinaria se refiere
al manejo técnico eficiente de los maltiples sistemas y procesos comunicativos hoy en dia ope--
rantes, lo cual implica un acervo ponderado de elementos tedricos y practicos que se hallan so-



metidos a un proceso de perfeccionamiento constante. Asi la actualizacién sistematica de los con
tenidos curriculares, de los métodos y los equipos empleados en cada campo viene a ser una exi--
gencia de primer orden.

Sin embargo, la disponibilidad de ésta infraestructura asegura por
si misma la efectiva consecusion de los objetivos esenciales que dan sentido a la formacidn uni-
versitaria del comunicador. Es indispensable que el desarrollo de las capacidades técnicas tenga
verificativo a la par de una comprensién cada vez més penetrante y consistente de la realidad so
cial, contemporanea, tanto a nivel mundial como nacional. Importa especialmente que el futuro co
municador, a medida que avanza en el conocimiento operativo de los sistemas, adquiera conciencia
plena de los efectos que su labor ha de suscitar en la colectividad y de los valores'de fondo --
que se encuentran en juego a través de aquella. Es tal la trascendencia de este segundo componen
te, que su omision o fomento deficiente da lugar inevitablemente a que el comunicador quede con-
finado a un comportamiento mecénico y acritico, anumado solo por expectativas del éxito inmedia-
to y personal. Por lo demds, es fécil advertir que la proliferacidn de semejante tipo de profe--
sionistas provocaria que, en definitiva, la actividad en cuestién fuese incapaz de dar cumpli---
miento a los verdaderos fines que tiene encomendados respecto del desarrollo cualitativo de la -
sociedad y del pafs.

De acuerdo con lo anterior, el reto de fondo que tiene ante si la
educacién superior en la presente coyuntura estriba en conseguir la formacién de comunicadores -
dotados de un perfil integral; formacién que no se vea alterada o disminuida en ninguno de sus -
relieves esenciales por la demanda masiva de que es objeto actualmente, ni por lo acelerados cam
bios que experimentan sus dispositivos y funciones. A este reto se propone responder la Universi



dad Cristébal Colén con la apertura de su Licenciatura en Comunicacitén en la ciudad de Veracruz.

CAMPO DE TRABAJO

El primer motivo que da lugar a esta iniciativa es el incremento -
de solicitudes en este sentido por parte del estudiantado a nivel estado de Veracruz en los G1ti
mos afios; solicitudes que en proporcién creciente han quedado desatendidas en virtud de las com-
prensibles limitaciones de cupo que enfrentan las instituciones que imﬁarten la carrera en esta
entidad (contamos al respecto con informes que indican que mas de ciento cincuenta alumnos soli-
citantes no pudieron ser admitidos en el presente afo lectivo). Esta tendencia global se ve coO--
rroborada al interior de nuestra propia poblacién estudiantil de bachillerato, que en las mas -
recientes auscultaciones sobre inclinaciones vocacionales han venido manifestando un interés - -
constante por este ambito profesional. Por otro lado, conviene toman en consideraci6n algunos da
tos que permiten estimar que, en un futuro inmediato, el estado de Veracruz representara un espa
cio importante para el auge de las actividades relacionadas con la comunicaci6n; en la actuali--
dad cuenta con 62 estaciones radiodifusoras en amplitud modulada y 17 en frecuencia modulada, 3
en onda corta, 12 revistas periddicas y 28 diarios, as{ como con 12 canales de televisidn y més’
de 15 agencias de publicidad. . |

Por otra parte, conviene reparar en que el campo de trabajo abier-
to hoy en dia al comunicador de ningGn modo se restringe al uso de medios masivos electronicos e
impresos. De acuerdo con los sondeos de opinién llevados a cabo por la Universidad entre geren--
tes de empresas y representantes del gobierno estatal y municipal con vistas a la determinacién



de l1a demanda real existente en esta entidad para la carrera en cues-
tion, se puede afirmar que un namero creciente de organismos pablicos
y privados requieren los servicios del comunicador para el desarrollo
creativo de maltiples tareas que tienen que ver con la promocidn de -
su imagen externa y con el aseguramiento de relaciones armonicas y e-
ficientes entre los sectores que intervienen en el funcionamiento in-
terno. El 72% de los entrevistados estima que la adecuada difusi6n de
sus objetivos de empresa en el pablico no se consigue mediante campa-
fias publicitarias encaminadas al incremento del consumo; cada vez se

hace mas necesario el establecimiento de un intercambio dindmico con

la colectividad a efecto de disefiar metas y planes de trabajo mds a--
cordes con las necesidades cambiantes de la misma. Dicha necesidad se
acentGa en el caso de las empresas comerciantes y de servicios, en --
las cuales el contacto con el pGblico reviste diversos aspectos y ca-
racteristicas que tradicionalmente han sido ignoradas Yy desatendidas,
es claro que el papel del comunicador en este contexto comprende una

gama de acciones cuyo reconocimiento e implementacion dependen prin--
cipalmente de su iniciativa.

En cuanto a las investigaciones oficia--



les y de asistencia social, nuestros informantes destacan que la casi
totalidad de actividades ¥ funciones que ponen en marcha implican la
participacion intensiva de la comunicacién en viftud de que reclaman
una labor de concientizacidn permanente de la ciudadania para lograr
de ella respuestas mas activas y solidarias. Las dreas de salud y eco
logia son especialmente jlustrativas en este sentido. Asimismo, como
antes se indic6, dentro de las empresas Yy entidades pGblicas son nu--
merosas las tareas que el comunicador puede cumplir, mas del 50 % de
los empresarios, gerentes Yy funcionarios entrevistados consideran que
el dptimo funcionamiento de sus respectivos organismos s6lo es alcan-
zable a condici6n de que entre el personal de los diferentes departa-
mentos y las instancias directivas exista un flujo de informacibén - -
eficiente y una sdlida cohesién del grupo, para 1o cual es indispen--
sable crear mecanismos de intercambio Yy retroalimentacib6n que exceden
con mucho los esquemas formales de la relacidén laboral. En ese Caso -
la misién del comunicador estriba en crear los medios y situaciones -
especificas mas apropiadas para la consecusion de este objetivo.



Lo anteriormente expuesto permite ver que el radio de accidén del
profesionista de la comunicacién se encuentra actualmente en expansién y que ello depende en me-
dida primordial de la inventiva y la actitud creativa que este pueda desarrollar a lo largo de -
su formacidén académica. De ahf que la presunta saturacién de su campo de trabajo a causa del re-
lativamente escaso personal que demandan los medios de informacién masiva, deriva mds bien de u-
na visualizacion incompleta de las actividades potenciales que la realidad social moderna deman-
da de la comunicacibn.

Dentro de una esfera de acci6bn tan dindmica y versdtil como ésta,
en atencién al amplio acopio de recursos intelectuales y materiales que reclama su adecuado impul
so, al cual deben contribuir todos los sectores de la sociedad a fin de que los resultados que se
alcancen converjan objetivamente en el fortalecimiento de ésta Gltima, la Universidad Cristébal -
Colén se dispone a ofrecer al estudiantado veracruzano un programa de estudios en cuyos objetivos
terminales se hacen debidamente articulados los dos factores sustanciales antes identificados.

EJERCICIO PROFESIONAL

El campo de trabajo del Licenciado en Ciencias de la Comunicacion
estd determinado por la cantidad de medios masivos de comunicacibn, por la cantidad de organiza--
ciones medianas y grandes que desarrollan funciones de comunicacién institucional corporativa y/o
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UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON
LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

INTRODBUCCION

educacidn como una actividad centrada en 1a formacién humana, orientada hacia el desarrollo del

pensamiento critico, aprender a aprender, y de la creatividad potenciada por un alto nivel acade
mico, que sea motivadora, activa, respetuosa, actual e integradora.

Dentro de este marco, y bajo el lema Educar para servir, la Universidad -
Cristobal Col6n, tiene el compromiso de:

- Ofrecer a la comunidad veracruzana alternativas educativas adecuadas a
la realidad y a las oportunidades socio culturales de la regiébn, en con
tacto con su historia Yy posibilidades actuales.

- Desarrollar una ensefianza de calidad en la que sea posible una docencia
pedagbgicamente renovada, con un nivel cientifico moderno que esté rela

Cionado con los actuales intereses de nuestra sociedad y que desarrolle
integralmente a 1a persona.

- Fomentar la reflexién critica y la investigacién educativa del propio -
Centro de Estudios Cristébal Col6n.



que cuentan con medios de comunicacién internos-externos, como 1o son revistas, audiovisuales, vi-
deos informativos promocionales inductivos, de capacitacion y de docencia.

Las actividades del comunicador social egresado de la Universi--
dad Cristébal Colén, estan dirigidas hacia el disefio, elaboracién, coordinacidn, producci6n de ma
teriales y programas en los medios impresos, medios audiovisuales y organizaciones privadas y pa-
blicas que desarrollen funciones de comunicacion social.

El egresado de la Licenciatura en Cienéias de la Comunicaciobn --
puede desempefiar los tipos de trabajo siguientes:

En los medios masivos: como reportero, redactor, editor, guionis
ta, productor, conductor, programador, cablista, corresponsal, creativo, publicista, disefiador, -
fotégrafo; asi como jefe, coordinador, gerente o director de las diversas dreas de especialidad -
en cada caso.

En las organizaciones: asesor o ejecutivo de comunicacion y/o --
relaciones pGblicas, ejecutivo de cuenta, creativo y/o productor publicitario, guionista y/o pro-
ductor de video industrial, comercial y educativo, redactor-productor de textos y programas, edi-
tor de publicaciones corporativas y medios impresos, guionista y productor de materiales para ca-
pacitaci6n y adiestramiento.

£l egresado de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacidén --
también estd capacitado para desarrollar actividades de apoyo docente, para iniciar su propia em-



y mercados, O bien talleres de

cidad, oficinas de asesoria a medios
dos o del estado.

presa como agencia de publi
6n al servicios de organismos priva

investigacion de la comunicaci

AREAS DE 1 NTEGRACTON CURRICULAR

PRESENTACION DEL PLAN DE ESTUDIO

s, el perfil de la Licenciatura en Cien--

En términos generale
110 de 4 areas de cono

u consecusion en el desarro

cias de la Comunicacibn aqui propuesta cifra s

cimiento:

Formacion, Investigacion, planificacion y Produccion.

Los fines del area y las asignaturas que lo integran se enume

ran a continuacidn.

bases del conocimiento, sustentado

Formacion: Proporciona las
que le permiten formarse

entificas fundamentales de las ciencias sociales,

en las disciplinas ci
dades profesionales.

un criterio en funcibn de sus activi
Materias que la conforman:

Taller de Expresidn Oral y Escrita, Historia de los medios de



comunicacién, HIstoria de la Cultura I, Introduccion a la comunicacién, Sociologia General, Psi-
cologia Social, Economia, Historia de la Cultura II; Teoria de la comunicacién I, Sociologia de

la comunicacién, Psicologia de la comunicacién, Teoria del Lenquaje,Teoria del periodismo im-
preso, Teorfa de la comunicacién II, Filosoffa de la comunicacidn, Teoria de la comunicacibn te-
levisiva, Legislacion de los medios, Teoria radiofénica, Opinién pGblica, Investigacion de la co

municacidén, Probliemas Contempordneos de México y Etica profesional.

Investigacién: Aplicar la metodologia cientifica como medio
para evaluar la problemdtica social y sus alcances, asi como para tomar decisiones adecuadas en
su resolucién y ponderaciones respectivamente.

Materias que la conforman:

Metodologia de la investigacién I, Metodologia de la inves-
tigacién 11, Semi6tica, Investigacion de la comunicaci6én I, Investigacién de la comunicaci6n II
Andlisis critico de la comunicacibén, Teoria y critica del cine y Seminario de Tesis.

Planificaci6n: Estructurar los elementos de la planeaciébn,-
programacidn y evaluacion de proyectos que mediante el manejo de las herramientas adecuadas op-
timicen los recursos disponibles del trabajo profesional en sus diferentes &reas.

Materias que la conforman:
Técnicas de produccibén impresa, Computacién I, Comunicacién



organizacional, Computacién II, Guionismo, Mercadotecnia, Andlisis y técnicas de los medios, -

Administracitn de los medios de comunicacién, Comunicacién social I, Relaciones Pidblicas, Ta--

ller de Publicidad y Comunicacién Social II.

Produccibn: Realizar y presentar propuestas de contenidos diversos

de comunicacién social mediante la aplicacién de técnicas y métodos apropiados.

Materias que la conforman:

Fotografia I, Fotografia II, Taller de periodismo impreso, Taller
de televisi6n [, Taller de Radio I, Taller de Disefio Grdfico, Publicidad, Taller de televisifn
Il, Taller de Radio II, Taller de Produccibén de textos, Seminario de Produccién Multimedia, --

Seminario integrador de la comunicaci6n y Taller de medios de comunicacidn masiva.

0BJETIVOS DE LA LICENCIATURA
EN CIENCIAS DE LA COMUNICACTION

Al término de los estudios el egresado de la Licenciatura en - -

Ciencias de la Comunicaci6n estard capacitado para:

1.- Investigar y resolver problemas de comunicaci6n en los siste

mas sociales.



2.-

Disefiar politicas, programas y sistemas de comunicacibén, ba-
sandose en el andlisis y presentacién de mensajes al servi--
cio de la comunidad.

Tener una actitud de servicio a la comunidad, responsable de
la utilizaci6n de técnicas y manejo de informacibn, valoran-
do el factor humano como centro de sus acciones, identifican
do los principios y leyes que rigen-el comportamiento indivi
dual y grupal, como parte de los rasgos fundamentales de la
cultura.

Identificar cada uno de los elementos que permiten una comu-
nicaci6n efectiva a través de los medios masivos, por lo - -
cual habrén vivenciado précticas profesionales que lo vincu-
larian con las caracteristicas de la prensa, el radio, la --
televisién, el cine, de tal manera que comprenda integralmen
te su participacion en los medios.

Investigar la problemética del entorno social y sus implica-
ciones con las ciencias de la comunicacién identificando sus inte---
racciones con otras areas de las ciencias sociales y del co-
nocimiento en general.



6.- Elaborar los mensajes necesarios para difundir por medios
de comunicacién interpersonal, grupal o colectiva los ob-
jetivos y politicas internas y externas de una organiza--
cibn.

/.- Evaluar las necesidades de comunicacién de los pablicos -
internos, mixtos y externos de una organizaci6n identifi-
cando sus caracteristicas y relacién con ésta.
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BACHILLERATO 0 EQUIVALENTE

VIGENCIA
ANTECEDENTES ACADEMICOS DE INGRESO DEL ALUMNO
ASTGNATURA CLAVE HORAS SEMANALES CREDITOS
SERIACION [ TEORICAS | PRACTICAS| TOTAL
PRIMER SEMESTRE

TALLER DE EXPRESION ORAL Y ESCRITA 0101 2 3 5 7
HISTORIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION 0102 3 - 3 6
HISTORIA DE LA CULTURA I 0103 3 - 3 6
INTRODUCCION A LA COMUNICACION 0104 3 : 3 6
SOCIOLOGIA GENERAL 0105 3 - 3 6
PSICOLOGIA SOCIAL 0106 3 B 3 6
FOTOGRAFIA 1 0107 2 3 5 7

SUMA 19 . 6 25 44

SEGUNDO SEMESTRE
ECONOMI A 0208 3 - 3 6
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION I 0209 3 e 3 6
HISTORIA DE LA CULTURA II 0210 0103 3 - 3 6
TEORIA DE LA COMUNICACION I 0211 3 - 3 6
SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION 0212 3 - 3 6
PSICOLOGIA DE LA COMUNICACION 0213 4 . 4 8
FOTOGRAFIA 11 0214 0107 1 4 5. 6

SUMA | ‘ 200 | g4~ 24 44




HORAS SEMANALES

ASTGNATURA CLAV IACI
LAVE | SERIACION 1= Teas | PRACTICAS | To7TaL| CREDITOS
TERCER SEMESTRE -
//b
TEORIA DEL LENGUAJE 0315 | (Yo 2 4 6 8
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION 11 0316 | 0209 3 - 3 6
TEORIA DEL PERIODISMO IMPRESO 0317 4 . 4 8
TEORIA DE LA COMUNICACION 11 0318 | 0211 3 - 3 6
FILOSOFIA DE LA COMUNICACION 0319 3 - 3 6
TECNICAS DE PRODUCCION IMPRESA 0320 2 5 7
COMPUTACION 1 0321 2 . 6
SUMA 19 - 9 28- 47,
CUARTO SEMESTRE
SEMIOTICA 0422 | (0315) 3 2 5 8
COMUNICACTON ORGANIZACIONAL 0423 | ~ 3 - 3 6
TALLER DE PERIODISMO IMPRESO 028 | 519 2 3 5 7
TEORIA DE LA COMUNICACION TELEVISIVA 0425 3 - 3 6
LEGISLACION DE LOS MEDIOS 0426 3 - 3 6
TEORIA RADIOFONICA 0427 2 ’ 3 5
COMPUTACION 11 0428 | 0321 2 3 5 7
SUMA 18 9 27 15




X SERTA ™ T HORAS SEMANALES CREDITOS
ASTENATURA CLAVE CION™  [TEORTCAS PRACTTCAS ITOTAL
QUINTO SEMESTRE
GUIONISMO 0529 2 3 5 7
MERCADOTECNIA 0530 4 - 4 8 .-
ANALISIS Y TECNICAS DE LOS MEDIOS 0531 2 2 4 6
TALLER DE TELEVISION I 0532 1 3 4 5
OPINION PUBLICA 0533 4 - 4 8
TALLER DE RADIO 1 0534 1 3 4 5
INVESTIGACION DE LA COMUNICACION ] 0535 2 2 4 6
SUMA 16 13 29 45
SEXTO SEMESTRE
TALLER DL DISENO GRAFICO 0636 2 2 4 6
ADVINISTRACION DE LOS M-DIOS DE COMINICACION 0637 4 - 4 8
PUBL ICIDAD 0638 4 . 4 8
IALLER DE TELEVISION 11 0639 0532 1 3 4 5
COMUNICACION SOCIAL 1 0640 2 2 4. 6
TALLER DE RADIO 11 0641 0534 1 3 4 5
INVESTIGACION DE LA COMUNICACION 1] 0642 0535 2 2 4 6
SUMA 16 12 28 44




AS T GNATURA CLAVE
) SEPTIMDO SEM EVE/T R E
TALLER  DE PRODUCCION DE TEXTOS 0743
RELACIONES PUBLICAS 0744
TALLER DE PUBLICIDAD 0745
AMALISIS CRITICO DE LA COMUNICACION 0746
COMUNICACION SOCIAL 11 0747
SEMINARIO DE PRODUCCION MULTIMEDIA 0748
TEORIA Y CRITICA DEL CINE 0749
SUMA
OCTAVO SEMESTRE
SEMINARIO INTEGRADOR DE LA COMUNICACION 0850
PROBLEMAS CONTEMPORANEODS DE MEXICO 0851
ETICA PROFESIONAL 0852
SEMINARIO DE TITULACION 0853
TALLER DE MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA 0854
SUMA
SUMA TOTAL
DIRECTOR GENERAL ACADEMICO
DR. JOSE LUIS SANCHEZ MACIAS.
4 México, D.F., a de

HORAS SEMANALES

SFRIACION TEORICAS | PRACTICAS | ToTAL| CREPITOS
2 3 5 7
2 2 4 6
2 2 4 6
3 - 3 6
0640 2 2 4 6
2 2 4 6
2 2 4 6
o 5 13 28 13
2 4 6 8
2 1 3 5
3 _ 3 6
0642 2 4 6
0748 2 5 7
) 1 10 21 32
134 76 210 344

DIRECTOR GENERAL DE EDUCACION SUPERIOR

de

199
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L == UNIVERSIDAD

1. ASTGNATURA TALLER DE EXPRESION ORAL Y ESCRITA

CRISTOBAL COLON

2. CICLO ter. SEMESTRE

4. SERTACION

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 80

5. CLAVE 0101

5./ H.T.STH.P.STT.H.S C.

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Al término del curso, el alumno:

Aplicard las técnicas y destrezas necesarias del lenguaje, que le permitirdan expresarse con fluidez y

precisién.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Proporciona a los alumnos los elementos esenciales para el correcto manejo del mas importante vehiculo
de comunicacién, la lengua, ya que lo dota de una riqueza léxica y cognoscitiva, 1o cual le sirve para

afianzar su rol como comunicdlogo.

Dr José Luis Bénchez Macias.

O RESPONSABLE ACADEMICO
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0BJeTIVOS DE UNIDAD

20

20
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|

Elaborard textos discriminando ideas centrales.

[ CONSTRUCCION DE LA FRASE ™

i Identificard los elementos que conforman a la -
| composicibn literaria.

Diseffard textos aplicando los elementos metodol6
| gicos para su elaboracién.

CONTENIDO TEMATICO

R —

11
a)
b)
c)

d)

a)
b)

c)

d)
e)
f)
g)
h)
i)
i)

Ideas centrales y secundarias
(textos simples y complejos)

Construccién de la frase y su armonia.
Incorporacién de 100 unidades léxicas.
Vicios del lenguaje.

Las figuras retdricas.

LA COMPOSICION LITERARIA -

La composicién literaria.

Cualidades del buen estilo.
Estilos directo e indirecto.

Incorporacién de 100 unidades 1éxicas.

111 LA EXPOSICION, NARRACION Y LA DESCRIPCION

La exposicion.
Informacién explicita e implicita

Partes integrantes de la exposicidn:

hip6tesis, cuerpo expositivo y conclusiones.

Técnica de la narracidn.

Leyes de la narracion.

Elementos de la narracién.
Técnica de la descripcion.
Principios generales. 4
Diferentes formas de descripcién.

Incorporacién de 100 unidades 1éxicas.
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Y0 HORAS 0BJETIVOS DE UNIDAD NTENIDO TE
csitmappsl|  98JeTIvOs e TRORD __ CONTENIDO TEMATLCO
— i _ — e
20 Elaborard resGmenes, sintesis y paréfrasis en textos VRESUMEN, SINTESIS Y PARAFRASIS

simples y complejos.
g y Piel a) Resumen, sintesis y pardfrasis de textos simples

y complejos.

! b) Ordenamiento de un texto de las partes al todo.

i] ¢) Incorporacién de 100 unidades léxicas.

H YEL PODER DE LA PALABRA

‘ ' . RS POIP ; 'z ; a) Las ventajas del poder.
‘T ‘ 1 . /|l b) Uso de la palabra.

La intencionalidad.
Ambigiiedad.

La influencia que ejerce el comunicador.

La exposicién oral y la conferencia.




.)ﬁggzﬁ — o B

20

4 de 0101

EXPERTONCTAS DE APRENDIZAJE
- Ejercicios de aplicacion.
- Lecturas comentadas.

- Discusion.

BIBLIOGRAFIA
BASITICA

ENRIQUEZ, M.A. Taller de ortografia (Manual y cuaderno). Ed. Mc Graw Hill ,México, 1986.
GARCIA, et al. Expresi6n oral. Ed. Alhambra, Espafa, 1986.

PRIETO CASTILLO, Daniel. Retérica y manipulacibn masiva. Ed. Premia, México, 1990.
VIVALDI, G. Martin. Curso de redaccién. Ed. Paraninfo, México,1982.

N

|

EVALUACION DEL CURSO

Trabajo 50%
Participaci6n 10%
Examen parcial 20%
Examen final 20%

1
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\ %5 UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

1. ASIGNATURA HISTORIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION.
2. CICLO fer. SEMESTRE 3. CLAVE 0102
4. SERIACION 5./ TH.T.STH.P.STT.H.S [ C.

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 48

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso, el alumno:

Analizard el origen y evolucién tecnolégica de los medios de comunicacién, pero desde una perspectiva politica,
econbdmica y social, lo cual le permitird comprender la funci6én que desempefian como catalizadores en los cambios
sociales.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Contribuye a una formacidon integral del conocimiento, desarrollo y problemdtica inherente a explicar origen, --
trayectoria y aportaciones en el terreno de las ciencias de la comunicacién.

Dr’. José Luis Sanchez Macfas.
9. DTRECFOR_Q RESPONSABLE ACADEMICD




NO. HORAS
£STIMADAS

10 '

P Y p———— e — .

OBJETIVOS DE UNIDAD

Explicar& las caracteristicas que dieron origen a
All 1a prensa y su evolucibn.

(1 ) .

S /‘,"{»y{‘/;‘lgx(,/c_“l»f

Analizarad los antecedentes de la prensa mexicana y
su papel en la historia de México.

‘Explicard el origen y evoluci6n de la television y
la radio.

c)
d)
e)
f)
g)

_ 2 de 0102 _ S;:

CONTtNIDQ T}»:MATICO _ ‘

ORIGEN DE LA PRENSA

Primeros instrumentos de comunicacidn.
Alemania: invenci6én de la imprenta.

Inglaterra: libertad de expresibn, primer perid-
dico diario.

Estados Unidos: surgimiento de la prensa amari--
llista.

LA PRENSA EN MEXICO

El periodismo colonial mexicano.
El periodismo en la guerra de independencia.

La prensa en la época de la reforma.

Durante el porfiriato.

Durante la revolucidn.

La prensa de 1917 a 1920.

La prensa pos-revolucionaria y la contemporanea.

ORIGEN DE LA TELEVISION Y LA RADIO

Origen de la television.

Formacibn, desarrollo y expansi6n de la televi-
sién comercial.

Edificaci6n de televisa.

Television por cable.

Televisi6n via satélite.

Origen de la radio.

Desarrollo y expansién de la radio.




3 de 0102

— o

|INGTORAS | 0BJE ; )
SSiIMADRS| OBJETIVOS DE UNIDAD  CONTENIDO TEWATICO
12 Analizard la evolucién del cine a nivel internacio- ||l IV CINE

nal, asi como en México. a) El cine en Europa.

b) El cine en América.

c) El sistema de estrellas.
! d) El cine en México.

I = JL—-
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"ﬁ:ﬂ
SEEREY CyprR[ENCIAS DE APRENDIZAJE

Participacién de los alumnos en:
Exposiciones

Discusiones
Exhibici6n de documentales

Conferencias

- Investigacidn documental.

— e ey

BIBLIOGRAFIA ' ‘ ;

BASICA

ARGUDIN, Yolanda. Historia del periodismo en México. Ed. Panorama, s.e., s.l, 1987.
GUTIERREZ VIENA, L. Historia de los medios audiovisuales -2- Cine y Fotografia. Ed. Piréamide, s.e., s.l., s.f.
GUTIERREZ VIENA, L. Historia de los medios audiovisuales -3- Radio y Televisibn. Ed. Piramide, s.e., s-1., s.f.

COMPLEMENTARTIA
DOVIFAT. El periodismo. Ed. Uthea., s.e., s.l., s.f.

| I =

EVALUACION DEL CURSO

Examen parcial. 25%
Examen final.25%
Participacién en exposiciones. 20% -

1

S—
[}

Investigacién documental 30%




\‘;‘53 UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

1. ASTGNATURA HISTORIA DE LA CULTURA 1

4. SERIACION T R o e e o
3 - 3 6

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 48

/.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Analizard la influencia de otras culturas antiguas en la conformacién de la civilizacién griega, romana y la
Edad Media.

8.VINCULOS DE -LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Posibilita una comprensién de la génesis y desarrollo de la cultura, introduciéndolo gradualmente a la temati

ca y problemdtica especifica de su dmbito profesional.

R 0’ RESPONSABLE ACADEMICO




Z de vlug

N0 TORAS

ESTIMADAS OBJETIVOS DE UNIDAD

e ..

- — e
CONTENIDO TEMATICO Pt

I INTRODUCCION

a) Conceptos generales de- historia, cultura y civi-
lizacibn.

b) Relevancia del estudio de la historia, culturay
civilizacibn. .

¢) Factores que influyeron en la evolucion de las
culturas china, india, asiria, sumérica, caldea,
persa, hebrea y egipcia.

9 Comprenderé la importancia del estudio de la cultu-
ra a través de la historia revisando la evolucibn -
de algunas culturas antiguas.

9 Conocerd los aspectos mas relevantes que constitu- i II LA CULTURA GRIEGA
yeron y dieron origen a la cultura griega.

a) Ubicacién histérica y -geogréfica.
b) Caracteristicas fundamentales de Esparta y Ate--
. nas. .

c) Caracteristicas sociales y econbémicas de Esparta
y Atenas. !

d) Evolucibn de la civilizacién griega:
- Naturaleza de las ciudades-estados.
- Expansi6n griega. :

10 Analizaré el aspecto filos6fico-religioso de la -- |§ TII LA CULTURA GRIEGA Y SU FILOSOFIA
civilizacibn griega. a)

Antecedentes e inicios de la filosofia.

b) La concepci6n del mundo segGn la filosofia grie-
ga.

c) Caracteristicas més relevantes de los sofistas y
otros fildsofos.

d) La concepci6n religiosa de los griegos.

—|_
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UK

T NO‘HORAS '"__'_ e ——————— —y— -
ESrTiapasl|  OBJETIVOS DE UNIDAD _ CONTENIDO TEMATICO mper
— — }—7;; e e e !-I———-————”'——-‘———-——-—-——“"“""'“w
10 Analizard la influencia de la cultura griega en la IV LA CULTURA ROMANA
organizacién social, econbmica y politica de la ci . . : . .
Vi L1726 160 |1 GTanE. — l a) Ubicacioén histérica y geografica de Roma.
b) La influencia griega sobre la cultura en Roma.
c) Aspectos filoséficos religiosos.
& d) La ingenieria romana.
e) El derecha romano.
10 Ana}izara el proceso histérico que originé la Edad V LA EDAD MEDIA
gggé?aasi como las causas que determinaron su deca a) Caracteristicas fundamentales de la cultura me-
) ‘ dieval. v
b) Acontecimientos politicos y econbmicos de Europa
durante la Edad Media.
c) El cristianismo y la escolastica.
d) Las instituciones polfticas y educativas.
e)

Causas politicas y econémicas de la decadencia
del feudalismo. . :
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l‘..:a —

SEFRRY yprRIENCIAS DE APRENDIZAJE

- Investigaci6on documental.
. - Mesas redondas para la discusi6n y lluvia de ideas.

BIBLIOGRAFIA . ’
BASICA
- CHATLET, Francois. Historia de las civilizaciones. Saber y Poder. Tomo III. Ed. Proemia, s.e., México, 1981.
_ MCNALL BURNS, Edward. Civilizacién de occidente. Su historia y su cultura. Ed. Siglo XX, s.e., Argentina, 1980.
- WEBER, Alfred. Historia de la cultura. Ed. Fondo de cultura econbmica, s.e., México, 1979.
COMPLEMENTARTIA
- S.a. Comité editorial del curso de evolucién de la civilizaci6n contempordnea de la Facultad de Economia. s.E.,
s.e., s.l., s.f.

f——

f EVALUACION DEL CURSO

- Mesas redondas. 10%

- Investigaci6n documental. 20%
- Examen parcial. 30%

- Examen final. 40%
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BIBLIOGRAFIA

COMPLEMENTARTIA

- S.a. Evoluci6n de la civilizacibn contemporéanea. Ed.UANL, s.e. México, 1974.
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1, ASTGNATURA INTRODUCCION A LA COMUNICACION.

2. GICLO ler SEMESTRE 3 CLAVE 0104
4, SERTACION 5./ H TSR P.STT.H.ST C.
3 - 3 6

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 48

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Al término del curso el alumno:
Analizard los conceptos fundamentales en el estudio de la comunicacién, asf como su importancia dentro de la
vida social del hombre. '

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Coadyuva al logro de una auténtica formacién profesional, proporcionando los conocimientos necesarios para el

<::j//;é;;%;2§;fL Sanchez Macfias.

SPONSABLE ACADEMICO

andlisis de la comunicacion.




‘l‘_‘—“ o —— —— ————
cSTTDAS BUETIVOS OE UNIDRD __ EEER
12 Analizara la importancia y evoluci6n del proceso - I COMUNICACION Y LENGUAJE

de comunicacién y el lenguaje, asi como su trascen a)

dencia dentro de la vida social del hombre. Importancia y naturaleza de la comunicacion.

b) Panorama histérico del proceso de comunicaciobn.
¢) El proceso de comunicacion.

d) Origen e importancia del lenguaje como sistema
de comunicacién.

e) Diferentes tipos de lenguaje.

12 Analizara algunos conceptos bésicos de comunicacion.lll I CONCEPTOS BASICOS
. [ a) Procesamiento de la informacion.
- b) Percepcibn.
¢) Canales formales e informales de comunicacién.
d) Red de comunicacién.

e) Rumor. éEU\DO?

f) Telecomunicacién.

12 Analizard los diferentes tipos de comunicacibén que 111 DIFERENTES TIPOS DE COMUNICACION
se pueden establecer en una sociedad.

a) Comunicaciobn intrapersonal.
b) Comunicaci6n interpersonal.
¢) Comunicacién intermedia.

d) Comunicacién de masas.
e) Comunicacién no verbal.




o - 3 de 0104 l‘_
F-Fm — E— —— S ST—
[E’QTHQ,TAES OBJtTI\/OS Dt UNIDAD CONTENIDO TEMATICO mmum“s
12 Anali;aré’las teqrias que abordan el estudio de la IV TEORIAS DE LA COMUNICACION MASIVA u
ggﬁ?gicac16n masiva y su aplicaci6n en el contexto a) Teorfa de las diferencias individuales.

b) Teoria de las relaciones sociales. l
c) Teoria de las categorias sociales.
d) Teoria de las normas culturales. |
e) Teoria de la disonancia cognoscitiva.

f) Teoria del flujo de la comunicacién en dos etapas.
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PR CPERIENCIAS DE APRENDIZAJE

- Participaré& en exposiciones y debates.
_ Realizaré investigaci6én documental sobre los temas del curso.

BERLO, R. David. El proceso de la comunicacién humana. Ed. Ateneo, s.e., México, 1969.
FERNANDEZ COLLADO, G. La comunicacién humana. 'Ed. McGraw Hill, s.e., México, 1985.
REED Y HAROLDSEN. Taxonomia de conceptos de comunicaci6n. Ed. Nuevo Mar, s.e., S. l., s.f.

= — -
‘— BIBL IOGRAF 1A \ - ,
BASICA .

COMPLEMENTARTIA
DE FLEUR, Melvin Dr. Comunicacioén de masas. Ed. Paidds, s.e., S.l., s.f.

FISKE,J. Introduccidén al estudio de la comunicacién.Ed. Iberoamericana.,s.e. ,Colombia, 1982.

r
EVALUACION DEL CURSO

Participaci6n en exposiciones y debates. 10%
Reporte de investigacion documental. 15%

Dos exdmenes parciales. 40%
Evaluaci6n final. 35%
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1.ASTGNATURA SOCIOLOGIA GENERAL

2. CICLO ler SEMESTRE 3 CLAVE 0105
4, SERTACION 5.7 A T.STHP.ST T.H.S C
3 - 3 6

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 48

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso el alumno:

Analizara los conceptos fundamentales de la Sociologfa, asf como los elementos que inciden en el comportamiento

e integracion de la sociedad.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
erentes temas y problemas inherentes al proceso de la

<i::j/f%%%;;%%é;fz s Sanchez Macfas.

DIRECTOR—O—RESPONSABLE ACADEMICO

Permite una formacién integral del conocimiento de los dif

comunicacion.




—]

I
NO.HORAS

2 de 0105 \!

OBJETIVOS DE UNIDAD

cSTIMADAS|L
12 | Analizaré& el objeto de estudio de la Sociologia, -
| asi como las diferentes escuelas de pensamiento -
|l que la sustentan.

5 | Analizard los elementos que conforman la cultura
en una sociedad como reglas, normas, valores y -
costumbres.

5 Distinguird las categorias sociales como elementos

del anédlisis sociol6gico.

8 Aplicaré el concepto de instituciones como un sis-

tema organizado de relaciones sociales en constan-
te interaccibn con el individuo.

111

b)

c)

IV

a)
b)

d)

CONTENIDO TEMATICO

LA SOCIOLOGIA COMO DISCIPLINA CIENTIFICA

£l nacimiento de las ciencias sociales.
El objeto de estudio de la Sociologia. l

Introducci6n a la Sociologfa y sus perspectivas
tebricas. |

Funcionalismo, estructuralismo y materialismo -
histérico y dialéctico.

CULTURA Y SOCIEDAD

Desarrollo social y cultural

La cultura como sistema de normas.
Cultura y subcultura.
Etnocentrismo.

CATEGORIAS SOCIALES

Definici6n de categoria social.

La importancia de la categoria social en la in--
vestigacién sociolbgica.

Fuentes de informacién para la formaci6n de ca--
tegorias sociales.

LAS INSTITUCIONES

Conceptos de instituciones.

Funciones manifiestas y latentes de las institu--
ciones.

Proceso de institucionalizacion.
Rol individual y comportamiento institucional.
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OBJETIVOS DE UNIDAD ’

NO. HORAS |
|cSTIMADAS

| ————

3 de 0105

Interpretaréd el origen historico de la familia, su
estructura y componentes como los factores que in-
fluyen en ella.

Analizard las caracteristicas del grupo y conglome
rado. -

Describird el concepto de clase social 'y sus indi-
cadores dentro de una sociedad determinada.

. — L33
CONTENIDO TEMATICO : ggggﬁggi

LA FAMILTA

Origen y estructura de la familia.
Composicién de grupos familiares.

Factores que influyen en la estructura familiar.

GRUPQS Y CONGLOMERADOS

Integracién de los conglomerados y grupos.
Definicién de multitud, masa y pablico.
Desarrollo de estereotipos.

Manifestaci6n de la conducta en los grupos.

CLASE SOCIAL )

Determinantes de la clase social.
Importancia de la clase social.

El status dentro de la clase social.

La clase social y su contexto cultural.
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i ’ﬁg e e =———
SEIED £YPERIENCIAS DE APRENDIZAJE
- Investigacién documental.

- Discusiones en grupo.
- Estudio de casos.

H BIBLIOGRAFTA
BASICA .
AMAYA SERRANO. Sociologia General. Ed. Mc.Graw Hill., s.e., s.1., 1980
HORTON Y HUNT. Sociologia. Ed. Mc Graw Hill, s.e., México, 1980.

NORBERT, Elfas. Sociologia Fundamental. Ed. GEDISA, s.e., s.l., 1982.

COMPLEMENTARTIA.

ENGELS Y MARX. El origen de la familia,la propiedad privada y el estado.Ed.Progreso.s.e. ,México.1975.

_[— s

—+— —

EVALUACION DEL CURSO

Examen parcial. 40%
Investigacién documental. 20%
Examen final.30%

Estudio de casos. 10%

e —— = I nmmd.'_
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1. ASTGNATURA. PSICOLOGIA SOCIAL

i 2. CICLO fer SEMESTRE 3. CLAVE 0106

|

! 4, SERIACION 5. T.5 [H.P.S] T.H.S C.
3 - 3 6

| 6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 48

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Analizard los elementos fundamentales que conforman la conducta del hombre.

‘ 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

Proporciona un panorama general de los principios psicolé6gicos esenciales que incluyen en el proceso de la -
| comunicacién para que pueda analizarlos de manera objetiva.

Dr. Jgsé Luis Sanchez Mac¥as.

FCTOR 0 RESPONSABLE ACADEMICO




Vo - HORAS |

EﬁIlMADAS n OBJETIVOS DE UNTDAD
s — e e ————————— ——— e
5 Analizaré las bases en las cuales se sustenta la -
Psicologia Social, asi como su relaci6n con otras
ciencias sociales.
|
9 i| Analizarad los aspectos de la conducta que resul--
ji tan del proceso de socializacion.
|
|
I
il
|
|
10 Analizard las caracteristicas de la percepcibn y -

motivacién con respecto a los problemas de la con-
ducta humana.

I INTRODUCCION A LA PSICOLOGIA SOCIAL

a) Antecedentes

b) Su relaci6n con otras ciencias

c) Objetivos y aplicaciones de la Psicologia Social
d) Influencias fisicas, culturales y sociales de -

la conducta.

11 SOCIALIZACION
a)
b)
c)
d)
e)
f)
g)

percepci6n social

Aprendizaje;social

Las creencias

Los valores

Las actitudes y prejuicios

Normas y roles sociales

Estructura e interaccion de los grupos

I11 MOTIVACION Y PERCEPCION
a) Naturaleza socio-psicolégica del hombre
b) Sistema de necesidades humanas

¢) Caracteristicas generales de la percepcion
_ Factores internos y externos en la formacibn
de las percepciones
- Percepcibn selectiva y atencibn
- Aprendizaje y percepcidn

d) Frustracién,conflicto y ansiedad
- Conflicto y estrategias para su manejo
- Stress y diferencias individuales.
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NO. HORAS P | N
m-r—_—_——

12 Categorizaré los aspectos fundamentales en las emo-
ciones, asi como también la formacién y cambio de -
actitudes.

12. Examinard la conducta del hombre con su interacci6n

social.

CONTENIDO TZIMATICO

IV EMOCION Y ACTITUDES

a) Naturaleza de las emociones
- Expresi6n emocional

b) Naturaleza de las actitudes
Componentes de las actitudes
Disefio de cambios de actitudes
Actitudes y resistencias
Medicidén de actitudes

t

V CONDUCTA INTERPERSONAL
a) Facilitacién social

b) Angustia

c) Desconcierto y autoestima
d) Reputacién social -
e) Causas de afiliacion

f) Conformidad

g) Obediencia

h) Responsabilidad social




l‘-:w
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SRISEREL CYPERICNCIAS DE APRENDIZAJE

Practicas
Debates
Mesas redondas

Estudio de casos

I

BIBLIOGRAFIA
BASICA

LENDFREN CLAY, Henry. Introducci6én a la Psicologia Social. Ed. Trillas, s.e., México, 1984.
LEON MANN. Elementos de Psicologia Social. Ed. Limusa, s.e., México, 1987.
RODRIGUEZ, Aroldo. Psicologia Social. Ed. Trillas, s.e., México, 1985.

COMPLEMENTARIA
KL INEBERG,0tto. Psicologia social.Ed. F.C.E.,s.e.,México,1983.
RODRIGUEZ,Aroldo. Psicologfa social. Ed. Trillas,s.e.,México,1985.

c VALUACION DEL CURSO

- Reportes de lectura. 10%
- Trabajos (préacticas). 25%
- Examen parcial. 25%

- Examen final. 40%
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BIBLIOGRAFIA

COMPLEMENTARIA

_MAISONNEVVE,J. La dindmica de 10S grupos. Ed. Nueva Imagen.,s.e.,México,1983.

_MAISONNEVVE,J. Psicologia social .Ed. Paidos,s.e.,México,1985.

-R0OSS ,Raymond. Persuacibn,comunicacidn y relaciones internacionales.td.Trillas,s.e.
México, 1983.
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1, ASIGNATURA FOTOGRAFIA 1

72, CICLO fer SEMESTRE 3. CLAVE 0107

4y, SERTACION 5T H. TS TH.P.ST T.H.S C.
2 3 5 7

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 80

7. 0BJETIVO GENERAL DE LA ASTGNATURA:
Analizara histéricamente el nacimiento y desarrollo de la fotograffa hasta la actualidad.
Analizarad el proceso de toma y revelado de blanco y negro.€n 35 mm que posibilite a realizar précticas bdasicas
en el laboratorio.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

Conjunta los conocimientos tebrico-préacticos necesarios para una mejor comprensibn de diferentes medios de co-

DIRECTOR“U“%£ NSABLE ACADEMICO

municacion.




b

2 de 0107 )

OBJETIVOS DE UNIDAD

i?__ =

j Identificard los antecedentes histéricos y artisti-
| cos que influyeron en el descubrimiento de la foto-
grafia, asi como su desarrollo social.

Describird como son las cémaras fotograficas en to-
das sus presentaciones; la manera de usarlas, las -
precauciones que se deben tener en su manejo y la -
aplicacibn de cada formato.

Identificard las lentes fotograficas en todas sus -
presentaciones, la manera de usarlas, las precaucio
nes que se deben tener en su manejo y la aplicacion
de cada formato.

Conocerd las caracteristicas de la pelicula fotogra
fica, c6bmo reacciona ante las diferentes situacio--
nes a la luz, la sensibilidad, c6mo se expone y su
nitidez.

d)

CONTENIDO TEMATICO

ESBOZO HISTORICO

) Antecedentes.

Nacimiento y desarrollo de la fotografia en el -
siglo XX.

Corrientes pict6ricas mds importantes.
La fotografia en nuestros dias.

LAS CAMARAS

Tipos de cémaras.

Formatos y aplicaciones.

Partes de la c&mara reflex 35 mm y sus funciones.
Precauciones.

III LA LENTE
a) Cémo es la lente.

b) Partes y sus funciones.

¢) Tamafios y utilidad.

d) Precauciones.

IV PELICULA FOTOGRAFICA

a) Como estd hecha..

b) Formatos y aplicaciones.
c) E1 ASA

d) Grano de exposicibn.
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£STIMADAS]

OBJETIVOS DE UNIDAD

6

16

T—— m— ——

Analizara el papel que juega la luz en el proceso -
| fotogré&fico, sus reacciones, caracteristicas y efec
tos en la imdgen.

Identificard los tipos de exposimetros que hay y cb-
mo se debe exponer la pelicula, realizando los efec-
tos especiales y variando el modo de exposicion.

Conoceré las aplicaciones de los accesorios mas uti
lizados en el campo profesional.

Analizara el procedimiento para formar y componer -
imagenes fotograficas, basado en los modos cldsicos
de composicion.

V LA LUZ

LQué es?

Natural, artificial.
Direccidn.

Resultado en blanco y negro.
Resultado en color.

EXPOSIMETROS
integrado y de mano.

VI
a)
b)
c) Sub y sobre exposicitn.
d) Efectos especiales.

El par de luz.

VIT ACCESORIOS

a) Filtros: tipos y utilidad.
b) Tripie.

c) Flash.

d) Otros.

VIII COMPOSICION FOTOGRAFICA
a)
b)
c)
d)
e)

Pensando en blanco y negro
Obturaci6n y diafragma.
Longitud focal.
Profundidad de campo.

Organizacién: Centro de atencion, ritmo, textura,

volumen, forma, balance, perspectiva, aurea, en-
cuadre.
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cSTIMADAS

o e

24

4 de 0107 .l

OBJETIVOS DE UNIDAD

los procesos de revelado de pelicula y de

Aplicard

impresién de positivo en blanco y negro, a partir
de las condiciones que componen el laboratorio fo-
togréfico.

Usard los conocimientos generales que se necesitan
para complementar la practica fotogrdfica, asi co-

‘mo la manera de conservarlas correctamente en el -

trabajo realizado.

CONTENIDO TEMATICO

X EL LABORATORIO

) Equipo basico: funcién y distribucidn.
)

)

—

Quimicos: preparaci6én uso y precaucifn.

Proceso de revelado en blanco y negro pelficula 35
mm.

d) Proceso de revelado en papel.

TERMINACION FOTOGRAFICA

Archivo.

Andlisis de errores.

X

)

) Retoque.
)

) Enmascarado.
)

o Q. O T o

Situaciones especiales.

S

-
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TSR CyPERIENCIAS DE APRENDIZAJE

- Discusiones dirigidas.
- Realizar investigaciones documentales.
- Précticas de fotografia.

BIBLIOGRAFIA : .
BASICA
HEDGECOE, John. Curso de Fotograffa Bésica. s. E.,s.e.,s.l. s.f.

LANGFORD M. La Fotografia paso a paso. Ed. Nueva Comunicaci6n,s.e.,s.l.,s.f.
NEWHALL. Historia de la Fotografia. Ed. Gustavo Gili,s.e.s.l.s5.f.

S————
1

1

COMPLEMENTARTIA
FREUD, Gisele. La Fotografia como documento social. Ed. Gustavo Gili, S.A.,s.e.,Espafia, 1983.

m—

——

EVALUACION DEL CURSO

- Participacibn en exposiciones y discusiones. 10%
- Trabajos de investigacién. 20%

- Presentaci6n de las practicas fotograficas. 30%
- Examenes parciales. 20%

- Examen final. 20%
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BIBLIOGRAFIA

COMPLEMENTARTIA

- MALAGON, B. Fotografia Bdsica. Ed. UNAM Xochimilco, s.e., s.l., s.f.

-ROLAND,Barthes. La cémara lucida. Ed.Gustavo Gili,s.e.,Espafia, 1982.




L<s UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

1. ASTGNATURA ECONOMIA

2. CICLO _ 2° SEMESTRE 3. CLAVE 0208
4, SERITACION 5, H.T.STH.P.S] T.H.S C.
3 - "3 6

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 48

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Al término del curso, el alumno:
Analizard los principios bdsicos de la Economia.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

Posibilitara el anadlisis de los fenbmenos econémicos en la sociedad y su vinculacién con el ejercicio profesio-

7?5&JQ£\9\KESP0NSABLE ACADENTCO

nal de la comunicaciobn.
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lcsiimapag  OBJETIVOS DE UNIDAD
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6 | Identificard los conceptos basicos de la ciencia -

econbmica.

Analizard los problemas econdémicos de una sociedad
y sus alternativas de produccion.

Identificard algunas problemé&ticas bésicas de la --
produccibn.

Examinard la organizaci6n de un sistema econémico

CONTENIDO TEMATICO

CONCEPTOS BASICOS DE ECONCMIA
Definici6n de economia

Microeconomia y macroeconomia
Teorfa de la oferta y la demanda
Economia politica

Desarrollo econbmico

INTRODUCCION GENERAL A LOS PROBLEMAS ECONOMICOS
La escasez de recursos

Recursos frente a necesidades
Las alternativas de produccién

III PROBLEMAS BASICOS DE LA PRODUCCION
a) El dilema de que producir

b)
c)
d)
e)
f)

Inversién contra consumo

La producci6n primaria

La ley de rendimientos decrecientes
El valor agregado

Qué, cbmo y para quién producir.

v
a)
b)
c)

LA ORGANIZACION DE UN SISTEMA ECONQOMICO
Flujo circular del ingreso

Flujo monetario real
La divisibn del trabajo




8

3 de 0208

e PR

0. HorRAS TT ’ ' I ~

£STIMADAS)| ~ OBJETIVOS DE UNIDAD.

Examinaré la importancia del sistema monetario en
la economia de México.

Analizara el proceso de la produccion econdémica en
México.

Examinard la importancia del comercio externo en -
la economia mexicana

CONTENIDO TEMATICO

V LA MONEDA
a) La evolucién del dinero
b) La teoria cuantitativa del dinero
c) La inflacién y el dinero '
d) La banca central
e) El sistema financiero mexicano

VI EL PRODUCTO NACIONAL
a) P.N.B.

b) La distribucitn del P.N.B.
Consumo, inversi6n gasto p@blico.

c) La distribuci6n del ingreso.

VII EL COMERCIO EXTERNO
a) Importacion

b) La balanza de pagos
¢) Los tipos de cambio

S \‘.-:a
FERE L

d) Ajustes a los desequilibrios de la balanza de pagos
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BTEFERY CypERICNCIAS DE APRENDIZAJE

- Investigaciones bibliograficas para cada unidad.
- Discusiones y debates.

BIBLIOGRAFIA
BASICA

CARPIZO RODAS. Economia basica. Ed. Limusa, Ss.e., S. 1., s.f.
MACHON, Francisco. Elementos de economia. Ed. Mc Graw Hill, s.e., s.l., s.f.
ROSSETI, José P. Introduccién a la economfa. Ed. Harla, s.e., s.l., s.f.

COMPLEMENTARTIA
MILL,John Stuart. Principios de Economia Politica. Ed.F.C.E., S.e. ,México.,s.f.
SAMUELSON,Paul A. Introducci6n al analisis econ6mico.Ed. Uthea ,s.e.,México.,s.f.

EVALUACION DEL CURSO

- Evaluaciones parciales. 40%

- Participaci6bn en discusiones. 15%
- Reporte de lecturas. 10%

- Examen final. 35%




= \ == UNIVERSIDAD

1.ASTGNATURA  METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION 1

CRISTOBAL COLON

2. CICLO __ 2o SEMESTRE

4, SERTACION

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 48

3, CLAVE 0209

I H.T.STH.P.STT.H.S C.

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

i

Analizara las caracteristicas del conocimiento cientifico:y del sistema tripartita de investigacion.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

Dota al estudiante de los elementos fundamentales de la metodologia de la investigacibn que le per-

mitirad un desempefio profesional en posibilidades de proponer cientificamente nuevas alternativas.

% Sanchez Macias.

9. DTREEFOR—O—-RESPONSABLE ACADEMICO
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— e ) X
T e L e e e e e e ™ z ﬁff:%f )

8 Conocerd los conceptos bésicos de la ciencia. I LA CIENCIA

a) Concepto de ciencia.

b) Naturaleza de la ciencia.
c) DiQisién de la ciencia.

d) El conocimiento y sus tipos: empirico y cienti-
fico.

10 Identificarad las nociones fundamentales del método I1 EL METODO CIENTIFICO
y la investigacién cientifica. '

a) El método cientifico.
b) Tipos de investigacion.
.c) La investigacidn cientifica.

d) Caracteristicas, condiciones y fines de la inves
tigacién cientifica.

4 Comprenderéd la relacion entre los elementos del -- II1I SISTEMA TRIPARTITA DE LA INVESTIGACION
sistema tripartita de la investigacidn.

a) La teoria.
b) E1 método.
c) La técnica.

d) Relaciodn entre la investigacién, método y la --
técnica.




([T RORAS
ESTIMADAS

12

J Ue JeLuJd b

* OBJETIVOS DE UNIDAD

Analizard la informacibén ideoldgica en las corrien
tes de investigacion.

Analizard las caracteristicas de la Investigacibn -
como proceso de pensamiento.

Distinguira los tipos de Investigacion tomando en
cuenta su ambito de trabajo.

COMTENIDO TEMATICO

IV IDEOLOGIA Y LA INVESTIGACION.

a) Corriente idealista.
b) Corriente mecanicista.
c) Corriente dialéctica.

V TIPOS DE LA INVESTIGACION COMO PROCESO DE PENSA=
MIENTO
a) La investigacion analitica.

b) La investigacién explicativa.
¢) La investigaci6n propositiva.

VI TIPOS DE INVESTIGACION POR SU AMBITO DE TRABAJO

a) Concepto, caracteristicas y funciones.

b) Documental, funciones y caracteristicas.




SRR CyprRIENCIAS DE APRENDIZAJE

Investigacién documental.

1

Debate en grupo.
Corrillos.

Estudio de casos.

Andlisis de lecturas.

BIBLIOGRAFTA
BASICA

ALONSO, José Antonio. Metodologfa. Ed. Edicol, s.e., México, 1981.
BRAUNSTEIN, Néstor A. Psicologia: Ideologia y Ciencia. Ed. Siglo XXI, s.e, México, 1985.
BUNGE, Mario. La ciencia: su método y su filosoffa. Ed. Quinto Sol, s.e, México, s.f.

COMPLEMENTARTIA

GOMEZ ROMERO, J. El método experimental. s. E., s.e., s.l., s.f.

CHOMSKY, et al.La explicacién en las ciencias de la conducta. Ed. Alianza Universidad, s.e, s.l.

s.f.

L

£VALUACION DEL CURSO

Investigacion documental. 10%
An&lisis de lecturas. 30%

Examen parcial. 30%

Examen final. 30%

1
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BIBLIOGRAFIA

COMPLEMENTARTIA

NAGEL, E. La estructura de la ciencia. Ed. Paidés, s.e., s. l., s.f.

ROSEMBLUTH, A. El método cientifico. Ed. Conacik, s.e., s. l., s.f.

S. a. Manual de investigacién de la U.C.C. s. E., s.e., s. l., s.f.

WARTOFKY, M. W. Introduccién a la filosoffa de la ciencia. Ed. Alianza, s.e., s. l., s.f.
WIBSON, Q. La 16gica de la investigacién social. Ed. Tecnos, s.e., s. l., s.f.




L“.‘: UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

1, ASIGNATURA  HISTORIA DE LA CULTURA II

2. CICLO 29 SEMESTRE 3, CLAVE 0210

4, SERTACION 5. F.T.STH.P.STT.H.S| C.

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 48

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Analizard la influencia de diversos perfodos de la historia en la actualidad.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

Posibilita una comprensién del desarrollo de la cultura hasta nuestros dias, introduciéndolb gradualmente al

Dr José Luis/Sanchez Macias.

9. DIRFG%QR\\ RESPONSABLE ACADEMICO

contexto y problemética especifica actual de su ambito profesional.
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csimmaphs)  OBJETIVOS DE UNIDAD l CONTENIDO TEMATICO
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6 Analizard las concepciones que se tenian del mundo I EL RENACIMIENTO
en el renacimiento artistico y cientifico de ésta . Lo
época, asi como su expansi6n en otros paises. a) Concepci6n del mundo en el renacimiento
b) Causas principales de la transici6on feudal al
renacimiento.
¢) Concepciones artisticas en el renacimiento.
d) La expansidn del renacimiento en Alemania, --
Italia, Francia, Espafia, Inglaterra, etc.
e) Los progresos cientificos desarrollados en el
renacimiento.

|
IT LA REFORMA

a) Relacion entre reforma y renacimiento.
b) La revoluci6n religiosa: Causas, escisibn del

¢) Herencia de la reforma.

Conocerd las concepciones principales de la refor-
asi como la revolucién religiosa y el absolu--
116 en paises como Inglaterra,
catolicismo.
d) El absolutismo en Inglaterra, Francia y Espafa.

ma,
Francia y Espaia.

~J

111 LA REVOLUCION INTELECTUAL DE LOS SIGLOS XVII-

tismo que se desarro

XVIII.
a) Causas del progreso intelectual
b) Caracteristicas més relevantes de algunas co-

rrientes filos6ficas:
- racionalismo

- mecanisismo M
- empirismo

¢) Descubrimientos cientificos revolucionarios

Analizaréd los progresos en diversos campos produc-

to de renacimiento y de la reforma.
- ilustraci6n.

- Fisica.
d) El Arte y la Literatura.
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OBJETIVOS DE UNIDAD

0. HORAS
£STIMADAS
7
7
7

asi como su influencia en procesos culturales y --
cientificos.

Analizard los aspectos que dieron origen a la re-
volucion industrial, asi como el proceso en la in
dustria, sus consecuencias politicas y econdmicas
y la caracterizaci6n de las clases sociales. )

Analizard las causas que provocaron la primera gue-
rra mundial, asi como sus tratados de paz.

Analizard las causas politicas, econdmicas y socia
les que dieron origen a la revolucién francesa, --

IV

a)

b)
c)

CONTENIDO TEMATICO

CARACTERISTICAS GENERALES DE LA REVOLUCION

FRANCESA

Causas econémicas y politicas de la revolucién -
francesa.

Aparici6n de la clase media.

Supervivencia de privilegios feudales , la lite
ratura y la filosofia.

V LA REVOLUCION INDUSTRIAL

Causas y primeros adelantos técnicos.

Factores que influyeron en Inglaterra para la -
revoluci6n industrial.

El progreso y la difusi6n de la industrializacion,

Aparicion de la mdquina y consecuencias politicas
sociales y econbmicas.

Caracteristicas del capitalismo, la burguesia y -
proletariado.

LA PRIMERA GUERRA MUNDIAL

Causas que dieron origen a la primera guerra mun-
dial.

Crisis internacionales de las entonces grandes po
tencias.

Caracteristicas del sistema de alianza.
Principales tratados de paz entre paises aliados.
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ST IMADRS ~ OBJETIVOS DE UNIDAD CONTENIDO TEMATICO Pt
—— —e s bl il Rl STORAL

d Analizara las causas que originaron la segunda gue- || VII DE LA SEGUNDA GUERRA MUNDIAL A LA ACTUALIDAD
rra mundial y su influencia en la sociedad actual.

a) Causas y factores que influyeron en el derrumba-

)

miento de algunas potencias.

b) Efectos psicosociales de la segunda guerra mun--
dial.

c) Los diferentes convenios de paz, el surgimiento
de organizaciones mundiales y polarizaciéon del --
mundo.

d) Algunas formas de internacionalismo.u

e) Caracteristicas generales de la sociedad mundial
de nuestros ‘dias.
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SEPRTR CXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE

- Investigaciones documentales.
- Discusiones dirigidas.

- Control de lecturas.

BIBLIOGRAFIA
BASICA

CHATELET, Francois. Historia de las ideologias. De la Iglesia al Estado. Ed. Premia, s.e., México, 1981.

MC NALL BRUNS, Edwar. Civilizaciones de occidente. Su historia y su cultura. s. E., s.e., Buenos Aires, s.f.

WEBER, Alfred. Historia de la cultura. Ed. Fondo de cultura econ6mica, s.e., México, 1979.

COMPLEMENTARTIA

CHATELET, Francois. Historia de las civilizaciones. Saber y Poder. Ed. Premia, s.e., México, 1981.

CHATELET, Francois. Historia de los mundos divinos.Ed. Premia,s.e.,México, 1981.

eVALUACION DEL CURSO

Participaciones. 20%
Examens parciales. 30%
Examen final. 40%

Investigacidén documental. 10%

—_




E— L=~ UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

'— 1. ASIGNATURA  TEORIA DE LA COMUNICACION I

2. CICLO 2° SEMESTRE 3. CLAVE __ 0211

4, SERTACION o | T STH.P.ST.H.S | C.

6. TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 48

7 OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

| Al término del curso el alumno:

Analizard las propuestas del funcionalismo, estructuralismo y materialismo en relacibn a la comunica-

l cion.
(o]

\ 8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

Se relaciona directamente con la especializacion profesional, lo cual implica el conocimiento de las

; I ) diferentes teorfas de la comunicacién.

\ ' - {___dr.adsé Luis/Sanchez Macias.
9. BJIRECTOR 0 RESPONSABLE ACADEMICO
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OBJETIVOS DE UNIDAD

Analizara los teéricos del funcionalismo, asi como
| sus caracteristicas en relaci6n a la comunicacion.

Describird las caracteristicas y tebricos mas impor
tantes del estructuralismo enfocado al estudio de =
la comunicacidn.

Analizard las caracteristicas de los tedricos de la
corriente materialista acerca de la comunicacibn.

I11.

. FUNCIONALISMO Y COMUNICACION

CONTENIDO TEMATICO

Caracteristicas e importancia
Paul Lazarsfeld

Harold Laswell

Kurt Lewin

Carl Hoyland
Robert Merton
Roman Jakobson
Joseph T. Klapper
Bernard Berelson
Wilbur Schramm

_ ESTRUCTURALISMO Y COMUNICACION

El modelo estructural
Abraham Moles

Roland Barthes

Levi Strauss

Umberto Eco

J. A. Paoli

MATERIALISMO Y COMUNICACION
Principios basicos

Hund D. Wulf
Hans Magnus Enzemberger

Edgar Morin
Antonio Pascuali
Armand Mattelart
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ETSTEREY CyprRIENCIAS DE APRENDIZAJE

- Participaci6n en foros de exposicion y discusion.
- Elaboraré reportes de lectura.

I mmgegrre M AL

BIBLIOGRAFIA

BASICA
PAOLI, J.A. Comunicaci6n e informacion. (Perspectivas tedricas). Ed. Trillas, s.e., México, 1983.

SCHRAM, Wilbur. La ciencia de la comunicacién humana. Ed. Trillas, s.e., s.l., s.f.
TAUSSAINT, Florence. Critica de la informaci6n de masas. Ed. Trillas, s.e., México, 1981.

EVALUACION DEL CURSO

Reportes de lectura. 20%
Participacion en foros de exposicion y discusion. 20%

Examen parcial. 30%
Examen final. 30%
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=2 UNIVERSIDAD

1. ASTGNATURA SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION

CRISTOBAL COLON

2. CICLO 2‘Q SEMESTRE

4, SERTACION

6 TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 48

3. CLAVE 0212

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASTGNATURA:

Analizara la relacion entre la sociedad y sus sistemas de comunicacién, asi como los progresos logrados
por la investigaci6én en el campo de la comunicaci6n colectiva.

8 VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

Apoyo para la comprensibn de la problemdtica social,

practicas de comunicacién existentes.

contribuyendo a la modificacion de las actuales

r< S0éé Tuis Sanchez Macias.

9. DIRECTOR™O RESPONSABLE ACADEMICO



MNo. AORAS
£STIMADAS

el Bbefi

|

10

22

| Analizara los conceptos bésicos de

| Analizard las caracteristicas de las diferentes teo

2 de 0212 \»

OBJETIVOS DE UNIDAD

la sociologia de
la comunicaci6n asi como su surgimiento y evolucidn

rias que sustentan la comunicacibn colectiva.

Analizaré las caracteristicas de la comunicacion -
colectiva en México.

CONTENIDO TEMATICO

e e

I SOCIOLOGIA Y COMUNICACION COLECTIVA
a) Concepto de sociologia de la comunicacion

b) Surgimiento y evolucién de los medios de
comunicacién colectiva.

¢) Comunicacitn colectiva y ciencias sociales

11 DIFERENTES ENFOQUES EN EL ESTUDIO DE LA
COMUNICACION COLECTIVA
a) Funcionalismo

b) Estructuralismo
¢) Marxismo
d) Alternativa (Propuesta para América Latina)

111 LOS MEDIOS DE COMUNICACION COLECTIVA EN
MEXICO

a) Surgimiento y evolucidn de los nedios de
comunicacién colectiva en México.

b) Fuentes de estudio de la comunicacibn co-
lectiva en México.

c) Aportaciones de la sociologia de la comu-
nicaci6n en México.
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SEEERRY CxprRIENCIAS DE APRENDIZAJE

Realizard investigacion documental .

1

4
1

participara en exposiciones y discusiones.
Elaborard un ensayo.

_.]____.__.____.______ i .
BIBLIOGRAFIA

BASICA .

MORAGAS, M. Teorias de la comunicacion. Ed. Gustavo Gili,.s.e., s.l., s.f.

5.a. Los medios de difusién masiva en México. 'Ed. Juan Pablos, s.e., México, 1975.
WRIGHT, Charles R. Comunicacion de masas. Ed. Paidds Studio., s.e., Méx1co, 1986.
COMPLEMENTA RIA

BELTRAN R., N.Y. Comunicaci6n dominada: Estados Unidos en los medios de América Latina. Ed. Nueva Imagen, S.€., =

Argentina, 1979.

Reportes de investigacion documental. 10%
Participacitn en exposiciones y discusiones. 10%

]

Ensayo.20%

Ex&menes parciales. 40%
- Examen final. 20%

|
F_ - .
( ZVALUACION DEL CURSO ‘
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BIBLIOGRAFIA
COMPLEMENTARTIA.

omunicaci6n en México. Ed. UAM Xoéhimilco.,s.e.,México.1979.

_PRIETO,D. El estudio de la ¢
Ed. Edicol.s.e.,México,1980.

_PRIETO,D. Discurso autoritario y comunicacién alternativa.




, 1,55 UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

1 ASIGNATURA  PSICOLOGIA DE LA COMUNICACION

2. CICLO  2° SEMESTRE 2. CLAVE 0213

4, SERTACION 5. H.T.STH.P.STTUH.S C.

i 6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 64

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

| Analizaré los elementos que conforman a la persuasidn como requisito indispensable para el disefio de
mensajes. '

‘ 8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

Indice en la interdisciplinariedad permitiendo una mayor solvencia profesional y una concepcién mds
| cabal, integral y actualizada de la comunicacidn.

\ <i::j:é%;ié%é%%i7s Sénchez Macias.

DIRECTOR™ U RESPONSABLE ACADEMICO
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2 de U213

" OBJETIVOS DE UNTDAD

Aplicara los elementos que inciden en el proceso de
comunicacién interpersonal.

Analizard el papel de la persuasion como medio de
propaganda. e

Analizard los factores que influyen en el subcons-
ciente del consumidor de tal manera, que el mensa-
je no sblo queda impreso en la mente, sino que lle

gue a cristalizar en la compra.

A

l'-a
CEIVEESIUER

1.COMUNICACION PERSUASIVA

a) Comunicacibn persuasiva

b) Variables de las personas en el proceso de persua
sibn.

c) Variables del mensaje

d) Estrategias del mensaje para tener éxito
e) La comunicacién no verbal

f) Utilizaci6n de la comunicaci6n no verbal.

1T PROPAGANDA ,

a) Diferencias del poder persuasivo que tienen los -
medios de comunicacion.

b) Caracteristicas del contenido del mensaje
¢) Clima de opinibn
d) Alma colectiva

e) Las comunicaciones de masas en las campafas poli-
ticas.

f) Goebbels y sus principios propagandisticos.
g) La propaganda Nazi

111 PUBLICIDAD
a) Color,forma y tamafo

b) Teorias sobre la motivacion
- Teoria hedonista

Teoria del instinto

Teorfa cognoscitiva

Teorfa de la disonancia

- El psicoandlisis

¢) Explotacibn del proceso de la motivacion

d) Factores que influyen en la respuesta a un anunci

- Atencién -Implicaci6n -Recordacion
- Percepcibn -Crgdigiiidad

o .



\ 5&-::’============
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SIS EyprRIENCIAS DE APRENDIZAJE

- Disefio de publicidad
- Debates

- Mesas redondas
Estudio de casos

1

11

BIBLTOGRAFIA
BASICO

DURAN, Alfonso. Psicologia de la publicidad y de la venta. Ed. CEAC, s.e., Espana, 1982.

LERNINGER, 0. Diseflos para una comunicacién persuasiva. Ed. El manual moderno, S.e., México, 1979. -

SCHRAM, Wilbur. La comunicacién humana. Ed. Trillas, s.e., S.l., s.f.

COMPLEMENTARTIA.

BERLO,David K. Proceso de la comunicacién. Ed. Ateneo.,s.e.,Argentina.,1973.

FORGUS,R. Percepcibn. Ed. Trillas.,s.e.,México.,1976.

LEVALUACION DEL CURSO

- Participaci6n en clase 10%
- Disefio de publicidad 20%

- Examen parcial 30%
- Examen final 40%




!;‘SS UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

1. ASIGNATURA  FOTOGRAFIA 11

2. CICLO _ 2° SEMESTRE Z  CLAVE 0214
L, SERTACION 0107 5. H.T-STHP.STT.H.S | C.
1 4 5 6

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 80

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Aplicard el proceso de toma, revelado e impresion de fotoérafia en color.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENéRALES DEL CURRICULUM

Coadyuva al logro de una auténtlca formacién profesional, .proporcionando los conocimientos necesarios
para introducirlo a la temitica especifica de su ambito profe51onal

H

Dré’ José/Lu¥s Sanchez Macfias.

9. DIRECTOR—O~RESPONSABLE ACADEMICO
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10

25

2 de 0214 | 'on

OBJETIVOS DE UNIDAD

M

Aplicaré la técnica de fotografia en blanco y ne-
l gro.

Analizaréd los elementos que deben tomarse en cuen-
ta para la fotografia en color.

Aplicard las técnicas de revelado e impresi6n de pe
licula en color.

CONTENIDO TEMATICO
IR 5574

PELICULA EN BLANCO Y NEGRO

Periodistica
En publicidad

En la ensenanza

ELEMENTOS DE LA FOTOGRAFIA EN COLOR

Equilibrio

Ritmo

Volumen

Diafragma y opturador
Encuadre

111 PELICULA A COLOR

a)
b)
c)
d)

Revelado de pelicula
Impresi6n y revelado a color
Diapositivas

Técnicas en laboratorio

solarizacién

alteraciones

fantasias con filtros
duplicacién de diapositivas

i

1




20

Analizara la influencia de la luz en la fotografia

Realizaré précticas en los campos mas comunes del
quehacer fotografico.

CONTENIDO TEMATICO

IV LA LUZ EN COLOR

a) Natural: de dia
de noche
exterior
interior

b) Artificial: iluminacibn
el flash

¢) Exposimetro

V LA FOTOGRAFIA COMO DOCUMENTO
a) Familiar

b) Ensefianza

c) Promocional

d) Documento social

e) Periodistico

f) Publicitario




4 e Joith

j. ’.la [ .
BEEERY £(pERIENCIAS DE APRENDIZAJE

- Discusiones en grupo

- Practicas de fotografia

BIBLIOGRAFIA
BASICA

HEDGECOEY KNOF, John. The photographes's. Ed. Knopf, s.e., New York, 1981

KODAK COMPANY. El placer de fotografiar creativamente. Ed. Folio, s.e., Espafia, 1981.

MARSHALL, Hugh. Disefio fotogréfico. Manuales de Disefio. S.E., s.e., Espafa, 1990.
COMPLEMENTARTIA
MALAGON, Beatriz. Fotografia bdsica blanco y negro.Ed.UAM, s.e., México,1990.

Ble——

[

EVALUACION DEL CURSO

Practicas fotogréficas. 50%
Participacién y discusiones. 10%

Examen parcial. 20%
Examen final. 20 %

-]




\ %5 UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

1. ASIGNATURA TEORIA DEL LENGUAJE

2. CICLO 3er SEMESTRE 3. CLAVE 0315
4, SERTACION 0101 5. I.T.S[H.P.ST T.H.S [ C.
2 4 6 8

6.TOTAL MORAS-CLASE POR CURSO 96

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Disefard textos que contengan los elementos lingiiisticos que conforman los diferentes tipos de discurso.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

Dota al estudiante de los conocimientos bésicos del lenguaje, posibilitando un adecuado ejercicio profe-

WE;;;Qr. José Luis/Sanchez Macias.

sional en el campo de la comunicacion.

9. DIRECTUR—6—RESPONSABLE ACADEMICO
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[0, MORAS
£STIMADAS

Z de U3ld

v ———

* OBJETIVOS DE UNIDAD

Analizard los diferentes elementos que intervienen
en el signo.

Analizara las caracterfisticas que dan lugar a la
significacion.

EL SIGNO

" \ -

CONTENIDO TEMATICO
- R 3

—— e e e, S S S

Diferentes conceptos de signo:
- Ferdinand de Saussure
- Gottlob Frege

- Charles S. Peirce

Naturaleza del signo lingliistico
- signo,significante y significado.

Arbitrariedad del signo lingiliistico.
Caracter lineal del significante.
Inmutabilidad.

Mutabilidad:

Paradigma y sintagma.

Qué es el significado.

_ andlisis del significado segGn (0Ogden y Richard
Morris).

- analisis de las palabras seg(n su ubicaci6n en
la frase (Wittgestein, Malinowski)

- hipbtesis sapir-whorf
Dualidad del significado.

LA SIGNIFICACION

La significacién:
- la funciotn
- seméntica.

Sentidos y efectos de sentido.
Creacidtn semdntica. -
Evoluci6n seméntica.

Cambios de sentido:
- causds y formas.
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O 1 ADAS  OBJETIVOS DE UNIDAD B CONTENIDO TEMATICO

S———

36

Analizard las caracteristicas de los distintos tipos
de discurso.

I1T EL DISCURSO

[ a) Carga semantica ideol6gica en las palabras
nos)

El discurso.

)
I ) Partes que lo integran
)

Andlisis desde la perspectiva social.

b
C
d
e) Discurso e institucién.

f) Discurso y significacién.

g) Discurso y poder.
h

El discurso y la ciudad.

)
i) E1 discurso urbano
)

j) El discurso politico.

(sig- J

~



4 de 0313

Mﬁ

SOTEETY CYPERIENCIAS DE APRENDIZAJE

Ejercicios de lecturay redaccion.
Debates.

Mesas redondas.
Disefio de discursos.

[
BIBLIOGRAFIA
| BASI
! DE SAUSSURE, Ferdinand. Curso de lingiifstica general. Ed. Fontamara, s.e., s.l., s.f.
GUIRAUD, Pierre. La seméntica. Ed. Fondo de cultura econbmica., s.e., México, 1982.
PAOLI, Antonio, et al. Comunicacién publicitaria. Ed. Trillas, s.e., México, 1988.
- = e—— —
] —

EVALUACION DEL CURSO

I Reportes de lectura. 10%
Participacion en clase. 10%

Disefio de discursos. 40%

Examen parcial. 20%

Examen final. 20%




\ =5 UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

b. 1. ASTGNATURA METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION II

2. CICLO 3er SEMESTRE 3. CLAVE 0316

4. SERTACION 0209 5. H.T-S[H.P.S]T.H.S ] C.

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURso 48

7.0BQETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Aplicard los métodos y técnicas de investigacidn en una situacion real.

l' 8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENQRALES DEL CURRICULUM
i I

Coadyuva al ~logro de una actitud creativa e innovadora, pdsibilitando el aprendizaje por descubrimiento.

| \/Di José : " Sénchez Macfas.

DIRECTOR™0-RESPONSABLE ACADEMICO
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N0. HORAS
[ESTIMADAS

6

15

¢ Ui volio

* OBJETIVOS DE UNIDAD

Analizaré la investigacidn histdérica como parte del
trabajo del comunicador.

Elaborard un proyecto de investigacion descriptiva.

Analizara la investigacibn experimental como parte
del trabajo del comunicador.

Elaborard instrumentos de investigacion.

CONTENIDO TEMATICO

I INVESTIGACION HISTORICA

a) Fines de la investigaci6n historica.
b) Etapas del proceso de investigacion.

¢) La investigacién histérica como parte del trabajo
del "comunicador.

IT INVESTIGACION DESCRIPTIVA
a) Fines de la investigaci6n descriptiva.

b) Tipos de investigacion
- encuesta
- correlacién
- desarrollo.

c) Etapas del proceso de investigacion.

d) La investigacion descriptiva como parte del tra-
bajo del comunicador.

111 INVESTIGACION EXPERIMENTAL
a) Fines de la investigacién experimental.

) Tipos de investigaciéon de acuerdo al control.
) Etapas del proceso de la investigacién.
) La investigacién experimental como parte del tra
bajo del comunicador.
IV TECNICAS (INSTRUMENTOS) DE RECOPILACION PARA LA
OBTENCION DE DATOS.
a) Observacién ordinaria y participante.

b) Entrevista estructurada o dirigida.

c) Encuesta.

d) Disefio del cuestionario.

e) Cédula de entrevista.

f) Proceso para cerrar y codificar las preguntas -




A S 3 _de 0316 \'e
No. HORAS o o O‘:

|ESTIMADAS ~(?BJETIVOS DE UNIDAD CONTENIDO TEMATICO

abiertas.
g) Escalas de actitudes.

h) Prueba de los instrumentos para recolectar
la informacion.




SOEERER yorRIENCIAS DE APRENDIZAJE

Investigacién documental. |

Participacién en clases.

1

Analisis de €asos.

1

Elaboraci6n de un proyecto de investigacion.

Elaboracion de instrumentos de investigacion.

: —

‘=~7

BIBLIOGRAFTA
BASICA

ANDER-EGG, Ezequiel. Introduccidén a las técnicas de investigacion social. Ed. Humanistas, s.e., Argentina, 1979.

BAENA PAZ, Guillermina. Instrumentos de investigacién. Ed. Editores Mexicanos Unidos, s.e., México, 1984.

' BRIONES, Guillermo. Métodos y técnicas de ihvestigacién para las ciencias sociales. Ed. Trillas, s.e., México,1982
TAMAYO TAMAYO, Mario. El proceso de la investigacidn cientifica, fundamentos de investigaciébn. Ed. Limusa, s.e, - |

México, 1984.

COMPLEMENTARIA

| CERVO, et al. Metodologfa cientifica. Ed. Mc Graw Hill, s.e., s. 1., s. f. i

cVALUACTON DEL CURSO
Elaboracién de un proyecto de investigacién. 30%
Elaboracidén de instrumentos de medicién. 30%

Examen parcial. 20%

Examen final. 20%
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BIBLIOGRAFIA
COMPLEMENTARTIA
GARZA MERCADO, Ario. Manual de técnicas de investigaci6n para estudiantes de ciencias sociales. Ed.

Harla, s.e., s. l., s. f.
ROJAS SORIANQO, Rafil. Teoria e investigacion militante. Ed. Plaza y Valdez, s.e., s. 1., s. f.




1,232 UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

1.ASTGNATURA  TEORIA DEL PERIODISMO IMPRESO

2 CICLO  3er SEMESTRE 3, CLAVE 0317 :

4, SERIACION 5| R TS TRP.STT.R.S | C.

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 64

7. 0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Analizara las funciones del periodismo, su tematica, forma, estilo y método de trabajo.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

Posibilita el logro de una s6lida formacion profesional, la cual exige un andlisis de las funciones
e implicaciones de las actividades del comunicador.

7

——

D¢ Jos¢ Luls Sdnchez Macias.

9. DIRECTOBR_O_RESPONSABLE ACADEMICO



NOU HURHAD

et |

10

10

ESTIMADASIL

Analizard las funciones del periodismo en México.

Identificard las funciones de las diferentes fuen-
tes generadoras de informacidn.

Identificarg los elementos y procedimientos de --
trabajo de un peribdico.

EConoceré el procedimiento legal para registrar un
“peribdico, as{ como el funcionamiento de algunos
de ellos.

CONTENIDO TEMATICO

1/COMUNICACION IMPRESA

a

"bk

El periodismo en México ’
Funciones del periodism

c)lLa cuartilla periodistica

d) Deberes del periodismo
ef((grminologia periodistica

FUENTES DE INFORMACION

Agencias de noticias
Institucionés (boletines)
Corresponsales

Agencias internacionales
Banco de datos.

I11 ELEMENTOS QUE CONFORMAN UN PERIODICO

a)
b)
c)
d)
e)
f)

IV

.a)

b)

Fotograffa en medios impresos
Tipos y diagramas

Publicidad en medios impresos
Tarifas y datos en medios impresos
Fichas hemerogrdaficas

Sistema operativo de un perfodico.

FUNCIONAMIENTO DEL PERIODICO

Registro e identificacibn de un periédico

Funcionamiento de cinco periddicos mexicanos:
Excelsior, Novedades, Uno ma$ Uno, La Jornada
y El Dictamen.




|IWo. TORAS
ESTIMADAS

~ OBJETIVOS DE UNIDAD

L

T,

14

14

Analizard diversos generos periodisticos a partir
de sus caracteristicas y funciones.

Analizaré diversos géneros periodisticos a partir
de sus caracteristicas y funciones.

COMTENIDO TEMATICO

GENEROS PERIODISTICOS I

Noticia y reportaje

Nota informativa

Nota policiaca

Nota deportiva

Nota bibliogradfica y necrolégica

GENEROS PERIODISTICOS I1

Entrevista y la crbnica
Conferencia de prensa
Columna y editorial
Articulo y ensayo
Clasificacion de articulos.




SCSTRERY yorR[ENCIAS DE APRENDIZAJE

- Investigaci6n bibliogréfica y hemerogréfica

- Mesas redondas

- Exposiciones y discusiones individuales o en equipo
- Andlisis de notas

- Practicas de redaccion

2 Organigrama de un peri6dico

BIBLIOGRAFIA

BASICA

FRASER, Bon. Introduccién al periodismo. Ed. Limusa, s.e., México, 1969.
RIVADENEIRA, Ra@l. Periodismo. Ed. Trillas, s.e., México, 1985.

VIVALDI M., Gonzalo. Géneros periodisticos. Ed. Primas/Paraninfo, s.e., s. 1., s. f.

1l

e VALUACION DEL CURSO

- Reportes de lectura. 10%

- Participacibn en exposiciones y discusiones. 20%
- Trabajos. 30%

- Examen parcial. 20%

- Examen final. 20%




1,53 UNIVERSIDAD

1. ASTGNATURA TEORIA DE LA COMUNICACION II

CRISTOBAL COLON

2. CICLO 3er SEMESTRE

4, SERIACION 0211

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CUrRSo 48

3. CLAVE 0318

5. H.T.STHP.ISTT.H.S C.

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso el alumno:

Analizard los conceptos de la comunicacién que permanentemente se ven implicados en las propuestas del

funcionalismo, estructuralismo y materialismo.

rentes formas en que se establece la comunicacién.

-VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

Se relaciona directamente con la especializacién profesional

» lo cual implica el anlisis de las dife-

Jose uig Sdnchez Macfas.
. DIR

PONSABLE ACADEMICO




IMADAS

" TORAS

10

13

13

OBJtTIVOS DE UNIDAD

Analizard las caracteristicas que identifican a la
comunicacifn no verbal.

Comprendera los lineamientos de la comunicacifén --
intermedia para llevarlos a efecto y experimentar
resultados.

Analizard las caracteristicas que integran la co--
municacién politica.

Analizaré las caracteristicas que integran la co--
municacién alternativa.

__2de 0318 | ..=
CONTENIDO ] -MATICO

COMUNICACION NO VERBAL
Definicibn y concepto.

Para lenguaje.

Olfato.
Uso de artefactos.

[
)
)
) Comportamiento kinésico.
)
)

IT COMUNICACION INTERMEDIA
a) Caracteristicas generales.

b) Clases de auditorio.
c) Clases de mensajes.
d) Canales de comunicacibn.

ITI COMUNICACION POLITICA
a) Origen y desarrollo.

b) Caracteristicas generales.
c) Actividades y funciones.
d) Ventajas y desventajas en la sociedad.

IV COMUNICACION ALTERNATIVA
a) Definicibn.

) El contexto histérico social.
) El concepto comunicacién popular.
) Extensionismo (comunicacién rural).
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SISEEEY CypERIENCIAS DE APRENDIZAJE

Analisis de ejemplos reales (casos précticos)

[

Investigaciones documentales.

Participacién en foros de exposici6n y debates.

Mesas redondas.

BIBLIDGRAFIA
| BASI

FAGEN, Rlchard R. Politica y comunicacién. Ed. Paidbs, s.e., Argentlna 1969.
PRIETO,Daniel. Discurso autoritarismo y comunicacién alternativa. Ed. Edicol, s.e., México, 1980.
PRIETO,Daniel. La comunicacién alternativa. Ed. UAM Xochimilco, s.e., México, 1983.

REED H. Blake, et al. Taxonomia de conceptos de la comunicacién. Ed. Nuevomar, s.e., México, 1977.
COMPLEMENTARIA

CARUSO,Paolo. Conversaciones con LevifStrauss,Foucault y Lacan. Ed. Anagrama.,s.e.,Espafia.1969.

ﬂ EVALUACION DEL CURSO

Reportes de investigaciones. 10%
Andlisis de casos practicos. 30%

mea—
I
—

Participaci6én en foros y mesas redondas. 20%

Examen parcial. 20%
1
| Evaluacién final. 20% -
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1. ASIGNATURA FILOSOFIA DE LA COMUNICACION

2. CICLO 3er SEMESTRE 3. CLAVE 0319
4, SERTACION 5.7 A.T.STH.P.ST T.H.S C.
3 - 3 6

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 48

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Analizard las principales concepciones filoséficas acerca del conocimiento de la naturaleza y las

transformaciones del pensamiento, asf como la vinculacion' que tienen en la Edad Contemporénea con

las ciencias de la comunicacion.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Al proporcionar el bagaje epistemol6gico propio de uno de los &mbitos fundamentales de la comuni-

cacién, permite el desarrollo de una formacién profesional e integral.

Dr. José Luls Sanchez Macias.

9. DIRECTORO—RESPONSABLE ACADEMICO



NO. HORAS
ESTIMADAS

)

10

¢ de U311y

~ OBJETIVOS DE UNIDAD

Reconocerd la serie de relaciones y diferencias
que existen entre los problemas fundamentales

abordados por las disciplinas filosoficas,en cu
yo marco queda delimitado el propésito de la fi
losoffa. -

Analizara las corrientes y doctrinas filosoficas
del pensamiento griego.

CONTENIDO TEMATICO CEIYERSTUAT
o, SRR

N S—

I INTRODUCCION,NATURALEZA Y FINES
a)Definiciones de Filosofia
b)Justificacién de las distintas disciplinas
filoséficas.

c)Légica,epistemologia y filosoffa de la comuni
cacion.

d)Metafisica,ontologia y ética.

e)Fiiosofia del lenguaje y filosofia de la historia

f)Filosoffa y ciencias particulares. '

I1 EL PENSAMIENTO GRIEGO
a)La cosmovision presocratica.

“b)Origen y orden de la naturaleza(Escuela de Mileto
c)La razbn,el devenir y el hombre. (Heréclito,Parme-
nides y Empedocles)}.
d)Los primeros filosofos griegos.
e)La filosoffa clasica.
f)El animal racional y politico(Aristoteles).
g)La filosofia Helenistica.
h)La crisis de la polis
i)E1 cosmopolitismo.




3 de 0319 |f.,
CONTENIDO 1ZMATICO

OBJETIVOS DE UNIDAD

|ESTIMADAS

111 CONCEPTO DE NATURALEZA EN EL PENSAMIENTO
a)Caracterizaci6n de la filosofia medieval.

. 1, Identificard las caracteristicas dominantes del
pensamiento medieval y moderno asi como sus prin
cipales categorias que definieron a la naturale- b)La Escolastica.

za humana. c)Teologia y Filosofia.

d)La filosoffa en la Edad Moderna.

e)La verdad discursiva y la verdad intuitiva.

fllLa intuici6n intelectual,emotiva y volitiva.
g)Realismo y nominalismo

e Analizaréa el origen y desarrollo de la filosofia IV FILOSOFIA Y LA DINAMICA DEL SABER
moderna en la din&mica del saber a través de sus a)la filosoffa moderna y la evolucién del conoci-
principales orientaciones. miento.

b)Fenomenologia del conocimiento.
c)Racionalismo y Empirismo.

5 ‘ d)El hombre como sustancia pensante:y como sustan-

cia extensa.
e)Razbn,moral y sociedad.
f)La Ilustraciébn.

| g)La idea de progreso.
h)El idealismo Alemén.




JCOC

e

JEIVERSTIDE

y su vinculacién con las ciencias involucradas -
en el campo de la comunicacibn

- ——— —re— e e e e e ——— 4 d € O 3 1 9
e m}ié\gq II 0BJETIVOS DE UNIDAD COMTENIDO TENATICO
12 | Analizard la filosofia en el mundo contémporéneo | V LA FILOSOFIA EN EL MUNDQ CONTEMPORANEO

a)Panorama General.

b)Historicismos y filosofia de la vida.

c)Materialismo histérico y dialéctico.

d)La filosoffa de los valores.

e)El positivismo y la corriente funcionalista.

f)El problema de la existencia.

g)El neohumanismo.

h)Estructuralismo,posestructuralismo y posmoder-
nismo. )

i}Fenomenologia y comunicqcién.

j)Filosoffa y las ciencias‘de la comunicacién.
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5 de 0319

SSREEY Cypro[ENCIAS DE APRENDIZAJE

-Analisis de textos.
-Lecturas comentadas.
-Debates.

-Investigaci6én documental.

BIBLIOGRAFTA

BASICA

ABBAGNANO,N. Historia de la filosoffia. 4 Volumenes.Ed.Espasa-Calpe,s.e.,Espafia,s.f.
AFANASIEV,VICTOR. Manual de la filosoffa marxista. s. E., s.e., Espafia, s.f.

KIRK Y RAVEN. Los filésofos presocrdticos. Ed. Gredos, s.e., s.l., s.f.

cVALUACION DEL CURSO

Participaciones en clase 10%

Reporte de lectura 10%

Entrega de trabajos de investigacion 20 %
| Evaluacidn parcial 30%
| Evaluacidn final 30 %




= ) =o UNIVERSIDAD

T.ASTGNATURA TECNICAS DE PRODUCCION IMPRESA

CRISTOBAL COLON

2. CICLO 3er SEMESTRE

4., SERTACION

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 80

3. CLAVE 0320

5. H.T.S JH.P.ST TLUHLS C.

/.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Formulara trabajos de producci6én tipogréfica con base en técnicas de fotomecdnica moderna aplicables

a medios impresos.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Se relaciona directamente con las actividades profesionales del comunicador que ejerce en el drea de

la comunicacién impresa.

Sénchez Macias.

9. DIRECTOR O RESPONSABLE ACADEMICO
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N0 . HORAS

e ) -~

o

© OBJETIVOS DE UNIDAD

S

CONTENIDO TEMATICO

I VISUALIZACIONES GRAFICAS

a) El valor de la imagen en el contexto de la comu-
nicacién.

b) El boceto.

c) El original.

d) La fotografia.
e) La ilustracion.

10 identificard los tipos de visualizaciones gréficas
mas comunes.

4 Identificard los materiales y equipo necesario pa- 11 MATERIALES Y EQUIPO
ra la impresion. a)

Accesorios -basicos.

b) Instrumentos manuales.
c) Plantillas.

d) Superficies y adhesivos.

10 Examinard los elementos més importantes para la - 111 PREPARACION DE LOS ELEMENTOS DE UN DISENO
preparaci6n de un disefio. a) Uso del equipo de dibujo.

b) Reticulos.

c) Célculo de texto.

d) Rotulaci6n a mano.
e) Ajuste del tamafio de las imdgenes.

10 Experimentard las diferentes clases de efectos y - IV CREACION DE EFECTOS
los materiales con que estos se logran.

a) Plumas y efectos tonales.
b) Papeles y gamas de trama.
¢) Efectos fotograficos.

d) Efectos impresos.
e) Negro y Barniz.
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Mo HORAS |

3 de 0320

© OBJETIVOS DE UNIDAD

Distinguird el montaje dentro del proceso de impre-
sion.

Analizard la importancia de la fotomecénica asi co-
mo sus técnicas y procedimientos.

Analizard la técnica y procedimiento de la fotome--
canica, su importancia y aplicabilidad.

Analizard las caracteristicas y aplicacién de las -
técnicas de impresion.

CONTENIDO TEMATICO

V MONTAJE
| a) Posicionamiento.
b) Preparacién del arte‘final.
¢) Protecci6n del arte final.
J d) Arte final con separaciéon de colores.
e) Gufas de corte.
f) Reparaciones.
VI LA TIPOGRAFIA Y EL PASTE UP

a)éQué es, para que sirve?
b) Tipos de paste up.
c) Técnica para calcularlos.

VIT FOTOMECANICA
a) Técnica.
b) Préctica.

VIII PROCESO DE IMPRESION

a)
b)
c)
d)
e)
f)
© g)
h)

Introduccién a la impresién.
Impresion a 1, 2, 3 y 4 colores.
Pruebas.

El offset.

Serigrafia.

Grabado. .

Huecograbado.

Las nuevas técnicas.
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NO. HORAS | o
N0 . URAS | [ﬁ CONTENIDO TEMATICO

£STINADAS OBJETIVOS DE UNIDAD

.

14 Analizard algunos casos de procesos de impresidn en
formatos relacionados con la comunicacién.

IX CASOS DE ESTUDIO
a) Boletin publicitario.

b) Cartel en serigrafia.

c) Folleto a 3 colores.

d) Comic

e) Cartel con collage de imprenta.
f) Folleto a todo color.
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\’ﬁaém
g@%ﬁ%%i& EXPERIENCTIAS DE APRENDIZAJE

- Investigacién documental.
- Debate en grupo.
- Aplicacién de las técnicas a problemas que el maestro Pproponga

BIBLIOGRAFIA
BASICA

HARTLEY E.,Jackson. Introduccion a la practica de las artes gréaficas. Ed. Trillas, s.e., s. 1.,
MARCH, Marion. Tipografia creativa. Manuales de Disefo, s. E., s.e., Espafia, 1989. ‘
SWAN, Alan. Bases del disefio grafico. Ed. Gustavo Gili, s.e., s. 1., 1990.

1990.

1

EVALUACION DEL CURSO

- Investigacion documental. 10%
- Ejercicios. 20%

- Examen parcial. 35%

- Examen final. 35%
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_—

ASTGNATURA  computacion 1

2. CICLO  3er SEMESTRE 5. CLAVE _ 0321

4, SERIACION S TH.T.S[H.P.STT-H.S T C.
2 2 4 6

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 64

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Al terminar el curso el alumno:
Aplicarad el procesador de palabras, hoja electrbnica de cdlculo y base de datos, en los diferentes usos
en los medios de comunicacibén, a partir del conocimiento de los elementos y principios fundamentales --
para el manejo de una computadora.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

Coadyuva al logro de una auténtica formacion profesional como herramienta de apoyo para introducirlo a

su ambito profesional.
<::i’/;§%;§§i§%5375 Sénchez Méciés.

9. D - 0O RESPONSABLE ACADEMICO
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© OBJETIVOS DE UNIDAD

Conocerd la evolucibn de las mdquinas de cdlculo
hasta la computadora moderna: personal y corpo--
rativa.

Comprenderd los fundamentos de los sistemas de -
médquinas computadoras y su aplicabilidad.

Comprenderd las funciones mas importantes de una
mdquina computadora.

Ejecutard en tareas concretas el sistema operati-
vo Dos y el Windows.

I.

a)
b)

IT1

CONTENIDO TZMATICO

HISTORIA DE LA COMPUTACION
Evolucibn.

Importancia en el entorno actual.

INTRODUCCION A LA COMPUTACION

Proceso de datos.

Hardware y software.

Lenguajes utilizados en las computadoras.
Principales aplicaciones en la comunicacién.
Paquetes de aplicacién.

MAQUINA COMPUTADORA

Componentes de una computadora.
Conceptos del sistema binario.

Clasificacién de la computadora:
micro, mini y mainframe

Medios de almacenamiento externo.
Periféricos diversos.
Comunicaciones de las computadoras:
Modems, Redes, Satélite.

INTRODUCCION AL SISTEMA OPERATIVO DOS Y AL WINDOW

Sistema operativo.
Comandos bdsicos.

Manejo de subdirectorios
Descripcidén de windows
Uso bdsico de wiwdows




Nu.HORAS

16

16

ESTIMADAS

3_de 9321

OBJETIVOS DE UNIDAD

S ———

Aplicard adecuadamente el procesador de palabras.

Empléard el sistema de hojas electronicas a dife-
rentes situaciones.

Aplicaré el uso de la base de datos a problemas -
diversos de clasificacion de la informacibn.

V.
ra)

b)

c)
d)

VI
a)
b)
c)
d)

CONTENIDO TEZMATICO

. e :ii
THIVERITOAD
o i |

PROCESADORES DE PALABRAS
Descripci6tn y objetivos.

Principales funciones.

Campos de aplicacion.
Manejo de los procesadores de works

HOJAS ELECTRONICAS

Descripcibn y objetivos.
Principales funciones.
Campo de aplicaci6n.

Manejo de la hoja electrbnica de works y el paque
te Microsoft-Works.

VII BASE DE DATOS
a) NDescripci6n y objetivos.

b) Principales funciones.

c) Campos de aplicacion.

d) Manejo de la base de datos de works.
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DEBRRY cyprRTENCIAS DE APRENDIZAJE

Précticas en una P.C.
Ejercicios con procesadores de palabras.

Ejercicios con una hoja electronica.

Participacion.

BIBLIOGRAFIA

BASICA.
LONG. Introduccién a la informitica y al procesamiento de la informacibn. Ed.Prentice-Hall.,s.e.,s.1l.,s.f.

Manual del sistema operativo - DOS.
Manual de referencia del paquete MICROSOFT-WORKS.

EVALUACION DEL CURSO

- Participaci6n. 10%

- Entrega de ejercicios.50%
- Examen parcial. 20% F
- Examen final. 20%




\ == UNIVERSIDAD

1,ASIGNATURA  SEMIOTICA

CRISTOBAL COLON

2. CICLD 49 SEMESTRE

4, SERIACION 0315

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSo 80

3, CLAVE 0422

5. HT.STH.P.STT.H.S T C.

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Analizara las bases te6ricas de la semi6tica en el lenjuaje publicitario, literario y del cémic.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Incide en el desarrollo de la habilidad del razonamiento analitico, ademds de una adecuada comprensifn

de su actividad profesional.

'r. José Yuis Sénchez Macfas.

~O—RESPONSABLE ACADEMICO



No, HOR
cSTIMADAS

>

" OBJETIVOS DE UNIDAD

2_de 0422 \ ‘e :
COMTENIDO TENATICO e

20

=

Analizard el objeto de estudio de la Semi6tica.

Analizara los diferentes tipos de mensaje en un
manifiesto publicitario.

I LA SEMIOTICA
a)Objeto de estudio.

b)Semidtica y Semiologia.

c)Limites de estudio.

IT EL ANUNCIO PUBLICITARIO

a)Estructura lingliistica-del anuncio publicitario.
b)Nivel fonologico.

¢)Nivel morfosintactico.

d)Nivel Lexicosemantico.

e)lLa marca.

f)Estructurd retbérica del anuncio publicitario.

g)Mensaje referencial.

h)Publicidad de presentacion.

i)Publicidad de exposicibn

j)Publicidad de extension.

k)Publicidad de calificaci6bn: meté&fora,metonimia
y sinécdoque.

1)Mensaje implicativo.del anuncio publicitario.

m)El discurso.

n)El relato.

o)Configuracién pbéetica.

;=¢



cSTIMADAS

— . ,l'

20

[No.FORAS T

OBJETIVOS DE UNIDAD

20

Aplicard los principales elementos en el andlisis 1
de una obra literaria.

Analizard los elementos constitutivos del Cémic

3 de 0422
COMTENIDO TZMATICO

N

m?m%

IIT LENGUAJE LITERARIO
a)Literatura como

sistema.

b)Concepcidén semibtica de la literatura.
c)Bases del andlisis semibtico.
d)

Codigos estadisticos:subcédigos estadisticos y

registros del discurso. i ]

e)Cobdigos actanciales: ;

f)Cédigos técnico-narrativos:Codigo temporal,repre- l
sentativo y de la narracién.

g)Cédigos paraliterarios:tem&ticos e ideolbgicos.

IV EL COMIC
a)Premisas para la semiologia del cOmic.
b)Lenguaje del cobmic: ‘
-La nubecilla.
-Gramdtica del encuadre.
-Recursos onomatopéyicos.
-Montaje.
-Continuum.
-Estereotipos
c)Oposicidn entre literatura cldsica y literatura
popular.
d)Estructura y efecto
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12

E UNIDAD

Analizard los elementos que estructuran al
lenguaje literario. )

COWTENIDO TENMATICO

V EL LENGUAJE CINEMATOGRAFICO
a)La sociabilidad.

b)La plurisituasionalidad.

c)El montaje.
d)El color.

e)El movimiento.
f)ELl actor.

g)El sonido.
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ST EEREY cyprp[ENCIAS DE APRENDIZAJE

-Revisién bibliografica.
-Andlisis de textos.

-Discusi6n individual y por equipos.

BIBLIOGRAFIA
BASICA

DE DIOS,ANGEL MARCOS. Fundamentos y técnicas del andlisis literario. Ed. Gredos.Espafia,1989.
S.a.Apocalipticos e integrados ante la cultura de masas.Ed.Lumen,Espafia,1975.
PAOLT,ANTONTIO Y GONZALEZ,CESAR. Comunicacifn publicitaria. Ed. Trillas,México,1988.

£ VALUACION DEL CURSO

-Investigaci6n documental 10%
-Participaci6n individual y por equipos 10%
-Analisis de textos 30%

-Examen parcial 25%

Examen Final 25%
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1 ASTGNATURA COMUNICACION ORGANIZACIONAL

2, CICLO 40. SEMESTRE 3. CLAVE 0423

4. SERTACION 5./ AT S{H.P.STT.H.S [ C.

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 48

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Al término del curso, el alumno:

Analizard la formulacién de procesos y resolucién de problemas especificos de comunicacién al seno de
las organizaciones sociales.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Permite desarrollar habilidades y destrezas en el disefio y la evaluacién de proyectos de comunicacio6n.

Sanchez Macias.

9. DIRECTOR URESPONSABLE ACADEMICO
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o, forAS T e
csimmapasl| OBJETIVOS DE UNIDAD CONTENIDO TEMATICO -
f— .-.---T —— ————————————— —— —————— _i]——"_ i e —
12 |l Explicara las funciones de la comunicacién organi- I COMUNICACION ORGANIZACIONAL

zqc1ona1,.que facilitan la cohesion de todo orga- La comunicacién como factor cinético de todo -
nismo social. |

' organismo social.

1]
~—

4 ‘ b) Concepto de comunicacibn organizacional.

f! c) La comunicaci6n organizacional:
| algunas tendencias nuevas.

“ d) Flujo de mensajes en la comunicacibén organiza-
cional.

i | e) La interaccién como transmision de informacibn
‘ ‘ y la organizacion.

; f) Modelo de decisiones organizacionales.

12 I 1dentificaréd los diversos niveles jerdrquicos que I1 LA DIRECCION DE LA COMUNICACION ORGANIZACIONAL h
se dan en el proceso de comunicacién organizacio- . ; . . - .
nal s a) Comunicaciones monpd1recc1onales y Pldlrecc1ona—

les.

b) Caracteristicas generales de la comunicacibn ver
tical ascendente.

i ¢) Caracterfsticas generales de la comunicaci6n ver
tical descendente.

d) Comunicaciones horizontales.

e) Efectos de la jerarquia en la comunicacién.
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. e I 3 de 0423
ggf?ﬁﬁéi@i 0BJeTIVOS DE UNIDAD CONTENIDO TEMATICO
[ e ” - : e e = S
i 12 | Describird las distintas formas en que se dé& la - IT1 NATURALEZA DE LA COMUNICACION ORGANIZACIONAL
; . comunicacibn organizacional para la toma de deci- Y LA TOMA DE DECISIONES
| :I RAOAESs iia) Teorfas de la organizacién y sus implicaciones
| | para la comunicacién.
i | }b) La escuela clésica y la escuela conductista.
' !c) Cuando emplear la toma de decisiones en grupo.
d) La toma de decisiones como proceso. .
§ e) Las reuniones como comunicacién.
12 | Analizara al conflicto como factor preponderante IV EL CONFLICTO ¥ LA COMUNICACION ORGANIZACIONAL
i S?ége;ig:ﬁ?zzgigza{.sus EECEEDS €N L3 \COmit fos= a) Concepto tradicional y contemporéneo del conflicto.
| b) Tipos de conflicto
! c) Conflicto interpersonal.
: d) Conflicto organizacional.
| e) Estrategias de comunicacién organizacional, para

el manejo del conflicto.

Estrategias de comunicacién organizacional para -
la integraciébn.

Evaluaci6n del proceso de comunicacién organiza--
cional.

IHIVERSTUA
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t;FfT§F§ CXPLRTENCTAS DE APRUNDIZAJE

Discusiones dirigidas.

Andlisis de textos.

Trabajos de investigacién documental.

Estudio de casos.

1

BIBL [OGRAF LA
BASITCA

BERTOGLIO, J. Oscar. Las comunicaciones y la conducta de la organizaci6n. Ed. Diana, México, 1979.
D'APRIX, Roger. La comunicacién clave de la productividad. Ed. Limusa, México, 1986.
TOTELA MYERS, Michel/E. MYERS, Gail. Administracion mediante la comunicaci6n. Ed. Mc Graw Hill, México, 1983.

1 £VALUACTON DeL CURSO

i Investigacion documental 10%
Estudio de casos 40%
|\ Exdmenes parciales 25%
Examen final 25%




\ =5 UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

| ASTGNATURA  TALLER DE PERIODISMO IMPRESO

/2. CICLO 49 SEMESTRE 3 CLAVE 0424
4, SERTIACION 0317 5|/ H.T.S[H.P.STT.H.ST C.

2 3 5 7
6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 80

/.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Analizara el lenguaje de los diversos géneros periodisticos para optimizar una practica profesional.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

Conjunta conocimientos tedrico-précticos necesarios para un auténtico ejercicio de la comunicacién.

%s Sanchez Macfias.

DIREﬁ‘OR\Q\RESPONSABLE ACADEMICO
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N0. HORAS

CSTIMADAS

© OBJETIVOS

DE UNIDAD

10

12

—————T

Analizard los elementos que identifican al estilo
y a los géneros periodisticos.

Examinard las técnicas necesarias para redactar
un reportaje.

Investigara el género periodistico denominado
crénica.

Diferenciara al articulo de fondo de los demas
géneros periodisticos.

CONTENIDO TZMATICO

I ESTILO Y GENEROS PERIODISTICOS

a)Lenguaje periodistico.

b)Los titulos. \\
c)El estilo. \
d)Problemas de expresidn:las muletillas.

I1 EL REPORTAJE
a)Concepto y técnicas.
b)El andlisis diferencial.

¢)El gran reportaje.
d)Técnicas de estilo en el gran reportaje.

e)Excelencia en el reportaje.

ITII LA CRONICA
a)Etimologia y conceptos.

b)An&lisis diferencial.
c)Las clases de cronicas.

IV EL ARTICULO PERIODISTICO
a)Concepto.
b)Andlisis diferencial.

c)Clases de articulos.
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”—vru‘ii-..e_mum_? e o s —
NO . HORA - -
'LSUMADES (OBJETIVOS DE UNIDAD CONTENIDO TEMATICO

c e = =m =

8 Experimentard a través de la préactica el uso de V LA TITULACION PERIODISTICA
| 1a titulacidén periodistica siguiendo los princi- a)Normas generales.
pios y reglas fundamentales. b)Principios y reglas.

\ ¢)Titulacidn para géneros diversos.

v
|

J 3
8 Il Analizar& la estrecha relacién que existe entre VI PERIODISMO Y LITERATURA
el periodismo y la literatura asi como las apor a)Periodismo y lenguaje.
taciones del lenguaje al periodismo. b)Problemas del lenguaje al periodismo
8 Diferenciard los tipos de lenguaje empleados en VII LENGUAJES PERIODISTICODS
el periodismo impreso. a)lLenguaje totalitario.

b)Lenguaje funcional.
¢)Lenguaje perioFistico.
|

e

N
10 Investigard al original en periodismo impreso VIII PRESENTACION DE ORIGINALES
para poder llevarlo a la practica. a)Normas béasicas. .
l b)Modelos practicos. /

c)Modelos de presentaciobn.
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SEEEER ypiRICNCIAS DE APRENDIZAJE

- Practicas de redaccidn de géneros periodisticos.
- Andlisis de publicaciones periddicas.—

- Debate en grupo.

- Investigacion documental.

BIBLIOGRAFIA
BASITICA

FRASER BOND, F. Introducci6n al periodismo. Ed. Trillas, s.e, México, s. f.
RIVADENEIRA PRADA, Ra¢il. Periodismo. Ed. Trillas, s.e., México, s. f.

VIVALDI, Gonzalo M. Géneros periodisticos. Ed. Primas Paraninfo, s.e., s. 1., s.

f.

cVALUACION DeEL CURSO

Andlisis de publicaciones peritdicas. 10%
Investigacién documental. 10%

Practicas de periodismo. 40%

Examen parcial. 20%

Examen final. 20%
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%5 UNIVERSIDAD

1, ASTGNATURA TEORIA DE LA COMUNICACION TELEVISIVA

CRISTOBAL COLON

2. CICLO  4° SEMESTRE

4. SERTACION

6.T0TAL HORAS-CLASE POR CURSO 48

3. CLAVE 0425

5. H.T.S]H.P.STT.H.S T C.

/.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Analizara el desarrollo de la television en México y en el mundo; asi como los conceptos basicos que
intervienen en el proceso de produccidén de la televisién.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

Dota de los elementos tedricos necesarios para una mejor comprensién y fundamentacién del andlisis de

la comunicacidn.

DIRECTOR 0 RESPONSABLE ACADEMICO
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CSTIMADAS

e

OBJETIVOS DE UNIDAD

St

5

i 12

10

| el mundo.

Describird la cronologia del desarrollo de la tele-
vision en el mundo y en México y su responsabilidad
ante la sociedad.

Conoceréd los diversos puestos y los distintos depar
tamentos que intervienen en un canal televisivo.

Identificard los procesos técnicos que hacen posi--
ble la televisién y sus adelantos tecnolbgicos en -

Manejaré los fundamentos técnicos para la ilumina--
cibn.en televisidn.

< de U4ed ‘ ’-
CONTENIDO T:MATICO THTYEXIIE
S o

I HISTORIA DE LA TELEVISION
a) Antecedentes
b) Desarrollo en el mundo
c) Llegada a México
11 ORGANIZACION INTERNA DE UNA ESTACION DE TELEVI-
SION.
a) Debartamento de Produccidn.
b) Departamento de Programacién.
c) Departamento de Administracion.
d) Departamento de Publicidad y Promocibn.
e) Departamento de Noticieros.

II1T LA IMAGEN

a) Concepto de imagen en televisibn.
b) Camaras: partes, funciones y cuidados.
¢) Videograbadoras: sus partes, funciones y cuidados
d) Accesorios.
e) Sistemas de grabacién en el mundo.
f) Nuevas tecnologias.
IV ILUMINACION
a) La luz
Captacion de la luz
c) Medicién
d) Reflectores, lémparas y accesorios.

e) Tipos de iluminacién




e i I i e B\
,_?Jgi’?ﬁlﬁgﬁs OBJETIVOS DE UNTDAD ~ CONTENIDO TEMATICO mﬁ h
Describird los elementos indispensables para una - V SONORIZACION
\” buena sonorizacién en televisién. E]l sonido

a)
b) Tipos de micréfonos y accesorios
“\ ) | c) Sonido ambiental y efectos
d) Colocacién para televisiébn segin tipo de programa

o

Detallard los elementos decorativos que integran - VI ESCENOGRAFIA Y VESTUARIO

'f { 18 groguccion eleyisivas a) Manejo de escenografia y utileria
| |

| b) Vestuario.
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CXPORTeNCTAS DE APRENDIZAJE

Visitas a estudios de television.

i

Visitas a estaciones de televisién.

t

Discusion en clase.

[nvestigacion documental

11—

BIBLTOGRAF TA
BASTCA

BEAVUAIS, Daniel. Producir en video. Material pedagbgico: guia
LLORENE, S.
MEJIA BARQUERA, Fernando. La industria

Televisién una metodologia para su aprendizaje. Ed. Gustavo Gili,

de la radio y la televisidn y la pol

y videocassette

. Viedo Tiers Monde, Canada, 1989.
s.e., Espafia, 1988.

{tica del estado mexicano. Ed. Funda---

cién Buendia, s.e., s. L., 1989.

COMPLEMENTARTIA

CARRANDI,Ortiz,Gabino. Testimonio de la televisi6n mexicana. Ed.Diana.,
GONZALEZ,Trevifio,Jorge. Televisibn:teorfa y practica.Ed.Alhabra.,s.e.,México.

s.e.,México.,1986.

, 1983.

EVALUACION DEL CURSO
- Reporte de visitas 20%

- Investigaci6én documental 10%
_ Participacién en clase 10%

- Examen parcial 30%

- Examen final 30%
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BIBLIOGRAFIA

COMPLEMENTARTIA

LLORENC,Soler.
Espafia., 1988.

QUIJADA,Soto Miguel. La televisién andlisis y préactica de la produccién de programas.Ed.Tri
llas.,s.e.,México.,1986. '

La televisién;una metodologia para su aprendizaje. Ed.Gustavo Gili.

sS.e.,




— ) == UNIVERSIDAD

1. ASIGNATURA  LEGISLACION DE LOS MEDIOS

CRISTOBAL COLON

2. CICLO 49 SEMESTRE

4, SERTACION

b.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 18

5. CLAVE

0426

PSTTUHLS C.

/.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Analizard la comunicacidn como una estructura regulada por el marco legal vigente.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

Coadyuva a contextualizar el ejercicio del comunicador dentro del marco legal de acuerdo a la es-

tructura que los medios tienen en nuestro pais.

e

Dr

Jos

Lidis Sdnchez Macias.

-

DTﬁFtTU?“U*%ﬁSPONSABLE ACADEMICO
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OBJETIVOS DE UNIDAD

Analizara criticamente el poder y su instituciona-
lidad y su diferencia con otras normas de conducta
social.

Evaluard la organizaci6n del estado mexicano, a tra
vés de su estructura.

| Juzgaréd la concesi6n a través del andlisis de dicho
| proceso.

CONTENIDO TEMATICO

I DERECHO Y PODER, CONDUCTA DEL HOMBRE EN
SOCIEDAD

El poder y su institucionalidad:
- Fuerza

Poder, legitimidad y autoridad
Legalidad y estado de derecho
El control al poder.

Diferencia con otras normas de conducta social:
- Sus caracteristicas.
- La comerciabilidad o el monopolio de la fuerza

11 ORGANIZACION DEL ESTADO MEXICANO

a) Evolucién y desarrollo del estado.

b) Formas de estado .

c) El caso de México presidéncialista y federalista.

Caracteristicas e implicaciones.

Organizaci6én del poder legislativo; eleccitn, --
integracion y funciones.

Derecho a la vida privada y libertad de informa-
cion: Un conflicto de derecho.

I11 LA CONCESION
Definicidn.

a)
b)
c)

d) Procedimiento para otorgar una concesion de me--
dios de comunicacion.

Naturaleza juridica de concesion.

Definicién y tipos de concesidn.

e)
f)

Aspectos generales.
Diversas formas de perder la concesion.
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= ————— _ET_l ~ — i S
@f?ﬁﬁﬁ&y OBJETIVOS DE UNIDAD CONTENIDO TEMATICO mm":
SAEa S—— S —— o

T —

13 ' Describird la legislacién referente a los medios - || IV LEGISLACION REFERENTE A LOS MEDIOS DE COMUNICA-
| de comunicaci6n y las implicaciones sociales, juri ] CION

dicas, politicas y econdmicas que de ellas resultan.||
' ! a) Fundamentacién constitucional de los medios de
comunicacion.

! b) Ley de vias generales de comunicacion.

| | | N 5 n .z
‘j _ | ¢) Ley federal de radio y television y su reglamen-
to. Il

| d) Ley de imprenta.

y : ' e) Ley de la industria cinematogréafica.

| f) Reglamento de la ley general de salud en materia
| Il de control sanitario de la publicidad.
|

' 8 " Analizard criticamente la comunicacién via satélite,| V ALGUNOS ASPECTOS SOBRE LA COMUNICACION VIA SATE-
| su idoneidad. : il
| LITE
| a) Aspectos generales de la comunicacién por saté--
| ii ‘ Iite.
i | | b) Los tratados internacionales y la legislaci6n en
México.
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SIETEERY DL RIENCIAS DE APRENDIZAJE

- Participara en mesas redondas.
- Realizara investigacion documental.

- Elaborara un breve ensayo sobre algin (os) tema (s) del curso.

BIBL TOGRAF TA
BASICA

ACOSTA ROMERO, Miguel, Teoria general del derecho administrativo. Ed. Porria, s.e., México, 1975.

DORANTES TAMAYO, Luis. ¢Qué es el derecho? Introduccioén filos6fica a su estudio. Ed. UTHEA, s.e., México, 1979.
FRAGA, Gabino. Derecho administrativo. Ed. Porrga, s.e., México, s. f.

COMPLEMENTARTIA

GARCIA. Trinidad. Apuntes de introduccidn al estudio de derecho. Ed. Porrla, s.e., México, s. f.

NOVOA MONREAL, Eduardo. Derecho de la vida privada y libertad de informaci6n. Un conflicto de derechos. Ed. Siglo
XXI, s.e., México, 1979:__

£ VALUACION DelL CURSO

i

Participacion en mesas redondas 15%

Reportes de investigacion documental 10%
Breve ensayo 15%

1

Dos exdmenes parciales, bimestrales 40%
Examen final 20%




== UNIVERSIDAD

1 ASTGNATURA  TEORIA RADIOFONICA

CRISTOBAL COLON

2. CICLO 49 SEMESTRE

4. SERTACION

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 48

5. CLAVE _ 0427

5. H.T.STH.P.STTHS C.

/.OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Analizard la significacion de la radio como medio de comunicacién colectiva, su desarrollo histérico,
su trascendencia social, econbmica y cultural, su estructura y funcionamiento interno.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Permite el desarrollo de los elementos tebricos necesarios para una mejor comprensién y fundamentacion

del andlisis de la comunicacidn.

@ s Sanchez Macfas~

DIREf\UW‘U“RfSPONSABLE ACADEMICO
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 OBJETIVOS DE UNIDA T CONTENIDO TTMATICO m“':
ot ] D A <+ - ¢

NO, HORAS

0 Describira el desarrollo_hi;térico de la rqdio, su I HISTORIA SOCIO-ECONOMICA-CULTURAL DE LA RADIO
| semomaryinitngss evenciatidades cono medio en el || ) jotcceqentes
b) Aparici6n en el mundo y sus efectos sociales.
C) ventajas y limitaciones de la radio
; d) Surgimiento y desarrollo de la radio en México
il e) La radio en la actualidad
l I f) Avances tecnoldgicos i
i i
! 4 ; Explig@ré losAdiferentes tipos de SlStQW?S de comu IT SISTEMA DE COMUNICACION RADIOFONICA
Z;nglon radiofonicos y su reglamentacidén en Mé--. a) Estatal
! b) Comercial
c) Mixta
| | d) Lineamientos normativos de los sistemas de comu-
! nicacibn radiofénica.
5 Identificara los recursos técnicos con los que tra- || I11 ELEMENTOS EN UNA ESTACION DE RADIO |

baja -la iragia, a) Funcionamiento, potencia y distancia de corbertura

de una emisora de A.M. y F.M.

b) Cabina: Identificacidon y operacidn técnica.

c) Tipos de micrdéfonos
d) Acotaciones al operador.

12 Explicard los elmentos que integran la programaci6nlf V PROGRAMACION
a) Programacion, continuidad y trafico.

"b) Sus caracteristicas
c) Divisidn por bloques.
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9

12

1,

Identificard los recursos productivos que confor-
man una programacion radiofénica.

Experimentara los elementos expresivos de caracter
auditivo, que se utiiizan en la radio.

GENEROS Y FORMATOS RADIOFONICOS

Periodistico
Musical

Literario

Tipos de emisiones
- promocional

- cdpsula
- programa.

Namero de voces
- mondlogo
- didlogo

Radio revisfa
Orama
Mesa redonda
Charla

CODIGO_RADIOFONICO
Voz

Misica

Efectos de sonido
Silencios

Profundidad, color y volumen

CC

ONIVERITITR

R 1
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e eXPerlcNCTAS DE APRENDIZAJE

4 de 0427

T - R

- Visitas a radiodifusoras

- Analisis de programas y programaciones de radio

- Se introducird en el manejo técnico de los aparatos.

BIBLTIOGRAFIA
BASICA

ROMO GIL, Marfa Cristina. Introducci6n al conocimiento y practica de la radio. Ed. Diana, s.e., s.l., 1989.

ROMO GIL, Maria Cristina. La otra radio voces débiles, voces de esperanza. Ed. Fundacion Manuel Buendia, s.e., -
México, 1990.
S. a. Manual de operacidn y produccién. Instituto Mexicano de la radio. Ed. UAM Xochimilco, s.e., s.l., 1985.

S. a. Sonido de 1a radio. Ensayo tebrico prdctico sobre produccién radiofénica. Ed. PlLaza Valdes, s.e., México, -
1988.

c VALUACTON DEL CURSO

- Reportes 20%

- Précticas 30%

- Examen parcial 20%

- Examen final tebrico-prdctico 30%
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BIBLIOGRAFIA

COMPLEMENTARTIA

BELAU, Faus Angel. La radio, introduccién a un medio desconocido. Ed. Gaudiana, s.e.,
Argentina, 1973.

DE ANDA Y RAMOS, Francisco. La radio, un gigante dormido. Ed. Trillas, s.e., México,-
1989. _

GONZALEZ 1 MONGE, Ferran. En el dial de mi pupitre: Las ondas, herrémienta educativa.
Ed. Gustavo Gilli, s.e., Espafa, 1989.

KAPLUN, Mario. Produccidén de programas de radio: El guién, la realizacién. Ed. Ciespal,
s.e., Perd, 1978.

MEJIA PRIETO, Jorge. Historia de la radio en México. Ed. Instituto Mexicano de Radio, -
s.e., México, 1985.
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1. ASTGNATURA  COMPUTACION IT

2. CICLO 49 SEMESTRE 3. CLAVE 0428

4. SERTACION 0321 5., H.T.S[H.PS]TT.HSTC.

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 80

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Aplicaréd programas computarizados en la elaboracién de revistas y peri6dicos.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Coadyuva al logro de una auténtica formacion profesional proporcionando los conocimientos necesa -

rios para introducirlo a la temitica especifica de su ambito profesi

9. DIRECTOR 0 RESPONSABLE ACADEMICO
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OBJETIVOS DE UNIDAD

Aplicara los elementos que integran la tipogra-
fia por computadora.

Aplicard los elementos de la edicién en la
computadora.

Utilizard el scanner como una herramienta para
digitaciéon de imdgenes.

Aplicard los programas de edicién computalizada
en la elaboracibén de revistas y peri6dicos.

CONTENIDO TEMATICO

I PRINCIPIOS DE TIPOGRAFIA
Tipos de letra.

Cuerpo de un documento.
Cuerpo de un libro.

— et et e

Reglas de impresidn.

I1 EL CONCEPTO DESKTOP PUBLISHING
a)El concepto desktop publishing.

b)Publicidad de escritorio.

ITII EL SCANNER
a)Digitalizacidn de imdgenes.
b)Retoque de imdgenes.
t)Fotografias.
d)Digitalizaci6n de texto.
e)

Reconocimiento 6ptico de caracteres.

IV PROGRAMA PARA EDICION PROFESIONAL
a)Ventura publisher. '
-En peribdicos
-En revistas.
b)Page maker.
-Elaboracién de formatos.
~Elaboraci6on de publicidad.

. C)Micrografix.

-Dibujos

-Disefio graficos.




SO p— | B
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g@%ﬁ%&ﬁ-EXPERIENCIAS Dt APRENDIZAJE

|
1
l

Elaboracidén de una revista por computadora integrando el uso de imdgenes y texto digitalizado e integracidn
por teclado. '

Imdgenes creadas en micrografix usando Ventura y Page Macker.

Elaboracién de una plana de periodico,incorporando noticias recibidas por computadora,textos elaborados con
procesador de palabras,textos elaborados con procesador de palabras,textos recibidos con Modern o a través
de una red, imagenes y textos digitalizados,fotografias y dibujos utilizando Ventura Publisher.

BIBLIOGRAFTA
BASTICA.

BOVET,Rhodes C. Desktop Publishing with page maker.Ed.John Wiley.,s.e.,E.U.,1987.
S.a.Manuales de referencia de Ventura Publisher,Page Maker y Micrografix.s.e.,s.l.,s.f.
JANTZ,R. Advanced Ventura Publisher:Desktop Publishing for professionals.Ed.John Wiley.,s.e. ,E.U.,1989.

c VALUACTON DeEL CURSO

Elaboracién de una revista 40%
Elaboracidén de una plana de periodico 40%
Examen final 20%
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ASTGNATURA  GUIONISMO

2. CICLO 59 SEMESTRE 3, CLAVE 0529
L, SERTACION 5./ . T-STHR.P.S[ T-H.S | C.
2 3 5 7

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 80

/. OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Analizara las caracteristicas que constituyen la elaboracxén del guidn.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Posibilita la conjunci6n armonica “entre teoria y practica. Dominio de diversos medios de comunicacion.

% is Sdnchez Macias.

DIRECTOR U“RESPONSABLE ACADEMICO
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cS

0. HORAS |
TIMADAS)|

 OBJETIVOS DE UNIDAD

r_-'. -

12

12

Identificard las caracteristicas esenciales para -
el disefio del guidn.

Describiré el procedimiento técnico para el disefio
del guién, tomando como base los elementos tebricos
que inspiren la creatividad.

Analizara las caracteristicas que identifican al
guién literario.

CONTENIDO TEMATICO

s = éEEEEEEEEéEEEEEEEEEEE.&féffgig

1 EL ARTE DE ESCRIBIR PARA LOS MEDIOS AUDIOVISUALES
a) El manejo de la idea,
b) La concepcién del guion,
¢) El guién y sus propdsitos,
d) Etica en el guibn,
e) El guionista dentro de la comunicacién.

11 METODO Y CREATIVIDAD EN EL DISENO DEL GUION
a) El quién y el guionista,

b) Modos y métodos

¢) Condiciones para escribir un guibn,

d) Etapas para la elaboracion de un guibn,
e) Concepto de creatividad. '
f) Aplicacibn de la creatividad.

111 INVESTIGACION RECOPILACION Y ESTRUCTURA LITE-

RARIA.

a) Fuentes de informacién, jerarquizacién, clasi-
ficacién y ordenacibn de ideas.

b) El guibn literario.

¢) El tiempo como factor del contenido literario.
d) Los nuevos estilos para escribir guiones.

e) Escena y secuencia.

' f) Construccién dramatica.

=



3 de U5¢Y

\ ‘oo
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‘ 14 Identificard los elementos necesarios para la -
, realizacion del guidn técnico.
|
k 14 Identificaré las caracteristicas de los distintos
: tipos de guiones para medios audiovisuales.
Il
ﬁ
12 | Establecerd la relacién entre la Ley Federal de -
B i Radio y Television y la elaboracion de guiones.

—

CONTENIDO TZMATICO

” e e —— -

At

LA IMAGEN Y EL LENGUAJE TECNICO

Icbnica.
Icofbnica.

Elementos de la imagen.
- figuras retéricas visuales
- funciones de imagen en la ensefianza |

El guién técnico.
Imagen y sonido l
- tipos de sonido

- la misica y la imagen audiovisual
- planos, angulos de toma y perspectiva {

Lenguaje técnico de los medios audiovisuales.
Efectos especiales.

TIPOS DE GUION

El guibn de television.

El guién de radio.

El guibn de cine.

El qui6n para el disefio del diaporama.

El guibn publicitario.
- Story Board

El guién de un noticiero.

LEYES Y NORMAS PRACTICAS

Ley Federal de Radio y Television.
- Preceptos fundamentales.

Reglamento de la Ley Federal de Radio y Televisid
y de la Ley de Industria Cinematografica.

Intenciones principales y subintenciones del rela
to.




)
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STERET L YPERTCNCIAS DE APRENDIZAJE

- Elaboraci6n de guiones.
~ Analizard y criticarad guiones televisivos.
- Realizaré précticas de escrituray aplicacion de guiones televisivos.

I3

! -

BIBLIOGRAFTA
BASITCA

ALONSO GONZALEZ, Carlos. El guidén. Ed. Trillas, s.e., México, 1989.

GODDARD ADAME, Lourdes. Guionismo. Ed. Diana, s.e., México, 1989.

VALE, Eugene. Técnicas del guifn para cine y television. Ed. Gedisa, s.e., Espafia, 1985.

COMPLEMENTARTIA

LAWSON HOWARD, John. Teorfa y técnica del guidén cinematografico. Material didactico de uso interno. Ed. UAM, s.e.|
México, 1986.

EVALUACTON DeL CURSO

- Ejercicios practicos. 10%

- Andlisis y criticas de guiones televisivos. 25%
- Practicas de escritura y aplicacién. 25%

- Examen parcial. 20%

- Examen final. 20%
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BIBLIOGRAF LA

COMPLEMENTARTIA.

VILLALBA,Wels Emilio. Del arte de escribir para el cine y 1a televisiébn.Ed. Schapire.,

s.e.,Argentina.,1964.
WRIGHT,E. Para comprender el teatro actual.Ed. F.C.E.,s

.e.,México.,1972.
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1, ASTGNATURA MERCADOTECNIA.

2, CICLO 52 SEMESTRE 7 CLAVE 0530
. SERTACION | - 5 |THT S R P. ST T-H.S T Co
4 i 4 8

6.T0TAL HORAS-CLASE POR CURSO 64

~

COBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Al terminar el curso, el alumno:
Valorara el estudio de la Mercadotecnia como herramienta basica para la aplicaci6n de la publicidad
en comunicacién.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

Complementa los conocimientos necesarios para una visién mds profunda y actualizada de los procesos

<::j/;;;;;%?§f7 is Séanchez Macias.

de la comunicacidn.

RENPONSABLE ACADEMICO
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cSTIMADAS||

OBJETIVOS DE UNIDAD

=

CONTENIDO TZMATICO CIVEXITS
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Investigard los aspectos generales de la Mercado-
tecnia y el panorama en que se desarrolla en Méxi
co.

Examinarad las fases del proceso administrativo, -
aplicadas a la Mercadotecnia.

Organizarad su conocimiento acerca del mercado co-
mo campo de estudio de la Mercadotecnia.

Analizara los elementos que involucra la investi-
gacién de mercado.

l

a O T @
— e e

ASPECTOS GENERALES DE LA MERCADOTECNIA Y SU
CONTEXTO EN MEXICO.

Importancia y concepto de Mercadotecnia l
Diferentes aplicaciones de la Mercadotecnia
Antecedentes de la Mercadotecnia en México

La Mercadotecnia y los sectores productivos en
México.

La Mercadotecnia y su entorno de desarrollo en
México. '

ADMINISTRACION DE LA MERCADOTECNIA
Administracidn de la Mercadotecnia

Planeaci6n de la Mercadotecnia ;
Organizaciéon de la Mercadotecnia l

Direccidn de la Mercadotecnia

Control de la Mercadotecnia

I1T MERCADO Y SEGMENTACION DE MERCADOS

Definici6n de mercado.
Mercado del consumidor
Mercado del productor
Mercado del revendedor
Mercado internacional
Segmentacion de mercados

INVESTIGACION DE MERCADOS
Concepto e importancia
Necesidades que obligan a realizar una investiga-
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_“CQNTENIDO TiMATICO :

Propondrd ejemplos ficticios acerca de la actividad
del consumidor con respecto al producto y precio.

. Estimara la importancia de la distribucidn, el tra-
' bajo de ventas y las promociones de ventas para la
| Mercadotecnia.

I

cibn de mercado.

c)
d)

l

V. CONSUMIDOR, PRODUCTO Y PRECIO

——— 3

Sistema de informacidn de la Mercadotecnia.

Disefio y planeacién de la investigacidén de Merca-
dos..

Conducta del consumidor

£l proceso de compra

Producto: marca, etiqueta, presentacidn
Servicio del:- producto

Factores y estrategias que intervienen en la fija-
cibn de los precios.

Estudio econdmico de 1os precios.

DISTRIBUCION, VENTAS Y PROMOCIONES
Canales de distribucidn

Instituciones reguladoras de la distribucidn en -
México.

Definicidén e importancia del vendedor y del traba-
jo de ventas.

Administracidn del proceso de ventas.
Diferencia entre promocién y publicidad.
Tipos de promociones de ventas.




s
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[Wo. MORAS 1T
£STIMADAS

OBJETIVOS DE UNIDAD

12

-'—]II

Valuard la planeacidn estratégica en Mercadotecnia

para llevarla a efecto en un caso practico.

VIT PLANEACION ESTRATEGICA EN MERCADOTECNIA

a)
b)
c)

d)
e)

CONTENIDO TEMATICO

Cémo elaborar la planeacién estratégica en Merca-
dotecnia.

Andlisis de los factores externos e internos de -
una empresa.

Determinaci6n del campo-producto-mercado de una -
empresa.

Determinacion de objetivos estratégicos

Disefio de la planeaci6én estratégica en Mercadotec
nia.
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SRR D RIENCIAS DE APRENDIZAJE

|

- Investigaciones documentales y de campo.
- Discusiones y debates.
- Andlisis de casos practicos.

BIBLTOGRAF TA
BASICA

FISCHER, Laura. Mercadotecnia. Ed. Interamericana, s.e, México, 1990.

| HOLLAWAG, et. al. Mercadotecnia y medio ambiente. Ed. Diana, s.e., México, 1969.
' HOWARD, John A. Administracién de Mercadotecnia. Ed. Diana, s.e., México, 1979.
PHILLIP, Rotler. Direccién de Mercadotecnia. Ed. Prenfice/Hall Internacional, s.e., Colombia, 1981.

| COMPLEMENTARTIA.
| FRYE,Robert. Estrategias bésicas de Mercadotecnia.Ed. Trillas.,s.e.,México.,s.f.

T‘ —_ e ————
cVALUACION Del CURSO

i Reportes de investigaciones y casos practicos. 30%
' Participacidn en clases. 10%

Examen parcial. 30%

Examen final. 30%
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ANALISIS Y TECNICAS DE LOS MEDIOS

1 ASTGNATURA

2. CICLO 59 SEMESTRE

4. SERTACION

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 04

CRISTOBAL COLON

3, CLAvE 9%31

5. H.T.STH.P.STT.H.S C.

/.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso, el alumno:

Analizard las caracteristicas técnicas de perfil y programacién de los medios impresos, radiofonicos

y televisuales.

B8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Se relaciona directamente con los medios de comunicacién social que representan la estructura ocupa-

cional mas prbéxima al comunicador.

0 RESPONSABLE ACADEMICO
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NO, HORAS

..........

cSTIHADI

OBJETIVOS DE UNIDAD

20

20

24

Analizard los medios impresos generalizando sus -
particularidades y estableciendo criterios de - -
perfil y segmentos de mercados al que estan desti
nados. N

Analizard perfiles, formatos y particularidades de‘
operacidén de los medios radiofénicos y televisuales

Examinard las caracteristicas técnicas de programa-
cion de los medios audiovisuales que le permitan -
tomar decisiones para mejorar formatos y contenidos
de teleradiodifusidn.

COMTENIDO TEMATICO

I ANALISIS DE CONTENIDO DE DIARIOS Y REVISTAS
a) El formato del diario.
b) El formato de la revista.
c) Anélisis comparativo.
d) Clasificacién del contenido por la informacion.
e) Clasificacion del contenido por la publicidad,

f) Clasificacidon del contendio por el material --
gréafico.
g) Andlisis del perfil y contenido.

I1 ANALISIS DE CONTENDIO DE RADIO Y TELEVISION
a) El formato de programacién radiofénica. 4
b) Perfil, contenido y guias de programacidn.
c) El formato de programacidén televisual.

d) Perfil, contenido y guias de programacion.
f) Anélisis comparativo de formatos.

IIT LA MEDICION DE AUDIENCIA
a) Metodologia del Rating.

b) La segmentaci6n de audiencia.

c) Planificacion de proyectos de medicién de audien
cia.

d) Desarrollo y evaluacidén del proyecto.

l oo
OHIVERSTO
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HREREY CXPERICNCIAS DE APRENDIZAJE

Realizaré& trabajos en equipo.

- Analizard casos especificos.

- Desarrollard investigacion documental.

- Desarrollard investigacién de campo.

- Participara en exposiciones y discusiones.

BIBL IOGRAF 1A
BASICA

ARIAS GALICIA, Fernando. Manual de investigacion social. Ed. Trillas, s.e., s. 1
BUNGE, Mario. El método cientifico. Ed. Ariel, s.e., s. 1., s. f.
DAVIS, J. Analisis elemental de encuestas. Ed. Trillas, s.e., s. 1., 1990.

., 1988.

s — . —_—

EVALUACION DEL CURSO

- Examen parcial. 30%

- Reportes de investigacion documental. 20%
| - Exposicién y participacidn en clases. 20%
- Examen final. 30%




= Lo UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

1.ASTGNATURA TALLER DE TELEVISION I

2. CICLO 5¢ SEMESTRE 3 CLAVE 0532

. SERTACION  qars S A TS TAPST TR S T

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 64

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Realizara producciones televisivas incorporando los elementos técnicos que requiere el trabajo.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Conjunta los conocimientos tebrico-practico necesarios para una mejor comprension de diferentes medios

<i:///:;;%%%zfzij Sdnchez Macias.

de comunicacién.

0 RESPONSABLE ACADEMICO




ESTIMADAS]

5

13

14

_———————

[No-moRAS T

-

" OBJETIVOS DE UNIDAD

COMTENIDO TZMATICO
o B . e s -

Analizaré las diferentes etapas de grabacién de un
video.

Aplicara los requerimientos para la grabaci6n de -
imagen.

Empleara los elementos auditivos que se utilizan -
en una produccidn de de video.

Elaboraré ediciones de video.

 —

PROCESO DE PRODUCCION

Pre-produccién.
Producciodn.
Post-produccién.

GRABACION DE IMAGEN

Movimiento de cdmara.

Tipos de tomas.

Técnicas de encuadre.

Composicién de imagen.

Continuidad y progresidn de tomas.

Grabando en exteriores:
- equipo portétil
- unidad mbvil

Grabando en estudio.

GRABACION AUDITIVA
La luz.

El sonido.
Efectos.
Misica.
Pausa.
Mezcla.

LA EDICION

Definiciébn.de edicidn.
Edicibn,instalacidon y mecanismos.

Edicién electrénica: Por insert

i . Por ensamble
Principios basicos de edicién.
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5 Analizara las caracteristicas de la animacibn - vV LOS TIPOS

artistica en el campo del video. ‘ a) Sugerencias para su uso.

l b) Generador de caracteres.
. - Por computadora

H - Paleta electronica

| - Nuevas técnicas

18 Elaborard una creacidn televisiva. \ VI MEZCLA DE IMAGENES
| a) Switch : Manejo y lenguaje.

b) Composici6n de imagenes con:
- camara y videocassettera
- dos o mds camaras
- dos o mas videocasseteras

c) Su funcibn en programas grabados
d) Su funcibn en programas en vivo.
e) Post-produccion.
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gm§§§§g§ EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE

]

- Elaboracién de trabajos con equipos portatiles de television.
- Elaboracién de trabajos en el estudio de televisién.
- Elaboraci6n de pequefias producciones.

|

BIBLIOGRAFIA
BASICA

BEAVUAiS, Daniel. Producir en video. Material pedagbgico: gufa y videecassette.

COMPLEMENTARTIA

Video Tiers Monde, Canada, 1989.
BRIAN, R. Video el curso basico. Copy right medic west home video, México, 1990. (Videocassette)

LLORENE, S. La televisifn una metodologfia para su aprendizaje. Ed. Gustavo Gili, s.e., Espafa, 1988.

GONZALEZ ,Trevifio Jorge. Televisidn teoria vy préctica.Ed.Alhambra.,s.e.,México.,1983.

cVALUACION DeL CURSO

Trabajos de grabacién con equipos. 20%
Trabajos de cabina de video. 40 %
Examen parcial tedrico-practico. 20 %
Examen practico final. 20%
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1. ASIGNATURA  OPINION PUBLICA

2. CICLO 5¢ SEMESTRE 3, CLAVE 0533

4, SERTACION 5| W T.S[HR.P.S]T.H.S | C.

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO b4

7 OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Al término del curso, el alumno:
Analizara el proceso de la opinibn pablica y los elementos inherentes a &sta, y su relacion con
anélisis periodisticos y sondeos de opinion.

8 VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Permite una mejor comprension y profundizacion de una de las areas mas importantes de la comuni-

cacibn.

José Kuis Sénchez Macias.

9. DIRECTOR 0O RESPONSABLE ACADEMICO
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‘ 8 Analizard las caracteristicas de la opini6n pdblica I LA OPINION PUBLICA EN EL PROCESO DE COMUNICACION
iigﬁ estrecha relacibn con el proceso de comunica--|il- 4y {ntroducci6bn a la opini6n pablica.
i ‘ b) La informacién como necesidad.
- c) El lugar de la opinién piblica en el proceso de -
\ comunicacion.
d) Definicibn y significado de opini6n piablica.
e) La relaci6n de opini6n pdblica con otras discipli
nas.
'i
| 10 Identificara a los investigadores de la opinién pa- 11 LOS INVESTIGADORES DE LA OPINION PUBLICA
blica, y los estudios que hacen de la misma. . g . . .
a) Posicibn clasica y posicion empirica.
| b) La posici6n de Onken

)
)
) El sistema de Mac lver
) Otros estudios

)

En busca de una posicion ecléctica.

10 Analizara las caracteristicas de la opinién piblica 111 FORMACION DE LA OPINION PUBLICA Y SUS TIPOS DE
as{ como los tipos de opinién y actitudes. OPINIONES Y ACTITUDES

a) El clima de opinion.

b) El concepto “actitud"

c) Etapas de la formacién de la opinidn piblica.

d) Los estereotipos y los prejuicios.
Propaganda.

)
f) Relaciones piblicas.
g) La manipulacion.




[ — _ 3 de Uh33 N
oo " 0BJETIVOS DE UNIDAD CONTENIDO TENATICO oo
10 Analizarad la relaci6n entre los medios masivos y lal|f| IV LOS MEDIOS MASIVOS Y LA INFORMACION
IfferndciOs a) El proceso de informacién a través de los medios.
b) El proceso de la informaci6n periodistica.
c) La informacién y su destino.
d) Transformacién de la noticia.
e) Relacibn entre comunicador y cambio de actitud.
12 Analizard las caracteristicas del control social - V EL CONTROL SOCIAL
como consecuencia de la manipulacibn de la opinibn a) Los pablicos.
pabltica. b) Los grupos de opini6n. l
c) Los lideres de opinién.
d) Opinién ptablica y opiniones publicitadas.
| | e} El rumor
14 Disefiard instrumentos aplicando los métodos de eva V1 METODOS DE EVALUACION DE ACTITUDES Y OPINIONES
f luacién de actitudes y opiniones. a) Escalas de actitud.
b) Disefio de la entrevista.
c) El método de panel en ponidén piublica.
d) La técnica de proyeccién de imdgenes.
e) La encuesta de opinibn piblica.
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4 de 0533

EXPERTENCTIAS DE APReNDIZAJE

- Participacidn en clase.
- Investigacibn de sondeos de opinién.
- Andlisis de casos.

_ Anélisis periodfsticos.

BIBLIOGRAFIA

BASICA

COSSI0, Carlos. La opini6n pablica. Ed. Losada, Argentina, s.f.

MARSTON, John E. Relaciones Pablicas Modernas. Ed. Mc Graw Hill, México, 1988.
RIVADENEIRA PRADA, Radl. La opinidén pablica. Ed. Trillas, México, 1979.
COMPLEMENTARTIA

BETTINGHAUS, Erwing P. Persuasive comunication. Ed. Holt rinhart and winson, Inc., E.

u.

3

1973.

cVALUACION DeEL CURSO
- Aportaciones en clase 20%

- Reportes de sondeos de opinibén y andlisis de casos 30%
- Examen parcial 25%

- Examen final 25%
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LASE POR CURSO 64

6.TOTAL HORAS-C
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8.V1NCULOS DE LA ASXGNATU
conjunta 10s conocimientos teérico—précti

medi0s de comunicacién.
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14 1 Practicaré el manejo técnico de los equipos, I UTILIZACION Y MANEJO DE LOS ELEMENTOS DE LA
sus posibilidades y limitaciones para futu- CABINA DE RADIO

ras creaciones.
) Consola de audio.

Micréfonos.
Grabadora de carrete abierto.
Tornamesas.

Cartuchos.

Deck de cassette.
Compact disc.

)
)
)
)
) Ecualizadores
)
)
) Nuevos avances.

10 Aplicaré los requerimientos bdsicos eq’el uso I1 DIRECCION DE VOZ
g?O%gnggg: como recurso en la produccion ra-- a) El 1éxico.
1l b) Modulacién y énfasis de voz.
c) La diceibn.
d) Efectos de la voz.
e) Produccién de mondlogos.
f) Timbre
g) Volumen
10 Experimentard el uso de los ruidos y efectos, I11 EFECTOS SONOROS
Siso?omo la producci6n de algunos tipos en - a) Cualidades del sonido: intensidad, tono y timbre.

b) Efectos funcionales.
. ¢) Efectos de apoyo
d) Producci6n de efectos en vivo.

e) Montaje y edicibn.
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| OBJETIVOS DE UNIDAD CONTENIDO TEMATICO mﬁm

Aplicara sus conocimientos periodisticos IV LA INFORMACION Y LA NOTICIA

para la noticia radiofonica. a)Técnica informatica. l
b)Condiciones en la radio.

La entrevista. J
El reportaje.

)
c)
d)
e)

Epigrama.

16 Practicara la expresion oral aplicada durante Vv EL COMENTARIO

el comentario a través del microéfono. : ) a)Tecnicas.
b)Condiciones.

c)Tipos de comentarios.

~d)Improvisacion.




% EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE

- Realizard précticas constantes de trabajos radiofénicos.
- Analizaré programas en la radio naciomal.
- Analizaréd programas en estaciones locales.

m a -
) BIBLIOGRAFIA
l BASICA

DARY, David. Manual de noticias radiofdénicas. Ed. Diana, s.e., México, s.f.

ROMO GIL, Ma. Cristima. Introduccién al conoc1m1ento y préctica de la radio. Ed. Diana, s.e., México, 1982.
SOROKINE. Formulario de radio. Ed. Azor, s.e., México, 1975.

COMPLEMENTARTIA.
DANEMARK. El radio. Ed.Cedes.,s.e.,México.,1985.
KAPLUN,Mario. Producci6n de programa de radio.Ed.Ciespal.,s.e.,PerG.,1988.

[ EVALUACION DEL CURSO
- Realizacién de practicas. 40%
- Examen parcial 20%

- Anéalisis de programas 20%
- Examen final. 20%
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1.ASIGNATURA  INVESTIGACION DE LA COMUNICACION I

0535

2. CICLO 5¢ SEMESTRE 3. CLAVE

- T.STH.P.ST T.H.S (o

4, SERIACION _ 0316 5.

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO b4

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Elaborard un proyecto de investigacibn sustentado en su marco tebérico y conceptual.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON L0S OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

H Coadyuva a lograr una formacién profesional integral, capacidad para detectar y solucionar problemas

especificos de la comunicacion. ’ ///

Dr. José Yuis Sanchez Macfas.

9. DIRECTOR O—RESPONSABLE ACADEMICO
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No. HORAS B OBJETIVOS DE UNIDAD i
8 A Identificard la importancia del proceso de la - I
investigacioén de la comunicacién, asf como ins- a)
tituciones y tendencias actuales que han desarro
1lado propuestas tebrico-metodolégicas en México
l ;
l
12 |l Disefiara con rigurosidad metodolégica un proble-l I1
ma de investigacién reconociendo las particulari- a)
dades contextuales que intervienen sobre un fend-
meno de comunicacion.
b)

Iﬂ:

JHIVERSIDED

COMTENIDO TZIMATICO
B EE‘EESEEL

_—
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IMPORTANCIA DE LA INVESTIGACION

La importancia de la investigacibn en la sociedad
- Contribuci6én de las universidades en la inves--
tigacién de la comunicacién: su participacion e
importancia.
Tendencias actua
comunicacion.

problemas tedrico-metodoldgicos de la investiga
ci6n de la comunicacién en México.

{mportancia y funcion del CONEICC

importancia y funcion del AMIC

Importancia y funcién de FELAFACS.

les de la investigacidén de la -

1

EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

El objeto de investigacién de la comunicacion.

- £l objeto de investigacion y su devenir dialéc-
tico.

- El objeto de estudio como vari
te, o, dependiente.

_ La delimitacién del objeto de estudio.

able independien-

El proceso de la investigacién en las ciencias -
de la comunicacion.

El concepto de totalidad y la escuela europea. |
Estructura del problema de investigaci6n en la
comunicacion.

El problema cientifico y su importancia ante -
fenémenos de comunicacidén social.
Justificacién cientifica y social de la inves-
tigacién de la comunicacién.

El método cientifico y las disciplinas filoso-
ficas contemporéneas en la investigaci6n de la
comunicacibn.
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14

16

14

ESTIMADAS| B
T, e -

OBJETIVOS DE UNIDAD

= u-::i

COMTENIDO TEMATICO oo

-Elaborard un planteamiento de investigacién.

Elaboracidn de hipbtesis y variables de un proble-
ma de investigacién asif como los instrumentos que
lo evaluaron.

Elaboraci6n del marco teérico y conceptual del plan
teamiento de investigacidn.

I11 PLANTEAMIENTO DE INVESTIGACION

a) Identificacién del objeto de estudio.

b) Definici6n de los objetivos de investigacién.
c) Justificacibén de la investigacion.

IV HIPOTESIS Y VARIABLES
a) Funcion de las hipdtesis.
b) Tipos de hip6tesis.

c) Relacién de las hipbtesis con el estudio esta-
distico.

Funcién de las variables.
Tipos de variables.

d)

e)

f) Indicadores.

é) tos indicadores y la construccién de instrumen-
0S.

V INVESTIGACION DOCUMENTAL
a) Funcién del marco tebrico.

b) Funcién del marco conceptual.
¢) Fichas bibliograficas.

Fichas hemerogréficas.
d) Fichas de trabajo.

-Textual.

-Andlisis.

-Sintesis.

~Resumen.
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TEERRE CxprRIENCIAS DE APRENDIZAJE

- Andlisis de casos.
- Elaboracién del planteamiento de investigacidn.
- Elaboracién del marco tebrico y conceptual}

BIBLIOGRAFIA
BASICA

BRAUNSTEIN, Néstor A. Psicologia: Ideologia y Ciencia. Ed. Siglo XXI, s.e., México, 19857
CAZARES HERNANDEZ, Laura. Técnicas actuales de investigacidén documental. Ed. Trillas, s.e., México, 1980.
ROJAS SORIANO, Radl. Guia de investigacién en Ciencias Sociales. Ed. Plaza y Janes, 6a. ed., México, 1991.

cVALUACION DeEL CURSO

Marco tebrico y conceptual. 30%
Planteamiento de investigacidn. 30%
Examen parcial. 15%

Examen final 25%.
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1.ASIGNATURA TALLER DE DISERO GRAFICO

2. CICLO 62 SEMESTRE 3. CLAVE _ 0636
4y, SERIACION S| AT STH.P.S]T.H.S [ C.
2 2 4 6

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 48

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Aplicard los elementos fundamentales del disefo y las artes gr&ficas en el campo de la comunicacion.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Posibilita conjuncién entre teoria y practica para el dominio de diversos medios de comunicacibn.

o e b
D! José Ldis Sanchez Macias.

9. DIRECTUR—B-RESPONSABLE ACADEMICO
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figura y su importancia.

2o monsl OBJETIVOS DE UNIDAD CONTENIDO TENATICO
_F=£r_____ﬁﬁﬁm__m____m“ﬂw_m__ﬁ____ . I
6 Explicard la importancia y los fundamentos de I INTRODUCCION
las artes gréficas y el disefio. a)Importancia de las artes graficas.
b)Evoluci6n de las artes gréficas,escritura,
xilografia e imprenta.
c)El disefio como creacion.
d)Tipos de diseiio:
-grafico.
~Visual.
-Industrial.
-Investigacién.
e)Artes visuales,artes gréficas y el disefo.
7 Comprender4 la importancia de los principios IT SOSTEN DE LA FORMA
de sostén de la forma. a)Contraste.
b)Las sensaciones visuales y sus cualidades.
c)Textura visual.
d)El campo visual.
e)Forma.
f)Composicibn.
7 Analizaré los principios de organizacién de la IT1 ORGANIZACION DE LA FIGURA

a)Atracci6n y valor de la atencion.
b)Los elementos en la figura.

C
d)Variedad en la unidad.

)
)Organizacién de los elementos de la figura.
)




0. HORAS |
ESTIMADAS

AR ALY

s — 3 _Ue UUOU ___ 4 e
OBJETIVOS DE UNIDAD CONTENIDO TEMATICO QEQ!:E%
— —— $RISTORAL
Aplicaréd los principios de movimiento y equilibrio IV MOVIMIENTO Y EQUILIBRIO
en el disefio. a)Naturaleza de la unidad.
b)Fundamentos de la unidad visual.
c)Movimientos en el disefio.
[ d)Equilibrio.
Aplicaréd los principios de proporci6n y ritmo en J V. PROPORCION Y RITMO
el disefo. a)Fundamentos de la proporcién y el ritmo.
b)An&lisis de la proporcibén y el ritmo.
¢)Predominio y subordinacifn.
d)Importancia de la proporcién y el ritmo en el
disefio. "
‘Aplicard la teoria en color en el disefio y las VI TEORIA DEL COLOR

artes gréficas.

a)Control de pigmento y tono.
b)Dindmica del color.
c)Relaciones del color.

d)El color en el disefio.

e)El color en las artes graficas
f)Tintas.
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NO, HORAS )

£STIMADAS)
o ——

. _ =

i OBJETIVOS DE UNIDAD

Aplicara los principios de profundidad, ilusibn

Aplicard los procesos fotomecdnicos utilizados
en las artes gréaficas.

Aplicaré los mecanismos de impresion.

_plastica y organizacién dimensional en el disefio.

i _ S :i
CONTENIDO T=MATICO UNIVEESTIAD
e iEE]f!gEEL

VII PROFUNDIDAD, ILUSION PLASTICA Y ORGANIZA-
CION TRIDIMENSIONAL
a)El espacio.

b)Bases de la ilusibn espacial.
c)Efecto pléstico en un plano tridimensional.
d)Profundidad y plano del cuadro.
e)La organizaci6n tridimensional:
-Naturaleza del problema.
-Proyecto grtogonal.
-Elementos plasticos.

VIIT PROCESOS FOTOMECANICOS

_a)Fotografia de reproducciobn.

b)Traslados.
c)Seleccién de color.
d)Obtencibén de las formas para imprimir.

IX IMPRESION
a)Tipografia.
b)Planografia.
c)Calografia.
d)Serigrafia.
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S EEREY CXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE

Investigacién documental.

Ejercicios practicos.

Trabajo final, un hecho comunicativo.

BIBLIOGRAFIA
| BASICA

MARTIN, E. Artes gré&ficas. Ed. Don Bosco, s.e., Espafia, 1975.

MARTIN, E. La composicibén en artes graficas. Ed. Don Bosco, s.e., Espafia, 1975.
FABRIS, G. Color, proyecto y estética. £d. Don Bosco, s.e., Espafia, 1979.
MUNARI, B. Disefio y comunicacién visual. Contribucién a medida ética. Ed. Gustavo Gili, s.e., Espafa, 1973.

cVALUACION DEL CURSO

- Ejercicios précticos. 10%

- Trabajo final. 40%

- Investigaci6n documental. 10%
- Examen parcial. 20%

- Examen final. 20%




L=e UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

1.ASIGNATURA ADMINISTRACION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

2. CICLO 60. SEMESTRE 3. CLAVE 0637

4y, SERIACION 5. AT STH.P.STT.H.S C.
4 - 4 8

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 64

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Al término del curso, el alumno:
Analizard las funciones del proceso administrativo como condicibn para la operaci6n de medios masivos de

comunicacibn.

8 _VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Se relaciona directamente con el logro de la formacién integral del comunicador como administrador de las

diversas empresas de comunicacion.
~_ Dr.Jos is Sanchez Macias.

DIRMPONSABLE ACADEMICO




Louh YV

CONTENIDO TEMATICO DIIVEESTURD

\ -.-} :“. - —— - ~ R ...___- _. e ——— e ————— -
B0.1onm 0BJETIVOS DE UNIDAD
;f____f___‘___“["____' S -
' 16 Identificara las caracteristicas de organizacibn de I ORGANIZACION DE LAS EMPRESAS DE COMUNICACION
los diferentes tipos de empresas de comunicacion. ‘a) Conceptos y General idades
‘ b) Particularidades de la empresa del peribdico.
’ ¢) Particularidades de la empresa de Radiodifusiobn.
d) Particularidades de la empresa de Television.
16 Analizara las caracteristicas de los diversos tipos || I1 LA EMPRESA DEL PERIODICO
de organizacibn y sus funciones que forman la empre a) Organizacién Adninistrativa
sa del peribdico. :
| b) Organizaci6n Publicitaria.
¢) Organizaci6n de Talleres.
d) Organizacion de Circulacién.
e) Organizaci6n de la Redaccién e Informacion.
f) Planeaci6n y Desarrollo en la empresa Periodistica.
16 Analizard las caracteristicas de los diversos tipos ‘III LA EMPRESA DE RADIO
de organizacibn y sus funciones que forman la empre a) Organizacin Administrativa
sa de radio. g )
b) Organizacibn de Ventas y Mercado.
c) Organizacibn de Producci6n y Operacion.
d) Organizaci6n de Ingenieria.
e) Planeaci6n y Desarrollo de la empresa Radiodifuso-
ra.




FCL

JNIVERSIUAD
1 STOBAL

138f?ﬁ§3§;L OBJETIVOS DE UNIDAD CONTENIDO TEMATICO
:T==========F—‘============—~========————-——-- s = — e oo
16 Analizarad las caracteristicas de los diversos tipos{| IV LA EMPRESA DE T.V.
gz ggg$?;%ac16n y sus funciones que forman la empre 2) Organizacién Administrativa.

b) Direccién de Ventas y Mercadotecnia.
c) Direccién de Produccidn y Operacion.
d) Direccibn de Tréfico.
e) Direccibn de Eventos Especiales.
f) Direcci6n de Ingenieria.
g) Planeacibn y Desarrollo de la empresa Televisiva.
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~ o T

'y

¢ SEEEY £XPERIENCIAS DE APRENDIZAJE

- Participacién en exposiciones y discusiones.

- Realizaci6n de investigaciones documentales y de campo.

- Desarrollo de casos practicos.

‘ BIBLIOGRAFIA
BASICA

l ARIAS GALICIA, Fernando. Administracién de Recursos Humanos. Ed. Trillas, México, 1991.

FLORES DE GORTARI, Sergio./ OROZCO GUTIERREZ, Emiliano. Hacia una comunicacién administrativa integral.

[ Ed. Trillas, México, 1990.

MC Daniel JOHONSON, Bonnie. Como progresar en su empleo mediante la comunicacion. Ed. CECSA, s.1., s.f.

‘——_-_—_———_L_Lz-:—_____——__—g—
r

. EVALUACION DEL CURSO

Participaci6n en clase 10%
{ Investigaciones 20%

Examen parcial 20%

Desarrollo de un caso préctico 30%

k Evaluaci6n final 20%
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LSQ UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

1.ASTGNATURA PUBL ICIDAD

2. CICLO 60. SEMESTRE 3. CLAVE 0638

vu. SERIACION 5T T.STH.P.STT.H.ST C.
4 - 4 8

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 48

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso, el alumno:
Analizaré los aspectos generales del proceso de la publicidad, asi como algunas formas de llevarla

a efecto.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

Complementa el bagaje tebrico que posibilita una.mejor comprensién de los diferentes ambitos de la

comunicacion.
‘ osé LdisASénchez Macias.

DIRECTOR—G—RESPONSABLE ACADEMICO




_ T _ -y
m OBJETIVOS DE UNIDAD CONTENIDO TEMATICO bt
== = e e —— L - S — oo i
12 Identificard los antecedentes y funciones de la I ANTECEDENTES DE LA PUBLICIDAD
publicidad, asf como también su relacién con la e .
mercadotecnia. a) Concepto de publicidad programada y relaciones
piblicas.
b) Origenes de la publicidad.
i ¢) La publicidad a principios del siglo XX.
d) La publicidad moderna.
e) Publicidad y mercadotecnia.
f) Funciones de la publicidad.
g) Publicidad de accidén inmediata y futura.
12 Explicard como la publicidad genera respuestas en I1 ASPECTOS RELACIONADOS CON EL COMPORTAMIENTO
la conducta humana. HUMANANO
a) Deseos, emocidn e instinto.
b) El proceso persuasivo.
c) Publicidad racional.
d) Las actitudes.
e) El proceso de adopcion.
12 Analizara las caracteristicas de presentacibn de I11 LA PUBLICIDAD COMO PROCESO CREATIVO
los textos, como un elemento de la publicidad. a) El texto.
b) Requisitos para redactar textos.
c) Las formas del texto.
d) Los titulares.
e) Las ilustraciones.
" f) La redaccibn de textos para la prensa.
g) La redaccibn de textos para la radio.
h) La redaccién de textos para la televisibn.
i) La redacci6n de textos para otros medios.




OBJETIVOS DE UNIDAD

Evaluard la importancia de las marcas de fabrica y
slogans como elementos de publicidad.

3 de (b3 I :
CONTENIDO TEMATICO ETVERITTAD
ey ESTRAY

MARCAS DE FABRICA Y SLOGANS
a) Componentes del producto.

b) Definicién y funcién de la marca de fébrica.
¢) Registro de la marca de fabrica.

d) Slogans.

e) Caracteristicas del slogan.

f) El posicionamiento del slogan.

g) El registro del slogan.
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% PERIENCIAS DE APRENDIZAJE

- Debates.

- Conferencias.

- Revisién bibliogréfica.
- Andlisis de textos.

- Ejercicios.

‘ BIBLIOGRAFIA
BASICA

COHEN, Dorothy. Publicidad comercial. Ed. Diana, s.e., México, 1972.
HOLJE, Herbert F. Publicidad. Ed. Mc. Graw Hill, s.e., s. 1., 1981.
KLEPPNERS, Otto. Manual de publicidad. Ed. Prentice Hall, s.e., México, 1988.

COMPLEMENTARTIA
BREWSTER,A.J. et al. Introduccién a la publicidad. Ed.C.E.C.S.A.,6a.e.,México.,1980.
BRYAN,Key Wilson. Seduccién subliminal. Ed.Diana.,4a.imp.,México.,1981.

cVALUACION DeEL CURSO

- Participaci6n en clase. 10%

- Reportes de lecturas y conferencias. 10%
- Andlisis de textos. 10%

- Ejercicios. 30%

- Examen parcial. 20%

- Examen final. 20%
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1, ASTGNATURA

L=< UNIVERSIDAD

TALLER DE TELEVISION II

CRISTOBAL COLON

2. CICLO 60. SEMESTRE
4, SERIACION 0532

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 64

5. CLAVE _0639

5. H.T.STH.P.ST T.H.S C.

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso, el alumno:
Diseflard rutinas de produccién televisiva, grabando los programas de televisién de acuerdo a las -
necesidades especificas de cada caso.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Coadjunta los conocimientos teéricos y practicos necesarios para una mejor comprensién de diferen-
tes medios de comunicacion.

% uis Sdnchez Macfas.

DIRECTOR O—RESPONSABLE ACADEMICO




14

OBJETIVOS DE UNIDAD

Producirad un documental con duracibén de 3 minutos
tomando como base el proceso de elaboracién y pro
duccibn. ' -

Elaborard un film con duraci6n de 4 minutos a par
tir de la construccién de un ambiente de suspensg,.
ficcién o accion.

Disefiard una capsula cultural y educativa, con --
duracién de 3 minutos destacando la importancia -
de la televisidn como agente educador.

Lode Uvoo ] *:

COMTENIDO TEZMATICO CEIVERYTURD

EL DOCUMENTAL TELEVISIVO
El guidn.

Grabacidn de imdgenes.
Edici6n.

Continuidad.
Post-produccibn.
Titulacion

-+ O 0o 0O T 9
— e e el e S b

I1 CREACION DE ATMOSFERA

a) Planeaci6n.

b) Guibn.

c) Planeacién de luz, sonido y escenografia.

d) Grabacidn con dos o mas camaras.
e) Angulos y movimientos.

) Continuidad.

) Secuencia de escena.

) Produccién general,

) Post-produccién.

II11 CAPSULA CULTURAL O EDUCATIVA
a) Planeacién.

) El gquibn.

) Desarrollo y grabacién de la historia.
) Edicién.

) Post-produccibn.

) Titulacidn.




24 E@aboraré un film noticiero con duraci6bn de 10 - 1V NOTICIERO
minutos. a) Grabacidn de noticia televisiva.

b) Grabacibn de reportaje e imagen.
¢) Jerarquizacién de notas.
d) La orden de edicidn.

l e) Formatos.
f) Grabacibn y produccibn de un noticiario.




I’ﬂam : S
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4 de 0039

eXPERTENCIAS DE APRENDIZAJE

- Visitas a televisoras.
- Visitas a casas productoras de video.
- Elaboracién de producciones.

Seocsemmmunisasus
T

BIBLIOGRAFIA
BASICA
BEAVUAIS, Daniel. Producir en video. Material pedagbgico: guia y videocassette. Video Tiers Monde, Canada, 1989.

LLORENE, Soler. Television una metodologia para su aprendizaje. Ed. Gustavo Gili, s.e., Espafia, 1988.

MEJIA B., Fernando. La industria de la raido y la televisién y la politica del estado mexicano. Ed. Fundacibn --
Buendfa, s. 1., 1989. o '

cVALUACION DEL CURSO

- Elaboracién de trabajos. 70%
- Examen parcial tedrico-préctico. 15%
- Examen final tebrico-practico. 15%




Lo UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

1.ASIGNATURA COMUNICACION SOCIAL I

2. CICLO 60. SEMESTRE 3, CLAVE 0640

4, SERIACION 5|7 A T STH.P.STT.H.S | C.
2 2 4 6

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 64

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Al término del curso, el alumno:
Analizaré los procesos de informacién, el contexto y el trabajo del comunicador social en la -
institucién plblica y privada.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

Complementa el bagaje de conocimiento que posibilite una mejor comprensién de los diferentes -

dmbitos y dreas de la comunicacién.
Dr.José Luig Sénchez Macias.

DIRECTOR U RESPONSABLE ACADEMICO




NO.HORAS |
|cSTINADAS)
|

20

(IR 1N

10

14

© OBJETIVOS DE UNIDAD

Analizard la problemdtica que enfrenta la coordinacion de
comunicacion social y el predominio de los modelos privados
de los medios de comunicacibn,asi como los procesos de in-
formaci6n nacional y la participacion de las agencias inter
nacional@ssde noticias.

Explicard el contexto de los problamas de comunicacion social
del sector piblico y la vinculaci6n del Estado con los medios
privados de informacidn.

social nacional.

Analizard las propuestas actuales sobre politicas de comnicacionifs

153
ot

2 de 0640 I | :

ONTVERSTUAD
EE|§E%EAL

I COORDINACION GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL
a)Problemas de coordinacién y orientacién institucional.

b)La empresa privada y su predominio sobre la comunicacion.

¢)El modelo de medios de comunieacién en una sociedad de libre
empresa.

d)La politica nacional de comunicacién social en México.

@)El estado mexicano y los medios de camunicacidn .

f)Accién de sistemas informativos nacionales.

g)Agencias internacionales de noticias.

II LA POLITICA DE COMUNICACION DE MASAS
a)Concepto del sector piblico.

b)Problemas de comunicacidn del sector piblico.

c)La participacion de la iniciativa privada en el contexto
poitico.

d)Los medios privados de comunicacidn.

e)El Estado y su regulacibn ante un autentico sistema de
comunicacion social.

111 TENDENCIAS DE LOS SISTEMAS DE COMUNICACION SOCIAL

a)Proposicién de politicas nacionales de la comunicacion.

b)La importancia de defimit politicas nacionales de comuni-
cacibn social.

c)Metodologia y estrategias de camnicacion social.

d)Definicién de los elementos condicionantes de la comunicacién.
e)El sistama de comnicacion actual.
f)Planes basicos de comunicacibn social.
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CHNTtNIDO 1'%@TE{1__  pmemm

NO. HORAS
ESTIMADAS] _“_“_QﬁJtTIVOS DE UNIDAD B
2 Instrumentard planes y programas que permitan desarrollar

estrategias para promover la participacidn social ante los
problemas de la sociedad.

IV LA PRENSA DEL ESTADO EN LA COMUNICACION SOCIAL
a)El proceso de la informacién en la comunicacion social.
b)El papel de la comunicacidén para promover la partcipacion

social.

c)La prensa del Estado y su participacién social.

d)La parﬁicipacién ciudadana para una auténtica comunicacién
social.




}
Lo 4 de 0640

[ SRS rYPERIENCIAS DE APRENDIZAJE

1 Investigacidén documental.
Debates en grupo
! -Elaboracién de un programa de camunicacidn social.

BIBLIOGRAFTA
BASICA

Coordinaci6n general de comunicacién social. Presidencia de la Républica. s.Ed., ta.ed. México, D.F., 1989.

Politica y sistema nacionales de comunicacién socia .Colecc. aportes de comunicacion social. s.Ed.,l1a.ed., México, 1990.
i Volumen 1 Comunicacién social. Foro de consulta popular.s.Ed., la.ed., México, 1989.
‘ Volunen 5 Comunicacién social. Foro de consulta popular.s.Ed., la.ed., México, 1989.

EVALUACION DEL CURSO
Investigacion documental 10%
Programa de camunicacidn social. 50 %
Exdmen parcial 20 %

Exaren final. 20 %




1,53 UNIVERSIDAD

CRISTOBAL COLON

1. ASIGNATURA TALLER DE RADIO I1I

2. CICLO 60. SEMESTRE 3. CLAVE 0641

4. SERIACION 0534 5 WIS TR P ST TS,
1 3 4 5

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 64

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Al término del curso, el alumno:

Aplicard los elementos radiofénicos de acuerdo a las necesidades especificas de diversos géneros de produccion.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

. 7
S s / ‘}! Y ‘L'.,‘ LEETR N TR\ F\J.I«\“Cﬂ 19/)\1 Je

Posibilita la conjunci6n arménica entre teorfa y practica. Dominio de diversos'@gd%d? actuales de comunicacign.

Drose L 1ngég%ﬁg§zﬁﬁgfﬁﬁffi”iéf
9. DIRE RESPONSABLE ACADEMICO




VOOl OBUETIVOS DE UNIDAD T CONTENIDO TENATICO ubeb
‘ — n e _ SRISTORAL
14 Produciré un programa dir@g@do al segtqr infan@i}, I REALIZACION RADIOFONICA DE UN CUENTO INFANTIL
ﬁgz{eando todos sus conocimientos tebdricos-pralti- a) Elaboraci6n del guién.
b) Grabacibn.
c) Produccibn.
16 Experimentard el proceso de visualizacién de per-- || IT NOVELA RADIOFONICA (CUALQUIER GENERO)
sonajes y su ambiente a través del medip auditivo. a) Elaboracion del personaje y guion.
b) Elaboraci6n del guién técnico.
c) Grabacion.
d) Produccidn.
18 Evaluard las técnicas y procesos para }a produccidn||l IIT NOTICIERO
de servicios noticiosos en radio. a) Planeacion.
b) Elaboracién de noticias.
c) Selecci6n y grabaci6én de noticias.
d) Elaboracibén de un reportaje.
e) Produccién de noticieros.
16 Evaiuaré la responsabilidad social de la radio como || IV CULTURA Y EDUCACION EN RADIO
vehfculo de ensefianza y cultura. a) Elaboracién de un programa de orientacién rural.
b) Elaboracidén del gquibn.
c) Grabaci6bn de todos los elementos necesarios.
d) Produccién.




e
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tXPtRItNCIAS DE APRENDIZAJE

- Realizacién de un cuento infantil.
- Realizacién de un capfitulo de novela radiofénica.
- Evaluacidén de un programa de noticias.

£

BIBLIOGRAFIA

KAPLUN, Mario. Produccién de programa de radio. Ed. Ciespal, s.e., Quito, 1988.
LLANO, Serafina, et al. La radiodifusién en México. Ed. Comunicacién Tecnologia e Investigacibén, s.e.,México,

1984.
MEJIA, B. Fernando. La industria de la radio y televisién y la politica del estado mexicano. Ed. Fundacié6n Buen
dia, s.e., s. 1., 1989.

cVALUACION DEL CURSO

- Realizacién de produccibn. 70%

- Examen parcial (tebérico-préactico). 15%
- Examen final (practico). 15%.
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) =5 UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

1.ASIGNATURA INVESTIGACION DE LA COMUNICACION 1I

2. CICLO 60. SEMESTRE 3 CLAVE 0642

4, SERTACION 0535 : ' 5. H.T.STH.P.ST T.H.S C.
2 2 4 6

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 64

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Al término del curso,el alumno:
Aplicaré los elementos estadisticos en la seleccién de muestra y procesamiento de informaci6n, asi como

la presentaci6n de resultados que responda al planteamiento de investigacién.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Coadyuva a lograr una formacion profesional, integral, capacidad para,detectar y solucionar problemas -

especificos de la comunicacion.
Dr’. Jos€ ALujs Sanchez Macias:

9. DIREEFOR_0 RESPONSABLE ACADEMICO
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2_de 0642 B T

" OBJETIVOS DE UNIDAD

Analizard las caracteristicas de elaboracién de -
los instrumentos de recoleccion de datos.

Aplicard procedimientos estadisticos, para el a--
nélisis e interpretacién de los datos.

Seleccionard las diferentes dormas de procesar la
informacibn para la decodificacion e interpreta--
cién de los datos.

Aplicard las caracteristicas de presentacion que
deben reunir los trabajos de investigacién con -
los requisitos minimos de calidad y cantidad.

’:
CONTENIDO TZMATICO JETYERIDED
= M%

I DISENO DE LA MUESTRA
a) Muestreo probabilistico.

b) Muestreo no probabilistico.

¢) Procedimiento para calcular el tamafio de la
muestra.

d) Afijaci6n proporcional de la muestra.

11 TEECNICAS ESTADISTICAS EN LA INVESTIGACION SOCIAL
a) Porcentajes y proporciones.

b) Razones.

c) Tazas o coeficientes.

d) Representaci6n gréfica de los datos.

e) Medidas de asociacion y correlacion.

'f) La inferencia y el analisis de los datos.

II11 PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION
a) Procesamiento electroénico.

b) Tabulaci6n manual.

¢) Tabulaci6n de las preguntas para, formar cua-
dros de correlacion.

IV LINEAMIENTOS GENERALES PARA LA PRESENTACION
a) Elaboraci6n de la portada.

b) Elaboraci6n del indice general.

- ¢) Elaboraci6n de la introduccion.

d) Cuerpo.capitular.
e) Citas bibliograficas.

f) Elaboracién de las conclusiones y las recomenda-
ciones.
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OBJETIVOS DE UNIDAD

d S ——————

— . & :a

CONTENIDO TEMATICO

- o e -

Identificard la influencia que la informdtica ofre-
ce a la investigacién social, como auxiliar en el -
proceso de sistematizacién de la informacién.

— BN <= i ix

g) Anexos.
h) Apéndices.

i) Biliografia.

V LA COMPUTADORA Y LA INVESTIGACION SOCIAL

a) Importancia y necesidad de la computadora en -
los proyectos de investigacién.

b) Caracteristicas y limitaciones del uso de la
computadora.

c) Calculos estadistivos que realiza la computa-
dora.

d) validez y confiabilidad de los resultados de
la computadora.




) d’ﬁam

% EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE

4 de 0642

- Elaboraci6n y aplicacién de los instrumentos de investigacidn.
- Procesamiento y andlisis estadistico de la informaci6n recolectada.
- Elaboraci6n de conclusiones.

BIBLIOGRAFIA
BASICA

DE GORTARI, E. Conclusiones y pruebas en la ciencia. Ed. Océano, s. e., Espana, s.f.

KERLINGER, Fred N. Investigaci6n del comportamiento: técnicas y metodologia. Ed. Interamericana, 3a. ed., México,
1975.

ROJAS SORIANO, Raal. Gufa de investigacién en Ciencias Sociales. Ed. Plaza y Jones, 6a. ed., México, 1991.

COMPLEMENTARTIA

ROJAS SORIANO, RaGl. Investigacién social, teorfa y praxis. Ed. Plaza y Valdés, s. e., México, 1988.

ROJAS SORIANO, Ra@il. Teoria e investigaci6n militante. Ed. Plaza y Valdes, s.e, México, 1989.

I

£VALUACION DEL CURSO

- Examen parcial. 15%
- Examen final. 15%
- Presentacién finalizada de la investigaci6n. 70%
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BIBLIOGRAFIA
COMPLEMENTARTIA
TAMAYO TAMAYO, Mario. El proceso de la investigacion cientifica, fundamentos de investigacion.

Ed. Limusa, s.e, México, 1984.
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m UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

1.ASIGNATURA TALLER DE PRODUCCION DE TEXTOS

2. CICLO 70. SEMESTRE 3. CLAVE 0743

4, SERTACION 0529 S| TW. TS [H.P.S] T.H.S [ C.
2 3 5 7

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 80

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Al término del curso, el alumno:
Estructuraré textos a partir de las etapas que conforman el proceso del disefio y elaboracién de los
mismos.-

L]

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Conjunta los conocimientos tebricos-précticos para una mejor comprensi6n de las diferentes areas de

la comunicacibn.
<:::ii;é;;;;§271u1s Sénchez Macias<

Df\E§$QR‘QﬁRESPONSABLE ACADEMICO

=




-
2

IMADAS

12

14

12

15

2 _de U/43

OBJETIVOS DE UNIDAD

Identificaré las caracteristicas de los distintos
tipos de textos y los derechos de autor.

Elaborar& un texto tomando como base los elementos
que lo integran.

Identificard las distintas formas en que puede in-
corporarse informacidn complementaria en un texto.

Distinguird los elementos que intervienen en la -
edicién.

CONTENIDO TEMATICO

I EL CODIGO ESCRITO
a) Tipos de textos.
b) Composicibn del texto.

¢) Los derechos de autor.

111 REALIZACION DEL PROYECTO DE UN TEXTO

a) Objetivos.

b) Selecci6bn del contenido.
c) Plan del libro.

d) Agenda.

111 INFORMACION COMPLEMENTARIA

. a) Glosario.

b) Indice por temas o por nombre.

c) Inventarios.

d) Indice de ilustraciones y laminas.
e) Bibliografia.

IV ELEMENTOS DE EDICION DE TEXTOS
a) Personalidad editorial.
b) El escritor y el editor.

c) Correccibn de estilo.
d) Sistema de expresion.

S v - L2




ESTIMADAS
e

16

1"

3 de U/43 ‘ Y

" OBJETIVOS DE UNIDAD

Elaboraré un texto filmico, aplicando los elemen-
tos del proceso que lo conforman.

Analizard la relacién entre el espectador y el dia
logo creado en la obra.

o o o o
— e e

CONTENIDO TEMATICO TNIYEESIUED
I, = o o

EL TEXTO FILMICO (AUDIOVISUAL Y TEXTO)

La imagen como signo.
El video como texto.
Narracién y descripcién filmica.

Percepcibn y creacidn artistica.

EL RECEPTOR

El ‘espectador invisible.
El espectaqor y el audiovisual.
El saber de espectador.




. : - - N
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4 U U/40

tXPtRItNCIAS DE APRENDIZAJE

Investigacibn documental.

Discusiones en grupo.
Realizacitn de un texto.
Realizaci6én de un texto filmico.

I

BIBLIOGRAFIA
BASICA
CASSANY, Daniel. Describir el escribir. Como se aprende a escribir. Ed. Paidbs, s.e., Espafia, 1989.

HUERTA JIMENEZ, Luis Fernando. Estetica del Discurso Audiovisual. Fundamentos para una teoria de la creacidn fil-

mica. Ed. Mitre, s.e., Espafia, 1986.

PLOTNIK, Arthur. Los elementos de la edicién. Una guia moderna para editores y periodistas. Ed. Publigrafics, S.A.

México, 1989.

|

£ VALUACION DEL CURSO

- Investigacibén documental. 10%
- Disefio de un texto. 30%
Disefio de un texto filmico. 30%
- Examen parcial. 15%

- Examen final. 15%




BIBLIOGRAFIA
COMPLEMENTARTIA

S.a. Los libros de texto en América Latina.Ed.Nueva Visibén.,s.e.,Argentina.,1979.
KRISTEVA,Julia. La semi6tica,ciencia critica o critica de la ciencia.Ed.Espiral.,s.e.,1978
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1.ASIGNATURA RELACIONES PUBLICAS

2. CICLO 70. SEMESTRE 3, CLAVE 0744

4, SERTACION 5.7 H.T.STH.P.ST T.H.S C.
2 2 4 6

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 64

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Al término del curso, el alumno: i

Analizard las funciones y elementos que conforman las relaclones plblicas en empresas piblicas y -
privadas.

8_VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Permite el logro de un conocimiento mds cabal y profundo de una de las &reas especificas de la ac-

tividad de la comunicacién.
<:::i;é%;;é2277 1s Sanchez Mac{as.

ESPONSABLE ACADEMICO




e

OBJETIVOS DE UNIDAD : l CONTENIDO TEMATICO THIVERYIUD
= T = o
Analizaré las funciones de las relaciones pablicas I LA FUNCION DE LAS RELACIONES PUBLICAS
en empresas pablicas y privadas, identificando su . T
a) Concepto de relaciones piblicas.

evolucidn en México.
b) Evolucién de las relaciones piblicas

¢) Evolucién de las relaciones piblicas en México.
d) El concepto de funcidn.

# e) Las funciones de las relaciones pablicas en em-
presas plblicas y privadas.

f) La estructura del departamento de relaciones pl
blicas y sus funciones.

g) Vinculacién de las relaciones piblicas y la mer

cadotecnia,
Analizard la funcidn que tienen las etapas de las I1 FASES DE LAS RELACIONES PUBLICAS
relaciones pablicas. . a) La investigacién.

- La investigacibén y las relaciones plblicas.

- Funciones de la investigaci6n en las relacio-
nes pablicas.

- Técnicas de investigacibn: lectura, contempla
cién, observaci6n y encuestas de opinién.

b) Planeaci6n.
- La importancia de la planeaci6n en las relacio
nes pablicas. -
- Concepto de planeacidn y sus etapas.
- Diversas estructuras de los departamentos de -
relaciones ptblicas y su situacién jerdrquica
en la organizacién.

c) La comunicacion.
- Importancia de la comunicacién en las relacio-
nes pablicas.
- Empatia.
- Credibilidad.
- Habilidades de comunicacidn.
- Mensajes.
- Consideraciones para lograr la efectividad del
mensaje,




ESTIMADA

(No ForAS |

S

Do M Do

OBJETIVOS DE UNIDAD

. .O:

CONTENIDO TEMATICO

Analizara los distintos tipos de herramientas de
las cuales se valen las relaciones piblicas para
lograr sus objetivos.

Analizard los diversos pablicos involucrados con
la institucién, asi como la forma en que éstos a-
fectan o benefician a la misma.

d) La evaluacién

- importancia de la evaluacidn en las relaciones
pablicas.

- Medicibn y evaluaci6bn.

- Tipos de informes.

IIT LOS INSTRUMENTOS DE LAS RELACIONES PUBLICAS

a)
b)

c)
d)
IV
a)
b)

c)

Los. instrumentos de las relaciones pablicas.

Interrelaci6n de los instrumentos para alcanzar
los objetivos de las relaciones pablicas.

Las relaciones pablicas como funcién integral de
la organizacion.

La campafa de relaciones pablicas.

RELACIONES PUBLICAS INTERNAS Y EXTERNAS

Relaciones pGblicas internas y externas.

Proceso para establecer relaciones piblicas con
los diversos pGblicos.

Las relaciones con accionistas, inversionistas y
organizaciones financieras:

- Su importancia

- Informacibén que se debe proporcionar

- Medidas que se utilizan

Las relaciones pablicas con clientes actuales y
potenciales.

Importancia de las relaciones con proveedores.

La importancia de las relaciones con el gobierno.
Analizando al gobierno como:

- Regulador

Organo impositivo

Fuente de crédito

Coordinador

Competidor

TR




' Cun‘TtNIDO TENATICO m"‘"

§§!§EEBAL
= I ——

- Fuente de informacion.

g) Las relaciones con la comunidad y los medios
masivos de comunicacibn.
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ESEERR YPERIENCIAS DE APRENDIZAJE

- Visitas a diferentes instituciones

- Trabajos

- Debates

- Elaboraré una campafia de relaciones pablicas.

—_—

| BIBLIOGRAFIA

BASICA

LESLY, Philip. Manual de relaciones pGblicas. Ed. Martinez Roca, s.e., s. 1., s. f.

RIOS SZALAY, Relaciones pGblicas. s. E., s.e., s.l., s.f.

SORIA, Victor M. Relaciones pablicas y humanas.(Tomos I, II, III y IV). Ed. Ediciones Orientacién, S.A. de C.V.
s.e., México, 1989.

cVALUACION DEL CURSOQ

[ - Visitas. 10%

Trabajos. 20%

Campafia de relaciones pGblicas. 15%
Participacién en clase. 15%

- Examen parcial. 20%

Examen final. 20%




== V' UNIVERSIDAD CRISTOBAL Covun

TALLER DE PUBLICIDAD

1. ASIGNATURA

3, CLAVE 074

70. SEMESTRE

2. CICLO

ty., SERTACION 0638 5 | TS [H.P.ST T.h. C.

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 64

7 0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso, el alumno:
Formulard campafas de comunicacion publicitaria a través de los diversos me

dios de comunicacibn social.

ERALES DEL CURRICULUM

ON LOS OBJETIVOS GEN
s diferentes ambitos de la comu-

8. VINCULOS DE LA ASTGNATURA C
posibilita una mejor comprension de lo

Complementa el bagaje tebrico que

nicacion.

—

Jos€ Lufs Sanchez Macias.

a 9. DIRECTOR U/RESRONSABLE ACADEMICO
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OBJETIVOS DE UNIDAD

S S i

Relacionard las funciones de la mercadotecnia
y la publicidad como procesos de investigacion.

Examinaré los factores que determinan la planea-
cién publicitaria.

Investigaré empresas que conforman el mercado de
la publicidad en el contexto social.

Organizard la estructura de una agencia de publi

cidad.

I MERCADOTECNIA DE LA PUBLICIDAD

- a)Ubicacién de la publicidad en la mercadot

o 1:-. R I- !.

ecnia.

b)La publicidad como proceso adm

inistrativo.

c)Funciones de la investigacién comercial.

d)Fases de la investigacion comercial.
e)la investigacion comercial y sus limitaciones.
f)Proyectos,utilidades y costos de la publicidad.

11 PLANEACION PUBLICITARIA
a)El mercado.

b)El producto.

c)El precio.

d)El entorno de la publicidad.

111 LAS EMPRESAS COMO MERCADO DE LA PUBLICIDAD
a)Caracteristicas y necesidades de las empresas.

b)Investigacion del producto y del mercado.
c)El plan de medios publicitarios.

d)Presupuestos.

IV LA AGENCIA DE PUBLICIDAD
a)Estructura de la agencia publicitaria.
b)Actividades inherentes de la agencia
c)El trabajo de produccion.

d)El seleccion de medios.

e)La presentacién de proyectos.
f)lLa investigacibn y presentacion de nuevos

proyectos.




O ———

MNo. HORAS
ESTIMADAS

12

14

0BJETIVOS DE UNIDAD

valoraré la funcién de 1os medios en el desarrollo

de actividades publicitarias.

Experimentaré la planeacién y ejecucidn de
campafas publicitarias.

\ CONTENLIDO PaMALLILY T —
e o i % | fEEEE 9

v LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN pUBLICIDAD
a)Estructura de 1os medios.

b)La produccidn dentro de los medios.

c)Perfiles'de programacion.

d)Aspectos tarifarios.

e)lntérrelaciones con las empresas y las
agencias de publicidad.

VI LA PLANEACION DE PROYECTOS PUBLICITARIOS
a)Investigacién del producto y mercado.
b)Organizacién de las campanas publicitarias.

c)Realizacién de campafias publicitarias.

d)Deteccion de medios.
e)Evaluacion de campafas publicitarias.
f)Planeacidn y desarrollo de nuevos proyectos.




\ g ———————

T EREY £XPERIENCIAS DE APRENDIZAJE

- Debates.

- Conferencias.

_ Anglisis de textos.
- Ejercicios.

BIBLIOGRAFIA
BASICA

Revisibn pibliogréfica.

cidad. Ed. C.E.C.S.A., s.e., S- 1., 1980.

BREWSTER, A.d. Introduccibn a la publi
COHEN, Dorothy. publicidad comercial. Ed. Diana, S-.€-» México, 1972.

KLEPPNER'S, Otto. Manual de publicidad. £d. Prentice Hall,

s.e., México, 1988.

- Examen parcial. 25%
- Exmaen final. 25%

ZVALUACTON DEL CURSO

- Investigacion documental . 20%
- Investigacion de campo. 30%




V<= UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

ANALISIS CRITICO DE LA COMUNICACION

1. ASTIGNATURA

3, CLAVE _ 0746

2. CICLO 70. SEMESTRE

5. A T.STH.P.S] T.H.S C.

4, SERTACION

48

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO

7 0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Al término del curso, el alumno: .
s operantes a nive

Analizard el sistema de redes informativa
tarea informativa en distintos lugares y frente a distintos problemas y las conse

los sistemas sociales.

1 nacional e internacional; como se aplica la
cuencias derivadas para

LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
incide también en la informacibn

8.VINCULOS DE
cimientos adquiridos,

Posibilita el analisis y la aplicaci6n de los cono

y actualizacion.

anchez Macias.

R 0 RESPONSABLE ACADEMICO
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No HORAS OBJETIVOS DE UNIDAD ” CONTENIDO TEMATICO vod
— R — ! o o i
]
7 Analizard las agencias de noticias y sus sistemas - I ORIGENES Y DESARROLLO DEL SISTEMA INTERNACIONAL

de operaciones. DE LA INFORMACION

a) Origenes y desarrollo del sistema internacional -
de la informacién.

b) Los inicios de las primeras agencias 1nternac1ona
les de la informacién.

c) Las trascendencias de la 1nsta1ac16n de un cable
trasatléntico.

d) Aparicién y desaparicién de nuevas agencias norte
americanas.

[ e) La situacién de las agencias de informacion antes
de la aparicibn de la agencia TASS.

f) Aparicién de la agencia TASS

g) La situacién de las agencias informativas hasta -
antes de la segunda guerra mundial.

4 Identificard el principio de la libre circulacién I1 EL PRINCIPIO DE LA LIBRE CIRCULACION DE INFORMA-
de informaciones.
CIONES
a) El principio de la libre circulacion de informa-
ciones.

b) La lucha por el principio de la libre circulacién
de informaciones.

c) La promulgacién del principio de la libre circu--
laci6n de informaciones.

6 Analizard la importancia y consecuencias de los sis|f IIT LA ESTRUCTURA DEL SISTEMA INFORMATIVO INTERNACIO
temas de informacion.
NAL.
a) La estructura del sistema informativo internacio-
nal.

b) Las agencias noticiosas en Europa Occidental y en
Europa Oriental.




OBJETIVOS DE UNIDAD

Analizard un conjunto de problemas que enfrenta -
hoy la actividad informativa y las maneras en que
las han afrontado las empresas de informaci6n de

algunas naciones.

Identificard la problemética a la que se enfrenta
actualmente la prensa/

3 de U/4b

i

————

CONTENIDO TEMATICO

S S

c)
d)
e)

e)

<<

Las agencias de noticias en Asia y en Africa.
Las agencias de noticias en América y Oceania.

La situaciéon actual de las grandes agencias de
informaci6n.

EL NUEVO ORDEN INTERNACIONAL DE LA INFORMACION
El nuevo orden internacional de la informacion.

Planteamiento del problema sobre el nuevo orden
internacional de la informacion.

papel de la UNESCO en pos del nuevo orden inter
nacional de la informacion. -

Actitud de las asociaciones internacionales de
periodismo hacia el nuevo orden internacional -
de la informacidn.

La prominencia como explicacién mas plausible -
del imperialismo informativo, respecto al orden
actual de la informacién en el mundo.

LA PRENSA ANTE PROBLEMAS DE SUPERVIVENCIA

0o o 2
— et

La prensa ante problemas de supervivencia.
El fenomeno del gigantismo en la prensa.

La publicidad como trampa Y la especializaci6n -
como alternativa para sobrevivir.

£l doble filo de la publicidad como soporte eco-
némico a la prensa.

La formaci6n de conglomerados de empresas infor-
mativas. :

Dos alternativas como vias de supervivencia: La
empresa mercantil y la :gmpresa de redaccion.




NO. HORAS
ESTIMADAS

e

5

4 de U/40

Analizard las funciones fundamentales de la labor '
periodistica. y

Evaluard el papel de la electronica en los medios -
de informacién.

Evaluard la importancia que tiene para la comunica-
cién la libertad de informacién.

S U — = U

e ——————
VI EL PERIODISTA COMO MATERIALIZADOR DE LA INFOR-

I | «-:a
CONTENIDO TEMATICO TNIVEESTIED
_ i o .

MACION

a) El periodista como materializador de la informa-
cibn.

b) La dificil tarea del periodista.

c) La rebeli6n de las redacciones.

d) El periodista como transformador de la informa--
cién.

VII LA ELECTRONICA Y LA INFORMACION
a) La electrénica y la informacion.

1*2

) La trasmisi6n electrénica de informacion.

9]

) La radio y su capacidad informativa.

) La televisibn y su capacidad informativa.

) La instantaneidad de la informaci6n electrénica.
) Informacidn, lenguaje y politica.
)
)

- D &

Cémo enfrentarse a los medios electronicos.

(=}

h) Los sistemas via satélite.

VIII LIBERTAD DE INFORMACION
a) Hacia la libertad de la comunicacién

b) La libertad de prensa como mito.

c) Los medios informativos que tienen los paises
mas desarrollados.

d) El libertinaje informativo.

e) La urgencia de la ética en la actividad infor
mativa.
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SRR CYPERIENCIAS DE APRENDIZAJE

- Exposicidon del maestro.
- Andlisis del texto.

- Control de lecturas.

- Participacién en clase.
- Debates.

- Discusiones dirigidas.
- Exposici6n de los alumnos.

e

— - —

BIBLIOGRAFIA
BASICA
KITATANI, Kenji. Assessment of the new word information order "A Content analysis of international affairs covera

ge by the primary western television netw oks" Hoso bunka fundation, Inc. Washington state University.
LOPEZ ESCOBAR, Esteban. Andlisis del "Nuevo Orden" internacional de informacién. Ed. EUNSA. Pamplonsa.
SERVAN SCHREIBER, Jean Louis. El poder de informar. Ed. DOPESA, s.e., Espafa, s.f.

e VALUACION DEL CURSO
- Participaciones 30%

- Examen parcial 30%
- Examen final 40%




u";: UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

1. ASIGNATURA COMUNICACION SOCIAL II

2. CICLO 70. SEMESTRE 3, CLAVE 0747

4, SERTACION 0640 5T H TS [HPSTT-HS T C.
2 2 4 6

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 64

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Al término del curso, el alumno:

Evaluaré la funcién de la comunicacién social y el predominio de los modelos de comunicacidn privada
desarrollando estrategias de participacib6n e integracibn social.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Ubica el ejercicio profesional del comunicador en su dimensibén social y humanistica.

<:EE;;;%;;%Z;§ Luis Sénchez Macias

0 RESPONSABLE ACADEMICO




12

OBJETIVOS DE

UNIDAD

Explicara el papel que desempeiia la comunicacién social,como
institucidn gubernamental y los procesos de informacion que
determinan la funcién de los medios de comunicacién en los
distintos municipios y entidades federativas.

Analizara los elementos de la planeaci6n de una campafia
politica.

_ 2 de 0747 | ‘e -
CONTENIDO TEMATICO SN IVERSTYA]
N FEPERC S

I SISTEMAS NACIONALES DE COMUNICACION
a)Politicas de comunicacion social.
b)La coordinacién plblica de la comunicacién social.

¢c)La comnicacion social y la prensa nacional.

d)Los procesos de informacidn institucional.

e)La comunicacion social y la funcién de los medigs de comuni-
cacibn:
-Normas institucionales.
-La interrelacion de instituciones.

f)la cormnicacién!:y su relacidn con la federacitn,estados y
municipios.

g)La funci6n de la coordinacién de comunicacién social y las
secretarias de Estado.

h)La coordinacién del boletin y su propagacién de los medios.

i)El &xito de una campafia politica.

IT PLANEACION DE UNA CAMPANA POLITICA

a)Lla comunicacion social en les procesos electonales.

b)La piblicacién politica.

c)La importancia de la comunicacién social ante la campetencia
politica.

d)Estrategias de servicio a la comunidad.

e)La participacion de la canunidad en una campaia polfitica.
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[0, HORAS |

e

OBJETIVOS D

£ UNIDAD

£STIMADAS

12

20

Analizara los procesos de planeacion y administracion de
las politicas de comunicacién social tanto en la institucidn
plblica como privada. '

Evaluara el papel del camunicador social en la institucion
plblica y privada,con la tendencia a respetar 10s derechos
privados y a perfeccionar la comunicaniin sn-ial v 1a demn-

rracia on niiestrn nafs.

CONTENIDO TZMATICO

111 PROCESOS POLITICOS DE COMUNICACION.
a)Coordinacién y planificacion de la comunicacién.social.
b)Propiedad de los medios de comunicacion social.

¢)Invessiones piblicas.
d)Mecanismos de control social.
e)Requisitos previos al funcionamiento.

F)Ingreso en la profesion.
g)@ontrol de los recursos materiales.

V108 STSTEMAS NF COMINTCACTON Y LA ESTRUCTURA POLITICA
a) Caracteristicas de las comunicaciones en :

-La instituci6n pdblica. ,
-Prensa del Estado.
-Las secretarfas de comunicaci6n social.
b)La comunicacién social y el plan de trabajo en los informa-
cién de gobierno. '
c)La comunicacién social y la organizaci6n de las institucio-

nes piblicas.
d)Sistemas de informacion.
e)Control del contenido de los medios de comunicacion social.

f)Autorregulacidn y consejos de comunicacion social.
g)Proteccién de los derechos privadas.
h)Comunicacion social y democracia.
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3
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BOERY CypERIENCIAS DE APRENDIZAJE

Investigacion documental
Debate en grupos
Analisis de casos.

BIBLIOGRAFIA
BASICA

PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA. Politicas y sistemas nacionales de comunicacion social .Coordinacion general de comunicacion social.
DUVERGER,M. Sociologia de la politica.Coleccion Deos. s.e. ,Espafia. 1983.
GIDDENS, Anthony. La teoria social. Ed. Alianza.s.e.México.19%0.

EVALUACION DEL CURSO

Investigacion documental 10 %
Trabajo de andlisis de un problema de comnicacién social 50%

Exanen parcial  20%
Exdmen final 20 %




— =< UNIVERSIDAD

1, ASTGNATURA SEMINARIO DE PRODUCCION MULTIMEDIA

CRISTOBAL COLON

2. CICLO 70. SEMESTRE

4, SERIACION

6.T0TAL HORAS-CLASE POR CURSO 64

3, CLAVE 0748

5T H.T.STH.P.STT.H.S C.

7 OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Al término del curso, el alumno:

Evaluara el conjunto de los medios de comunicacién y su aplicacién a un hecho determinado.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Posibilita la integraci6n de conocimientos teérico-metodolégicos para la produccion de contenidos

de comunicacién alternativa de multimedia.

' <ii//é%;;§§§z7i s Sénchez Macias.

9. DTREEFOR_D RESPONSABLE ACADEMICO
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16
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NO. HORAS

2 _de (1743 e

OBJETIVOS DE UNIDAD

Identificard los diferentes medios audiovisuales

utilizadas en la produccién multimedia.

Analizard el proceso de produccién multimedia
desde el diagndstico.

Investigard la parte planificadora del proceso.

Elaborard un disefio de produccién multimedia.

Evaluard los resultados de la propuesta de la
producci6n multimedia.

CONTENIDO TEMATICO

1 PRODUCCION MULTIMEDIA
a)Concepto.
b)Identificaci6n de recursos.

I1 LA ESTRATEGIA MULTIMEDIA
a)Diagnéstico:

-Comunidad.

-Perceptores.

111 PLANIFICACION DE LA ESTRATEGIA MULTIMEDIA
a)Objetivos,justificacion y determinacién de
etapas.
. b)Diferentes etapas de comunicacién:Colectfva,

Grupal e Interpersonal.
c)Determinacién de recursos humanos y materiales.
d)Agenda:Tiempo y actividades.

IV CONDICIONES PARA LA PRODUCCION DE MULTIMEDIA
a)Delimitaci6n de mensajes,disefio y creatividad,
produccién de materiales.

b)Aplicacién:Preparaci6n del lugar y secuencia.

V ELEMENTOS PARA LA EVALUACION DE MULTIMEDIA
a)Evaluaci6n durante la aplicacion.

b)Seguimiento.
c)Diagnéstico.

- - !
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STEEEY CyprRIENCIAS DE APRENDIZAJE

- Desarrollo y planteamiento de una estrategia multimedia.
- Investigacidén documental.
- Debate en grupo.

BIBLIOGRAFTA
BASICA

BAENA PAZ, Guillermina, et al. Estrategia multimedia. Ed. Ediciones Eroda (Roda), s.e., México, 1990.
KIEFFER, Robert E. Ensefanza audiovisual. Ed. Troquel, s.e., Argentina, 1968. '

KENP, Jerold E. Planificacibn y producci6n de materiales audiovisuales. Ed. Representaciones y servicios de
Ingenieria, S. A., México, s.f.

EVALUACION DEL CURSO I

- Proyecto de produccién multimedia. 50%
-Investigacién documental. 10%

-Examen parcial. 20%

-Examen final. 20%




L".SS UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

1. ASTGNATURA TEORIA Y CRITICA DEL CINE

2. CICLO 70. SEMESTRE 3, CLAVE 0749

4. SERIACION 5. T STRPSTT.HS T T,
2 2 4 6

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 64

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASTGNATURA:
Al término del curso, el alumno:

Analizard los antecedentes, factores sociales y culturales que rodearon al cine desde su
origen, asf como los aspectos artisticos y técnicos que inciden en la produccién cinema-
tografica.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Complementa el bagaje cognoscitivo que posibilite una mejor comprensi6n de los diferentes
ambitos y dreas de la comunicacién.

/

‘Lui Sanchez Macias.

9. D OR 0-RESPONSABLE ACADEMICO
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O HARES 0BJETIVOS DE UNIDAD CONTENIDO TEMATICO um"":
e e e e e —

10 Analizard los factores més importantes que ante- I EL CINE MUDO
~ cedieron el nacimiento del cine. a)El invento.
' b)LGmiere y Melies.
c)Primer florecimiento en Estados Unidos.
d)Francia y el film D'art.
| e)Los paises nérdicos.
f)La explosién soviética.
g)La edificaciébn de Hollywood.
7 Analizard las causas que dieron lugar al cine ha—‘ l I1 EL CINE HABLADO
blado y los efectos que repercutieron en la indq§ a)Advenimiento del cine hablado.
tria cinematogréfica. b)El cine en E.U.A. y la escuela de Nueva York. -
c)Realismo poético en Francia.
d)Florecimiento en Inglaterra y en Europa.
10 Investigarad las corrientes y tendencias del cine I1I LA EPOCA CONTEMPORANEA
hasta nuestros dias. a)Neorealismo.
b)Hollywood desde 1943.
c)Europa.

d)Las democracias populares.
e)América Latina.
f)El oriente.
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N0 TR OBJETIVOS DE UNIDAD CONTENIDO TENATICO st
R E——— . o e |
13 Examinard los elementos que intervienen en la IV LA PRODUCCION CINEMATOGRAFICA
produccién de una pelicula. a)El presupuesto y los costos
b)El guibn.
c)La adaptaci6n.
d)Castin y actores.
e)Los productores.
f)Los materiales.
g)La‘fotografia.
h)La edicién.
i)La mGsica.
j)La técnica y el lanzamiento.
12 Il criticars las clases de cine desde el punto de 'V LAS CLASES DE CINE EN NUESTROS DIAS
vista técnico y estructural asf como sus nuevos a)La crisis en la conciencia burguesa.
campos de accién. b)El cine politico. |
c)Cine erético.
d)Cine visto por todos "Videohome". .
e)Cine documental.
f)Los festivales.
12 Analizard los factores estructurales de realizacién, VI EL CINE COMO FENOMENO SOCIAL
visualizacién y comunicacién que contiene una pelf- a)La comunicacién en el cine.
cula. b)Modelos de comunicacién cinematogréfico.
c)Modelos de significado.
d)Modelos de cambio.
e)lenguajes y modelos de cultura.
f)Pablico cinematogréfico.
g)Las salas cinematogréficas.
i - _JIlL_M)Cine y sociedad.
- = |
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SSEREY CyPERIENCIAS DE APRENDIZAJE

i

Realizard criticas cinematogréaficas.
Participard en proyecciones de peliculas y debates.

Participara en exposiciones y discusiones sobre los temas del curso.
Realizara investigacién documental sobre los temas del curso.
Elaborara un breve ensayo sobre algdn tema del curso.

Participaréd en foros y debates.

e e e i e ———eee et e e

— —_——— et e A e

BIBLIOGRAFIA
BASICA

BETTETINI, G. Cine, lengua y escritura. Ed. Fondo de Cultura Econdmica, s.e., s. 1., 1986.
SADOUL, Georges. Historia del cine mundial.Ed. Siglo XXI, s.e., México, 1987. '

TUDOR,A. Cine y comunicacidén social. Ed. Gustavo Gili, s.e., Espafia, 1975.

I |

eVALUACION DeEL CURSO

- Participacidn en debates de las proyecciones 10%
- Reportes de criticas cinematogrédficas 50%

- Examen parcial 20%

- Examen final 20%

i




1,53 UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

1. ASIGNATURA SEMINARIO INTEGRADOR DE LA COMUNICACION

2. CICLO 80. SEMESTRE 3. CLAVE 0850

4y, SERIACION ' 5l AT STHPSTT RS C.
2 4 o 8

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 96

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Propondré alternativas de comunicacién a las diversas demandas existentes de organizaciones -
pGblicas y privadas tomando como base los diversos formatos.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Responde a la integracitn de la ensefianza y de la investigaci6n de la comunicacibén social para
ser aplicada a los diversos campos del mercado de trabajo del comunicador social.

r José Lufs Sénchez Macias.

9. DTRECFOR_QRESPONSABLE ACADEMICO
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~ OBJETIVOS DE UNIDAD

Analizara el campo de la camunicacién social y las variables
donde incide el comunicador como profesional .

Analizaré la funcién de las técnicas de persuacidn colectiva
en el mercado de todos y cada uno de los medios de comni-

cacién masiva.

Analizaré las funciones del comunicador en el interior de los
distintos medios impresos.

_ 1I10S MEDIOS Y LAS TECNICAS

COMTENIDO 1=NATICO NIVEEYIDED
8 I = e o

—_——

I SOCIEDAD Y NECESIDADES SOCIALES
a)la sociedad como mercado y el campo del comunicador.
b)Los ambitos del mercado:

*Geografico.

*Social.

*Econdmico.

*Tecnoldgico.

*Pol {tico-Legal.
c)Bwpresa y mercado.
d)Empresa,sociedad y medios masivos

a)Publicidad.
b)Relaciones niblicas.

¢)Propaganda.

11 MEDIOS IMPRESOS
a)El diario y funciones del comunicador

b)La revista:Horizontales y verticales
c)El folleto House Organ:

*Estructura y formato

*Contenido

*Presentacion.




NO, HORAS

cSTIMADAS

16

16

16
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 QBJETIVOS DE UNIDAD

COMTENIDO TEMATICO

N l’-:
THIVENSTDAD

iES%TE%AL
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Analizard las funciones del comunicador en el seno de la radio,
la television y el cine.

Analizard las funciones del comunicador en el seno de las
organizaciones pblicas y privadas.

Analizard las funciones del comunicador como autogestor de
contenidos comunicacionales de multimedia en aplicaciones
diversas del mercado.

IV MEDIOS AUDIOVISUALES

a)El radiodifusion:funciones del comunicador.

b)La televisién:Funciones del comunicador.

¢)El cinematbgrafo:funciones del comunicador.

V ORGANIZACION PUBLICA Y PRIVADA
a)La investigacidn interna y extermna

b)Los programas de comunicacidn social :
-Produccién
-Distribucién
-Seguimiento

VI RECURSOS ALTERNATIVOS DEL COMUNICADOR
a)lLas diapositivas

b)Los diagramas
c)Las filminas
d)Los videos

e)Los cortometrajes.
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o
ﬁ@ﬁ EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE

Discusiones dirigidas
Elaboracién de programas de comunicacion ante necesidades de organizaciones péiblicas y privadas.

’1[—1'E — !
BIBLIOGRAFIA
A BASICA
ZECHETTO, V. Comunicacién y actitud critica. Ed Paulinas.s.e.,s.l.,s.f.
BALLE,F. y G. EYMERY. Los nuevos medios de camunicacién masiva. Ed.F.C.E.s.e.,México,1988.
| BAFNA,G. Estrategia multimedia.s.e,s.l.,s.f. '
I

EVALUACION DEL CURSO

Participacién de trabajos 20%
Produccién de proyectos terminales 80%
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Ve UNIVERSIDAD

1.ASIGNATURA  PROBLEMAS CONTEMPORANEQS DE MEXICO

CRISTOBAL COLON

2. CICLO 80. SEMESTRE

4, SERIACION

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 48

3, CLAVE 0851

5| HT.STH.P.ST T.H.S C.

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Al término del curso, el alumno:

Analizard la problemdtica social contemporénea y el comportamiento de los alcances y limitantes

de la comunicaci6n social.

8. VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS
Responde al conocimiento del desarrollo de las nuevas

en el ambito de la comunicacibn.

GENQRALES DEL CURRICULUM
tecrnologfas y problemas sociales que inciden

pal
. -
Dr.Jog€ Luis Sénchez Macias.
9T\DTR£L\\\\\\

TOR 0 RESPONSABLE ACADEMICO
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0BJETIVOS DE UNIDAD COMTENIDO 1:MATICO OIVEEFIID
O — = =g ERASTOGAY

16 Analizard la problemitica global de las nuevas tecnologias 1 PROBLEMATICA GEOPOLITICA DE LA COMUNICACION
y su influencia en la sociedad contempordanea. a)El surgimiento de las nuevas tecnologias.

b)Ventajas y limitaciones de las nuevas tecnologias.
¢)El desarrollo de las politicas internacionales de camunicacion.

e)El concepto de dialéctica en la comunicacion social.

)

d)Los sistemas de comnicacién y los problemas regionales.
)
)

f)El papel del comunicador ante los sistemas avanzados de

Telecomunicacién.
10 F\na.l.iz‘arré los diversos pmblgamas de:desarrollo comunitario, 11 DEMOGRAFIA Y COMUNICACION SOCIAL
sus diferentes formas de integracion,ecologia y perspectivas. a)Los asentamientos humanos y la comunicacion.

b)Los problemas sociales de desarrolio urbano;rural y la
comunicacién.
c)La capacidad integradora de los medios ante la problemitica

de la preservacion del medio ambiemte.

10 Analizard la comlejidad de la problemitica social ante T11 DESARROLLO ECONOMIEO Y COMUNICACION
la entrada del tratado de libre comercio. a)Panorama social ¥ econdmico del México actual.

b)Problemitica alimentaria macional.
c)Problemdtica de vivienda.
d)Problemdtica de desempleo.
e)Problamdtica de educacion.
* f)Preblemitica de cambio social y de Tratado de Libre Camercio.
g)La nueva competencia ante el Tratado de Libre Comgercio.
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12 Analizéré. la eficacia de los medios de comunicacién ante la IV LA COMUNICACION Y EL DESARROLLO ECONOMICO Y SOCIAL
1 transformacién social ,econdmica y politica de Mxico. CONTEMPORANEO

a)la adaptacién social.al cambio.
b)Los medios como generadores de adaptacion al cambio.
¢)La necesidad de ganerar nuevos contenidos al valor social

de la informacién.
d)La basqueda de la excelencia en los sistemas de comunicacidn.

M5 TORAS | — = TN Ten
o, HORAS ~ OBJETIVOS DE UNIDAD CONTENIDO TEMATICO e
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d ols —
TEREE cyprRIENCIAS DE APRENDIZAJE

- -Discusion dirigida.

-Elaboracidn de ensayos.

-Publicaciones de ensayos y documentos. =~

™
BIBLIOGRAFTA

BASICA
BOHMAN K. Medios de comunicacion y sistemas informativos en México. S.e.,s.e.,s.l.,s.f.

MILL,J . Principios de la Economia Politica.S.e,s.e.,s.l.,s.f.
MENDEZ ,José. Problemas econdmicos de México. Ed. Interamericana.,s.e. ,México.,1989.

COMPLEMENTARIA

; MENDEZ, José. y BALLESTEROS, . Problemas y polfticaecondmica de México. Ed. Interamericana.s.e. ,México.1989.

‘ [r £ VALUACION DEL CURSO

l Participacion en exposiciones y discusiones 20 %
i Exdmen parcial  20%

Examen final 30 %

i Flaboracién de ensayo 30 %
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V2= UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

1. ASTGNATURA ETICA PROFESIONAL

2. CICLO 80. SEMESTRE 3. CLAVE 0852

4, SERIACION S5l A T.STH.P.STT-H.S T C.
3 - 3 6

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 48

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:

Al término del curso, el alumno:
Analizard la funci6n ética, en el quehacer del comunicador.

8_VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Permite el logro de una formacion integral que exige conocimientos de ética y axiolog

Drtdosé/Luis Sanchez Macias.

fa dentro

de su profesién.

9. DIRECTOR—O“RESPONSABLE ACADEMICO
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OBJETIVOS DE UNIDAD

Identificarad las nociones bisicas de la ética.

Descfibiré la relacién del quehacer profesional con
la conducta ética.

Analizaré los criterios éticos a considerar para -
la seleccién de la informacion periodistica.

a)
b)

c)
d)

e)
f)

g)

CONTENIDO TEMATICO CHIVEESITAD

. INTRODUCCION

Definicién de ética, sus métodos, sentidos y cri-
terios.

Los. factores badsicos a considerar en la actuacidn
y valoracién ética.

LA PROFESION Y EL PROFESIONAL

Distintos enfoques y posturas éticas en relacibn
a la actividad personal.

Legitimidad de la ética profesional.
Relacibn entre ética y la informacion.

El aspecto ético en la eficacia y la eficiencia
de los medios de comunicacio6n social.

Los principios y fines practicos de la deontolo--
gia periodistica.

111 CONTENIDO ETICO DE LA INFORMACION

En que consiste el derecho a la informacion.

Objetividad informativa, la verdad y el criterio
ético del informador.

£1 compromiso ético del informador como puente -
entre el hecho noticiable y el pablico.

La relatividad de la libertad y la independencia
informativa.

Las relaciones libertad-responsabilidad.

El concepto de justicia como virtud fundamental
en la labor informativa.

Las limitaciones en la publicaci6n de informa---
cion.
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Analizara los deberes del informador profesional.

Analizard la indisoluble relacibn entre la capaci-
dad intelectual y la moral del profesionista.

Analizard la ética en el lenguaje, fuentes y medios
de que se vale el comunicador.

td)

e)

0BJETIVOS DE UNIDAD CONTENIDO TZIMATICO CHIVEEIUAD
e 8 e EEE

LOS DEBERES DEL COMUNICADOR

Formulacién de los deberes periodisticos.
Los deberes basicos del comunicador.

Los cbdigos de honor y sus diferencias con la -
ética.

INTELECTUALIDAD Y MORAL PROFESIONAL

Relacién entre preparacion intelectual y vision
del mundo.

El concepto de la sensibilidad para la verdad -
informativa.

Creatividad informativa.

Alcances y limitaciones de la divulgacion cienti-
fica.

La magnitud y las ventajas del trabajo en equipo.
El aspecto ético del cumplimiento responsable.

FORMAS, AREAS Y MEDIOS

Diferenciaré las formas (noticia, entrevista, ar-
ticulo, resefia o critica, reportaje, etc.) en el
sentido ético.

Los distintos lenguajes y expresiones desde el -
punto de vista deontolégico.

La relacion de diversos tipos de orginenes infor-
mativos (politicos, religiosos, culturales, socia
les) y la deontologia de la informacibn.

Diferencias entre las secciones informativas y --
las especializadas.

El empleo de los medios técnicos de comunicacibn
social y la ética profesional.
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N0, HORAS A _
'ggnMADAS OBJETIVOS DE UNIDAD

CONTENIDO TZMATICO

Apakizarad la relacion ética en la informaci6n publi-
citaria y la propaganda.

I = o i

VII LA PUBLICIDAD, LA PROPAGANDA Y LAS RELACIONES

PUBLICAS

La relacién publicidad-moralidad y la responsa-
bilidad acerca de la publicidad en los medios.

La clasificacion de la publicidad desde el pun-
to de vista ético.

Propaganda y responsabilidad social.

E]l efecto del uso y abuso de la propaganda paga
da y esponténea.

La ética como producto de la consideraci6n; la
informacion como estudio cientifico.

Los alcances de la responsabilidad social.

) Relaciones piblicas y responsabilidad social.

Fl comunicador humanista.
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| TEFERE CpcRIENCIAS DE APRENDIZAJE

- Discusiones dirigidas.
- An4lisis de medios informativos.
- Investigacién documental y de campo.

R —

. BIBLIOGRAFIA
BASICA

S. a. Antologfa de ética. Lecturas Universitarias. Ed. UNAM, s.e., s. L., s. f.
STEVENSON, C. L. Etica y lenguaje. Ed. Paidés, s.e., s. 1., s.f.

COMPLEMENTARTIA
HABERMAS, J. Historia y critica de la opini6n pablica. Ed. Gustavo Gili, s.e., s.
HABERMAS, J. Teoria de la accidn comunicativa. Ed. Taurus, s.e, s. l., s.f.

TOULMIN, S. E. El puesto de la razén en la ética. Ed. Alianza Universidad, s.e., s.

Hﬁ EVALUACION DEL CURSO

- Participaci6n. 10%

- Reporte de andlisis de los medios. 10%
- Reporte de lecturas. 10%

- Examen parcial 20%.

- Entrega de un trabajo final. 50%




BILIOGRAFIA
COMPLEMENTARIA

HARE, R. M. El lenguaje de la moral. Ed. UNAM,
HUDSON, W. D. La filosofia moral contempordnea

6 de 0852

s.e, s.l., s.f.

. Ed. Alianza Universidad, s.e., S.

BRAJNOVI, L. Deontologia periodistica. Ed. E.U

N.S.A., s.e., s. 1., s.f.

1.

E]

S.

f.



V== UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

1. ASTGNATURA SEMINARIO DE TESIS

2. CICLO 80. SEMESTRE 3. CLAVE 0853

4, SERIACION 0642 ST H TS TH.P.ST T.H.S T C.
2 2 4 6

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 64

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Al término del curso, el a.umno:

Empleard la metodologia para disefiar, elaborar y presentar un trabajo de tesis en el &rea de la
comunicacién de acuerdo a las disposiciones que reglamentan el proceso general.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM
Incide en el desarrollo de la habilidad para analizar objetiva y racionalmente los problemas a
que se enfrenta el comunicador, posibilitando la creatividad y participaci6n para ensayar posi

bles soluciones.
<:T///—;;é%%%??5/ Sanchez Macias®

TOR 0O RESPONSABLE ACADEMICO
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NO. FHORAS ||
ESTIMADAS||

OBJETIVOS DE UNIDAD

= _ N | \ur:a
CONTENIDO T:=MATICO INIVERSTURD

Analizara la importancia de la tesis frente al -
proceso de titulacién de 1a U. C. C.

L

Analizard la trascendencia de la metodologia en -
' un trabajo de investigacidn.

| Aplicaré los mecanismos de evaluacién de un traba-
| jo de tesis, en un caso especifico.

Elaborard un proyecto de tesis.

)

INTRODUCCION

EE!?TSEAL
e e ST ST Y |

Importancia y propdésitos de una tesis.
Problemas més frecuentes al elaborar la tesis.

Disposiciones reglamentarias
- Reglamento de titulaciones de la U.C.C.

El tena de la tesis en comunicacién.
Reglas para seleccionar el tema de la tesis.

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

Importancia de la metodologia en un trabajo de
investigacidn.

Criterios para definir la metodologia para el -
andlisis de la informacion.

Aplicucidn de la metodologia en el desarrollo -
de las ideas y el andlisis de los resultados.

III EVALUACION DE LA TESIS

a)
b)
c)
d)
e)

Evaluacién interna del trabajo de tesis.
Evaluacién externa del trabajo de tesis.
Cumplimiento o no de los objetivos.
Comprobacién y/o rechazo de la hipbtesis.

Destacar las ideas y resultados fundamentales
del trabajo de tesis.

IV PLANEACION DEL TRABAJO DE TESIS

a)

b)

Identificacién de la problemdtica a estudiar en
el area de la comunicacién.

Delimitacién de la problemdtica.
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CONTENIDO TZMATICO

— S

Aplicard los lineamientos de presentaci6n que de-
ben reunir los trabajos de investigacidn con los
requisitos minimos de calidad y cantidad que se -
requieren para su aprobacién. '

Conocerd las disposiciones que regulan el proceso
de presentacidn del examen profesional y los cri-
terios de evaluacidén del mismo.

c)

d)
e)

f)

v

o o

)
)
)

. 3G Hh D QA O
e N S e S e

VI
a)
b)
c)

d)

Estructura metodolbgica

- Planteamiento del problema.
- Delimitaci6én de objetivos.

- Formulacién de la hip6tesis.
- Disefio de la prueba.

Marco tedrico referencial.
Obtencidn de la informacién
- Bocumental .

- De campo.

Plan de trabajo
- Orden e integracién de la informacidn.
- Interpretacién de los datos.

LINEAMIENTOS GENERALES PARA LA PRESENTACION DEL

TRABAJO DE TESIS.

Elaboracién de la portada.
Elaboracidén del indice general.
Elaboraci6n de la introduccidn.
Cuerpo capitular.

Citas bibliogréficas.
Elaboracién de las conclusiones.
Anexos.

Apéndices.

Bibliografia.

EXAMEN PROFESIONAL
Disposiciones reglamentarias.

Protocolo de exdmenes profesionales.

Comentarios generales sobre el desarrollo del -
examen profesional.

Evaluacidn del examen profesional.

=T
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g@%%@%%ﬁ EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE

Discusiones dirigidas.
Eligir& un tema tentativo de tesis, observando la estructura vista en el cuerpo.

Trabajos de tesis.
Evaluacién de trabajos de tesis.

BIBLIOGRAFIA
BASICA

ASTI VERA, Armando. Metodologia de la Investigacién. Ed. Kapelusz, s.e, ,México, s. f.
GUITRON FUENTE VILLA, Julién. Tesis. Ed. Promociones juridicas y culturales, s.e., s. 1., s.f.

ROJAS SORIANO, RaGl. Guia para realizar investigaciones sociales. Ed. Plaza y Valdés, s.e., s. 1., s. f.

S. a. Manual de metodologia de la Universidad Cristébal Colén. s. E., s.e., s. 1., s. f.
COMPLEMENTARTIA

TABORGA, Huascar. Cémo hacer una tesis. Ed. Grijalbo, s.e., México, s.f.

ZUBIZARRETA F. Armando. La aventura del trabajo intelectual. Ed. Addison-Wesley Iberoamericana, s.e, S.

1., s.f. '

e
—

£VALUACION DEL CURSO

- Presentacién de un proyecto de tesis que cumpla con las estructuras metodolégicas. 70%
- Evaluacién de trabajos de tesis. 20%
- Examen parcial. 10%




1,55 UNIVERSIDAD CRISTOBAL COLON

1. ASIGNATURA TALLER DE MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA
2. CICLO 80. SEMESTRE 5. CLAVE pss4
4, SERIACION 0748 5. HT.STH.P.S]T.H.S T T.

6.TOTAL HORAS-CLASE POR CURSO 80

7.0BJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA:
Al término del curso, el aiumno:

Valorard en forma general la utilizacién de los medios de comunicacioén

masiva en las diferentes &reas
en funciones de educar, entretener e informar.

8.VINCULOS DE LA ASIGNATURA CON LOS OBJETIVOS GENERALES DEL CURRICULUM

Proporciona al comunicador procesos de integracién formativas, utilizando las mass media en las diver-
sas dreas de su ejercicio profesional.

yid

i José Luds Sdnchez Macias.

9. ‘\\RECTG%~Q—RESPONSABLE ACADEMICO
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" OBUETIVOS DE UNIDAD

- 2 de U8o4 . '.- —
CONTENIDO TENATICO oo
~ CONTENIDO T=MATICO sl

Disefiard publicidad en los medios masivos para las
ventas.

Realizara trabajos que reflejen la vinculacioén que
existe entre los medios masivos y el gobierno.

Elaboraré programas educativos y culturales para --

los medios masivos.

a)
b)

c)

IV

LAS NOTICIAS Y LA FUNCION DE INFORMAR

Las noticias como necesidad.

Los criterios de seleccionar las noticias.
Proceso de recopilacién de noticias.

La audiencia de noticias.

La caricatura politica.

LOS MEDIOS MASIVOS Y LA PUBLICIDAD

[I1 LA PROPAGANDA POLITICA

" de entretenimiento.

El uso de la publicidad en cada medio.
El spot raciofénico.

El anuncio televisivo.

El espacio publicitario en prensa.

Disefio de estrategias de promocidén de imagen.

Disefio de mensajes para diferentes medios de -
comunicacidn.

Evaluacién de resultados.

LA FUNCION DE LOS MEDIOS EN LA CULTURA O EDUCA-
CION.

Desarrollo de un programa para la educacion te-
levisada.

Desarrollo de un programa radiofénico cultural
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BT CypERIENCIAS DE APRENDIZAJE

- Elaboracién de un 6rgano informativo impreso.
- Disefio de publicidad.
- Elaboracién de propaganda politica, educativa y cultural.

BIBLIOGRAFIA
BASICA

CAZENEUVE, J. El hombre telespectador. Coleccidn punto y linea. s. E., s.e., Espafia, 1977.

DE FLEUR, M. L. Teoria de la comunicacién masiva. Ed. Paidods, s. e., Argentina, 1980.

WRIGHT, Charles. Comunicaci6n de masas. Ed. Paidbs, s.e., Argentina, 1980.
COMPLEMENTARIA

HIEBERT, R.E., et al. Mass Media. Ed. Longman, s.e., New York, 1982.

MC QUAIL, D. Sociologia de los meidos masivos de comunicacién. Ed. Paidés, s.e, Argentina, 1979.

SCHRAMM, W. La ciencia de :a comunicacién humana. Ed. Roble, s.e., México, 1975.

& . - =

EVALUACION DEL CURSO

- Examen parcial. 10%

- Elaboracién de un érgano , informacidon impresa. 30%

i - Disefio de publicidad. 30%

| - Elaboracién de una propaganda politica, educativa y cultural. 30%
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