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Acta de la Primera reunidén del comité (1986-1988) celebrada los !

dfas 19 y 20 de Enero en la Universidad de Colima, en Colima,Col.

Asistentes
F4tima Ferndndez Ch,, coordinadora del Comitd; (ULAM)
Universidades:

-Instituto Tecnoldgico de Estudios Superiores de lonterres, cam-—
pus Leén (ITESH-Ledn) (Alejandro Ramiresn);

~Universidad Auténoma de Sinaloa (UAS), (José Harfa Adame);
-Universidad del Tepeyac (Victor M. Mendoza);

-Universidad de Las Américas, Puebla (UDLA-P) (Gabriel Conzilez
M. y Jorge A. Calles);

-Universidad de Colima (Salvador Silva)e.

Centros:
-Instituto de Investigacién de la Comunicacidén (Rubén Jara); \\
-Programa Cultura (Jorge A. Gonzilez).
Desarrollo
Primer dfa (Ene 19) gF

La reunién se inicid el dfa 19 en las instalaciones de la Univer—

sidad de Colima. La discusién del dfa se desarrolld de acuerdo a la
agenda propuesta previamente. Los puntos tratados fueron:

a) estado actual de la investigacidn en las universidades;

b) por qué, para qué y cémo investigar desde la docenciaj

c) discusién sobre posibles proyectos de investigacién que ha-
brfa de fomentar el COUNZICC, )

l.~ Por lo que se refiere al primer punto, las diferentes univer-
sidades y centros expusieron la situacidn por la que atraviesa la in
vestigacién de la comunicacidn en sus respectivos lugares.

Los elementos gque destacaron de la discusién son los siguientes:

a) son los centros y no las universidades las que realizan en ma-
yor cantidad y con mayor claridad de objetivos la investigacidén de la
comunicacidn; _

b) en algunas universidades actualmente no se efectia investiga-
cién en el 4rea de humanidades (y por consiguiente, en comunicacidn)
(ITESM-Ledn). No obstantej hay interés y preocupacidn por fomentarla;

¢c) en otras universidades, el grueso de la investigacidén radica
en los trabajos de tesis de los alumnos y slgunos trabajos esporddi-
cos de profesores (Universidad del Tepeyac, UAS, UDLA-P);

d) en algunas universidades estdn surgiendo proyectos de inves-

tigacién que van mds alld de la elaboracién de tesis. Sin embargo,



estos proyectos estdn en Sases iniciales (UDLA-P);

e) en otras, la investigacidn esti detenida por razones de carga
académica. Por otro lado, la mayorfa de los investigadores son extran
jeros y no vinculan su trabajo a la reslidad nacional,.(UNAM);

f) el Instituto de Investigacién de la Comunicacidn combina la
investigacién comercial con la académica. De todos los proyectos de
investigacién realizados, 40% son para Televisa; 40% para otros clien-
teg v 20% para el Centro. Los proyectos de tipo académico efectuados
por el Centro giran en torno a cinco 4reas: 1) descripcién de la —-
segmentacién social de las audiencias de medios; 2) efectos de los -
medios; 3) andlisis de contenido (televisvo y periodfstico); 4) ani-
lisis de opinién piblica; 5) andlisis metodolégicos (desarrollo de -+
investigacién demogréfica, estadistica, etc.);

g) el Programa Cultura nacié con la idea de investigar industrias
culturales, culturas urbanas y frentes culturales (culturas pepulares).
Sus objetivos son: generar la preocupacién académica por las culturas
contemporineas y formar alumnos que se integren y constituyan la red
de investigaderes de las culturas contemporineas. Un proyecto que se

desarrolla actualmente en el Centro es el de 'l'elenovelas. Se investi-

ga alrededor de tres preocupaciones: a) cédmo producen valores socia- N
les concretos; b) cémo se compone la telenovela (qué tipo de texto - 3
cultural constituye); c¢) qué es lo que la gente hace con las telenow v

velas. Esta investigacién se efectda en Colima, Guadalajara, Ledn,
D.F., Puebla y Veracruz y posteriormente se incluirin ciudades del -
norte del pafs. Esta investigacidn estd vinculada a similares que se
efectian en Colombia, Perd, Brasil y muy probablemente en el futuro
Venezuela. Se estd planeando la creacidn de un doctorado en Culturas

Contemporéneas.,

2.—- Acerca del segundo punto, las opiniones vertidas fueron:

a) se pretende vincular investigacién con docencia porque es ne-
cesario enriquecer al profesor y a la materia y pdra desmititicar la
imagen ‘doctoral' del profesor (ITESM~Ledn);

b) porque es necesario afrontar un sinnimero de problemas loca-
les que requieren de la investigacién (UAS);

¢) se investiga para conseguir la titulacién (alumnos). En la
Universidad del Tepeyac se pretende crear un instituto de investiga-
cidn de Comunicacién con el fin de elevar la caiidad de los trabajos

de tesis y convertirlos en publicables;

d) en la Universidad de Las Américas, Puebla se esti fomentando
1a investigacién de las audiencias debido a tres razones: la creacién
de canales de televisidén regionales, el incremento del gasto en publi
cidad y la preocupacién por el campo de la opinién piéblica. Se bus——

ca, también, generar investigacidn que tenga impacto en proyectos de



desarrollo regional. Asimismo, se trabaja en la creacidn de infraes=
tructura para la investigacién y para desarrollar variables que per-
mitan explicar el fenémeno de la comunicacién de mejor manera. Estos
proyectos se han echado a andar para atacar el problema gue represen-—
ta el olvido por parte de las universidades del andlisis de la reali-
dad empirica;

e) en la Universidad de Colima se efectia investigacién para do-
tar a los alumnos de metodologfas que les permitan afrontar problemas.
La investigacién 2l1f practicada se efectda bdsicamente a través de
tesis y ha estado relacionada estrechamente con el Programa Cultura;

f) el por qué de la investigacién estd dado por el suefio del in-
vestigador responsable del trabajo y el valor que adquiere la inves-
tigacién depende del talento y la intuicién del investigador princi-
pal (el sofiador). E1 cédmo depende de varias cosas que tienen diferen-
tes respuestas. El problema fundamental es la fascinacién por la in-
vestigacién. Para esto: a) hay que identificar los problemas y a = :
quiénes afectan y si estén dispuestos a resolverlo; b) hay que saber
si hay capacidad econdmica para resolver el problema; c) echar a an-
dar el proyecto (para lo que basta con tener la motivacién personal
(Instituto de Investigacién de la Comunicacién);

g) para echar a andar proyectos de investigacién es necesario q'
los coordinadores de ellos los expliguen a los grupos de las univer-
sidades dispuestas a participar en el trabajo (Universidad del ‘tepe-
yac); '

h) es necesario que los investigadores nacionales de la comuni-
cacién que poseen prestigio efectden cierta promocién de la investi-
gacién en los diferentes centros de investigacién y universidades de
provincia (ITESM-Leén);

i)} es necesario generar la motivacidén individual por la investi-
gacién, Para ello quizi fuera pertinente crear 4reas de investigacién
en las licenciaturas (UDLA-P);

j) es preciso dedicar recursos humanos exclusivamente a la inves-—
tigacién (UAS);

k) hay que desmitificar la investigacién. Para ello tal vez se-
ria conveniente efectuarla a través de talleres que se propusieran -
objetivos muy concretos y que condujeran a la produccién de folletos

de divulgacién que el Consejo podrfa reproducir (UnaM),

3,— Por lo que respecta al tercer punto discutido en la sesidén,
los puntos de vista y las propuestas externados fueron los siguien-——
tes:

a) habrfa que pensar en la conveniencia en iniciar investigacién
para la produccién. Existen fondos piblicos y privados en regiones -
del pafs que ofrecen la posibilidad de realizar investigacién (UNAn);




b) lo ideal es generar una 1{nea, una polftica de investigacién
concreta (Programa Cultura). Para ilustrar la importancia de esta -
afirmacién, Jorge Gonzélez refirié la forma en la cual surgid el -
proyecto de telenovelas que s€ desarrolla en el Centro y el cémo se
ha efectuado la investigacidn. Se destaca que el Programa Cultura, -
luego de dar a luz la idea en discusiones con investigadores latinoa-
mericanos (Martfn Barbero entre ellos) asumié plenamente la responsa
bilidad del proyecto y a partir de allf invité a varias universida--
des a participar en 81. Asf, en forma paulatina y con leves pasos de
expansién, el proyecto fue amplidndose hasta llegar a contar con la
red de investigadores que existe actualmente., La responsabilidad del
Programa Cultura no termina con el hecho de hacer invitaciones: ofre-
ce, ademis, seminarios de discusién y de capacitacién para los dife-
rentes grupos de investigacién, Parte importante de este echar a an-
dar el proyecto, es que se hace ver a cada equipo que se integra que
su actividad dentro del proyecto no serd el de ser meramente un maqui-
lador, sino que generard informacién que adems de que habri de ser-
vir al proyecto general, serd de utilidad para el grupo que la ha he-
cho nacer. Cada grupo podré emplear la informacién para sus propios
fines y convenienciasg

c) Fétima Fernindez (UNAM) planted que hacen falta temdticas de
jnvestigacién para echar a andar el proyecto de investigacién de -
CONEICC, Dijo que habr{a que buscar una serie de carencias en mate-
ria de investigacidn y combinarlo con lo ya existente., A partir de
esto, se podrfan efectuar tesis que giraran alrededor de temdticas
de conjunto. Esto, dijo, harfa surgir un tema’global de investiga=-
cién. As{ pues, lo conveniénte serfa echar a Sﬁkﬁ&r el trabajo a =
partir de las carencias. Durante este primer afio de actividades del
comit& se podrian discutir elementos tebrico-metodoldgicos acerca -
de tales carencias. En el segundo aflo de actividades se podrf{a ha-
cer nacer un gran problema y adscribir interesados;

d) Rubén Jara, del Instituto de Investigacién de la Comunica-
cién plante§ que para echar a andar el proyecto de investigacidn -
del comité se requiere no sélo desmitificar la investigacién y al
investigador, sino también desatanizar los enfoques. Si esto ocu-
rriese, dijo, podrfa efectuarse una reunién en la cual pudiera o-
frecerse listas de investigaciones posibles debido a que el pro——
blema por el cual no se efectdan muchas investigaciones en univer-
sidades es que no se sabe por dénde empezar. Propuso, por tanto, -
efectuar un ‘catflogo estructurado modular de algunas temiticas y
métodos de investigacién en México, hoy'j;

e) Fétima Ferndndez planteé que tales listados nos llevarfan a

jdentificar las tem4ticas relevantes en las cuales se podr{a hacer
trabajo de conjunto. Esto, dijo, en el segundo afio de actividades;




f) Rubén Jara plante§ que para Abril, cuando se efectie la prime-
ra asamblea nacional del CONEICC del afio, se haya creado ya el citado
'Catdlogo' y se hayan creado listas de textos méds importantes de Teo
r{s de la Comunicacién que se estén empleando hoy en las universida-
des. Asimismo, deberdn de haberse conseguido listados de temdticas de
otros comités de investigacién. En la reunién de Abril, deberdn afi-
narse las propuestas hechas para integrar el catdlogo;

g) Elejandro Ramfrez (ITESM-Ledn) pidié que el catdlogo no sea -
tan formalizado y que exista compromiso real de participacién en el
proyecto, por parte de las universidades que participan en el Conse-
jos

h) Rubén Jara solicité que alguien se comprometiera a escribir
formalmente algunas de las ideas discutidas durante la sesién, para
crear textos de divulgacidn en torno a dos problemas: 1) por qué,
para qué y cbmo investigar; 2) estado actual de la investigacién en

las universidades del pafis. P
Acuerdos

a) el Comité de Investigacidn se reuniri nuevamente el dfa lo. de
Abril, en Tampico, un dfa antes de que se inicie la asamblea nacional
del CONEICCj

b) todos los participantes de la sesién se comprometen a enviar
a FAtima Ferndndez propuestas para formular el 'Catdlogo estngd%ura—
do modular de algunas temiticas ¥ métodos de investigacién en México,
hoy', antes de la reunién en Tampico; el catdlogo debe gquedar compues—
to por las preguntas m4s sencillas que se puedan formular para el de-
sarrollo de investigaciones de comunicacidn;

c) el comité efectuard, probablemente en 1988, talleres de inves-
tigacidn acerca de técnicas y métodos con el fin de determinar qué -
son y para qué sirven y qué tipo de problemas resuelven. Estos talle=-
res inicialmente se ofrecerén a profesores;

d) se deja abierta la posibilidad de que miembros de CONEICC par-
ticipen en talleres de investigacién del Programa Cultura de este a-
fioy

e) F4tima se ofrece a escribir el Por qie, para qué y cémo inves-—
tigar en comunicacién. Para el segundo punto, se requiere que las uni-
versidades provean elementos acerca de sus invesiigaciones. Esta re-
flexidn debe ser pensada ¥ redactada para ser publicada por el Comi-

t& de Divulgacidn del Consejoe.

Segundo dfa (Ene 20)

La sesién del segundo dfa se abridé con un recuento somero de los
puntos discutidos el dfa anterior y de los acuerdos establecidos. Pos-

teriormente, se retomé la discusién.




L

Entre las cuestiones tratadas ese dfa, destacan:

a) Fitima Fernindez (UNAM) pidié que no obstante que los esfuer-
z0s del comité se orienten hacia la elaboracién del catdlogo acordado,
no por ello se debe dejar de plantear una o dos investigaciones para
que sean desarrolladas este primer afio de trabajo. Dijo que tales pro-
yectos podrian efectuarse a la par de la elaboracidén del Catdlogo. E-~
110 permitirfa, dijo, soltar sugerencias de investigacién que permi-
tirfan avanzar en la generacién de conocimientos que resuelvan pro--
blemas. Cité ejemplos: 1) para resolver el cardcter de verticalidad
presente en los medios; 2) para resolver el problema que se estd ge-
nerando por el hecho de que se estdn formando profesionistas gque no
van a tener campo de trabajo. Postergar este trabajo para 1988 sig-
nificar{a perder un afio, considerd, Si se echan a andar estos pro-
yectos, se podrfan integrar las universidades y los talleres de in-
vestigacién propuestos, podrfan estar encaminados a ofrecer herra-
mientas para la ejecucidén de las investigaciones. En base a esto, —
propuso que se explicite con toda claridad el por qué y para qué -
investigar y que se generen tftulos o 1lfneas de investigacién para
llevar a cabo los proyectos;

b) Gabriel Gonzélez M., (UDLA-P), estuvo de acuerdo con que se -
generen tales 1{neas de investigacidén pero, dijo, serf{a necesario -
conocer mis a fondo los proyectos. Propuso que para plantear tales
1fneas se requiere hacer andlisis y diagndsticos de las necesidades
que tienen cada una de las organizaciones y las regiones del pais;

¢) Jorge Gonz4lez, del Programa Cultura, enfatizé que todo pro-
yecto de investigacién, para que resulte ser fructf{fero, debe tener
un'papd'y una'mami’;

d) Fitima Ferndndez repuso que habrfa que hacerle de 'agente via-
jero' por las diferentes regiones del pals, para hacer que el proyec—
to cuaje;

e) Rubén Jara, del Instituto de Investigacién de la Comunicacién,
sefialé que antes que nada debe piecisarse si CONEICC quiere plantear-
se o no tal proyecto. Dijo, ademds, que el proyecto de las televiso-
ras regionales es todo un sistema de investigacién. Pidié que se ate-
rrice un proyecto, lo que requiere establecer un responsable y una a-
genda de trabajo; '

f) F4tima Ferndndez planted que no se trata de crear un sistema
televisivo. Lo dnico de lo que se trata es de determinar cémo inves-
tigar para la produccién y de conseguir mayor participacién en las -
televisoras locales. Ademds, de generar investigacién para lo que -
se viene en lo futuro. Repitid que es necesario hacer una reflexién
seria y profunda del por qué, para qué y cbémo investigar. Dijo que

tomar una decisidn al respecto significa jerarquizar la importancia




de los problemas;

g) Rubén Jara, del Instituto de Investigacién de Comunicacién,
dijo que la reflexién propuesta implica dos dimensiones: a) por qué
y para qué como personas y b) por qué y para qué como CONEICC;

h) finalmente, cada quien explicité brevemente, los por qué y
para qué de la investigacién:

- para complementar la formacidén del alumnado (ITESM-Ledn);

- para combinar interés académico con una orientacidén profe-

sional (mercado de trabajo) (UDLA-P);

para promover la produccién (UNAH);

para resolver necesidades locales (UAS);

para divulgar la informacién generada por los alumnos (Uni-

versidad del Tepeyac).

Con base en esta ¥ltime discusibén se tomé el acuerdo de gue cada uno
de los miembros del Comité de Investigacién elabore un breve texto
en el que responda a las preguntas siguientes: Por qué, para qué y
¢émo investigar desde la docencia. Este texto servird de base para
la discusidén que se lleve a cabo en la préxima reunién del Comité y

se buscari la forma de gue sea publicado.

Redaccidn del acta:

Jorge A. Calles
Universidad de las Américas-Puebla.
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ESTUDIO COMPARATIVO DE LA
ESTRUCTURA. COEONTENIDOD Y USO DE LA
TEILEVISITON ¥ DE SU ImMmPACTO EIN LA
PERCEPCION SOCIAL DE LA REALIDAD
Y EN LA IDENTIDAD NACIOMNAL, Y
CULTURMAL DE AMMERICR LATINA

INFORME DE PROORESO

INFORME PRESENTADO ANTE LA _X REUNION DEL CONSEJO DIRECTIVO DE LA
T T L DERACION DO ASOCIACIONES DE FACULTADES DE COMUNICACION SOCIAL
(FELAFACS). GUADALAJARA, MEXICO, FEBRERO DE 1987.

Durante la anterior reunién de la Asamblea de FELAFACS, reunida
en Bogotd el pasado mes de octubre, se acord6 la realizacién de
este proyecto de investigacién auspiciado por FELAFACS y por la
Universidad de Ohio. Una clara sintesis de la naturaleza del proyec-
to v de sus objetivos se publicé en el ultimo Boletin de FELAFACS
(num. 16).

Segin se plantd en la reunién de Bogota, la investigacidn consta
de dos grandes ob jet i os formales o intrinsecos, ademas
de otros objetivos extrinsicos que presentamos mas adelante. Los
objetivos formales son (a) la realizacién de la investigacidén propia

mente dicha y (b) la formacién de recursos humanos.

I. INVESTIGACION. El estudio constituye un auténtico proceso

de generacidén de nuevos conocimientos en el campo de la comunicacion

social en América Latina y una excepcional oportunidad de sistema-
tizar la informacion existente en esta area. Muy especic anente,
cl proyecto permitirad generar datcs cmpiricos sobre diversos spectos




de la estructura, el contenido, el uso vy el impacto de la televisidn
como medio de ‘municacién social acerca de los cuales existen
importantes lagunas de conocimiento en 1la actualidad. El hecho
de efectuar el mismo estudio simultaneamente en diversos paises
posibilita también (a) la comparacidén directa y confiable de los
mismos datos entre paises, (b) un mavor grado de generalizacidn
de los resultados a la televisidén como medio v a América Latina
como ambito geografico, social y cultural vy {(¢) una major compren-
siétn del papel, funcidn social y efectos de la televisidn al incor-
porar en el modelo de investigacion diferencias nacionales y cultu-

rales.

El intento de crear una tipologla de los discursos de la televi-
sién, tanto desde el punto de vista del medio vy su contenido como
del uso que de él hacen diversos grupos de publicos, es otro elemen-
to gque subyace al estudio. En este sentido, la investigacidn puede
retroalimentar otros provectos que analicen discursos especificos
de la televisidén. Asimismo, proporcionard una muy amplia base de
informacién v de datos empiricos para futureos estudios que analicen

discursos especificos u otros contenidos de la televisidn.

II. FORMACION. La investigacidn servird de marco y base para
el desarrocllo de recursos humanos en materia de métodos y técnicas
de investigacidén v andlisis de los medios de comunicacidén para
las asociaciones nacionales, universidades u otras instituciones
participantes. Este provecto contempla como aspecto central una
doble labor docente expresada en la capacitacidn de profesores
vy la formacién de estudiantes. Igualmente, se estimularad la creacidn

de equipos de investigacidn, como de hecho ya ha ocurrido en varios

paises. Mas especificamente, la labor docente se lograra mediante
(a) el ofrecimiento de seminarios vy talleres intensivos vy (b) la
participacidén activa ev el proyecto que representa la parte practica

o de aplicacién del entrenamiento que resulta esencial para la

ensefianza de métodos y técnicas de investigacidn.




Adicionalmente, el aspecto formativo se complementa con otras

actividades entre las que resaltan:

(a) formacidn de equipos de investigacién inter-relacionados
entre si,

(b) renovacién de cuadros, tanto de investigacidn como docentes

(c) diversificacién de los recursos de la Federacion, por
ejemplo al ampliar el marco operativo de FELAFACS, VY

(d) 1incorporaciodn de recursos propios de las universidades
y posiblemente otras instituciones a un proyecto de FELAFACS

Segun indicamos anteriormente, la investigacién permitiréd lograr
también otros objetivos extr-insecos, entre

los cuales destacan:

1. Creacidn de bancos de datos. El primero de ellos, por cierto,

se ha iniciado ya durante estos primeros cuatro meses de actividades.

2. Publicacidén de libros, articulos v otros materiales. Espera-

mos tener el primer lLibro listo para publicacidn a finales de este

afio, segan informamos mas adelante.

3. Estimulacién para la preparaciéon de Ltesis por parte de alum-
nos que formen parte de los equipos de investigacibn.

4. El1 estudioc esta disefiado para gque se revierta en el proceso

de ensefianza-aprendizaje.

5. Alimenta el deseo de la Federacién de formar cuadros profe-

sionales.

6. Fomenta la voluntad de profesoreé VY estudiantes de participar

en actividades formativas.

7. Estimula el gue surjan equipos interdisciplinarios © dgrupos

de investigadores, tanto profesores Ccomo estudiantes, vinculados
por un proyecto comin. Este aspecto se br@senta en oposicion a
una tendencia dominante en la investigaciétn de la comunicacién
en América Latina hasta la fecha, como es la investigacidén indivi-
dual, frecuentemente representada por un estudio unico v aislado
y en au - ~ncia de una sistemazacién, continuidad v acumulacion de

los estudios.




8. Auspicia la realizacién de un proyecto latinoamericano pero

desde la base de cada pai. ~articipante.

gimultadneamente, el proyecto redunda en diversos bene-—

. . . Vi . R .
£1icio=s para la FederaciOn y parajuna de las instituciones

participantes.'Entre estos podemos sefialar los siguientes:

(a) Entrega de los bancos de datos, en forma integra., a cada

institucién participante.

(b) Generacidn de informacién de primera linea, de datos origi-

rales que se entregan en Su totalidad a las instituciones partici-
pantes. Estas los podraén usar para miultiples aspectos del proceso

de ensefianza-aprendizaje.

(¢) Creacidn de una amplia gbama gde publicaciones (libros,
articulos, tesis, etc.) sobre un tema coman. Ello permitira la
sistematizacién, integracidén Yy acumulacién de conocimiento sobre
la televisidén en América Latina con obvios beneficios docentes,

para la investigacidn y otros aspectos.

(d) Entrega a todas las instituciones participantes de copias

de todas las publicaciones que se produzcan.

(e) Aplicacidn directa para 1a docencia de esta investigacidn.

relacid&dn de acrtoividadses.

Desde octubre pasado y hasta la fecha, en sintesis, se ha reali-

zado lo siguiente como parte del provecto:

1. Se han constituido vy han empezado a funcionar gequipos de
trabajo en cinco paises: Argentina, Colombia, Chile, Pert y Venezue-

la, ademas de la Universidad de Ohio.
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1I. Se ha terminado la primera fase del arqueo bibliografico

en Argentina, Chile y Pera, cuyos informes han sido entregados.
Aparentemente dicha fase se ha terminado también en Colombia, aunque
el informe no se ha recibido atn. Un informe escrito del colega
Adolfo Herrera indica que hay un grado substancial de avance en
Venezuela. E! arqueo consiste en una blUsqueda sistematica de mate-
riales sobre el tema, analisis y evaluacidén de los mismos, prepara-
cién de una bibliografia comentada vy produccidén de un capitulo
que sintetiza, integra e interpreta todos los materiales recopila-
dos. La primera fase se concreta a la bUsqueda de materiales vy
preparacién de una bibliografia. En los préximos meses se realiza-
ran las actividades restantes. El propdésito es concluir este trabajo

antes de fines del presente afic vy publicarlo en forma de libro.

III. Se han obtenido aportaciones para el proyecto de ARCIS
(incluyendo un viaje de Luis Torres a Rosario, Argentina, para
asesorar a los investigadores de ahi)., de la Universidad de Lima,
la Universidad Nacional de Rosario, la Universidad Javeriana, 1a

Universidad Central de Venezuela y la Universidad de Ohio.

1V. Hemos podido constatar gque la investigacidn responde a
las necesidades docentes vy de investigacién de colegas e institucio-
nes quienes encuentran en el estudio la expresién y el cauce para
sus intereses. El proyvecto convierte en accidédn lo que hasta ahora

habia sido percibido por muchos como deseable pero no posible.

proximass actktividades

Durante los proximos meses NosS proponemos:

A. EN _FEL ASPECTO DE PLANEACION.

1. Terminar el disefio final de las fases uno (estructura de

la television) v dos (analisis de contenido) de la investigacidon.

7. Iniciar el disefio de las dous fases restantes, especlialmente
de los estudios ¢ alitativos que seran necesarios para la creacion

de escalas e indi s de identidad nacional v cul aral.




3. Afinar la calendarizacidon del estudio.

4. Incorporar eo el provecto a las asociaciones nacionales,
universidades u otras instituciones que lo deseen. En este sentido
conviene tener presente que la incorporacion al proyecto es :una
decisién voluntaria por parte de los participantes. La participacién

estd abierta a quienes asi lo deseen.

5. Buscar fuentes de financiamiento.

B. EN EL ASPECTQ DE EJECUCION

1. Terminar el arqueo bibliograftico.
2. Procesar y analizar la informacidon obtenida en el arqueo
bibliografico.

3. Preparar y entregar para publicacidén el libro resultante.

4. preparar e iniciar los seminarios vy talleres de capacitacién
de profesores vy de formacidén de estudiantes.

5. Iniciar los estudios cualitativos para la posterior creacidn
de escalas e indices para la medicidén de identidad cultural y nacio-
nal.

6. Iniciar y terminar la recopilacién de datos corrvespondientes

al anadlisis de contenido.

De todos estos avances se mantendrd regularmente informado

al Consejo Directivo de FELAFACS.




ESTUDIO DE LA ESTRUCTUHA, CONTENIDO Y(BO
DE LA TELEVISION Y DE SU IMPACTO EN LA PLRRCEPCION SOCIAL
DE LA REALIDAD Y EN LA IDENTIDAD NACIONAL Y CULTURAL
DE AMERICA LATINA

NOTAS ACEROCA DE LA
RESENA BIRBILIOGRARFLCA

Ademas del trabajo realizado hasta la- fecha por los diversos

equipos de investigacion, considero importante lo siguiente:

eePIzemoa1r una lista de preguntas y/o temas especificos para

ser respondidos o desarrollados por los diversos equipos de
trabajo de modo que los resultados de los analisis nacionales
sean directamente comparables y que en dichos analisis se incluvan

ciertos aspectos por parte de todos los grupos de trabajo.

7. El texto final derivado de la resefia bibliocgrafica entregado
por cada equipo nacional sera revisado por los ‘miembros del
comité coordinador, pudiendo regresarlo a los autores con suge-

rencias para la revisién del texto.

3. Los miembros del equipe o comité coordinador prepararéan dos
capitulos:
(a) un capitulo introductorio a las resefias. de cada pais
que incluye una formulacién del problena de investiga-
cion, marco Conceptual;wetc., y“
{(b) un capitulo final que integre. compare, analice y sinte-
tice los diversos trabajos nacionales y en el que se
establezcan lineas comunes, principios generales vy

conclusiones.




Al

4. E1 material asi obtenido; es decir, las resenas nacionales
y los capitulos escritos por los miembros del comité coordinador
sera publicado por conducto de TELAFACS, tal vez como parte
del convenio con la editorial Gustavo Gili. Los miembros del
comité coordinador apareceran como "editores" v la autoria de

cada capitulo sera atribuida a la persona. dgrupo de personas

o equipo nacional que 1o haya preparado. FELAFACS recibiréd crédito

en la portada del libro vy otros lugares apropiados. L.as regalias
del libro seran cedidas a FELAFACS




ESTUDIO DE LA ESTRUCTURA, CONTENIDO VvV UsO
DE LA TELEVISION Y DE SU IMPACTO EN LA PERCEPCION SOCIAL
DE LA REALIDAD Y EN LA IDENTIDAD NACTONAL Y CULTURAL
DE AMERICA LATINA

rasegy I:

ESTRUCTURA DE T.A TEILEVISITON

Documento para discusién sometido por Josep Rota al Comité
Coordinador de la:investigacidén durante la reunidn del Con-
sejo Directivo de EELAFACS celebrada en Cuadalajara, PMéxico,
del 23 al 27 de febrero de 1987.

NOTA INTRODUCTORIA: Este documento presenta los rubros del
andlisis estructural de la televisidn gque se podrian consi-

derar para inclusién en el estudio, asi como sus elementos
constitutivos. La naturaleza comparativa del estudio implica
la necesidad de un alto grado de correspondencia de los
enfogues, métodos y procedimientos de investigacidn entre
los diversos equipos nacionales de trabajo. Un propdsito
fundamental de la presente reunidén es acordar el disefo

del estudio que se utilizara para esta primera fase.

Los rubros analiticos se presentan a continuacidn.




Categorias para el analisis

estructural de la ©t Tevisiodon.

1 . R&gimen de prropiedad.
* Qguienes son los propietarios
(a) en los inicios de la televisidn

(b) en la actualidad
Identificacién de los propietarios y principales accionistas

%

¥*

Qué otros negocios lLienen

o

* Fuentes del capital

* Régimen legal de la propiedad: concesién versus licencia
* concentracién de la propiedad
% perfil de los propietarios: entrevistas a los (57) (107
(15?) mas altos cjecutivos de cada organizacidén de tele-
visién para determinar caracteristicas tales como:
§ Edad
§ Estudios (en el pais v el extranjero)
§Carrera Vv obtros estudios avanzados
§ Afiliaciones (politicas, empresariales, etc.)
§ Percepcién del rol social de la televisidn
§ Btcétera
> . Objetivos formales v fTlilosofia
* gegtn se expresa on documentos formales
* Segun los criticos
¥ perspectiva legal (leves, politicas nacionales, etc.)
W

Segun altos ejecu!ivos en entrevistas que se real lcen




B Leves Y reglamentos

* %

W

*

*

****Vb

*

i

*

Fiiosofia que los sustenta
Leyes y reglamentos especificos:
§ Copia de los mismos
§ Analisis _interpretativo de su significado social vy
pol ltEieo
Control y regulaciodn:
§ Quienes lo hacen
§ Mecanismos de control (cémo se hace)
Como se supervisa a empresas de televisidn
Politicas nacionales:
§ de comunicacién
§ de cultura
§ de desarrollo nacional
§ de tecnologia
3 Otras formas Jde control
Control sobre inversiones, tanto nacionales como extranjeras
Censura
Soborno
Co-optacién
Control a partir de los supuestos de un estado autoritario'
en los casos en que esto se de
Grupos de presion:
§ Cuales son
§ Como operan en relacién con la televisidn

x = 1 Estado

Estructura del Estado en relacidén con la televisibébn
Organismos estatales que tienen que ver con la televisidon:

desglosar
Descripcién (tanto actual como histérica) de la relacidn

entre el Estado vy la televisidn

Infraestructura que proporciona el Estado: describir




W , . 8 . , s

PAPEL que juega el Estado como propietario de estaciones
de television (en los paises donde ocurra) ) : ‘ '

* Acceso que tiene el Estado a la televisiébn privada: grado

y caracteristicas

(S Partidos »y organismoss roliticos

.x_

Relaoién de los partidos v organismos politicos existentes
que son relevantes para la televisidn

§ Breve descripcidn y caracteristicas de cada u

§ Explicacidn de su relacién cdon la tbl@VlSlOH

* papel politico de la television en el pais: describlr"

* Uso de la televisiones en elecciones/procescs electorales
y otras actividades politicas

7 . Impuestos

% Criterio para la deternminacidn de los impuestos

* Aplicacién

¥ Monto relativo ¥y absoluto/contribucidén fiscal de las empresas
de televisidn .

* Uso especifico gue se da a esta recaudacidn (en caso de

que en el pais estas recaudaciones efectivamente tengan

un uso especifico

s . Financiamienito
* Publicidad:
§ Agencias: desglosar, caracterizar
§ Propietarios de las agencias de publicidad
§ Origen nacional
¢ Concentracién por agencias/productos que se anuncian/
y empresas anunciantes

¢ Otros clientes y productos que tienen esas agencias




Tiempo de transmisién dedicado a la publicidad/saturacion

W

Monto de la inversidén desglosado por:

7]

Y Origen del capital

¢ Inversién por area productiva

¢ Capital propio versus financiamiento externo

(ej.: préstamo bancario, préstamc extranjero)

§ Aportes del gobierno:

¢ financieros

Y en especie

§ en infraestructura

¢ en exencién o trato preferencial con los impuestos
§ Aportes derivados de otros negocios de 1los que son

los propietarios de las empresas de televisidn

§ Venta de servicios, excepto publicidad

§ Subvencién de empresas y.otros ofganismos privados
§ Exportacién de programas: desglosar
o . IDI?eés;LA;Dxleas;t:c>

* Monto anual y desglose por rubros presupuestales
* Presupuestos por areas
* costc de produccién por programa o tipo de programa

* Tngresos versus egresos: tendencias histéricas

@ Vvinculacidén ocon otiros=s medios
de comunicacidn

* Co-propiedad (por medios)

Coberturas agregada

Régimen de la propiedad

Concentracion/desconcentracion de la propiedad

Grado y forma en que comparten recursos

S % e W %

Monopolizacibn: caracteristicas y procesos




1 1. Virnculacidn ttransnacional
* Con quienes: «
§ Identificacidn de las empresas Lransnacionales
§ Descripcion/caracterizacion
§ Grado de subordinacidén/control
* Inversiones de empresas transnacionales en televisidn
§ Monto h
§ Areas

§ Caracteristicas

#*

Tecnologia: aportacién., control

*

Contenidos de la televisidn (programas. importacidén, dependencia)l

%

Producciones y. co-producciones

12. Tecnologia
* Descripciétn de los equipos con dque cuentas las estaciones
y empresas de televisidn e indicacion de su origen {(en cuanto

a palses y empresas que los suministran)

*

Produccién nacional de tecnologia
Importacién: fuentes, costos, formas de financiamiento

*%

&%

Nuevas tecnologiasg: estado de penetracion, origen y politicas

nacionales con respecto a ellas

13. Producaidn

* Recursos: desglose

*

Qué se produce: desglose
BEstructura fisica para la producciodn: estudios, laboratorios,

.x.

equipos técnicos
* costos de produccidn (ver "Presupuesto™)




1. Compra de contenidos/impor —
tacidn . '
¥ por categorias de prodgramas

* por paises

* (ostos )
% Costos de importacién versus costos de pr CdUCLlOH local
15. Contenido f%3 =
* (COMO PARTE DEL ANALISIS ESTRUCTURAL ¥ PREVIO A LA SEGUNDA
FASE DEL ESTUDIO QUE CONSISTE EN UN ANALISIS DE CONTENIDO
i DE LA TELEVISION) N
* Desglose del contenido por categorias de programas y por tiempo
de transmisioén ' : c
% 1,ista de los programas (en una semana "tipo")
* Origen de cada programa
* pistribucién. de la programa01on por blogues de tlempo durante
el dia : ‘1v
* Ratings ‘ ; ik
* Descrlpolon de cada categoria de programus
§ en cuanto a producc10n/1mporta01on
§ horas, tiempos, audiencia
$ fihanciamiento y origen del mismo
§ Categorias generales posibles:
4 Noticias
§ Culturales
4 Educativos

¢--Telenovelas

iy
pey

Deportes

4 Para nifios

4 De aventuras

4§ De accidn

¥ comicos v de variedades
9 Musicales

§ Peliculas

4 Otros




16 . Cober-tura

% Areas geograficas, incluyendo rural vs. urbano..

* calidad de recepcidn por areas K

% Horario de transmision

* Distribucién de la cobertura por empresas, Oanalbu, et
17 - PGblico T

% Tamafio nacional y por regidn
% Ccaracteristicas del publico en general y de los diversos tipos
de publlcos ” , “; k
* .Participaciobn del publlco (en tomas de decisiones, fijacidn
de politicas, etc.) : C | '
§ Participaciodn te6rica (segln leyes, eltc.) = -

§ Participacién real

18 . Investigacidn

% Tdentificacién y descripcién de las compafiias de investigacidén

* GQervicios de ratings ,
Servicios internos de investigacion

*

%

Funciones de la investigacidn

19 . Difusidn
* Bquipos v 31stemas de transmisidn
% Uso de diversos sistemas: antenas, micro-ondas, satélites

% propiedad y control de dichos sistemas

20O . Critcicos
* Grupos adversariales:
§ Quiehes son y por qué
§ Naturaleza de la relacién con las diversas empresas de
televisidn -
§ Naturaleza, razon, historia, significado de la opogicidn
% Influencia real de los criticos a
§ En las estaciones, grupos Yy empresas de televisidn
§ En el gobierno
§ En las universidades ¥ 01rculos intelectuales

$ En el pablico
* poagavedeidos @L¢t;cgaema@ed@0$dd?eﬂé¢vsz@ﬁ incluyendo libros,




% pAcceso de los criticos a los medios de difusidn, incluyendo

libros, periédicos, conferencias, etc., ademas de la televisiodn

e

21 . Fntrenamiento » capacitacidn

_Reclutamientec de nuevos empleados: fuentes, tipo de educacidn

x*%

que tienen

* papel de las universidades .

%

Programas internos de capacitacidn

X%

Contratacién de servicios externos de entrenamiento vy capa-
citacién: describir
* Uso de servicios extranjeros de capacitacién y entrenamiento

22 . Las uuniversidades

% Descripciéon de la relacién entre cada ecmpresa de televisidn

. y las universidades del pais
% Qaracterizacion de las universidades frente a las empresas

de televisién

=3 . Histoxria ¥ Aesarrrol 1o

% Tnicio de la televisién en el pais: cuande, quien, como, etc.
* Crecimiento
% patos cuantitativos y tendencias del desarrollo de la televisidn,

<

3

Factores sociales, politicos y econdmicos correlativos al
desarrollo de la televisidon {(gué sucedié en esas esferas dque
determiné o contribuye a explicar sucesos v ‘caracteristicas
de la televisién en el pals)

* perspectivas previsibles para el futuro

Kl debate nacional sobre la naturaleza, responsabilidad vy

. funcién social, politica, econbmica y cultural de la televisidn

9.




2.4 Organizacidn

* presentacién y analisis del organigrama de las diversas empresas
y organismos de televisién, incluyendo
§ Organigrama formal, reflejando oficinas, funciones, cargos,
lineas de autoridad y aspectos relacionados
§ Identificacién de la persona que ocupa el nivel directivo
de los diversos departamentos reglejados en el erganigrama
* control administrativo y politico

* grado y estilo de concentracidn de poder en las diversas empresas

de televisiébn / verticalidad

25 . Personal

* Descripcién del personal que labora en las empresas de televi-
sién

* perfil de los empleados, o por lo menos de los de cierto rango
o en ciertos departamentos: quienes son, cual es su educacidn
y origen, etc.

* contratacién y contratos (sistemas y procedimientos de contra-
tacién: implicaciones legales, laborales y politicas de los
mismos, contratos individuales versus colectivos, etc.)

* Sindicato: S ’,

§ Caracteristicas (de no existir, dar las razones)
§ Tipo de afiliacidn y representacién

§ Papel y fuerza real del sindicato

10
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E1l Comité de Investigacién informa que las universidades que hasta

diciembre de 1987 habian entregado sus proyectos de investigacidén sobre

la historia y situacidén actual de los medios de comunicacidén en su en-—

tidad federativa son:

1.

Universidad Auténomz de Coahuila

m{tulo de la investigacién:Historia y situacién actual de los medios
de comunicacidn en Cozhuila.

Responsable: Julieta Carabaza

Pecha de terminacidén: primer trimestre 1988.

Apoyo aprobado: Programa Cultural de las Fronteras.

Instituto de Ciencias Sociales de Mérida

P{tulo de la investigacién: ILa situacién actual de los medios de
comunicacidén social en Yucatdn.

Respansable: José Luis Rivera Paz

Fecha de terminacidén: segundo trimestre 1988.

Apoyo: en trdmite.

Universidad Auténoma de Sinaloa

T{tulo de la investigacidén: Tres medios de comunicacién masivakn.el
Estado de Sinaloa en los Wltimos diez afios (1977-1987)

Responsable: José Maria Adame Diaz

UAS
P{tulo de la investigacidén: Historia de la radio en Sinaloa
Responsable: Pfocoro Herndndesz Oropeza

UAS
P{tulo de la investigacién: EL mercado de la historieta en Mazatldn
Responsable: Octavio Yéiiez.

1
3 » comO
Palta definir fechas de terminacién y solickar apO;y’O.(%y%viM Pro%qi-os
' Conwple)-c)

Universidad Auténoma de Nuevo Ledn
T{tulos de las investigaciones:
A) La automatizacién de la prensa en Nuevo Ledn.
B) La primera década de la televisibén en Monterrey
C) Historia contemporénea de la prensa diaria en Monterrey
D) Antenas parabdlicas en Nuevo Leén. ;

(ﬁt&nmar raqﬂdvs

Falta definir respensables, fechas ¥y solicibar apoyo. oy d'os)

SE RECUERDA QUE LOS PROYECTOS DE INVESTIGACION PUEDEN SER ENVIADOS Az

Pdtima Ferndndez Christlieb
Apartado postal 70-480 MEXICO 04510 D.F.




i5f  INSTITUTO DE CIENCIAS SOCIALES DE MERIDA, AC.
= § Calle 26 X 27 No. 216  Gol. Garcia Ginerés. Tel. 25-81-86
gy

DEPENDENCIA: DIRECCION
OFICIO No.: 56/987

ASUNTO:El que se le

indica.

Mérida, Yuc., a 27 de noviembre de 1987

LIC. FATIMA FERNANDEZ DE CHRISTLIEB.
PRESENTE.

Me es muy grato saludarte, y, al mismo tiempo, enviar
te el documento base para la realizacién de la investigacibén —-
propuesta segiin me manifestaste en la pasada reuni6én del CONEICC
En este documento base se propone la temitica, metodologia, fuen

tes, objetivo general y presupuesto de tiempo y costo.

Someto a tu consideracibn éste trabajo y espero que una
vez estudiado, sea aprobado para ponernos a trabajar de inmedia

to en él. Cualquier duda o inconformidad me la hagas saber, ya

4 ’ -
sea por via telefdnica o por correo.

Te reitero mi amistad y espero que pronto podamos tra-

bajar en forma conjunta.

Atentamente,

LIC. JOSE LUIS RIVERA PAZ. M.E.

Director General.

AL CONTESTAR ESTE OFICIO, CITENSE
LOS DATOS EN EL CUADRO DEL ANGULO

SUPERIOR DERECHQ.




PROYECTO DE INVESTIGACION

" LA SITUACION ACTUAL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

EN YUCATAN "

Tal como sucede en otros estados de la Repliblica Mexicana,
en el Estado de Yucatin es notable y significativa la carencia
de informacién documental que proporcione respuesta a muchas -
preguntas, sencillas y elementales unas, complejas y profundas
otras, que surgen en torno a los medios de comunicacidn social.

Con excepcidén de la Enciclopedia Yucatanense y de algunos ar-

ticulos publicados recientemente en el Diario de Yucatan elabo

rados por Irving Berlin Villafafia, datos aislados en cierta —-

forma, no existen otras fuentes de informacidn para los estu--
dios de la comunicacibn social, que la memoria de unos pocos -
pioneros de la radio y la televisién, (Locutores, administradg

res, artistas y actores).

Es verdad que algunos medios como la premnsa y las revis——
tas tienen una larga tradicién en nuestro estado. Y también -
es verdad que algunos literatos, historiadores y otros estudio
sos han elaborado acuciosos trabajos sobre dichas formas de co
municacidén. Pero también es verdad que dichos datos estéan muy
aislados y no constituyen documentos codificados y estructura-
dos para ser fitiles en el caso de los trabajos de los investi-

gadores de la comunicacidn.




En cuanto al cine, la mayor parte de los datos se re
fieren a las salas de exhibicién y la historia de ellas, pero
muy poco se sabe sobre si hubo o no intentos:-de hacer produc-
cién cinematografica en el estado. También hay una larga tra
yectoria de la exhibicién cinematografica en la entidad, pero
al igual que con la prensa, falta mucho para disponer de la -

informacién al respecto en forma estructurada.

Estas carencias parece ser que podrian ser solucio-
nadas (por lo menos inicialmente) a partir de la investigacion

que sugiere el documento de FAtima Fernéandez.

Nos parece que es un magnifico intento del cual -
puede obtenerse muchisima informacibén, una vez realizado, que
ayudaria mucho a esclarecer miltiples dudas (desde las mas sen
cillas hasta las més amplias) que flotan, al igual que en el
resto de la Repiblica, en las mentes de los especialistas de

la comunicacidén que se estan forjando en este Instituto.

La historia de los medios de comunicacidén social en
Yucatan, constituiria un estupendo aporte al acervo cultural
e histérico de todo el estado. Es un documento realizable —— {

a corto plazo y susceptible de acrecentarse a medio y largo - \

plazo. \
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y
En el estado de Yucatén, ha 'tres) eribédicos de circula
y =3 p a

cibén diaria,(ééé)estaciones de televisidbn con sefial origina-
da en la ciudad de Mérida, tres repetidoras de las redes --—
nacionales de televisibén y diez y seis estaciones de radio -
entre amplitud modulada, frecuencia modulada y onda corta.
Junto a estos medios "tradicionales" existen mltiples casas
reproductoras de cassettes varias empresas pequefias, casi fa
miliares, de grabacibén en video cassettes, dos empresas pro-
ductoras de cintas fonograbédas, miltiples rentadoras de vis
deo cassettes, varias tiendas de discos y también varias edi

toras de revistas de diversos contenidos y diferentes frecuen

cias de aparicién.

Lo referido en el pérrafo antecedente, sugiere que hay
un gran nﬁmero de profesionales y empiricos que obtienen tra
bajo y sustento en los medios o que su quehacer se relaciona
directa o indirectamente con ellos. Algunos de ellos, tienen
magnifica informacién (aislada y desestructurada) que podria
ser organizada en uno o vafios documentos que, tal como sugie
re el Proyecto General, refieran cuantos son, donde estan, -
como surgieron, como trabajan y que papel social desempena -

los medios de comunicacidn en Yucatéan.

Todo lo anterior, nos entusiasma para participaf en —-—
dicho Proyecto General, por lo cual proponemos nuestro pro--—
pios objetivos que, a pesar de ser "propios", reflejan al -

objetivo general que persigue el referido Proyecto General.




En resumen, los estudios de la comunicacién social,
en nuestro medio son mas bien de caricter Tebrico y existe muy
poca informacibén organizada que se refiera a los casos concre
tos de los medios. Las cuestiones planteadas por Fatima Fer-
nindez, nos parece que también son validas para el estado de

Yucatéan.

De este modo, nuestra pretensidén es elaborar un es-
tudio de los medios de comunicacibén social, tal como se plan-
tea en el Proyecto General, en cuanto al nivel taxondémico~—
de la informacién. Es decir, se pretende un estudio descrip
tivo de dichos medios, con la posibilidad abierta de ampliarlos

hacia niveles taxondmicos mas altos en un futuro inmediato.

OBJETIVO GENERAL.

Se pretende efectuar un estudio descriptivo de la -

situacién de los medios de comunicacién social en el Estado
de Yucatén, que derive en un diagndstico general del desarrollo

que actualmente presenta la comunicacién social en la entidad.

TEMATICA.

La temdtica tentativa de este trabajo se refiere a

lo siguiente:




1.

La Prensa.

1.1.

0 iniciadores.
1 1.2.
i
1

3
A
A

Antecedentes histéricos; los precursores.

El impacto social de los primeros periddi
cos en el estado.

k\hl.z. El impacto econdmico y politico

CoN
1.4.’ Los Cbnfinuadores del proceso w
1.5. La Prensa actual
. L
2. La Radio en Yucatan.

2.1. Antecedentes y primeros experimentadores
2.2. Precursores
2.3,

La situacidén de la radio en la actualidad

3. La Televisibn en Yucatéan.
3.1. Antecedentes ?
3.2. Los iniciadores
3.3. La situacién actual de la televisidon en Yu
catén.
4, E1 Cine
4.1. Los primeros intentos de produccion |
4.2, Los precursores de la exhibicidén cinema-
tografica.
4.3,

La situacidn actual.,

L
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5. Otros medios de comunicacidén social.

5.1. Grabaciones. Antecedentes y situacidén actual.

6, La ensefianza de la comunicacidén social en el Estado.

METODOLOGIA.

Por tratarse de una investigaci6n histoérico-descripti
va los planteamientos tedricos se reducirian al minimo necesario;
mis bien, el trabajo se orientaria a la busqueda, recopilacién y
ordenacién del material con referencia a la tematica general y de
la consignacidén del contenido de tal material en forma mas o menos

ampliada. Por lo tanto, las fuentes de informacidén que se manejan

son:
Hemerotecas .
_ L
‘Bibliotecas .
L
___Archivos
Arervos particulares. L

¥

] [P T e ) .
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{ Se pretende igualmente efectuar entrevistas con las per
sonas directa o indirectamente ligadas a los medios y con infor-
mantes o assesores de las épocas iniciales de la radio, televisién

y cine y con los estudiosos sobre la comunicacibén escrita que se

refiera a 1la entidad. jPor 4ltimo, se pretende aplicar una encues

ta de opinidén por advertir el sentir del pliblico usuario de los

medios, con respecto a esta actividad ( la comunicacibn social )

/

#

Sy




PRESUPUESTO DE TIEMPO

Planeacidén y organizacidn:

. Investigacibén Bibliografica,

Hemerografica 7y de archivos

Entrevistas

. Organizacibén de la informacidn

. Redaccién

PRESUPUESTO Y REQUERIMIENTOS.

1. Recursos Humanos:

Total

2. Recursos Materiales,

3. Recursos financieros.

o

(1. s

Fecha final 30 de nov. de 1987

. ‘Eo de abril de 1988.

Un cordinador
Dos coordinadores de campo
Dos auxiliares de investigacidn

Cinco personas.

1. equipo de oficina

2., Material de oficina

Duracidn: 6 meses

ueldosvg en miles de pesos) Mensual
x}: hmmuééordinador General 260.=
7 Un coordinador de campo 260.= (2)
:f’ Un auxiliar 180.= (2)
o % >2. Reéﬁrsos Materiales 20.=

| N—

Yotal, =

31 de enero de 1988,

15 de marzo de 1988

31 de marzo de 1988

Global
1,560.=
3,120.=

1,080,

]

120.

]

5,880.

R—
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COMITE DE INVESTIGACION

"PLAN DE TRABAJO 1984-1986™"

Javier Esteinou M.




I.- MIEMBROS DEL COMITE

Miguel Angel Machiavelo
Jos€ A. Paoli

L. Fdo. Brehm

Fidtima Fernéndez
Edilberto Hernéndez

JTosé Luis Beraud L.

Ma. Graciela Corro

Ma. Teresa Zazueta

Lucia Ch&avez Rivadeneyra
Ma. del Carmen de la Peza
Roman Ramirez

Sara Oranday

Angeles Garcia

Guillermo Michel

Angel Saiz )
Guadalupe Victorica

II.- OBJETIVOS DEL COMITE

A.- Retomar y apoyar el desarrollo de la infraestruc-
tura de investigacidn tradicional del CONEICC.

B.- Abrir nuevas lineas de reflexidn y analisis entre
’ las escuelas de comunicacidn del CONEICC.

IITI.- PROYECTOS DE TRABAJO:

NIVEL -A: APOYO A LA INFRAESTRUCTURA DE INVESTIGACION
DEL CONEICC.

Proyecto 1: Inventario Nacional de Investigadores de
Comunicacidn.

a.- Elaborar un levantamiento de informa-
cidén segln esquema.

b.- Publicarlo en Boletin de CONEICC y
ALATC.

NIVEL -B: CONTINUIDAD CON LAS ACTIVIDADES TRADICIONALES
DE INVESTIGACION DEL CONEICC.

Proyecto 2: Discusidn y Propuesta Temética del conte--
nido del IV Encuentro Nacional del CONEICC.

(Ver punto IV)




Z;;.

res en funcidn a los distintos progra-
mas de investigacidn de las escuelas -
del CONEICC en vinculacidn con el Comi-
té Académico.

+ Organizacidén de cursos y reuniones espe-

ciales de investigacidn, en vinculacidn
con el Comité Académico.

IV.- 4° ENCUENTRO NACIONAL DE CONETICC

Tema: "Comunicacidn y Crisis Nacional"

Objetivo: Crear un espacio amplio de discusidn donde se anali-
ce de que manera la comunicacidn nacional puede con-
tribuir a superar la crisis econdmica, politica y so
cial que actualmente vivimos en las diversas regio--
nes del pais.

Contenido:

Existiran 5 mesas de trabajo que abordaran los si--
guientes temas:

Conferencia Inagural: "Los medios de comunicacidn y la crisis

nacional” /%p7ﬁ”-ﬁéﬂ@%%&XﬁL/

Mesa 1: Las Nuevas Tecnologias de Informacidn -
42ﬁp%ﬂé@ﬂ%?%ﬂﬂw' y el proyecto de desarrollo regional --
JATIER ESTENC del pafs.

- Diagnodstico
- Debate
- Propuestas
Mesa 2: La comunicacidn regional y la participa-
7f,77AAU4&ﬁ1WﬁV cién de la sociedad civil.
Tonw FAvd! - Diagndstico
- Debate
- Propuestas

Mesa 3: La comunicacién personal en la crisis -

ﬁ@ﬂyh/ﬁ%nWﬁzﬁf del sistema.
- Diagndstico
- Debate
- Propuestas

Mesa 4: i Las escuelas de comunicacidn y su res-

FVH%L’&ﬁ%%ZS puesta ante la coyuntura actual.
- Diagndstico
- Debate
- Propuestas

Mesa 5: El proyecto de participacidn cultural
CLRISTINA Repmo del CONEICC en los Medios.

- Diagnostico
- Debate

- Propuestas
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Proyecto 3: Difusidn de Trabajos de Investigacidn

a.

d

Publicacidn de memorias de encuentro:

1982
1983
1984

.- Publicacidn en CUADERNOS CONEICC (Cana-

lizar a Comisidn de Difusidn).

.- Publicacidn en Boletin de Informacidn

CONEICC. (Canalizar a Comisidén de Difu-
sién).

.— Publicacidn en Revista CONEICC (Canali-

zar a Comisidn. de Difusidn).

NIVEL-C: DESARROLLO DE NUEVAS LINEAS DE INVESTIGACION

Proyecto Uu:

Proyecto 5:

Impulso a Proyectos de Investigacidén Insti-

fucionales sobre Comunicaclon.

Tematicas Propuestas:

+

Investigar Nuevas Formas de Ensefianza
L.F. Brehm.

Definicidn del Carécter y el Perfil del
Comunicador. Sara Orendain.

Definicidén de los Campos de Investigacidn,
Carmen de la Peza

Andlisis de Propaganda Electoral. Fatima
Fernéndez.

Impacto de las Nuevas Tecnologias de In--
formacidn sobre la Cultura Nacional: E1 -
caso del Sistema de Satélites Morelos y la
T.V. Mexicana. Javier Esteinou.

Relacidn, Comunicacidn y Educacidn
Guillermo Michel.

Investigacidn sobre la Hora Nacional
Modelo de Analisis de la Programacidn - -

Televisiva para elaborar nuevas pautas
de produccidn audiovisual.

Formacidn de Profesores-Investigadores

+

Relacidn de intercambio de investigado-




MECANICA DEL ENCUENTRO:

E1 contenido del encuentro serd el vértice de 5 grupos
de trabajo que funcionaradn desde estas fechas hasta el momento de -
realizacidn del mismo.

Después de la presentacidn y discusidn de la ponencia
central, en las 5 mesas restantes se presentardn simultineamente 5
conferencias centrales que seridn el fruto de los talleres de traba
jo respectivos para cada mesa. )

Despuds de esta conferencia guia se expondran todos --
los trabajos restantes que se hayan inscrito sobre la temdtica espe
cifica de cada problema. :

La discusidn de cada mesa abordarid el diagndstico del
problema, el debate sobre el mismo, y las propuestas pertinentes -
de cada caso. :

. .
zz—zg'ﬁbw/
Fecha : (ltima semana de mayo de 1986

Sede: Universidad Iberoamericana de Ledn Guanajuato, con apoyo de
1a U.I.A. de Puebla y D.F.

Comisidn Organizadora: Nombramiento de una comisidn ejecutiva es-
pecial para la coordinacidn del evento.
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CONSEJO NACIONAL PARA LA ENSENANZA Y LA INVESTIGACION
DE LAS CIENCIAS DE LA COMUNICACION

COMITE COORDINADOR

Guadalajara, Jal., Marzo cde 1984.

Como usted recordard, el ano pasado la Federacién Latino-
americana de Facultades de Comunicacién Social publicé un Repor
te sobre la Formacifn Profesional de los Comunicadores Sociales
en América Latina. Este reporte ha recibido una buena acogida,
sin embargo predominantemente es un listado con datos estadisti
cos gue no nos permite profundizar mucho. Por esta razén la
FELAFACS continua con este trabajo v esté embarcada en obtener
informacién m&s relevante sobre cada una de las escuelas.

El objetivo general que se ha fijado para esta investicacién
es desarrollar un estudio de carécter descriptivo y de diagnésti
co sobre el estado de la docencia de. la comunicacién, cue permita
obtener una visién critica, global v completa del estado actual
de varios de sus aspectos.

El encargado para México, de hacer este levantamiento de
informacién, es el CONEICC. Para lo cual es necesario aplicar
una encuesta a cada una de las escuelas del pais. La responsa-
ble es la Lic. Ma. Eugenia Rosas Montejano, quien se comunicaré
con usted para hacer una cita, le suplico por favor aue la atienda.

De antemano quiero agradecer muy cumplidamente las molestias’
que se tome para proporcionar esta informacién. Quisiera insistir
en gue sus respuestas tienen mucho valor; desgraciadamente la
informacién incompleta no nos es fitil. Por eso, le suplico de
la manera mds atenta cgue haga un esfuerzo vara gue podamos tener
toda la informacidn.

Reitero mi agradecimiento

ATENTAMENTE

.Lic. Cristina Romo de Rosell
Presidenta




Casa abierta al tiempo

UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA-XOCHIMILCO
Divisian de Ciencias Sociales y Humanidades

Calzada del Hueso 1100. México 22, D.F.

Marzo 12, 1985

ESTIMADO COLEGA:

El Comité de Investigadores del CONEICC, se ha propuesto entre sus
objetivos fundamentales formar un directorio de investigadores, con
sideramos que serd de mucha utilidad para todos los miembros del -
Consejo conocer los temas que cada investigador esta desarrollando
para propiciar el intercambio de experiencias, como una manera de -
facilitar y fomentar la investigacibn en comunicacidn.

Para alcanzar este objetivo estamos enviando a cada una de las es =~
cuelas miembros del CONEICC, un breve cuestionario para que seda -
distribuido entre los profesores investigadores de la institucitn.
Cabe aclarar que este listado serd publicado en los boletines infor
mativos del CONEICC y de ALAIC, asimismo, serd emviado a el CONACYT
para difundir el trabajo de los investigadores.

El directorio.serd formado con los cuestionarios que hayamos recibi
do antes del dfia 30 de abril de 1985.

Les agradeceré reproduzcan el cuestionario seglin el nlimero de inves
tigadores en su institucidn, los distribuyan y nos los envien resue#
tos a:

Lic. Carmen de la Peza
Coordinadora de la Carrera de
"ciencias de la Comunicacidn "
Universidad AutSnoma Metropolitana
Unidad Xochimilco

Divisidn de Ciencias Sociales y
Humanidades

Calzada del Hueso # 1100

Col. Villa Quietud, Coyoacan
C.P. 04980

MEXICO, D.F.

ik

Apartado Postal 23 — 181, México 23 D.F. Teléfono 594-78--33 Ext, 163/164




2.

Esperamos contar con su colaboracifn, que a la vez redundari en bene-
ficio de todos nosotros.

Sin mds por el momento, quedo de usted.
Atentamente,

" CASA ABIERTA AL TIEMPO "

Na Ll % 27l e /

Lic. Carmen de la Peza (3
Coordinadora de la Carrera de
Ciencias. de. la Comunicacidn.
Miembro del Comité de Investi-
gacidn del CONEICC.
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— PROYECTC DE INVESTIGACION

FORMACION DE RECURS0S HUMANOS

EN COMUNICACION PARA EL DESARROLLO

MARZO DE 1988




I. INTRODUCCION

lLa ~omunicacidn e hoy un tema recurrente entre los distin-
tos actores de la vida social y referente de diversas practicas,
que comprementen a un  ndmero creciente de individuos # institu-
ciones. Su presencia e importancia en diferentss campos de la
actividad social 25 insoslavable. Al mismoc tiempc que la comuni-
cacidn s& presenta como feﬁémenc multiforme gue incide cada dia
eobre més aspectcos de la vida cotidiana, se ha constituido en
objete de investigacidn desde diversas perspectivas, en carrera
universitaria de cuantiosa matricula, er una zeriz de actividades
profesicnales esnecializadas, =n una demanda sccial de diversos

sectores v en un argumento politico de las cipulas de poder.

La idea ‘general gue orienta este proyectio es que a pesar de
la importancia ¥ la interdependencia que han mantenido las es-
tructurag tebdricas, investigativas, universitarias v profesiona-
les en su desarrollo alrededor de la comunicacidn, las practicas
respectivas no se articulan armdnica ni consistentemente entre
8. Por el contrario, cada una de ellas da lugar a vinculaciones
diversas con distintos elementos extra comunicacionales de la

dindmica social. 2



Esta desarticulacién limita la posibilidad de una planea-
cign estratégica que oriente las practicas profesicnales hacia
proyectos de comunicacién con posibilidad de potenciar procesos
de transfﬁrmacian encaminados a favorecer un modelo de desarvollo
social que contemple la democratizacidn como +factor constitutivo

del mejaramiento de la rcalidad de vida d= la poblacidn,

La preccupacifn central que inmpulea este proyecio de inves-

tigacidin cuenta, entre sus antecsdentes, con la primesra reuniodn

421 Consejec Interoubsrnamental d=l Preograma slnternacional para
el Desarrolle de 12 Comunicacién (PIDCY, realizada en Paris en
junio de 1981, donde Sz resaltdé la importancia de considerar el

"factor humano® antes de recomendar proyectos para el desarrollo
de las comuniczciones. Esto significa gue cualqueir accidn
propositiva encaminada a premover 1 desarralloc de la comunica-
tiones requiere &1 conocimientc de las caracteristicas de las
practicas comunicativas sjercidas por los profesionales del ramo,
pues serad a partir de ésta que se puedan iniciar las primeras
acciones, Eﬁ 1a regidn latincamericana, vy particularmente en
México, 1la construccidn de un connéimiento sistemdtico sobre el
campo profesional de las comunicacidn y las practicas que se

insertan en 21, no ha sido, hasta ahora, una tares prioritaria.
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En la segunda reunidn del Consejlo Kﬂtewgub@rﬁ%m@ntai del
PIDC, realizada en Acapulco en enero de 1982, &1 analisis dz las
condicionss para el desarrolle de las comunicacionss en América

Latina condujo, entre otres, a las sigulenies conclusiones)

"Todos 1os palses de la region carecen de personal
eplifdicade suficiente en nmateria de comunicacidn, en
todos los niveles v esferas de actividad. Por tanto,
es peresario  centrar los  esfuerzes en la Jofnacibdn en
los vecuwreans humanns para la comani-
copeidn al servicio del desarrollo”.

"Heimisng, o3 imporiante oue los responsables
gubernamentales encargados de laseg programacidn general
del desarrollo proceden planteamiento de la comunica-
gitn v a la formulacidn de politicas bien definidas en
i materia®.
En esta reunidn s definid come priocridad ndmero  uno para
América Letina v &1 QCaribe la forwmecidn v perfeccionamisnioc de
ambign s& destecd dentro de

profesionales de la comunicacidn,

ias prioridades la necesidad de dessrrollar la investigacidn

-

interdisciplinaria con enfogques sdapltados al mediag soeiocultural

v meonfmics de la reqgidn asi como el desarrollo de ia comunica-

Ci&‘?’!,

La revisidn de ssias conclusiones  resulta  intasresants &n
relacifin con 21 hecho de que gn esas ferchas se aceleraba marcada—
mente =21 orecimiento dal  mfiwmero de escuelss universitarias de
comunicacion en 1981 eéxistian 142 en Anmdrica Latina vy cinco alas

despuds se contaba con 209.
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Frente a esta paraddjica situacién, la Federacidn Latinoame-
ricana de Asociaciones de Facultades de Comunicacidn Social
(FELAFACSY, 2sumid la tarea de diagrosticar la situacion de las
escuelas de camunicarién de 1a regién, con 21 propdésito de encon-—
trar las medios gue permitieran wmejarar la enseWanza v acortar
las distancias entre la sducacidn y el desarrollo social. Entre

l1as conlusiones mas relevantes de este estudioc encontramos gque:

"se habla de la necesidad de responder & proble-
mas de desarrollo comunes & los palses del area y de
laurgencia de preparar profesionales gue sepan anali-
zar, comprender v descubrir 108 nuevos procesos de
comunicacidn que se desarrollan al interior de nuestra
sociedad., Sin embargo (...) se& hace necesario comenzar
a expliciter cuadles son las hecesidades concretas de
desarrollo y sobre todeo de comunicacién®.

Evidentemente, é&csta serd una tarea en la gque se deberd
avanzar para lograr solucion2e mas reales v menos retdricas en ia

formacidn universitaoria de comunicacién social.

Por otra parte;, =2n 1Ine estudios mas recientes se presentd
coma la labar wma2s urgente para las universidades, &l andlisis
de las cararcteristicas predeminantes vy las tendencias de la

profesidn vy su relacidn con £l decarrollo de la enselanza.

lLa coanstants evolucisn tecnoldqgica que impacta el desarrollo
y las posibilidades de la comunicacién, asi como la agudizacidn
de las contradiccion=2s sociales en el continente, hacen imperati-

vo el andlisis objetive v permanente de la profesidn.




S

Las necesidades de comunicacién en América Latina
demanda hoy que 108 nuevos comunicadores conozcan vy
dominen 1los lenguajes de 1ms divirsos recursos de
comunicacidn, gue tengan suficiente capaciadad de
enadlisis critico y que tomen conciencia ~de la urgencia
de democratizar las comunicaciones a través de la
participacion de amplios sectores de la poblacion.

" Estas recomendaciones, entre otras encontradas en diversos
estudios sobre el tema, coinciden en seWalar la importancia de

andlisics sistemdtico v permanente sobre 1a contradiccidn entre la

formacidn universitaria y las necesidades sociales.

Los argumsntos anteriores expuestos sirven de base a la

formulacién del supuesto conceptual gue orienta la presente

investigarcién:

Lag universidades pueden ser un factor importante en la
transformacidn de las practicas comunicativas, en benefico no
-80lo de 1los profesionales sino de amplios sectores de la pobla-

cidn.

El contenido de este preoyecto de investigacidn surge Bespués
de un awo de trabajo, en nue &1 eguipo responsable avanzé en la
revisidn, evaluacidn y andlisis de los estudios previos realiza-
dos sobrz el tema, conformando como su-producto una sistematiza-
cidn 2til en =1 mismo. Se consideraron 75 ensayos, investigacio-
nes; ponenciss y articulos que se& han ocupado de la investiga-

cidn, la +Fformacidn univesitaria y las practicas profesionales de

la comunicacioW en México.



tudicgs, sus puntos de

0

Les resultados expusstos de  estos €
llegadsa, zon pare 21 presente proyecto puntos de partida, para
constituirss en momentos contineos  de un  proceco permansnte de

reftliexifn,

£Y migmo tiewpo, =2 ha avanzsdo en el trabajo de elaboracidn

4

de los instrumentos d2 andlisis wmeilodoldgico que serdn aplicados,

fFinitiva en ! transcurso de la

8
@

para su  ajuste y conformacisdnm

investicaoidn,

Tedo lo anteripr se  debetid en dos rsuniones  con expsrios

necicrales e Intaornacionzles, de manera gue se pudieran precisar
las necesidades wetodoldgicas, lag {ormas de  abordaje tedrico ¥
lazs dimsnsiornss mismas del proyscio;, con &l propdsiic de adelan-

tar sficientements en sguellos vaclics de conocimiento que han
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11. MARCO DE PEFERENCIA.

El analisis documental emprendido permite atirwar con toda

2,

formacitn univesitaria

Y]

claridad gus abordar la problemdtica de 1

de su insercocidn

b
{-J‘Q
o
[28
&

de comunicedores implica partiv, antes d

I

=neianl, lo gue define a cade estructura académica como una medis-

113

=imn  de determinadas necesidades sociales vy Cisvios procesos
formativos. No hay actividad esducativa explicable en si wiswa,
indenendiente de las condiciones y los fines sociales, impllicitos

v axplicitos, desde vy para los cuales se instiltuye,

ta imzerrian smocizl de 1z fornacidn de comunicadores como
fnctar-fundomental de diamndstics, dfmpons la conslderacidn de las

miliiples articulesciones que operan sntre ¢! sistama de =dunasidn

supsrior, vy cada una de las institusionss gue o formen, ¥ otras
institucionss soriales v estructures, come los canpos de Lrabajo,

las instancias  reguladoras gubsraomentales y civilss, los sscto-

proarizeciones -profesiocnsles.

Lam Fturncichnes sociales de los sujetos inscritos en estas
setrurturas arfisulaedes o institucionalizades -priciicas socisles
que faveorecen o dificoltan determinadas dinamicse de desarrollo-

son concreciones de procesos histdrices conplejos vy muchas veces

coptradictnrios entre sl en ous los factores individuales expli-
ran sole ura parte de los resulisdos reales.




Por =211p es particularmente relevantz =l concepto de profe-
sidn, como estrutura de relaciones ;n gue confluyen los procesos
de formacidn de recursos humanos especializados en las universi-
dades vy les practicas scciales de comunicacidn en gue se conrstan
las demandas v necesidades de diversos sectores y las actividades

tendientes z atenderlas.

La comunicacidn es el proceso gue relaciona a dos o mas
sujetos -individuales o colectivos-, permitiendo la produccidn en
comdn de sentido acuerdo con reglas convencionales en un contex-
to sociocultural determinado, en ogue &l proceso se constituye
rome précticas de significacién. Por tantp, ha de asumirse la
intervencidn de los comunicadores on la dinadmica social como un
trabajo desempetiado en funcidn de un proyecto determinando -al
cual la2s reglas cenvencionales le san funcicnalas- fgue incide
sobre la significacidn que los agentes sociales elaboran sobre su
realidad v que uwtiliza para ello ciertas instrumentos, conoci-
nmientos, habilidades vy destrezas. Este trabajo es conformado,
por la sstructura de relaciones gque conforma la profesidn del

comunicador ¥y, a su vez, incide en esa estructura de relaciones.

Como ha escritc Pablo Latap?,
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"una profesién no es la prestacién’ de un servicio de un

individuo a otra individuo.

Es un conjunto de relacio-

nes estables entre hombres con necesidades y hombres
con 1la capacidad de satisfacerlas. Por esto las profe-
siones adquieren modos de funcionamientio acordes con la
$ormacitn social en gue estan insertas”.

Puede afirmarse gque la fermacidén universitaria de comunica-

dores sociales ha tendio comoc eje de refersncia fundaméntal, no

=sdlo en México sine en teoda Latinoamérica, a lo

cuyo funcionamiento vy desarrollo

del papsl qgue han desempeWado en

contemporaneo. Tal eje ha

v

medios masivos,
se explican tabmidn en funcion
la formacidn soccial de México

ido objetoc de fuertes polémicas

académicas y politicas y, por tanto, la referencia a &! por parte

de las sscu=las de corunicacién no ha sido homocgénea.

Se ha fluctuadeo desde 12 alianza abierta hasta la descalifi-

cacidn total. Pero =sin duda, la dependencia del intelecto uni-

vergitario ante la pra3ctica funcional de los medios ha prevaleci-

do. Las consscuencias empobrecedoras de 1la pclariiacibn de las

visiones acriticas sobre la operacidn real de los medios vy sus

funciones sociales han sido, ehtre otras, la reduccién de ia

Teoria de la Comunicacién al

medios ¥ sus funciones sociales

mero estudioc superticial de los

-adulatorio a condenatorio-; la

desintearscion de la teorla vy la practicaj y, la falta de solidez

en las respuesstas ante laos retos

micos, snociales; culturales e

politicos, tecnoldgicos, econd-

idecldgicos-informativos gue la

crisis ha puesto frente a2 leos comunicadores.
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Nuevamente Latap! ofrece pautes de interpretacidn!

“Cada profesiéon tiene un especifico modo de produccién

de sus servicios) un perfil de funciones que correspon-

den a determinados sectores socialesj] una implicitea

jerarquia de 1las necesidades humanas; una ideologia

subyacente que le dicta sus normas, sus valoraciones vy

conductas; una pauta para dividir v especializar sus

services)] vy una manera correcta de relaciongs con otras

profesiones atines.

Todos estos elementes constituyen 2 la profesidn 2n estruc-
tura de rslaciones y hacenh gue "dejada al libre juegn del merca-
do", refuerce e] actual sistema de diferenciacidn de clases vy

B

distribucidn del poder®.

Pentro de cadz2 uno de los campos profesicnales que pueden
indentificarse para la comunicacién, <s¢ ubican practicas en
transicidn, predominantes y emergentes de diversas relevancias
socio-profesicnales, y diferentes compeosiciones operativas que

permite idertificar y evaluar las practicas concretas con respec-

to 2 condiciones v necesidades spocicles szpocificas.

Es evidente que la profesién del comunicador deberd investi-
garse, relevarse, desde la concrecidn de sus practicas dentro de
la especifica formacidn social del pals, ya que ésta fija limites
y establece paradmetros en lo econdmice, lo politico, 10 social y

lo culturali también, por ende, en lo profesional

Es ahl donte pueden ° erncentrarse explicacicnes para las
caontradincicnes, diversidades y representacicnes de la profesldn
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del comunicader, scbre los modelos de funcicnamiento gue estable-
ce, vy sobre las jerargulass de necesidades sociales a las que

trata de atender, vy que definen su aprotacidn al desarrollo.

Desde la perpectiva d= este proyectc, es de particulais
importancia revisar a fonde las condiciones en gue se ha venido

trabajando en las asscuelas de comunicacidn a partir de un cono-
3 : & = ki & ’ . :

cimiento sistem2tico de las carascteristicas de l1a estructura en

=

]

1]

que se insertan las contribucicnes ds profesionales -desde
las diversas posiciones gue ocupan en el campo de trabajo- al

desarrolle nacicnal,

zdoptade implica fundamentalmente

El zonzepto de desarroll

12 participacién democratica de la poblacidn en los
procesos de cambio para gsolucionar eficientemente los
problemas gue la afectan ¥y para mejorar su calidad de
vida con justicia. Supone la satisfaccidn de las
necesidades basices de 1a peblacidn (alimentacidn,
salud, vivienda, educacidn, trabesjo, recreacidn, etc.)
¥y la capacidad de crecimiento econdmico autcsostenido,
partiendo del principio de respeto a las diferencias
culturales v a los derechos humanos.

En funcidn de sete concepto de desarrollo, se determinan las
necesidades de cumunidacién, la aportaciédn profesional de satis-
factores, y los elementos de transformacion de las practicas
spciales sobre lze cuales las universidades pueden incidir a

través de la2 formacién de comunicadores.

3

Si la funcidn social 22 l1os orofesichnales de la comunicacion

1

daes de comunicacidn vy

poe
g
1
P]
N
U
»
o,
™m

o precigsamerte mediar entre
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suUSs éatis%éﬁcién;'én Hhar+orﬁa:iﬁn sociél Y @n  un mnomento deter-
minados; una contribucidn importante de este proyecto debe pasar
par la indentificacidn y reorientacidn de los factores gue cons-
tituyen 1la profesion de 1los comunicadores v 1a relaﬁkén gue

quardan con la formacidn universitaria.,

De asta manera se podrd aportar un conccimiento concreto del
quewse c;fece enwwel paI;, que faciligg la transformacién v reo-
rientaci®n deseables v pocsibles de las practicas comunicacicnales
hacia un mejor estado de desarrollo nacicnalj mas adn, conside-
rando tanto la crisis por la gue se atraviesa como el crecimiento
acelerado del ndmnmero de escuelas, alumnos v egresados universita-

&

rios del area.
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2.2 Esteblecsr laz condiciclnes para ia veorizntacidn de las
nracticas profezsiorales privilegisbles sstratdégicanmente para el

s 4 -

fesarrollo dessakle.

Z. Fromover las ssirategias  de estructuracidn v planitica-

o
R
3]
a2t
ot
e
W
fg
»

citn de 1p= preocesos  formativos waniversitarics gu
vinculamidn eficiente de 1oz profesicrnalss con las practicas de

deaszable.
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ructors profesionsl v las practicas

gsnoisles —de conuniceridn W DO iz netcdologlias educativa en
-3 e

2.2 Elaborar ¥ pronover nodelos dg reeorientecidn curricular

parz la formacidn universitsriz de profesionalies  capaces de

e

51

z estratégicamante,

0

inpulsar las practices privileasia
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1Y, HIPOTESIS CEMERALES.
1, Lz sstructurs de  la profesidn on la comunicacidn v las

wericance una game nuy varizdes de condiciones v posibilidades de

ircidencia sobre el decarrallo, en cado uno de 1o campos gue ta

constituven, .

2. Ee poeible identidicar priacticas profesiconaloes de comuni-

cacian ogue  poyr su virnculascidn con oirss priciicas sooimles,
puedern incidir sticzrinonits on proossos do deserrollo v opor btanto
pravileginres satrsblagicaments,
2, Cizrtan oricticze profecionales, v no el conjunto & la
fructyrs mrmdaoaionnl 2d s o i as oin P ooasos de fForaia e
BELTLICTMrD DTSRRI ONnal LIONCE 2 Orionuay 105 prodesas [ T S VTN
cidin universitaria,

4. El digahn v esvsluacidr rcurricular en las esscusiazas de
conunicanidn, cusndn existen cono ifales, son inadecusdos para el

- . N o, ) o s e P, P -y
laogro de los obistivos gue las miswves sscuslas declaran.
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VI.-DISERC METODOLOGICC DEL MIVEL I.

feste serd el punto de partida para el trabajoc de diagndsti-

£o, ¥ serd, asimismo, el puntc de llegada mds concreto del pro-

-

-

vyecto, aquél en =! que se pretende incidir con propuestas especl-

fices de transfo-macidn.

Objetives Espnecificos"

1. Proponer ur modelo de evaluaci2n-plansacidn curricular

i §
fu
=

como proceso continuo 2 integy gque permita privilegiar las

practicas profesionalzs encaminadas a2 12 promocidn del desarro-

llie.

2., Definir las ceracterlsticas de la snsefianza de la comuni-

w
o

cacifin como elemente vinculado & las practicas profesionales.

Interrcagantes:

L

Cuiles practicas sociales d comunicacion estan wmads repre-
sentadas en el curriculum y en gud wmedida el per+il del egresado

cnincide caon esas précticas.

Aud tipo de practicas profesionales privilegian en el curri-

ceulo.,

Cuadl perspectiv:z o corcepte del desarraollo se asume.



A gué concepto de oonunicacién 2o hace resferancia esn el

curriculum.

soniales se pretends responder,  OOno son

it

A gud denmanda

interpretadas las nececidaodes socialss,

Come e vincula la universided con sy sntorno social.

o
P
o
{
#

5

Como evalna 1o wriversidad sin validezr social v come es

e
i
[N
m
=3

evaluada por la sooi

by
Lk
o5

Camp se& aborda lo inveshtigac gn el curriculum.

Gug tendesncias presenta el perdil del alumnado.

Como  son. ssumidaed lazs tensionss cienciatarte, {ormacidn

]

general\fornacidn eapecializadsa, humanismolNtéenica,

cuitura letradalcultura audiovisaal, curviculo\prictica

protreElaOns

A
1.

[
m
oo

alunnos\oractice =zduc va, necesidades

dzl marpo de trabsjetdewmanda del wercado profesional,
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Ohistivos terminales.

£

Cowo resultade del andlisgls del proces educativa, wis alla

de contribuir con slenentos bisicos pera 21 andlizsis de los otros

niveles de ezguema propussto, ! Mivel I del proyetcio sportarad

=
°

comn prodjucrtes ftermingless de valer intrinseco para les escuslas

Un diagndstico de la snsefanza de le comunicacidn en México.

Propusste pars 12 incorporacidn 4o wmodidicaciones @n 1oz

M

s

1 3
LRAE sUUEl A%,

n
e
i
“i
iy

curri

Delimitacidn de 1a puestra,

Cor objisto d2 avanzar @n &l eanilicis v aportar elsmenios al
desarrollico del provecto compleils, se particvd de la informacidn
proporciorada por las propias universidades en donde se desarro-

1le lz formacidn de comunicadores, ;
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E£1 nimerno tdiéi de taleé,ﬁnstitu:iones ez de 78 en México
actualmente (anexe 1I), y sus caracteristicas varlan ampliamente
®n cuanto a régimen legal (publicas-privadas), ubicacién geogira-
tica, antiguedad vy tamato, ndmerc de egresadcs, sus organizacio-
hes académicas v planteaﬁientos :urriﬁulares. Sin embargo, se
considera que realizando la ~primera etapa de esta investigacian
en las siguientes diez institucicnes, sz contard con una muestra

=uficientemente significativa en funcién de los objetivos:

Institucidn: Cardcter v ato de Fundacidn:
Escuela de Pericdismo Carloe Septién Garcia Privada 1949

Instituto Tecnoldagico v de Estudias Supe-
riorzs de Monterrey Privada 19214

Inetituto Tecnolagice ¥y de Estudics Supe-

riores de Occidente Frivada 1967
Universidad An3huac Privada 1970
Universidad Auténoma de Nuevo Ledn Pablica 1924
Universidad Autédnoma de Sinaloa Padblica 1974

Universidad Autédnoma Metropolitana

Xochimilce Pablica 1974
Universidad Iberoamericana (D. F.) Privada 1%&0
Universidad Macional Auténoms de México,

Facultad de Ciencias Pcliticas b4

Sociales Pablica 1951

3t
g
»
| 2
s
o
n
D]
-
L8]
(_H
5

Univerisdad Vsracruzana
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Ademas 42 estar entrz las 16 instituciones con mas de diez
afios de antiguedad y de sumar conjuntamente was del 80% de los
alumnas y de los sgresados madicancs, la mitad de ellas funcionan
en la ciudad de México v la otra mitad en otraz ciudades del pals
(Voracruz, Mazstlan, Monterrey, Guadalajaral), la wmitad son pdblii-
cas v la mitad privades, zn ellas seo en:ﬁentran representadas las
principales especizlizaciones gue cfrecen en el pals, y cada uns
ha desarraollado un proyecto académicoa con cara:teristiﬁas insti-

tucionales, pedaqgidgicas y profesicnales wuy precisas que han

servido de mndelo 2 otros escuelaz vy facultades de comunicacidn.

Andlisis de las Inztituciones.

S plantea la slaboracidn de un andlisis de la estructura

]

ingtituciconal 2n gque se inscriben los prcegramas de formauidn de

n

comunicadores: la filasoflz educativa ¥ la structura normativa
interna, en =1 marca de la autodefinicién de cada universidad,
respecto 4= 3u funcidén social como tal. Este analisis se comple-

mentard con un anhdlisie histdrice de la formacidn de comunicado-

res y la influencia gque la universidad tiesne o ha tenido.

Se trabajard a partir de los siguientes indicadores!
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Loaddmions

nvestigaridn
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uwoional.

Materiales: Instamlaciones,

Avtoridades: administrativas

Cas.

Perzonal Docente indmero v caratterisvi-

L has, forwnacidn v
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Evalussidn.
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Gaeinhes.




Andlisis Curricular.

Se realizardn dos tipos de andlisis! uno utilizando ias
técnicas de Euestinnario o entrevistas a directivos, profesores,
alumnos y egresados y el analisis documenial de planes y progra-
mas, trabajcs recepcionzales, investigaciones v otras documentoss;
asimismo; se llevard a cabo un andlisis cualitative, a través del

instrumentoc de operacionalizacién del disehNo vy evaluacidn curri-

=
=

.~

cular, de dimensiones y variablzss (ver anexo

s
w
o
Q
=3
Ly
0

El1 Analisis tendrd compo irncd

Mambre de 12 cerrarz v especzialidades.

Administracidn de tiempec, recursos, aulas.
Apoyes didacticos,

Formas de-Evaluacién.

Metodalogle de enseWanze-aprendizaje.

y toda la informacion dcocumental gue se presentan en

los planes y progrmas de estudio.

Se pondrd especial cuidade en el andlisis de la conceptuali-

zacidn gue la irnstitucidn hace s cuants a;
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Objetivas Gonerales.
Fezrtil Profesianal, .

Tnncopios de Conunicacidn.

Conceptn de Curpioulum,

CDoncepto de Profesidn.

Concests de Campo g2 Trabojo.




VII. DISEND METODOLOGICO DEL NIVEL

L]
L]

1. Identificar las caracteristicas del ejercicio profesional
de lo= egresados universitarios con el $in de apoyar la estrate-
gia de formacidn profesicnal gue promueva  una practica orikntada

2 la satisfeccidn 42 las necesidades de desarrsllo.

2. Identificar =] iwmpacto rzal que la enseWanza universita-

ria tiene sobre el esjercicio profesional.

3. Analizar la correspondencia entre el disefic curricular,

la préctica rducativa v 21 ejercicio profesional,

4. Detectar 12 dindmice de las practicas profesionales en

sus tendencias en transicidn, dominantes vy emergentes.

5. Determinar la valcracidn sscisl asignada o las practicas

profesionales de la cemunicacién.

4., Sistematizar las practicas profesionales en términos de

sus objetivos 2 metas,




gntre les distintas pricticss.

espaeni

- 7. Deiectar lYas agencias legitimadoras v  las practicas
legitinmadas &n la profesidn.
P

Iinterrogantes:

Cudles son  1as habilidades téonicas walnimas ous reclama sl
sjisrcicio de i profesidn.

Cimo s relacicns la profesidn con  las diversas préacitica
copunicativas institucionslizsdas cown talss

Cul 28 1ls jerarguia ipplicits de necesidades socisles gue
csustentan las diversas practicas, segln los  propics profesziona-
iss.

Cual ez =21 mpodo ezpeclifico de oroduccidén de loz ssrvicios
profasicnales,. Como s establecen rutinas ¢ innovacriones.

Heoia qu? seciores sociales estan orisntadas  las préacticas
nrotfesionales,

Camn =2 define 1z ideclingla profesional de los comunicadores
yogqué tinn de normas, Llﬁr&s vy conductss determina.

Como se tipifican o presentan las diferencias v divisiones




Cuil es la +forma de relacion con otras profesiones.

Cudize sor lzs Formes de organizacién profesional v gus

-
o
i3
Pe
0
o
1}
i

valor social representan las ascci

fGud condiciornes tieng la wvaleracifén social de las diversas

nracticas profesiorales de la comunicacidn.

Cudl =28 la especificidad de la préacticse profesional univer-
sitaria sn relacidn con les practicas profeszicnales egressdos de

ctras disciplines o de los autodidaoctaos.
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i. La conformeacidn provenients  del campo profesional s un

= protfesionales v, &n Cconse-
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tverslitario Ltiends 2 recupsrar los elemen-

ca recibidos en la universidad soio

fode

tos de fornpacidn gerneral bas

despuds de haber dewmecsiradeo so hebilidad t&cuica.

»  La insercoidn en praciticas spoiales hegesndnicas genera

2

uns mase olarz legitimecidn profossional gue la cinssvcocidn en

practicras alternstivor o




4. La estructura profesicnal de los comunicadores esta
segmentada en correspendencia con la segmentacidn del mercado de

trabajo.
5. Existen escasos medios de contacto entre los profesiona-

les ubicodos en diversas 2reas del camnpo rcfesional lo cual
2] P s

contribuye al aislamiento v la fragmentscidn de las practicas.

Obietiveos terminales:

[

Come resultadn del an2lisice de las practicses profesionales,
ademas de contribuir con elementcs de conociwmiento a los otros
dos niveles del esguema propuesto, €1 nivel 11 del provyecto

aportard como productes terminales:

UIn dizondestico sobre las practicas profesionales de los

comunicadores uriversitarios en Maxico.

Una propuesta metodoldgica de sequimiento de egresados para

ser intrumentado comno procesc continuo en las universidades.

Recoleccidn de informacidn.




Se pretends detestar & los egresados universitarios con el
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fin de v catsgorizar =z practicas profesionales.
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Esta etape presentard las wayores dificultades de implewentacion,
¥8 gque, d2 acuesrdo a los antecedeniss revisados, las institucio-
nes ne cuentan con informacidn sobre sus  egresados, o cual
ohbliga a2 qgus ] proyvecto parta de iz recopilacidn de la intorma-
Tcidn maks elsmsnial. s

£

l.os pssos previstos, en consscusncis, incluven:

. Entreviegstas con los directivos de cada wuna de las insti-
tuciones ssieccionzsdas con el fin de ircorporarias en la realiza-
citn del provecio, » través de la ssignacids de uno o varios
profesorss gue =22 ocohvertiran  on corresponsables Interros de la

recuperscits de la indormacidn.

2, Recopilacidn de la informacidns disponible en ls universi-

dad zobre sus sorsesades d2 conunicacion, al monond
Relaridn de sgresados por gesneracidn.

Distribucion por sexo v edad.
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Eenpeciatizeriones racadénicas.
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2. Elaboracién de un fichero de sgresados universilarios en
comuricacion, a través de ls lpcalizacién telefdénica v la obilen-

cign de  informacidn sebre el trabasic actual {zmpresa vy puestol,

westudios de especializecion © posgrado cursados, otras informa-
iones no obtepidas en 2l psso  anterior, v la localizacidn de

ciros sgresados por el sistema de cadena.

4. Bistenatizacidn de la infornacidén = itravés de la elabora-
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cidn de un primer andlisis global del conjunto de las praciicas
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profesionzles de los comunicadorss universitarios.
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B, Aralizis de tendencia, tomados e@n cuesnta el pndmero de
garesadas por  aklo, distribucidn por  sexos, edades v ssciores
spciales de procedenciad tendencics en  las especializacioness

rminaless
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ticas de ilos trabajo
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niveles de titulzscidn v tem

distribucidn v wovilidad gepgrafica; tipificacion de las pricti-
cas profesionalss on cuante a2 la distribucien per  seciores, por

niveles 2n la organizacidn, por especialidades v por funciones,

é. Andlisis de)l czmpo de trabajo, determinandos una whestira a
paratir de la informecidn recebedas on lazs stapas previas. Se
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g cerzscterlsticas especificas de  las praciicas




profesionales de los  egresados universitarios & partir de su

ocbjsto da itrabajo, los instrumentos o procesos empleados &n sus

1

ejercicio el sep

b3

wio social al gue se destina &1 producto de su
trabsaio, la funcidn que desempsha, las opesracionss gue articulan

50 artividad v el ambiente sn gque sg sjercs la profesidn.

Andlisis del Canpo de Trabaio.
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L. A partiv de la muestra seleccionada, se elaborard uwha

auia de entrevistas gue permiitz obtener informacién directa vy
egpeclfica de los sgresados. los indicasdores basicozs serdn:

Fuﬁciéh o pr&p&siﬁaa de lz practica desempgﬁada,

Destinaterios d%ivtrabaja: necesidades que atiende.

Recursns téocnicns necssarios.

Fecursos analliticos necsearios.

Mivel de preparscidn exigido.

Condiciones laborales: salario, prestaciones, candi-
ciones +fisicaesz, duracion pronedio en el puesto,

tividad perwmitidas, etc.

)

promecion, tibesrtad v cre

Mecaniemo de sslecoidnl sscplaridad, sexn, edad, eupe-

i

riencia previa, etc,
Aplicacion de conooimientpes universitarios.
Ubicacidn social de la empresa o institucian? pablica,

privada, descentralizada, socialy rama econdmica,

L
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racional, fines, stc.

truciura org
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dimensidm, =




Practica profesional no-universitarial profesionales no

earesados de proagramas de comupicacion o asutodidactas gue reali-
van las mismas funciones, ocupan los nismos pussios o gjarcen en
=1 mismo espacio laboral., Formscitn basica de origen, rezones de

iz actual oubicagitn relacidn con comunicadoress universitarios,
conceptualizesidn de su ejsrcicio profesional, tiewmpo de gjerci-

cio 2n =l campo de lo conunicacidn.

2. S relizard un andlisis cuantitativo 4de la informacidn

recabada sobre las practices profesionsles, en torno &

Condicionszs laboralss., -
Disirvibucidn por tipps de practicas, S8900 SeClores,

funciones v procescs té&onicos,
Mivel 4= mreparacidn para 2l trabajo.
Concepcidn d#tico-politicas de la profesidn.

socialies atendidas.
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Caracaterizs

., B2 elaborard tambidén un andlisis, ordenzsndo la informa-

i@

cidn segin la clasificacion de szspacics £n que sSe ubican las

practicas profesionalest
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Inztitucianes MHegemdmicas. Fartido, Iaolesias, +amil
Escusla, sto.

anaratps Gubernamsentales. Ingtitucionss oficiales.



Industria Cultural. Medios Masivos.

Oroanizaciones Scociales. Srupos sociales intermedios.
Espacins Cotidianos. Barrios, Casa, FMlaza.

4, Le tipificacion de las practices profesionales pusde

tanmbidn categorizarse por la relacifn sntre ambitos sociales de

ubiceacion (Piblico, Intermedic o Interpersonall y grupos sociales

g-:-

destinotarics {personas, grupes © @ piblicos anplios), .gus de

ranera sinple pusden organizarse en tres categorias honoggéneas.

Para realizar aste anfilieis se partivrd de  la intfornacion

proporocionsda peor las entrevistes v los documenios que al respec-

to ewistan, con 1ps siguientes indircadorse:
H i

Registrao en la Dirveccidn General de Frofesicnes.
Legisiacidn vigente sobre el sjercicio profaszional.

Aoreditaciones v licencias reglamentarias.

Agencias, espacics e institucicnes que oiorzan reconocimien-

to

n

lazs gracticas,

Faormas de orgenizacibén gremizl, profesional, laboral: ndmero
de organizaciones, caracterizacidn v obhietivos, estatu-
tos, nmdnmero de agrenizdosz, actividades, peso vy funcidn

S0
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izl feseinpeWeds. Idecloglos profesizrnales.
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VITI. DISEMO METODOLOSICO DEL NIVEL I711.

Los elewmernins de diagnésticos ceorrsspondientes a  los dos
tiveles anteriores, el referido a la enselanza de la comunicacidn
¥ 2l relativo a les practicess profesionales, habirdn de articuls-
ree & interpreiarss on este tercer nivel, Las practicas sociales

v las précticas comunicatives v su vinculacidn con  los procesos

de desarrollo plantean ls  tensidn entre 1 modelo de desarvolio

~5

o

hegandnico en la socisdad ¥ el modele de  desarrollo gue s8 pre-
tends, v &n el zuzl resalitan Ios fectores de partigipacidn demp-
cratics v creciniento scondmico.

La insercidn secial de las précticas profesionilies de los

2

somunicadores v d2 los procesas de formacidn wmiv&%aiiari&

los pardmetens dentro de los cuales  habrén de  istegra
elensnios de dizgndstico sehre la situzcidn actual v las reorien-
teciones estratégicss de las practicas que las conclusiones del
provecio seWalen cono provilegizbles @ﬁ funcidn del concepto de

dpsarpalo adopptade.

Chietivos Espepificos.

1. Identificar las caracteristices del modelo de desarvollo

vigante en el pals v su concrecidn en las pricticas comunicati-
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2. Detesctar las pricticas comunicatives cuya vinculacidn con

los procesos sociales == de tal wmanera significativa gue puedan

i

apoyar movimientos de transformacién social para el desarrollo.

et

2. Establecer estrotegias dz sgitimacion de ‘las précticas
comunicatives seWalades como privilsgisbles, tantioc enitre los

profesionales como en las escuslas de comunicacidn,

Interroganiog’

£1 anpdlisis de la prictica profesicnal zn cuanioc &l

ot
w

~MNivzl “2e ipcidencia en los procesos  de dessrrolloc v oen
anlucidén de 'os problemas nacionales.

~A tandtn retoman los difstentes glementos del nodelo de

-En gué wmedida v con gud  eficacis scn  abordados  por las

14

racticas profesionales los ambitocs econdnicos ocliti-~
s P

n

oz, sociales ¥ culturales del palsd

Econdmico Creciwmiesnto, desarrclloc tsononldgico,
P12, malaric, sic.

Politico Participagion social, dewotracia, formas
de organizacion civil, etc.
Somianl Mivelez dg vida, wivienda, s=salud, ssgu-~

Culitural Velerzs, octitudes v conduotas.
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~Identiticar lzs caracterlicticas de las practicas profesio-
nalez en cuantn mediadores enire la oferta ¥ demanda de

recezidades socisles, en funcidn dei

satisfactores de 2l
tipo de intsrds gue los crisina.




PROYECTO: FORMACION DE RECURSOS HUMANOS EN COMUMNICACION PARA EL
DESARROLLO '

PRESUPUESTC CORRESPOMDIENMTE A LA CONTRIBUCION EXTERMA AL CONEICC

(EN MILES DE PESCS)

TOTAL 1e88
M/H M/H
1 PERSONAL DEL PROYECTO
1.1 EXPERTOS INTERNACIONALES
1.1.1 COMIINICACION Y DESARROLLO 4 9,200 1 2,300
1.1.2 EDUCAC. DE COMUNICADCRES 4 2,200 L 2,300
1.1.3 EDUCACION Y DESARROLLO 49 2,200 1 2,300
1.1.4 IMNVEST. DE COMUNICACION 4 2,200 1 Z,300
SUBTOTAL 16 $36,800 4 %9,200
1.2 VIAJES OFICIALES £73, 600 $18,400
(DE LOS EXPERTOS)
1.3 CONSULTORES LOCALES
1.3.1 EDUCAC. DE COMUNICADORES & g, 000 2 3,450
1.3.2 EDUCACION Y DESARROLLO B8 8,000 2 3,450
1.2.3 INVEST. DE COMUNICACION =] 8,000 2 3,450
1.3.4 COMUNICACION REGIONAL 16 16,000 é 10,350
SURTOTAL 40 %69,000 12 20,700
TOTAL DE PERSONAL 36 $179,400 1&6 $43,300
2 CAPACITACION Y EVENTOS 55,200 13,800
4 VARIOS
(S% APOYQO TECNICO Y ADMVO.) $11,730 %$£3, 105
SUBTOTAL DEL PROYECTO
APORTACION EXTERNA TOTAL £246, 330 &3, 208
SOLICITUD A FUENTES INTERNACIOMALES £115,920

(TODO LO RELACIONADO CON EXPERTOS INTERNACIOMALES)

SOLICITUD A LA SEP 130,410
(L0 RELACIONADO CON CONSULTORES LOCALES Y PARA CAPACITACION




PAGINA 2
PROYECTO: FORMACIOM DE RECURSOS HUH@NBS EN COMUMICACION P&RA EL
DESARROLLO
PRESUFUESTO CORRESPOMDIENTE A LA CONTRIBUCION EXMTERNA AL CONEICC

(Ep MILES DE FEBOS)

1939 1990 1991
M7 MIH MsH
1
.4
t.1.4 0 1 Z,300 1 2,200 i 2,200
1.1.2 1 2,200 1 2,500 1 2,300
t.1.3 1 7,300 1 2,200 1 2,200
i.1.4 1 2,300 1 2,300 1 2,200
4 9,200 4 89,700 4 &% 200
1.2 F15, 400 ©15,400 518, 400
1.2
t.5.4 2 2,450 2 %,450 2 5,450
1.2.2 2 2,450 2 %,450 2 3,456
1.2.2 2 2,450 7 2,450 2 %, 450
1.3.4 10 17,250
16 27,600 & S10,350 4 $10,350
20 €5%,200 10 %27,950 10 $37,950
A 13,800 27, 600
4
€2, 450 %3, 278 &1, 898
72,450 68, 528 29,3248

El. COSTO DE La REUNIOH DE EGRESAD
El. RUBRD 2 {CAPACITACION Y EVE

08 8BE IMCLUYE EN
NTGS), DE 1990,




PAGINA 2

FROYECTOD FORMACION DE RECURSOS HUMANDS EN COMUNICACION PARA EL
DESARFCLLO

PRESUPUESTO CORRESPGMDIEMTE A LA CONTRIBUCIOM DEL CONEICC

(BN MILES DE PESOS)

TOTAL i1ege
M/ M/H
i PERZONAL DEL PROYECTO
1.2 PERSONAL DE AFOQYOD
1.1.1 SECRETARIA 14 2,000 4 2,000
1.1.2 SECRETARIA i 8,000 4 2,000
1.1.3 SCECRETARIA ié 8,000 3 2,000
SUBTGTAL 48 €24,000 12 Fh, 000
1.2 COMSULTORES LOCALES ;
1.2.% COORDINADOR DEL PROYECTO Z18 73, 000 & 1C,. 800
L 2e2-INVESTIGADGR TITULAR A o PC,000 6 10, B00
1.2.2 INVESTIGADOR TITULAR 40 FO,000 & 10,500
1.2.4 INVESTIGADCE ASISTEMTE 170 120,000 40 &, 000
SUBRTOTAL 31¢ sa00,000 78 %91,900
TOATAL DE PEREBOMAL BEG £424,000 F0 897,300
3 EmTen
3, LECALES ¥ EGUIFDO DE CGFICIMA sS85, 000 23,000
4 VARIOS
{3% APOY(D TECMICO Y ADMYO.) $28, 450 G, 123
SUBRTOTAL DEL PROYECTQ
APORTACTION TOTAL DEL COMEICC £E24, 450 128,625

TOTAL DEL PROYELCTO S730, 780 193,830




PAGIMNA 4

PROYECTO: FORMACION DE RECURSOS HUMANGS EN COMUMICACION PARA EL
DESARROLLO ‘

PRESUPUESTG CORRESPOMNDIENTE A LA COMTRIBUCIGM DEL COMEIDC

(EM MILES DE PESOS)

1989 1990 1991
M/H MM MIH ’

1 .
ici B
1.1.1 4 2,000 4 2,000 47 2,000
1.1.2 4 2,000 4 2.000 4 2,000
1.1.2 4 2,000 4 2,000 4 2. 000

12 $6,000 12 $4,000 12 4,000

12 21,000 12 21,000 10 17,500
12 2L 00012 21y 000 10—ty 506
12 21,000 12 21,000 10 17,500
0 90,000 40 40,000 ,
126 $153,000 74 103,000 30 $52,500

132 $159,000 8% £109,000 42 %58,500

25,000 20,000 15,000
2,200 &, 450 3,675
193,200 135,450 77,178

265, 450 204,278 117,023




