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0. del Nom@ste

TEORIA DE LA COMUNICACION I
PRIMER SEMESTRE.

OBJETIVO GENERAL DEL CURSOs Al término del semestre el alwmo estard
capacitado para manejar 1os elementos fundamentales del proceso de Co

municeciln, asi como los modelos existentes para las relaciones
manase De man diuﬁ.n@nn los £ en que la cmnieE
cifn se esta ¢ proceso sociosulturales

PROGRAMA

4= HACIA UNA DEFINICION DEL uogzmo COMUNICACION.
1}~ Antecedentes del £
1+2.~ Diferentes definiciones
123.~ Definicién a adopter
1e4+= Diferencia entre Commicecién e Informaeiln

2.~ FORMAS DE COMUNICACION
24t~ Verbal
2.1.14~ Diflogo
2—.1.?— En grupos peguefios
241e3e~ En grupos nUmerosos

&m de Empatia
trapersonal

aplﬁm
20 o= No verbal

3.« EIl; PROCESO DE LA COMUNICACION
3.1s= Concepto de Proceso
2.~ Componentes del Proceso
3e3¢~ Modelo gréifico del Froceso.

4.~_~ DIFERENTES MODELOS X APORTACIONES
441+~ Modelo de Aristoteles

Elementos del modelo

4.2+~ lodelo ma tico smm@) de Shannon Weaver
4.2+1+~ Elementos del modelo

4,3.~ Modelo de Wilbur Schramm
“93.1!" Elementos del modelo

4 o4 o~ Modelo de Unbexrto Eco
bobhotem El tos del modelo

4.5~ liodelo de Fuentes
405610 Elementos del modelo.




5 ¢ ELEMENTOS DE UN MODELO DE COMUNICACION
5¢le~ Emisor
52+~ Receptor
S Retroalimentesifi ( Feedsback )
o e
2 5em C8digos
5¢5¢1e~ Unidades culturales
Bl Galtewn
5abom l‘id;lﬁsd en la comunicacién

6o gxgmmmzox -
s Tam m m;uﬂ cos
6e2+= Signos no linglifsticos
643e~ Sefinles
T e~ SEMIOTICA
Tele= Antecedentes
T o2+« Definicién de Ferdinand de Saussure
7 ¢3¢~ Definicién de Pierce :
Ted e~ Conceptos icos

8.~ SEMANTICA
8.1.~ Antecedentes

8624~ s definiciones

Bodner m:: y Semiologia
Q4 SIGNIFICACION

941e~ Diferentes definiciones

92+~ Tipos de significado
942¢1+~ Denotativo
Ge2e24~ Egstructural
94203+~ Contextual
Ge2e4 .~ Connotativo

10, 105 SISTEMAS SOCIALES, MATRIZ DE LA COMUNICACION
10,1+~ Factores de los sistemas sociales
4042+~ Roles ¥ normzn
10.3.~ La Comunicacién y los Sistemas Sociales
10.4 .~ Concepto de contexto cultural




14 o= PERCEPCION :
11+1.~ La estructuracién de la Percepeién
1124~ EL teme perceptual humano

11e3e= T de la Gestalt
1ede= T e de las diferencias individuales
11e5e= T de la disonancia cognoscitiva
11,64~ Teoris de las ca soc
11eTe~ T de las Relaciones Sociales
1148 las normas culturales
1169~ M.pon subliminal
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, Berlo David Ke- EL PROCESO DE LA COMUNICACIONe- Ede EL Ateneos Buenos
Aires 1581.

/ %ggmpncmnmumommmmm.u
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/ ma;tbu'hw TRATADO DE SEMIOIICA GENERALe.~ Eds Nueva Imagens México

/mmm.-ummwrmnnmornmmm DE
105 PROCESOS DE LA COMUNICACION.~ Publ. Ciencias de la CommicaciOn «
Universidad ITESO. Guadalajara 1981.

Correles De. Carlos, Coronado Juan Jose y 0trose- CINCO APORTACIONES =
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METODO DE ENSENANZA

Las es se impartirdn tipo "magisterial® en donde el maes il
wﬂdtmm sefinlado. Une hora a la semana se dedi para
h:orl:nwi 4 imi &”mghm oy

os conocimien : ue no
q,nom..’ aislados unos de otros, favoreciendo asi la owL de
materia.

b

¥



g =4 /

INTRODUCCION 4 LA REDACCION

PRIMER SENGSTRBe
0 wmm {e= El alusne deserrollaxd un tema con
E'?‘-ﬁhmwnmpmm cohieronteo y ==
kaamh.hu-ahmmm
ht?ow”mm-u—ﬂhm--

o e e TR
Com sno usard las técnicas adecusdas para de onda ~

TERASY

‘é
b
E
¥

1e
L gt

' puede o
Tel Leer aprender
g.l.- Y . m-' gus roglas
Sedee B oﬁ y el

:.l.- empleo correcto y wso incorrecto
I3 abuso do la siglae

';_: .




To= ¥ on , |
El: ARTE DE ESCRIEIR X LAS
.s.- 1-%“:%'_” ‘
mz - . . reglas

o Lo
del resumen

.t::m&"' g

L ey sedorien 4o 1o exfice
, BIBLIOGSAFIA? aEis s
CURSO UG RAEDACCIONe= Ge Nortin Viveldie Bie Jareninfos
PALLER DE REDACCIONee Joof Lépes Canoe Bds Bafinge.
LA REDACOION ¥ SU TEONICAe~ Antonio Albalat
LA FUSRZA DE LA PALABRAS.» Scleceiones de Reados.
CURSO LE REDACCION DINAMICAee Hilda Basuito. Bde Trillas.

METODO D5 SNSEIANZA.

Teérico y prfoticos



TEORIA DE LA ADMINISTRACION I
.PRIMER SEMESTRE |

OBJETIVO GENERAL DEL OCURSO# En:l.umo dobu" conocer y erder la

T AMministrative, a través del cmc!.nmto de 10| m -
¥y principios de la Administrecién moderne ow

nhin:lamuw en todas t‘uu; nrwin:[ crni.

eifn, integraci direceidn y control, u-n la tmc

nistrador en un socialy que eg la empresdt.e

nmnd-n!mhaoummuwzhxowmmum

“ecif do Bymozones e e adniniotraior, 1a nitorales ds fota ¥ 46 1a-

m como dos primeras mu del proc Administrativoi-

Las fases subsiguientes tratadas en pro
znmuh! de la Adminietraci n,pnum-.-
comprensifn global del proceso Administrativos

TEMAS:
Te~ CONCEFTO DE &MNMION

a«~ Definie
De= Objetivo y finalidad
Cam sticas

d+~ Importancia
Il LA MIEMUIO '! RELACION CON OTRAS MATERIAS.
Qo= Adminis y Privada
Do~ Adwinis do porsml y cosas
Co= Mm.inis‘hnci
de= m.‘llmi
Cas -’ hm y m
I1le~ LA MKI- %ﬂ ION Y SUS ELEMENTOS
Qo=
be= Flaneae
e et P
| S
Co~- Mrou:l.&
f.- Control
IV~ LA

'ORIDAD
B tes de la Autoridad
ilided

Dewe

Responsab
¢ Autoridad y Direceidn



Seminario de Politicas Nacionales
de Comunicacion

Andlisis de Ia perspectiva gubernamental de re-
gulacién y apoyo a las industrias de la comunicacién.
Para ello se analizan las tendencias regulatorias de
actividades de comunicacién, ademds de las diferentes
posiciones con respecto al control de la comunicacion
social.

v

.y

Seminario de Aspectos Internacionales
de la Comunicacidn

Anilisis de los sistemas globales de comunica-
cion, y de la posicion de México ante la estructura de
estos sistemas, Para ello se estudian las diferentes
perspectivas de las naciones, asi como los sistemas de

regulacion mundial de las comunicaciones.

AREA DE LA ORIENTACION A
PLANIFICACION
DE LA COMUNICACION

Usta constituye la primera de vari:
nes que posteriormente serdn ofrecidas como opeion
al estudiante dc la Maestria en Ciencias de la Co-
municacion. Esta orientacién busca proveer al estu-
diante de herramientas y una mentalidad estratégica
de planeacion de las actividades del Sector de Ia
Comunicacion e Informacién.

s orientacio-

Planificacién de la Comunicacién

Anilisis de invesligaciones, teorias v pricticas

desarrolladas en el proceso de planeacion de activi-
dades de comunicacion.

El curso busea capacitar al estudiante en la pla-
neacion de actividades de comunicacion a nivel general,

Diseito de Estrategias
de Comunicacion

Casuistica de la comunicacion, El curso se rea-
liza w base de la presentacion de problemas de co-
municacidn v ~u solucion por parte del estudiante.
La discusion de dichas soluciones en clase se concibe
como un proceso enriquecedor de la perspeetiva del
estudiante,

Comunicacion para la Salud

Andlisi= del papel de la comunicacion dentro
del Sector Salud. Se estudia la naturaleza de las rela-
ciones médico-paciente: el uso de nuevas tecnologias
de a comunicacion para hacer llegar la salud a regio-
nes remotas: voel u=o de medios masivos de comuni-

caelon en campanas de preveneion,

Mercadotecnia de los Sistemas
de la Comunicacién

Analisis de fos métodos de comercializacion v
distribucion de bienes v servicios de comunicacién.
Iisto se hace con una perspectiva no solo de venta
al mercado interno. sino de exportacion de bienes de

comunicacion,

Comunicacion Educativa

Fstudio de las téenicas de comunicacién aplica-
das para el mejoramiento de la ensefianza. Para ello
<« analiza el uso de teenologias de la comunicacion
dentro del aula. al igual que el uso de medios masivos
de comunicacion para procesos de tele-ensefianza,



Comunicacion Rural

Estudio de la infraestructura de comunicacion
en el agro mexicano, incluyendo un andlisis de sus
deficiencias y posibilidades. Ademds se analiza el pa-
pel de la comunicacién en los programas de Extensién
Agricola y de informacién al campo.

CAMPOS DE EMPLEO
ACTUALES Y POTENCIALES

El egresado de la Maestria en Ciencias de la Co-

municacion tendra las siguientes caracteristicas y ha-
bilidades:

A)

B)

C)

1))

Sera capuz de establecer diagnésticos de comuni-
cacion dentro de instituciones publicas y pri-
vadas.

Sera capaz de planear las actividades de comuni-
cacion para su mejor contribucion dentro de es-
tas instiluciones.

Sera capaz de proponer politicas y estrategias de
comunicacién a nivel nacional o de sector.

Serda capaz de hacer uso critico de los sistemas
de comunicacion y de implementar los planes
que se disenen.

Asi, s¢ espera que el Maestro en Ciencias de la

b

Comunicacién tenga el siguiente campo de empleo:

A)

B)

C)

Responsable de la planificacion de la comuni-
cacién dentro de organismos piblicos y privados.

Profesor universitario dentro de las carreras .de
Ciencias de la Comunicacion.

Investigador de los fendmenos de comunicacion
dentro de organismos piblicos y privados.



REQUISITOS DE ADMISION

1.—Poseer una licenciatura universitaria en Ciencias
de la Comunicacién o su equivalente. Graduados
de otras carreras podran ingresar a la Maestria
después de haber tomado un curso propedéutico
que esta misma facultad ofrecerd. Se otorgard un
aflo de gracia a aquellas personas que tengan su
titulo en tramite.

2.—Presentacion de los siguientes documentos:
a) Acta de Nacimiento
h) Certificados de escolaridad
¢) 6 fotografias tamafio credencial
d) Carla de intencién de estudiar la Maestria

e) Curriculum Vitae.

3.—Demostrar conocimiento de algin idioma extran-
jero.
Se dard preferencia al idioma Inglés, El alumno
tendra que acreditar su dominio de idioma en
exdmenes especiales que esta facultad adminis-

{rara.

4.—Ser aprobado en un concurso de seleccién, previa

entrevista con el Comité de Adwmision.







KMETODOLOGIA
PRIDIER mw- )

OBJETIVOS GENERALES DEL $ o..p:gm al alumno en el conocimien
to de la estructura del cientifico, ‘6l wo las diferen—~
tes téenicas de investigacidn y la aplicacidn de los eonte-
nidos y formas del econocimiento en la realidad socials
TEMAS '

UNIDAD 1

LA NATURALEZA DE LA CIENCIAS

8+= Definicién de Ciencia

be= Tipos Pre-cientfficos de Conocimiento

¢e~ Caracteristicas de la Ciencia
dy~ Oiencia formal y féctica

A o oz
8= Do definicién i
Do~ EL conceplo
¢+~ L& hipbilesis

es= La teorfa
£+~ Integracién
3

X .

P es pura ¥

by~ Def’ de Metodol y mé&toda

e~ Tipos de Métodos

d.- Carscterfstices del MétododCientifico
UNIDAD 4

ELABORACION DEL MARCO TEORICO
a.- Fichas bibliogréficas

be~ Fichas de citas

Ce= Fichas de resumen

de= Fichas W
e~ Integracibn del material

UNIDAD 5
TECNICAS DE STIGACION
a.~ Observac
b.~ Encuestas



s P Entrevistas
de~ Cuestionarios
e+~ Epcalas

f.~ Sociogramas

UNZIDAD 6 .
TECNICAS mwmns EN INVESTIGACION SOCIAL
By Mueotres Probabilfstico
be-Niiegtreo Aleatorio
G+~ Muestreo Estratificado
d.~ Muestreo Polietapico
e~ luestreo de cuota
= Muestreo de Mc:l.

y 4
DISENOS oumm
.~ Egtudio de ocaso
b~ Disefio pr gmi-putut de nlo grupo

ca~ Comparaci on un grupo
.smm“mmocmmmqum
UNIDAD 8

GURCEPTOS LAvEAIMENTALES

as~ Experimentos con grupos de sujetos y organiamoe individuales
Do de Control

Com base

d.~ Comparacién entre linee base y grupo coantrol

2.~ Modelo f£ijo y modelo aleatorio

n‘ts:fb DB xmm'xuomn

‘@e= Digefio de la prueba

be- Disefio de somprobacibn de niptesin

¢o~ Elaboracifn instrumental

d.~ Regoleccidn de datos

e.= Uidtodos generales de disefio de la prueba de hipStesis

~ UNIDAD 10

CONCLUSIONES Y PRESENTACION DE RESULTADOS

8o hmtt

h,-» m- de hipltesie
Llu tados

C.-— Codificac tica

e.= Elaboracifn del reporte de investigacifn



BIBLIOCRAFIAs

44~ METODOLOGIA T TECNICAS DB INVI STIGACION EN CIENCIAS SOCIALESe= =
Pardinas TFelipe, Bd, Siglo XXI.

9,— G0N0 INVESTIGAR BN OIENCIAS SOCIALES.< Pick Susen, Lépes Ana Lui
ga, Bd, Trillas.

3, METODOS DE INVESTIGACION SOCIAL.~ Goode William J, Hatt Peaul K.-
Bd, Trillese.

spmmnmmmmmm.mmnu.
1=~ MANUAL PARA ELABORAR TRABAJOS DE INVESTIGACION,~ Baena Guillermi
Nae

2.~ TEONICAS DE INVESTIGACION DOCUMENEALe~ Hochmen Elenay Montero —
Maritea.

METODO DE ENSENANZA.
Pedricos
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PORMACION SOCIAL MEXICANA I
PRIMER SEMBSTRE.

OBJTIVOS CENESALES DEL. ¢ m ”w 188 0EUEEE=
externar e lnternas sociales ¥ que ——
o_l:it;a ¥ m’“ que ge B
en los 2fice wz.nh:nh mm
ticocs de que curgleron durante ’ é
£ estudiante el de 1a del Estade Macidne
rﬁhhwmmd 1921-1054¢ .
nuuan-w:um is aoidn
de1 3o Mewiniliano y Ry 4
su y efectos , ‘
MdWm

mmammu M—:"
oo | 'mmpn!ﬂul tuvieron lugesr en el
y-m 11 i
= Que alumno cual fue el desarrolle durante—-
- O . et & ¢ R g gl o

loe sectores que eece
2= Que ol alumno la iamportencia que

reg lograron durenie el con base en lasg

cunstancias internas y en les & nivel

121e~ Condiciones externas
1.u-umnf.mnmmmm

1 de Independenc
oden o peviets 4o 18 '

2.~ HAOIA LA FORMACION ESTADO-N - (1821-1854)
2.1¢= EL umﬁm

2 Loe alternetivos de la vida Republicana
3,3, Hiliteriomo y caudillismo foctores del poder
2.4« LOs proyectos de Nora ¥




£130m Io Guatalupe Tistorta o los cueayon referminta
£117 2 ity g e et

3o~ LA REFORMA ¥
3c‘lwmm de 1856-1857

34augumﬁin'n'nmm'ra-uom

1.-%onnm-.-nxmmoamm.-moumm

2 Floves LA CONTRA REVOLUGION IHDEFENDENCTAe
Oclegio de o - -

3o 1Apos sosaio HISTORIA Y PENSANIENTO

- Lo SOONOMIOO DE MEXICOem-

4 o= Mt. y copies G0 S0ce Mexe LsUsPelle



1.-%mm.~nmmmqmmwm-

" 2e= B LIBERALISHO MEXICANO EN LA BFOCA DE MORAe~ México siglo XXl.
.-ozimummomnk.-m ANFORMA Y EL IMPERIOe~ S.5.7, 197%=

1+~ Peyes SNO MEXICANOe= 248, de Néxi -
"m“mmnwxmh e -

2 Relphe~ JUAREZ Y SU MEXICO ll.llnoo.mu
"ruah ennwmu;mwg‘. =

Jp%our mxoamammnmmm
518724 -ma-mmmm

i..wmmmHmmmmuu.qu

apr-zmw.«mmmmmmmmu.m

. Josefing Soreidas~ 10S § EROFIZH0S MINORICOSwm ==
- de México Mex, Colegio de Vede 19764

1pmswmsmsmmnmmm BHBAYC SOBRE LAS CLise
mmum&.mmhmmmm

2o~ HeRtse~ EL PESITIVISNO EN MRXIOO DURARTE EL PORFIRIATOe- HExi00 o=
SeBeP. 1972.

3= Villognee~ FOSITIVISHO Y FORFIRIATOs= MExi00e S.E.P. 1972
4.~ Vernon DEL DESARROLIO ECONQMICO IE MEXICOQew e
e ST5. Niaioos

Lo~ memnc;mwmmoommm.u-
mmu 1971.

3¢= Wormen Arvituro, ¥ VENINOS A OONTRAVECIRe~ Los cempesinos de Lorce
los y el cetado Nacs

44~ Costworth John.- EL INPACTO ECONOMICO DE 10S FERROCARRILES EN Ele
e~ Bl G.8.Ps setoentas 1978, tomo II.

1pem-m-mnmmmwommowu.m-

1973« Néxico.
24w Cumberland LA REVOLUCION Los
ecionalistas mnmmn-&: &19‘75-

3= Oumberland Charles.- Y LA REVOLUCIOR MEXICANAs~ Los aliop =
constitucionalictas Ponde de Cultura en México =

L



4.—&11!“%“&%1“&%‘1“%‘. -

§oe Gonrflon Iuigew EL LIBERALIGMO TRIUNPANTE EN HISTORIA GENERAL DB-
MELI00.= 1976 Tomo 3.

METODQ DE znssim- . ;

WWM;WMmﬁM
m:lo:ln E

complementario, pore el moaestro S Ve
ﬂuh o




IDICHAs INGLES
PRIMER SEMESTRE.

OBJETIVOS GENERALES DEL CURSOs nmaxmmm
mMmmW,w:mﬂlnh—
relmente textos sencillos. Nane] un voeabulario para enta

INTODUCCION?
munxmnumwah 1%
© glesa, Lectura con ejercic de 8 gon ejerci-
cios de dictadog ine con ejercicios de & nivel -
elemental.
nmanmxmmmmzomw
A)e= Tiempo te del verbo T0 BE, verbos regulares e

ccn su nge w55t en las terceras personas del sl y €h=

sus tres formas:

2)e~ Afirmgtive

b) .~ Negative con el uso de los auxiliares DON'T y DOESH'T.

o) o= Interrogative con el uso de los auxiliares y DOES ¥
3a respucsta corta.

'B)e=~ Los artfculos:

8)e= Dofinido THE, su uso y su onisiln con sustantives
i);-wmyﬂ,nmmwdm:nm..
con patronimicos.
C) = Presente progresivo o gerundio presente en sus formas:
u}.-;ﬂmﬂ.u
D)e= tiva
Cle= In tiva con respuesta corisd.
n)p\mumm'%?- tivas: e
la estructura de respuestas.

TEMNAS:

DESGLOSE DE LAS UNIDADES FOR MES.

SEPTIEMERE,
UNIDAD Tas






o g0

METODO DE ENSEDANZA.

Explicaciones gremativales con ejercicios al piserrém. Lectura de los
m:mmnmm»mwlnm
Bjercicios orales de comprensién con opeién mfltiple, dictados y com-
posiciones sobre temas sencillos, Iraduccidn del material prepercdo -
por el maecsiro.
Mumhwmmmumnm:d
1libro Investigating man's word.
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$EORIA DE LA COMUNICACION IX
SEGUNDO SEMESTREs

OBJETIVOS GENERALES DEL CURSO: El alumno deberd entender ques
4+~ Nos estamos preparando para ser profesionistes de la Comunicaeién
Por tanto de g entender claramente ques
fe1.» L0 que comunicamos son IDEASj)
f¢2.~ La madquisiciln de las ideas es un PROCESC PSICOLOGICO & e
ir de la realidad conocida
Tedem comunicacién de las ideas r‘uuim gu EXPRESION EN SIGw=—
nos, y que ésta expru:l.dznu variada.
5.~ Entre los medios de commicacién social, estén aquellos que utili
mansmummonmmmdmmmhm V-
espec{ficamente el . ' :

3o~ Ambos siguos son visual en la forms visusl del mensajes De ahi-
1izacién en la relacién con la PERCEPCION HUMANA.

4,~ Ia relacifn PERCEPCION-ESTIMULACION da pie a diversas teorias que
mmumliculmmcmsmnnAMmﬂMm

oi
2.~ Lo motivecién del asentimientos
3.~ EL eso de condicionamiento. Actitud y Comportamiento.
boe es el Disefio?
5 em ;qu'.u son 1los elementos de Alfebetividad Vieual para el Di-
6 Qué es la composieidn visual?
7:: tno Internacional del Nifios No penséis, disparad.

8¢~ Argumentos para destruir la Televisidéne
IITe~ BARTE PRACTICA.~




— N
'3

Tam Raalimi&l de un Disefio Visual, dnndo se trabo.du'&:
+= Los elementog de e 1
h o= Oompuesto como es 0 para la pcrmuién.
= La eptimlacibén es publicitaria: motivar a la compra de
wn producto o servicio (inventado personalmente).
2+~ Para elloi
A) o~ Indicardns
1+~ Caracteristicas del producto o servicio en sf;
P Gmtu':[stim del piblico al gque se pretende llg

i.— : % qu‘ ots-eoe el producto o servieio?
e

: se omiguo?
B)c- Do la publicidad visual nﬂtm en revistass; RICOR-
TAR elementos ¢on la idea del

ducto o servicio mvn imssﬁms lo nés
damente pooi‘i:l.a a la intenc ¥ necesidades.

PROGAMA ANALITICO ¥ OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Iy PARTE TEORICOs=

1.u-Promopoim6modoomoam t0 y comunie
!_f:* SSPECIFICO: El alummo dcbnn wdsmaarm.-
unicar ys sobre todo, qué es lo que se comunica en ese proce
mcmémhmhd-thcmieui es el hombre: sus ideas
sus sentimientos, sus emocionesj su manera personal de considerar las
copas. Betas ideas son ideus de las cosasj son conocimientos, son re-
{rounhcimu'dan.amm. terna del hombre., Esto es-
meeomﬁ.ﬂa;utﬂuh expresamos. Hay un proceso de eong

cimiento y un de 3 hay un proceso peicologico y un =~
proceso semi o BEgte tema nos lleva al pmc:&patcol gico del =
conoeimiento para 1 expresifn, para la comunicac

TENAS

s Qué es COMUNICAR? (Cuadro no. 1.)
b.- Pmom icolégico de cmoo:lmtonto- ( Nnoe24)
Com 2:3& Bet-limc, pignificado, significecibn, significante. (Cua
s 1 ¢

Z.Smﬁmymﬁmlog:{m Imagen y Simbolo,

SPECIPICOs Dada la naturalesza w la expresilén de
que son abstractas, os necesario una forma ma

ue logre impactar los sentidos del hombre y reiniciar el proceso psi
co:l.ég:too del conocimiento. Sin este proceso semioldgico no se puede




dar la comunicacién. De ahf de importencia del estudio filoséfico del
signo y su 10#msnmmmmdsﬂmnqmkuma
la ¢ H . ™

mﬁdﬁ“ los . Estamos ha de la co-
mnkcacifn visual. M e y en otros cursos, su ha apropiada~
mente del signo ico como complemento, explicacidn dd signo —-
visual.

TEMAS;

a.- Naturaleza del signo.
be~ Definiec del signo. (Cuadro no. 4.)
Ce~ Tipol de los signost
o= os naturales.
2o artificialed
2.1~ Sefiales.
2.2+~ Signos de tueidn.
2e20te= I cos (M)
262020~ bolos s '
26242alam™ Mmm
R e wma
s le)e™ » 3
-5 PO I.Mioﬂ.m ( Cuadros 5:6 ¥ T)a

1er. ‘.l;s&n‘%xg INVes LA PERSONALIDAD CONO FACTOR EN LA SUSCs A LA FERe-

3= Teorfa de la Imagen.

OBJ ST PIC0s Hoy se afirma con toda zzplm, gue la :l.ng
es uno de € erosos gedios de persiac al o de indue

una “oivilizacién de la », El alumo tendrd qué investigar el =
por de fsta afirmacilni: iDénde reside el er de la para~
ese t0? Porgue existe ese poder: em la otografia, en ﬁ en
de 1a ,enlamaeloino,dohtdmhyhh a
del ovisual. La cidad visusl es uno de los mejores ejemplos-

de valideza.
TEMARBS:

8.~ Fundamentod de la imagen.

De~ Génesis de la imagen.

C«~ Procesos de ¢ cacidn de la imagen.

d,~ La manipulacién de la imagen

e.~ Soportes técnicos de la

f.- Imagen y medios de comunicaci

Sam y sociedad

hew T con® eas del desarrollo tecnoldgico.
1.~ Panorama ac y perspectivas de la image.




BIBLIOGRAPIA:
[ Qg mu. TEORTA DE LA IMAGEN.- Biblioteca Salvat de Grandes Temas

Para ecsta comunicacién nos-
a.muaemhrhp
. Cuando esto sucede
mmmﬂim.n h,no 1ﬂ.nmm
anmdutln hcuwmhr

dnhkhnt toulsum
b ¢ =g < 1 m’“ﬁ:..m 2
yu 1 de los medios mm-ﬂm

hsnnwhdshcﬁmuaun el receptors
TEMAS:

1. El

2.~ Medios oﬁm.m

3+~ Las extensiones m hombre
BIELxGGRLPIA:

/1plmﬁmiuﬂﬂh-m ﬂwnnm&nwmcmnmmnm-m
NES DEI, HOMBRE.- Ed, Diana COe

2.~ Sfntesis Informativa 11-12.~ VALOR DE 103 )8 EN LA EDUCACION

miu:n.. escritura, ma icase LeLeCsE. ¢0. Nov. Diciembre

€ en funeién de afectar la manera { '
slnmnnnﬂmuhuaNm 1 h las afectanos? jRealmente

h-uuudLrNMunh manere de pensar, 1las 8CTitue=
des y proced cﬂntnhnnnmu?hh.ﬂdmlnkuhﬁ

TEMAS
as~ Teorfa de las diferencies individuales.




be= Teorfa de las categorfas sociales
Qo= Te de las relaciones sociales
o= T de las normas culiturales

e.~ Teoria de Klapper.
f.- Modelo del proceso de persuaciln

BIBLIOGRAFIA
, $i= Do Fleury MeDbe TEORIAS DE DA COMUNICACION MASIVA,~ Ed. Paidée no.
57. Buenos Aires, 1970.

/ e Hﬁh“‘;-ﬁ& cmcnsi g.: MC%GIOH Kl!nmc- Los g;‘ '
08 80C es comuniecac nasas mﬂl » nlpw , ¢
6, Bl. Roble. Néxico 1975. pags. 75-=86s » : itisaus

3.~ Lerbinger, O o= DISENOS PARA UNA COMUNICACION FERSUASIVA+~ Tde =~
El Menuel Moderno, S.A. 1979 ' _
4to, TEMA DE INV, ¢ QUE ES EL DISEIO ?

S%0s THIA DE INV. 4 CUALES SON 10§ ELEMENIOS DE ALPARETIDAD VISUAL -
" PARA EL DISEIO ? |

! 20IFICOs En la comunicacidn interpersonal y sobre t0do,~
srupal y colective es de vital importancia el rumor, & quien se le -
he calificedo de "proceso cobarde" porque no dé cara, El rumor be
thopmt

soe e8e

poder fuente de opinién
11 tn'o:‘:é: ’?z::fh.-;e lag organigaciones

TENMAS:

8. Definicién y caracteristicas

be~ Situsciones propicias en que pe 44 la deformacién

¢.= Rumor y sociedad. A
' BIBLIOGRAPFIA 3

fem Alprot, Yordon Wae PSICOLOGIA DEL RUMORe~ Bds Psigués Buenos . avp

640~ THUA DE INVes 4 QUE BS DA COMPOSICION VISUAL ?

PRACTICAS
PRIMERA PARTE; Establecimiento des
1.~ La idea del $0 o0 servicioj

2+~ Las carac ticass




@.~ Del producto o serviecio
bg-mhnpor:rualuquludiﬁso
Ce= De 10 que

e« Del lugar donde se puede
£+~ Elaboracién de un texio s.ﬁn las caracteristicas

7no, TEMA DE INVas ANO INTERNACIONAL DEL HINO: JO BENSEIS, DISPARAD.
Bvo. THNA DE INV.s ARGUMAVOS PARA DESIRUIR LA ZELEVISION.

ammmrm.—nmm
) PO nmummmmuummanm

Lo amMMmmm

 datwgone BTN
34~ Acoplamiente visual ( 0 gifn visual) de cada parte del texto
4.~ Disefio final del tu:to cemploh como anuncio publicitario visuale.

BIBLIOGRAFIA:
T ‘.‘l!oxm variog.- TEORIA DE LA IMAGEN.- Bibliotéca Salvat de Grandes

noe 29
HoT 4o Fleuree TEORIA DE LA COMUNICACION MASTVA.~ Bds Paidée, Mun
do Moderno. Volfmen 57. Buenos Aires. 1970.
2= Whitehaed, Northe EL SIMBOLISHO.- Su significado y efectOe ~
iversidad de Méxdco. Instituto de Invutiwimu Pisio
erno 27. l&uo 1969,
BWAMYWmI.pPSI ummwm. « Buenos As

4 g - mﬁdnun s:con DE 1LOS MEDIOS EXTENSIONES w=
swmmmnmwronuummmu:uo-

1972,
METODOLOGTAc:
ﬂmeﬂuviduonm-mﬂu:

I '.l! del maes
- ﬁm“ ooinoo- de cada unidad.
lo el material
e s~ S8 MO .1 umt.

0.1.~Whm¢u¢hdddtunnmmun:upn-

esilonal.
Ce2e~ Acudiendo a la yahmmaclalm—
"qumatym =

Ce3e~ Propiciando la disousién en grupo para la aclaracién -
v comprensién.




 ~ S S

IIs~ INVESTIGACION, EXPOSICION Y DEBATE EN CLASE: Esta m.’:m
ﬂm;mtmmmtondmoudo
zaje. Para ellos

. 8)e= Tendrd un agignado
‘b.-]:-oi.nvu en forma exhaustiva
. Gga= Lo en ¢lase ,
dsuw u:l.mieduhstﬂuddmpe
@)= 6o de su trabajo investigado a todo el «
grupo pera las evaluaciones.
luptﬂu, w:mmmm, serdn paralelas, Ambas
material 4 s mensuales y finale

I;l.s PARTE ' PRACTIOAS aﬂ;. W z material de Disefio, done
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OBJETIVOS GNERALES DEL s E alv W%
a“mh ' nane jenose realisar
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TEORIA DE LA ADMINISTRACION IX
SEGUNDO SMESTRE.

ORJETIVO zlm. %-um hr”%
uﬂ?““ﬂﬂ.‘ﬁr"“ﬁuuﬂﬂ#ﬂW“

T

CRENAS

%qu?w-
gm autorided entre linea y el staf
ST,

Jo= Comi
cERiEEET.
ﬁ'?._.: LRt e

e

T




e o morm
g
B2 Memasismas Sraiesaceiss s
g+~ Nosanignoo 4o control
d.~ Oontrol 4el desempelic total
Voo ADNMINISTRACION DE SISTENASe=
t elenentos

Qo= :
View APLICACION DE CASOS
BIBLICGRAFTIAG
1pwmmmmm&om Bditerial

mwmmm(-&-&).m&mm

METODO DB ENSERANSA.
Telrico,




EQONONIA IX
SROUNDO JT3inSERE.
OSJETIVOS GENRRALES DB CURSOy XL ato

G A Wi

%&i’?.%‘%.:‘&%:
ca-ﬂnummdﬂ-n la -

TERHAS

o= UBDI 1] RENTA RACIORAL

it nfﬁrnmmnmumm Po
» Rete al Veler &o Nereado 4o 28
ot L :# —

e Zeyneviana
Iile~ DESL RIVEL D2 RENTA NACIONADL De BQUILIBRIO
Ve~ pare determinar la Renta Naciomal de Bquill

TVow FOLITIOR BOONGKIOA I3 PLIRA
Ve e inflicis 4o 1a ey de Ispueste scbre la Rente.

PRIKCIVIOS DE MOREDA T BANCAee

"-g;wm

i Canirel do sambiee







: BIBLIOGRAYPIA:
1.-mrmmmmempmmym
o= INTRODUCCION A LA ECONCMIAe~ Ae Castre y C. Lesoa

3e= LEGILELACION BANCARIAe Blitorial Porria, S.i.
Aom CONERCIO INTERNACIONALe Kramer, D'Arlin, Roode

: METODO DB ENSuiANZAe
1.-:“&#“‘%&*"””

l—-n'-mlm‘m‘ummhhm-

en farua

3ee M%W:mumﬂ-

hWﬂhﬂl -y gemgnaios © Quinoemaleos PAYS VO

kwmmm“nmtmm




FORMACION S0CIAL MEXICANA II
SBGUNDO SIMESTRED.

2?“ g‘ m CURSO: Eb % explicard las condiciones :
‘.:.‘i‘:'a. 3 'onyes imtorde on 1o ertfoios 3o 7 27 —

mnmd.hui los canmdios ven surgiendo, ref te 8 lo~
mm:mahnmaugnw an::.u

TEXAG

1.1.-& R Genetituoldn
1ﬁ”mmsummm,n.mnn.
i i ﬁ‘“‘nu mmo%mm.comnu-

3- Gﬂi:{lﬂlﬂ DE ALVARG O
§.3- m*a:h obrero

g)meMGdgobimdtoMmhm.-

waommmmmcm
D'Wm‘“

spmmmmmm»(%?ohwﬂd-hm
Sefe= Anflisis do Sste gobiermo en z



i’

6¢= GOBILRNO DE PASCUAL OZT1E RUBIO. (thﬁ’“wu.lﬁm

rmmt%&)hmunsanuumh -
A

Te~ Bl GOBIERNO DE LAZARO CARDENAS.
7.!.-&&1:“%
agraria

Telow
Tele~ Dl P.N.R. al I*al.-lh
= Ia Expropiscifn

a.-nngnmgaonxg:mﬁ.m&
'-& mmm

8.1;]-- Bl estado y los
Gel2e~ :Ij‘mlo de ’M -
-
8424Buw | Edueacidn y Turisno
EPEPS u‘%immw c .
8a34 Hovimiento

W:Mmamum -l

G-L-mhdon tes
ENC erno de luls Bcheve Alveres
Eoligm de su gabinete

: 8‘2'3"*& ' ‘:u?nm&«umw
Gafﬂ-gé.'- ":#u

Tohue ipales homiwee do ou gablaote
3:;.3.— “
BaTeCam Ian “hm

BIBLIOGRAFPIA:G

1-31&“‘ ummna.(&hisg}rnh mam
b T R e T T e 1
e TSl 5 Fanke he ok Sedmdion s



: St

-mmmmmm-_

Iuige~ Movilizaciln Pclftic i de alomag -
- J“‘mmmqu#{aﬂ.m.
Sem Miciclopedia Seis Siglos en lo Historda de México, Bde Sclvats
6 ¢~ Bnoiclopedia Historie de México, Daltorial salvets
o= Silve Herzeg Jeoise~ BREVE DE LA REVOLUCION MEXICANAgeme
. Tomdo 11. Bde Fondo de Culiure

~ METODO DE ENSERANZA.
Tedrico, participeativos




LITERATURA

OBJETIVO GENEZRAL DEL OURSOs Al finalizer el owrso el aluwo serd capes
de suslizar y eriticar wna obre literaria.

I FERIANE SR sisererion,

'-du-' en lee leoturas ocomplomentarias los elementos del gfnere
- Hnadizeif  maaajo sghre cvalquier sarriente o gfaero Lverario.
- ard un poena to. ’
TEKASY
I UHiDADe=
BL ARTE LITSRARIO.
11+~ El arte
1e Bellas Artes
1. Literatura
‘ um:‘mu .
. LM mhumm
Tallam precepbiva o literarie.
II UNIDADe= '
ELEMENTGS DE LA OBRA LITERARIA.
2+1+= El Fondo
2. La fomka
2.3+~ Forma de elocucifa
I1X UNIDADse=

URIDAD
105 REOURSOS DE LA EXFRBSION LITERARIA

.'."

Figures literariss

vV UNIDAD
LA NARRATIVA EN FROSA




:
]

a morelisante
am LG sentimental
inde~ 1o gaballeresca
5 -gnwmmwu
aw Amérisas m-ﬁ:ammm
v

i
¢

Vi UNIDAD.
O e T ™ -
ggic—zﬁ:w“ ol noderniomo
.ﬂ
:.-unnmh_ m&n
as LB N0V
GeTe~ Nerrativa £ ' ¥y la novela urbana
VII USIDAD
EL ENSAYO
2




e -

HODERNIGMO Y CSNERACION DEL 98
Avare Rufz Abreou
ARUIES.

BL ENSAYO.
APture Souto
ANUIES .

105 D5, ABAJO
Ueriano Asuela

HARTA
Jorgs lsanos

figial do tommne’
Réailo tal1egos

EL LLAFO EN LLANAS
Juan Rwlifo

WETODO LB ENSSIANZA.
Tefrico, conplencatado son lectures de algunas obres yor parte de los

alunnes,




z.-omoucms L0S FUNDANRNTOS SINTACTICOS DE LA ALFABETIDAD Vie o
comuniceoifn visual

“

p‘m inferior isquiendo

S BASI00S DE LA COMUNICACION VISUAL




mmm DE COMUNICGACION

TEYNICAS VISUALESs BST

vy el

s HL

Gom

EERLET S

Y

A O 0% WM

S
s

ESTILO VISUAL
o

Tom

g

w= Primitiviamo

..i

o= Olepicismo

c;.-nm-m.mm
f)e~ Mancionalidad

84~ ARTES VISUALESy FUNCION Y MENSAJE

Pintura _

+= Aspectos universales de la ecomunicacién visual

i.

"
[ iad

a
b
c



oy

o~ Televieifn

h—%g rncﬂ

PIBLIOGRAFPIAGS

Wmmmm-.-mmummmm
Adress 1976,

: METODO DE ENSERANZA.
g::qﬁﬂ.hononhuﬂﬂhnhuduﬂluﬁlhhuurlﬁl

mnﬂinhl-u too bfaicos del safl somo loge
ﬂ-n:.h ol
mentos v -

R e Jn,Spged o, e o St oot o

del dilmuijo, para le de lop mensajes visuales.




FPOTOGRAFIA B y ¥ ( LABORATORIO.)
SBOUNDO SEMESTRE,

o T e R e g T O

T e EA R e T X
A e Aot S LT

o
fologranns,y |
TERAS
fo= ELEMINTO BASICO IE LA FOTOGRAYIAe

Qe LA LlBew
3o= LA
ﬂgﬂaugm

$e= LA PBLICULA |
6) e~ Toawio

TR R
C)w de can o
Gow ILUMITAQIOR BN INTRRIORES
Tee FOTOGRAPIA EN EIL EXTERIOR
8o FOTOGRAFIA NOOTURNA
. Qo= LA PELICULA T 5L
=;-m
e

"= Revelato



104 CARACTERISTICAS DE 105 PAFELES FOTOGRAFICOS
a)« Superficie del papel

b)e~ Con
Qs

Seneidilidad
d)e= Tipos de pagel

Tle= A3 DE IMPRESION

s“u“ h
610 oltindh Pl teeste
¢)e= Trucos de cusxrto obseuroc

12,~ PROCESO DE LOS PAPRLES BLANCO ¥ NEGRO
a;:—mao
o= IPPOCeso

13.= TRUCOS cOS
.;-i" Ie tiva
B) e~ m—u:

BIBLIOGRATIA

s~ EL PLACER DE FOTOGRAFPIAR.~ BEditores de EKodak
24 EL ARTE DE LA FOTOCRAFIA.~ John Hedgecoe
3.« HANUAL DE FOTOGRAFIA.~ Roy Hayward

4.~ FOTO NOCTURIAe~ Bdiciones Daimon
zpnz.mmonzo.-mm

o= PAPELES FOTOCRAYICOS.~ Bdicionecs Kodak

7+« BL ARTE D2 LA FOTOGRAFIA,~ John Hedgecoe.

MEPCDO DE ENIENANZA.
rdenica de dinfuica de grupos y prectican en el laboratorio.




IDIOMA: INGLES
SEGUNDO SEMESTRE.

OBJETIVOS DEL CURSOs Al finalizaxr el II Semestre, mumum:&-
rﬁ;dtmm con sus respectivos s ¥ los ©
comprender y tradueir culos de periddicos
rwum o ou:l.quur texto de Inglés comercial. Contarén con
o mfs extenso para su conversacidén, manejando los tiempos presente,

pnlldo ¥y futuro,

INTRODUCCICN,.
Durante el II Semestre con con lag reglas gramaticales
burs con ejewcicios de comprensidng dictados y ejercicios de raduocs
eifn} pronunciacién con ejercicios de lectura de sobre temas -

variados como giencias, deportes, medios de comunicaeciln, etc.
&mfman&vdmn Semestre estard complementadoc con 10Sgi——-
entes
A)s= Tiempo pasado del verbo TO BE en sus tres formas:
;i:‘ ATirmativa
¢

o Regativa
+ Interrogativa con respuesta corta,

WMQQMV@WW:WMMW&

) o= Afirmative
.-Nmt:ln con el uso del auxiliar DIDN'T _‘

o Interrogativa con el uso auxiliar DID

B)ew w future {gramatical) WILL-SHALL en sus tres formas:

-~ Negativa
:- 'arrogatin con respuesta corta.

0) e~ Puturo idiomftico usando le expresién T0 BE + GOING TO + INFINI-
TIVO m sus tres formas:
o Afirmative
b wee I tiva
e 1IN0 tiva con respuesta corta.

La dﬁmu con el futuro gramatical y su uso.
D).~ Pasado progresivo en sus tres formas:




D)~ Negative
¢ )« Interrogativa con respuesta corta.

PEMAS?
DESGLOSE DE LAS UNIDADES POR MES.

l.}.- Afirmative

SEPTIEMERE
UNIDAD 1=
hnl.om mmadmbomnmmmxmmm

c

mmMWWQWQNW
formas con respuesta corta.

OCTUBRE
UNIDAD 2

anﬂodamanm-!mcuru-
iy p
Tuturo ﬂ.cooen!on-maammqmmmm

un 34
A 12 entre el futuro gramatical y el idiondtico, su —
ueo y ticas.

NOVIEMBRE
m‘i.:mr‘oﬁmmuw y en futuro
Wgrmmmimtmmmwm

DICIEMERE
UNIDAD Se=~
m“ umumxvcbnunuumm

BIBLIOGRAFIA?

Libro de texto: mmmmmmuag.-mmommmu o~
Ejercicios. Autors Robert Lado

Diceionario de bolsillo W-, de preferencia-

el Webster's.
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ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
(Au’rorizaci.{)n Gobierno del Estade Decrsto 359 de Diciembre 14 de 1977)

TERCER SEMESTRE

CARRETERA TAMPICO-MANTE KM. 137 TEL. 3-58-31 TAMPICO, TAM. MEXICO

).




DESARROLIO DE LOS MCDIOS DE
COMUNICACION.

TERCER SEMESIRE.

OBJETIVO GENEBRAL DEL CURSO: Al término del semestre el slwmo habrd
tenido el primer acercamiento o contacto con la realided de los Me~-
diog de Comanicaeiln, es olos comc elementos insertos WL -
contexto social, de acumrdo a un marco histdrico-empirico, as{ como-
la aplicacién de cada uno de los medios, sus ventajas y desventajas-
perspectivas y limitaciones, de tal modo, que sepa diferenciarlog; -
analizando ceda una de sus aportaciones otorgadas s los demfs.

TEMAGS:

Yo LA PRUENSAe~
1.1+~ Las primeras publicaciones de la Prensa.
: 1¢1+1e~ Log primeros esfuerzos para la impresién de letra
14142+~ Rasgos generales de la vida y obra de Juan Gutem~

‘bcrgi

Jel1se3+=~ La biblia de Juan Gutemberg.

1¢2.« El periodismo em la Colonia

7+3+= Lo primera imprenta en México

tede= Lo prensa en la inquisicidn

1+5.~ La censura

1.6+~ L& prense Insurgenie

1.7+« La prensa Pre-revolucionaria

1.8+~ Lo prensa en €l gcblierno de Huerta

1.9~ La prenga en el Porfiriato :

Te10e= gll periodismo & fines del siglo XIX y principioe del si-

o XX.

111+~ Desarrollo de la ﬁm en EBuropa

1212+~ El periodismo en actualidad

Te13e~ Ia libertad de expresién

fe14.~ El derecho & la informacidn

1¢15.~ Ia polftica de la preansa

1416 o= Kanipulaeién de las noticias

1.13.-‘ Perildicos, revisbas y publicaciones enlturalea

1.18+~ La primera plana en los diarios mfs importantes de E.U,~
El presente, el pssado.z primicias.

1419+~ L& primera plana alrededor del mundo:
ElL presente, el pasado y primicias.

1420, Los dlarios maocionales

162% oo mm:l“ locales _

1.22,~ cuantitative y/0 cualitativo de los diarios en=
Tampicoe



24~ LA RADIO .~
2.1:- M:I.n:l.ci&l de ].ﬂ MO&
2.2.~ Boboge hisbérico de la Redie

2elalaw Antecedentes >

2424121~ llacimiento de la Radio como medio de la-
cvumunicacidn eon los bugues en Altamar,

2:2:1024~ Guillermo Marconi
2:2e1e30e Reginald A. FPessenden
2e2e¢1edho= Toe de Forest
24261 145e=~ David Sarnoff
20241464= Avances en otras partes del
242+1eT+= Naciniento de le Radiodifusi
2+2.148.~ Seis etapas de la historia de la Rad:lo

2e2:8e~ mi&; terfsticas de la Redio como medio de Comunice
o

2s263+= Funciones de la Redio

.+ 2elade= O zacidn de una estaeifn comerciel de Redio.

242450 io y Bducaecidn

2+2¢0.~ La Radio en Tampico i

2+2.7+~ Anfligis cuantitative y/o cuslitetive de la Radic-
en Tampico

30"* 31': m.- I
3+¢1e~ Hacia una definicidén del Cine
‘ 3etele~ Uomuniceci
. 38t 2“- QOine
. 3a1s3e= Qine y Commnicacién

3424w Antecedentes histéricos del Cine

3e3s= Los fundadores del Cine: ILumiere y Melids

3ede=~ Evoluecidn del Qine

3¢5+~ EL nuevo (ine Latincamericano

3 6o~ Bl Cine Neeional

. 3aTe= 18 uada filmolégice

3a0s= Efectos e influencias del film

3a8e~ Crigis de la Filmologfe

3:104e hQu eg el "Oscar"?

3e1tem Ciney Desde las estéticas normetives hegte los enfli--

pis semidticos
3412+~ Pécnica del Cine
3-12.1,-— Elementos fundshentales pera hacer una pel
341241410~ Lenguajesy lenguaje einemato ico,
341241¢2.= Loo efdigos visuales y su ¢lagificacién.
34124143 = Lo imagen eﬁmﬁa‘&n
3912!1040‘- EL mmb visual: el contragte tonal y
el oo .

34124%1+5:~ El aparato acdstico: Misice y sonoridad



3:12e1060m g‘.!.icainbelo social y el personaje einematogrd

A Os
3¢3242.~ Produceidn: la direceiln y los técnicos
34123+~ Los actores: el maguillaje y el vestuario
3e1204 e~ 14 cdmaras La iluminseidn y el set
3:12.5+~ El montaje
3412464~ La difusifn y exhibicién del film
3.12.7.~ Anélisis de filmes

4om LA TELEVISION o=
4.1+~ Hacia una def ién de Televisidén
4,2.,~ Desarrollo histérico de la Televisién
442e%1e~ Cémo funeiona la Televisidn
442,24~ Cémo empezé la Televieidn

4e3em ién en la Televisién
4-3.5.- Diferentes modelos de clagificacién

4o4.~ Bistenmas que en la Televisién
4edste~ TelevisiOn privada
444024~ Televieibn estatal
4.5« 18 Televieilén en el mundo
$:6 ?%;enimi&n de la Televieién en los E,U. desde 1925 hasta
4.7+~ La Televisibn educativa
4,8.~ Ia violencia en la Televisién
4,9.~ Problemas que crea la Televieidn en el espectador
4.,10.~ Desarrollo de la Televisidn en México.
4,10.1.~ Antes de Televisa
4.10.2,~ Después de Televisa
461062014 5Qu‘ es Televisa?
4ellem gﬂiah de mensajes televisivos: Cuantitativos y/o cuali-
VOS«

See FUBLICIDAD =
5.1.= Primeras épocas de la publicidad
5¢2.~ La Publicidad en les colonias americanas
5s3e~ La Publicidad en 1800
5s4¢~ La Publicidad a pr:.gcigies del siglo XX
5¢5e~ L& Publicidad después de la primera Guerra Mundial
5.6+~ Publicidad contemporénea
5.7+~ Relaciones piblicas y politicas
5.8¢= Publicidad: Promoeién del racismo
5.,9.~ Publicidad y desarrollo de los medios en México

6o~ INTERRELACION DE 105 MEDIOS DE COMUNICACION .=
6.1+~ Aportaciones
6+2.~ Interrelacién e Interdependencia.,



643+« Perspectivas de cada uno de los medios y en conjunto.
BIBLIOG RAFIA:

Wallace, Irving y Wellwehinsky, David.~ ALMANAQUE DE LO INSOLITO (5) =
Editorial Grijalbo, Barcelona 1978. (

Bernal Shagin, Victor M.~ ANATOMIA DE LA PUBLICIDAD EN MEXICO.e Edito-
rial Nuetro Tiempo. MExico 1974

Baggaley, Jon Pe ¥ Duck, Ss¢ We~ ANALISIS DEL MENSAJE TELEVISIVO,= LEde~
Gustave Gili, Barcelona 1979.

Poloniato Alicia.~ CIRE Y COMUNICACION.- Ede. Trillas, México 1980,

Schiller, Herbert I.,~ COMUNICACION DE MASAS E IMPERIALISMO YANQUIsw was
Col. Pan%o y Ifnea., Ed. Gustavo Gili, Barcelona 1976.

Tarroni Ee. ¥ 0tros.e COMUNICACION DE MASASs3- PERSPECTIVAS Y METODOS.we
Col. Punto y Linea. Ed. Gustevo Gili, Barcelona 1978.

Katz, Chaim.S. J otros.- DICCIONARIO BASICO DE COMUNICACIONs= Ede Nue-
va Imagen, México 1980,

Lerbinger, 0tt0.~ DISENOS PARA UNA COMUNICACION PERSUASIVAse Eds El e
Manual Moderno, México 1979

Pomo Cristina.- INTRODUCQOION AL CONOCIMIENTO Y PRACTICA DE LA RADIOswe
Publ, Ciencias de la Commnicacilén, Universided ITESO, Guad. 1982,

Fraser Bond Fe- INTRODUCCION AL PERIODISMO.- Ed. Limusa, México 1974.
Winn, Marie.- LA DROGA QUE SE ENCHUFA.- Ed. Diana. México 1981,

s;%e Pabloe~ I:A TELEVISION.~ Ed, Rodegar de Gasso Hnos. Barcelona =
1 .

Sénchez R. Enrigque E.- LOS MEDIOS MASIVOS Y EL FPODER EN MEXICO.- Pabl.
Ciencias de la Comunicacién Universidad Iteso, Guad. 1981.

Lewis Golby.- TECNICA DEL DIRECTOR DE TELEVISION.~ Eds Pax, M‘xicOs e
Libr Carlos Cesarmen, S.A. México 1970.



METODO DE ENSENANZAs

La clase serd impartida su meestro en su mayorfa, sobre todoe
para reafirmar los conceptos mriou manejados. Habréd exposicién de -
log alumnos az acuerdo & log temas que sean re idos por el maestro-
{ ta se en equipo. Es necesario la existencia de equipos -

os trabajos y temas a investigar, elemento fundamental en la materia.

'

EVALUACION: . - ‘
enes parciales 40%
M' final 60%

.

1007%




- 1 B

ADMINISTRACION DE RECURSOS
HUMANOS.

TERCER SEMESTRE.

OBJETIVOS G S DEL CURSOs Las organizaciones, al establecer in-
fluencias rec gon el medio en gue e necuentran, no pueden ==
substraerse a necesidad de adminis gus recursos humanos.

Por tanto el objetivo del ¢ es proporecionar sl alumno una vi
gibn general de la tracidn, ubicar dentro de ella & la w—
Administracién de Recursos Humanos, como los conc y diseip
nas a ésta, De proveer al alumno del marco te 1“8:.1.
nite analizar y compr el comportamiento humano en las Organizé--
ciones; del aspecto que permea toda la Organizacién en lo relativo a-
la Teoria Gerencial, el de supervisor y los egtilos de mando, =
ya que dicho dm%o e _su cargo, en parte, la mm_uwa.h-
de los Recursos Humanos de la Orpnimhn.

. Se Tliur‘i%: integreeidn del por;::n.'l..i m_« los mt.:oipin y
cas de mz empleo rqlr 80 en capac
tacibn y formaeci do{ : o As{ como la direceidn, en J.o'tocmt%

a las realciones la s concebidas como el ajuste permanénte y ~-
diarios de las relaciones jurfdicas entre patrén y trabajador y; fi-—
nalmente, EL Control de Fersonal y Audi Pergonsl, que nos lleva=
a zar si los objetives y polfticas del personsl se han cumpli-
do o si éstos pueden mejorarse.

PTEMAS

I+~ ADMINISTRACION DE UNS0S HUMARNOS.=
a) .~ Administracidn General.
b)e~ Objetivos,
¢ )+~ Recursos
a)e= Definieidn
e).~ Origen de la Adminisgtracién de Recursos Humenos
£) .« Contribuciones de otras diseiplinas.

114w COMPORTAMIENTO HUMANO em
o Intredueoién 2
.= L& ciencia del Comportamiento
+«» La conducta
o= El hombre como sistema biosicosocial
+« Carac ices de los seres humanos
o= Motivaci
o= Oonflicto
) = Frustpacidn

PR o 0 o'P




¥

evasién, regresién, asislamiento, recionalizacién, resignacién, -
sublimacidn.

1) =~ Cultura

J)e= Sub-gistemas de la culiura

k)= Teorfas del comportamiento.

IXIXe~ TEORIAS GERENCIALESe~
a.; «=~ Ooncepto de Teorfia Gerencial .
b) .~ Efectos administratives de las teorfas gerenciales.

IV~ EL SUPERVISORew
= Origen del supervisor,; su ubzuidn, poder y autoridad.
«~ I8 autoridad y la Organizacidén infdrmal
+= Puentes de autoridad.
«= Tipos de supervisor
o~ La malla administrativa
«~ Necesidad de la capacitaciln téecnica, administrativa y huma
na del supervisor. '

Ve= LA FURCI ADMINISTRACION DE RECURSOS Se= '
a)+~ El departamento encargado de la fune
D) e~ Flaneaciln de Reeursos Humanos :
¢) e~ Punciones del Depaertamento de Recursos Humanose. ‘
d)e= Tipos de sutoridad en el departamento de Recursos Humenos.

Vi~ LA INTEGRACION EN LA DE RECURSOS HUMANOS.=

Ho 0 o'P

a)e~ La funcidn de admisién y empleo

D) o solmig. adiestramiento y capacitacién
¢)+= Inducol

d).~ Salario

e)s= Higiene y seguridad.

Vi~ LA DIRECCION EN MATERIA DE FERSONALee
a)~ Relaciones laborales, relaciones entre los trabajadores y -
Jﬁ; d:l.rooeéh :
L d &I e trabajo
o= Diﬂipﬂnl
o~ Movilidad de personal
= Servicios y prestaciones
o= Huelga
o= Organismo de los trabajadores.

0y o oo




” e

VIII.~ EL CONTROL EN MATERIA DEL PERSONAL.=-
a).~ Auditorfa de personal.

BIBLIOGRAFIAG
§ve ADMINISTRACION DE RECURSOS HUMANOS.~ Fernando Arias Galiciss Bde—
Trillas. : y .

.~ ADMINISTRACION DE PERSONAL.- Agustin Reyes Ponce. BEditorial Limusa
3, ADMINISTRACION DE PERSONAL.e Chruden y Sherman, s

METODO DE ENSENANZA.

Tedrico, préctico y partieipativo.




REDACCION PERIODISTICA IX
TERCER SEMESTRE.

OBJETIVOS GENERALES DEL CURSO: El alumno sabrd redactar cada uno de los
tipos que se mencionan y sabrdn acudir a las fuentes informativas que -
producen los datos pere su redaceidn.

TEMAGS:

{er TRATAMIENTO DE LOS SUCESOSe=
1+1e= Varios tipos de noticias ciacas
{ele= Lo delitg que son noti
1;3;&" Informacl en tribunales
124~ Procesos.

24~ NOTICIA FINANCIERA e+

6 2.1 Variedades de noticias sobre negocios
2.2, Fuentes informati
2,3.~ Esquemss de Redacci

3,~ GOBIERNO Y POLITICA+=
341+~ Formas de goblerno
3+2.~ Material noticioso concreto
3e3+~ Elecciones

4 .~ FECHAS ESPECIALES 7 ESTADO DEL TIEMPO o
4.1.~ Fechas especiales
4,2+= Estado del Tiempo

5 o= REUNIONES Y ACTOS ESPECIALES .=
Ge1e~ Convenciones
Ge2.=~ Actos especiales

6 o= INFORMACIONES COMPLEJASes .
6els~ Lead de un solo o
6424~ Lead general

7 o= INFORMACIONES SOCIALES
T+~ Diversos tipos
7.2.~ Diagramas de Redaceidn

84« INFORMACION DEPORTIVAs=
8+1+=~ Diversos tipos
8.2.- Diagramas de Redaceién




BIBLIOGRAFIA

4+~ GENEROS PERIODISTICOS INFORMATIVOS,- Carl Warren. Eds A.T.E.
2.~ EL REPORTERO PROFESIONALe.- Stanly Johnson, Julian Harris. Editordal
Trillas.,
METODO DE ENSENANZA.

Tedrico, Se trate de explicar los uemas de redaccidn, se dan ~-
ejemplos ¥y posteriormente se realizan ticas por los alumnos.

44




$

SOCIOIOGIA
4 TERCER SEMESTRE«
OBJETIVOS GENERALES IEL CURSOs Deberd diferenciar los fenfuenos soe

Siakisises pere o 1 st 5 waee ¥ 190 20
dioe m’.z como | las nplﬂuxm- dom
cada wno de ellos en la socledad moderma, o

CENASS
PRIMERA UNIDADe- '

5 Lk S0GIOLOJLA OGO OTSNOIA AURONOIA 3
8)e= EL cotudio de loe socicles, confundidoe con otre

b)e= El problema de su tardfo
ogwwuumm
SEGUNDA UNIDADe=

EL CARACTER DE OIENCIA DE LA SOOIOLOGIA

a de Ciencia _

li:mu definieiln ciencia

Qe respecto a clese de ciencia ep la Socio~
mrmmmmuumzomnrmsmmm—-

a)e= Log ciencias conexas ocon la Sociologias Bioclogie y Peico——

b teoria
)wmmmmmm general—

TERCERA UHIDADg= '
BOSQ HISTORICO DE LAS PRINCIPALE SOCIOLOBIOAS
a)e= Augusto Qombe: hmnugilwgmhh vy dinfnica &




s . Sl

i}pw.rnnhnhmmm

«-nhmm.mob:cﬁnomuhmm

CUARTA UNIDADe=

HISTORIA DE LA COMUNICACION
8)e~ Primeros intentop de comunicaeidn
b,-mum
:-Oricnlﬂ la dansa
.ﬁmm

LOS S MASIVOS CACION ¥ LA SOC MODELRRA
e o taetoetans .1 e
b,-nmm de la masificacién
¢)s~ Algunaa consecuencias pare la sociedad modemna

SEXTA UNIDAD,=

80C DE lum.a, CULIURA DE MASAS Y MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION
&)e~ Cultura de mmsas
b.-mtuum

.-cmin-pnmndinmamuamh:h
sociedad moderna

d) e~ Alcance de sus consécuencias.

mnmimnmunmmxﬁooummsmmmm

la investigaeién de la audiencis
'gﬁnm ol poder de persuacién de los medios masivos




nommn.-

mm WI@ DE LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION
ae

. BIBLIOGRATPIAG
o= S0CIOLOGIAe= Hrmesto Sefiior

2.~ PRINCIPALES TEMAS SOCIOLOCICOS.~ iendieta y Nufles.
3o~ S0CI0LOGIA DE LA COMUNICACION.

METODO DE ENSENANZA.
Tedricc,



PSICOLOGIA SOCIAL
. TERCIR SEMESTRE,.

OBJETIVOS GLNERALES DEL © Capacitar
Oﬂwl social o

mnmcml-
lice el campo de la ien temporénes,
mmwmm op ¥y estructures m

tigaciones,

mz mmuum“mdaﬁhdnmush

TENAS

Yem CONGEMIO DE PSICOLOGIA SOCIALee ' |
t S P %mm sectores afines del ento

122+~ Ilus de T eatudiadeos en Social -
5 remtnpor‘nn
5 4 MHISEL‘ORIGOH LOGIA 30CIAL ¢
”2.1.-&1::«-“ uhwaoommt-m
IIle=- METODOS DE GACION DE LA PSI IA SOCIAL
3.1‘-—0: m ammms.a-
J-hm

3ede= Ia Molocg zeh.l ¥ el proceso de investigecifn
JeSum Conclugiones

IVe~ PSICOLOGIA SOUIAL FURA Y AFLICADAe~ TEONOIOGIA SOCIALew

$elem Socisl bisica
§42.,= P social aplicada
4:3-—- social

Ve PRIIOIPALES SISTEMAS PSICOIOGICOS Y SUS CONIRIBUCIONES A La PSICG
LOGIA SOCIAL.~

S5els= El novimiento conduc ¥ la Psicologia Social
5e2:= ElL movimiento pe e 7 32 Tolelia testay
Se3de= La teoria de campo de Lewin
Sede= Contribuciones de la de Lewin
Viee AGRESION 0 g
Gele= Definic
sﬁzwmuhm va

643+~ Influencias de las rogramas de T.V. sobre las
“nnuum lu-dvu-{



625~ Andlisio dol sosial de 1a agresifn
6abom AL
6e7om m"‘“'.."w cafusts altruiete

7ate= Definicifn de motitud
Tolem tes de ias actitudes
Trdam’ tud y conducta

Tohem Aotitudes y velores

7 e5+s= Conclusiones

?fﬂtﬂ%ﬁm relativos al proceso de
. os formg
T ki 4 aotiteteme. T

842~ Determinentes ccrecterfoticas y socisles de las actitudes,

IXew INPROVERSION, EXTROVERSION.=
9ets~ ElL entrenamiento scertivo y su aplicaciln 2 la introvere -

912-":““““":“%&;1:%-
.

Xow COMUNIDAD Y SOUIEDADew
10,1e= Problemas sociales coutempordneas.

BIBLIOGRAFPIA:

Rodrfgues Aroldo. PIICOLOGIA SOOIAL.= Bl Trillas, 1975.
Bandure Ae¢ s~ MODIFICACION DE CONDUCTA.~ Bd, Trillas, 1977.

W:m.-wmunommmmnm.—mw
o .

Jerome Age)..— EL TERAPEUTA RADICALes~ Extemporénecse, 1974.

:;.;;ﬁw Oy Jamese~ PA PSICOLOGIA SUCIAL EN EL MUNDO DB HOY .- Irillas
.

METODO LE ENSESANZA.
Tebrico, préctico y perticipativo.



GUIONISMO ( TALLER.)
PERCER SEMESTRE.
OBJETIVOS GENERALES DEL CURSOs Los alumnos deberdn saber al final del

mwumnmuumt—-m,ummm
eili al llegar & las materias de radio, oine, isifn ¥
mm.zmzmmmuuwnmlu on 2008 Mow—
dlios masivos.

TEXAGS
To= GUIONISNO p=

‘n;.- elenento e $o dentro de la Commicnoidn
e (=15

1;3-- t‘-ﬂl

1ed o= Tipos

24~ EL GUIONISTAew
2: 1+~ Oportunidades mdmmnmom. radio, televisiléne

2.2 ue el guloniste debe conocer un guidng e
'“&hhn. .mdmhdvmm
3o~ GUION PARA ANUNCIOS Y COMERCIALESe=

3.1«»3! mm mio:mm

3424~ Durac de los

3.3.- unmdzmoum, televisifn y oine.
shom T para esoribir comerciales

5= Log como base en realizecidn de comerciales
060 einco pasos de del anuncio o comercial

. .-ﬂnm m:miu

3034- Clases de

349+~ Formato y f;—- m
3:!0»-» Presentacifén de guiones.

4y NOTICIEROSe~
4ele= El noticiero en radio: Forma de redactar lo
42~ Clasificacifn de los mensajes informativos radiof

4.244
44245~ Prograna lo conentario y opinién
4u3e= ﬂm&; Fuentes de mﬂu‘

Sede= El noticiero en T.V.




4oketla~ Fuentes informatives

4+4.2+= Bgtilo para

.4 3:: Tipos : cnimm‘rM)
zl:ﬂ‘l—'

[ ] ' L

‘0‘.‘ P w

5o PROGRAIH.S HABLADOS o=
Sefe~ Su clagificacién
Se2e= Su formato

6+.= PROGRAMAS MUSICALES Y DE Ymm.-
Sala= Su clasificasifn
6+24~ Tormatos
Ge3e= Tipoe de misice

e PRDGRAIA PARA HMUJERESee
Tela= Sontenido
Te24~ Formatos

8.~ PROGRAMA PARA NINOS.~ .
a.u.. Contenido
Da2em M

Sadam T

Q4w EL DOCUMENTALyw
9ete=~ Pasos para escribir el guidn
9121'- su enfogue

10+« EL MIOVI
10.1.= Etapas
10.24« Clases de mumﬂ
10.3«;- Planos de encuadre

Tlem GUION CINEMATOGRAFICO s

11e1ee Lenguaj
e Fases Sel guife




BIBLIOGRAPI A

TECNICAS DE LAS NOTICIAS EN TELEVISION OBS News.- Editorial Trillas,
INTRODUCCION A LA TRBRIA ¥ PRACTICA LE LA RADIOs- Cristina Romo, Publi
cidad de la ITESO de Guadalejara.

METODO DE ENSCHANZA.
Tedrice con la slaboraciln prdctica de guiones en cada uno de 108 ==

oot




MUSIOA ( LAPORATORIO.)
TERCER SEMESTRE.

Lis

ommvwmmmwm; amnn-

mt:.utny lo:ln n:l.ul:l.f

de diverso d pol. am«uu
comanieacidn eon ereativa.

TENAS

o= RITHO ¥ ARMONIA NATURALsw
- Puente original de doe categorfims ritnices



MATERIAL A UTILIZAR
1 eristisna )
- i by ot i+ g <y
Sudamericana
del Remacimiemto
Ile~ Mifcica de marches
IXls= Ndsica de pelfculas
Tenn de Roocky
Teaa de Superman
IVe= Adids de Erik Nedriguera
Ve~ Vals do las Flores de Tohaikoveki
Vie~ Tema d¢ la pelfoulsa “"ZL hombre del braso de oro®
*lmu(unnnuutuuuu) .
Vile= Baladas para Adelina oon Richard Cleyderman
Vilile= Nigica de Ioaec Tomite

TRABAJO A REALIZARe

Ie= Grabacién de misica naturel y efectos naturales

Il.~ Jdentificar que tipo de comple, cadenciss y frases musicelos.
IIl~ Norrecifn de un cuemto ¢ historia con fondo musical y efectose
IVe~ lusicalisecién de pocsias

Vile~ Grabeoilén de melodfas con diferentes tipes de cadencias
WﬁwW“ﬁlMi&Mfﬂﬂmm'oﬂl

Ihunnuuuuunulouuluncnt-nuuduytq
mnsrzﬁLLshanuumjnunn

BIBLIOGRAPIAGS
Epoca czistiana.

HETODO DE ENSENANZA.
mm-ummmom



FOTOGRAFIA COLOR ( LABORATORIO )
TEROER SEMESTRE.

Sos prine '“W..’“"’s B ey N R
de ser capaz de manejar las t-.znuu tohﬁtun. % -

El curso por dividido en dos y uné~
R B i e s e e S oo & S

c:l.fnh:olommm, donde se
lmm:nd
o-mm dillb mummn,-
tno,m.

TEMNAS
Y4« EXFEICACION DEL PROGRAMA E INTRODUCCION A LA FOTOGRAFIA COLOR.
2+~ TEORIA DE COLOR
Jow SENSITOMETRIA ¥ DENSITOMETRIA DE LOS MATERIALES FOTOGRAFICOS.
4-aomzmmmm1mmuzummzwm11u-
Se= FROCESO Ce41

a)+~ Pasos del
b)«» Roacciones

g e, et
tica.

Q)e=

‘w%mIWMPMWMWEMYIUWIM-
.




9ee QUINICA DE LA FOTOGRAFIAse
10s= ?WOWGM
o

e T e,

d)s~ Desplasamiento del interds.
11e= FOTOGRAFIA CREATIVAs~

BIBLIOGRAPIAS

EL PLACER DE FOTOGRAFIAR.~ BEditores Kodak.
ENCICLOPEDIA DE LA FOTOGRAFIA.~ Bdiciones Kodak
COMPOSICION.- Paul Jonas
EL ARTE DE LA FOTOGRAFIA.~ John Hedgecoe

: METODO DE ENSERANZA.
?8cnice de dindmica de grupos y précticas en el laboratorio.




T

0 mmmnrmnﬂm:num

B)ew= mmh an sus tres formas:

o)-uh-p-&ocnmﬂufu-ns
&)+~ Afirmative
b) e~ Negative
0)e= Intorrogative con respuesta corta

D)ww en ous wtm
-

Te ativa
+= Interrogativa con respuesta corta.
E)e= Vou uﬂ.u v pasiva.

CTENAS:

DESGLOSE DE LAS UNIBADES FOR MES.

SEPTIEMBRE
UNIDAD 6o~
Disousidn sobre un programa de T.V.




: en sus tres formas con respueste corta.
Muﬂmhw‘ .

UNIDAD Gee 2
0 en sus tres formas econ respucsta corte.
sobre un evento reciente,

NOVIENMEBRE ’.
mm -——
hmmumhtmmmm
Encuentro inesperado com un anigo.

DICIEMERE
UNIDAD 10e~

Voz activa '
unuocm:mmm:nh -
Llegada tarde al trabajo.

' BIBLIOGRAFIAS

mummmmmummmm« —
trabajo. Autor: Roberd
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ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
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CWARTOQ SEMESTRE
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Evaluaciones de los grupos de trabajo.~ El estudiente deberd
”hm bir las diferenteos motas para oevaluar a 108 grupos y -
sus consecuancias.

ﬁww“mm

nmu

k).-nmst-lwud\-om o=~



-‘dl

Ia sociedad cada -l-m
1‘. EL movimiento M
SFWMW

:)qmmn-\uuu-m

1.~ Inercia al sistena
;: “m adaptadeo y equilibrio aparente
Experiengia en el infustrial
1)e=le= Roles y actividades de lov integrentes del Zxupoe

1.~ Definicién y clasificeeién de roles

o Hivel

E@aaamhu“m

Se= umuwnmumu-

L) e=24= Canmpos de M

ngm:umw
nmmmncw.'””“

#n. y-&m mm;ummm
& Zender; "DINAMICA DE GRUPOS® México, DeFs
e I R LR

neo. Vol.
%ﬁmmmmmn.mm -

AL Stest RS TS S "t (o ¥ R
METODO DE ENSENANZA '
Tedrico, Prictico y Participetive de los alumnos.
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NERCADOTECNIA
ORBJETIVOS GENERALES: mamtz‘:mm.u
su %o e importancia de en la organisa

1.~ INTRODUCCION,
An
e .
Ce~ :
d.~ Ciencias y téenicas suxiliares de la mercadoteenia
nwmmmnmumm

¢.~ Conbinacién de
de~ Esfuerso
c.-mm del esfuerzo comerecial
o= Eatra h
!:: g By
unu-

III.~ LOS MERCADOS DE CONSUMC Y LA CONDUCTA DEL COMFRADOR.

W!"”‘l‘@?lﬂlmﬁ.? y

o1 Ghjetive ty la sompme

@e~ Operaciones de la compra

-wmmmwam
d.,~ Otras estrategias para segmeniar el mercado

VIl.~ DECISIONES SOBRE CANALES DE DISTRIBUCION,
ae~ Clasificaciones de los canales de distribueidén



e

waq.m“ﬁhwummum
Ce~ Tipos internediarios :

‘ @~ Decisiones sobre inventarios
Vill.,~ DECISIONES SOBRE COMUNICACION Y PROMOCION

YX.= Polfticas y estrategias del precio.

- oo
owh&mm
XL+~ ESTRATEGIAS DEL CRECIMIENTOS.
2+~ lotivos del crecimiento
‘be- Docisiomes sobre productos
XIIe~ EFECTOS DE LA MERCADOTECNIA.



BIBLIOGRAFIA

1.~ Direccifn de Mercedotecnia. Piliph Kotler, Editorial Diana.
n-wm“w wiliien Stantons Editorial lic, Graw-
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TEORIA SOCIAL
CUATTO STIISTRE
OBJETIVOS GENERALESS Qu d“MTﬂhh?
¢ : 1a soclal & _ del cono
gru-:lnnlmo tmcn
TEMAS

1 EL CLIMA INTELECTUAL DE 1925 A LA ACTUALIDAD,
OBJETIVOS ESPECIFICOS:

i B 2= ewmrt e tl on LN
OBJETIVOS ESTECIFICOS:

o e a Soeiotas fatvatrial ah sicds XIis

Analisard las repercisiones tuve el movimiento obro-
.-nnhlmnddr#‘wd

3.~ Deterninard la existe entre las manifesta~—
ciones obreres y del socialisme utopico,.

u-m:uum-gu movimientos
manifestaron claramente an-‘.‘
sia y 81 Proletariados

3. EL SOOIALISMO UTOPICO: SAINT=SINON, FOURIER Y OWENs

OBJETIVOS NSPRCIFICOS:
2o el Muw
P Xy KR K g RR T e B
4% EIL NOMBRE Y XL CONCEPTO DEL ESTADOS

OBJETIVOS ESPECIFICOS:
mﬁwunmﬂu.hm
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LEGISLACION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

todos los medios de
%mmmumumd:.
las autoridades para control de
TEMAS

PRIMERA UNIDAD
EL DERECHO EN GENERALS
a)e= Btimologia de la
.}:...... t0a0s Pundasentatos

del derecho

C)as~

SEGUNDA UNIDAD
nmmmmurmmm
&)+~ Derecho ob
b) ¢~ Derecho vo
€ ) o=~ Derecho tivo
d) =~ Derecho

@) e~ Dorecho na
\ TRERCERA UNIDAD

ms‘xmmmmmmmumn
me

¢)e+~ Muantes
CUARTA UNIDAD
CLASIFICACION DE LAS FUENTES FORMALES DEL DERECHO:
'b Cestunbre
Jurisprudencia
QUINTA UNIDAD

nnummnmm:
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OCTAVA UNIDAD

1.0S TRATADOS INTERNACIONALESS:

0) g~ tratado

i‘ﬁ- de los itratados

els mmmmmmmuum
WOVENA UNIDAD

z—mumw

ymmjcﬂﬂ
lmnbaoﬂm

a,-moum“m divisiones
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CONUNICACIONS
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rmmm:mmmmuamman
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rmmn- mnm A TRAVES DE LAS SECRETARIAS PARA
nmmr:mmm

u)a-mmmmcom.um
atribuciones que compete o la Secretarfas de Salu-

.;3— .-h-ﬂl.z. a la 5.0Ts

1o S,5.P,

DECIMA TERCERA UNIDAD
uumsummanvmmununmammm -

e-uu;u
a-mnm;unduu
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d)e= U1 la moral las buenas
.;ﬁm%&uaﬁaxnmuzuou.uhm.

DECTIHA QUINTA UNIDAD
LEYES Y REGLAMENTOS DE LOE MEDIOS DE COMUNICACION:

2)e~ Anflisis a la de imprenta
oy R R R R
¢)e~ Su contenido
a) ¢~ la sociedad interamericans de prensa (S.L.P)
2) s~ Sus objotivos
£ Historia de 1la Ssl.Ps
e ha hecho 1la S.1.Fe
- actua 1a S.I.P.
id)e~ de la S.1.7s
i;— 2 la Ley Federal de Radio T.V.
a 2 la lLey Federal de Aubor
1)e~ a la Ley Fedexal
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ORGANIZACION DB DIARIOS Y REVISTAS

_ il §

a).~ El alumo deberd ormimmmpoﬂodhm;h

) acuerdo con el organigrama.

b)e= Sabréd distribuir la de cada uno de los empleados
de la empresa peri tica.

¢).~ Deberd saber miu- el vo fotogrédfico, la hemero
teca y filmoteca de los periodicos. i

d)e= Dis cada uno de los métodos existentes dentro
del 0 impreso.

e)e- lo miestra gerdn tres ediciones diferentes de cada wno
de los peri os locales y algunos nacionales.

£) .~ Deberd conocer como se maneja cada uno de los periddi-
cos de acuerdo con su contenido.

TEMAS
ORGANIZACION Y EQUIFO.

lel.~ Ia obligaeidn de s.nzrﬂr
1.2.~ lLa buena organizacidn es esencial
1.3.~ Formas de propiedad y de funcionamiento

lede~ Personal

1.5~ 12 moderna ocasiona cambios
146~ P LA ELEC A

I'Z" Foto e a color

1.8.~ E1 periodico y ompu

tadora
1.9.~ la plante del peri o3 edifieio y distribueidn
PRODUCIION Y SERVICIOS.

2.1.~ PFactores influyen en la produccién

2.2+~ lianera po.g:. disminuir los costos del periddico y sumentar
1os bemeficios.

2.3,~ La publicidad al servieio dal pdblico

2e4 .~ Avisos eﬂm _

265> cﬁﬂnﬂ. $ € se logs y mantiene

246~ C conperguir repartidores. a?n tratamiento

2.7.~ Datos normalizados de o
2,8.~ Impresiones comercialess un servicio complemen
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3+~ RELACIONES FUBLICAS.

3.le~ relacidén del édico con su commidad
HIE B oo b e et S
o3e 1los o
3.4:: Beneficios que proporciona la tigacidn de periddicos

4 .~ RELACIONES DENTRO DE LA EMPRESA.

4,1 .~ Cooperacién entre d tos
4e24=~ timlar el in de los empleados
4.3+~ Relacidn de los empresarios con los trabajadores
4.4+~ Incentivos para el progreso

5+~ ESTUDIOS DE PRENSA COMPARADA.

5sle=~ Andlisis e investigecidn del contenido de los periddicos
- - locales

5.2,= Confrontacién de los elementos upoaiﬁm e cada por:l.ﬁ 3
v dico local utiliza w

5+3.~ Disefio realizable de un muevo periddico para esta ciudad
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Stanley Johnson.
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TEORIA DE RADIO

1. Nosotros somost
a. por una parte, commicadores sociales que, por preparacidn aca
mmmm nos dedicamos profesi te a los sig
c

:;u de g 01“ : ”h de m:od. de sm&ﬂs—
emociones con empre de una mayor efec
_Mznluauuuacemm 2

be por otra s los que, conociendo la estructura del proceso
de comunicacion, CONTENIDOS en diversos formatos, =~
azmnwos a de diferentes cédigod. Estos formatos, =
estos codigos, no al arbitrio del emiwor -por muy profe
nmlquo@im « Estos formatos, estos 0odigos, es-
tan dependiendo al tiempo DEL MARCO REFERENCIAL DEL RE~—
CEPTOR y DE LA NATURALEZA DEL MEDIO estamos utilizando pa~
ra llegar hasta ese marco refl del receptor.

2: Lo cual s ca que debemos conocer la naturalesza intima del me
dio, en este curso de la Radios sus funciones y las diversas tée-
nicas de que se vale para exigir que sean tratados los tenidos

de los mensajes cmdsl m se puede lograr, no comni

car, sino ¢ efectivo y de manera creativa.
3 Bl alumo, a través del de TEORIA DE RADIO, ird comprendien

do el valor social 0o que tiene este medio de comunica~

cifén social y de er esfuerzo, dedice~—

-con s.nqu.uu.;
cién contimma y mucha imaginacién~ consid ones de mayores a~—
plicaciones para el dWm co-cultural de la
comunidad local, regional ¥y onale
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PROGRAMA DEL CURSO
DROGRAMA ANALITICO:
Parte Primera: Pedago de la Radio,
1. Ia Radio como ins %o de educacién popular.
2’% ILa naturaleza del Oe

3. B11 e radi Oe
4, ommu guos de la commnicacidn.
‘ o8 2unNca s

__‘- - - ..,=.'
. ~

Fl guién de un radio-reportaje. .
guién de un relato con montajee.
uion de un rediodrama.

1? B et ?muén la 16n. :
. esd de 3
19, La ejecucidén: olmlm.h;:mg.

ISPECIFICOS Y ATEMIZAC

tado; la mmhpnul pequefias estaciones de transmisién;
la produccion en serie del itransistor, a preclos accesibles para gran-
des sectores de la poblacidn, otorgan a la radiodifusién una ventaja -
indiscutible sobre los restantes medics de comunicacidén social, en lo
referente a posibilidades de llegar con mensajes a mayor de re-
cédptores; de oyentes.

Ia radio estra al alcance de todos, alfabetos y analfabetos, pobres y
ricos, poblaciones ur y campesinas, Su influencia es, por lo tan
to, myy grandej y se 4 amplidndose de manera especial en aguellos
c:ﬂ:.mdo- gociales que no tienen acceso a otros medios de comuni-
c

viven en la incomunicacidén social y que eren de cam-
bios y tg:;stmims urgentes, con base en L odu::g‘d.lzn’.“
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TEMAS
$2 Radio, jpara Q‘.::I
» Lpara ?
EDIO.~ No es posible un proceso de oemm:l.cani&.

aiere un sujeto or, ma.jo. medio

rec T o8) cuando. s6lo hay una

porm‘bom:‘nujumn:iu. lh_“ ltumtoindi e
tmroncucn RECEPTOR, en e los programnas. no =
basta eso, debemos condic wudtdcm-rdo. al me
uotmugﬂnemrib&rdm.m .quom
la televi o la radio. Son diferentes los -

FORWMAS, de acuerdo & la na eza del medio.
TEMAS

especificidad del medio radiofénico.
. Wm los recursos
d. co creativo. 3
LENGUAJE RADIOFONICO.~ La radio es un medio do uprui&n: tiene
mguaje especirico. El alummo debe conoc i
gramatica g su sin peculiart je car y se de-

hablados 0 visualizados. Es deeir solo
g . !m oen
La

codifica el mensaje radi co?

- Lau ‘ 188, ose Pero pue
do hl.hor mwmrmm. m:lm. Tal vesz esto nos obligue a w
zar otros recursos como la redundancia.
TEMAS
as El ruido en la comumnicacién.

Ce Oomniem‘zn de retorno y participacién popular.



4\ L 1L : m d. m
ml 8C g.:zou' gmidol de log =
unnﬁu. n umunto de inves utu estaciones =
proceden para elabo su programac que h como resultado dife~
rentes formatos. ¢ ge pretende con cada uno de ellos?

TEMAS !

a. Doce formatos bdsicos.
1; Un primer descarte,
2) Una primers ¢
ols En forma de £0e
z. En forma de &0e
2¢3s En forma de drama.
3) Los diferentes formatos a nuestra disposicidns -
3.1, La charlas
a) expositiva
b) creativa
¢) testimonial.
3.2, El noticiero (formato mﬁch).
3. In. nota o erdénica.

tar!.o
35 = am“ e

d uds.o-om‘loru.
o6 :h entrevista informativa.
'igo La entrevis mm;
El radioperi
.9. La radio-revista me misceléneas)
«10.1a mesa redondat
l; lMesas Wﬁo dichas
b) el debate
3.11.El radio-reportajes
a) en base a dmm vivos
b en base a mtmoim (relato con montaje)
3. dranati
unitaria
b seriada
¢) novelada.
be préctica de los formatos:
Ia eleec dol formato.
Programas "Ceros" y"baratos".
Los actores.
Los concursos, los premios.
El humor.
Ia relatividad ee los formatos.

N T ]




de la dll.nz
mﬁeﬂ. como signo de puntaecidn).

cumm

expresiva.
narrative.
sonidos como nﬁl‘t eréficas
: - sonoras
m.n-i: de y . .
TECNICOS:
! ] m‘l""
(resonancia).
por te.
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gi no, es la tnica fuente de ormaci

g

. las S tarfas gubernsmentales in g
%En.ﬁu a:lmodoua?.mzrdlm
¢. Continuidad rﬂahhgﬁ '
d, Ia ién muesical.

e. Gra de comercialess

« Encartuchado :

A L RAD Uno de los objeti es de los me~
1308 ¢ on. social es la :lnronmm muchos,
mtoaomtmeaemommd.doloqmmmd y en e

2l mumdo es la radio. lientras cmnm:muuhﬂ:.leuﬁnﬂ

ﬁmﬂu le radioc para nz Posiblenente adelante ten-
tiempo de informarse ﬁxm }qm o viendo la noticiag




ae

A ENTREVISTA.~ Actuslmente no se concibe una
'ﬂmmiomm sale de E ul
-umummmm mquium
: escucharla

BRI | s @unwsbs3

=T
Redaccidn.
Vocaublario,
Mdomm
m%:ua.mm
od.ood.g M

nwmuumm

1

es llevar al ! uuaouun..hvm.a.nmm
Wn“u por la misma facilidad de la grabadora -

a. de la Bntrevistas

La 01-% del ew

BEatrevis m Yén c.‘l.ﬂ Moymm.
Entrevistas indivi ymum

Entrevistas 1 ynmmw
de una buens entrevista; recomendaciones para lograrla

Prepararse previamente.

Tensr claro el tema o:leb;lcﬁw“
Preparar al eatrevis

No ensayar la en

Ponerse 2l nivel del oyente medio.
Establecer un ambiente distensos
Presentar al entrevistado.

Tono cologuial.
Ser fluidoj encadenar las tas.

Mentener el de la emtrevistes
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20) Resumir y mwara
21) Regraber sélo en caso de extrema necesidad,
22 ﬁﬁﬂw debe durar una entrevista?
24) Dejar un saldo.
¢. Ia edicidén de la entrevista.

1%, COMO S _ .~ Este es uno de los temas que
propicie jcol0n mAs inmediata del Alumno. Es el momento de tra~—
tar de conjuntar los conocimientos dispersos del medio para poder --

proyectar un pr concreto de radio. Necesariamente tenemos que
pertir, como en o proceso de comunicacibn, del receptor: saber -
quién es y cudl es su marco referencial de experiencia y de intere——
sesy crear una ideaj saber el horario, la duracibn y le frecuencia,

TEMAS

a, El yeeto: la estructura progremitica.
-~ 1) Lo primero: el objetivo.

2) caracteristicas de la audiencia,

3) Ia estructura formal.

4) lLa consistencia d¢l proyecto.
b. Horario, Duracién, Frecuencia.

1) Ia duraeci doi Programa «

2) 1a duracién de cada emisién.

3) Ia eleceifn del horario.

4) La emisora.

5) la frecuencia, ¥
c. Ia pueste en marcha del proyecto: las emisiones "gexro".

12, IA OBAC ON DEL GUION: PRINCIPIOS BASICOS.= Elilmo do'bo:;: saber,
nadl del tema, que cuando se guliere recorrer camino, sin per——
se, 8in despor&.:loiar + idad

ar iempo ni ;ﬂono, con la segur de lo-
grar efectividad, es nece o : guien 0 algo que nos vaya -«
conduciendo, Este gufa es el suﬁn. El mexicano suele ovisar en -

todo, de manera muy especial en 1o que z;specta. a la realizacibn de -
programas pare los medios de comunicacién, Un profesional no puede,; -~
ni debe, conducirse a ciegas. Lograr efectividad y calidad gblo es =~
propio de profesionales. Nosotros somos los profesionales de la expre
sién; somos profesionales de la comunicacidn: debemos saber manejar =
adecuadamente la técnica del guibn.

TEMAS

squeme. previo.

(=1 e
1) La documentacibn.




3
e Ia

1

c. Ia

de C

4)

a..E?
1
2

9o

Ta seleccifn de los contenidos,

la ela ién del enquema.

redaccion:

El estilo. R

Bl 1l e: eseribir escuchéndose,

Ia sin o ¢

Ia puntuacibn.

El uso de las preguntas, :

g;sdmws guiaim. *
ominigde los recursos téenicos

Una ia del oficio. P

la vigilancia de los objetivos.
Los mensajes secundarios; la ley de la congruencia.
Un ejemplo ilustrativo.

us;mig m':’is.ﬁ :

b) Ples 11 g
Otras normas précticas para el guionista:
a E}mo.. :

b) Leos s ortogrédficos.

¢) E1 espaciado. :

d) E1 . :

e) E1 o del tiempo.

DE U LOGO.~ E1 alumno deberd entender y prac-

¥ uns charis, en radio, no es 10 mds f£éeil ni lo -~
e. E1 formato charla ofrece considerables ventajas, pero -~
puede ser el mfds aburrido, For eso hay que saber producir una

TEMAS

trataniento radiofénicos
Le aparente sencillez de un género diffeil,
Wuﬁa pera eseribir una buena charlat

Siﬁlﬂ
o mi:fim
g jemplificacibn.
e.
Smm
Estilo.
ﬁ Modestia,. '

HopQod
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1) Manejo de datos y cifras.
j) Reiteracidn. '
k) gUsar mfisica?
be E1 ogo dramftico:
1; Ejemplo.
2) Comentarios.

14, EL GUION DE UN RADIORE%*_QE%E.- Nuestra socieded estd plagada de te~
mas que resan a GER ro estos todos no pueden estar en todos
los lugares donde acontecen estos hechos, ni tienen el tiempo sufi--
ciente. Pero tienen este medio de la radio estar presentes en -~
ellos. la radio trate un tems en cada emisibn; y lo trate con cierta
amplitud y desde distintos éngulos; se vale para ello de una variada
gama. de téenicas y recursos auﬁit:.zos. Este formato, desde el punto
de viste educativo, puede ser el mis eficaz.

TEMAS

§1

23 La frecuencia.

3) Bl primer paso: la investigacifn, la documentacibn.

£1 reportaje en base a entrevigtas:

1) E1 segundo pasot: le grabacifn de entrevisias.

2) Ia ediecibn.

3) Ejemplos A comentarios.

ia estructura del guibn:

1 ; En secciones.

2) Unitario:

ag El reportaje deseriptivo.

~ b) E1 reportaje interpretativo.

3) Ejemplo. Comentarios.

15, EL GUION DE UN REIATO CON MONTAJE.- Es otra forme de radioreportaje,
pero Elgiere en gque no usa entrevistas, sino que todo va libretado.
En lugaer de documentos vivos pregrabados, utiliza reconstrucciones -
gue pone en boca de actoresj por lo tanto, utiliza algunos recursos
del radiodrema, pero no busca desarrollar una accifn dramdtica: es -
sobre todo exposicién informative. Es ume téenica que el alumno debe
conocer y dominar,

Cs

TEMAS

a. Ia combinacibn de recursos.
b. E1 recurso de la entreviste imaginaria.
¢c. E1 reparto: los actores.




debe conocer y practicar.

¥ TEMAS

a, Los tres componentes del radiodrama:
1) Un contenido.
a) Los objetivost
a)l. 4 tico.
» a)22 formativo.
2) Una historia.
3) Personajes,
b, T8cnicas del radiodramas
1) Iag escenas,
2) El uso del narradori
a) El narrador convencional,
b) E1 narrador-personsje.
¢) E1l narrador-testigo.
r gin narradort
en el 0go

con ayuda de mfsica ambiental.
con ayuda de efectos de sonido.
43 gseparar las oscenas, '
5) E1 orden cronolfgico de las escensas:
a; Bl racconto (flashback
b) E1 avance (trailer).
1a identificacibn de los personajes.

6
7) Los planos.

g El ogo. Los “camelos" .
0

1

La ica, los sonidos.
El final.
Un d1timo consejo.

SRAMA .~ Ia técnica del radiodrams es muy utili-
zada porque permite Iavorecer un porcentaje bastante elevado de ra-
dioescuchas, que gustan de las historias. lagareff sintetiza esta -
t8enica diciendo que hay que dar "las ideas por medio de los hechos
¥y los hechos por medio de los hombres"§ 1o

Ten tres elementos: 1a idea es el contenido
. chos son l1a historia; y los hombres, los persona ]
mentos son indispensebles, ningunc puede faltary y el alumo 10 ==

indica gue se requie
del radiodramaj los he-
es? Los tres ele--
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2P -
I MICR "_-';' Entramos & la cuarte parte del -
programa, Lsta parve prop: ;e pertenece al TALLER DIE RADIO, g.r_o
cunr.‘l.ene grupo -de a.lmnm onmjunta- ge les den orien
eiones sobre equipo téenico J ‘n wipo-humano necesarios para
la realizac de los programas radi cOS.
 TEMAS
a. Bl estudio de radio, .
1) E1 estudio.
2) lLa cabinai

1) 1Ia cmohc'
2) Los tornamesass
3) Los grabadores.

4
5 m.-:m:.uEa- in cabina,
audicibn de conjunto.

be E1 oqu.{po huneno

¢. Téenica del ono.

: 2; la enisifn de voz.
Re

El manejo del ono:

ia, :
b ién ante el micréfono.
¢) C dar los planos sSOnoros con la vozZ.
d) E1 nim un multiplicador. E1 ruido de papeles.
e) Ia dicei
f Veloc
5) La ai

} 1

La ontomci.

a. Eatudio m Roglmto internn del Taller de Radio de Comunicacién.
LE '. . ) .~ BEste es el primer paso en -

=\

proc ; e ser copiado prolija y n!.tidn—-
mntei los locumoa vy a.otorq- nocuita.n copias muy elaras y bien le--
gibles, E1 alumno debe conocer i practicar profesionalmente todos los
pasos del proceso de la produccibn,

TEMAS

2. E1 copiado del libreto.
b« E1 reparto.
1i Doblaje de voces.
2) Vocees de &
¢. 3) Distribuci &o los libretos,
¢. Ia musicalizacibn.
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2% Determinar la funcién de cada cortina.

3

molecgﬁn muiqtl.* 1o que debemos evitar.

e

a mmul de cédmara.

b, de conecierto de autores del siglo XX,
e soboras de peliculas gra en disco,.

d ca popular de nuestro propio pafs o de nuestra regién.
e ca Iﬂlﬂr en Mo

Unidad maﬁu. ,

Los fondos musicales.

god.m ‘bmr nuestra propia mfisica?

J;a aw'hu-a vy ol cierre del programa,
d. La sonorizacifn:

1) Los discos de m(h

2) La formacibn de le"sonotecal

3) Los sonidos de estudio, ‘

4) ¢Bn vivo o con discos? -
» 2 Sonidos trucados en estudio,

CO~1 O\ 4>

X Ambientes, halkl.
7) lMontajes de x‘uniaaa,
e. La direccidni Ql mugo.
1) Estudio del

3 m&m de lGB :;Iﬂli

Las escenas de conjunto.

5 Pimuin de los cortest
a) “"Peinar",
b) "Podar",

! .-.,.,-".H' - Todo el trabajo anterior de

: Ly VO na y otra vez a la engibn de con-
o- {o’ hacoru" reptidn desembocan a este co obJetivo to—-
¥ hacer un de radio, E1 alumno ahora sl ya debe ~

estu- plenamente capacitado para realigar esionalmente utilizan—-
d’ debidamente el nodio-mdm para EXFRE » para COMUNICARSE,

TEMAS

a., Los ensayos:

1) La secuencia de los ensayos.

2) E1 ensayo de letra. :

3) Las pruebas y pregrabados,

4) E1 smml.

. 5) Correce
be La inhm-tazn‘

1} La expresi

2 El r::.hoq.

3 inturupoima.

4) Las pausag.



- 14 =

¢. Ia realizacifn técnica ( .toa., Son.taoa, Bfectos):
El tratamiento de la 3 fmenes.
e fragmentacidn dc la cl..
Combinacidn de dos misicas,
El tratamiento de los fondos mioa.ln,
Los sonidos badost su volumen,
Los sonidos de estudio: su ejecucidn,
Recursos t‘oniooa con la voZ.
ILa voz del narrador-personaje.
Cagilla aislada,
Resonancia, con o sin cfmara de eco.
Voz telefénica con o sin f£iltro.
Efecto de voz que se escucha por altavoz.
Efectoe de receptor de radio,
l'undidgn de voces {cross-fade).
.
1) Durante la bacibnt lo que se ha de cuidar.
2) Las correccgéiones.
3) Los empalmes.
4) Empalmes sibles o diffciles.
5) Despufs de grabacibn.

e. ANEXOS¢
1) LA MEDICION Y EL AJUSTE DEL TIEMPO:
a) El1 cronometrado.
b) Los cortes y ajustes,
¢) Durante la grabacidn:t el control del ®hempo.
d) Cuando el guibn resulta corto.
EL SISTEMA DE GRABACION EF DOS ETAFPAS,

BIBLIOGEATIA.-

Textos Mario KAPLUN, PRODUCCION DE PROGRAMAS DE RADIO, El Guiln. Ia Rea
:%%oidn. Coleccidém INTIYAN, Ediciones CIESPAL, Quito, Ecuador,™
1978,

Apuntes del Frofesors

oy bl
Lo N~ OW o-3 oI\ MSe N -

;
®
3
4

2)




LABORATORIO DE LOCUCION (OPT)

CUARTO SEVESTRE
OBJETIVOS GENERALES: Al el curso, MM“
exprenar™se con claridad, yn-rulluud .

OBJETIVOS ESPECIFICOSS nn_ouuunﬁhmmum“m
textos en voz alta,

Grebard y escuchard diferente sesiones superar=
urmm;au:mu -

Realizard précticas de oratoria, realisard précticas de declamacién,
realizard précticas de lectura narrativa, realizard prdcticas de legc
mmm:a(mlmm‘)

Con la finalidad de adquisir hadilidedes de expresifn oral, las =

précticas habrdn de realizarse en el taller de radio.

El grupo se dividie# en equipos para pasar uno a la voz al taller,
BIBLIOGRAFIA

Ia educacién de la voz D, Hlair lMe, Closlky, Cia., Fabril Bditorial
Buenos Aires, 1960,

Breve manual de fonftica elemental. Amancio Bolafio e Islae BAitow-
rial Porrias México, D. F. 1966,

METODO DE ENSESANZA
Pedrico y préetico y que los alumos perticipen em ol tallers



mnzm-oma de loe

_tl-ﬁalm‘ Al 0 =

los conocimientos «

poco de
ya

Kl progreme e nivel IV estara complementado con lo siguiente:
A) Use de los anxiliaress CAN - COULD, WOULD, WOULD RATHER,
)um.mm.m. -
B) Ios verbos idiométicos con ejercicios variados

0) Lectura de textos téenicos y traduccién de tecnisismos.

DESGLOSE DE UNIDADES PCR MES.

Septianbre
Unidad I
Repaso generel con précticas de todos los tlempos gramatiocg

Formas idiomaticas
ntroduceién de los euxiliares Cen « Could
Estructuras grematicales
Coctubre
Unidad 2
Auxiliares Would y Would Rather
. Sstmctures gramaticales con sus equivalencies en Espafiol
Unided 3
svxdliarves Should -~ Qught To y Hust
Diferencias en el uso de estos smudliares



-
Estructuras granaticales
Noviembre
Unidad 4

Phresal yerbs - Intreiuceién a los verbos idiomdticos
préctices de estos verbos.

Diciembre
Unidad 5

Repaso general sobre loge auxialiares estudiados
Ejercicios con verbos idiomaticos
BIBLIOGRAFIA

Iibro de texto: Iado Inglish Series § caon libro de trabajo
Autor: Roberto Iado
Diccionario Inglée inglée Webster's o Thorndike Junior o Cuyas

‘s
mﬂmc—mmmywm
METODC DE ENSENANZA

ﬁ: al ,um F i titns ca1ee 7 esnriten 2o 100" iaig

Composiciones sobre temas variados incluyendo formatos de cartes
10%0en 7 oassettet | |



UNIVERSIDAD DEL NORESTE

ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
{Autorizacién Gobierno del Estado Decreto 359 de Diciembre 14 de 1977)

QUINTG SEMESTRE

CARRETERA TAMPICO-MANTE KM. 137 TEL. 3-58-31 TAMPICO, TAM. MEXICO

j.




gmape y ao conoe
miento de las orien mﬂ%dfﬂ‘ anali——
sar el desarrollo de ésta, de la misms el es te de ber di-
fergnciar y describir las principales orientaciones de la de
STUp0os,

OBJETIVOS ESPECIFICOS: alumne deberd mww ne natu-
raleza de c en los 2 12 d de » 18

clasificacidn, la cultura, noxrma &upo, las orientaciones
¥ el estudio de liderasgo.
PROGRANA DEL CURSO
~HOGRAUA ANALITICO.
o Ia na eza de la comumicacidn en los gruvos

:-Ohdﬂmj. gu&m
o~ FProceso de 1 oh de grapos
- Cultura

.- de los grupos del trabajo



ﬁ!t'

THEMAS
2)e= h;nm de la m& ﬂu.- o | uw dg
do Grupo, comnicacidn interpersonal

organizacional,
1.~ El caupo de estudio de lacommnicacién en grupo
2.~ Caracteristicas de un mp
3o~ Un modelo de en grupoe

b) e~ Defindeidn de grupos~ EL ostudiante serd capaz de €efinir los di~-
ferentes métodos emnciar ¢ identificar los elementos constituti~
vos de un grupo pequefio y de un grupo grande.

l.~ Definicidn de grupo; teoris de OClmested

2~ FTUDO ofio svandes
S-mtn Mﬁamm
o).-cimnmﬂnd.lumc-ndmubuiur de enume

rar los diferentes tipos dgupo- desoribir carec ticas de
cada uno y de comparar las eranies olasificacionsa,

1wnm&hé‘umyhdnmmahmwrdo-

za de la ¢
Do~ 1OS grupos afiliceién de sus wiembros
3+~ lLos grupos 01 de sus mieudbros
d) .= Proceso de formaeciln de lon o= El estudiante de emunciar

L:.muur los procesos dd4 formacidn de gmapo, de identificar
pasos fundamenteles de estos procesos,

1.~ Grupos situmcionales
2+~ Grupos universalen

o~ Grupos
2~mrwwwﬁ.}m@ywmynmz-.

o).amm7mumnmuhﬂdmumm~
social de grupo en de la ocultura de grupo y de las normas
de grupofl
le~ Cultura de grupo
P de grupe
Je— de bales acerca de la estructhura social de grupo

£)a~ Tipos de influencis en los o El estudiante deberd ser ca~—
paz de emumerar y definir los tens tipos de influencia en -~



=

& 5 &
2 mmm.dw.wmhumWImm
en donde ten »

1.-— do influencias
experimentos de Sheriff
3a- I:pnrlmtoa de Aseh

2) o= mo- or:unhlu a la solucifn de problemas, Wl estuidnate
gser capaz de definir, describir y emplear los dodelos

~ Principios tedricos de bavelas
z.—wumm
3¢~ Tres modelos fundanmentales

g.g.- Ccirculo
303 Tdneal

h) o= mrhoimtdrlmdohﬂnﬁhaumwmmq

ser capas de 4 dinfimica de grupos, aaf mismo de ang
lizar el desarrollo de de la nisma menera el estudiante
deberd saber m, deseribir las principales
crientaciones de la de grupoe.
de la dinfimica de
ai- ﬁtmoi:nﬂhh v Bales
i)e~ nummmnmuumﬂm de -

mmwmmommwaun o del
as{ como identificar aplicar diferentes sistemas -

liderazgo
para detectar situscicnes de exrasgoe

. 14~ Dofinicién de lider

Opticas para ¢l estudi
%:M:mun;' edg

Evaluaciones de los grupos de trabaje num:mtoubu‘
d)wmurmm“tuummnﬂ;;rammmynng

sus consecuencias,
P mmmnwoaamm
z,-mmmmamno grupo

3.~ I grupo de trabajo



k)e~ El cotatus actual de 108 grupos.~ El alumo serd capas de expli~
. car los Ul Mommhdumuzume

1.~ la sociedad cada ves més impersonal
2.~ H movimiento de desarrollo

L)+~ Resistencia al cambio de los grupos

Inercia al cistena afaptado y equilibzio aparente
gmammm ’

e~ 1.~ Roles y actividades de los integrantes del grupo.
1.-M§Whum

imm
3‘ ﬁrﬂﬂoﬂhhnﬁm
5.’- de canbio de actituld aplicadss a grupos de

' e
y

Lo~
Tra
qummﬁm::u sus posiblps -
anm > ¥

BIBLIOGRAFIA
Angien, D Martin Tves. "LA DINAMICA DE LOS GRUPOS PEQUENOS®
m'ng;m.nm:nﬁ.

, & Zender. Wau:‘u.grgs-lﬁnmnr.u.m.-
N'mnru.u!!ﬁ:u Bivlioteca dm‘unwa

ﬂ_%ﬂ. ¥.5. "EL GRUPO PEQUENO™ m-u.m. B4, Taidon. Vol.No. Gl.
Napiere Nattl K. Gershenfeld, “GRUPOS" (TRORIA ¥ EXPERIEN--—
5':2';"&...».;. orillas 1962,

\ METODO DE ENSERARZA
Tedrico, Préctico y Periicipative de los alumos.



1.~ Introduccién a la Investigeeidn de Mercados

fe~ Dafinicibn
l.q- m;munmmhum

Lo
m—mmmhhmmhum

Ge~ Pjancacién del proyecto

l..pn:mlnihdnlmbl-

Deteraiamsifn dp'1a Saantes do inormasifn
E “mmh ; de datos
mzmum

u—mmm

le~ Uso de los datos
z.-v.nhjuznnhnm

: de los datos secundarics
e~ Tormilarios para la recoleccidn de datos

1.~ Importancia del cuesticnario
2+~ Procedinmiento para elaborar los cucstionarips

Ae~ Introduceifn al Muestreo




III ™
IVem
Ve

Vie=

@~ La recoleccién de datos y el personal de campo

l.~ Procedimiento de labor de campo

2+~ Errores en la labor de campo

3.~ Seleccifn de entrevistadores

4~ Adiestramiento

Se~ Control los entrevistadores
Evaluac

5

fo= Andlisis de los datos recopilados

1.~ Pasos la funeidn de anflisis
a.':m?humumnum

io—

Som Tabulactin -
8¢~ Informe de la Investigacidn
l.~ Reglas para parar ¢l informe
24~ Formato :g mom

3o~ del informe

la Investigacién Motivacional

@+~ Origen, necesidad y objeti

be~ Determinantes de I:G:‘ﬂmm
Coe— de la m&zlﬂum
la Investigaeién Publicitaria.

8.~ Investigacidn de los reclamos publicitarios
be~ Pruebas de texto ‘
Ce~ Seleceiln de medios

la Investigaecién de productos.
8+~ Pasos para desarrollar un nuevo producto
be~ Pruchbas

Investigacifn del control de ventas

Bo— de la ventas
De= de nmercados
Co~ de ventas



“3-

2,~ Introduccidén a la Investigacién de Nercados. Alfredo Lépes Al~
tanirano y Mamuel Osuna Coronado, Editorial Diana,

METODO DE ENSERANZA
!“ﬂ“ y N'““#




REDACCION PERIODISTICA IV
SEMESTRE

OBJETIVOS GENERALES: El alumno deberd de identificar los de -
ﬁw elaborarlios tomando como base las noticias inmpor-

Cada uno de estos temas serdn dominados en cuanto & redaceién y ela
boracién de suplementos.

ILos Alumos sprenderén a identificarlos y & manejar su redaccidn.
TEMAS

GENEROS INTERPRETATIVOS.
a) K articulo BEditorial:
«gl fondo y la forma
-1 dlior!d. y el editorialista

=il Equipo de to

:nnt.tomtuym de editoriales

bgnmuoom variante menor del editorial) maestro
e) EL tario o

d) Ios ar de tica en la seccifn cultural

OTBRS GENEROS INTERFPRETATIVOS.

a) ©1 : divalgacifn cientifica y doctrinal

») X1 costunbrista

¢)El de humor

d) 21 retrospective

BIBLICGRAFIA

Géneros periodisticos de Martin Vivaldi, Bditorial Paraminfo .
Redaccifn Periodistica de José Iuis Martinez Albertos, Rditorial

Ae Ts Eo

Wdo teorfa, presentacién de ejemplos y précticas de los



Y

TIPOGRAFIA
QUINTO SEMESTRE
omos em El alumo al conel h ntu'!.l. diagra~
ﬁhqu fomnu una de sug =~
sace:l.onut Inf L, opo:ruu. aoo u « Sabrd selece~
ci el material reta una de las plmdolon-
cos, sean estandar o umu.
TEMA

1.~ Desarrollo de la tecnologia de los procesos de impresién,

1.1~ Definicién de tipografia
1.2.- Sistema caliente
v3.~ Sistema offset

e~ El mm do los tipbgrafos.
!'o'lr

ﬁ Sutm d. 'ﬁx:nm

2 S

30»‘"‘ ,‘m.

el.~ RAzas de tipog {caracteristicas de las letras).

. m‘. 44
§: 2 dol situlo
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4~ Tipografia de Textos.

4¢1.~ Seleccidn del tipo de cuerpo
4 ¢24~ Diversos pare cuerpo
4:3.- Ancho de ﬁﬁ:

4444~ Interlineado

4.9.~ Wivelacidn de commas
54= Elementos fijos de un Periddico.
Sel o= létul.o bandera
5e2,~ Membrete
5¢3s~ Folio
6= Informseibn Gréfica

Gale~ Puncién primordial de la fotografia
6s24=~ Diferencia entre fotografia e ilustracién

$15 Coloeasida del sujese pary las fotos

6e5e~ Movimiento en la foto
6464~ Tamefio de la fotos

6o

Gﬂg: ﬁo de foto

T+~ Presentacién de Primera Plana.
‘Tels= Funcidén de la plane,

Te2e~ Zona visual
‘Te3s~ Diagonal de lectura

;i,‘.‘." mertas
;;?: &2 ael rétule

e[ o™ m
TeBe~ de titulos
;39 - mﬁn horizontal
Te. Goloogﬁn de fotografia

T»12- Empleo del espacio en blanco
7el3~ Estilos de presentacidn

8+~ Disefio de pdginas interiores.
8sl.~ Seccionalizacidn

S35 Genanily
843e= Colocac de ios
~ 8ede=~ Inf en interiores



¥

9o~ Diagramado.

Qele~ T M-r esquema
902:"' n

Se3e= La
Gede— tro del mm

10.- Disposicién de la Plans Fditorial.
mmmmw
*kmmm&
1l.~ Diagramado de las péginas de sociales.
1l.~1- Su contenido
11,2.~ Su presentacién

12, Péginas Deportivas.
sSu contenido
u:d: Tipos de fotos
." um*

13.~ Tabloide y revisia.
.10"' Su contenido

BIBLIOGRAFIA

Pipografia y diagramada para periédicos por Edmond C. Arnold.

Manuel de Artes Graficas. R. Eaudolph Karch.

Introduceién a la préctica de las Artes Grdficas. Hortley E. Jae-

METODO DE ENSENANZA
Teérico y préctico.



g

TEORIA SOCIAL

mdﬂmlomowdorhm

a:l.o itl el desarrollo ec co y po:l.} de las
diversas culturas,

TEMAS
1.~ EL CLIMA INTELECTUAL DE 1925 A LA ACTUALIDAD.
OBJETIVOS ESPECIFICOS:
le= El alumno ¢ la rtmuaohmmmm.
2.~ El alumo & tual de la teoria =
social cmd’uﬁom

2.~ EL MOVIMIENTO OBRERO DE PRINCIPIOS DEL SIGLO XIX SUS LUCHAS
Y ALCANCES, LAS REVOLUCIONES DE 1848 EN EURCPA.

OZBJETIVOB ESPECIFICOSs

- Comprenderd la importancia econdmica y -ociﬂdohch-
no‘hmrntnhmimmmlddm

- Analizaré las repersisiones que twoolmun:lento obre=-
ro en los terrenos social y tico.

3.~ Determinaré la relacién exibe entre las manifeste~—
ciones obreras y el m&mﬁe del socialismo utopico.

-~ Explicara las revoluciones de 1848 ¢ movimientos que
manifestaron claramente la enntmuuo entre la Burgue
gia y el Proletariado.

3.~ EL SOCIALISMO UTOPICOs SAINT-SINON, FOURIER ¥ OWEN.

OBJB'I‘IVDB ESPECIFICOS:

el socialismo utopico orislnndo por el desa~-
talista y sus contradicciones
2.~ Ent el concepto del significado de sooial:l.m como
wna corriente gue hace eriticas a la propiedad Privada y
plantea soluciones pu-a el problema de los pobres.

4,~ EL NOMBRE Y EL CONCEPTO DEL ESTADO.
OBJETIVOS ESPECIFICOSS

1.« Entenderd los nombres de la comunidad politica a lo lar-
go de la historia.



ww D -

2.~ Comprenderd los diversos i de la palabra Estado.
zaj-mwym t’gﬁ_ ’
«= Concepto soecial y del Estado.
5+ EI, ESTADO EN EL MUNDO ACTUALs S0
OBJETIVO ESPECIFICOs:

1~ Ia importancia del Nstado en nuestros dfas.

BIBLIOGRAFIA
Leccidén de historia del econfmico autor: Pedro
330 pensaniento aun Astudl

ué es el hombre? Introduceidn al estudio de las ciemeias socia~

METODO DEZ ENSENANZA
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DICIEMBRE (LECCIONES 8~9-10) _

Verbo "Aveir" (haber o tener) en tiempo presente afirmative, nega~
tiva e interrogativa,

Adjetivo posesivo.

Introduccién a los verbos regulares del primer grupoe

Vocabulario sobre las partes del cuerpe y de la cars.

Iibro de textos "COURS DE LANGUE ET DE CIVILISATION FRANCAISES®
Autor: G. MAUGER

Diccionario de los 10,000, verbos (EL Larouse de la Conjgameién)

Autor: Lerouse
Adquiribles en la libreria: Cosmos, Navedo, Tony Bamsulipes y -
Bookshope

MER0DO DE ENSENANZA

Ia clase de francés se impartird solo 2 veces por semena, Adends
m-muy-mmwnummamum
nentardn con misica, artfoulos en revistas y un poce sobre la cul-



muu«i mmmw.mm-
kmm

ﬁug.ﬁmﬂnw’wr&.m

w&ummpau
~Actividades Extras desarrollar comues a todos los semestres
1) Invitacién para dictar conferencia a dirigentes de organisaciones

3 Bosl.de Memetls S0 TR e SERL RIS
4) &g;’ﬁmumamummmu

Nota: Se hace notar mmuuﬂm:m-ﬁw
myumﬁrmcm.

BIELIOGRAFIA
mpmmm.mugﬁn.Mumm
m&uﬁamm.uﬂ(nm.mﬂm.-



! e

-Pew

Excelsior, El Pinsneiero).

bros de tema Soo Polftico y Beonfmico do Proceso. Ade~
- 'Euuuuﬁxammumu-
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ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
{Autorizacién Gobierno del Estado Decreto 359 de Diciembre 14 de 1977)

SEXTO SEMESTRE

CARRETERA TAMPICO-MANTE KM. 137 TEL. 3-58-31 TAMPICO, TAM. MEXICO

).




SEXTO SENESTRE

ORJETIVOS GENERALESs Al t6érmino del semestre el estard capa~

el m-ni:ryw los conceptos de

e de masas y MOWn

emisiones y los efectos ides por . QO
mml:- hcﬂnﬁt:m.ﬂ-.mhm

hz t:m mmﬂmnnhsa el .

TEMAS

1.3. Commicacién de
1.&: hmynnzruhmhum

iiﬁtmmmimmm
1.5. Comunicacién colectiva o shecial
3.~ Hacia una definieién de Cultura de Masas

2,1+ Cultura
:.g.nn
2.3« Cultura de lasas
34~ Hacia una diferencimcién entre Ros conceptos do Commicacién e

dom ‘? 1:0,.10 idﬂ.:: ;:du para ol estudio y la investiga-
433 Tundanentos del modelo
$ ] P e (o aaaes
' 441s2.1 El proceso de la commicacién
4.1.2.2 Ia cultura come contexto
4+2. El modelo y sus definiciones

4.2.1 R@presen
4.2.2 Componentes




— M /1

Syee wn modelo tefrico para el manejo de los medios de comunica
cidn de masas.

64 la
7.~ Comprensién epistemolégica de la radic como medio masivo.
" 7.1 Hacia una de la radio

gfjm«nmmmum

Tunciones
7+5 Radio y educaciln
7.s§1-arnaunuunmhunmmnm

;.g.g W ‘1: la muu’;n
j (=38
e5e3 Cuadro por tenciko

 Te5+4 Plancacifn de una serie educativa en la radio

8.1 Hacia una del cine
8.1.1 Comunic

8+1.2 Cine

8413 ién y eine

g._! del

3 El nmuevo cine latinoamericano

cine
mﬁ‘MaMhMmmummhdﬂm*

tico -
8,6 El "Pilm catdstrofe" norteamericanc: ficeién de una crisis
9«w&uummmumﬁum

9.1 Los medios deccomunicacién de masas: la ideologia de la pren=
sa liberal en Chile
9.2 E1 cerco de la lidbertad de prensa

94241 Una tdotica .mmumm
94242 Ia objetividad como y status



.3
9.3nmmm-unm‘

3:3:2 2 Tonuade de 1 menipuiseién

9430241 la forma mercancia

lingidetico
; unmﬂouhm
o3 publicitaria ‘
- Andlisis de la Publicidad en NMéxico.
m.lwhwu. W:Wnﬂ

10.2 Ios afios recientess.. Crisis y "modernizacién" nlhuo

METODOLOGIA
Ia materia se impartiréd de la siguiente maneras

o - %y mum“muunm
i) _n-:i:"' ah-.u' uouwmau‘:o].“

I*-l-
BIBELIOGRAFIA
y Wallechinsky mmmmm!o(s).

Irving
B, Grijalbo, S. A+ Bercelona
Baggaley, %&mxsmmmxmmmm

m2 mmmumnmmm
Poloniato, nm:.omramw. Bd, Trillas, México 1980,

c..m%. IMW‘M&BWIWM!W%

mn.ummu.n.ml&nnm.
mmm«rmmzmmm—.q



5

uj‘-
Eatz, ¥ otross DICCIONARIO BASICO DE COMUNICACION s Bd. Nueva
Imagen 1980,
-m.ﬁannmmnmmn.nnmsm
Adrese .

Guadalsajare
WNMNRWME. Robles, =
.

Romo ; INTRODUCCION AL CONOCIMIMNVIO ¥ FRACTIOA DE LA RADIO:
ﬁém-un + Universidad ITESO, ’

mmummummmmm.m.
sénchez R., Barigue MEDIOS MASIVOS Y EL PODER EN MEXICO, Publ.
cimni;h_lmﬁmmm GUADALAJARA. 1981.
Wmmmmmmu.mmm
o .

L

gﬂmt-; . ULW mmarm l’b ESTUDIO Lli.mgm



P ""‘\\ /1, o

iS5t El alumno conoe lo quo 8 la pu eim.~
0> de la comunicaci la teo e la
coord:&m. planear y podor llevar a cabo cudqnior
oh;]etivo publicitario.

TEMAS
1l PUBLICIDAD.

-Que es publicidad
«-Que no es publicidad

11 CLASIFICACION DE LA PUELICIDAD.

IZ.l. Comercial
11,2, Institucional
II.3s Otros ﬁm‘

Publicidad subliminal
Publicidad especializada

II1I METAS I'E LA PUBLICIDAD.
III.1l. Segmentacién del Mercado
IV OBJETIVOS DE LA PUBLICIDAD.

IV,1l, Pasos a investigar para definir objetivos
IVe2, Tipos de objétives

a} Cuantitativos
D) Cuantativoe

V LA ESPIRAL PUBLICITARIA.
V.l. Law etapas publicitarias de¢ un procducte

Introduceidn
b) Competencia
Retentiva

VI CICLO VITAL DE UN PRODUCTO.

a) Iniciacién

b) Crecimiento
Estabilidad

d) Decremento

VII LA PROMCCION Y SU IMPORTANCIA.
VIII LAS AGENCIAS DE PUELICIDAD.



> I

ui Organizacién de las agencias
b) Funciones de la a
¢) Métodos de compenzac

LOS MEDIOS,
1X.1 Clagificaeién de los medios

a) Mayores
~ b) Suplementarios
IX.2 plan de medios
IX.3 lLa compra de medios
IX.4 El de medios
IX.5 Ia de medios
ETAPAS DEL PROCESO PUELICITARIOW

T

EL ENCABEZADO.

a) Clasificeciln
b}mmmwmw
XI.l. El subtituto

a) PFinalided

XI LA ILUSTRACION.
¥I.le Formas de ilus ién
1.2 E1 trabajo tico
XII EL TEXTO.

b del texto

liﬁmhm
El cuerpo
¢) Eficéeia de vn texto

XIII LA MARCA REGISTRADA.

XIIl.l. Su funcién

XIIT.2. ElL nombre corporative
ml'.*i. g nlgubm comercial

mﬁsi Cambio “’:m corporativo

EL ENVASE.

u}mthm
b} Fectores que influyen en el envase
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1le= C p.m&l. entre
th;—-cgo.gamau de los empleados
4.3~ Relecilén de los : con los itrabajadores

5= ESTUDIOS DE PRENSA COMPARADA.
Sele= w e investigacifén del contenido de los peridédicos
L

5224~ C tacién de los elementos tipogréficos ada
eeT riddico local utiliza. TR A -

5.3~ Disefio realizable de un nuevo periddico para esta ciudad.

BIBLIOGRAFIA

Organizecién y Administracién de Perédicos. Frank W, Rucher,. Edicio-
nes Marymars :
Periodismo I y II. Emilio Dovifat.

Periodismo trascendente. Salvador Borrego

Géneros Informativoss Carl Ne Varren

El Reportero Profesionals wOonfeceiénvy Concepeién de un Periddico"

Stanley Johmson.
METODO DE ENSENANZA

Tedrice y Prictico.




OPINION PUBLICA
SEXTO SEVESTRE
QRIETIVOS GENERALES: El alumno serd capas des

-‘@n‘rnmm cudl es el origen histdérico del comeeptc de opinidn plibli
~Analizer las rafces filoséficas de la teorfas sobre la opinién pébli

ca. 4
~Identificar las diferentes corrientee técnicas en la opinién piblica
corrientes tebricas sobre opinién piblicas

~an cuanio a su potencialidad explicativa
-en cuantc & las contradicciones entre la teorfia y la

- tica,
~Evaluar las diferentes teorias de la opinidn plblica. -
=~ Aplicar una teoria a una investigacidon tiea sobre opinién mibli

Cie
TEMAS

1 SOCIABILIDAD Y COMUNICACION
2. LA NECESIDAD DE INTFORMARSE
3% LA OPINION PUELICA

+le 102 conceptos de " " blica®
g.gf‘: Defiaicién de_ -epa:fh % ﬁ:}a
P T ena
304. R!mi de %“
3.4.1. Etapas de formacidn

4. LA OPINION PUBLICA Y OTRAS DISCIFLINAS

4ele de varias dipciplinas
4ol invento de Gutemberg

5. LA OPINION PUBLICA A TRAVES DE LA HISTORIA.

5¢1. Intero, Formador de opinidén
5.2« De Glanwill a Roussean.

5.3, Ta Revolucién Burguesa de 1789
5.4 Fl Siglo XIX

5.5 El Siglo XX

6o~ LA OPINION PUHLICA A TRAVES DE SUS INVESTIGADORES.

6.1. Ia posic clésica y empirica
6.2, Ia posicion de Oncken

6e3e Clima de opinidn

6eds la idea de actitud

Ge5s El pistema de liclver
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Tels Aamtes 3 relacidn e 1nﬂnmia.

Te2s Opini u ¥ Oﬂ.ni Priveda
Te3e Opini ones publicitadas

: 7-‘0 ﬁ\l
aaru de opini
8e !URHLS DE OPINIONES Y ACTITUDES.

8+s1s Estereotipo
8.2. Prejuicio

e i -
_l: LA MANIPULACION DE LA OPINION PUBLICA.
9¢l. la pulacién
9.2: mnﬁ:u.m
10, PROCESO DE LA INFORMACION PERIODISTICA.
1€.1l. Transfo de la notiecia

10.2, ILa info en
wfﬁnnw«umyaam;umm
11, EL CONTROL SOCIAL.
12, EVALUACIONES DE ACTITUDES Y OPINIONES

12.,1. Escala de actitud
12.2. m de la entreviste
1&3. réenica de proyeccidn

12.5: Ia mh de opinifn

BIBLIOGRATFIA
LA OPINION PURBLICA. Rafll Rivaedeneira Prada, BEd, Trillas,

METODO DE ENSERNANZA
Préctica de Gampo, BEgposicidn Oral y Lectura.



Objetivos del oursos

cwnmummmn;. oobre $0d0, DEENRA PRACe-
TICARLO EN 5L MOMENTO FPRECISO , ques

14.-»!101-. mam-mnnmumm_
1.:.-m~.ummym la-
HEDIO-CINE como un ocanal de CO=

2.~ En la teorfa Cinematogrdfica, al alumno se le tendrd que ensefiaxr:
210~ & Ermg

2.3 Jare

Ipm&

gf r—d&iﬁh
e

'f.-» la

u':- r:wﬁrﬁmn?.
%‘ flansasidn de wna pelfowls y eem

m.- EM{‘ cinematogrificos.

DoSGLOSE ZUAUATICO.
Tema Is Profmbulos g Cémo vamos a enfocar nuestro estudio sobre ol w-
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Se pretends gue el aluunot
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«hoja nos 5=

s Como gomunicadores socizles que somos, €1l Aw-
‘ender, con este tema, que: .
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~hojaance G-

d) e~ La razén de ser de los tipos de 0S4
1;.—- Plano General (y su expresi
$) e~ Primer plano (y su expresi
2.~ Los &ngulos de tr.
a)e«= Introducei
D)o~ Los dngulos de tomas
1) «= Contra-picadoj
29 o~ Picadoa
3.~ Lios encuadres:
&)= gonﬁi el dltimo aspecto de la partieipaciln creadora
e c
bgg- A qu&ae refieren los encuadres?
¢) .= Eleceidn de la materia a filmar y composicidn del conteni-
do del emcuadre.
d).~ Expresién de los encuadress

% '
s dte Ops Cit.
Objetivo especifico.-

El alumno deberd entender ques

1.~ En los planos &igm su composicién interviemen la inelinseién del

cuadro y las erentes angulaciones. Por eso insistimos en el -

tema

2o Existen difepentes escuelas con nomenclaturas diversas, que es -
necesario conocerles para enteader el terreno en que nos movemos
pro:rosionalmm"bh

Svbtemagt
1.« M&todos de expresién a través del encuadres
2.~ Inclinacidn del cuadro.
).La percepcidn de las imfgenes.
1) La ofmars cinematogréfica y la fotografia.
¢) La gran subdivieifn de los encuadres.

« & h iuui‘r“'
+ & la derecha.
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-hoja no. 7=

3.~ Angulacifn.
a) .= Mundo objetive y cdmara como medio de representacién subje-

tiva.
b).~ Cada punto es la de un posible encuadre.
C)e= LA del cje del objetivo en el ocepacio.
).~ Divisién de log enouadres por el eleglido:

« Horizontales

« desde o
« Gesde ba.

Lo O
wa-»mmuurnmrdui&au- efectos de perspectiva en -

la pan

D) o= % por la composicidn:

umﬁ L]
Diagonal

b)em del objeto. Flanos.
1)« Tanafio del objeto. Shot.
2)+= Planos:

- Gran Shotbe
- ime ot

Q) em A Inig dgpaifmm nomenclaturas en la Flanificasidn
25 = Objeto de los plance
3).~ Los diferentes planos:
- vos 0 narrativos.

4) e ;ncm de o de acuerdo al Centro de Capasitacidn-
Cinema’ ca~UNAN,
5) e~ Nomencla’ de lo Comisién de Cine del M.P.C.-léxico.
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«hoja nos 8-

6) s~ Cuadro resumen de los diversos de acuerdo al -
Instituto de Cul Cinemato ca de la Universidad-
Ibercamericana. M Oe

_ 1e= Notas de clase (mimiografiades). Lic. Lépes H., CTI. UNE. 83/1.
Objetivo espeeificos

El alumo deberd conocexr:

1+~ Dentro de la téenica cinematogr

iea se utilizan ung serie de w-

“trmos"vimlu,mtopmor tos como para suplir escenogra

flas.

24~ Ia :Inncan ompuzta cinematogridficamente logra contar una histo--
ria sblo

del montaje, pora el cual a su vez se utiliszan~

aparatos.

Subtemas:

Yo~ Consgid :lomu a8 y consideraciones prédcticas.
2o~ La T LE de l.'l.atmu trucos:

3o

- a:utm de espejos
»= Procedimiento ™
+= Procedimiento "Shnﬂln"
»= Procedimiento "transparencia®.
o~ Procedimiento “dunning".
Mon Se
e es?
ectos del montaje en la psicologfa humana.

- ?artos del montaje.

A tos para el montajee

es del montajes

1 . Pmlclo.

2) .~ Por analogia.

3)e= Por s .

4 )+~ Polifdnico.
£).= Oonsideraciones sobre la imagen ecinematogréfica.
1)s= 3Qué es la imagen?
2) .~ Tiempo de fijeecién de la imagen.

oRQocPEHo PO D




«l0ja nte S=

Subtcoogt

;ww

j&
a)s= En Litera
b Como ogpecial la expresifn f£ilmica,
o:mmm:.nornm:mmm.
a de

oo H
"~ 1)e= Yor el hecho de que ol cine es Artej
2) +~ liotivadas por la estructura del relato.

3)«~ Por ragones de orden social.
thﬁm;.




14~ Notas de close (mimiogrefiadas), Lioe Lépes He, CTT. UNE. 83/1.

Objetivo egpecifico: EL alwmo deberd entender pare la filmacién
de wn filme: - -

ou imagen, su qﬁho y humenos
I R R e e

algunas sobre Director fo

frases de montaje. "
Subbosag:
Tom en cusnto a imagen.

un
2.-wmpummumk. '
5:: Mzum Iluminacidn. Set Cinematogréifico, ==
6 % . nhﬂd.u:.m .y soeiolbgic
i | s experimental. : e
Toua X1, 0 Fendueno Sonoroe
Bibliografis:
1.~ Palafox-Herrenschmidt, Ope. Oit.
El alumo deberd comprend te cudl
3 e mm-l.ol oﬁ..:m ico h:

qnnrmim que, hasta el momento, se hecho por J™
Subtonag.
1.~ Bo erréneo considerar al scnido como simple dimensién suplementa~




«hoja nos 1i=

§o~ Loe : natureles, humenos, Utilisaeifn de los ruidos.

S5e= la
i) et gt 4 1 Thion it shew,,
spmuu-uh en un nivel de elemental,
Tem anmbientes

;J.-a:“ muummﬁ-—-
b).-uhu.{nlur,n profundizacién de la impresién visual.

- K terario).
-un L4
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TALLER DE PRENSA

reportar, redactar
mar y hacer un original para d.muﬁshom
TEMAS
1.~ ORGANIZACION DEL TRABAJO.

l.ls=~ Integrar a lom alwumos si desempefiaran su trabajo

***" 1a nedaccién de un Oe - cn
2+~ DISTRIBUICION DE FUENTES INFORMATIVAS.

2s1e~ Rec

2.2~ Direceién de Servicios Esecolares
2.3+~ Gerencia :
24de~ Do to de Compras
245+~ Direccion de Escuelas
2464~ Biblioteca
2.33- Departanento de Inves
2.0+~ Hospi iversitario
2+9e~ Bducaci ca
3+ REDACCION DE MATERIAL PERIODISTICO.

le= Informacién de cada una de las dependencias
3030 Baitorial

3630~ Jes

441~ Ela de titulares
4,24~ ledicion de texte
4434= Diagrema del material

Se~ ELABORACION DE UNA REVISTA.

Sele~ Se aplicardn todos los temas anteriores para la elaboracigdn
de una revista,

EIELICGRAFIA
Texto de Tipografia por Eduardo Armold.
METODO DE ENSENANZA

Prédctico, ya que el alumno o8 desarrolla toda la actividad pa~
gn_immhumm © o revista. ElL neestro es el orien-
L]
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DICIEMEREs (LBCCIONES 16-17-18-19)

En estas lecciones veremos el tiempo compuesta (passe compose) en -
sus formas afirmativa, negativa e interrogativa,
Wpﬂ.ummm_m;mm
Rarticipio pasado de los verbos del tercer grupo.

Verbos de movimiento con Auxiliar "ETRE® en lugar de "AVOIR®

Los articulos partitivom.

Vocabulario sobre las partes de una casa con sus respectives muebles,
¥V las comidas.

Iibro de texto "COURS DE LANGUE ET DE CIVILISATION FRANCAISES I"
Autor: G, MAUGER

Diceionario la conjugacién Larcuses N
Adgquiribles en la libreria: Commos, lNavedo, Bookshop y Tony Tamauli-

METODO DE ENSENANZA

Le clase de frénces se impartird dos veces por semana, Ademfis del me~
terial y ejercicios del libro de texto, las clases se complementaran
con canciones frencesasy literatura contempordnea y articulos de revig
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ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
- {Autorizacién Gobierno del Estado Decreto 359 de Diciembre 14 de 1977)

SEPTINMO SEMESTRE

CARRETERA TAMPICO-MANTE KM. 137 TEL. 3-58-31
1

TAMPICO, TAM. MEXICO

).




COMUNICACION DE INNOVACIONES

BJETIVOS GENERALES: El estudiante comprenderd los elementos defisién
que caracterizardn a la Sociedad Peruana.

~E1 alumno analizard el desarrollo de las diversas Escuelas de difu—-
gibn sus aportaciones.

«E1 alumno determinard el proceso de decisién sobre imnovar, & través
de diversos modelos y funciones.

-Z1 alumno identificard los atributos de adopeién en las inmovaciones,

-Pa.igieipl.r‘ en los comentarios explicativos sobre la tasa de adopta~
1] °

~Realizard investigaciones necesarias a cerca de los atributos de las
innovaciones.

-E1 al ‘apmloqmesmagmuacmhu.uwlqm'm -
CaB,

~El alumno comprenderd las decisiones colectivas de immovar, al igual
que los diversos tipos fases y participaciones dentro de chn.

~E1 alumno captara las consecuencias de las innovaciones a través de
sus diversos modelos, clasificaciones, elementos y responsabilidad -
dentro de ellas, ‘

TEMAS

I,~ FUNDAMENTOS:
1+ E1 campo de estudio de la Comunicacién de Innovaciones.
E1l porqué de sm estudio
2. Cambio social
a) Definicién. Elementos
) Ca rias
3, Definicidn de Innovacién
4. Caracteristicas de las Innovaciones
5. Elementos de l2 Difusifn de Innovaciones
6. Difusidn como fundamentos de la Comunicacién de Innovaciones
a.g Definicibn
b) Relacién entre Heterofilia, Homofilia y Difusién,
7. E1 tiempo en las Inmovaciones
a) Proceso de Decisién de Inmovar
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Ho. 2 Com, de Innovaciones

(,-'
.

7

/

bg Capacidad de Innovar
¢) Tase de Adepeibn .
8, Estructura Social y Difusién. Su estrecha relacibn,
9. Las normas del Sistema y la Difusibn.
10. Lideres de Opinién : .
ag Definicibn
) Relacidn entre Lider de Opinién y Agente de Cambio,

1.~ EL FPROCESO DE DECISION DE INNOVAR

1, Establecimiento del Froveso
2. Etapas del FProceso
&) Puncionest
a.1) Conocer
a.,2) Persuadirse
8,3) Decidir
a.,4) Confirmar

III,~ ATRIBUTOS DE LAS INNOVACIONES Y SU TASA DIE ADOFCION
1, Atributos de las Innovaciones
2, Ventejo Relativa

2, Compatibilidad .
» Complejidad, Observebilidad &mmﬁﬂim
« Variables gque de la Tasa de Adepei

6* Efecto de D i

7. Sobreadopei

IV,~ LIDERAZGO DE OPINION Y AFLUENCIA MULTIFASICA DE IDEAS

1., Modelo de Afluencia de Dos Fases

2, Modelo de Afluencia @e Una Fase

3, Modelo de Afluencia Multifésica

g. g‘o:gnia, Hod.metiln v Aﬂ.nemﬁ ;:I.mhidmsgo de 0) L:,‘.::lén
5 os pera determinar y medir e Opin:

6. las carscteristicas de los Lideres de én

7. Manifestaciones del Liderazgo: Polimorfo y Monomorfo

V.~ EL AGENTE DE CAMBIO
1. Definieibn y Caracteristicas
2+ Funciones
3, Credibilided |
4, Orientacifn: Agente de Cambio V5. Cliente
5., Canales de Comunicacibén en el Proceso de Camblo

VI.~ DECISIONES COLECTIVAS DE INNOVAR

1. Tipos y Tasa de Adopeibn

2, Decisiones y poder de la comunidad

3, Fases wmea de Decisiones Colectivas
4, Concen del Poder

-y




No, 3 Com, de iones

2 Participacifén en Decisiones Colectivas
Los Agentes de Cambio en las Decisiones Colectives

Viie= colsncumns DE LAS IHIOVLGIC!BS
1. Modelo para umm las cmmm
2, Clasificaciones de consefuencias
3. Responsabilidad del Agente de Cambio

VIII.MIO! PRACTICA, TRABAJO FINAL
Establecimiento de Innovac en una comunided ponnumz‘u-
vy mediei uhmumpih.umﬂz:a durante -
todo el curso con resultados coneretos presen al final,

COMUNICACION DE INNOVACIONES.- Rogers & Shoemaker, Editorial Herrera ~
Hexrmanos

¥

El alumno ¢ de gue manera se difunde & los miembroe de un =~
sistema las Innovaciones,



PROBLEMAS DE LA COMUNIDAD

e de actividades en relacién a los Ve~
de Canpo - ¥ enfogue ﬁ.oodclpmm {Semina-

rio),
TEMAS
1.~ Movimiento de los en México (Huelgas
2:: La libertad de Frensa —kyusi “:mn ¢ )

3.~ la deuda externa de
4.~ T1 io moﬂwdaﬁnoomhwu
z Relacl con F.M.I ’AQT&TQ =DalelaTe
»= Petroleros lnx:l.e &n Real
7.—-Lo=pnru.doaro ticcscn co y log triunfos de los partidos

i.nqn:lu-as y de derecha.
8.- o =Situacibén Real
9= ui:u.m la eomro.lom mr&l de la Repiblica.
10,- Ea =i m cm £l Salvador-Ni

HM*R' de 1968 Primera dd 68) Prancie~EE.UU.~Otros Paises
12.,~ la .w ~LEEUUs
~Temas ad aeﬁ;hdoa que tratados por 50, y 6o, Semesire

Seguridad Piblica en Tampico
zi e gk {7
3) Renovacién de Poderes Muniecipales

~Actividades extras desarroller comines a todos los semeatres

1) Invlmiﬂn para dictar conferencias a dirigentes de organizacio-

obreras,
2;1\!:.1&3 ﬁdalumﬂmmﬁolu?émnoamw-
Beeribir con las conclusiones y los gis de los pro

blemas,
4) vmrsywkﬂcudooupoamaemtorésmmwup

Neta: Se hace notar cualquier tema de interés adicional serd tra
tado y discutido en clase.

BIELIOGRATIA

Revistes.~ Proceso, Razones, Impacto, Time, Vieién, Siempre, Busines
Week, News Weelk,
Poriddicoss Todos los 1.ou1u, de n&:d.oo (E1L Beraddo, Uno mds Uno, ~

excelsior, El nnnﬁim .
Iibross Loe de tema Social, %ico y Econémico de Proceso, ademis -
de los de consulta *hecesarios para el desarrolle de los temas,




RELACIONES FUBLICAS I

BJET] ES: El alumno deberd comocer las bases tebricas sobre
damente 1a tica de Relaciones Pfblicas, describir
un conjunto de métodos crear una nds atractiva de cualquier -
mw]t-:s Mmm sus mtri:deﬂu his ahmpsgnmms
con g y proeceso ec asi como papel que re—
mmﬁd%mmnmciml'ghma . .
Analizar una serie de mﬁmm gque faciliten el establecimiento -
de unas buenag Relacionmes Péblicas, con los funcionarios, ace

clientes, proveedores, con el gobierno con la comunidad, etc., que

a través de las mismes 1a firma captar la atencibn de los dis--
tintos grupos suceptibles de relacionarse con ella.

IRXLAS
1. JQUE SON IAS RELACIONES FUBLICAS?
1.1 Definieibn

2, 10S OIMIENTOS VERDADEROS. ANTECEDENTES EN LOS EUA,
2,1 Introduccién

2,2 Los primeros en el campo de los negocios
2.3 E1 que desempefi§ Ivy Lee en el gran mundo de 1los negocios
2.4 1o Guerra Mundial y George Creel

2.5 Intervalo entre las dos
2.6 Ia Segunda Guerra

3, MITOS SOBRE IVY LEE
3,1 E1 mito de los origenes de las Relaciones Pfblicas
3.2 Los mitos de los Rockefeller
3.3 E1 mito de las marionetas
3.4 Lee y los capitalistas
3.5 E1 mito de Rusia
3.6 E1 mito de la Alemania nagl

4, EL INDIVIDUO EN IAS RELACIONES PUBLICAS
4,1 Condiciones fisicas
4.2 E1 o ambiente
4.3 Ia tura
4.4 La personalidad
4.5 Madurez
4,6 Intereses espscieles
4,7 La eficiencia personal
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No. 2 Rel, Plblicas I

s/

x

4.8 Critice del experto en Relaciones Pfiblicas
EL PROCESO DE LAS RELACIONES FUBLICAS

INVESTIGACION

5.1 Ventajas de la investigacién en Relaciones Péiblicas
5.2 Limitaciones de la investigac en Relaciones Pliblicas
5.3 Fages de la investigaeifén
5.4 la auditorfa en Relaciones
5.5 Objetivos comunes de 1:. investigacibn
5.6 Tipos de investigacién eados en las Relaciones Plblicas
5.7 Trampas de la inves
5.8 ILa relacifn entre la stigacién y la planeacifn de Relacio-
nes Pfiblicas,
5.9 s casos de Relaciones Plblicas en los que la investiga--
cidén es un mtor importante

PLANEACION

6.1 Concurrencia de ideales y objetivos
6.2 Estrategia y ticas

6.3 Dos olmsas de planeacién
6.41nphnno se inicia con un programa

.5 El papel quzndom el funcionario de Relaciones Pliblicas
6,6 senta un paso mfs hacia la perfeccibn

COMUNICACION

7.1 E1 proceso de la comunicacién
7.2 E1 proceso de difusifn
7.3 Comunicecidn interna
T.4 Comunicacién externa
7«5 Comunicacibn formal
7.6 Comunicacidén informal
leppd.d los empleados en la ¢ én
cmimi y casos de comunicaci
T.8+1 E1 pr:lnnip:lo de humanizac
7.8.2 E1 prinecipio de adecuar el mensaje y los medios de comu=
nicacién al auditorio
7.8.3 El prineipio de hablar el idioma del receptor
Te8.4 El principio de la oportunidad
T.8.5 E1 iﬁncipd.o de la imaginacién al dramatizar una comuni-
cac:
7.8.6 E1 principio de la comunicacién bidirecciomnal
7.8.7 El principio de lleggr primero & la propia gente
T7+8.8 E1 principio de enfrentarse & 1os hechos
7.8.9 E1 principlo de la comunicacién al prestar un servicio -
0 necesario




No. 3 Rel. Pﬁhliuy»'

7.8,10 E1 principio de acentuar los beneficios

7.8.,11 E1 principio de frecuencia F

7.8.12 E1 principio de sobreponerse & la mﬁﬁ: a prestar atencién

7.8.13 E1 principio de concentrarse en los g de opinién

T+8414 J‘E& gino:lpio de precondicionar un auditorio & un punto de -
8

7.8.,15 E1 principio de armonfa en todas las comunicaciones

8. EVALUBCION
g.; g pre-ensayo
° ’.‘MO
0e3 mnum del impecto .
8.4 Instrumentos empleados en la evaluscifn

S ION IE LA FUNCION DE RELACIONES FUBLICAS

9,1 Finalidad de la funcién de Relaciones
9.2 Puncionamiento de los Deptos. de Relaciomnes cas
9,3 Pfiblicos de Relaciones mu
9,4 Ubicacifén de las Relaciones cas en una corporacifén
9,5 Relaciones Pfblicas a nivel de alta gerencia
9.6 Relaciones Pfiblices sirve & todos los de tos
9,7 Divieifn de funciones del de iones Plblicas
9.8 E1 Director de Relaciones
9.8,1 Funeibn de los tores de Relaciones Péblicas
9.9 E1 asesor de Relaciones FPliblices
9,9.,7 Venta de contratar asesorfa en Relaciones Péblicas
9,9.,2 Ias Limitaciones de la asesoria en Relaciones Ffblicas

LOS PUBLICOS

10, RELACIONES CON LOS EMFLEADOS
10.1 Polfticas de personel - base de las buenas Relaciones con -

empleados,. -
10.2 Commicacién de las polfticas y prédcticas a los empleados
10.2.1 Responmsabilidad de las Relaciones con los empleados
10.2.2 ia de las Comunicaciones con empleados
10203 ipiencic en las comunicaciones con empleados

10.3Flanecacién de las comunicaciones con empleados
10.3.1 Principios de comunicacién con empleados
10, 3.2 Enpleo de cas de mercadotecnic en la comunicacién con ~

10.4Commicacién de la gerencia 2 los empleados
*"10.4.1 Commicacién oral

10.4.2 Comunicacién grdfica e impresa
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No. 4 Rel. Plblicas I :
10,5 Comunicacién de los empleados & la gerencia

10.6 Informacifn que se debe proporcionar & los TR e
10,7 Vinculos entre las Funciones de Relaciones gas y la Adnén de
Recursos Humanos '

11, RELACIONES CON ACCIONISTAS

11.4 2Qué son Relaciones con Accionistas?
11.2 Objetivos de las Relaciones con acclonistas -
11.3 Responsa de las Relaciones con les accionistas
11.4 Conduceifn de un programa de relaciones con accionistes
11+4.1 Encuesta de opiniones de acei tas
11.4.2 Determinacién de las carae ticas del accioniste
11443 Lo que los accionisias deben saber
11.444 tos las comunicaciones con accionistas
11,5 Medios de Comunicaciln con accionistes ey
11451 Comunicac inpresa
114542 Comunicac a
114563 Comunicaci

BIBLIOGRAFIA

PERSPECTIVA DE ILAS RELACIONES FUBLICAS,, Raymond Simon
RELACIONES FUBLICAS., Principios, Casos y Froblemas,, H, Fragier Moore
y Bertrand R, Canfield C.BeCoSehe

RELACIONES FUBLICAS MODERNAS,., John E, lMarston,, Ed, MeGraw-Hill
RELACIOFES PUBLICAS,, Scott M, Cutlip y Allen H, Center., BEd. RIALP
RELACIONES PUBLICAS., Jorge Rios Szalay,, Bd. Trillas ‘

PRACTICA DE ILAS RELACIONES FUBLICAS,, W.A, Nielander., Ed. Hispano -~
Buropea

:lm DE RELIACIONES PUBLICAS Tomo I y II,, Fhip Lesly., Ed. Martines
OCa .« S

RELACIONES PUBLICAS., Lougovoy ~ Linon., Ed. Hispano Europea

Tebrico, Prdetico.




SEMINARIO IE FUBLICIDAD

ES: El1 alumno aprenderd a preparar ¥y coordmr una -
Xt ﬁ ad, desde su planeemiento, administretivo hesta la -
immstmoi de la. evaluacién final de la campafie.

TEMAS

s nm& y produccibén de una campafia publicitaria, para el -~
lanzami de un producto nuevo,

1.1 Introducoi
a) Do igﬁm del mercado del producto.
12 de la campafia

!:l.g canpefia
publicitaria

etape publicitaria
objetivos publicitarios

presupucsto
13 Llﬂl:lsis ucto

Douripo del producto
b) carac ticas
ventajas ~ beneficios

1.4 Investigaciln de Mercados
nz Deseripeibn del universo

Ohﬁﬂ'ﬂ

b) Cuestionario
¢) Coneclusiones
d isis ~ recomendaciones

1.5 An‘liai.s de la competencia
is del mercado
'b Caracteristicas

1.6 Selooci& del bre comercial
comercial
Balone:l. produccibn

31 0go
} Imst%i&n comercial
seleccidn~-produccién
1.8 El Envase
g Invest ién comercial
b) Selece ¥y producéién

1.TE




1.10

111

2e
2.1

2.2

243

244

245

246

2.7

Los medios publicitarios
a) FPlan de medios

b) Seleceiln de medios

¢) Costos medio

d) Costos

Flow Chart

a) Programacifn
Presupuesto publicitario
a) Costo de medios

b) Costo de mﬁa
¢) Costo de produccid:

d) Costo total

Produceibn Artistica

Taller de

2) Redacei
b) Redacei
¢) El slogan ~ E1 jingle

El boleto

a) Ia visualizacidn
b) la armonia

¢) El equilibrio

d) E1 o

e) FProducec

Publicidad impresa
a) carteles

b} display

¢) portadas

d) anuncio para revista
e} peribdico mural
Publicidad directe
a) volante

b) triptico

¢) diptico

d) félleto

e¢) house organ

El Logo%i
a) prodmp:.h

-~ g~

Publicided Exterior
a) Poster papel produccién

eifn Publiciteria
publicidad impresa
publicidad por radio y televisién

No. 2 Sem, de Fublicidad

Y%



llo. 3 ‘“o de Publicidad

2.8 Publicidad por radio y televisién

a) story ling
b) story board
e) producecién

BIBLIOGRAFIA

Watson Publicidad 1a. Bdicibn 1967 Ed, Uthea,
0 23. Ediciﬁn 1979%
crawford, Publicidad Ed, Uthea

’ METODO DE ENSENANZA
Tedrico, prdctico y participativo.
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Dr. 55 LENGUAJE TOPAL., Pedagogia de los medioce
Hunanitae, Buenos Alres. 1976
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TELEVISION (TEORIA)

SEPTINO SEMESTRE
IVOS S
8 es, actualmente, uno de los medios mfs importantes de —
la Comuhicacién §oou.1., Su importancia estribe en gque, siendo medio =~
visual, se revidte de las caracteristicas fundamentales de la imagen,
a saber: n—ozuﬁ&n de la realidad, inmediatez (perceptible), es ~—-
medio de expresiln y tiene significatividad.

Q;m tra parte, la televisibn tiene la virtud de penetrar hasta lo -
timo del y aprehender a los miembros de la misma familie
modificando sus formas de pensar y de actuar.

3. Este poder de la televisién no siempre se usa adecuadamentes o porque
no se conoce bien, o0 porgque se emplea negativamente, Hemos de enten-~
der que nosotros, -Eor lo mismo que somos Comunicadores, nos converti-
mos en "educadore agentes de cambio soecial: por lo mismo estamos ~
a penetrar en la naturalesa del medio pere usarlo con criterio, estructur
turendo programas de televisién con contenidos que ayuden al desarro-
1lo de las personas y de las comunidades.

4, Este medio de la televisibén es muy complelo en su estructura =
eso, también debemos saber cémo se organiza para la mducci&n. En =
este punto, el Alummo entenderd que si un produc de televisibén -
tuviera que user el lenguaje diario, nunca al aire & tiempo ~
su progrema. Hay tantas decisiones que tomer y tantas Srdenes que dar
gque se hace necesario user un sistema de ahrcv:!‘.:eima y 6rdenes pre-
fabricadas. Este es el 1 je de la televisi ue puede ser enten—
dido en cualquier parte del mundo donde constituye en arte, NOo -
se trata de cpear un propio logjﬂ es s perdiendo el tiempo

el de los téenicos, ya que og entienden y han aprendido la misma
bien establecida rutina,

5. Para 11‘%:‘ al punto de la creatividad en este medio especial de la -
televi , @8 preciso agomarse antes & su trayectoria de nacimiento,
pare luego —en forma muy breve y elemental- tratar de comprender obémo
es que se genera la sefial vi-mi y auditiva, Posteriormente revisar -
qué medios le han precedido y gue, de alguna manera, han procreado ~
este medio independiente gue llamemos la televisidn. Em este punto, -
es necesario m Alumno comprenda las aportaciones, las herenciaes,
y trate de en la diferenciacidén que debe existir entre los dis-
tintos mcidios de Comunicacidn Social para evitar los vicios que pue—
dan suscitarse.

6, Finalmente, todavia dentro del conocg: del antiguo Flan de estudios,
este curso de televisidén debe ebfren al Alumno al conocimiento y -
contacto de todo el instrumental og:i tlon:l.zo, al nismo tiempo que
con el .fum humano, creativo, de como entretenimiento,
informacién y educacibn,

.
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TALLER DE CINE

BJET ENERALES: Llever a cabo dos ucciones cinematogrdficas -
que permiten establecer concretemente el aprowechamiento del curso,

: TEMAS
I.- INTRODUCCION, ' |
A) -~ Historia, y
B) .~ Formatos Cineas icos
G)e~ Flanos Cinema icos
D) «~ Movimientos de -

Ils~ FRODUCCION CINEMATOGRAFICA.

) e~ Idea

o« Story Board y movimientos de cdmara, Planeacidn,
Y aoniine & produceién

«~ Los responsables de

o= E1 sonido sinerénico y el wild 'h';ok.

o~ 12 iluminacién cinematogréfica.

Ixl.~ 1a. FRACTICA,
«~ Produccién simulede en el saldén de clases.
-~ Rotaecibn de puestos.

IVe~ 1er, EJERCICIO,

g b b3 Q3 0 B

- Id‘w *“miang gin sonido,
+~ Digefio y gounm.‘. de mn de trabaje.
+»~ Realigacidn de la produce .

s~ Revisando RUSHES
«~ L& primera cdicjjn,
«~ E1 corte fm'
Ve~ LOS RESULTADOS.
A) o~ Andlisis. Planes VS Resultados.

Vie= 21!0.. BJERCICIO, EL DOCUMENTAL,

- i
o nmuzna?hm ién

a~ Digefio de papel .

o~ Log inicios de la producel
o~ la produccibn y sonorizaci
+«~ Los Rushes :

s~ BE1 ter, corte 8 1a, m‘iaﬂ.
+~ El corte fino

«~ La presentacién

NHUQEP

ORGP



BIBLIOGRAFTA
Manual de Cinematogréffe,- David Cheshire,

Te8rico, Prédctico y participative de los alumnos,



IDIOMA : FRANCES

OBJETIVO GENBRAL: Al terminar el semestre los alumnos conoceren y mane

Jaran los siguientes tiempos y formas idiomativas: presente, (889 ==

compose, futuro grematical, future ldiomatico y pasado idlomotico, ==

Tendrén ya un basto vocabulario pera entablar una conversscién seneilla
utilizando los tiempos mencionados, Fodrdn leer con fluidez y tradueir

textos del libro,

ZENAS
SEPTIEMBRE: (LECCIONES 20-21)
Piempo futuro de los verbos del primer y segundo grupo (regulares) en
sus 3 formas afirmativa, negative e interrogativa,
Tiempo futuro de los verbos del tercer grupo (irregulares) en sus tres
formas: afirmativa, negativa e interrogativa.
Vocebulario sobre une gran moticia, la ropa de hombre, la ropa de mujer.

OCTUBRE: (LECCIONES 22~23)

Tiempo idiomatico "FUTUR FROCHE" en sus tres formes: afircazive, NOGOm~—
tive e interrogativa,

Tiempo idiomatico "PASSE RECENT" en sus tres formas: afirmativa, nega—
tiva e interrogativa,

Vocabulario sobre eseritwre de una carte a un amigo, los pagaportes y
las vieas,

NOVIEMBRE: (LECCIONES 24-25-26) -

Verboe pronominales (ver‘boa reciprocos o reflexivos) en tiempo presente
Verbos pronominales en tiempo pesse compose

El plural de lo= sustantivos

Vocabulario sobre El bafio, irse de viaje en barco,

DICIEMBRE: LECCIONES (27-28=29)
Continuacibn del plural de los sustentivos



n;’w.

plural de los adjetivos calificativos,
Un repaso general de sustantivos y adjetivos,
Vocabulerio sobreel tren, la llegada & Faris y el camino hacia el hotel

BIBLIOGLAFIL
Libro de textos "COURS IE IANGUE ET DE CIVILISATION FRANCAISES I
Autor: G. MAUGHR |
Diccionario de 1la conjugacién Larouse
Adgquiribles en la libreria: Cosmos, Navedo, Tony Tamaulipes y Dookshop

METODO IE ENSERANZA

La clese de frances se impartira 2 veces por semana, Ademfs del mate-—
rial y ejercicios del libro @le texto, los clasges se complementoran con
canciones, traducciones de articulos en frences, literotura froncese =
antigua, y con un curso en cassettes para pronunciascidn y conprensién.



PROBLFMAS DE IA OMUNIDAD

SEPTINO STRE

OBJETIVOS GENBRALES: Desglose de actividades en relacibn e los tms v
de acuerdo con el nivel de semestre.

~Andlisis del problema desde sus consecuencias hasta el momento Qotull.

IEMAS

1.~ Movimiento de los Perrocarriles y Médicos en Mémico (Huelgas)

2.~ Ia Bibvertad de Premsa -~ Expresifn en México

3.~ Lo Deuda Externa de

4.~ E1 Comercio Exterior de e/'nun.nu de Pagos. .

5'6)1-'- gelacidn de México amsiﬁéh - G:iT.T- - DePoEPs

«= Pelroleos louoﬁoa - R -
T+~ Los Partidos Politicos en l&oo ¥ los triunfoe de los partidos de
Inquierda y de Derecha.

8.~ Lo Educaciln en 0 ~ Jituacibn Real -

9~ Andlisis de la funcifn de la Contraloria General de la Repfiblica
10.~ L& Situacién en Centro-américa (Guatemala-Honduras-El Salvedor-Nica

ragua
11 4= Movimiento de 1968 (primere del 68) Francia~EE.UU.-Otros pafses -
12.~ la carrera armementista Rusia ~EE,UU,.
-’.!emas adends os que serdn tratados por 50, y 60, semestre
Seguridad lice en Tampico
2 Limpieza Péblica
3) Renovaciln de Poderes Municipales,

=Actividages Extras desarrollar comunes 5 todos los semestres

1) Invitacidn para dictar conferencia a Dirigentes de Organizaciones
Obreras,

2; Fenel de Disgu-i&n de los Problemas entre los diversos semestres,
3) Eseribir articulos con las conclusiones y los isis de los pro-
blemas,

4) Vigitas y Prdeticas de Campo & lugares de interés para investiga——

Nota: Se hace notar que cuslquier tema de interés adicionmal serd trate
do y discutido en clase,

BIBLIOGRAPIA

Revistas.~ Proceso, Razones, Impacto, Time, Vieidn, Siempre, Business
Week, News Week,



Fo, 2 Pred, de la Com

Peribdicos:- Todos los locales, de Méxieo (E1 Heraldo, Uno ods uno,
Excelsior, Fl Financiero.)

Libros:~ Los de tema social, Polftico y Beonfmico de Proceso.
1 de los de consulta necesarios pare el desarrollo de .
os temas,
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COMUNICACION DE LAS ORGANIZACIONES

E5 4~ Introducdr al alumno a la C cacidén dentro de
gA ciones y osus diferentes variaciones, asi como el manejo de
la Comunicacién Orgenizaciomal,

TEMNAS

1 ,~ INTRODUCCION. QUE ES COMUNICACION ORGANIZACIORAL,
A) «~ Lad@ Definiciones
B) .~ Bstudio de definiciln de Goldhaber
¢) o~ Blementos de la definiciln de Goldhaber,
Cele)s~ lensajes :
0-20 «= Red,
Ce3e)s= Interdependencia
Coda)oe~ Relacionea

2.~ PRACTICA., IA CREACION DE UNA ORGANIZACION,

. 34~ VARIABLES IE IA COMUNICACION EN ILAS ORGANIZACIONES.

A).~ Froceso

B) .~ Redes formales

¢).~ Redes Informales, _

4,~ ANTECEDENTE DE LAS ORGANIZACIONES, TEORIAS.

A) ,~ Escuela

B) .~ Escuela de R lones Humansas

C) e~ L& Organizacibn como Sistema Social abierto.

S+~ EL ASPECTO RELACIONES HUMANAS EN LAS ORGANIZACIONES.
A) ¢~ Clime Orgenizacional. Concepto. Definicidun.
B) .~ Sistemas Gerenciales basados en Recursos Humanos,
C),~ Teorfas claves de Recursos Humanos.

6.~ PRACTICA, DINAMICA DE PODER. .

7+~ IBVESTIGACION. A 0S GENERALES, INTERVENCION,
A= la urrast:lmi : Herremiente fundamental de Comunicacién Orgl

B) s~ Problemes ;\'lmtudn por la investigaciln,

8.~ INTERVENCION EN LAS ORGANIZACIONES, ASFECTO BASICOS,
A) .~ Contacto iniecial., -
B) .~ Contrate y Loglstica
C)+~ Gabinete

[ o Eﬂ"lﬂ'ﬂibhs

«~ Cuestionaric Piloto

.~ Redigefio de cuestionario péloto

o C motivacional

o Apl de encuestas

- Ta n de datos

i @
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8
K) .~ Proposicidn de soluciones
L).,~ E1 reporte final,

Q,~ INVESTIGACION EN EL CAMPO.
A) .- Proudimi:ntelae invectignein en el campo de Comunicacién
cional,
g.w Revin: de Comunicaeién
¢) .~ Estructure de evaluacién pera sistemas de Comunicacién Orga

nizaclonal.
D) o= Recoleccldn de andlisis de datos

10¢= INTLRVENCION EN LAS ORGANIZACIONES. DETALLES.

114= %%%A. CONTRATO Y PRESUFUESTO DE mlm EN ILAS OHGANIwew
Se

124~ CAPACITACION.
A) general de capacitacién y Modelo general de Comunica

el
%;-— imis Fre-capacitaci

Jg."‘ cml

C)e~ Objetivos de capacitaci

D) o~ Técnicos pl.ra. capacitar
%) «~ Evaluacién, aegninunto y Food-back.

13~ g?muo FINAL. P.BAQ'!IGA DE UN PROGRAMA DE COMUNICACION ORGANIZA-

14 .~ DESARROLLO ORGANIZACIONAL. LECTURAS ADICIORALES.
15,~ TAILER DE GRUPOS FEQUEROS.

: |

Comunicacién Organigzacional., Gerald Goldhaber
Lecturas Aaieiom:l.”,

T co~-Précticod Inves ifn e :I.nh:vonci&n prdetica en una organi-
zac real: trabajo finel requisito de examen,




RELACIONES FUBLICAS II

no‘bjcﬂﬂhnhmnqu-olu
pblico m.nm;ummm

"Herramientas” necesariss : :
unmm'hwk

1+ BELACIONES CON 1OS IR

1.1 la : de compra
122%‘{. en las relaciones con los proveedores
T3 ‘de los -ocios acerca de las relaciones entre provee~

,
103 Belaesinne Go dos eimpradorss etm Los peorooseres
:..; J,?w%“mm:.ﬁmm .
. Mﬂ. un programa 8 proveedores
’gol ta trimu relaciones con m.m-

1 S et
1:6.2 Comunicac impresa y audiovisual

2, RELACIONES CON LOS CLIENTES A

2.1 Responsabilidad de las relaciones con cliente
2_.zmummm-mnm :
2.3 Objetd de los programas de relaciones con los clientes
2 de wn de relaciones con los clientes

ok
2.5 NMedios de mum los elientes
2.6 Informaciln que se debe proporcionar & los clientes

3, RELACIONES CON EL

g.? Bl gobierno comeo regulador
+«2 L1 gobierno como mtﬁﬂ
3,3 Bl gobierno como fuemte de 1o

3.4 51 gobierno como coordinador
3.5 B1 gobierno como compatidor
3,6 E1 auw de informaciln
3e de con el gobiermo
Informacién que debe proporciomarse al gobliermo
4, RELACIONES QON LA COMUNIDAD

4:; de las buenss relaciones comunitarias
4 ticas de Relaciones con la comunidad

4-3 Objetivos del jrogmmn
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Ko, 2 Rel, Piv, 1I

4,5 Fapel de los o8

4.6 Encues de iones con la comunidad

4.7 Flaneac a.mma.nmm.mu.m
4.8 Informacifn que debe proporcionarse & la comunidad
4,9 Medioe de Comunicacién con la comunidad

RELACIONES CON DISTRIBUIDORES:Y CONCESIONARIOS
Del lo;)m de las relaciones entre fabricantes, concesionarios y =

el Orpnimig'.t las relaciones con distribusdores y coneesiona

Se3 Objetivu de un progremn de relaciones con distribuidores y
concesionarios,

S¢4 Bases para unas buenas relaciones entre fabricantes, distribui
dores y concesionarios.

g.g Servic Milu fabricantes

5..3 Ayuda y uﬂi:ito neednico

Ayuda gerenc
.9 Ayuda en R oim-m
5.100m1m1g‘
RELACIONES CON LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION
6,1 Relaciones con hrun

62141 Prmtu uolmmaluunueuhh

6,142 In erencia de prensa

6.1;3m|n1umimdom

3;“ g de

Gots con prensa en caso emergencia

Gs146 E1 papel que desempefia el funcionmario de relaciones pé

" cas en las relaciones con la prensa =

6.2 RELACIONES CON IA RADIO
6.3 RELACIONES CON 1A TV

Tel ot inei de la Relaci Plvlicas
.guvzn- m:- publie en ones
Mum

PUBLIGMJIOIES IE IA msa
8.1 Ventajas de los
8.2 meumn

3‘”"”“23 “pu:m:udc!m-m

Ss 1A ETICA EN IAS RELACIONES FUBLICAS
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BIBLICGIAFIA
RELACIONES PUBLICAS~ Py 3 Cagos y Problenas
H. Frazier Moore y Bertrand R, 0 EeCelshe

PRACTICA DE IAS RELACIONES FUBLICAS
Weh, Nielander -Ed, Hispano-Europes

RELACIONES FUBLICAS
Jorge Rios Sszalay «Ed, Trillas

MATUBAL IE RELACIONES FUBLICAS Tomos I y II
Philip Lesly =Ed, Martinez Roca
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1
2
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oz?;m toonbnicos
8z, BCONONICA IRTERNACIONAL
ignificado

Pondo Monetario nmm (rrhs

e

1a AIADI ante llamads ALALC
la estructura orgenizativa de los pafses del Caribve

2
3) Los Derechos

£l Oro en ia
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an

zmu‘xgmo io y Uniones Aduaneres
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znmcﬂcm
S

(:EI.EIES m:imuss IE LA ESTRUCTIURA EOO!CIIG& KUNDIAL
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- BIBLIOGLATIA
Emwnwmmhm
Libros y fasiculos sobre anoe

ni“d“ por ol O-!.O.I. I.M.CLE,

miounmolm.nmucmhumm.w -
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METODOLOGIA DE LA COMUNICACION

o :mm“?.?.w“.hm°’*‘,:'.‘=u:

2.mnnmnommmm

2,1 Oxi selec 0.1 ‘ema
2.2 n-n-a del probleme
2,3 Bl a- objetivos

3, TECWICAS nm RECOPILAR INFORMACION.

1 Observacibn

g Entrevistas

L

4 .MIB,

Se §£1n1>om B ﬂnnmcxcn.
«1 Elementos re mm!:xh.
5.2 Etapas del re

6. REMEIRIACION eugeitn.

BIBLIOGRAFIA

Rojus Soriano
Susan Fick
Pardinas
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KETODO I% TNOIANZA
I. Conferencia . .
IX. Mesa Rodonda
111, Asesoria Indivedual en la elaboraciln de proyeetos de investiga~

c
1v. Revieiones bibliogrdficas
V.Mmu-mmmmmum;




LENGUAJE Y SOCIEDAD

; JENERALES: Que los alumnos logren comprender el estudio de

5 poclologls como ciencia de autonomfs propia.

-Que los elumnos logren comprender que el estudio en el campo de la
gociedad, solo se puede realizer & trevés del conocimiento exaxio -
de 1a sociologisa, :

~Que los alumnoe logren comprender que la sociologie como ciencia -
prineipel pers el estudio del fenémeno sociel ee indispensable el -
reconocimiento sobre estes ciencias.

-Que los alumnos logren comprender & trevés de las principales 40C~-
trinas sociolégicas existentes cusl ha sido el desarrollo peulatine
del fenfmeno de l= sociedad,

~Que los alumnos logren comprender que el elemento principel de 1a -
sociedad lo es la familia, advirtiendo las difermntes congideracio-
nes sobre el desarrolle y desenvolvimiento histérico de la sociedad,

~Que los alumnos logr cgﬂnnaer la importan®is que tiene el el
em el medio ambiente social, g! como también @1 enfllisis del £
meno del mestizajoe, en relascifn con el problems de la explogibn ==
demogrédfica.

TEMAS

SURGIMIENTO DE LA SCCIOLOGIA COMO CIENCIA AUTONGMA.,.

2)«~ E1 estudio de los fenémenos sociales, confundido en otras disci
olinas diverdas.

b; .~ Bl problems de su tardfo origen,

e).~ Significado de la palabra sociologia,

SEGUNDA UNIDAD

BL CARACTER DE CIENCIA DE LA SOCIOLOGIA.

8).~ Concepto de eciencia,

b) .~ Anflipis de la definicién de ciencia,

¢) .~ Consideracién mespecto & que clase de ciemcia es la sociologia

TERCERA UNIDAD

DIFERENCIAS Y RELACIONES ENTRBELA SOCICLOGIA Y OTRAS CIENCIAS gﬁns

ag .~ Las ciencias conmexes con la siolol s biolo y sociologia,

b).~ Tas ciencizs socialest economfe politica, politiea, teorfa gene=
rol del estudio, derecho,

e; .~ Pgicologia y sociol.

d) «~ Relaciones de la ologfa con las ciencias sociales,

CUARTA UNIDAD

BOSQUEJO HISTORICO DE LAS FRINCIFPALES DOCTRINAS SOCIOLOGICAS.
2) «~ Augusto Comte: la soi#iologfa estdtica social, ¥y dindmica social,
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« Herbert S er,

+~ La sociol orgenista

«~ Analogfa entre las sociedades y los organismos dlégicos,
o~ Gabriel Tarde.

« El1 psicologismo sociolégica.

« E1 fenémeno de la imitacibn.

«~ Imitaciones 16gicas e imitaciones extra 1légicas.

.~ loda y costumbre: sinobismo y misomeismo. :

« Referencia a le realided mexicana,

o~ Emilio Durkhsim,

.~ E1 hecho social como el objetivo o tema de la sociologia.
.~ Teorfa del hecho social, :

o~ El mnétodo 300101681005

QUINTA UNIDAD

SOCICLOGIA GENETICA

a),~ Diversas acepliaciones del vocablo sociedad.

).~ E1l elemento sccial: el individuo o el grupOs ’
¢),~ Conceptos de sociedad, pueblo, nacibn y estado.

d) .~ Problema del origen y fundemento de la socieded, teoris nature-
leza aristételes.

le paturdlega humens como causa eficiente de la sociedad.

1a definici el hombre como "zéon politikén",

Bl argumento 18gico, el fundamento entropolégico, la comproba--
cibn hiegtérica,

1a teorfia contractualiste de Juan Jacobo Rousseau,

ILa pociedad como un contrato.

la voluntad como la esencia del poder politico.

Otros contractualistas: Tomas Hobbes, Montesquieu,

le guerra como un estado natural del hombre.

El hombre como un "lobo del hombre".

la paz como estado natural del hombres

.~ La sgociedad como pacto de reconocimiento.

SEXTA UNIDAD,

1A SOCIOLOGIA SISTEMATICA: FACTORES, PRODUCTOS, FORMAS; Y MODOS IE Lo

SOCTIAL,. ;

.~ Concepto de sociologie sistemédtica,

.~ Temas de la soclologfa sistemdtica, . _

.~ La aceifn del medio ambiente, y de la raza en el fonlmeno social,

«~ Factores de lo smeial,

.~ Sociogeografia, :

~ El elima y las somas geogréficas de mayor desarrollo social.

5.'- Infiuencia de las corrientes fluviales del mar y los lagos hidro-
4ropismo sociel,

.~ Bstudios sociogeogridficos sobre la realided mexicana.

o B 3 Nocifn de rasa
. c:taagimima de las ms;l;_ Indice diferenciales.
«~ Bl mestizaje,
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o~ Criterios para jusgar el fenlmeno del mestizaje,
« Referencia a nuestra realidad social mexicana sobre el mestizaje

L]
« Definicidn. g
~ Los fenfmenos de la poblaecibn,
o~ La teoria de Darwin, \
o~ L2 ley de Halthus,
o~ Teorfa de la capilaridad social,
o~ la ley de la renta,
o~ la ley de bronce.
+~ Referenciss a la realidad mexicans en relacifn a2 los diferentes -
tipos sociales, :

SEFTIMA UNIDAD

'EL LENGUAJE :

- Concep%o de lenguaje, distinciln entre idioms y hable,
o= El lenguaje como expresifn del pensamiento humano,

o] Hnuou:i!t:w
¥
1

+«~ Caracteres sociales del lenguaje.

+= Importancia social del lenguaje.

«~ Teoria sobre el ori del lenguaje.

o~ Clasificaciones de las 1 8 del gundo,

g o~ Transformacién que sufren las m;.

»= L1 lenguaje como factor de la pocial,
OCTAVA UNIDAD i

(%ONGOIW TEORIA MATEMATICA Y TEORIA SOCIOLOGICA DE LA CONUNICA-—-
SIGNIFICADO.

&)+~ Degscriptivo-lmocional

b) e~ Plblico-Privado

HO oD

e)+.~ Uso tdetieo persuasivo de las palabras

A ce: Algunas definiciones tfcticas dependientes deo intereses.
NOVEBRA UNIDAD '

JUICIO, .

Ag.- Juicios téticos y juicios fijedos emociorzlimente.

b) o= Juicios ticos og por intereses,

Apzpdichz Algunos juicios dependientes de intereses de posicibén
DECIMA URIDAD

LENGUAJE E INTERACCION,

8) .~ Diferenciacién soeial y lingii{stica.

b)«~ Liferencias en la socializacidn stica

¢).~ Lenguaje de diferentes clases de roles profesionales.
d)+~ Consecuencias linglifsticas de 12 diferenciacisn polftica.

DECIMA FRIMERA ¢

EI-HE%EOS DEL Lﬂa@mﬂl GRUEAL, 8

a).~ Fortafores de significaso tipicos de grupo
bg‘- Significado ti{picos de grupo
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A ces Barreras lingliisticas institucionalizadas.
a) .~ Hipbtesis,.perjuiecios linglifsticos tipicos de grupo,
e) e~ Interds tipico de grupo en empleos de palabras, significados de
pelabras y julcios. :
ice: Poder e informecifn.
£) .~ Anflisis 1deolégico.
g « Prdetica 1 atica e informative exotérica.
«= Prédetica 1 stica e informative exotérica.
1).~ Ideologizs subyacentes.

DECTMA SECUNDA
BARRERAS LINGUISTICAS Y POSIBILIDADES DE SUPERARLAS.

a.§ += No entender.

c)i— Empleo de palabra tfpico de grupos

D).~ Entender mal,
¢),~ Diferencias en los juiecios y tipologia de los diflogos.

BIBLIOGRAFIA

Alverto Sefiior de Sociologie
Bernard Badure, Sociologfa de la Comunicacidn, Edit, Ariel, Barcelous,
Caracas, México, '

Lenguaje y Sociedad, Edit. Trillas,

rebrico y perticipativo de los alumnos,
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BIBLIOGRAFIA |
1e wm:i; spenice del Director de Televieién", Taitorisl Fax.

2, ILépes Herndndes, Ubeldo. NOTAS DE TEIZVISION, UNIVERSIDAD DEL NO-
RESTE, Tampico. 1980. X

3, Textos d¢ publicidad., Notas. Televisa, J.4A, méxico, 197%
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IDICHA: FRANCES

QOTAVO SHMESTRE

OBJETIVO GENERAL: Al terminar el semestre el alumo podrd leer textos

en frances, comprenderlos y leerlos. Fodréd escribir composiciones no -~
muy elevades y tendrd un conocimiento amplio pare poder exoresarse an
f£rancés, N

SEFTIEMBRE: (LECCIONES 30-31)

El comparativo de los adjetivos con sus grados,

El superlativo de los adjetivoo

Vocabulario sobre la llegada al hotel y descripeion del cuarto,

OCTUERE (LECCIONES 32-33)
Repaso del genero Bmenino de los adjetivos calificativos
Vocabulario sobre el desayuno, y un paseo por Faris,

NOVIEMBERE: (LECCIONES 34-35-36)

Continuacién del genero femenino de los adjotivos o&lifioativoa

El sujeto y el objeto directo (Primer anflisis grematiwal)

Pronombres pesesivos,

Vocabulario sobre el almuerzo en un restaurant Parisine, ls visite @ -
los amigos Legrand, y la busca de un departamentc o casa,

DICIEMBRE: (LECCIONES 37-38-39)

Revision de los pronombres personsles,

El objeto indirecto y loa proncmbres personcles.

Vocabulario sobre el departamento de la fumilis Vicent, la oficina del
Sr. Vicent la sala y el comedor,
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SLBLIOGRAFIA

Libro de textos “COURS IE LANGUE ET DE CIVILIZATION FRANCAISES I®
Autor: G. MAUGER

Diccionario de la cvonjugacifn Larouse

Adguiribles en la libreria: Cosmos§ Navedo, Tony Temaulipes y Bookshop

Ia clase de frances se impartird 2 gweces por semena, Adends de los -
textos y ejercicios del libro, las clases se camplementerdn con meterial
aportado por el maestro como canciones, fragmentos literarios, revistas,
par.léd:l.eo- etes
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_ de actividades en velacifn a los temas y
aivel BOMB S UT'e

-Imsw de Chupo ~ ¥ enfoque pedotice del yroblema (Seminario)
R
lMoviniento de los Ferrocerrile en lifxico (iuelgas)
la Freonsa w&’m
la Deuda Externa de Hﬁn
¥l Comercio EZxterior de de .
o= Relaciln de h eon FPollsl, =GeAe? Te «DsF,B,P.
o= Petroleos lumu mSi“ﬂ:bs :
?w::.eam ticos en Yy los triunfos de los ypartidos -
8.~ la en ~Situacidn Real~
Gem Anfllisie de la la Co __
10.~ l& Situseile en C (Guatemala~Honduras~cl Solvador=Ni——

11~ Moviniento de 1968 (Primeva del 68) Frencia-EE U0 .~0troe Tafces
12,~ Lo carrere ermepentistd Rusia -EE,0U,

adends serdn tratedos 50. ¥ 60, Jomestre
1 Swm% - 4
EszPﬁhllm

3) Renovacifn de Toderes Munieipales
Mﬁmmwamssmmm
1)Mmmmw-maawmim
2 Maémmu«mmummmmumw.
3 Rm&hiruﬂculummmrlatdumdelum

4)vmu;yralemuoma1wunmm:-w

Hota:~ Se hace notar gque cualguier teme do interde edicioral serd -
tratado y discutido en clase.

BIBLIOGIATI
Revigitasg.~ 5"‘_""" Rl:mlo. Impacto, Time, Visién, SSienpre, Business

los a (31 Uno nfs Uno
Perifdicosi= .,nm’ .*”.( Heraldo, »
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rara el desarrollo de



