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IGLA MATERiAS OBLIGATORIAS DEL AREA BASICA. PREREQUISITOS CREDITOS SE IMPARTE

1319 Teoria del Conocimiento E or el Ba ,
-i1325 Historia de México Contemporaneo . : 8 ' ST
1250 Teoria de! Conocimiento Cientifico FL319 4 St
1338 Filosoffa del Lenguaje y Semiotica ‘ ‘FL319 g 8 ST
"D101  Introduccion a la Sociologia : . 8

D221 Teoria Sociological 8 ST
AA133  Probabilidad y Estedistica l S T 8 [ ]
4A134  Probabilidad y Estadistica Il L MA133 ot B ST
20204 Técnicasde la Investigazién Social, FL25O . 8 p St
"L240 Anfropologia Filosofica B - : g A 8- '
71251 Filosofia Social C o e FL-240 ” 8/~ ' ST

=198 Psicologia Aplicada

E299  Llegislacidn de los Medios de Difusion 11
2101 Introduccion a la Economia ST
D101 Introduccidn a la Administracion . . e ST
TOTAL: - G s S F R e phrEt FiJO3 '
\
A . . »
iGLA MATERIAS OBLIGATORIAS DEL AREA MAYOR. PREREQUISITOS CREDITOS SE IMPARTE
“MI101  Introduccion a los Medios de Difusion - 8 ‘ ST
TM102 Teoria de la Comunicacion | e Pv 8 o
~M203 Teoria de la Comunicacién Il ‘ - CM102. 8 - ST
1344 Filosofia de la Comunicacion 25 - FL319-251-CM102 8 . © ST
Z#M204  Sociologia de la Comunicacion - CM203- 50221 8 St
35194 Psicologia Social [ Pl . 7 ' - 8 ST
TM305 Psicologia de la Comunicacion e . PS198-CM102 8 el o ST
TM306 Comunicacion Interpersonal A B L F s
TM307 Opinion Piblica ALt De Y PS194-CM204 4 St
ZM308 Investigacion de la Comunicacion L _ 50204 ‘MA134-CM203 8 i
“M309 Investigacion de la Comunicacion I i "CM308 . 8 ST
1169 Redaccion y Estilistica T S R - SV
1259  Discurso Literario I . Ul T oo e e =3l
1260 Discurso Literario Il S e e R T 4. - _Si'
1261  Discurso Literario 1l o L1259-260 4 | No
1262 Discurso Literario IV Co i T 11259-260 4 St
ZM210  Periodismo | ' AR o Y\ o) 8 St
~M211  Television 1 AP PR 0 8 - ST
“M212  Radio | . IR PRSP o ) (0] 8 - ST
8

ZM213  Clne Clud (Practica) Cinel = CM101
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>
/;LA ~ MATERIAS OBLIGATORIAS DEL AREA MAYOR. PREREQUISITOS CREDITOS SE IMPARTE
M214 Publicidad | . S . CM101 8 ST
_M215  Relaciones Pdblicas | : 4 St
M3]6 Optchva | Comunicacién y Pedagogia Rurcl ‘4 St
: tativa 1l Comunicacién y Literatura "t 4
. MAS 8 CRED!T?S OPTATIVOS A ELEGIR DE CUALQUIER AREA MENOR —ég*FIJOS '

L ESPECIrlC.ANT 1
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MATERIAS PARA EL AREA MAYOR O MENOR PREREQUISITOS CREDITOS SE IMPARTE

-IGLA
ESPECIFICANTE., ESPECIALIDAD DE RADIO.
~M318 * Programecién | (Radio H) - CM212 8
—M319 * Guionismo (Radio 1) : CM212-LT169 8 ST
—M320 * Laboratorio Produccién (Radio iVv) CM212 4 $
—M32N Periodismo Radiofénico | (Radio V) CM212-210 4
=M322 Empresa Radiofénica (Radio VIHI) CM212-2]4-AD]01 8
“M323 * Psncosocnologm de la Radiodifusidn (Radio VII) CM203-204-305 8 L
—M324 * Radiodifusién Educativa (Radio vy . : CM212 8 i ST
—M325 * Laboratorio de Radio (Radio Vi) i CM319-320 4 -St.
=M426  Programacién ll (Rural) (Radio X) CM318 - 8 o ;
—M427  Eventos Especiales (Laboratorio) (Radio X1) CM320 4 ST
—M428 Radio Comparada (Radio XII) . CM318 8 ST
—M429  Radiodifusién Critica (Radio XIl) CM318 8 ST .
—MA30 Dramatizacién y Direccién (Radio X1V) CM319-320 4 .
—M331  Musicologia y Programacién Musical (Radio XV) CM318 8 ST
—M339 * Laboratorio de Periodismo Radiofénico CM2]2 . _4 4
-+ TOTAL = T S Sicand o S ;- 52 MINIMO
~-* Obligatorias ' '
SIGIA MATERIAS PARA EL AREA MAYOR O MENOR  PREREQUISITOS _CREDITOS SE IMPARTE
. . ESPECIFICANTE. ESPECIALIDAD PERIODISMO, : L :
“TM333 * Laboratorio de Periodismo | ' - CM210 -4 \ ' ST
“TM334 Laboratorio de Periodismo CM210 4 “i ST
“CM335 *Prensa Comparada - T CM210 8 St
“CM336 * Historia Sociocultural del Periodismo * =~ CM210 8 ST
“CM337  Empresa Pericdistica .- CM210 4 .St
“TM338 *Sociologia de la Informacion Periodistica | _ ' 4
ZCM339  Lab, de Periodismo Radiofénico - CM212 -4

.
i

: .....Cont.




. PLAN DE E3 IV VL LA Ll Vet vanssu s se v = =0 oo

ATERIAS PARA EL AREA MAYOR O MENOR PREREQUISITOS CREDITOS ~ SE TMPARIE
ESPECIFICAMTE., ESPECIALIDAD PERIODISMO. c '

A340 Lab. de Periodismo Televisivo , CM211 Y CM-365 4
M4 Periodismo Interpretativo S CM333-336 4
ZM442 ‘Oficinas de Prensa . CM333-336 4 :
~M395 *Sociologia de la Informacidn Periodistica 1l CM338 4 ; St
TOTAL - : ht - S ' . 48 MINIMO
" *Qbligatorias v ' RO : '
SIGLA MATERIAS PARA EL AREA MAYOR O MENOR PREREQUISITOS CREDITOS SE IMPARTE
ESPECIFICANTE. ESPECIALIDAD DE CINE : g

=M343  * Lenguaje Cinematogrdfico - CM213 8 St
—~M344 * Laboratorio de Cine | .~ ( .- CM213 4 ST
—M345 * Laboratorio de Cine ‘ ‘ CM344-343 4 g
~M346  * Guionismo | (Produccién) CM343-344-17261-262 . 4 St.
ZM447 Montaje : Y CM343-344 8 ST
~M448  * Guionismo Il (Adaptacién) ) CM345-346 8 ST
~M34? * Laboratorio de Realizacién i .. CM345-346 4 St
TM35)  Historia de las Teorias Cinematogrdficas . CM213 8. St
‘~M451 * Laboratorio d2 Realizacién Il CM349-448 4 ST
“CM252 Laboratorio d= Fotografia Fija | " 4

JTM453 Estética del Cine e Cm213-447 4 ST
TM454 Laboratorio 42 Edicién . T CM345-447 - 4

“CM3%6 Laboratorio de Fotografia Fija Il . " .7 CM252 8

LMN496 Laboratorio de Fotografia Fija 1 " CM396 _8 =

. TOTAL " a e b= ot inilt 56 MINIMO
. * Obligatorias ' i

NATERIAS PARA EL AREA MAYOR O MENOR  PREREQUISITOS CREDITOS  SE IMPARTE

SIGLA
S ESPECIFICANTE, ESP, PUBLICIDAD Y REL.PUBL. e )
ADZRLO * Mercadotecnia L SOn204ECTION -AD101 8
CM356  *Publicidad 1l (Administrativa) - DE299-AD240-CM214 8
~CM357  *Publicidad !l (Creativa) . CM214 ’ 8 ST
AD323  * Investigacién de Mercados , . AD240-CM30? 8 -
. CM35?  * Relaciones Pgblicas I (Externas) -0 CM215-307 4 - ST
CM350  * Relacionas Péblicas 11} (Internas) . CM215-P5194-AD101 4 St
© CN322 Control Presupuastal RN ? EC-101 8
CM441 . Sem. Casos Prdcticos de Mercado y Publ.: AD240 4
Ri313 . Admdnde Personal ' .7 CM360 4 sV
- CM262 Laboratorio d2 Expresién Oral R : .4 -
’ TOTAL : oS R . , - 48 MINIMO

. * Obligatorias i EG SRS : Pz 5 p e _ P B R
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y PLAN * ESTUDIOS DE LA LICENCIATURA EN C "MUNICACION
N |
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SE IMPARTE

_MATERIAS PARA EL AREA MAYOR O MENOR PREREQUISITOS CREDITOS
f/ESPEClFlCANTE., ESPECIALIDAD TELEVISION, ‘ '
s/
43 *Guionismo TV, | LT261-262 8 . - ST
r : CM211-365 Simult, '
464 *Guionismo TV, 1l CM363-466 Simult. 8 11
365 *Produccién TV. | (Lab) CM363 Simultdnea 4 ST
466 *Produccién TV, 11 (Lob) CM365-464 4 ST
467 *Direccién Escénica TV, (Lab,) . CM365 4 St
468 *Televisién Educativa | . QM363-365-50204 8 ST
449 *Televisién Educativa 1l (Lab) CM468 4 ST
370 Etica y Critica de la Television CM211 4 oll R
1340 Lab. de Periodismo Televisivo s " ..CM-211 y CM-365 . 4 St
372 Técnica tlectrénica TV, (Lab) - CM211 4 ST
373 Administracién T. V. ' " AD101-CM211 4 St
474 Evaluacién de Television Educativa . CM468 4 No
484 Persucsién CM468 y CM-203 4 :
263 Historia del Teatro CMm211 : 8
TOTAL- | - = - 48 MINIMO
*Obligatorias
—=TA MATERIAS PARA EL AREA MAYOR O MENOR e
_ESPECIFICANTE. ESPECIALIDAD DE TEORIAE - PREREQUISITOS . CREDITOS . - SE IMPARTE
INVESTIGACION DE LA COMUNICACION, i e lesiage o
=743 “Procesam‘ento Electrénico de Datos | : 4 .
2244 Procesamiento Electrénico de Datos i MA243 4 ST
2235 *Probabilidad y Estadistica I MA134 8
A476 *Investigacién de la Comunicacién I - CM309 8 .
AM77 *Seminario de Investigacion . CM476 . 4 1
A478 *Précticas de Campo | - CM309 ~ 4
A479 *Précticas de Campo . CM478 4 3
A480 *Teoria de la Comunicacién il CM203 8 i
4481 Seminario de Teoria de la Comunicacién | - CM480 8 , :
A482 Seminario de Teorfa de la Comunicacién i CM480 ' 8 ) i o
W83 Proceso y Efectos de la Comunicacién Colectiva  CM203 4 '\, i
484 Persuasién AR CM203 y CM-468 4
~A485 Difusidn I: Informacién CM203 4 e
#486 ~ Difusidn 1l: Innovaciones CM203 . 4 ST :
*A487 Seminario de Difusidn - CMA485 6 486 4 ST :
M488 Sem. Teoriasde Investigaciénen Coms, Visual PS194-CM30? 8 ) 3
M489 Comun, Intercultural e Internacional CM203 4 ;
M490 Diseno y Andlisis de Mensajes CM203 4 .
M491 Comunicacién en Organizaciones - CM203 4 ¥
M492 ' 4 :

.
~
"8
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"+ Obligatorias

Comunicacién Interpersonal | .

TOTAL

'CM203-306

&8 MINIMO
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- . PROYECTO LN i s sTwldins .
©
15X PLICACIONES

El proceso para elaborar este plan de estudios, que se presenta a la -
consideracion del Consejo Técnico del Depto. de Comunicacidén, es el siguien

-

tes

. 1.1 E1 punto de partida es ia idea de que la UIA debe formar “PROFESIO-
NALES UNIVERSITARIOS". :

Es necesario contar con una explicacidén de lo que significan y compren-
den los conceptos de profesional ¥y universitario, por esto se intenta preci
sar el alcance de estos conceptos bdsicos. Tanto el Ideario como el docum®z

_to "Bases para ia Reforwa de la UIAY contiensn elementos para explicar ¥ DPI:=
cisar las caracteristicas del universitario; estos elementos seran recogidos
I'4 e

L

aqui. . j ’ =l

. D moqe ¥
- (t AL AR ff- i;\ ey

- Luego se propondra una formulacidén acerca-del concepto de_profesional en
el campo del saber que atafie al licenciado-en Ciencias Yy wacnicas de Informa’

e o o, i e

de 1a practica prore-

cidnl Para lograr esto se jntentard una especificacitn
sional. : '

- : TR _ P o
g 1.2 Estos dos conceptos, precisados lo rds que fue posible, son indispen
. gables para formular los objetivos del plan de estudios y para detectar el -
! grado de congruencia entre objetivos del plan de estudios y conducta ¥y CRrag
teristicas del profesional en (¢.T.IJ universitario. Asi pues, se formularin
' /Iuego los objetivos de ensefianza-aprendizaje del plan de estudios.

" Lmego se propondran las dreas de conocinientos y las proporcionas de es-
tas areas que deben ser impartidas para lograxr jos objetivos. E1 criterio
_ para discriminar ¥y seleccionar los conocimientos estd integrado por los cobje
. ¢ivos de manera inmediata y directa, y por 1o vniversitario vy 1o proiesicnal
de manera mediata. i LT etk b i : g - :
m23 Ty saiiiei e |, v G : :
‘ Una vez propuestasg las dreas de conocimientos, su proporeidn y los obijg

tivos de cacda 4rea, se precisaran las materias o asignaturas de cada area, &
su valor en creditos. : ; = o '

+

. ‘

1.3 Ni la Reforma Académica ni este plan de estudios tienen la pretensis
de partir de cerc; se trata, sf, de modificar sustancialmente algunac cosas
pero, también, de aprovechar parte del material y la experiencia del vaszadd
re-formularlo, re-organizarlo, con 2l prordsito de locrar una conerenciz m
precision mayores en el proceso de ensciianza-aprendizajes sobraz decir que Ik
buenos propositos no son garantia de realizacidn y que el Consajo Técnico ©
tard de mejorar el proyacto de plan dz Estudios. \ et

2.- CONCZPTO Y CARACTERISTICAS DEL UNIVERSITARIO. : s

t

2.1 Tiene una conciencia VIVA ¥ operante de los problemas sociales ds -




s0, Yy asume la responsabilidad de cooperar a resolverlos (Ideario, 2.3}

-~

7 5,2 Batd dotado de conocimientos de la realidad compleja que lo rodea —
y tiena capacidad y criterios humanistas.

Por humanismo se entiende la actitud caracterizada pox:
- Pensamiento ordenado y critico; '

- Claridad en la expresidn, oral, escrita; -

- Planteamiento y sdlucidn del cuestionario bdsico del hombre (su ori-
. gen, destino, naturaleza) : ‘

- Conciencia histdzica;

- Experiencia estética; 1

-~ Congruencia entre pensamiento y conducta;

- Capacidad para plantear la transformacidén de estructuras injustas -
(Rases para la Reforma Académica de la U.I.A.).

@b. "913 Junto con los conocimientos sobre su drea profesional (Comunicacion

posee conocimientos complementarios de diversas disciplinas (areas, espacia

" 1idades, métados) para resolvar problemas concretos (Sases para la Ref. Aca
.de la U.I.A.). i ; : A

2.4 Capacidad para evaluar, jerarquizar e integar la prdctica y la técn
“ca, la técnica y la ciencia, la ciencia y la filosofia, disciplina que mds
efectivamente puede contribuir a determinar el conocimiento en sus aspzitos

universales. S

g
o (Rl g

" 3.~ CONCEPTO ¥ CARACTERISTICAS DEL QUEHACER PROFESIONAL.

-« -

3.1 Ia actividad bédsica consiste en comunicar, hecho o proceso socio-cu
tural fundamental. _ : ERE P O iy .

El profesional interviene, en forma directa, en alguno, ‘en varios o en
.@Df-zl conjunto de los actos de este -proceso. ' N -

3.2 Esta intervencién se orienta a dos ttipos de procesos:
3.2.1 Procesos de comunicacicn colectiva o masiva, indirecta, piblica
.y unilateral, - ' :

. 3.2.2 Procesos d2 comunicacidn individual o colectiva, directa o indi-
recta, privada o publica, pero siemmre reciproca y con fines claramente es)
cificos e inmediatos de promocidn social y desarrollo humano integral.

3.3 las formas tipicas de intervencion son:

[

3.3.1 Investigacidn:

.3.3.1.1 Recabar datos de la realidad para forrmlar nensajes.




. - 2 ~
/ ’ &
x; 3.1.2 Aplicar métodos cientificos al conocimiento de una, algunas o
él ‘conjunto de variables de procesos de comunicacién para describir, expli
/car, evaluar predecir, modificar o inferir caracteristicas.

3.3.2 Promocion: realizacidn de actividades, basadas en procesos de con
nicacisn reciproca, directa e inmodiatamente destinzadas 3 propiciar 21 dasa
rrollo humano integral. . :

e

3.3.3 Planificaciosn v previsidén: seleccidn y dsterminacién de objetivos
politicas, altvrnatlvas da accion, p°ce51dades para elavorar y transmitir -
mensajes. ' ; :

3.3.4 Organizacion: dnterm1nac16n da metodos Y procesos para elaborar y
tranumltlr mensajes. 2

3.3.5 Integracidn: selecczon o acona1c1onaﬂ1=nto d2 recursos necesarios
@. lara ela,oorar Y l:ransmltlr mensajes. b

3.3.6 Control: verificacidn y/o rmodificacion de la aplicacidén de método
Y procesos para elaborar y transmitir mensajes.

\_/'\ i
T 3rzﬂ3 3. 71E1anorac16n- conjunto de act1v1daues destinadas de nanera directa
1405, dar forma a mensajgés. '

tave ke

o

1

i
.

'3.3.7.1 Redaccidn: produccion de minsajes escritos

7 b i
: L . )
. 3.3.7.1 2 Planes,; royectos, reportes o informes de investigacicn y de -
trabajo. ~if ' < - s o

3.3.7.1.3 Relatosn comentarios y otras formas de mensajes p eriodisticos.
3.3.7.1.4 Guionesppara radio, TV, cine o presentaciones audiovisuales.
O ©3.3.7.1.5 Textos igublicitarios.

3.3.7.2 Realizacién de proceso destinado a proauclr imégenes fbtografi-
-cas y a désefiar imdgenes sin movimiento.

3.3.7.3 Ejecucidén de ac+1v1dades destinadas a dotar de atractivo y cohe
rencia los mensajes impresos: disefio y diagramacidén de formatos y keocetos,
revisidn de textos. ' ' ~

3.3.7.4 Ccordinacidn y supervisidn: de la realizacidn de mansajes cing
mazogréficoa, televisivos o radiofénicos; de las actividades mecanicas v -
manuales que integran la fase dinal de la produccidn de mensajes impresos,
su acabado y dlgtrlbuc ion . g

.
A -y e DS L ° . G 5 ¢
j ,_l‘ LI o oe N e P . . N . L. .. 7% 10 685 o

3.3.8 Docencias de-»?mxﬁa isn o seleccidn y aplicacidn de métodos 'de er
sefianza aprendizaje, para qus los educados alcancen objetivos de ensciianza-



oy 5 A . ) .
Szaje relativos a los diferentes tipos de procesos de comunicacion
/zas de intervencicn aqui mencionacos. -

.~ OBJETIVOS DE ENSETAUZN-APRENDIZAJE DSl PLAN DI BETUDICS.
4.1 ORJETIVOS GEIERALES.

) 4.1.1 Qua el estudiante conozeca Yy comprenda la parte sistemiftica de la
filosofia que sea absolutamente indispensable paras

4.1.1.1 desarrollar su capacidad de razonar ordenadamente Y formular jui
cios suficientemente fundamentados. CI

4.1.1.2 conocer y comprender las teorias y métodos cientificos en gene-
ral, y en particular las teorias ¥y matodos de la scciologia, psicologia, -
ciencia politica, ecoromia v ciencia de la comunicacion.

4.1.1.3 conprender las relaciones entre ciencia en general, clencias -
aqui mencicnadas y tecnicas utilizadas en la practica profesional.

4.1.1.4 conocer y comprender las principales doctrinas y sistemas £ilosd
ficos cuyo influjo o circulacion en la época contempordnea ha sido importan-
te. - .

et

. 4.1.2 Cue el estudiante cbtenga y comprenda los datos rds significativos
e indispensables para analizar la realidad actual del pais, con acentuacion
en aquellos referentes a los sectores marginados de la poblacion.

- 4.1.2.1 Din&nica y estructura social . T =
" 4.1.2.2 Dinfnica vy estructura politica
4.1.2.3 Dinamica y estructura econdmica ) At g

- - L 4

‘ 4.1.2.4 Bvolucion (hechos v tendericias da mayor importancia) historica,
con acentuacicn en la evolucion cont=mporanea.

\ 4.1.2.5 Evolucidn de la expresicén literaria (obras y corrientes de rayo:
. importancia). - . o = !

4.1.3 Cue el estudiante conozca y comprenda 1a teoria y métodos de laa
siguientes ciencias: sociologia, psicologia y cicncias de la coounicacion,
con amplitud y profundidad mayores =a la teoria vy mi3tados ralativos a ésta
ultirma. '

4.1.4 Que el estudiante sea capaz de aplicar 1as teorias y motodos del
4-].'30 " \

4.1.5 Cne 2l cducando conozla, coworenda y sea capaz da aplicar los m3-
todos de la administracion. :

4.1.6 Quz el estudiante conozca ¥ compranda los datos rolativos a la -
evolucisn de los nzdios téonicos de difusion colectiva, oon acentuacsr =




4

ey

,L s =" AB(r e,

Fi

/Aéecial en la evdlucién contempordnea y . n nuestro pais.

4.1.7 El1 estudiante conocerd v comprenderda los procesos de comunicacidn
‘direécta e inmediatamente destinados a propiciar el deaarrollo humano 1ntc~
gral y seré capaz de apllcarlos.

4.1.8 El estudiante adquirird y comprenderd los datos indispensables -
para realizar andlisis y evaluacidn relativos a la planificacidn, organiza
cién, integracidn, control y elaboracidn de mensajes transmitidos a txravés
de cine, radio, TV, impresos, con :1nas formativo-informatives, publicita-

r 103 redmsrrrtestonierreedm,

.( : : Al
4.1.9 E1 estudiante serd capaz de aplicar las técnicas de planificacidn

~organ1vac16n, 1nteg*ac1én control y elaboracidn de m2nsajes sea con fines

fbrmatlvo informativos, sea con flnes puollc1tarlos.




Ia"‘

II =

2 de agosto de 1976

SERVICIO SOCIAL - C.T.I. e
AT
INFORMACION GENERAL ol 3

El Servicio Social es un requisito indispensable para recibirse en la licenciatu
ra de Ciencias y Técnicas de la Informacidn, por lo cual deberdn realizarlo to—-
dos los alumnos del Departamento de Comunicacidn. Equivale a 24 créditds y cons-—
ta de 3 etapas seriadas, cada una de las cuales tiene un valor de 8 créditos y -
debe realizarse a lo largo de un semestre, de tal manera que serdn 3 semestres -
de Servicio Social los que habrd@ que desarrollar en el tranmscurso de la carrera.

NOTA: Es recomendable que los alumnos realicen todas las etapas de su Servicio a
lo largo de la carrera, puesto que si no han cubierto todas al terminar la
misma, tendridn que permanecer un semestre mds en el Departamento de Comuni
cacién por cada etapa no realizada.

Cada una de las etapas debe cubrir los siguientes requisitos:

REQUISITOS DE INSCRIPCION

A.- Para iniciar la primera etapa se requiere que el alumno haya cubierto un mi-
nimo de 40 créditos. Habiendo cubierto ésta, podrd continuar con las 2 si-—-
guientes.

B.- Cada etapa se realiza a través de un proyecto de trabajo que de acuerdo con
el alummno, seiala la coordinacidn del Servicio Social en el Departamento de
Comunicacidn. Los proyectos pueden tener dos modalidades:

a) Los alumnos pueden inscribirse en los proyectos que propone el Centro de
Servicio y Promocidn Social a través de su coordinador respectivo para -
C.T.I. (Javier Esteinou M.). Para ello deberdn pedirle toda la informa---
cidn necesaria al coordinador en las fechas indicadas.

b) Los alumnos pueden proponer su propio proyecto de trabajo, siempre y cuan
do reuna los siguientes requisitos generales.

1.- Que sea una actividad social no remunerada.

2 .- Que quede circunscrita dentro del campo de la comunicacidn.

3.- Que esté destinada a un sector social desfavorecido.

4 .- Que de alguna forma aporte conocimientos o nuevas experiencias para -
el Centro de Documentacifn de C.T.I.

Para presentar su propio proyecto, los alumnos deben de entregar un infor
me por escrito (m3ximo 3 cuartillas) donde desarrollen con toda claridad
los requisitos que se solicitan en el punto I1-C-2.

C.- Al principio de cada etapa de trabajo y dentro de la fecha convenida para el
registro de inicio, presentar al Asesor de Servicio Social en el Departamento
de Comunicacidn, los siguientes documentos:



1.- Convenio de Inicio: (Original y dos copias)

Forma impresa para llemar con los datos personales ¥y académicos del alum
no. Esta forma se recoge con el Asesor de Servicio Social del Departamen
to de Comunicacién (ver abajo horario y cubiculo).

2.~ Proyecto a Realizar:

Descripcién que hace el alumno del trabajo que va a realizar (tres cuar-~
rillas méximo). Presentarlo a méquina, original y 2 copias. Dirigirlo al
Arq. Guillermo Casas Pérez, Director del Centro de Servicio y Promocidn
Social (con el visto bueno del Asesor).

Datos que se solicitan en el proyecto:

a.— Nombre del proyecto.

b.- Institucidén donde lo va a realizar.

c.- Nombre del Coordinador.

d.- Razones por las cuales se escogid tal proyecto.

e.~ Objetivos del proyecto.

f.- yQuién serd el Beneficiario o Destinatario del proyecto?
g.— Tiempo de duracidn.

h.- Ruta critica o calendario de actividades.

3.~ Carta de la Institucidn:

Este requisito es solamente para los alumnos que van a realizar su Servi
cio Social coordinados por personas que no pertenecen a la UIA. Tales -
alumnos deberin presentar una carta membretada de la Institucidn en la -
que lo van a realizar, donde se especifique que han sido aceptados e in-
dique de que fecha a que fecha lo van a desarrollar.

III.- REQUISITOS DE TERMINACION

Al terminar de realizar cada etapa, el alumno deberd de seguir los siguientes pa
sos para tramitar su terminacidn:

1.~ Presentar materialmente el trabajo realizado.

2 .- Presentar en un maximo de 3 cuartillas, un reporte, por escrito dirigido al
Arq. Guillermo Casas Pérez, Director del Centro de Servicio y Promocidn So--
cial de la UIA scbre la labor realizada respondiendo los siguientes puntos:

A.- Objetivo propuesto inicialmente.

B.- Logro o realizacidn del objetivo inicial .(yse logrd realizar todo el ob~
jetivo o s8lo parte de 817).

C.- Metodologfa de realizacidn que se utilizé (pasos concretos utilizados pa
ra alcanzar el objetivo).

D.- Conclusiones generales.



3.- Los alumnos que realizard@n su proyecto coordinado por personas fuera de la -

Universidad, deben presentar ademas

una carta donde especifique su coordina~

dor que han terminado satisfactoriamente su trabajo. Los alumnos que han rea
1izado su Servicio Social coordinado por maestros © personal de la Universi-
dad, no es necesario que presenten dicha carta.

4 .- Recoger las formas de convenio final que les entregard Javier Esteinou en el
cubfculo de Servicio Social, para que sean llenadas con los datos requeridos.

NOTAS: 1.- Para realizar la tramitacidén de cada etapa final de Servicio Social,
deben de entregarse todos 10s documentos completos ¥y debidamente re--

sueltos.

2.~ Para continuar las siguientes etapas de Servicio Social, serd necesa-
rio haber concluido totalmente las anteriores.

1V.- FECHAS DE INSCRIPCION

Las fechas para realizar los tramites de inscripcidm, serdn exclusivamente del 9
5 Apn_——

al 20 de agosto de 1976.
P

SENEETImE S

Para mayor informacidn hablar en estas

fechas, de 12 am. a 2 bm..y de 5 pm. 2 -

7 pm. con Javier Esteinou M., Asesor de Servicio Social en el Departamento de Co
municacidn (Cubiculo de Servicio Social, Edificio B, entre el Laboratorio de Ra-

dio y de Periodismo).

ATENTAMENTE

—$AVTER ESTEINOU MADRID

Coordinacidn del Servicio Social
Depto. de Comunicacidén, UIA.



[}

F g,
3 -

3 a
0 RS
& g b ; £

LmetS

" CUARTO:

GCC

Al

UNIVERSIDAD IBEERCAMERICANA 218l

" DIVISION DE CIENCIAS SOCIALES/ DEPARTAMENTO DE COMUNICACION

PROGRAMA DE MAESTRIA DE COMUNICACION

Justificacidn del Programa

El
PRIMERO:

SEGUNDO:

TERCERO:

QUINTO:

Departamento de Comunicacidn considerxra:

Gue una maestria en Comuhicacién responde a las nuevas
necesidades generadas por el alto grado de complejidad
de la sociedad mexicana actual: desarrollo industrial
acelerado, crecimiento de la poblacién a niveles alar-
mantes, tensiones entre grupos diversos y podexosos.,

Que al dar respuesta a las necesidades- apremiantes del
pais, una maestria en Comunicacidn es una manera de po
ner en prdctica uno de los aspectos del Ideario de la
Universidad Iberoamericana. ) :

Que los problemas mencionados que atafien a la nacidn -

mexicana, no pueden enfocarse desde una perspectiva me_
ramente tecnoldgica y el departamento de Comunicacién,
desde su fundacidén y a través de la Carta del Dr. San-
chez Villasefior, ha postulado la necesidad del someti-
miento de la técnica al espiritu, o sea, la no disocia
cidn sino la unidad arménica y dialéctica.

Con ello, también se da respuesta a uno de los aspec--
tos fundamentales del Ideario de la UIA.

Que la UIA fue la primera universidad en México que --
ofrecid estudios de licenciatura en Comunicacién, lo -
cual garantiza una experiencia que, de hecho, ha sido
aprovechada por otras instituciones mexicanas, si bien
la mayoria ha descuidado esta unidad intima entre huma
nismo y tecnologia.

Que han egresado 14 generaciones de profesionistas con
estudios de grado solamente en nuestra Universidad, 1lo

' cual representa un total aproximado de 450 exalumnos,

de los cuales 100 ya han recibido su titulo. A esto --
hay que afiadir estudiantes egresados del ITESO, el —--
ITESM, la UNAM, la escuela de P=riodismo "Carlos Sep--
tiém Garcia" y otros con estudios eguivalente .a licen-
ciatura en el extranjero que han manifestado interés =
en hacer estudios de posgrado due. actualmente, ningu-
na Institucidén mexicana satisface.

Av. Cerro do las Torres 395/ M&xico 21, D.F.,/ Tel. 549-35-00Ext, 128
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SEXTO: Que existen profesores calificados con estudios de -
. BaSoeg | posgrado en Comunicacidén realizados en el extraiiero
y. asimismo, profesores calificados con estudios de
posgrado en Filosofia, Antropologia, etc., realiza--
dos en México y en el extranjero. Unos y otros se po
drian complementar, sobre todo si se toma en cuenta
gque los segundos conocen el campo de la Comunicacidn
- ya sea por tener la licenciatura en esa drea o por
estudios sistematicos de linguistica y otros.

SEPTIMO: Que existe interés manifestado por parte de profeso-
res, empleadores, alumnos y exalumnos por seguir es-
tos cursos de posgrado due proponemos.

ol A e % = - z e B
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PROGRAMA DE MAESTRIA EN COMUNICACION

= = —r——— - S et - e =

OBJETIVOS DEPARTAMENTALES

El objetivo principal de este Departamento
es capac1tar al estudiante en el vasto campo de la comunica-
cidén humana, proporciondndole los conocimientos necesarios
sobre el proceso de la comunicacién, los elementos de este
proceso, las teorias para explicarlo y las técnicas para lle-
varlo al cabo eficazmente e investigar sus factores y efectos.

Tienen especial relevancia las materias
orientadas a capacitar al estudiante en el drea de la comunicacidn
social o colectiva, en la correcta utilizacidén de los medios de
comunicacidn social -Brensa, Radio, Cine y Televisign-, asi
como en dos importantes actividades basadas en la comunicaciédn:
Publicidad y Relaciones Publicas.

Entre las disciplinas con las due se man-
tiene un didlogo regular se encuentran Filosofia, Sociologia,
Antropologia, Matematicas y Administracién.

.

OBJETIVOS DE LA MAESTRIA

Los objetivos de la Maestria en Comunica-
cidén de la UIA son:
a) Preparar personal espec1allzado que, a través de las acti-
vidades docentes y de investigacidn sea capaz de utilizar los
medios y sistemas de comunicacidén social orientdndolos hacia
la solucidn de los problemas politicos, educativos, sociales
y culturales inherentes al nivel de desarrollo de nuestro
pais.
b) Sentar las bases para crear proximamente un Doctorado en
Comunicacidn. .

3-.-
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:.h.’

REQUISITOS DE ADMISION

gt - - - - Podrdn ser admitidos a la Maestria en
Commnicacidén los candidatos que:
— Posean una licenciatura universitaria en Comunicacidn o su
eguivalente.
~ Posean alguna otra licenciatura universitaria o su equiva-

Iante. g -

- Hayan cursado y aprobado todos los cursos requeridos para
Ia obtencidn de dichas licenciaturas. A estos candidatos se
- les concederd un plazo de un afio Para la obtencién de su
licenciatura a partir de su Primera inscripcidn a cursos de
- posgrado. 2

Otros requisitos académicos.

— Lectura y comprensidn oral del idioma inglés.

—- Haber cursado o cursar con categoria de prerrequisitos,
cursos cuyo contenido sea equivalente a los sefialados a

, continuacidn.

-

Horas/Semana/Periodo
Clase/Trabajo Personal

Investigacidén de la Comunicacidn I. 4 4 i i sk
Investigacidén de la Comunicacidn IT. 4- 4 : .
Teoria de la Comunicacidn I. 4 4
Teoria de la Comunicacidn II. 4 4
Filosofia de la Comunicacidn. 2 2
Talleres de Medios Impresos y
Audiovisuales. 4
: 22 18

El Consejo Técnico determinars, después de estudiar el expe-
diente de cada candidato, los cursos adicionales a nivel de
licenciatura que se consideren necesarios en cada caso.

Estos requisitos deben ser considerados como elementos de juicio

que contribuyen a la decisién del Consejo Técnico sobre la
admisidn del candidato. El Consejo Técnico se reserva el derecho
de admitir a los candidatos teniendo en cuenta las caracteris-
ticas personales, de experiencia y académicas en cada caso.

4.".
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El Consejo Técnico evaluard periddicamente a cada uno de los
candidatos, y determinard si puede ser admitido a proseguir
sus estudios, después de escuchar la opinidn del Asesor
‘Académico del candidato.

El Asesor Académico del candidato autorizari el numero de
materias a las que puede inscribirse.cada semestre.. s

-~

PROCEDIMIENTOS DE ADMISION

El candidato solicitard por escrito su admisidn en la Direccidn
del Departamento. Entregard los siguientes documentos:

- Potocopia del titulo o acta de examen profesional.

- Certificado completo de estudios de licenciatura.

Realizara las pruebas, exdmenes o entrevistas requeridas }ox
el Consejo Técnico.

El Consejo Técnico determinard en cada caso sobre la admisidn
del candidato, asi como sobre las condiciones de la misma.

En caso afirmativo, el Director del Departamento extenderi al
candidato su carta de admisidn.

Fod 3 P e o e Foar sn e G : : -

&El candldato admltldo realizara los tramltes de inscripcidén en

la Direccidén. de Servicios Escolares -Seccidn de Posgrado, donde
debera entregar:

- Carta de admisidn

- Fotocopia del titulo o acta de examen profesional

- Certificado completo de estudios de licenciatura

- ®Tres fotos de frente recientes, tamafio credencial

ASESORIA ACADEMICA

Cada candidato a la Maestria en Comunicacidén tendrd un asesor
académico, escogido entre los profesores de tiempo del Departa—
mento. i

Las funciones del asesor académico seran:

‘500-

Av, Cerro de las Torres 395/ México 21, D,F.,/ Tel, 549-35-00Ext. 128



2

| o tpr

L EETTTE

UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA

DIVISION DE CIENCIAS SOCIALES/ DEPARTAMENTO DE COMUNICACION

~ Alentar y facilitar la seleccidén de objetivos personales

y toma de decisiones realistas y responsables, que propicien
un desarrollo personal y la:foxmacién integral y humana.

Promover la elaboracidn de un curriculum personal gque parta
del programa de estudios hacia la consecucidn de conocimientos
y experiencias que enriguezcan humana y académicamente al
candidato.

Brindar informacidn sobre los requisitos y procedimientos

académicos y académico-administrativos, asi como sobre la
organizacidn general y los reglamentos de la UIA. &

6..‘.
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REQUISITOS PARA LA OBTENCION DEL GRADO

MAESTRIA & S L e 3 oo i 5 -

El candidato deberdrreunir un minimo de 90 créditos, distribuidos
de la manera siguiente: :
Clase/Trabajo Personal

' Materias comunes obligatorias 24
Técnicas de Investigacidn en Comunicacidn 4 4
Temas Selectos de Filosofia de la Comuni- =
cacidn 2 2
Seminario Sobre la Comunicacién Social y :
el Desarrollo Cultural de México 4 : 4
Seminario de Técnicas Docentes 2 2
Materias de Especialidad (Comunicacién y Desarrollo) . 34
@3 Modelos de Comunicacién y Estrategias de
Desarrollo 4 4
Comunicacidén y la Problemdtica Poblacional 2 2
Comunicacidén y la Problemdtica Politica 2 2
Commmicacidn y la Problemdatica Educativa 2 2
Comunicacidén y la Problemdtica Social 2 2
‘ . .. Evaluacién de Programas de Comunicacidn - . . «.otonsmicae o it
O O W o Para el Desarrollo 2 2
Talleres de Utilizacidn de Medios Para el
Desarrollo 2
Materias de Especialidad (Comunicacidén en Organizaciones) 34
Modelos de Comunicacidn y Comportamiento
Organizacional 4 4
Administracidon de la Comunicacidn Interna 2 2
Sistemas de Informacidn Organizacional 2 2
Aspectos Criticos de la Comunicacién Interna 2 2 ¥,
Auditoria Psicosocial de la Organizacién 2 2
Taller de Diagndstico Organizacional 4
Talleres de Medios de Comunicacidn Interna 6
Materias Optativas : 12
' Opcidn Terminal ' - 20
Total de Créditos 90

K 7'..
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SELECCION DE MATERIAS OPTATIVAS

Podran ser acreditadas como materias optativas, dentro del
Programa de Maestria en Comunicacidn, siempre ¥ cuando se
cumplan los prerreguisitos sefialados en cada caso:

Las materias de posgrado ofrecidas pPor el Departamento de
Comunicacidn.

Las materias de posgrado ofrecidas por otros Departamentos de la UIA.

Las materias de posgrado ofrecidas Por otras institucionas de
educacidén superior. -
Experiencias de trabajo supervisado Y de investigacidn realizada
por el candidato.

La elaboracidn de trabajos publicables por el candidato.

La autorizacidn de las materias optativas serd dada por el
Asesor Académico del candidato. : .

La evaluacidén en créditos de 1las materias tomadas fuera de la
UIA sera hecha por el Consejo Técnico en cada caso, después de
escuchar la opinidn del Asesor Académico del candidato.

OPCION TERMINAL

Trabajo que retna las condiciones sefialadas en el Documento._

* de"Estructura de Pdsgrado, Y que tenga como tema alguno de los

pProblemas propios de la especialidad que haya cursado el
candidato. Se podra escoger entre:

- Investigacidn bibliogrdfica de revisién critica Y personal.

= Investigacidn préctica de campo o experimental.

~ Informe critico de un periodo supervisado de pricticas, que
incluya un sélido marco tedrico y las conclusiones pertinentes.

= Publicacidén de un libro que contribuya a la docencia o divul-
gacion seria en el campo, y defensa por el candidato de su
base tedrica. , ‘

—- Publicacidn de un conjunto coherente de articulos en revistas
debidamente acreditadas, que equivalga en esfuerzo Yy calidad
a las opciones terminales anteriores.

: : g
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DESCRIPCION DE MATERIAS

‘Materias Comunes Opligatorias

TECNICAS DE INVESTIGACION EN COMUNICACION:

ERlE

D.: Aspectos fundamentales de la perspectiva cientifica. Pro-
blemas filosdficos, metodologlcos y practicos de su aplicacidn
al estudio de la comunicacidén. Técnicas avanzadas de recoleccidn,
medicidn y andlisis de datos, y su adaptacidn a las necesidades
Yy recursos de America Latina.

TEMAS SELECTOS DE FILOSOFIA DE LA COMUNICACION;

Bieiz

D.: La cuestidén de la alteridad. Condiciones de posibilidad del
conocimiento. Tres concepciones en el estudio de la comunicaciodn:
Teorias trascendentalistas, teorias positivistas, la teoria
&arx1sta.

SEMINARIO SOBRE LA COMUNICACION SOCIAL Y EL DESARROLLO
CULTURAL DE MEXICO: —

P.:
D.: Andlisis profundo de los diversos aspectos culturales de
.nuestro pais y de la relacidn que guardan con respecto a los =2

sistemas de comunicacidn social.

SEMINARIO DE TECNICAS DOCENTES: :

P.:

D.: Problemas, métodos y técnicas de enseflanza de las Ciencias
de la Comunicacidén a nivel universitario.

Materias de Especialidad

MODELOS DE COMUNICACION Y ESTRATEGIAS DE DESARROLLO:

P.:

D.: Diferentes concepciones de desarrollo y los modelos propuestos
para conseguirlo. Andlisis de las estrategias de desarrollo mas
congruentes con la situacidn actual de México y America Latina. i
Estudio del papel que juegan los sistemas de comunicacidn social i
dentro de una estrategia de desarrollo integral.

9'.. ;
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COMUNICACION Y LA PROBLFMATIC. POBLACIONAL:

1258

D.: Estudio de la situacidn demograflua de México y los palses
Latinoamericanos, y sus repercusiones econdmicas, politicas y
sociales. Utilizacidén de las técnicas de comunicacidn social
para programas de educacidén en poblacidén. Consideraciones
ideolégicas y filosdficas sobre estos temas.

COMUNICACION Y LA PROBLEMATICA POLITICA:

Pt :

D.: Relacidén entre la comunicacién social y el orden politico.

Teoria y estructura de sistemas de comunicacidén democrdticos y

totalitarios. Control y usos de las comunicaciones ma81vas como
instrumentos de poder en México y America Latina.

COMUNICACION Y LA PROBLEMATICA EDUCATIVA:

1956 :

D.: La comunicacidn social como complemento de los sistemas de
educacién formal. Andlisis y evaluacidn profunda de los usos de
los medios de comunicacidn colectiva en el proceso educativo de
paises con altos indices de analfabetismo, y con recursos educa-
tivos limitados. .

COMUNICACION Y LA PROBLEMATICA SOCIAL:

P.: “ @A e ] e z - P "
D.: Efectos de la comun1cac1on masiva sobre la SOC1edad Evalua-
cién critica de los atagues mas comunes a los medios de comunica-
cidén en America Latina: Imposicidn ideoldgica y cultural,

fomento del consumismo, la alienacidn y el conformismo, preser-
vacidén del status quo, etcétera.

EVALUACION DE PROGRAMAS DE COMUNICACION PARA EL DESARROLILO;

1258

D.: Metodologlas para evaluar los efectos de programas de comuni-
_cacién disefiados para lograr algun cambio social. Se enfatiza la
secuencia l1légica entre el diagnéstico inicial, el disefio y la
implementacidén del programa de cambio, y la evaluacidn final y su
utilizacidén para modificar los programas.

50 .
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MODEIOS DE COMUNICACION ¥ COMPORTAMIENTO ORGANIZACIONAL:

P.z '

B.: Revisidn de las diversas teorias de comportamiento organizaciona
-y su aplicabilidad a sociedades tradicionalistas no industria-
lizadas. Andlisis de las funciones de la comunicacidén dentro de

las teorias antes mencionadas. Discusidn de nuevas alternativas
comunicativas que coadyuven a Una meyor humanizacidn del trabajo.

i3

ADMINISTRACION DE LA COMUNICACION INTERNA:

B LS

D.: Estudio de cada una de las etapas del proceso administrativo
de la funcidén comunicativa: planeacidn, organizacidn, direccidn
y control. Disefio e implementacidn de una unidad administrativa
gue maneje la comunicacidén interna de la organizacidn.

SISTEMAS DE INFORMACION ORGANIZACIONAL:
P.s :
D.:z Estudio de las redes y flujos de informacién de la
organizacidén considerada como un sistema social. Los elementos
} i@ .  humanos (personal), tecnoldégicos (magquinas) y organizativos
(procedimientos) inherentes al manejo de sistemas de informacidn.
Relaciones de estos sistemas con los aspectos de eficiencia y
control de la institucidn.
P R ol &= St o { I L, AL S S0 S AT s ;s e - L = s v s gl ._:-I-':-.-='.' o S INEN 4 BOX . s NS
ASPECTOS CRITICOS DE LA COMUNICACION INTERNA:
P.;
D.: Aplicacidn de diversas teorias y técnicas de comunicacidn
a procesos organizacionales especificos: toma de decisiones,
resolucidn de conflictos, manejo de rumores, liderazgos de
opinidn, campafias informativas, motivacionales y persuasivas,
sistemas de retroalimentacidn.

AUDITORIA PSICOSOCIAL DE LA ORGANIZACION:

P.; : : ;
D.: Métodos de investigacidn que permiten diagnosticar el estado
de los procesos psicosociales de la organizacidn: motivacidn,
liderazgo, ambiente de trabajo, realizacidn personal, actitudes
hacia la organizacidn, conflictos interpersonales, etc. Utiliza-
cidn de la informacidén recavada para el mejoramiento de tales
procesos. '

11...



TALLERES DE UTILIZACION DE MEDIOS PARA EL DESARROLLO:

URIVERSIDAD IBEROCAMERICANA

DIVISION DE CIENCIAS SOCIALES/ DEPARTAMENTO DE COMUNICACION

TALLER DE DIAGNOSTICO ORGANIZACIONAL:

P

D.: Investigacién practica en alguna organizacidn sobre aspectos
de comunicacidn interna, bajo la direccidn, de alguin miembro

del claustro profesoral del Departamento. Se recomienda que
esta investigacidn sea parte de la opcidén terminal.

TALLERES DE MEDIOS DE COMUNICACION INTERNA:

P.:

D.: Practicas en el disefio y utilizacidn de los canales y medios
de comunicacidn interna: tableros de avisos, boletines, revistas
internas, sistemas de quejas y sugerencias, sistemas de recono-
cimiento al mérito, reuniones informativas, etcétera. Los créditos
de estas materias podrian cursarse en uno o varios periodos
dependiendo .de la aprobacidn del asesor académico.

Priz »

D.: Practicas en el disefio de mensajes y utilizacidn de medios
destinados al logro del cambio social. Relizacidn de mensajes
impresos y audiovisuales: panfletos, carteles, programas radio-
fénicos y de televisidn, etcétera.

o 12...
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FORMACION DEL CLAUSTRO PROFESORAIL o

Contratacidén de Profesores de Tiempo:

Se ha previsto que las necesidades docentes y
de investigacidn generadas por la maestria a corto plazo podréan
ser satisfechas por medio de la contratacidn de tres profesores
de tiempo completo para el primer afio escolar, y la contratacidn
adicional de dos profesores de tiempo para el segundo. Algunos
candidatos para ocupar estos puestos ya han sido identificados.

Curscos Impartidos por Profesores Visitantes:

. Buscando complementar los esfuerzos de los
profesores de tiempo, asi como posibilitar a nuestros alumnhos
el acceso a especialistas de reconocido prestigio en el campo
de la comunicacidn, se ha preparado un programa de identificacidn
Y captacion de profesores visitantes.

Actualmente contamos con el ofrecimiento de los
siguientes profesores para el semestre de otofio de 1977:

+Dr.:Donald Bogue, Director-del Programa de Comunicacidén y Pobla-'

cién, Universidad de Chicago.

Dra. Jane Trowbridge, especialista en Programas de comunicacidn
y desarrollo, Universidad de Chicago

Dr. Gavriel Salomon, profesor asociado del Departamento de
Psicologia de la Universidad Hebrea de Jerusalem, y
especialista en usos educativos de la televisién.

Finalmente, se estd tramitando la obtencidn de )
una Cdtedra Fullbright para un especialista distinguido que
impartiria clases durante el afio escolar 1977-1978. E1 Sr. Fred
Emmert, Secretario para Asuntos Culturales de 1a Embajada Ame-~
ricana nos ha asegurado que:existe una buena posibilidad de
lograr la obtencidn de dicha cdtedra para nuestro Departamento,
dada la gran importancia que se le asigna al desarrollo de
brogramas de estudios sobre comunicacidén en México.

¢ 20l
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Programa de Formacidn y Actualizacidn de Profesores:

Con objeto de asegurar la continuidad futura

de los programas de grado y de posgrado, asi como de lograr un
nivel académico cada vez mayor, se ha elaborado un programa

de formacién y actualizacidn de profesores, con la participacidn
de los alumnos mis destacados en la carrera y del actual claustro
de profesores.

- Con tal motivo, el Departamento ha establecido
contacto con instituciones de ensefianza superior en el extranjero,
mismas que han otorgado una serie de becas para especializacidn en
muy diversos campos de la comunicacidn social.

: En el desarrollo de este pProg.,ama de becas se
ha buscado que las especialidades ofrecidas respondan tant> a
las necesidades del Departamento como a los intereses de los
profesores y alumnos participantes.

'En la actualidad se han obtenido las siguientes

becas para alumnos para el afio 1977: e s
Una beca en la Universidad de Stanford Para el drea de Comuni-
_~cacidn y Desarrollo. i ... L2 e8 . gy 30 For s

I

' Dos becas en 1la Universidad de Chicago para el irea de Comuni-

cacién y Poblacidn.
Una beca en la Universidad de Ohio para el drea de Comunicacidn
Y Relaciones Internacionales.
Una beca para el entrenamiento en uso de medios audiovisuales en
problemas de poblacidn en la Universidad de Chicago.
Por otra parte, se estin tramitando becas en
las siguientes universidades:

Una en la Universidad de Michigan para el drea de Comunicacidn
en Organizaciones.

Una en la Universidad de Ohio para el irea de Conmunicacidn
Interpersonal.

Una en la Universidad de Florida para el drea de Comunicacidn
Masiva.

Una otorgada por la Embajada Americana para estudios en el
area de Sistemas de Comunicacidn Social.

i 140.0
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: g - Se espera que estas oportunidades se concreten
i~ - -en un lapso no mayor a tres meses y dque se ofrezcan para el
semestre de otofio de 1978.

El programa aqui presentado cubre las necesida-
des docentes de los primeros afios y nos asegura un reflujo de
personal altamente capacitado para los afios de 1979-198l. Debe
notarse que ademds de candidatos para profesores de tiempo, ya
se han identificado una veintena de profesores tanto de la UIA
como de fuera que podrian desarrollar labores docentes

de asignatura.

PROFESORADO POTENCIAL PARA INICIAR LA MAESTRIA

Profesores de Asignatura (externos a la UIA)

: - Lic. Alberto Montoya, Maestria en Comunicacidén, Stanford.

) QQ Lic. Ma. Antonieta Rebeil, Maestria en Educacidn, Stanford.
Lic. Antonio De Noriega, Maestria en Comunicacidn, Stanford.
Sr. Manuel Cosio, Maestria en Comunicacidén, Columbia.

Dr. Gonzalo Rivero, Doctorado en Comunicacidn, Michigan State.

. Lic. Carlos Avila, Maestria en Comunicacidén, Univ. of Florida..

" Lic. Manuel Gémez Ortlgoza, Maestria en Comunicacidén, Southern

California.

Lic. Eduardo Garcia Gaspar, Maestria en Publicidad, Univ. of
Chicago.

Mtro. Enrique Ledn Martinez, Maestria y estudios de Doctorado
en Comunicacidn, University of Wisconsin..

Dx. Radl Santoyo, Doctorado en Sociologia, Notre Dame.

Dr. Gregorio Martinez Valdés, Doctorado en Comunicacidn, Univ.
of Wisconsin.

Dr. Leobardo Jimenez, Doctorado en Sociologia Rural.

Dra. Elvia Palomera, Doctorado en Filosofia.

Profesores de Asignatura (internos a la UIA)

Mtro. Ney Villamil, Maestria en Comunicacidén, Boston University.

Dr. Pernando Tudela, Doctorado en Arquitectura, Técnica Superior
de Arquitectura.

Mtro. Rodrigo Medellin, Maestria en Sociologia, Fordham.

Mtro. Miguel Manzur, Maestria en Filosofia, UIA.

15...
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Profesores de Asignatura (del Departamento de Comunicacidn)

Lic. Jeslis Ma. Cortina, Doctorado en Sociologia en trdmite.
Lic. Francisco Prieto. Maestria en Antropologia en tramite.

Profesores de Tiempo (de. Lepartamento de Comunicacidn)

Mtro. José Rubén Jara, Maestria y Doctorado (publicacidén de la
‘disertacidén pendiente) en Comunicacidn, Michigan State.

Profesores de Tiempo (Que deben ser contratados)

Mtro. Mario Bravo R., Maestria en Comunicacién y Sociologia
Rural, Leicester.

Dr. Felipe Korzenny, Doctorado en Comunicacidn, Michigan State.

Mtro. Fernando Morett, Maestria Y proximamente Doctorado en
Comunicacidn, Stanford.
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ENCUESTA Y DISENO EXPERIMENTAL:
METODOS DE INVESTIGACION

EN CIENCIAS SOCIALES

Y DEL COMPORTAMIENTO

México, como la mayoria de los paises, se
enfrenta en estos momentos a crecientes problemas
sociales, politicos y econémicos. La observa-
cién y el estudio cientifico del fenémeno social
se impone por lo tanto como una necesidad
urgente para su adecuada comprensién y la
bosqueda de sus posibles soluciones.

Evidentemente, ante los complejos problemas de
nuestros dias es esencial para cualquier pafs
contar con investigadores capacitados en ciencias
sociales y del comportamiento. En México hasta
hace poco tiempo, no era raro que las escuelas
y facultades de las disciplinas sociopolitico-
economicas y del comportamiento, carecieran

de programas adeucados en métodos de investigacién

social. Por otra parte, dados los avances
significativos que se han estado produciendo
~durante los Gltimos afios- en los métodos y,
particularmente, en las técnicas de investigacién
social, es muy importante que los profesionales
dedicados a esta actividad actualicen sus
conocimientos.

Ultimamente, los funcionarios tanto de la
empresa piblica como de la privada deben
utilizar los resultados de las investigaciones
sociales. Sin embargo, al no contar con un
conocimiento funcional y actualizado
frecuentemente se ven limitados para tomar
decisiones en este sentido, al no conocer tan
adecuadamente como serfa deseable los métodos
y técnicas de la investigacién, sus usos y
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limitaciones, su forma de aplicacién, etc.

Por otra parte, tanto para los investigadores

como para quienes utilizan la investigacion

social es también importante conocer la forma

de manejar los datos una vez que éstos han

sido recopilados; cémo procesarlos, cémo utilizarlos,
cémo tomar decisiones con base en ellos, etc.

Es relativamente comin que personas o instituciones
interesadas en la investigacién social lleven a

cabo proyectos de investigacién hasta la fase

de recopilacién de datos, pero gue llegados a

este punto se encuentran con problemas que los
limitan o adn les impiden el proseguir con el
procesamiento y anélisis de dafos primero, y
segundo, su uso para la toma de decisiones y

su aprovechamiento para otros fines tales como

los de férmulas politicas, enriquecer el acervo

de conocimientos sobre una érea social, etfc.

Considerando lo anterior, la Universidad
Iberoamericana a través de la Direccién General
de Estudios de Grado y el Centro de Difusién

y Extensién Universitarias, ha preparado un
curso de actualizacién en Métodos de Encuesta
y Disefio Experimental en Ciencias Sociales y
del Comportamiento.

OBJETIVO GENERAL DEL CURSO

El objetivo general de este curso es el de
capacitar a participantes avanzados en el

disefio, realizacién, anélisis y utilizacién de
investigaciones en ciencias sociales y del
comportamiento. El concepto de "investigaciones"
se circunscribird a las dos metodologias més
importantes y més cominmente vtilizadas en
dichas ciencias: investigacién por encuestas y
disefios experimentales.



El propésito es que al ferminar el curso los
participantes puedan realizar este tipo de
investigaciones (por lo menos hasta niveles
intermedios de complejidad) en forma vélida
y confiable y de manera independiente o con
un minimo de supervisién. Por consiguiente,
la orientacién del curso es eminentemente
formativa.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1) Capacitar y actualizar a investigadores en
ciencias sociales y del comportamiento,
que poseen ya conocimientos previos (bésicos)
y cierta experiencia, en el disefio, desarrollo,
implementacién, anélisis y ufilizacién de
investigaciones mediante dos metodologias:
encuestas y experimentos.

2) Capacitar y actualizar a utilizadores de la
investigacién en ciencias sociales y del
comportamiento en: (a) el proceso mismo de
investigacién, como una base necesaria
para la mejor comprensién, evaluacién y
utilizacién de la investigacién cientifica y
toma de decisiones.

3) Para los dos objetivos anteriores se enfatiza
no sélo el disefio de investigacién y su
desarrollo e implementacién sino también los
procesos subsiguientes de procesamiento, anélisis,
utilizacién y toma de decisiones.

4) Como requisito de acreditacién, al terminar
el curso los participantes debern haber realizado
este tipo de investigaciones —por lo menos hasta
niveles intermedios de complejidad- en forma
vélida y confiable y de manera independiente
o con un minimo de supervisién.



NIVEL

Este curso se define como formativo a nivel
de maestria. Por lo tanto, se presupondrén
conocimientos previos en los participantes
que serén acreditodos mediante un examen
anterior a la iniciacién del curso.

Considerando lo anterior, este curso se dirige
fundamentalmente a dos tipos de personas:

(1) a estudiantes de alguna maestria en ciencias
sociales y del comportamiento que necesitan
capacitarse més en la metodologia de investigacién
social, y (2) a profesionales en estas ciencias que
directa o indirectamente estén involucradas en

la realizacién o en la utilizacién de investigaciones
sociales. Personas en éreas paralelas a las anteriores
pueden ser también consideradas para admisién

en el curso,

PRERREQUISITOS

1) Haber terminado satisfactoriamente por lo
menos una licenciatura en alguna de las
ciencias sociales y del comportamienfo o
en una Grea afin.

2) Estar actualmente cursando regularmente una
maestria en las ciencias afines y/o estar
dedicados al ejercicio profesional en alguna
de dichas ciencias en forma tal que incluya
la realizacién o la utilizacién de investigaciones
sociales.

3) Independientemente de los puntos My 2
anteriores, poseer un nivel minimo de
conocimientos correspondiente al dominio




funcional de un conjunto de textos bésicos

(o de textos equivalentes). Estos textos sern
identificados en una lista que se proporcionaré
a los participantes. Los textos citados cubren
las siguientes Greas: aspectos generales de la
metodologta de investigacién social: proceso
de investigacién, desde la formulacién del
problema hasta el planteamiento de hipétesis;
investigacién por encuestas (incluyendo:
formulacién de cuestionarios, muestreo y
técnicas de medicién y escalamiento); disefios
experimentales (aspectos bésicos de disefio

y anélisis) y por lo menos un nivel introductorio
de estadistica descriptiva e inferencial.

4) Disponibilidad suficiente de tiempo semanal ,
(por lo menos cinco horas) mds all4 de las
tres horas de clase, para realizar lectura
de textos y otros materiales y para efectuar
ejercicios y précticas.

INSTRUCTOES

PATRICIA ARRIAGA. Licenciatura en Ciencias
y Técnicas de la Informacién, Uni versidad
Iberoamericana. Profesor de tiempo completo en
la Escuela de Ciencias de la Comunicacién
Social, Universidad Anéhuac. Coordinadora

del Centro de Investigacién en Comunicacién,
Universidad Anéhuac

RODRIGO DIAZ ACOSTA. Licenciatura y Maestria

en Antropologia, Instituto Nacional de Antropologia

e Historia. Maestria en Biomateméticas, Universidad

de Minnessota. Profesor Asociado de Estadistica y
Probabilidad y de Procesamiento Electrénico de Datos,
Departamento de Mateméticas, Universidad Iberoamericana.



JOSEP ROTA. Licenciatura en Ciencias y
Técnicas de la Informacién, Universidad
Iberoamericana. Maestria y Doctorado en
Comunicacién, Michigan State University.
Director del Centro de Investigacién en
Comunicacién, Universidad Anéhuac.

NEY VILLAMIL. Licenciatura en Administracién
de Empresas, Universidad lberoamericana.
Maestria en Ciencias, Boston University.
Director del Departamento de Administracién,
Uni versidad Iberoamericana.

Coordinador del curso Doctor JOSEP ROTA.

1)

2)

3)

4)

METODO DE INSTRUCCION

clase impartida por el instructor incluyendo
la transmisién de conocimientos y la discusién
del contenido de los ejercicios realizados
con los participantes.

lectura y estudio de diversos materiales, incluyendo
libros de texto previos y de consulta y repaso,

y reproducciones de artfculos publicados en

revistas cientificas.

realizacién de ejercicios y précticas, correspondientes
uno para cada uno de los subtemas en los que se
dividird el c urso.

realizacién a lo largo del curso de un problema
de encuesta y de un disefio _experimental y
anélisis de sus resultados con base en los




conocimientos adquiridos. Este trabajo se
fevaré a cabo en grupos promedio de cinco
personas.

ACREDITACION

El programa completo (dos semestres) equivale
a ocho créditos de maestria que podrén ser
acreditados en cualquier programa de ciencias
sociales y del comportamiento en la UIA,
siempre y cuando se cumplan los requisitos
académicos del programa.

FECHAS Y HORARICS

El programa se dividiré en dos partes, cada
una serd llevada a cabo durante un semestre
escolar. La primera parte se iniciaré el 13
de septiembre de 1976 y finalizaré el 6 de
diciembre de 1976. La segunda se iniciaré el
10 de enero y finalizaré el 4 de abril de
1977. las sesiones serén de 3 horas cada una,
una vez por semana todos los lunes de

18:30 a 21:30 horas.

COSTO

Para estudiantes de maestria de la Universidad
Iberoamericana el costo seré el equivalente
a ocho créditos de posgrado.

Para cualquier ofra persona el costo total del
programa serd de § 12,000.00 que deberén ser
cubiertos en tres exhibiciones de $ 4,000.00
cada una. Una el mes de septiembre antes de
iniciarse el curso; la segunda antes del 10 de
octubre y la tercera antes del 10 de diciembre.



Incluye material did4ctico y libros de texio.

Inscripciones abiertas en el Centro de Difusién
y Extensién Universitarias. Universidad
Iberoamericana, Cerro de las Torres 395,
México 21, D.F, Tel: 549-3500  exts. 131

y 265. Edificio B-segundo piso.



CONTENIDO

PRIMER SEMESTRE

Fecha Tema Profesor Titular Rrofesor Adjunto
1976
Sep 13 Planteamiento del problema de investigacién. Elementos fundamentales. Patricia Arriaga Josep Rota
Revisién de la literatura. Marco tedrico. Funcién y tipos de teorias.
Conceptos y constructos.
Sep 20 Definiciones. Operacionalizacién. Variables. Hipétesis. Patricia Arriaga Josep Rota
Sep 27 Bases de la estadistica. Estadistica descriptiva. Rodrigo Diaz Ney Villamil
Oct 4 Estadistica descriptiva. Ley de probabilidades. Rodrigo Diaz Ney Villamil
Oct 11 Proceso de investigacién por encuestas. Medicién. Josep Rota Ney Villamil
Oct 18 Disefio y elaboracién del cuestionario. Josep Rota Ney Villamil
Oct 25 Cuestionario. Entrevista. Trabajo de campo. Josep Rota Ney Villamil
Nov 8 Muestreo. ._.mo:mo_am de Muestreo. Ney Villamil Josep Rota
Nov 15 Técnicas de muestreo, Implementacién de la muestra. Ney Villamil Josep Rota
Nov 22 Procesamiento y andlisis de datos. Rodrigo Diaz Ney Villamil
Nov 29 Medicién y técnicas de escalamienfo. (Diferencial semdntico yLikert) Josep Rota Ney Villamil
Dic 6 Técnicas de escalamiento (Guttman, Thurstone, clasificacién, ordena- Josep Rota Ney Villamil

miento, comparacién por pares); Escalas e indices sociométricos y
psicométricos .




SEGUNDO SEMESTRE

Fecha Tema Profesor Titular Profesor Adjunto
1977
Ene 10 Estadistica no paramétrica:nivel nominal. Ney Villamil Rodrigo Diaz
Ene 17 Estadistica no paranétrica:nivel ordinal. Ney Villamil Rodrigo Diaz
Ene 24 Correlacién (de cero orden, mdltiple, parcial, biserial). Regresién Rodrigo Diaz Josep Rota
lineal
Ene 31 Regresién multiple; (andlisis factorial por componentes principales). Rodrigo Diaz Josep Rota
Otros modelos basados en correlaciones.
Feb 7 Bases del disefio experimental. Disefio experimental cldsico y derivaciones. Josep Rota Patricia Arriaga
Feb 14 Disefios experimentales, pre-experimentales y cuasi-experimentales. Josep Rota Patricia Arriaga
Feb 21 Disefios experimentales, pre-experimentales y cuasi-experimentales. Josep Rota Patricia Arriaga
Disefio experimental de campo.
Feb 28 Prueba t; Anélisis simple y factorial de variancia. Rodrigo Diaz Ney Villamil
Mar 7 Andlisis factorial de variancia. Andlisis de covariancia. Rodrigo Diaz Ney Villamil
Mar 14 Disefio, andlisis y realizacién de experimentos Josep Rota Patricia Arriaga
Mar 21 Reporte de investigacién. Uso de resultados. Patricia Arriaga Ney Villamil
Mar 28 Utilizacién del conocimiento cientifico. Evaluacién de investigaciones. Mesa redonda con los cuatro instructores
Abr 4 Relacién entre la investigacién cientifica y la construccién de teoria. Mesa redonda con los cuairo instructores

Problemas éticos en la investigacién social.
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9 de Diciembre de 1976.

LIC. LUIS MORFIN LOPEZ,
Director de la Escuela de
Ciencias de la Comunicacidn,

PM B @ Sk el anissES HeiEse
Estimado sefior Director:

Nos es grato informarle acerca de la apertura de nues--
tro programa de estudios de la comunicacién a nivel de posgrado.

Junto con esta carta encontrara usted copia del pdogra-
ma de maestria, aprobado por el Comité Académico de Posgrado de
nuestra Universidad el dia 30 de noviembre.

ILa maestria tendrd inicialmente dos especializaciones:
Comunicacién y Desarrollo y Comunicacidén en Organizaciones, am--
bas ofrecidas por vez primera en México.

Consideramos interesante y de importancia para nuestro
pais el inicio de los estudios de posgrado en Comunicacidn, nos
parece, ademds, que el programa de maestria que presentamos, po-
dra satisfacer necesidades y expectativas de quienes se dedican
con seriedad al estudio, docencia e investigacién de esta disci-
plina, en instituciones como el Instituto Tecnoldgico y de Estu-
dios Superiores de Occidente.

Le agradeceremos, pues, nos ayude a difundir esta infor
macidn entre profesores y alumnos de su Institucién. Las golici-
tudes de admisidén a la maestria seran consideradas a partir del
17 de enero de 1977.

Aunque estamos satisfechos de poder llevar a la practi-
ca esta idea, sabemos que la implementacién del programa de maes
tria tendrd mds posibilidades de éxito si podemos contar con ob-
servaciones y sugerencias de personas calificadas como usted; es
peramos pues su colaboracidén en este sentido y la agradecemos =--—
por anticipado.

Av. Cerro de las Torres 395/ México 21, D.F.,/ Tel. 549-35-00Ext. 128




(-
£ e ?,dg{
| L 1 ;'__'f"’.HT

- ;,_‘.

&

UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA

DIVISION DE CIENCIAS SOCIALES/ DEPARTAMENTO DE COMUNICACION

| -
L

Reciba un saludo cordial.

A t e n t a m e n t e .,

\ ()
gl

Dr. Rybén Jara E. Lie. José Cdrdenas Herngndez
Cog¥dinador de la Director del Departame de
Maestria en Comu- Comunicacidn.

nicacidn.

Av. Cerro de las Torres 395/ México 21, D.F.,/ Tel. 549-35-00Ext, 128




s

CcC
AL

UNIVERSIDAD IBERODAMERICANA), |

DIVISION DE CIENC!AS SOCIALES/ DEPARTAMENTO DE COMUNICACION

I.- ASPECTOS SOCIALES DE LA CARRERA.

AoPLLlUo oUdabion) o e

A.~ Satisface las siguientes necesidades sociales:

a) Proveer a instituciones sociales productoras de -
bienes o servicios -en especial, de esta dltima categoria
y a las que primordialmente se dedican a producir mensajes
o discursos- de recursos humanos con formacidn, informacidn
y habilidades, adquiridas mediante un proceso sistemitico y
escolarizado, sobre los aspectos mas relevantes, tedricos y
précticos, de la comunicacidén colectiva e interpersonal.

B.- Dentro del contexto de problemas nacionales, estas ne=-
cesidades se consideran significativas, por lo siguien
te:

a) La comunicacidén es uno de los procesos © variables
gque contribuyen o dificultan el proceso global de desarrollo
de un pais, en sus aspectos cultural, politico, econdmico y
social.

. b) La comunicacidén es una prdactica social que refleja
y refuerza el sistema de normas, valores y signos de una sQ
ciedad -o formacidn social- especifica: pero, simultdneamen
te, puede y debe ser una de las practicas sociales cuya mo-
dificacién -cuantitativa y cualitativa- coadyuva al cambio
y enjuiciamiento de los sistemas antes mencionados.

c) La accidén -sea individual o social-, para conseguir
el desarrollo de un pais (désele al término desarrollo el -
contenido que se guiera: industrialismo, acumulacidén de capi
tal, o acrecentamiento de la capacidad critica, participati-
va y organizativa de la mayoria de la poblacién, etc.) ha -
contado histdéricamente con procesos y técnicas de comunica-
cién idoneos y eficientes, o ha debido controlar y suprimir
algunos de ellos.

d) Del andlisis de la historia de México puede conclu
irse, razonablemente, que el mejoramiento de los aspectos cul
tural, social, politico o econdémico del pais, estd vinculado
=~aunque esta vinculacién no ha logrado aln conocerse y formu
jagse eon suficienéia y preéisidén= al ineremento =guantitati
vé y éualitativo= de mensajes o diseursos masives, grupales

-

& interpersonales.
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C.- Los factores de la UIA que hacen diferente nuestra
carrera de otras similares, son:

a) .~ La preocupacién por usar la comunicacién como
factor que coadyuve a lograr estructuras mas justas.

b) .~ La aceptacién de pluralidad de enfoques para
el estudio y la aplicacidén de la comunicacién.

c) .~ La tendencia a propiciar la participacién de
los educandos en el proceso de ensefianza-aprendizaje.

d) .- La valoracién tebrica y practica (en cuanto a
existencia de contenidos especificos de ensefianza-apren
dizaje) del humanismo. i Lt = J

_D.-. Los factores de la carrera que . la hacen diferente .
de otras, son:

.. . a).- Bisqueda del equilibrie entre la formacidn e. .-
informacidn acerca del saber y del saber hacer, o sea -
entre teoria y practica; entre ciencia y técnica; entre
la adquisicién de conocimientos y la adquisicidén de habi
lidades; entre la obtencién y manejo de datos e instrumen
tos para conocer y juzgar la realidad, y la formulacidn -
de juicios y su aplicacién.
*
b) .~ Bisqueda y experimentacién para lograr un cu-.
sprriculum equilibrado enjcuantoua-generalidad:ymespeaifiﬁ
cidad o especializaciédn. AT S ER e N st i .

¢) .- Enfoque interdisciplinario.
E.- Cualidades del egresado de nuestra carreras: -

a) .- Diversidad y pluralidad de précticas'profesio-
nales sustancialmente diferenciadas.

b) .~ Preocupacidén por los aspectos éticos de la pro
fesidn. A ohus

¢) .~ Posibilidades de progreso y asimilacién de la
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experiencia profesional.

d) .- Tendencia a fomentar la investigacidn.

II.- OBJETIVOS DE LA CARRERA DE LICENCIADO EN COMUNICACION:

A.~

Preparar profesionales capacitados para intervenir en
procesos de comunicacidén interpersonal, grupal, orga-
nizacional y colectiva, entre otros, que contribuyan
a mejorar el sistema econémico, politico, cultural y
social del pais.

Esta preparacién abarca fundamentalmente los siguientes
campos profesionales:

PERIODISMO '

PUBLICIDAD- Y RELACIONES PUBLICAS
RADIO -

TELEVISION

CINE “s o

INVESTIGACION DE LA COMUNICACION.

Preparar profesionales capacitados para planear, dise-
fiar, elaborar y realizar el proceso de difusidén de men
sajes o discursos a través de medios impresos, auditi-
vos o audiovisuales.

Preparar profesionales capaces de, cientificamente, ex

.plicar, atribuir carf&téristicas’'y-predecir éondiciones™

y relaciones de los elementos (humanos, técnicos, econd
micos, socio-culturales y politicos) que intervienen en
los procesos de comunicacidn.

Preparar profesionales capacitados -para seleccionar, -eo
ordinar y evaluar recursos humanos, técnicos y econdmi-
cos, cuya actividad consista en disefiar, elaborar y di-
fundir mensajes o discursos, y en evaluar las causas y
efectos de los mismos.

Av. Cerro da las Torres 395/ México 21.D. F../ Tel. 549-35-00Ext. 128




. PLAN DE ESTUDIOS DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION ~CTUALTILDO TN
- \ : - AZCSTO DE 1976,
El Plan de Estudios de la Licenciatura en Comunicacion se forma de la siguiente manera: =

Materias Obligatorias del Area Basica 116 Créditos e
Materias Obligatorias del Area Mayor 152 Créditos ‘ & =
Materias Optativas del Area Mayor 8 .Créditos AL
Materias del Area Menor 48 Créditos A
Materias del Area de Integracidn Lo Créditos of g)
Servicio Social 24 Créditos

Opcién Terminal 16 Créditos

TOTAL \ LoLt - oL

El minimo para acreditar esta Licenciatura es de Loly Créditos

SIGLA MATERIAS OBLIGATORIAS DEL AREA BASICA PRE-REQUISITOS HORAS CREDITOS
: SEM, )
FL319 Teorfa del Conocimiento L - 8
H1325 Historia de México Contempordneo -4 8
FL250 Teorfa del Conocimiento Cientifico L 8
FL338 Filosofia del Lenguaje y Semidtica 4 8
$0101 Introduccién a la Sociologia A ‘ L 8 -
50221 Teorfa Socioldgica | 1 S0101 L 8
MAOO1 Prerrequisito de Matemdticas L 0
MA133 Probabilidad y Estadistica | MA0O1 L 8
MA134 Probabilidad y Estadistica i ~ MA133 L 8
$S0103 Técnicas de Investigacién Social | ' L 8
FL240 Antropologia Filoséfica L 8
FL251 Filosofia Social L 8
PS198 Psicologia Aplicada : L 8
DE299 Legislacién de los Medios de Difusidn 2 L
EC101 Introduccidén a la Economia ' L 8
AD101 Introduccidn a la Administracidn L 8
T || R = A A PR o B ORI IO SR A e S s A o060 b6 6000000580000 116 F1JO<
SIGLA MATERIAS OBLIGATORIAS DEL AREA MAYOR ! PRE-REQUISITOS HORAS CREDITOS
SEM.
CM101 _ Introduccidén a los Medios de Difusion L 8
CM102 TeorfTa de la Comunicacidn | I 8
CM203 Teorfa de la Comunicacion |1 CM102 L 8
FL34l4 Filosoffa de la Comunicacion ; , L 8
CM204 Sociologia de la Comunicacion CM203,50221 4 8
PS113 Psicologia Social ' L 8
CM305 Psicologia de la Comunicacion | PS198, CM102 L 8
CM306 Comunicacién Interpersonal L 8
CM307 Opinidn Pdblica ++ ' PS113, CM20L 2 L
CM308 Invest. de la Comunicacidn | ++ $0103, MA134, CM203 L 8
CM309 Invest. de la Comunicacion Il ++ cM308 L 8
LT169 Redaccidn y Estilistica b 8
LT259 Discurso Literario | 2 L
LT260 Discurso Literario |l 2 L
LT261 Discurso Literario 111 LT259, LT260 2 [
LT262 Discurso Literario IV ] L7259, LT260 2 L

++ Estas materias son cursativas y no podrén presentarse en
examen a titulo.

....02




COMUNICACION -2-

SIGLA MATERIAS OBLIGATORIAS DEL AREA MAYOR PRE-REQUISITOS HORAS CREDITOS
SEM.

CM210 Periodismo | CM101 L 8
CM211 Television | ' CM101 L 8
CM212 Radio | CM101 L 8
cM213 Cine | CM101 L 8
CM214 Publicidad | : CM101 L 8
CM215 Relaciones Pdblicas | 2 L
TOTAL. « . o v x = o o o & ) pomes 450 o B op—e of Sib Ptie PECTCERHRG-ce G @R € . 152 F1JO!

Para cubrir los créditos del Area Mayor se tiene opcidn a elegir 8 créditos entre
las siguientes materias que a continuacién se mencionan, o bien materias de un --
Area Menor Especificante que no sea la suya.

SIGLA MATERIAS OPTATIVAS DEL AREA MAYOR PRE-REQUISITOS HORAS CREDITOS
SEM.
CM218 Comunicacién y Evolucién Politica $0221 2 L
. CM219 Medios de Comunicacidn Masiva e ldeologia CM204 2 L
CM220 Comunicacién y Educacidn CM203 2 4
CM221 Comunicacién y Linguistica FL338 2 4
CM222 Televisidn y Violencia CcM211 2 L
CM223 Préacticas de Campo en Com. Educativa S0103, CM305 2 L
CM22L Artes Graficas 2 L
CM225 Filésofos y Pensadores Mod. de la Com. CcM102 2 L
CM226 Teoria y Préctica de la Inf. en el pen- CM20L 2 L
samiento y sociedades socialistas.
CM227 Curso de Composicion avanzada: estética CM211,CM214 2 L
en la Comunicacidn :
CM228 Comunicaciodn vy Psicoandlisis CM203, CM305 2 i
CM229 Seminario de Tesis CM309 2 L
CM230 Retodrica FL250 2 L
CM231 ldeologia y Metodologia Cientifica en .  CM308 2 L
Comunicacion e
CM232 Taller de Publicidad cM21kL 4 L
CM316 Comunicacidn y Pedagogia Rural CM203 2 L
‘CM317 Comunicacidn y Literatura LT169 2 L
PS190 Dindmica de Grupos 2 L
SIGLA MATERIAS DE AREA MENOR ESPECIFICANTE PRE-REQUISITOS HORAS CREDITOS
' SEM.
Subsistema 1l (Esp. de Periodismo)
CM333 *Lab. de Periodismo | (++) cM210 L L
CM334 Lab. de Periodismo I! (++) CM210 L L
CM335 *Prensa Comparada CM210 L 8
CM336 *Historia Sociocultural del Periodismo cM210 L 8
CM337 Empresa Periodistica CM210 2 L
CM338 *Sociologia de la inform. Periodistica | 2 L
CM339 Lab. de Periodismo Radiofdénico (++) CcM212 L L
CM3L40 Lab. de Periodismo Televisivo (++) CM211,CM365 L L
CM4l41 Periodismo Interpretativo CM333 2 L
cM4L2 Oficinas de Prensa CM333 2 L
CM395 *Sociologia de la inf. Periodistica Il cM338 2 b
TOTAL ' Lam1l

*MATERIAS OBLIGATORIAS.
= o itunr w nn nodrdn nresentarse en examen a titulo.
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$IGLA MATERIAS DE AREA MENOR ESPECIFICANTE PRE-REQUISITOS HORAS CREDITOS
SEM.

Subsistema 11 (Esp. de Cine)
CM343 *Lenguaje Cinematografico CM213 b 8
CM34k4 *Lab. de Cine | (#++) CM213 L L
CM345 *Lab. de Cine 11 (+#) CM343,CM344 ) L L
CM346 *Guionismo | (Produccidn) CM343, 344, LT259,260 L 4
cM4l7 Montaje i ! CM343, CM3Lh L 8
CML448 *Guionismo |1 (Adaptacidn) : CM345, CM346 L 8
CM3L9 *Lab. de Realizacidn | (++) CM3LkL L L
CM350 Historia de las Teorias Cinematogrdficas CM213 L 8
CM45 1 *Lab. de Realizacién Il (++) CM349, CMLLS L b
CM252 Lab. de Fotografia Fija | (++) I 4
CM453 Estética del Cine cM213, CMuL7 2 L
CM45L4 Lab. de Edicidn (#¥) CM345, CMuL7 L L
CM396 Lab. de Fotografia Fija Il CM252 8 8
CM496 Lab. de Fotografia Fija 1! CM396 8 _8

TOTAL: 56 MIN.

Subsistema 1V (Esp. Publicidad y Rel.P)
. [ 4

AD220 *Elementos de Mercadotecnia AD101 L 8
CM356 #Publicidad 11 (Administrativa) ADZZO,CM214 L 8
CM357 *Publicidad 111 (Creativa) (++) cM214 L 8
AD323 *Investigacién de Mercados AD220 L 8
CM359 *Relaciones Pdblicas 1l (Externas) CM215, CM307 2 L
CM360 *Relaciones Pdblicas 11l (internas) CM215,PS113,AD101 2 L
CN101 Teoria de la Contabilidad ' L 8
CM461 Sem. Casos Prdct. de Mercado y Publ.(++) AD220 2 L
RI313 Administracidn de Personal CM360 - 2 L
CM262 Lab. de Expresidn Oral (++) L L
T oL A L: L8 MIN
Subsistema V (Esp. de Television)
CM363 *Guionismo TV, | (Simultédnea con CM365) LT261,262,CM211 L 8
CML6L *Guionismo TV.Il (Simultdnea con cMh66) CM363 L 8
CM365 *Produccion TV. | (Lab) ++ ' L L
cMi66 *Produccién TV.11 (Lab) 4+ CM365 L L
CM467 *Direccidn Escénica TV. (Lab) ++ CM365 L L
CML68 *Television Educativa | : CM363, CM365,50103 L 8
'CMu69 *Televisidn Educativa 11 =+ : cMh68 L L
CM370 Etica y Critica de la Televisiodn cM211 2 L
CM340 Lab. de Periodismo Televisivo . CM211, CM365 L L
CM372 Técnica Electrdnica TV. (Lab) ++ cM211 4 L
CM373 Administracidn TV. - , AD101,CM211 2 kL
cMb7h Evaluacidn de TV. Educativa CM468 2 b
CMu8L Persuasidn CM203 2 L
AR263 Historia del Teatro 4 8
ORI VARS: L8 Mit
Subsistema VI (Esp. Teorfa e Invest.Com)
MA243 *Procesamiento Electrdnico de Datos { 2 L
MA24L Procesamiento Electrdnico de Datos 11 MA243 2 L
MA235 * Probabilidad y Estadistica Il MA134 L 8

*MATERIAS OBLIGATORIAS
++ Estas materias son cursativas y no podrdn presentarse en examen a titulo.
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CM476 *Investigacidn de la Com. Il (++) CM309 4 8
CM477 *Seminario de Investigacidn (++) CML476 2 L
CM478 *Prdacticas de Campo | (++) CcM309 2 L
CM479 *Practicas de Campo I (++) cM478 2 L
CML480 *Teoria de la Comun. til CM203 [ 8
CM4S81 #Sem. de Teorfa de la Com. 1 (+¥) cM480 L 8
cMi82 Sem. de Teorfa de la Com.ll (4+¥) cML480 L 8
CM483 Proceso y Efectos de la Com.Colectiva CM203 2 L
CMLBL  Persuasiodn CM203 2 L
CM485 Difusidn I: Informacidn CM203 2 L,
cML486 Difusidn i1: Innovaciones cM203 L K
cM487 Seminario de Difusidn (%) cM485 6 CMLB6 L L
CM4B88 Sem. de Teoria e Invest. en Com.Visual ++ PS113, CM309 L 8
CM489 Comun. Intercultural e Internacional CM203 2 L
CM490 Disefio y Andlisis de Mensajes CM203 2 L
CM491 Comunicacidn en Organizaciones CM203 2 L
CM492 Comunicacidn Interpersonal Il CM203, CM306 2 Sicl
Y 0T Al 68 MIN.
*MATERIAS OBLIGATORIAS
++Estas materias son cursativas y no podrdn presentarse en examen a titulo.
STGLA FATERIAS DE AREA MENOR COMPLEMENTANTE  PRE-REQUISITOS HORAS  CREDITOS
SEM.
AD201 Historia del Pensamiento Administrativo AD101 L 8
AD202 Planeacidn y Control AD101 L 8
AD203 Organizacién AD101 L 8
AD204 Direccidn Administrativa AD202 S AD203 L 8
AD239 Cdlculos Mercantiles y Financieros MA101 2 L
AD240  Finanzas | AD101 L 8
AD241 Finanzas |1 AD240 [ 8
AD260 Administracidn de la Produccidn AD202, MA23L L 8
AD261 Sistemas y Procedimientos AD260 b 8
AD303 Desarrollo Organizacional L 8
AD304 Auditoria Administrativa AD202 4 8
AD305 Administracién de Empresas Pequefas AD20L4 b 8
AD309 Administracidn por Objetivos AD202 L 8
AD311 Conducta Individual y Sist. Soc. en la R120L L 8
Empresa

AD316 Comun. Humana y Motivacidn AD311 L 8
AD320 Admdn de la Mercadotecnia AD220 L 8
AD321 Conducta del Consumidor AD220 L 8
AD322 Administracidén de Ventas AD220 L 8
AD32hk Administracién de la Publicidad AD220 L 8
AD325 Admén y Estrategia de Producto AD220 L 8
AD326 Mercadotecnia Internacional AD320 L 8
AD340 Analisis del Sist. Financ. Mexicano AD240 L 8
AD342 Mercados de Dinero y Capital AD241 L 8
AD34L4 Admén de la Inversidn en la Empresa AD241 L 8
AD345 Admén de Crédito y Cobranzas AD2LO L 8
AD347 Admdn de Instituciones Financieras AD241, AD3LO L 8
AD350 Administracidn de Costos CN203 L 8
ADL20 Sem. de la Toma de Decisiones en Mercado

tecnia  AD320 L 8
ADLLO Sem. sobre Toma Decisiones Financieras AD3L44 L 8
ADLY0 Administracidn Superior AD204,220,241,260 L 8
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SIGLA MATERIAS DE AREA MENOR COMPLEMENTANTE PRE-REQUISITOS HORAS CREDITOS
: SEM.
AN104 Hist.de la Teo. Etnol. | (Los precursores) L 8
#AN124 Préactica de Campo | 2L
AN201 Ecologia Humana | L 8
AN202 Sociologia y Antrop. Social en México [ 8
AN203 Hist.de la Teo.Etnol. li(Los evolucion.) AN104 L 8
AN207 Hist.de la Teo. Etnol.lll (los profes.) AN203 b 8
AN250 Sociedad Campesina: Teoria L 8
AN301 Etnohistoria | L 8
AN302 Etnohistoria Il L 8
AN303 Etnohistoria IIl L 8
AN305 Hist.de la Teo.Etnol.lV (La Ant.Social) I 8
AN306 Hist.de la Teo. Etnol.V (E1 evoluc.Multil) L 8
AN309 Etnologia Moderna de México : L 8
AN330 Etnologia Antigua de México : ' 4 8
AN355 Sociedad Campesina: Problemas Tedricos L 8
AN358 Teoria del Desarrollo L 8
AN368 Antecedentes de la Revolucidn Industrial L 8
AN369 La Revolucion Industrial en inglaterra L 8
AN370 Estudio Comparativo de Industrializacidn L 8
AN386 Experiencias de Planif. en el mundo contemp. L 8
AN387 Técs. y Métodos de Planificaciodn L 8
ANKOT1 Sociedad Campesina: En México L 8
AN4O8 Hist.de la Teo. Etnol. VI (Los contemp.) L 8
AU190 Dibujo Natural | b 8
AU191 Dibujo Natural Il AU190 , L 8
$0102 Sociedad y Economia | L 8
$0105 Ciencia Polftica $0192 L 8
$0107 Taller de lInvestigacidn | 4L 8
$0108 Taller de Investigacidn 11 0107 L 8
#$0109 Préacticas de Campo | 16
#$0111 Dos semanas Practicas de Campo 8
%50112 Tres semanas Préacticas de Campo 12
$0192 Teoria Politica L 8
50204 Metodologia de las Ciencias Sociales : S0101 L 8
$0209 Administracién Pdblica | ' L - 8
$0212 Admdn Piblica en México | DE3 14 L 8
$0216 Taller de Investigacion 111 $0108 L 8
50223 Estratificacidn y clases sociales b 8
$0226 Sociologia Rural | - s0221 ) 8
$0229 Sociologia de la Educacidn | $0221 b 8
$0231 Politica Mundial - A 8
$0232 Sociologia Politica | $0221 L 8
50234 Sociologia Urbana | $0221 L 8
§0236 Sociologia Industrial y de la Empresa $0101 L 8
50239 Partidos Polfticos y Grupos de Presidn L 8
s0240 Burocracia ' L 8
$0256 Grupo Internacional de Presidn L 8
$0257 Orden Mundial L '8
$0289 Muestreo MA133 L 8
$0310 Administracién Pdblica 11 : $0209 L 8
$0213 Admén Piblica en México Il $0212 4 8
S0319 Andlisis de Datos y Andlisis Multilineal MA13L L 8
$0320 i L 8

Demografia MA134
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SIGLA MATERIAS DE AREA MENOR COMPLEMENTANTE PRE-REQUISITOS HORAS CREDITOS
SEM,
s0342 Estructuras de Poder L 8
s0343 Organismos Internacionales L 8
50350 Sociologia Rural Il $0226 b4 8
$0352 Sociologia Politica Il $0232 4 8
50353 Sociologia de la Educacidn 11 S0229 L 8
$0355 Sociologia Urbana 1l S0234 L 8
50365 Comercio Internacional L 8
$0366 Reforma Administrativa $0212 L 8
$0367 Finanzas Pdblicas S0102 L 8
50368 Andlisis de Sistemas | MA13L4 L 8
50371 Organizacién y Métodos MA306 L 8
50376 Analisis de Sistemas il $0368 L 8
$0378 Sociedad Yy Economia |1 L 8
50381 Admdn Piblica Comparada $0310 4L 8
50387 El sistema educativo nacional I 8
50388 Teorias Educativas Contemporédneas L 8
50390 Teorfa Politica del Conflicto S0105 L 8
$0391 Sistemas Administrativos L 8
'§0392 Admdn de Recursos Humanos S0310 L 8
$0393 Admén de Recursos Materiales $0310 L 8
$0396 Politica y Planeacidn Administrativa L 8
CN203 Contabilidad Basica CN101 L 8
CN403 Seminario de Problemas Fiscales L 8
DE107 Teorfia Politica L 8
DE212 Derecho Constitucional |l DE107 S S0192 L 8
DE196 Introduccidén al Derecho L 8
DE219 Derecho Mercantil DE196 L 8
DE221 Derecho Internacional L 8
DE314 Derecho Administrativo | ‘DE212 L 8
DE325 Derecho Fiscal DE196 4 8
DEL92 Derecho Bancario L 8
DI101 Geometria Descriptiva | 8 8
D1102 Geometrfia Descriptiva 1l pi101 8 8
DI110 Ergonomia | 2 L
D1111 Ergonomia Il DI1110 2 L
D1120 Metodologia de Disefio L 8
DI130 Disefio | 6 12
DI131 Disefio Grafico 11 DI130 6 12
DI132 Disefio Industrial Il DI130 6 12
pD1156 Tipografia | L L
D1232 Disefo Industrial Il DIt32 6 12
p1241 Disefio Grafico il DIt31 6 12
DI1257 Tipografia !l DI1S6 L L
FL105 Introduccidn a la Filosofia L 8
FL109 Historia de la ldea del Hombre 2 4
FL202 Légica Clasica L 8
FL203 Fenomenologia del Arte L 8
FL20L Historia del Pensamiento en México L 8
FL207 Légica Matematica F1L202 L 8
FL313 Etica L 8
FL317 Filosofia de la Ciencia L 8
FL318 Filosofia de las Ciencias del Hombre L 8
FL321 Filosofia de la Educacion 2 L
FL324 Axiologia 2 b
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SIGLA

MATERIAS DE AREA MENOR COMPLEMENTANTE

PRE-REQUISITOS

HORAS
SEM.

CREDITOS

FL326
FL327
FL328
FL329
FL330
FL331
FL332
FL333
FL33L
FL335
FL336
FL337
FL339
FL341
FL373
FLL44S
FL4LE
FLA452
FL4S53
FL4SL
FLL4S5S
FLLS6
FL457
FLL45S
FL459
FLL460
FLL61
FLL62
FLL63
FLL4GL
FL465
FLL466
FL467
FLL468
FL469
FLL70
FL471
FL472
FLL476
FL477
IM277
LT102
LT103
LT106
LT107
LT108
LT109
LT125
LT126
LT214
LT217
L7218
LT219
LT220

Psicologia Filosofica
Filosofia Politica

De los Presocraticos a Platdn

Aristételes y la Escuela Peripatética
Helenismo y Patristica
Filosofia Medieval

Del Renacimiento a la llustracion
Idealismo Alemdn

Kant y el
Filosoffa del Siglo XIX
Filosofia del Siglo XX

Légica Material

FilosofTa del Derecho

Filosoffa de la Religidn

Filosofia del Trabajo

Problemas Axioldgicos de la C. y Técnica

Seminario de Filosofia Politica
Seminario de Filosoffa Marx:sta

Neorrealismo Inglés
Filosoffa Analitica
Historia de la Ldégica
Estructuralismo

E] Pensamiento de Marechal
El Pensamiento de B, Lonergan

Existencialismo Francés
Existencialismo Alemdn

Arte y Poesfa

La Estética de Maritain
Creacidn Artistica
Ontologia de la Belleza

Historia de la Estética Cldsica

Hist. de la Estética Moderna y Contemp.

Ateismo
Problemas Eticos Contempordneos

Etica Kentiana y Etica Tomiste

Hist, de la Filosoffa de la Ciencia
Analogia
Husserl y 1a Fenomenologia
Persona Humana

Temas Selectos de Etica
Fenomenolog:a y Ontologia de la Muerte

Investigacidén de Operaciones (6)

Hist. de la Cultura en Espafia y América |
Hist.de 1a Cultura en Espafia y América |1
de las Corrientes Literarias |
Sociol.de las Corrientes Literarias Il
Iniciacion a las Invest.

Sociol.

Literarias |

Iniciacién a las lInvest.Literarias 11
La realidad sociocultura en México |
La realidad sociocultura en Méx. |l
Literatura de los Siglos de Oro Il
Literatura lberoamericana |

Teoria Literaria |
Teoria Literaria 11
Literatura Med:eval |

’ e
boae” TR “4‘.‘4‘.‘ o0

«

' aed

FL328
FL329

FL330

FL332

FL333
FL33L
FL202

FL327
FL335

MA133 6

6 MA233

NN NJ:'NNN-E'-P'-P-P-B‘-PJ-‘NNP#PPP####P‘#PP##P##PP#NN-F'-P-F‘-P-P-P-P#P-F‘##-PN-P

8
L
8
8
8
8
8
8
8
8
8
8
8
8
8
L
L
8
8
8
8
8
8
8
8
8
8
8
8
8
8
8
8
8
8
8
8
8
L
I
8
8
8
8
8
8
8
4
L
4
8
i
A
A
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SIGLA MATERIAS DE AREA MENOR COMPLEMENTANTE PRE-REQUISITOS HORAS CREDITOS
: i - SEM.

LT221 Literatura Medieval

LT222 Literatura de los Siglos de Oro |

LT228 Literatura lberoamericana I

LT229 Literatura Mexicana |

LT230 Literatura Mexicana I!

LT231 Literatura Espafiola Moderna y Contemp. |
LT232 Literatura Espafiola Moderna y Contemp. ||
LT241 Seminario de Literatura Mexicana |

LT242 Seminario de Literatura Mexicana Il

LT243 Seminario de Literatura |beroamericana |
LT244 Seminario de Literatura Iberoamericana ||
LT247 Literatura Comparada |

LT248 Literatura Comparada 11|

LT249 Literatura y Sociedad |

LT250 Literatura y Sociedad ||

LT255 Sem. de Literatura Espafiola Contemp. |
LT256 Sem. de Literatura Espafola Cont. Il
PS201 Bases Bioldgicas de la Conducta |

PS203 Psicologia General |

PS204 Psicologia General 1l

PS210 Corrientes Contemporaneas en Psicologfia
Ps216 Teorias de la Personalidad

PS217 Psicologia evolutiva 1 :
Ps218 Psicologia Evolutiva |1 PS217 :
PS219 Psicopatologia

P$225 Andlisis Experimental de la Conducta |
PS227 Manejo de Grupos |

.P-F‘-P-P-PNNNNNNNNNNNNNN-PNN

L
L
8
L
L
4
L
L
I
L
L
L
L
L
N
L
I
8
8
8
8
8
8
8
8
L
8

PS228 Manejo de Grupos 1| PS227
PS229 Métodos Estad. aplicados a la Psic. MA133
PS230 Disefios Experimentales en Psicologia PS228

pS248 Técnicas de lnvestigacion Social

PS249 Técnicas de Cambio Social

PS340 Disefio y Realizacidn de Proy. de Inv. 1
R1204 Admén de Recursos Humanos

R1308 Seguridad Social

MA101 Matemdticas |

MA102 Matemdticas |- : MA101

MA211 Algebra Superior |

MA221 Cdalculo |

MA222 Calculo 11 : MA221

MA233 Probabilidad y Estadistica | MA102

MA234 Probabilidad y Estadistica 1l MA233

MA306 Matemdticas Aplic. a la Admdn Piblica

MA345 Computadoras y Programacion MA134

EC201 Microeconomia | EC101, MA101

EC202 Macroeconomia | EC101, MA101

EC203 Teoria Monetaria | £C201,EC202

EC204 Finanzas Pablicas | EC203

EC205 Comercio Internacional | EC201,EC202

EC206 Teoria del Desarrollo EC201,EC202 S EC213,214
EC207 Probls. Socioecondmicos de México | - EC201,EC202 6 EC213,214
EC209 Hist. del Pensamiento Econdmico EC301,EC304
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EC210 Hist. de los Acontecimientos Econdmicos
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PRE-REQUISITOS

SIGLA MATERIAS DE AREA MENOR COMPLEMENTANTE HORAS CREDITOS
SEM.

EC211 Teoria de los Sistemas Econ. Comparados EC201,202 6 213,214 & 8
EC212 Teorfa Econdmica del Socialismo EC301, 304 ‘ L 8
EC213 Economia | EC101 L 8
EC214 Economia !l EC213 L 8
EC215 Politica Econdmica | EC201,202 © 213,214 4 8
EC216 Economia de la Empresa EC201, 202 L 8
EC217 Economia del Trabajo EC201,202 L 8
EC229 Hist. de las Doctrinas Econdmicas EC101 L 8
EC301 Microeconomia 1l EC201 L 8
EC304 Macroeconomia 1l EC202, MA222 L 8
TOTAL DEGREBITOS . o oo Ao a0 s wousnis -arwer oo dno e s A RGRNN IR, St MIN. 48

* Las horas de t
de investigacidn que se esté hac

rabajo que representen estas précticas de campo, dependera del tipo
iendo en cada una de ellas.

NOTA: Para formar los subsistemas serd necesaria la asesoria del Depto. correspondiente.

-SIGLA

MATERIAS DEL AREA DE INTEGRACION

PRE-REQUISITOS

HORAS
SEM.

CREDITOS

AN280
AN271
AN272
AN273
AN27hL
AN276
AN277
AN278
AN281
AN275
AN393
AN39L
AR131
AR132
AR137
AR146
AR148
AR152
AR153
AR23kL
AR235
AR236
AR254
AR255
AU150
AU151
AU152
CM185
CM196
cM198

Pensamiento Antropolégico (precursores)
Pensamiento Antropoldgico (los profesionales)
Cultura y Personalidad

Sociedad Urbana

Culturas Antiguas de México
Sociedades Rurales

Antropologia Social de México
Indigenismo

Industria y Sociedad

Lengua y Cultura

Culturas Andinas

Antropologia Social

El teatro y sus valores

La educacidn por la Misica 1
Introduccidn al Arte en México

Pintura |

Escultura |

Exploraciones Artisticas

Experiencias de Luz y Color
Apreciacion del Cine

Arte en su concepto social

Conceptos Fundamentales de la Teoria.del Arte
El hombre y el Arte

Arte y Arqueologia Paleocristiana
Introduccién al Urbanismo

El Habitat humano

Medio Ambiente y Hombre

Comunicacidn Colectiva y Subdesarrollo

La Comunicacidn en la infancia y en la vida adulta
El periédico como medio y obstaculo para comprender

la realidad
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CR301
CR302
CR303
CR304
CR305
DELO1
DELO2
DH301
DH302
01300
EC219
EC220
FL288
FL289
FL290
FL291
FL292
FL293
FL294
FL295
FL296
FL297
FL298
FL299
FL300
FS281
HI291

H1292
Hi293
1€291
16292
1Q176
1Q181
L7375

LT376 .

L1377
LT378
LT379
MA390
MA392
PS238

PS280
PS281
PS310
$0193
S0194
TOTAL

NOTA: Para poder cursar cualquiera de las materias del Area de Integracidn,
requisito haber acreditado 110 créditos minimo.

Hombre y Mundo Actual

Valores Humanos y Libertad Personal

Justicia Social,exigencia del Tercer Mundo
La Universidad, su historia y Funcidn actual
Valores Sexuales y la libertad personal
Derecho y Mundo Actual

Derecho Fundamental del Hombre

Integracidn Personal

Relacidén hombre-mujer

Uso humano de objetos industriales
Fundamentos de Economia .

Historia Econdmica General

Humanismo Politico

El hombre y la cultura

El cuerpo y la vida como problema humano
Educacidn e Integracién Humana

Reflexidn Filoséfica de la Ciencia y la Técnica
La estructura del Conocimiento

Visién Filoséfica del hombre

E1 hombre social

El Mundo del Hombre ‘ °

Estética de la Literatura

Visién Filoséfica de la Historia

Educacién proceso concientizador

Fe y Ciencia

La ciencia, el hombre y la sociedad

La realidad mexicana contempordnea y sus antece-
dentes histéricos (1811-1911)

Realidad Latinoamericana Contempordnea

La Historia del capital Norteamericano
Recursos y Necesidades de México

El hombre ante el futuro de la tecnologia

La formacidn del espiritu cientifico
Mejoramiento del ambiente

Poesia y su contexto social

Andlisis Literario

La Literatura y el Contexto Social

Taller Literario

La Ciencia Moderna del Lenguaje

Filosofia de la Matemdtica

Historia de las Matemdticas

Psicologia de la adaptacidn personal del
mundo de hoy

Grupo de Sensibilizacién y comunicaciodn
Desarrollo Individual y teorias de la personalidad
Desarrollo individual y relaciones interpersonales
Realidades sociales de México

Comunicacion Colectiva y Subdesarrollo

SERVICIO SOCIAL
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MINIMO

OPCION TERMINAL: Tesis, Reporte de Prdcticas de Campo y Reporte de

Servicio Social
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