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UNIVERSIDAD VALLE DEL BRAVO
FACULTAD DE PSICOLOGIA.
UNIDAD NUEVO LAREDO.

PSICOLOGIA GENERAL

CLAVE: .
REQUISITO:
PROPOSITOS GENERALES:

OBJETIVOS TERMINALES:

TEMARIO:

Facilitar al alumno de Psicologfa una visién inte
gradora de su objeto de estudio; esto se realiza-
ra mediante la exposicién de las bas's filosdfi--
cas de la Psicolog{a, as{ como una breve revisidn
de las tres grandes vertientes de la misma como -
son: E1 Psicoandlisis, Conductismo vy Humanismo y-
sus derivados tedricos, ademds se vera una intro-
duceién al enfoque critico.

a) E1 alumno describird la nocidn de alma entre -
los griegos de la edad antigua, b) las principa--
les escuelas de la era cristiana, c) las principa
1es escuelas de la época moderna, d) las principe
les escuelas de la época contemporénea, e) las --
dos posturas filoséficas en las que se han agrupa
do las diversas escuelas, f) las tres posturas --
Psicolégicas en las que se han agrupado las divelr
sas escuelas, g) el alumno cuestionara desde el -
punto de vista de la epistemologfia las diversas -
posturase.

TEMA I LA NOCION DE ALMA ENTRE LGS GRIEGOS:

TEMA II ERA CRISTIANA:

a) Grecia primitiva.

b) nacimiento de la exigencisa racional.

¢) la Psicologf{a médica en la antigdedad.

d) la ensefianza de los sofistas y el método socré
tico.

e) la Psicologfa de Platén.

£) la Psicologfa de Aristotéles.

g) el epicureismo y el estoicisma.

a) el pensamiento hebraico.

b) el neocplatonismo. '

c) la Psicologfa Cristiana. o
d) San Agustin.

g) Santo Tomés de Aquino.

TEMA III LA ERA MODERNA:

a) ruptura con la tradicidn y la constitucién del
mundo moderno.

b) la Psicologfa del renacimiento.

e e
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c) el dualismo cartesiano.

d) las reacciones a Descartes.

g) la Psi 1logfa en el siglo de las luces.

£) 1a Psi logfa Alemana del siglo XIX.

g) de Mai de Biran a Bergson. }

TEMA IV LA NUEVA PSICOLOGIA: : i

a) nacimiento y desarrollo de la Psicnlngia;cﬁen-
t{fica. @ e

Al
b) la formacifn de escuelas en el siglq XXe wl -

TEMA V POSICIONES FILOSOFICAS ACTUALES: : i#
|

a) el idealismo.
b) el positivismo.

c) el materialismo.
TEMA VI EL ENFOQUE CRITICO POR EXCELENCIA EN CIENCIAS SDCIALES:

a) Materialismo cientifica.
b) Psicoanilisis.

CONCEPTO ESPECIFICO DE APRENDIZAJE: E1 alumno describird la diferencia-
entre las diversas posiciones tanto filosbficas -
como psicolégicas y su relacién, as{ como el con-
texto del desarrollo histérico de la Psicologia.

EXPERIENCIAS DE APRENDIZAJE:

a) se fomentara el trabajo de investigacifn, indi
vidual y grupalmente. S

b) se fomentara el cuestionamiento de los diver--
sos postulados. . o

MEDIOS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION:

a) participacidn.
b) asistencia.

c) exBmenes parciales: El primero comprenderd los
dos primeros temas.
El segundo comprenderd el-
terceroc y cuarto tema.
El tercero comprenderd el-
quinto y sextoc tema.

El criterio de excencién de examen final serd de 90.
BIBLIOGRAFIA.

a) HISTORIA DE LA PSICOLOGIA.
F.L. MUELLER.

FCE.
h) RAICES FILOSOFICAS DE LA PSICOLOGIA.

HENRY MISIAK.

c) PSICOLOGIA: IDEOLOGIA Y CIENCIA.
N. A. BRAUNSTEIN YV COLABORADORES.
EDIT. SIGLO XXI.

d) PSICOPATOLOGIA Y PERSONALIDAD.
THEODORE MILLODN.
EDIT. INTERAMERICANA.



UNIVERSIDAD VALLE DEL BRAVO
ESCUELA DE CIENCIAS OE LA COMUNICACION

GUIONES DE CINE Y T.V,.

CLAVE: LCC-56
REQUISITO: LCC-42

0BJETIVO GENERAL: E1 alumno aprenderd a realizar guiones cinemato
gréficos, primero conociendo cada uno de log ==
elementos que lns forman y luego redactando vae-

rive guiones pera les diferentes tipos de filee
mes.,

UNIDAD I: FUNDAMENTOS TEURICOS

OBJETIVO PARTICULAR: El alumno aprenderd cada uno de los elementos
que integran un guidn cinematogréfico y la --
terminologfe técnica y estructural del miamo,

TEMA I: EL PROCESO DE LA CREACION CINEMATOGRAFICA

OBJETIVO ESPECIFICO: E1 alumno conocers cada una de las fases =
de la realizacién filmice para ubicar el -
papel gue juega el guién dentro de la pelf

cula.
1¢1 pre~-produccidn
1.2 produccién
1+3 post~produccién
1.4 pre-produccién

14,1 1la iden
1.442 81 argumento
1ele3 el guidin

TEMA II: EL GUION

OBJETIVO ESPECIFICO: E1 alumno conocerd la definicién y las ca
racterf{atices principales de un guifn ci=
nematogréfico.

2.1 definicidn de guifn cinematogréfico
2.2 definicifn de guién televisivo
2,3 tipos de guiones

2.4 la histaria

2.5 imagen y sonido

TEMA III: LENGUAJE CINEMATOGRAFICO

UBJETIVO ESPECIFICO: El1 alumno aprenders la terminologfa y los
elementos visuales y auditivos que formsn
el lenguaje cinematogréfico, para su apli
cacidén en los guinnres,

3¢1 lenguaje literario y lengueje cinematogréfico
32 lenguaje de cine y TV: imagen y sonido
3.3 cddigo visuml: el fotograma

Jeb lo que vemos y como lo vemos

Jebe1 encuadre

3. “02 plal‘lD

3eke3 movimiento de cémara

Jobelb 2je y direcciéin

3.5 cfidigo auditivo: la banda sonora

3.6 Elementos de la banda sonors

3.6.1 diflogo

3.6.2 misica

3.6.3 efectos especiales

3.6.4 narracién




3.7 contando historias

3.7.1 plano
3.7.2 escena
3.7.3 secuencia
3.7.4 el filme

3.8 Recursos narrativos
3.8.1 narracifn lineal o cronoldgica

30 8.2 flash back

Je8e3 flash forward

3.8.4 montajes paralelos
3¢8.5 montajes en contrapunto
3.8.6 cémara subjetive

TEMA IV: TIPOB DE GUIONES

0BJETIVOD ESPECIFICO:

be1 21 comercial
L.? el documental

El alumno aprenderd cémo se integran los
gulones para comercial, documental e his
toria dramftica, medisnte la utilizascidn
de los recursos narrativos y los elemen-
tos del lenguasje cinematogréfico.

Lke3 la historia dramétice

TEMA V: REDACTANDC EL GUION

0BJETIVO ESPECIFICO:

idea

persona jes
escaleta
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definitivo.

El alumno eprenderd cada una de las fa-
ses de la creacidn de un guidn cimemato
?réficn o televisive, incluyendo las di

erantes fuentes en 1na caags de adepty
cidn y oreacidn; centraré su atencidn -
en el guidn dramdtico dude su complajie
dad.

adaptacién (definicidn)
guién ariginal (definicidn)

argumento (sinaopsis)

desarrollo del guién: primer tratamiento y guién

UNIDAD II: ANALISIS DE GUIONES

0BJETIVO PARTICULAR: El

alumno identificard y analizard los ele-

mentos aprendidos en la unidad snterior, en
una serie de guiones y peliculas que les se
rén mostradas durante la unidad.

TEMA I: EL COMERCIAL
OBJETIVO ESPECIFICO:

TEMA II: DOCUMENTAL
0BJETIVO ESPECIFICO:

El alumno identificerd los elementos y=-
estructura usados en los guiones de tipo
comercial que le serén expuestos.

El aslumno identificerd los elementos y =
estructura uasados en los guiones de adap
tecién de una novela o cuento que le se=-
rén expuestos; ademfs, los cotejaréd con-
la obra de la que fueron tomados.

TEMA III: CREACION DRIGINAL

OBJETIVO ESPECIFICO:

El alumno identificard los elementas y -
estructuras usadas en los gulones origl-
nales para cine y televisién gue le se--
rén expuestos.

A



UNIDAD III: REDACCION DE GUIONES

0BJETIVO PARTICULAR: El elumno, pertiendo de los conocimientos ad-
quiridos durante el curso, redactar§ un guién
de cada uno de los tipos aprendidos.

TEMA I: COMERCIAL

OB8JETIVO ESPECIFICO: El alumno elaborard un guidn para un comer
cial de 30 degundos.

TEMA I1I: DOCUMENTAL

GBJETIVO ESPECIFICO: E)l alumno elaborard un guidn para un docu-
mentel de .15 minutos.

TEMA III: ADAPTACION

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno elaborard un guifn, realizando -
una adeptacifn de algdn texto autorizado-
por el catedrdtico, con duracidn de 30 mi-
nutos,

JEMA IV CREAGBION ORIGINAL

QBJETIVO ESPEQIFICON B elumno eleborard un guidn de ocreecidn e
original cam duracidn de 30 mimutos.

BIBLIOGRAFIA:

* Mario Raimondo Souto., TECNICA DE CINE DOCUMENTAL Y PUBLICITA=
RI0. Omega

* Louls D, Gianneti. UNDERSTANDING MOVIES. Prentice-Hall.

* Robert L. Hilliard. WRITING FOR TELEVISION AND RADIO., Hastings
House. .

TECNICA DE EN3SENANZA:

a) Exposicidn de clase con preguntas. E1 mmastro impartird la
cétedra, siguiéndola de preguntas directas para probar en-
qué medida se han entendido los conceptos.

b) E1 alumno analizard en clase diversos guiones para identi-
ficar sus elementos.

METODO DE EVALUACION:

a) Un examen escrito pera la I Unidadeceeccececsss 12.5 pts.
b) Un examen escrito para la II Unidadeececccss 12.5 pta.
c) Asistencia y participacifnecccccccccscsccces 25 pts.
d) Trabajos fineles (cuatro guiones8).ceceecceces 50 pta.



UNIVERSIDAD VALLE DEL BRAVO
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

GENEROS PERIODISTICOS INFORMATIVOS
(TALLER DE REDACCION PERIOD. I)

CLAVE: LCC-31
REQUISITO: LCC-26

OBJETIVO GENERAL: El alumno, al finalizar el curso, estara capa~
citado ,para identificar los distintos géneros
periodisticos, podra maneaar con propiedad el
lenguaje periodistico ¥, serd capaz de redachtar
los tipos de notas y crdnicas estudiadas en
clases

UNIDAD I: FUNDAMENTOS DE REDACCION PERIODISTICA

OBJETIVO PARTICULAR: EL alumno dlstlngulra entre genero literardo
vy género perlodlstlco, y estudiarad las :
caracteristicas del lenguaje periodistico.

TEMA I: LITERATURA Y PERIODISHNO

OBJETIVO ESPECIFICO: El slumno analizard las diferencias exis-
tentes entre. lenguaje literario y lenguaje
periodistico.

1.1 El1 modelo piramidzal de la estructura literaria y de la
.. esgsbructura noticiosa

1.2 Lengua literaria y lenguaje perlodlstlco

1.3 Rasgos diferenciales del estilo periodistico

LECTURA: José Iuis Martinez Albertos. REDACCION PERIODISTICA.
AeTeEe DD 13-23

TEMA II: IDENTIFICACION DEL VALOR NOTICIOSO

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno estudiard los criterios que se
deben emplear para identificar el wvalor
noticioso de los sucesos o eventos determi-
nadose.

2,1 Criterios tradlelonales
2.1.1 intuicidn
2+1.2 experiencia
242 Criterios profesionales
2¢2+1 novedad
24242 proximidad (geogrifica y humana)
20203 afectabi%idad
20244 alteracion del status quo
242+5 prominencis
24246 curiosidad

LECTURAS: -Stanley Johnson y Julian Harris. EL REPORTERO PROFE-
SIONAL, pPpe33-36.
-Redl Rivadeneira. PERIODISMO. Trillas, pp. 55-59
~Martinez Albertos, op. cite., PP.89-90
~Carl Warren. GENEROS PERIODISTICOS INFORMATIVOS.
PPe 23-39

TEMA IIT: LENGUAJE PERIODISTICO

OBJETIVO ESPECIFICO: EL alumno estudiard las caracteristicas de
estilo que deben mane jarse en el lenguaje
periodfstico, y algunas reglas encaminadas
g me jorar la redaccidn.




31 naturalidad, claridad y con0131on
32 reglas para mejorar 1z redaccidn
3.2.1 eliminar articulos innecesarios

34242 " " formas verbales indirectas
34243 " "  ggjetivos, adverblios ¥y prep051clones
3.2.4 " " * palgbrag elevadas, tecnicismos, términos
. confusos o inexactos
3e2e5 eliminar superlativos
3e2e6:" " " frageg hechas
3427 " " v moueismo8" y redundancias
3628 n " ygo del don
3.3 Redaccidn
331 redaccidn clara y ,correcta
. a) preferir oracidn simple
7 b) entradas novedosas
3e3.2 parrafos cortos (maximo 30 palabras)
3.4 citas textbuales
3+5 citas indirectas
346 parafrases
3.7 uso cuidadoso de iniciales (ONU, CTM)

UNIDAD IIs LA ENTRADA NOTICIOSA

OBJETIVO PARTICULAR: el slumno aprendersd a identificar las carac-
teristicas de las entradas noticiosas y, al
finalizar la unidad, .serd capaz de redactar
sus diferentes tipos.

TEMA I: LAS SEIS PREGUNTAS

OBJETIVO ESPECIFIUO: el alumno se percatara de que la informa-
cidn perlodlstlca glra alredeaor de seis
preguntas bas1cas: qué, cudndo, adnde,
cémo, quién, por qué.

1.1 el "qué"
le2 el "cuando"
1.3 el "ddnde"
1.4 el "cémg"
1,5 el "guien"
1.6 el "por qué"

TEVMA II: LA ENTRADA NOTICIOSA (teoria)

OBJETIVO ESPECIFICO: EL alumno analizars cdémo ,Se efectuaba
anteriormente la reda001on de las entradas
periodisticas, ¥y aprendera los lineamien——
tos que se aconsejan hoy en dia para ello.

2.1 entradas tradicionales de "tendedero"

2.2 entradas modernas¥ una o dos preguntas por parrafo
D.2.1 lo pregunta mas relevante
2+.2+2 entrada con “que“

2 > 2 . 3 " 1" " 1] “qulen“
ST, v oW om0 u cudndo™
0,0,5 1t nu uw u nidnde®
D,0,6 W M m u n cdmo?
DI cw W M Mpoy qué"

LECTURAS: - Radl Rivadeneira. PERIODISMO. Trillase pp—-205-8
- Manusl de EL NORTE .
- Johnson y Harris, op. cite, pp. 63-T1
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TEMA IIT: LA ENTRADA NOTICIOSA (ejercicios)

OBJETIVO ESPECIFICO: El alummo se ejercitars en la redaccidn
de los distintos yipos de entradas no—-—
ticiosas, y debera mostrar en sus escri-
tos que ha asimilado lo aprendido en la
Unidad I y en la Unidad II sobre redaccidn
periodistica.

- EJERCICIOS de Bntradas cont

3 i que' e

30 2 q_u.ien
3e cuéndo
3. dénde
345 como

3.6 por qué

(N6 PR UY

UNIDAD III: REDACCION DE NOTICIAS

OBJETIVO PARTICULAR: El alummo se ejercitard mediante pricticas
‘de redagcion en el saldn de clases, en la
redaccidn de noticias veriodisticas polfti-
cas, sociales, deportivas ¥ policiacas.

OBJETIVO ESPECIFICO: ELl alummo redactard por lo menos ¢inco notiw
cias completas en las siguientes dreas temd<
ticas, con datos que le serdn proporcionados
por el catedratico.

1.1 notas politicas

1.2 sociales / culturales
1.3 deportivas

l.4 policizcas

LECYURA: -~ Apuntes de clases

UNIDAD IV: GENEROS PERIODISTICOS

OBJETIVO PARTICULAR: El alummo apregderé a recongcer la exi§tencia
de distintos generos periodisticos, asli como
1as caracteristicas que identifican a cada uno

de ellos.

PEMA I: 10S GENEROS PERIODISTICOS

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno estudiarsd la definicidn  de gé-
nero periodistico y se familiarizara con
los distintos criterios que diferencian
entre géneros.informativos y géneros in--
terpretativos.

1.1 definicidn de género periodistico
1.2 antecedentes histdricog de los generos periodisticos
1.2+1 periodismo ideologico
1e2.2 periodismo informativo i
1.2.3 periodismo explicativo o interpretativo
1.3 Géneros periodisticos .
1.3+1 géneros informativos y generos interpretativos
1.3.2 los cuatro géneros segin Mbtz. Albertos
1.3.2.1 informacidn
1e3a242 regortaje
1.3¢2+3 croénica
1e3e2+.4 articulo o comentario
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Le.4 géneros predominantes en el periodismo interpretativo
1.5 periodismo especializado

LECTURA: Martinez Albertos, op. cite, pp; 69-85

TEMA IIs ORGANIZACION DEL TRABAJO PERIODISTICO

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno conocera las distintas téenicas

de recopilacidn de infor_macidén con las que
cuenta el reportero, y sera capaz de uti-
lizarlas. en ejercicios desarrollados fuera
de clase.

2.1 documentacidn

2+2 entrevistas

2.3 conferencias

2.4 discursos

2,5 conversaciones telefdnicas
2.6 encuestas

247 investigaciones

248 ejercicios

-

2.8.1 redactar nota con documentaeidn bibliogrifica
. . en la Biblioteca Municipal
2+8.2 redactar nota en base a entrevista con persona asigna-
. . da por el maestro -
2.8+3 redactar nota en base a discurso escrito provisto por
el maestro

BIBLIOGRAFIA:

+ José Imis Martinez Albertos. REDACCION PERIODISTICA. AeT.E.
+-Rafl Rivadeneira. PERIODISMO. Trillas

+ Fohnson y Harris. EL REPORTERO PROFESIONAL. Trillas

+ Manuwl de EL NORTE de Monterrey

+ Manual de la UPI

+ Apuntes del maestro

TECNICA DE ENSENANZA:

a)

b)

Los segmentos tedricos del curso serin sustentados por medio
de exposicidn oral del maestro, seeguida por preguntas para
detectar en qué medida los alumnos han asimilado las
explicagiones.

Los segmentos practicos se efectqarén como taller de re-
daccidn. El maestro proporcionaras los datos y los alummos
deberan redactar en clase los distintos ejercicios. En todo

. momento el maestro supervisard el trabajo de los alumnos

y orientard a éstos, clarificando cualguier duda que
pudieran tener.

METODO DE EVALUACION:

a) dos exdmenes pareiales eSCritOSsecssscccsses 50 %
b) ejercicios de redaccidn periodistica.sseses 50 %

Lice José Carlos Lozano
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UNIVERSIDAD VALLE DEL BRAVO
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION AT

9149
LABORATORIO DE COMUNICACION VERBAL

CLAVE: LCC-21
REQUISITO: LCC-11

OBJETIVO GENERAL: Al finalizar el curso, el alumno debera conocer el
proceso de comunicacion oralmente, as{ comg haber
aprendido a trasnmitir y recibir informacidn oral
con fluidez, precision y claridad; entendiendo que
estos conocimientos ddben correlac1onarse estrecha-
mente con 1o que ha aprendldo ya del proceso de la
comunicacion y con su propio desarrollo como profe-
sional. .

UNIDAD I: LA IMPORTANCIA DE LA COMUNICACION ORAL

OBJETIVO PARTICULAR: El alumno estudiara las dlferentes considera-
ciones ,dque a la comunicacidn ,oral pueden hacerse,
entregandolas al estudio semantico para tener
un concepto mas amplio de la materia.

TEMA 1:
1.1 consideraciones sobre la conducta verbal
l.1,1 el significado de las palabras
1,1.2 el lenguaje
1,1.3 simbolos y signos
1.2 consideraciones sobre la perpepclun
1.3 consideraciones sobre la comunicacidn
le3.1 1la comun1cacion €s un proceso
1.3.2 la comunicacidn es inevitable
1.3.3 el espacio fisico en la comun1cac;on
1.4 Las func1ongs de la comunicacidn linguistica
l.4.1 funcion referencial
1o4.2 func19n apelativa
.4.3 funcidn sintomatica
modalidades del idioma

»1 modalidad geograflca

.2 modalidad histdrica

3 modalidad social

EH

1.5

i
Litata

TEMA II: FORMAS BASICAS DE LA COMUNICACION ORAL

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno debera estudiar las diferentes
formas que tenemos los humanos de comunicarnos
oralmente. En el presente tema se estudian
dos de ellas, de jando la tercera (por razones
de extension) como material de la siguiente
unidad.

2.1 La comunicac1on entre dos personas
2.1.1 squé es el dialogo?
2,1.2 condiciones para un d1alogo
2.2.3 problemas
2.2 comunicacidn en grupos pequefios
26201 caracter{st1cas de los grupos pequeiios
2.2.2 preparacidn para una discusion
242.3 funciones de un coordinador

UNIDAD II:; COMUNICACION EN GRUPOS NUMEROSOS

OBJETIVO PARTICULAR: El alumno conocera las caracteristicas de 1la
comunicacidén en publico y su utilidad en esta
carreraea
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TEMA I: CONFERENCIAS
OBJETIVO ESPECIFICO:; El alumno aprenderé a considerar a la ex-

presién oral como un arte, en el sentido
de que una conferenc%a debe tener cualida-
des gsteticas, armonia y forma de presen-

tacione

1.1 Factores fundamentales de una conferencia

1.2 metodo de’presentacion

1.3 preparacion de una cgnferencia

1.4 mejoramiento del comportamiento comunicativo

TEMA II: PRACTICA ORAL

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno pondré en préctica los conocimien-
tos aprendidos, a traves de presentaciones
personales que le permitiran desenvolverse

en publico.

2.1 formulacidn de una idea
2.2 cristalizacion de un tema
2,3 investigacion de una idea
2.4 presentacion de un tema

BIBLIOGRAFIA:

- Rangel Hinojosa, Mdnica. COMUNICACION ORAL. Ed. Trillas. México.

- Avila, Radl. LA LENGUA Y LOS HABLANTES. Ed. Trillas. México.

- Zacharis y Coleman. COMUNICACION ORAL: UN ENFOQUE RACIONAL.
Ed. Limusa. .

TECNICA DE ENSENANZA:

Expgsicién de clase con preguntas,. En algunas exposiciones
se pedira con anticipacion que los alumnos expongan clase. Cuando
el cursgo se encuentre en la Unidad II se organizarén grupos de
discusion dentro de clase para que los mismos alumnos se evalﬁen,
como ipdica el texto de Zacharis y Coleman. Al llegar al tema II
de 1a Unidad II se procedera a practicar individualmente la con-

ferencia en publico.

METODO DE EVALUACION:

a) dos o tres examenes escritos.....;...;... 45 %
b) un examen Ordinario final.ouooooooo¢icooo 45 %
c) participacidn en clase y tar€aSeccececcccs 10 %

Lic. Beatriz Rojas de Ortega




UNIVERSIDAD VALLE DEL BRAVO ' CC (
EO0UELA DE GIENRIAS DE LA BOMUNIGABION XTI

SEM., DE COMUNICACION MASIVA Dl bﬁ

CLAVE: LCC-35 cheT e

REQUISITO: LCC-11 ' ‘

OBJETIVD GENERAL: El elumno conocerd el desarrollo de la investigscidn vy
las corrientes principales de la comunicacién de masas

identificando las caracter{sticas de cads enfoque y —-
gus diferencies tedricas y metodolégicas.

UNIDAD It SOCIEDAD Y CULTURA DE MASAS

OBJETIVO PARTICULAR: El alumno relacionard la concepcidén de la socledad-
"masificada® de principios de siglo con el inicie -

L4

del estudio de la comunicacian de masas, V conocers
las diversas pesturas gue surglieron en él.

TEMA I: SURGIMIENTO DE LA SOCIEDAD Y LA CULTURA DE MASAS
— .

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumna snalizard los factores econimices, socia-
les y polfticas que llevaron al surgimiento de los-
conceptas de sociedad y cultura de masas.

1.1 La {nduatrializacidn como caual b&sica de la sociedad de masas
4,2 concapcidn de ln moes ‘

1,3 mlfubetismo y demooracie

1,4 nanceptn ue sultura ¢s maaes

LECTURAS: * Denis tMcQueil, SOCIOLOGIA DE LOS MEDIOS MrsIVOS DE COMUNICA
’ CION. Paidfis, Cap{tule II
¢ Alan Swingewood. THE MyTH OF M355 CULTURE. Mcmillen cape 1
¢ Melvin L. DeFleur. TEORIAS DE LA COMUNICACION MASIVA.
Paidfis, pp. 148 8 164

TEMA II: APOCALIPTICOS E INTEGRADOS

pBJETIVO ESPECIFICO: El alumns estudiard las pesturss tedrice filaséfi--
cas que surgleren en contre y a favor de la cultura

de masng, distinguienio entre pasturas peaimistas =

(apucalfptices) y pasturas gptimistas (integradas).

2,1 La pestura aristocritica -
2.1.1 Alexis de Tacqueville

9.1,2 Federico Niertzsche

2,1.3 Jusé Ortega y Gasset

2.2, La postursa neg-marxista

2,2,1 La Escuela de Frankfurt (Adorne, Horkhelmer, Marcuse)

2.2-2 C. uright Hllls

4.3 La postura optimista

2.3,1 Edward Shils

2,3,2 Duniel Bell

LECTURAS: * flan Swingewsod,, ap. clt. capitules 1 .
¢ Jusé Orteoa y Gasset, LA REBELIOR CE LAS MaAS!S.

Col., fustral :

¢ Theodar ~darna y Max Herkheimer. "La Industria de la
Cultura: La Ilustracifn coma Engafie de las lfaaas™, =
en James Curran et.al, (=ds)) SOCIcDAD Y COMUNIL ===
CICH LE M"575. Fondo de Cultura Ecanfmica. !

* Umberte Ece, 2PDCALIFTICOS E INTEGRAVDS5. Ede Lumen,=
pp. 11 @ 78

¢ Herbert Marcuse, EL HOM3“E UNIDIMENSIONAL. Jsaquin

Mort{z. Cape 1




TEMA III: TEORIA MECANICISTA "ESTIMULO-RESPUESTA™

OBJETIVO ESPECIFICO: El mlumne relacienard el impacte de la prepaganda y
la publicidad en las primeras décadas del sigls, --
can las cancepcienes cient{ficas en baga: teorf{a --
del instinte ® teorf{a mecanicista est{muls-respues-

ts. E1l alumnes cemprenderdé que ambas llevaren a la =
' to fdes de 1lsn MMD. cums  teds podercsos,

3.1 Frapaganil'eﬁ'la I Guerra Mundiasl
3.2 Publicidad en las EEUU
3.3 Tear{a mecanicista Est{mule-Respuesta

LECTURA; * Melvin L, De Fleur, sp. cit. pms. 165-174

¢ James D, Halleran., LOS EFECTOS DE LA TELEVISION,
£0, Nacienal. pp. 35-44 .

UNIDAD ¥I: LA INFLUENCI2 PERSONAL

DBJETIVO PARTICULAR: E1 alumne analizard céma, a través de les estudiss de B
. Paul Lazersfeld, se derrumbe la tenrfs de la amnipoten=
ois de laa MMC, dande pase a la teorfa del fluje de la-
gomunicecidn an doe pescs y el descubrimients de la ine
fluencia =jercitsda paor les 1f{derea we upinién y log --
orupes primaries en el individus, .

TEMA I: INICIOS DE LA INVESTIGACION EMPIRICA

OBJETIVOS ESPECIFICOS: El alumne se farmalizard con las circunstancias -
espec{ficas gue prapiciaren-el linicie de la inves
tigacién empfrica, relacienfndols cun las necesi-
dades cemerciales y administrativas de les MMC,

1,1 antecedentes que prepiciaren la investigacién empfrica
1,2 funcisnes cemercialea de la investigacidn empfrica
13 Lo inveatigecidn de la audimnolae

LECTURABY * Denis MpBuail, op, 04t.,, ppe B5=64
¢ Melvin L, De Fleur, op. cit,, 165-174,

TEMA II: EL ESTUDIO DE OHIO

DRJETIVO ESPECIFICO: El alumne estudiard la investigacién re=alizada par -
Paul Lazarsfeld en la campafia el=cteral de 1940 en -
USA, y analizar§ los resultades que llevaron al des-
cubrimiente de la influencia personal y de les 1{d=-
res de opinién,

.

2.1 Antecedentes

2,2 Metodolanf{a de la investigacifn

2.3 Resultadns del estudlse

LECTURA: * Paul Lazarsfeld (1953) "La Campafia Electsral ha terminada",-
ke kigmibede",ersgas (ed.) SOCIOLOGIA CE LA COMUNIGFCION DE-
MAsAL. Gustavae Gili,

TEMA I1I: INVESTIGACION FOSTERIOR

ODBJETIVO ESFECIFICO: El alumne analizari el impacte de la investigacidn -
Je Lazarsfeld en el estudie pastericr cde la comunica
cifn Je masas, y se familiarizard cun los prstulades
hfsicas surridos de este enfague,

1 1z investigucidn despufs de Lazarsfeld en USA (1940-1960)
2 estudios de Kurt Lewin :

3 estudius de Robert K, Herton

4 Elihu Kstz y Paul Logarsfeld

3.5 Pestuledos bfisicus de este enfeoque: Klapper

LECTURAS: * Gianni Statera, "Las investigaciones sebre los efectes de los
“mass m=¢ia”, en Miguel de Moragas (ed,) op, cit., pp, 49-65,
* Pauyl Lezarsfeld y Herbert Menzel, “"Hedios de Com, Celectiva e
Influencia i"ersonal®, en Schramm (Ed)
.



LA CIENCIA DE LA COMUNICACION HUMANA, ED. Reble.

* Jaseph T, Klapper. "Les Efectss Seciales de la Comunics
cién de Masas®, en Schramm (ed), mp. cit., MR 75«86

UNIDAD IIIs ANALISIS FUNCIONALISTA

)

OBJETIVO PARTICULAR:. E1 alumns relacionard el emples ded andlisis
' funcisngl cen les descubrimientss del tema anteriar
y conecerd las cuatra funciones bésicas gue cumple-
la comunicacifn de masas segn el funcienallsma,

TEMA I: CARACTERISTICAS DEL FUNCIONALISMO

0BJETIVO ESFECIFICO: E1 alumna analizard las caracter{sticas pisicas~
del enfagque funcisnalista en la sscisleg{a gene-
ral,

1.1 cancepte de sociedad wara el funcionulisme

1,2 lgs funclenes Vy igs inatituelanes ‘

1,3 equilibris vy cunflicte ' _

1.4 la estructura social o

LEGTURA: * J. Antunis Paoli, COMUNICACION. Edicel. Cap. II
TEMA II: FUNCIONES OE Lr. COMUNIGAGION DE MASAS |

03JETIVO ESPECIFICO: El alumne eatudiard las cuatrs funciones que cCum
ple la cumunicacidn masiva en el sistema social,
segfin el funcionallsmo.

2.1 Las cuztre funciones de la cnmunicaciﬁn masiva
2.2 funcicnes manifiestas y funciones latentes
2.3 disfunciones

LECTURA; CHALES R WRIGHT. LA COMUNICACION DE MASAS. Paidés, Cape 1
TEMA I1I: CRITICAS AL ANALISIS FUNCIONAL

OBJETIVO 'ESPECIFICO: El alumna conocerd laos criticas gue tefrices de-
otras tendencias hacen al an%lisis funcional.

3,1 Insuficiencisa tefrica (perspectiva del consensa VSa perspectiva -

del cunflicta)
3.2 Insuficiencla metodeldgica (les cendicionantes de las tfécnicas -

emp{ricas) ,
3.3 E1 funcionalismo coma reforzeder del stetus que

LECTURAS: * Armand Matt=lart, “Criticas g la Communicetisn Research®,
en Jaime Loded (=d.) LO3 MEDIOS DE L& COMUNICACION COLEC

TIVA. Unam pnhe 165-180

¢ ppter Gelding and Graham Murdack. THEOGRIES OF
COMMUNICATION AND THEORIES OF SOCIETY, en “COMMUNICATION
AESEARCH, Vol. 5 no. 3, Julis 1978

UNIbAD Iv: TEORIA CE LG3 Unl3 Y LAS GR,.TIFICACIONES

OBJETIVO pakTICULAR: E1 alumna cuntinuarid estudianfe lgs ramificeclanes-
que tomd la investigacifn de la cumunicacidn masiva
a wertir del escubrimients deé la influencia persc--=
nal, aprendienea 1as caracter{sticas de la tecrfa -
de los usps y las gratificacion=s.

4. b4.1 caracter{sticas generales cel enfague
4.2 princirales aportes ue {nvestigacidn
4.3 crfticas a este enfajue

TEXTOS: * Uenis Mocyuail. GLCICLOGIA DE LEBS MEDILS HASIU0S OE COMUNI-
CCICN. Faidds. Cépe L4, PPe 9€-100

¢ Cenis Mcluall, Jay 3lumler and J.R. Orown, “The Televisien
fudience: @ revised perspective”, en cenis Mequeil (ed.) -
SuCIGLCSGY LF MASS CoMMUNICATICNS. Fenguln backs.

¢ Kgbin McCron. "The Uses and Crotifications appraach te the
¢ gtudy of medla sudiences®. Centre for Masa

-



Communicatien Rassesrch, University ef Lelicester,
Mimea,

UNIDAD V: EL "NEW LDOK®™ 8 0 ENFDQUE LIBERAL-PLURALISTA

0BJETIVO PARTICULAR: El1 alumnms analizard cfme, dentre deila prapia iﬁves
) _ tigecidn empfrica, se empezé @ revaluar el pederfo=~
i ' de lss MMC y su influencia en les piblicas,

TEMA I: ANTECELENTES -BEL "NEW LOOK®

DRJETIVD ESPECIFICO: El =lumne, partiends de un anflisis de la "nueva

ortudaxiu® impusnte pef Legarafeld y demfe inveg
tigodures mshre le sacesa influencia de los MMC,
entudiard el surgimisnte de un nuave snfeque que
propusss investigar leos efectes de los mediss ==
fesde otra punte de vista,

1.1 Les MMC coms simples refaorzadsres de actitudes
1,2 Influencis a corte plaze vs. influencis a largs plaze
1.3 Influencia sebre actitudes vs. influencia sebre cagniiciones

TEMA I1I: APORTES DE INVESTIGACION

0BIETIVO ESPECIFICO: El alumna censcerd algunas de las aportaclanes -
de)l enfoque liberal-pluralista al cenocimlents -

de lus processs de influenclia de les MMC sabre-
R IGEY LI B T

'2,1 Les MMC coms establecedsres de la agenda da temas de disousidn pd

blica . .
2.2 Relacisnes entre kos medlos de comunicacidn y la politica

9.3 Los efectos polfticas de la TV

LECTURAS: * Jomes Curran, Michael Gueresvitch and Janet Weollacstt.
"The study af the Media: thearetical appresches", en --
Gurevitch et al. CULTURE, SOCIETY AN THE MECIA",
Me thuen

¢ Denis McQuail. “Influancia‘y efectes de loa medies mai&

. vas", en James Curran et al. (eds,) SOCIEDAD Y CUMUNICA
CIUN 5E M&5AS., Funda de Cultura Ecendmica .

¢ Michael ®urevitch y Jay Ge. dlumler, "Relacicnes entre -

lgs medics de camunicnoifn de masss y le pulftica®, en-
James Curran et sl. (eds.) SCCIEDAD Y CUMUNICACION CLE -

MASAS. Fanda ce Cultura Ecandmica.

* Jgy G. Jdlumler. "Les Efectss Polftices wue la TU®, en
James Halloran (ed.) LOS EFECTCS LE LA TV.
Ed. Naclenal

* Maccambs., =n Morgas (ed.) sp. cit.

UNIDep VI: LO3 ENFOQUES CRITICCS

SBIETIVO PARTICULZR: El alumna cenecerd aguellos enfsgues sl estudie de
12 cuomunicacidn ud= masas que, rechezunde 2l emple=-
risma, el pusitivisms, #1 cenductisma y el sarvie-
cie “"administrative™ en la investigecidn, propug--
nan cuestisnar el sisi, sociwl y premanen slterna-
tivas para el camvir. )

CHIETIVLS ESPECIFICES: Ce lus siguientes enfogues, el alumns conece-
r% sus aspectos tefrices y metodoligices més-
m$s impertantes, as{ coma sus cr{ticas mis re
levantes a la investigacidn convenciunal y --
sua. apertaciones al estudls de la comunica--=-
cién de masas. ~



6.1 Panorama general de ls investigacién critice en la comuni-
cacién masiva.
6.1.1 surgimiento de los enfogues criticos en el estudio =

de la comunicacidén masiva.

6.1.2 taxonom{a de los diversos enfoques criticos

6.1.3 puntos comunes de los enfoques criticos

6e1e3.1 rechaza al empirismo

6e1e3.2 rechazo al positivismo

Be1s3+.3 rechazo al conductiemo

fe.1.3.4 rechazo al "servicio administrativo® de la -

investigacidén

6.1.3.5 énfasis en el uso de la teor{a para guiar la

investigacidén

6.2 Enfoques Marxistas
6¢2.1 Ralph Miliband
6.2.2 Armand Mattelart
6.2.3 Harbert Schiller
6.2.4 Juan Somavia
6.2.5 Peter Golding y Graham Murdock

6.3 Enfoque Estructuralista
6e3.1 Levi=5trauss
fe3.2 Roland Harthes
6e3e3 Umberto Eco

6.4 Enfoque de loe Estudios Culturalistas
Golbe1 Btuart Hall
6ehe2 Raymond Williame
6obe3 Jumes Carey

6.5 Enfoque socioldgico *hol{stico®
6.5.1 Tapio Varis
6.5.2 Ceea J. Hamelink
6e5.3 James O. Halloran

LECTURAS:

Jomes D. Halloran. THE CONTEXT OF MASS COMMUNICA=-
TION RESEARCH. Unesco Papers.

Herbert Schiller. "A la espera de érdenes. Tenden

cies generales en la inv, de la comunicacién de -

masss en Esteados Unidos®, en M, de Moragas (ed.)-

gugiDLUGIA DE LA COMUNICACION DE MASAd. Gustava =
ili.

Peter Golding y Graham Murdocke. "Capitalismo, Co-
municaciones y Relaciones de Clase“, en Curran -
et al. (eds.) SOCIEDAD Y COMUNICACION DE MASAS. -
Fondo de Cultura Econémica

Roland Barthes. "La Actividad Estructuralista®, =
en J. Antonio Paolf. LA COMUNICACION. Edicol.

J. Antonio Peoli, op. cit, Cap. 3

Florence Toussaint. CRITICA DE LA INFORMACION DE-
MASAS. Anuies. Cépo

Jemes Carey. "La inv, sohre la comunicacién de -
masas y los estudios culturales: una visidn nortg
americana®, en Curran et al. (eds.)

SOCIEDAD Y COMUNICACION DE MASAS. FeCoEe

kasrle Nordenatreng. "Las nhuavas tendencias de la
teor{e da la comunicecifn", esn Morages (ed) ope -
cit.

Ce Wright Mills, LA IMAGINACIUON SOCIOLOGICA.
cﬂp(tUIQ 3. FeCeEe

BIBLIDGRAFIA:

¢ James BurranﬁNMtuhal'Guruvltch y Janet Woollacott. SOCIEDAD-

Y COMUNICACI

DE MASAS. Fondo de Cultura Econémica, México.



Melvin L. De Fleur. TEURIAS DE LA COMUNICAGCION MASIVA.
Paidfs, Buenos Aires. :

Umberto Eco. APDCALIPTICOS E INTEGRADOS. Ede Lumen., Espafia.

Jaime Goded (ed.) LOS MEDIOS DE LA COMUNICACION COLECTIVA, =
Unam.

Peter Golding and vraham Murdock."Theories of Gommunicatian-
and Theories of Society", en COMMUNICATION RESEARCH, Vol.5,-
No. 3, Jdulio 1978,

Michasl Gurmvitch, Teny Bennatt, Jemes Curran and Janet
Woollacott (eds.) CULTURE, SOCIETY AND THE MEDIA. Methuen, -

London.

James D. Halloran. LOS EFECTOS DE LA TELEVISION. Ed. Nacio--
nal, Madrid.

James D. Halloran. THE CONTEXT OF MASS COMMUNICATION RESCe==
ARCH. Unesco Papers.

Herbert Marcuse. EL HOMBRE UNIDIMENSIONAL. Joaquin Mortiz. -

Denis McQuail. SOCIOLOGIA DE LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICA-
CION. Paidés.

Robin McCron. "The uses asnd gratifications approach to the -

rtuuv nf m-dtl '“!t'"' a¥y Qenrtre far Mpsa Qommunicenbdion ee
{esearoh, Wnivareity of Leicester, Mimea.

gzgu-t de Mosngen CEde) WREIOLUATA OB LA GEMUNIGARIGN DE MAs
we
Gustave Gili, Barcelona.

José& Ortega y Gasset. LA REBELION DE LAS MASAS. Col. Austral
J. Antonio Paoli. COMUNICACION. Edicol.

Wwilbur Schramm (ed.) LA CIENCIA DE LA COMUNICACION HUMANA. -
Ed. Roble.

Alain Swingewoad. THE MYTH OF MASS CULTURE. MacMillan presa.
Florence Toussaint. CRITICA DE LA INFORMACION DE MA3AS. -
Anuies, .

Charles R. uright. COMUNIGAGCION DE MABAS. Paldda.

C. uipight Mille, LA IMAGINACION BOCIDLOGICA. Fonda de C. ECe

TECNICAS DE ENSERNANZA:

SEMINARIO. El alumno realizard las lecturas sefialadas para cada

tema y unidad, vy discutird en grupo los conceptoas ma
nejados en ceda enfoque y por cada autor. E1 maestro
dirigiréd las diacusiones y explicard los puntos diff
ciles u aobscuros.

METODO DE EVALUACION:

PBTtiOiPBCi.ﬁn N CleBBeosvsencsececcsccccsce L0 %
Un examen parclal p8CTit0csesccsceccocve 20 %
Un trabajo final (Bnaayn)....u..n..... 40 %

Lic. José Carlos Lozano R.
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UNIVERSIDAD VALLE DEL BRAVO
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMURICACION

TEORIA DE LA COMUNICACION

L4 o,
-

REQUISITO: Bachillerato en C. Soc. y Hume

033-TIVD GENERAL: El alumno, al finalizar su instrueccién, conocer§ los

elementos bisicos del procesoc de la comunicacifn, --
identificard sus diferentes tipos, y podrd analizor-
y evaluar los distintos enfogues t88ricos 8 s4 estu-
dic. ‘ .

UHIDADdgi_ELEMENTDE gns1c08 DEL PROCESO DE LA COMUNIGAGION,
p3JETIVO PARTICULAR: El1 aslumno reconocers la necesided de optar por un

enfoque interdisciplinarie al estudio de la comu-
nicecién, conocerd distintss definiclones de esta
materia segin investigadores d= variass tendenclas
e identificzri los elementns bisicus del ‘proceso-
de la comunicacidn,

TEMA I: LA CCMUNICACIOR: (CIERCIA O CAMPO DE E5TUDIO?

0BJETIVO ESPECIFICO: El alumna cemprenderd las aportaciones de lase

S S
L I
[ Y

distintas disciplines cisnti{fices sl eatudio =
de 1@ cemunicncifn, e identificord como enfa=e
ques teSricos m&s importantes el canductisma,-
@1 funcionalisma y la sociolegia critica.

Apprtes interdisciplinaries
El conductlismo

a) caracter{cticas generales
b) mftode de investipocisn (experimental)
c) aprrtes al estudio e la cemunicacidn

1.3 El funcizsnalismo

a) carocter{sticas gsnerales
h) métagos de investigacidn (encuesta 'y téc., emp{ricas)

¢) sportes el estudlo de 1a cemuniceeidn
1.4 Scciologfa Critica _

a) el rechazae 2l empirismo y al pesitivisma

p) el rechaze al ccnductioms

¢) carecter{sticas generales

d) métaco c= tnvestinzcifn (hermanfutica)

e) ancrtes 2l estudiz ¢= la comuniceciln

!

JEXTDS: Dents Fecjuail, COMMUSICAFION, Lengnan, pRe37-38
J. ~ntcnio Panli, COMUNIC,SID', Ericn), Caps, 2 y b
_pmand Foettelert, "Criticcs = la Communicetiun Re--
seerch™, en Goced (ef.) LO3 1.D1I0S DE LA Cot. CGLEC

TIVie

UL HMe

TERA II:.DEFIRIC]GHES DE LA CCMUKIC CIGN

03JZTIVO £5

PELIFICO: El slumno cunacers les Ziatintzs explicecicnes

que intentan celimiter el ochjeto ¢e estudio de
la cemunicscifn, y arbrf diferenciar entre Ze-
finielcnes paicoldgiczs y cefiniclcnes socialf
cicecs, .

2,1 Definicicnes psicolécices
a) Da‘id.acrlu



b) Carl Hsvland
e¢) uilbur Schramm

2,2 Definiciones socinlfgicas
a) Charles R, Wright
b) Denis Mcuail
¢) Michael Gureviteh . .. . = oo T
d) Raymond Williams . : . , -

TEMA II1I: MODELOS DEL PROCESO DE LA COMUNICACION.

0BJETIVO ESPECIFICO: El slumna jdentificard les e=lemzntas bésica;
del praceso de la caomunicacifin y les anallza ‘
r& e=n modeles prapuestos por distintas tedri
coSe

3,1 =1 madels de Aristdteles

3,2 la férmula de Lasswel

3.3 el -models de Berla

3., modelas de Schramm )
3.5 mndele socinlégica de Riley y Riley

TEXTUS:—David Kk Berlo. EL PROCESD DE LA COMUNICACIDN. El Atensa
-Florence Toussaint. CRITICA DE LA INFORMACION DE MASAS.
Anules,
-Denis McQuail and Sven uWindahl. COMMUNICATION MODELS.
Lengmane
-CIENCIAS DE LA COMUNICACION, Unam, ppRe. 13 a 36 .

uUNIDAD I11: TIPOS DE COMUNICACION,

0BJETIVO PARTICULFR: El =slumne caonocera las carocterf{sticas de las -

' S distintos tipeos de comunicacién (no-verbel, in-
terpersonal y masiva), as{ come su impartancia~
en las situacicnes de interaccidn social.

LN

TEMA I:.COMUNICACION NO-VERBAL

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumna cenocera las caracter{sticas geners
les de la comunicacidn no-verbal e identifica
r4 los principales cddiges y canal=s con lcs-

gue se lleva a. caboe

-

4.1 Definicifn y caracte generales
1.2 Impartancla de 1a cemunicacidén no verhbal =n las relaciones hu-

manas
4.3 CSdigos y Canales de comunicacidn na verbal

TEMA II: COMUNICACION INTERPERSONAL

OBJETIVO ESPLCIFICO: El alumna conocerd lus caract. generales de -
la comunicaclifn interperscnal e 1ventificard-
les principales cfdigas y canales poer less que

se efectua.

2.4 Definicifn y caract. generales :

2.2 Cédigas y.canales de comunicacifin interpersonal

2.3 Importancia de la camunicacifn interpsrasnal =n
1ags relscienes humanase

-° TEMA III: CGMUNICACION MASTVA

DBJETIVO ESPECIFICO: £1 alumne cenocerd las caract. gensrales de %
- la comunicacifn de masas de tal furma gue pug
dz diferenclarla de les otros tipes de camuni

caclén, -



3,4 Definicifin se coemunicaciin masive
3,2 caracter{sticas de 1a csmunicacién masiva
3,3 consecuenclias para 1a sacliedad mederna

TEXTOS:=Mark L. Knappe. NONVERBAL CDMMUNICATIDN IN HUMAN INTERACTION
Holt, Rinehart 8 Winsten. - oot e
-Sgundrs Hybels y Richard UWeaver 111 LA COMUNICACION,
Lagas, )
-Carles Castilla del Pins, LA INCOMUNICACION, Ed. Penfnsula.
<Denis McQuail. SOCIOLOGIA DE LOS MEDIDS MASIVOS DE COMUNICA
CION. Paldés. .

UNEDADZI TECQRIAR VEATIGA

OBJETIVO PARTICULAR: £l alumns prafundizaré en el desarrells de la in-

vestigacidn de la comunicacién masiva, desde sus=
ar{genes hasta nuestras d{as, anallzando las per3
pectivas mis influyentes en su estudio. '

TEMA I: SOCIEDAD Y CULTURA DE MASAS

pBJETIVD ESPECIFICO: €1 alumna relacienard la tunceﬁciﬁn de la sa--
ciedad "masificsda’ de principiss de ginle con

el inicie de la investigacifn sobre la comuni-
pneidn us meaos, V conogerd lun wWivarses pouty
ras gque surgieron en 2lla. .o N

1,1 Surgimi=nte de la saciedad de masas
1.2 Sociedad de masas y cultura de masas
@) la pestura aristacrética (T.S.Eliat, Ortegay G.)
h) la postura nea-marxista ( Adorne, Marcuse) :
4,3 Teor{a mecanicista nEgt{mule-Respuesta"

TEXTOS:=-José Criega vy Gasset. LA REBELIUN DE LAS MASAS, Col. Aus--
tral, .
-Melvin DeFleur, TEORIAS DE LA COMUNIGACION MASIVA. Paldés,
Cape 6
-Denis MeQuail, SUCIULOGIA DE LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNI-
EI’EIDN. Paldﬁs. PBe 25 a 53

TEMA II: LA INVESTIGACION EMPIRICA

CBJETIVO ESPECIFICO: El‘alumno,advertirﬁ el cambias en la concenclén
de impacts y poderfia de lus MMC gue trafjs cana
sigo la investigacifn emn{rica, @ nartlr de) -

"plujo de comunicacién en das pasasa™,

2,14 Tearfa de la influencia personal

2,2 Anélisis funcionalista

2,3 Teorf{a de los usas y 1gs gratificaciones
2.4 E1 "new louk" o enfogque jibheral-pluralista

TEXTOS; -Poul Laozarsfeld, "La Campafia £lectaral ha terminada®™, en -
M, de Meranas (ed,) SUCICLUGIA DE LA C.MUNIC,-CICN DE MASAS
Serie Mass tedia, Gustave Gili,
Charles R, Wright. LA CUMUNICACION DE MASAS. Faichs. Cap.l
~Denis Mcijuall. SPCIOLLGIA DE LCS MEDIOS MASIVOS DE CLMURI=-
CrCICN, Paidfs. mp. 96 - 101
-Jay G, Blumler and Michael Gurevitche “The Folitical Effec
ts of Mass Communicatian® en Gurevitch et =l (mds.) CULTU=
RE, SCCIETY AND THE MCDIA, Methuen, Univ, Preas, ¢

TEMA I1I: LA INVESTIGACICN CRITICA,

CBJETIVC'ESPECIFICU; =l alumnae ccnocerd aguellos enfogues gque recha
. zande el empirisma, el positivisma y el conduc
tismay prepugnan cueationar =) siastema social-

! ) . .1



tisms, grespugnan cuestisnar el sistema seclal
y prapanen alternativas para el cambies '

3.1 Enfoque marxista
3,2 Enfogue estructuralista y semiftice
3.3 Enfgque‘agcinldgipgfhnlﬁsticn

. -

TEXTOS: =Florence Touasaint, GRITIGA A LA INFORMAGIGN DE MA=
SAS. Anuies? _ :
=J; Antonio Panlf:; COMUNICACION: Edicol: e
-Kaarle Nordenstreng. “Las nuevas tendencias de la -
tmgr{a de ls comunicacién®, en M, de Moragas (edi)
SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION DE MASAS. Gustavo --=

Gili. -

-James D, Halloran. "Mass Medlia and Society:

the Challenge of Research". Unesca Papers

-James D. Hazlleran. “Cambiss en la inv. de las comu-
nicscicnes de masas®, =n Halloran (ed.) LOS EFECTOS
DE LA TV. Ed. NACIONAL. ‘

BIBLIOGRAFIA:

+ pgvid K. Berlae. EL PROCESO DE LA COMUNICACION. El Atenes.

+ Jay G. Blumler and Michael Gurevitch. "The palitical effects af -
" mass communications® en Gurevitch et al. (eds.) CULTURE, SOCIETY
AND THE MEDIA, Methuen. :

* Carlaos Cestille del Pins. LA -INCOMUNICACION. Ed. Peninsula
e CIENCIAS DE LA COMUNICAGION. Unam.
¢ Sguhdra Hybel y Richard Weaver I1I. LA CUMUNICACION. Logas,.

¥ Mabk Le HREPNS NONVERBAL COMMUNIGATION IN HLUMAN INTERAGTIONs wwas
Helt Ririehart 8 Winstan

e paul Lazarsfeld, "La Campafa Electoral ha terminads® en M, de -=
Moragas (ed.) SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION DE MASAS. Gustave Gi
1i. )

¢ Denis McQuall, SOCIOLOGIA DE LOS MEDIOS MASIVOS DE CUMUNICACIUN,
Faidds,

s Denis MeQuail, COMMUNICATION. Langman
¢ Denis MeQuail and Sven Windahl, COMMUNICATIGN MOCELS. Longman

¢ Armand Mattelart., "Crftices a la 'Communicatisn Research®, en --
Goded (ed.Y LOS MEDIOS DE LA COMUNICACIUN COLECTIVA. Uname

¢ J. Antonis Paoli. COMUNICACION. Edicel.

* Josf Ortega y Gasset. LA REBELICN DE LAS MASNS. Enli Austral

¢ Flarence Teussaint. CRITICA DE LA INFURMECION DE MESAS, Anules,
* Charles R, Wright, LA CUOMUNICACICN DE MASAS. FPaidds,

¢ James Halleran. LOS EFECTUS DE LA TV, Editara Naclanal, Cap. 8

¢ James Halleran, MASS MEDIA 'AND SOCIETY: THE CHALLENGE OF RESEARCH
Unesce PapeTe



TECNICA DE ENSENANZA:

Expesicidn de clases cen preguntas. El ma=strs impartird 1la
cétedra, siguifndels de preguntas directas para prebar en qué medie
da sehan entendide les canceptes,

¢ -
]

METODO DE EVALUACION:

a) Tres exdmenes escritss (unms para cada Unidad)......., 45%
b) Un examen ardinario finﬂi.o.'oooooo-.oooo.ootooooo-... l‘s%

8) Participacién 2n claaa.é.....Cl.hb‘..l'.'.i."....o.. 10%
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UNIVERSIDAD VALLE DEL BRAVO i
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION KA

. 0\VL9
INTRODUCCION AL PERIODISMO

CLAVE: LCC-26
REQUISITO: LCC-11

OBJETIVO GENERAL: El1 alumno, al finalizar el curso, sera capaz de
jdentificar los conceptos esenciales de la teoria
vy la historia del periodismo escrito.

UNIDAD I: TEORIAS SOBRE LA FUNCION SOCIAL DE LA PRENSA

OBJETIVO PARTICULAR: El alumno analizara las principales teor1as que
explican, desde sus d1ferentes posturas tedricas
y metodoldgicas, la funcion social de la prensa
como medio de comunicacidn de masas.

TEMA 1.1: ANALISIS FUNCIONAL

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno estudiara las cuatro funciones que
segun este enfoque cumple la prensa y demas
medios masivos en un sistema social.

1.1.1 Naturaleza y funcidn de la comunicacidn de masas segin
el funC1ona11smo

1.1.2 Las cuatro funciones de la comunicacidén de masas segin
Charles R. Wright

LECTURA: Charles R. Wright. COMUNICACION DE MASAS. Paidds. Cap. I

TEMA 1.,2: USOS Y GRATIFICACIONES

OBJETIVO BSPECIFICO: El alumno estudiara las funciones que este
enfoque atribuye a la comunicacidn de masas
a nivel del individuo receptor.

1.2.1 Caracterlsticas generales del enfoque usos y gratificaciones
1.2.2 Funcion de la prensa segun este enfoque

LECTURAS: * Denis McQuail. SOCIOLOGIA DB LOS MMC. Paidds. pp.96-100

* Blihu Katz, Jay G. Blumler y Michael Gurevitch, "Usos
y Gratificaciones de 1la Comunicacidn de Masas", en
Miguel de Moragas (ed.) SOCICLOGIA DE LA CCMUNICACION
DE MASAS (2a. ed.,) Editorial Gustavo Gili. pp.252-286

TEMA 1.,3: TEORIA LIBERAL~-PLURALISTA

OBJETIVO BSPECIFICO: El1 alumno analizara las ideas de ,la prensa como
el 4to. Poder y como foro democratlco de los
grupos sociales que propone la teoria liberal
pluralista.

1.3.1 Caracteristicas generales del enfoque liberal-pluralista
1.3.2 Medios de Comunicacion y Politica
1.3.3 El concepto de la libertad de premsa

LECTURAS: * Michael Gurevitech y Jay G. Blumler, ""Relaciones entre
los medios de comunicacion de masas ¥ la politica™, en
James Curran et al. (eds.) SOCIEDAD Y COMUNICACION DE
MASAS. Fondo de Cultura Econdmica

* Ernest C. Hynds. PERIODISMO NORTEAMERICANO DE HOY. Edi=-
tores Asociados. pp. 213=228

* Radl Rivadeneira. PERIODISMO. Trillas. pp. 273-278
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TEMA 1.4: TEORIA CRITICA

OBJETIVO BSPECIFICO: El alumno analizara las teorfas que acusan
a la prensa de servir a los 1ntereses de las
clases pr1V11eg1adas y de las élites econd-
micas y politicas, y de reforzar el status
quoe.

le4.1l Periodismo y control social
l.4.2 La propiedad y el control de los MMC
1.4.3 Funciones de la comunicacidn masiva

Nueva Imagen. (apitulos I, II yv III

* Graham Murdock 'v Peter Golding, "For a Political
Economy of Mass Communications', en THE SOCIALIST
REGISTER, 1973.

LECTURAS: * Camilo Tauflc.?PBRIODISMO Y LUCHA DE CLASES. Ed.

UNIDAD II: BREVE BOSQUEJO HISTORICO DE LA PRENSA

OBJETIVO PARTICULAR: El alumno estudiari los origenes y antecedentes
de la prensa contemporanea, tanto a nivel mundial
como a nivel nacional,

TEMA 2.1: HISTORIA DE LA PRENSA MUNDIAL

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno estudiara los antecedentes hictd-
ricos del periodismo actual, desde el feuda-
lismo hasta nuestros dfas.

2.1.1 La época feudal

241.2 Los Estados Absolutistas
2.1.3 La epeca industrial
2.1.4
2Nl 5

La prensa de masas
La situacion actual de la prensa en el mundo

LECTURAS: * Unam. CIENCIAS DE LA COMUNICACION., Col. '"Las Humanida-
des en el Siglo XX, pp. 69-82

* Ra(il Rivadeneira, op. Cite, pps 11-17

TEMA 2.2: HISTORIA DE LA PRENSA EN MEXICO

OBJETIVO ESPECIFICO: E1l1 alumno estudiara los antecedentes hlsto—
ricos mas importantes de la prensa en Mex1co,
desde el Virreinato hasta nuestros dias.

2.2.1 Antecedentes del periodismo en la época colonial
2e2.2 Bl periodismo en la Independenc1a

242.3 El periodismo a principios de S1g10

22

LECTURAS: Unam. CIENCIAS DE LA COMUNICACION, pp. 83-94

* Oscar Olvera y Pablo Gomez, "Industria y Consumo del
Mensa je Impreso', en CONNOTACIONES no. 3, Revista de
la AMIC, pp. 7-16

UNIDAD III: FUNDAMENTOS DE PERIODISMO

OBJETIVO PARTICULAR: El alumno anallzara la def1n1c1on de per10d1smo
v conocera ;as caractgrlsticas de una organ1za-
cion periodistica, asi como los tipos de ger1o-
dicos y las diversas fuentes de informacion.
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TEMA 3.1: DEFINICION

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno estudiara la definicidn ,de periodismo
que of rece Rivadeneira y analizara sus caracte-
risticas esenciales.

1.1 definicidn

1.2 actualidad

1.3 universalidad
3ale3.1 geografica
301e3.2 tematica
3.1.3.3 social
3.1.4 perioricidad

3.1.5 acceso publico

LECTURA: Radl Rivadeneira, Ope Cite, PPs 34-39

TEMA 3.2: AREAS FUNDAMENTALES DE UN PERIODICO

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno estudiara las areas basicas del pe-
riddico para tener una 1dea cabal del proceso
de la produCC1on perlodlstica.

3.2.1 OrganlzaC1on del perlodlco
3242 Redaccidn

30263 Administracidn

3.2.4 Talleres

3.2.5 Circulacion

LECTURAS: * Rivadeneira, op. cit., 39~40

* Stanley Johnson y Julian Harris. EL REPORTERO PROFESIO-
NAL. Trillas. pp. 20-24

TEMA 3.3: TIPOS DE PERIODICOS

OBJETIVQO ESPECIFICO: El alumno analizara las d1ferenc1as existentes
entre los tipos de periodlcos que existen en el
mercado,

3.3.1 Diarios
3.3.2 matutinos
3.3.3 vespertinos

3.3.2 suplementos

3¢3.3 ediciones regionales
3.3.4 semanarios

3.3.5 periddicos especializados

3.3.5.1 financieros (Wall Street, El Financiero)
3.3.5.2 deportivos (Bsto)
3.3.5.3 otros
3.3.6 revistas gspe01a11zadas
3.3.6.1 generos mas comunes
3.3.6.2 semanarias
3.3.6.3 mensuales
3.3.7 periodismo electrdnico: Radio y Televisidn

TEMA 3.4: FUENTES DE INFORMACION

OBJETIVO ESPECIFICO: Bl alumno estud1ara las diversas fuentes de
informacidn de que dispone un perlodlco.

3.4.1 tipos de fuentes

3.4.1l.1 fuente acontecimiento
3.4.1.2 fuente 1nformagte
3.4.1.3 fuente intencion
fuentes internacionales
fuentes nacionales

fuentes locales

3.4.4.1 fijas o permanentes
3.4.4.2 ocasionales
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ECTURAS:; * Rivadeneira, op, cit., pp. 63-72
* Johnson y Harris, op. cit., 24-26

UNIDAD IV: LA NOTICIA

OBJETIVO PARTICULAR: Ellalumno estudiara la naturaleza de la noticia,
asi como el proceso por el que atraviesa desde
que se genera hasta que es recibida por el lector.

TEMA 4.1: NATURALEZA DE LA NOTICIA

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno estudiara la diferencia entre N
hechos naturales y hechos humanos, y aprendera
1a definicion de noticia que ofrece Riva-
deneira.

4,1.1 hechos naturales y humanos
4.1.2 definiciones de noticias
4,1.3 el concepto de ''interes"

LECTURA: * Rivadeneira, ope. cit., ppe 45-53

TEMA 4.2: ITINERARIO DE LA NOTICIA

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno analizard el proceso por el cual
atraviesa la comunicacion noticiosa.

4.2.1 el valor noticioso

4.2,2 criterios para evaluar el valor noticioso
4,2.2+1 intuicion y experiencia

4.2.2.2 novedad, proximidad y afectabil%dad
44243 criteriog intervinientes en la evaluacion de los datos
402.§ correccion de estilo
4.2

»

.5 fases de elaboracidn técnica

LECTURA: Rivadeneira, ope. cit., Capitulo IV

UNIDAD V: PERIODISMO OBJETIVO Y PERIODISMO COMPROMETIDO

OBJETIVO PARTICULAR: El alumno analizara criticamente las diferen-
cias entre la defensa del objetivismo y la
apologia del periodismo comprometido.

TEMA 5.1: EL CONCEPTO DE OBJETIVIDAD

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno conocers las definiciones de térmi-
nos como ‘'objetividad', ﬁneutralédad" e "im-
parcialidad', y estudiara las criticas a ellos.

Sel,.l deginiciones de objetividad, neutralidad e imparcialidad
5.1.2 criticas al objetivismo

LECTURAS: * Juan Somavia. 2La Estructura Transnacional del Poder
y la Informacidén Internacional", en LA INFORMACION EN
EL NUEVO ORDEN INFORMATIVO INTERNACIONAL. Ilet pp.29-47

% Camilo Taufic, ope cite, pPp. 195-204

TEMA 5.2: "GUARDABARRERAS Y COMPROMETIDOS"

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno estudiara las dos posturas antagd-
nicas que se encuentran en el periodismo
contemporaneOe.

5.2.1 modelos profesionales del periodista: el "ouardabarreras’ y
el *"'comprometido™

5.2.2 caracteristicas delel "guardabarreras"

5.2.3 caracteristicas del "comprometido
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LECTURA: * Morris Janowitz. "Professional Models in Journalism:
the Gatekeeper and the Advocate', en JOURNALISM
QUARTERLY, Vol. 52 No. 4, 1975.

TECNICA DE ENSENANZA:

Exposicidn de clase con preguntas. El maestro expondra la ca-
tedra, y la seguira de preguntas a los alumnos para evaluar hasta
que punto se han engendido sug conceptos.

El alumno debera haber leido en casa los textos mencionados

para cada tema el dfa en que éstos se vayan a desarrollar.

METCDO DE EVALUACION:

Evaluacidn continua (5 examenes; uno para cada Unidad)...80 %
Participacion en clase y 25i5tenCifeeceececcssccccscnacesalld b

Lic. José Carlos Lozano R.



o UNIVERSIDAD VALLE DEL BRAVO.
T ESPANOL SUPERIDR.

OBJETIVO GENERAL: El alumno conoceri los fundamentos de la Semiotica
y sers capaz de aplicarlos para el estudio de la -
cultura.

UNIDAD I: Introduccidn a la Semiotica.

OBJETIVOS PARTICULARES: El alumo gomprenderd los conceptos bdsicos-
de la Semiotica, asi como los alcances pos =~
tulados y el desarrollo de esta ciencia.

TEMA I: Historia de la Semiética.

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno conoceri el origen y desarrollo de la-
Semiotica.

1.1 La Semiglogia de Sausruse.
1,2 La Semiotica de Pierre.
1.3 Diferencias entre ambas proposiciones.

TEMA 2: Los umbrales y fronteras de la Semiotics.

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno sgerd capaz de delimitar los alcances-
de la Semiotica y Ubicarla en el congexto de las
@ ciencias sociales.

2.1 Los umbrales 1nfer10r superior y eplstemologlco.
2.2 Los impuestos bdsicos de la Semidtica.

TEMA 3¢ La sefial y el sentido.

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumo diferenciard los conceptos seflal y -~
gsigno atravéz de la precencia del sentido.

3.1 La sefial como impulso fisico.
342 El sentido como elemento cultural de semiosgis.

TEMA 4: Conceptos fundamentales.

OBJETIVO ESPECIFICO: E1 alumno comprenderd y manejari los conceptos-—
fundamentales de la Semiotica, desde los compo-
nentes del signo hasta los eddigos.

El signoe.

El significante.

El significado y el 31stema semantico.
Los modos de significacidn.

El referente.

EL 1nterpretante.

Bl codlgo.

Motivacidn y arbitrarieddd.

» s 0o 0 8 o »
Oo=] O\t P o o
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LECTURAS: Umberto Eco. La BEstructura Ausente. Lumen. 1978. pp. 13 a-
152.

Umberto Eco. Tratado de Semiotica General. Lumen. 1980.
secciones 0, 1 y 2.

Pierre Guiraud.Lla Semiologia. Siglo XXI 1979 ppe 7 a 10 ¥~
capisulo. 2.

Oswald Ducrot y Tzvetan Todorovs. Diccionario Enciclopédico
de las cicnecias del lenguage. Siglo XXI 1981.

UNIDAD II; Aportaciones bdsicas.




OBJETIVOS PARTICULARES: EL alumno conocerd las aportaciones a la -
Semidtica posteriores a su fundacidn como
ciencia.

TEMA T: El paradigma de Fakobson.

OBJETIVOS ESPECIFICOS: El alumno aprenderé a reconocer la funcidn -
signo a partir del referente.

1.1 Los componentes del proceso de la comunicaciodn.
1.2 Las funciones del signo.

TEMA 23 La férmunla térmica de Mc. Iuhan

OBJETIVOS ESPECIFICOS: El alummo entendera los conceptos "friov y-
togliente” para la MMC y todos los objetos -
culturales.

1.1 La temperatura de los MMC.
1.2 La temperatura de las qulturas.
1.3 Hipo e hipercodificacion.

PEME 3: La escuela glosédmatica de Hjelmster.
OBJETIVOS ESPECIFICOS: ELl alumno diferenciard los planes del signo-
de acuerdo con la definiciodon glosematica.
3.1 Planos de la expresidn y el contenido.
3.2 Subatancia y forma.
30 3 Materia.
LECTURAS: PIERRE GUIRAUD 1979. CAPITULO L.
UMBERTO ECO. 1980 pp. 99 a 114 y 238 a 243.
OSWALD DUCROT Y TZVETAN TODOROV. 1961 ppe. 35 a 39.

BESTIL EALBERG. LOS NUEVOS CAMINOS D LA LINGUISTICA.
SIGLO XXI 1981. PP. 154 a 173.

MICUERL DE MORAGAS SPA. SEMIOTICA Y COMUNICACION DE MASAS
PENNINSULA 1980pp. 29 a 33

UNIDAD III: Los cddigms.

OBZETIVOS PARTICULARES: E1 slummo comprenderé le naturaleza de los-—

distintos cddigos que envuelven a los sig -
nos y sus articulaciones.

TEMA I: Definicidn de cddigo y sus articulaciones,

OBJRTIVO ESPECIFICO: El alumno, entenderd el concepto de cddigo ——-

atravéz de sus componentes seménticos articu -
ladose.

1.1 Definicidn de eddigo y articulaciones.

1.2 ¢édigo de dos articulaciones.

1.3 Cédigo de una articulacidn.

1.4 Cédigos sin articulacion.

1.5 ¢ddigos con articulacidn mévil.

1.6 Otros Cdédigos (ecinematografico y musicales).

TEMA 2: Tipos de cddigos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS: El1 alumno conqceré: 1la naturaleza de 108 ===
principales ¢6digose.




cdl LégiCQS.

.2 Estéticos.
+3 Sociales.

4 Ideolégicos.
5 Retdricos.

1.6 Visuales.

1
2
i
1
1.

LECTURAS: UMBERTO ECO. 1978 pp. 159 a 320.
UMBERTO ECO. 1980 pp. 294 a 360 y 416 a 436.
?IERRE GUIRAUD 1979. CAPITULOS 3,4 y 5.
OSWALD DUCROT Y TZVETAN TODOROV. 1981 pp. 126 y 127.

UNIDAD IV: La investigacidn Semidtica.

OBJETIVOS PARTICULARES: El1 alumno cqnéceré las bases cientificas
ue la Simiotica aporta a la investigaci
on social.

PEMA 1: Estructuralismo y ontologia

OBJETIVOS ESPECIFICOS: El alumno ubicard a la Semidtica en el cam
mpo de las clen01as gociales ¥y determina=
rd su posicidn filosbfica.

1 Estructura y estructurallsmo.
.2 Ontologiza.

»3 Estructura y serie.

.4 Bstructura y ausdncia.

1
)
1
n

PEMA 2: Los métodos y juicios de la Simidfica.

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno reconocers el método de la Simid=-
tica y su valor epistemoldgico para definir -
el alcance de sus juicios.

1 El método y su comprobacidn ps1colln§ﬁlotlca.

9 Fl modelo estructural y su génesis epistemoldgica.
3 Estructuralismo dialdctico

4 Juicios factuales y juicios semidticos.

LECTURAS: UMBERTC ECO. 1978 pp. 397 a 472 y 152 a 158-.
UMBERTO ECO. 1980 pp. 268 a 275.

UNIDAD V: Semidtica aplicada.

OBJETIVOS PARTICULARES: El1 alumno sera capaz de estudiar la natu-
raleza semidtica de los obgetos cultura -
les en general, y de los mensajes masivos
en particular,

TEMA .I: Los mitos y valores cultufales.

OBJETIVO ESPECIFICO: El alumno ubicard en el contexto de la comuni
cacidn 5001a1 el papel de 1os valores cultu.r1
les atravéz del enfoque semidtico.

1 Naturaleza y det90016n de los mitos.
2 Necesidad y limites de la mltologla.
3 Los valores sulturzles atravéz del anflisis de contenido.

1.
il
il
TEMA 2: La naturslezs simidtica de la comunicacidn masiva.

OBJETIVO ESPEEIFICO: El alumno conoceri les mensajes y medios masi
VOSe




1 El mensaje literario.

2 El mensaje gréfico.

3 El mensaje radiofdnico

4 El mensaje cinematogrdfico y televisivo.

LECTURAS: ROLAND BARTHES Mitologia GRANADA 1981. pp. 109 a 159.
MIGUEL DE MORAZAS spa. 1980. partes 2.7 3.
- doCounter semidtica narrativa, y discusiva. Hachette 1980
Pp. 5 a 25,
JOHN FISKE AND JOHN HARTLEY READING TELEVISION, METHUEN &
CO. 1978 CAPITULOS 1 al 5

GIANFRANCO BETTINI PRODUCCION SIGNIFICANTE Y PUESTA EN ES
CENA. GUSTAVO GILI 1977 pp. 130 a 150.

Je DUDLEY ANDREW. LAS PRINGIPALES TEORIAS CINEMATOGRAFICAS
GUSTAVO GILI 1977 ppe 207 a 233.

BIBLIOGRAFIAS

ode DUDLEg ANDREW. LAS PRINCIPALES TEORIAS. CINEMAROGRAFICAS. GUSTAVO
GILI.1978.

+ROLAND BARTHES. MYTHOLOGIES. GRANADA 1981.

+GIANFRANCO BETTINI. PRODUGCION DE SIGNIFICANTE Y PUESTA EN ESCENA.
GUSTAVO GILI. 1977.

« JOSEPH COURTES. SEMIOTICA NARRATIVA Y DISCURSIVA. HACHETTE.1980.

+UMBERTO ECO. LA ESTRUCTURA AUSENT:Z. LUMEN 1978,
-UMBERTO ECO. TRATADO DE SEMIOTICA. LUMEN 1980.

OSWALD DUCROT Y TZVETAN TODOROV. DICCIONARIO ENCICLOPEDICO DE LAS =~
ciencias del lenguage. SIGLO XXI 1981.

»JOHN FISKE AND JOHN HARTLEY. READING TELEVISION . METHU EN 1978.

+ PLERRE GUIRAUD. LA SEMIOLOGIA. SIGLO XXI 1977. .
+BERTIL MALBERG. LAS NUEV@S CAMINOS DE LA LINGUISTICA SIGLO XXI 1981,

+MIGUEL DE MORAGAS SPA. SEMIOTICA Y COMUNICACION DE MASAS. PENNISULA.
1980.




UNIVERSIDAD VALLE DEL BRAVO
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

LABORATORIO DE CINE I

CLAVE: MMP 65
RELGUISITO: LCC-56

OBJETIVO GENERAL: El alumno conocerd y aplicard las aspectos técnicos y ted_
ricos que integran la realizscifn cinematogréfica.

UMIDAD I: IMAGEN

UHJETIVO PARTICULAR: E1 alumno conocerd y mane jaré los aspectos y elementos-
que integran la fotograf{a cinematogréfica.

TEMA I

OBJETIVO ESPECIFICO: E1l aslumno conocerd los diferentes elementos gue com__
panen la cémara as{ como su funcionamiento.

1.1 Principio del movimienta intermitente
1.2 Velocidad de la Cdmara

1.3 Ohturador

1.4 Vigor y Sistemes

1.5 Motares

1.6 Manazines

1.7 Tipos de Cémaras

TEMA TI: LENTES

OBJETIVO ESPECIFICO: E1 alumno conocerd los diferentes elementos que in_-
tegran el lente, asi{ como los fundamentos fpticas --
que determinan su funcicnamiento.

2.1 F=-5tops

2.2 Velocidad del lente

2.3 T=-Stops

2.4 Faoco

Ze5 Prafundidad de Campo

2.6 Distancia focal y perspectiva
2.7 Tipos de lente

TEMA TIT: ILUMINACION

08JETIVO ESPECIFICO: El1 alumno conocerd las caracter{stices fisicas de las
diferentes fuentes luminoses, as{ como su marejo y --
medicién.

3.1 Caracter{stices de la Luz
3.2 Tipos de luz

363 Medicidn de la luz

3eb Tipos de iluminacidn

3.5 lemperatura de color

3e6 Equipc de iluminacidn

_T-_Lif { ':______I__lf': a EMULSTON

OJETIVO ESPECIFICO: E1 alumno conocerd los fundamentos bésicos para efec_
tuar la impresidn de la imagen filmica, as{ como los-
diferentes tipos de emulsidn y sus caracter{sticas.

4.1 Compaonentes
4,2 Caracter{sticas
4.3 Tipos de emulsidn



UNIDAD II: 3ONIDD

OBJETIVO PARTICULAR: El alumno conocerd vy mane jard los aspectos y elementas
que integran el sonido en el Film.

TEMA I: GRABHDORAS

1.1 Tipos de Grabadoras
1.2 Elementos
1.3 Funcionamiento

TEMA II: MICROFONOS

UBJETIVOS ESPECIFICOS: El alumno conocerd los diferentes tipos de micréfo_-
nos, asf como su funcionamiento y posibilidades - —-
técnicas splicadas en la realizacidn,

2.1 Funcionamiento
2,2 Tipos de Micréfonos
2.3 Aplicacifin Préactica

TEMA I111. METODOS DE GRABACION

UBJETIVO ESPECIFICO: El alumno canocerd los diferentes métodos de grabscién
utilizados en el Cine, as{ como sus ventajae y desven_
tajas .

3.1 Sonido Directo
3s2 Doblaje
3.3 Sonido Sincrénico

UNIDAD I1I: REALIZACION DE EJERCICIOS PRACTICOS

UBJETIVO GENERAL: E1 alumno aplicard los conocimientos tedricos adquiridoa-
a través de la realizacidén de un costometrs je.

B18L JOGRAFIA:
=Cinematography. J. Kris Malkiewicz F£d. Vannostrand Reinhold Company

~-Photographic Theory for the Maotion Picture Cameramen Reesell Campbell
Ed. Screen Textbookb.

METODO DE ENSEVANZA

Exposicién de clase por el maestro con preguntas al slumno, conferenciass de
temas especializados.

METODD DE EVALUACION:

Evaluacién continde y examen final.



UNIVERSIDAD VALLE DEL BRAVO Ck:(,

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION e

CLAVE: LCC-15 Dl bq

MATERIA: LITERATURA RISPANOAMERICANA.

OBJETIVOS:

Al concluir el curso, el alumno seré’capaz de:
- Conocer la formacion y la evaluacidn historica de Hispano-
america.

> . . * L4 . . . .
- Distinguira las caracteristicas ecenciales de Hlspanoamé;i
ca,

- Tdentifi card los principales movimientos y tendencias lite
rarias que sirvieron de base a la estructuracion de la 1li=
teratura hispanoamericana.

- Comprenderi la evaluacién formal de la narrativa, la 1iri=-
ca y la dramatica,

. L4 . s S . L4 . -
- Aplicara los conocimientos basicos de Teoria literarios ¥y
[ 4 P e ¢ . -
de Metodologia de Analisis y Critica Literarias a obras se

leccionadas del programa,

UNIDAD 1.- La personalidad y el proceso de la Literatura His
panoamericana.,

1.1.- Proceso histdrico.
1.2.- Periodos literarios,

”

1.,3.= Virreinatos del Peru y México,

UNIDAD 2.- Creacién de una Sociedad Nueva,

2.1.- El descubrimiento del Nuevo mundo en la ima
ginacion Europea. '

2.2.,- La conquistay colonizacion,

2.3.= La declaracidn de la Independencia,
2.3.1.- Romanticismo y Anarquia.

2.3.2.- Perfodo de Organizacion.

UNIDAD 3.- Problemas de hoy.

3.1.- Movimientos Literarios.

3.1.1,~- Romanticismo,

3.1.2.= Realismo,

3,1.3.- Naturalismo,

3.1.4,~ Modernismo.

3.1;50" Cri‘)lliS:mOn

3.1.6.=- Cosmopolismo,
3.1.6.1.,~ Surrealismo.
3.1.6.,2.= Cubismo,
3.1.6.3.,~ Realismo Magico.
3,1.6.4,~ Existencialismo.

3.1.7.= Neorrealismo,




LECTURAS: ,
Mexico:
AURA = Carlos Fuentes.
Colombiacs

El Coronelfno Eiene quien le escriba = Ga=
briel Garcia Marquez.

Ecuador:
Huasipungo
Huajira pamushcas = Jorge Icaza.

Argentinag
Ficciones = Jorge Luis Borges,

Cuba:
El Siglo de las Luces - Alejo Carpentier,

BIBLIOGRAFIA :

Henriquez Urefia, Pedro = Las corrientes Literarias en la Amé
rica Hispanica,
Biblioteca Americana
Fondo de Cultura Ecomémica.
4a, Reimpresion 1978 Mexico.

Lazo, Raimundo = Historia de la Literatura Bispanoamericana,
Editorial forrda, S.A.
Coleccién "Sepan Cuantos™. No. 38
4a. Edicion 1979. Mexico.

Menton, Seymour = E1l cuento Hispanoamericano (Antologia Cri-
tica-Historica) -
Fondo de Cultura Econdmica.
7a., Reimpresién 1978, México.

Valverde, José Ma, = Historia de la Literatura Universal, To
mo 4 (La Literatura Hispanoamericana).
Editorial Planeta, S.A.
3a. Edicion 1979, Barcelona,

METODOS DE EVALUACION .-

1.- Dos eximenes parciales (En las fechas marcadas por el ca
lendario Escolar),

2.~ lUn examen final (En la fecha marczda por el calendario =
scolar).

3.- Examenes interpaciales (Cuando el maestro lo considere -
necesario).

4,- Analisis y criticas de lecturas,
5.- Trabajo de investigacidn documental.
6.- Elaboracidén de Albumes.

TECNICAS DE ENSENANZA .-

1,- Exposicién de clasé por el maestro.
2"" Reja.
3.~ Entrevista del maestro al grupo.

4,- Trabajo de Equipo (Binas Y/O Trios).




ACTIVIDADES :

a) .~ E1 Maestro: dirigira y orlentara al alumno
en el estudio, analisis y cri=
tica 11terar1as de las obras -
propuestas asi como también ==
las investigaciones bibliogra-
ficas complementarias para el
curso.

b) .- E1 Alumno: leera ,las obras asignadas, rea=-
lizara las 1nvestlgac1ones pro=-
puestas y elaborara estudios y
comentarios criticos de los tex
tos seleccionados del programa,
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EL ENFOQUE CRITICO COMO ALTERNATIVA PARA
LA INVESTIGACION DE LA COMUNICACION DE MASAS

Lic. José Carlos Lozano Renddn,
Escuela de C. de la Comunicacifn,
Universidad Valle del Bravao.

INTRODUCCION

Los medios masivos de comunicacidén se han vuelto una caracter{s
tica esenciszl de la socledad moderna. Perifddicos, revistas, pelfculas
y programas radiofénicos y televisivos son ahora completamente fami--
liares para casi todos los miembros de un sistema social dado. Como -
Denis McQuail sefiala, es razonable pensar gue hoy en dfa un cierto -~
grado de exposicidn y uso de los medios es indicativo y afin requisito

para formar parte de la sociedad moderna.

Las implicaciones de estos fenfmenos en la vida social de los -
individuos fueron primeramente objeto de especulacién por el pblico-
en general. Como Peter Golding demuestra en su libro The Mass Media -

(2), la mayor parte de las preocupaciones morales y sociales sobre la
televisifin y los demfs medios masivos que en la actualidad se expre--
san, tienen una amplia tradicién que se remonta hasta el siglo pasado
al temor pﬁbiico sobre la potencia de la prensa popular y sobre los -
"perniciosos" efectos de la vulgaridad y crudeza del entretenimiento-

masivo en la sociedad industrial.

Debido a estas inguietudes pdblicas sobre los posibles efectos-
negativos de los medios masivos de comunicaciéin, las ciencias socia--
les se interesaron en estudiarlps. Y este punto de partida tendr{a --
una enorme influencia en la forma en que los estudios e investigacio-
nes de disciplinas como la psicologfa, la psicologfa social y la so--
ciologfa se desarrollarfan posteriormente. Otro factor que influirfa-
en este desarrolloc ser{a, como veremos més adelante, las escuelas de-
pensamiento cient{fico que prevelecfan en los afios en gue los prime--
ros estudios fueron realizados (especialmente en los Estados Unidas),
pues también condicionaron los tipos de enfoques y las idreas de aten=-

cién en gue se centrarian.

As{ pues, para poder comprender la situacifin actual de la inves
tigacién de la comunicacidén de masas, es completamente necesario estu
diar el desarrollo histérico de las preocupaciones populares sobre la
efectividad de los medios masivos, y las teories favorecidas en esos-
tiempos por las ciencias saoclales involucradas en su estudic. Sin em-

bargo, antes de pasar a realizar ese bosquejo histfrico, es convenien
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te sefialar gue, en la actualidad, los estudios scbre los medios de co-
municacidn de masas estén divididos bfsicamente en dos tradiciones —--

cient{ficas: El enfogue convencional y el enfoque critico.

La investigacifin denominada "convencional” es aguella realizada-
principalmente en los Estados Unidos. Como el sociflogo briténico Ja--
mes Halloran afirma (3), este enfogue estd caracterizado por ser falsa
mente objetivo, positivista, empirista, conductista y psicolfgicamente
orientado. Desarrollado esencialmente como respuesta a los requerimien
tos de la sociedad industrial moderna de informacidn empfrica vy cuanti
tativa sobre su funcionamiento, este enfoque tiende a cumplir una fun-
cifn comercial (al servir no a la ciencia sino a organizaciones priva-
das) y a mantener el status quo social sin contemplar ninguna posibili

dad de cambio.

Encontraste con este enfogue, la investigacidén cr{tica se carac-
teriza por la preocupacidn bfsica de estudiar a los medios masivos no- .
aisladamente, sino dentro del amplio contexto social, a través de un -
andlisis critico del sistema socio-econdmico y cultural en el gue es--
tédn inmersos. Este enfoque, eminentemente sociolfgice, cuestiona los -
valores establecidos y el funcionamiento de la sociedad, aplicando cri
terios indeﬁendientes, neglndose a servir funciones comerciales vy sugi
riendo alternativas gue permitan la exploracifn de nuevas formaes y es-

tructuras sociales (4).

As{ pues, actualmente hay dos enfogues principales para la inves
tigacidn de la comunicacién masiva. Tienen puntos de partida radical--
mente diferentes, y perspectivas opuestas sobre la tarea del investiga
dor social con respecto a los medios masivos de comunicacifn. En las -
siguientes partes de este escrito, contrastando sus principales concep
tos, caracter{sticas, énfasis y metodolog{as, tratarfé de puntualizar -

gue existe una completa incompatibilidad entre ambas perspectivas.

EL ENFODQUE CONVENCIONAL

Los primeros desarrollos de la investigacién de la comunicacidn-
de masas se relacionaron con las preocupaciones sobre le sociedad masi
va y los conceptos sobre el aislamiento y la atomizacidn de los indivi
duos. Habfa tres bases para esta idea: (1) la imagen del poderfoc de -~
los medios que prevalecia en la mente popular; (2) las teoriss contem-
poraneas sociales y psicolfgicas de "Estimulo Respuesta"; y (3) el im=-
pacto de la propaganda, en el terrible ejemplo de la Alemania de --==--
Hitler, y de la publicidad, en el ejemploc del mercado norteamericano -

en expansidén.

5i las sociedades estaban formadas por individuos extremadamente
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vulnerables y pasivos como aseguraban las opiniones populares y cienti
ficas la persuasifn a través de los medios masivos parecf{a sumamente -
fécil, pues las personas tenfan muy pocos nexas sociales u orientacio-
nes tradicionales para rechazar nuevas ideas (5). Estas creencias ca--
racterizaron gran parte del perfodo entre principios de siglo y la se~
gunda guerrz mundial. Como Alan Swingewood expresa en su libro The ---
Myth of Mass Culture (&), dos teorfas principales sobre la sociedad de

masas fueron el resultado de esas creencias: La teorfa pesimista y la-
pluralista. La primera estuvo dividida en la teorfa aristocrética, ca-
racterizada por las opiniones de pensadores como Tocqueville, =~——==--
Nietzsche, Ortega y Gasset y T. S. Elliot, y la teor{a marxista, carac
terizada por cienti{ficos sociales como C. Wright Mills, Adorno, --===-
Horkheim, Marcuse, y muchos marxistas occidentales contempordnecs. ---
Opuesto a estas teor{as pesimistas surgié el enfogque optimista, en las
opiniones pluralistas de Edward Shils, Daniel Bell y Riesmann. Mien---
tras las teor{as aristocritica y marxista acusaban a los medios masi--
vos de trivializacifn, degradacidén de esténdares culturales, de debili
tar la capacidad de pensamiento cri{tico y de producir pasividad social
l1a teor{a pluralista celebraba las enormes posibilidades para concre--
tar iniciativas humanistas, impulsar el desarrollo y la libertad, sur-
gidas de la industrializacidn y la tecnologfa.

Aunque estos puntos de vista ser{an reemplazados en general por-
los gue vendrian después apoyados en teorfas subsecuentes, atn tienen-
ciertas implicaciones sobre el pensar actual con respecto a la comuni-
cacidn de masas, como James Halloran afirma en Mass Media and Society:
the Need of Research (7).

A finales de 1081930, una orientacifin sumamente distinta sobre -
los medios masivos empezd a surgir. La imagen de ls audiencia como un-
simple conjunto de individuos aislados fue gradualmente reemplazada --
por una que enfatizaba los canales de comunicacién interpersonal entre
la audiencia y las influencias modificadoras gue la membresia en gru--
pos ejercia sobre factores externos para modificar creencias comparti-

das. Como Roger L. Brouwn explica en Approaches to the Historical De-~--
velpment of Maess Media Studies (8), este gran cambio en la forma en --

que la asudiencia masiva fue conceptuslizada tuvo mucho gque ver con el-

re-descubrimiento del "grupc primario”.

En 1940, en Dhio (USA), Paul Lazarsfeld y Bernard Berelson efec-
tuaron por ptimera vez una muy compleja y sofisticada investigacidn sg
bre el rol de los medios masives en la influencia sobre las preferen--
cias de los votantes a una campafia presidencial. Usando una metodolo~-
gfa especial y la ténica del panel, estudiaron las opiniones de 600 vo
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tantes antes, durante y después de las elecciones para encontrar cam--
bios en sus actitudes. Sorprendentemente, los resultados mostraron que
los medios masivos no jugaban un rol importante en las decisiones y ac
titudes de los votantes sobre cémﬁ votar en las elecciones. Lazarsfeld
vy sus asociados detectaron gue el factor mds significativo en la -----
influencia de cémo votar lo constitufan las relaciones interpersonales
y en especial, los "lideres de opini6n®. Asf, ls teorfa de la omnipo--
tencia de los medinos de comunicacién mesiva fue reemplazada paor la teg

r{a del "flujo de la comunicacién en dos pasos”.

Como T. Gitlin establece en Media Sociology: The Dominant Para--

digm (9), el Conductismo eTa la nueva tendencia en sociologfa y psico-
logia en ese tiempo, y las jnvestigaciones de Lazarsfeld se basaron es

trictamente en ese enfogue:

"Los efectos de los medios masivos flotaban en la superficie;.
deb{an ser buscados como efectos a ‘corto plazo' en cambios -
calculables en forma precisa sobre actitudes o conductas (..)
el propfsito era generar teorfas predictivas sobre las reg---
puestas de la audiencia, gue son necesariamente con o sin esa
intencidn consonantes con un punto de vista administrativo, -
mediante las cuales administradores con informacifn adecuada-
pueden efectuar decisiones gue afectan el funcionamiento de -
sus organizaciones con ideas precisas sobre las consecuencias
de sus elecciones®. T. GITLIN (10).

E1 resultado de los estudios de Lazarsfeld motivaron la bdsqueda
de nuevas técnicas de investigacién, una de las cuales consistif en tg
mar en cuenta la pertencia a un grupg como variable interviniente en -
el proceso de la comunicacidén. Este nuevo enfogque fue llamado "teor{a-
de los usos y las gratificaciones". En 1959, Katz sugirif estudiar "lo
gue la gente hace con los medios masivos, en vez de lo gue gstos hacen

a la gente”.

La tesis central del enfogue de "usos y gratificaciones" era la-
necesidad de determinar cémo es gue la gente usa los contenidos de los
medios para poder entender como éstos ejercen su influencia en los pli=
blicos. Dos factores fueron vistos como fundamentales para esa labor: -
en primer lugar, apreciar el contexto social dentro del cusl el uso de
los medios se efectlia, y en segundo, ver la influencia de la comunica-
cifn de masas en la adaptacifn del plblico a los contenidos, en vez de
verla en las reacciones a ella (14). Robin McCron, psicflogo social --
cr{tico, sefiala gue en este enfoque, el énfasle fue puesto en las re--

compensas o gratificaciones resultantes de la pertenencia del indivi--
duo a uno o varios grupos. De ah{ gue, como abjeto principal, los in--



= i

vestigadores de la teorfa "usos vy gratificaciones" tomaran el descubrir
vy clasificar los tipos de recompensas recibldas al usar los medios masi
vos (12).

El desarrollo de este enfogque coincidif con la emergencia del and
lisis funcional sobre la comunicacidén masiva, que vind a sefialar que --
los medios masivos de comunicacién ejecutan actividades especificas que
llenan diferentes funciones sociales. Harold Lasswell, en Estructura y-

Funcién de la Comunicacidn en la Sociedad (13), establecid que las acti

vidades realizadas por los medios masivas eran: (a) la supervisién del-
ambiente; (b) la correspondencia de las partes de la socieded en res---
puesta a ese ambiente; y (3) la transmisidn de la herencia cultural de-
una generacifn a la siguiente. Poco después, Charles R. Wright agregd -
la categorfa de “entretenimiento" a las otras tres, y especificd gue --
esas actividades podfan tener, ademds de funciones, algunas disfuncio--
nes para la.sociedad. Ademés, Wright afirmé gue las consecuencias de’ --

esas actividades podfan ser "manifiestas" o "latentes" (14).

ps{, el enfogque funcionalista re-definié el estudio de los "efec-
tos", de la comunicacién de masas, empezando desde un resultado social-
una sociedad estable, ordenada e integrada, y analizando desde esa supg
siéién las formas en gque los medios masivos contribufan al mantenimien-
to de esa sociedad (15).

De este modo, el enfogue convencional aln prevaleciente en los Es
tados Unidos y sus ireas de influencia estd basado sflidamente en los -
snteriores enfogues que vinieron a reemplazar la idea de la omnipoten--
cia de los medios y la teorfa de la aguja hipodérmica, pero gue siguie-
ron preoccupados por buscar "efectos": la teorfa del flujo de comunica--
cién en dos pasos, el enfogue de los "usos y gratificaciones® y el ané-
lisis funcionalista.

Los tres enfnques se caracterizan por su poco interés en desarro-
llar teorfas o marcos conceptuales de trabajo para guiar la investiga--
cién.

Se han concentrado principalmente en refinar sus técnicas de in--
vestigacidn vy en desarrollar métodos empfricos y construcciones estadis
ticas més y mis sofisticadas, mientras pierden visién de las grandes --
implicaciones de sus estudios o de su significacién tefrica, como expli
can Golding v Murdock en Theories of Communication and Theories of ~—==-
Society (16). El académico norteamericeno Jemes Cerey acepta en su arti

culo Mass Communication Research and Cultural Studies (17), gue los es-

tudios estadunidenses, ven a la comunicacifn como un proceso de transmi

sidn de mensajes a distancia con el propfsito de control:

"El caso arquet{pico de la comunicacién, pues, es la persua---
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sién, el cambio de actitudes, modificacién de la conducta, so-
cializacifin a través de informaciones transmitidas, influencia
o condicionamiento (...) también estd relacionado enormemente-
(e..) con la idea de usar la comunicacién (...) para extender-
la influencia, el control y el poder sobre (...) grandes pobla

ciones". (18).

Adem4s, estos tres enfogques de la investigaeifn de la comunica---
cién de masas a los gque nos estamos refiriendo como la perspectiva con-
vencional, tienden a servir funciones administrativas, por su énfasis -
en buscar efectos y funciones para establecer predicciones sobre la resg
puesta de las pdblicos, y por sus bases positivistas que los inducen a-
tomar la estructura social por descontado y trabajar por el mantenimien

to del sistema social sin cuestionarlo en lo absoluto.

Es muy posible, como Armand Mattelart puntualiza (19), que estos-
enfoques sirven para obtener informacidn Gtil para propfsitos comercia-
les, perc no para realizar anflisis criticos sobre los medios masivos -
como instituciones sociales ni para cuestionar el sistema en el que es-
t&n situados. "Esta insuficiencia es generada por el enfogue sociolfgi-
co que sostiene esas técnicaes: la teor{a empiricista gue, en sus propor
siciones epistemolégicas, rechaza una aprehensién crftica del sistema -
social® (20).

En conclusidén, pues, podemos definir a los enfogues convenciona--
les como falsamente objetivos, positivistas, empiricistas, conductistas
psicolégicamente orientados. Juntos forman una perspectiva incapaz de -
proveer explicaciones criticas sobre los medios masivos como institucip
nes interactuando con otras organizaciones dentro del complejo sistema-

social.

EL ENFOQUE CRITICO

No es fécil definir adecuadamente el enfoque crftico sobre la in-
vestigacién de la comunicacién de masas, pues cubre un smplic ndmero de-
posiciones tefricas. Pero como James Halloran expresa en The Context of

Mass Communication Research (21), podr{a arguirse gue la principal uni-

dad del enfoque cr{tico reside en su oposicifn a los estudios convencig
nales, y no en caracter{sticas mis espec{ficas. Y en realidad el recha-
zo0 del positivismo, la psicologfs conductista con sus simples hipftesis
causales y los extremos del funcionalismo representan, sin duda alguna-
" las bases comunes de los estudios criticos de la comunicacidn masiva.

Los orfgenes de este enfogue pueden ser vistos en los cambios por
los que ha pasado la investigacién de la comunicacién en los Gltimos 20

afios. Halloran sefiala que esos cambios fueron resultado de transformae—-
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ciones en las ciencias sociales en general, v gque uno de los resultados
ha sido el desarrollo de la perspectiva cri{tica que "mo sfla ha retado-
la supremac{s de anteriores enfogues positivistas de investigacién, si-
no también sus funciones administrativas y comerciales, y las afirmacig
nes y presuposiciones de las organizaciones de los medios masivos que -

esos enfoques servian" (22).

Otra unidad bisica del enfogue critico es su intencifn de estu---
diar el fenfmeno de la comunicacidn de masas desde una perspectiva so--
ciolégica. La mayorfa, si no es que todos, los investigadores criticos~
manifiestan que para entender adecuadamente a los medios, es completa~--
mente necesaric ubicarlos dentro del més amplio contexto social, y estu
diarlos no aisladamente, sino en relacidn con otras instituciones y or-
ganizaciones sociales. De este modo, el enfogue cr{tico considera a la-
comunicacidn un process social, y conceptualiza la investigacién en tér
minos sociolfgicos como "estructura", “organizacién®, "profesionaliza--

cifn", "socializacién", "participacién", etcétera.

En contraste con las investigaciones positivistas y funcionalis--
tas convencionales que tienden a servir propfsitos comerciales para las
empresas relacionadas con los medios masivaos, el enfoque critico tiende
a aplicar criterios independientes y a cuestionar los valeres y suposi-
ciones del sistema social. Como resultado de este énfasis, el investiga
dor critico puede sugerir alternativas y cambios sociales radicales, --
explorando las posibilidades de nuevas formas y estructuras de carfcter
social (23). :

Para lograr conseguir estos propfsitos, el enfogue critico se ---
preocupa por estudiar todos los aspectos del proceso de la comunicacién

"Los factores (histéricos, econfmicos, politicos, organizacio-
nales, tecnolfgicos, profesionales, personales, etc), gque afec
tan los procesos de produccién y que determinan lo que es pro-
ducido, demandan igual atencifn gque aguellcs factores gue inf-
luyen en el.uso de los contenidos por parte de los receptores.
Anteriormente, el énfasis de las investigaciones estaba puesto
en el estudio de los usos, reacciones, efectos e influencies,-
y no en las relaciones existentes entre posesifn de los medios
control, estructura, organizacién y produccidn®. HALLORAN (2&4).

Peter Golding y Graham Murdock, en Theories of Communication and-
Theories of Society (25), afirman gue la labor del investigador critico
es analizar los procesos saciales mediante el estudio de cémp son cons-
truidos e interpretado los mensajes de los medios masivas, y de los con

textos y presiones que los moldean y limitan.

Para lograr esto, explican, se requieren teorfas y esquemas con--
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ceptuales mis adecuados, pero éstas deben ser temas sociolégicos (de es
tructuras y procesos sociales) y no temas de la comunicaciéin (26). El1 -
punto de partida b&sico, en opinién de Golding y Murdock, es el recono-
cimiento de que las relaciones sociales dentro y entre las sociedades -
modernas son radicalmente injustas:

"(ee.) Nuestro interés se enfoca en las relaciones entre la --
distribucién desbslanceada de control sobre los sistemas de co
municacidn, y los amplios patrones de injusticia en las distri-
bucién de poderfos y riguezas (...) En particular (nuestra for
mulacién) se centra en las relaciones existentes entre los me-
dios masivos y el eje central de la estratificacidén: la estruc
tura de las clases socisles. En el amplio nivel del sistema in
ternacional, nuestra formulacidn se centra en las desigualda--
des de los intercambios entre naciones desarrolladas y sub-de-
sarrolladas, y.en las distintas dimensiones del imperialismo".
2n.

Ademfs, ambos investigadores puntualizan la necesidad de estudiar
los procesos de legitimacién por medio de los cuales las estructuras --
prevalecientes.de desigualdad y ventaja son presentadas como naturales-
e inevitables. "Esto permite el estudio de las relaciones entre siste--
mas de comunicacidn y otras agencias envueltas en la distribucidn del -
conocimiento social y de la capacitacifn cultural® (28). Un tercer y Gl
timo punto para Golding y Murdock en su proposicién para desarrollar un
contexto tedrico desde el cual realizar las investigaciones, es estu---
diar las fuentes de disensidn social y conflictos polfticos, y las rela
ciones dialécticas entrereto e incorporacién.

Aunque una lectura superficial de estas afirmaciones como ellos -
advierten parecerfa implicar gue solamente los anflisis socioldgicos --
son vélidos en la investigacién de la comunicacifn de masas, ambos in--
vestigadores establecen gque las contribuciones de disciplinas como la -
econom{a, la historia social, la psicologfa social y la teor{a sociolf-
gica son necesarias y compatibles con el enfogque gue ellos favorecen.

Esta explicacidn es importante porque nos permite evaluar las can
tribuciones al enfoque critico por parte de investigadores de la psico-
logfa social como Robin McCron y Paul Hartmann. E1 primers, por ejemplo
ha analizado la relacifn entre los medios masivos de comunicacifn y lg-
socializacién desde una perspectiva crf{tica que rechaze los enfoques ==
convencionales gue centran su atencidn solasmente en la sudiencia de los
medios, excluyendo a los creadores y productores de los mensajes masi--
vos. En "Changing Perspectives in the Study of Mass Media and Socializa
tion® (29), McCron censura los estudios convencionales de la socializa-
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cién basados en modelos sobre "efectos" en la investigacidn de la comu-
nicacién de masas, expresando que han desviado la atencién del amplio -
contexto social en el que el uso de los medios y la sacializacidn toman
lugar. McCron agrega que la dnica forma engue los investigadores pueden
comprender la real significacifn de la comunicacién de masas en la vida
diaria de la gente, es ubicando el uso de los medios en las situaciones
sociales que afectan la conducta diaria del individuo (30). El1 investi-
gador britdnico afirma que la base de una nueva perspectiva en el estu-
dio de la socializacién debe ser considerar al individuo como un activo
ser sacial envuelto en interacciones y coordinandoc su conducta con otros
individuos. Asimismo, este alternativa debe incluir el estudio de la qg:
ciedad, para poder responder a preguntas como "Zen qué tipo de sociedad
debe socializarse el nifia?" y "iquién socializa a la sociedad?” (31).

Al igual gue McCron, otro investigador inglés trabajando en el --
Centro de Investigacidn de la Comunicacifn de Masas en la Universidad -
de Leicester, Paul Hartmann, realiza sus estudios en psicologfa social-
desde una perspectiva socioldgica. En "A Perspective on the Study of --
Social Attitudes", por ejemplo, Hartmann establece como necesario el re
lacionar los descubrimientos sobre individuos y grupos con las estructu
ras sociales "para tomar en cuenta cdmo esas estructuras son mantenidas
o cambiadas, y analizar las relaciones existentes entre ideologfas y es
tructuras sociales" (32). Para Hartmann, as{, las grandes actitudes so-
ciales (como los prejuicios raciales) estén insertas en la cultura, y -
son elaboradas mediante los distintos medios de produccifin y reproduc--
cién cultural. Esto lleva a rechazar la idea de gque la gente adguiere -
sus actitudes sociales después de "ir de compras al libre mercado de --
las ideas, y adoptar después unas en lugar de otras" (33). Lo cierto es
gue Hartmann afirma las creencias sociales no estén igualmente disponi-
bles para toda la gente; las creencias "establecidas" y "respetables" -
disfrutan la mayor disponibilidad mientras gque muchas otras raramente -
alcanzan visibilidad pfblica. Con esta perspectiva sociolégica y criti-
ca, Hartmann logra cambiar el énfasis de tratar de modificar las actitu
des sociales al nivel individual, a la necesidad de cambiar les r io
nes sociales gque condicionan tales actitudes y las instituciones -
mantienen y promueven esas relaciones.

Sobre la validez de clasificar distintos grupos e individ =P
diante el uso del término "critico®, James Halloran sefiala que =demis -
del rechazo comdn sl positivismo y & la investigacién convencional, y B
la preccupacifn compartida por usar el andlisis sociolégico, se pueden-
agregar las similitudes en sus planteamientos y précticas de investiga-
cifin:
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"Quizés el nivel en gue las diversas manifestaciones de la in-
vestigacidn critica parecen tener mis caracterfsticas comunes-
es al nivel de sus operaciones y pricticas de investigacién. -
5in duda gque los rechazos antes mencionados (...) junto con -~
una preferencia por modelos del proceso de la comunicacién que
(e..) incluyen conceptos socioldégicos, han guiado a proyectos-
de investigacifn y programas de estudio que no estaban conside
rados hace una década o mds" (34).

Ya que hemos mostrado separadamente las diferencias en caracter{s
ticas, fines, prencuﬁacinnes, bases, etc. entre el enfogque convencional
y el enfoque cr{tico, podemos afirmar con mis propiedad que, en efecto;
existe una incompatibilidad radical entre ambas perspectivas.

CONCLUS IONES

El propdsito de este ensayo es sefislar que, debido a las radica--
les diferencias entre ambos, existe una oposicién plena entre la inves-
tigacifn convencional de la comunicacifn de masas, caracter{stica de --
los Estados Unidos, y la investigacién cr{tica, caracter{stica de Euro-

pa en general, y de la escuela inglesa en particular.

Con respecto al primer enfoque, el convencional, hemos arguido --
que es falsamente objetivo, positivista, empiricista, dado a servir ---
funciones comerciales y administrativas, y a preservar el status quGe -
También hemos argumentado que menosprecia la teoria por centrarse en el
me joramiento de métodos y técnicas de investigacibn pera facilitar la -
obtencién de metas espec{ficas.

El enfoque convencional es falsamente objetivo por las proposicio
nes epistemoldgicas implicadas en sus bases positivistas. Al igual que-
en las ciencias naturales, el positivismo en las ciencias sociales indu
ce a considerar los resultados de la investigacifn cientf{fica como "neu
trales"; es decir, pueden explicar los fenémenos en cuestién, pero no -
pueden ser usados para cambiarlos. El mismo Comité establecid claramen-
te gque "el movimiento social estd necesariamente sujeto a leyes natura-
les no cambiables" (35). Este concepto de objetividad lleva a tomar por
descontado el sistema social, y as{ al reforzamiento del status quo y a
la imposibilidad de concebir cambios de una sociedad a otra. A final de
cuentas, el concepto de "neutralidad", significa escoger la legitima--—-
cién del sistema socisl actual (sin importar qué insuficiencias o injus
ticias contenga), y servirlo mediante la bdsgueda de las mejoras formas
de facilitar su funcionamiento (36). E1 positivismo implica una serie -
de valores sobre manipulacién y control social, como los tefricos de la

Escuela de Frankfurt han explicads claramente (37).

Como consecuencia de esto, el enfogue convencional tiende a ser--
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vir funciones comerciales y administrativas. Junto a los condicionamien
tos derivados de sus bases positivistas, su blisqueda por efectos y teo-
r{as de prediccién sobre las respuestas del péblico, hace gue sus resul
tados sean itiles para propfsitos de mercado y para los administradores
de los medios masivos, como T. Gitlin explica en The Dominant Paradigm-
(38). Y existe suficiente evidencia en la historia de la investigacidn-
de la comunicacidn masiva convencional para probar que ha sido desarro-
1lada esencialmente "en respuesta a los requerimientos de la sociedad -
industrial moderna por informacidn emp{rica, cuantitativa sobre sus opg

raciones" (39).

El enfogque convencional tembién estd caracterizado por el despla-
zamiento de la teorfa. Como Hallaran ha puntualizado (40), a pesar de -
los cientos de proyectos que han sido efectuados en esta tradicién, hay
muy pocaos evidencias de una acumulacidn sistemitica o elaboracifin de un

cuerpo de conocimientose.

Con respecto al enfogue critico, no es diffcil observar que se --
opone radicalmente a la mayoria de las caracter{sticas del convencional
Mientras que éste iltimo proclama "objetivismo" en la investigacién, el
cr{tico se concentra en investigar problemas especificos y temas de ver
dadero interés social, cuestionando as{ los valores y supcsiciones del-
sistema, y proponiendo alternativas para cambiar sus insuficiencias. En
contraste con las bases positivistas y conductistas del enfoque conven-
cional, la base de la perspectiva europea es una sociologfa critica que
permita analizar tanto a los receptores como a los emisores en el proce
so de la comunicacién, otorgando particular atencifn a las estructuras,
organizacidn, profesionalizacifin, soclalizacifn y participacién de los-
medios masivos. De este modo, el enfogue critico estudia los medios den
tro del amplio sistema social, polftico v econfmico en el que operan, Y
no aisladamente, como lo hace el convencional. Mientras que el énfasis-
de &sta resido en usos, reacciones, efectos, {nfluencias, etc., el énfa
ais de la investigacién critica esté en posesiféin, control, estructura,=-
organizacién vy produccidn de los medios, y en sus relaciones respecti--

vase.

Quizés podr{a argumentarse gue las incompatibilidades entre ambos
enfoques no estén tan claras en sus metodologfas y técnicas de investi-
gacifn. Y es verdad que los investigadores cr{ticos muy seguido usan --
las mismas de los convenclonales. Pera, como Halloran ha explicado, la-
oposicidn a la perspectiva convencional no significa el rechazo de métg
dos rigurosos, trabajo experimental o cuzntificacifn. Las diferencias -
residen, mis bien, en las preguntas que se hacen y los usps e interpre-
. taciones de los resultedos. Mientras gue la investigacidn convencionale
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define el concepto de "ciencia" principalmente en términos de metodolo-
gfa, sin dar mucha atencién a la teor{a, conceptos o naturaleza de los-
temas relevantes y su relacifin con los problemas sociales, la investiga
cidn crftica se basa en enfoques sociolégicos y tefricos que gufan el -
uso de las técnicas emp{ricas y que permiten una evaluacién diferente -
de los resultados (41). "Si hacemos las preguntas adecuadas y estudia--
mos los distintos fendmenos, no aisladamente, sino dentro del amplio --
cantexto social, entonces dispondremos de métodos que nos permitirdn --
profundizar y ampliar nuestra comprensién sobre los medios masivos como
instituciones sociales y la comunicacién demasas como proceso social" - 3
(42).

Finalmente, podemos asegurar gue el enfoque critico, aungque emg—=-
nando de un amplio rango de posiciones y reflejando diferentes valores-
cient{ficos e ideolégiceos, representa la mejor alternativa para el estu
dio y la investigacifn de los fendmenos de la comunicacién masiva, pues
to gue permite cuestionar los valores y suposiciones del sistema y ofre
-ce posibilidades de cambiar las desigualdades e insuficiencias de sistg;
mas socizales prevalecientes en la actualidad.
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El Centro de Emtmdess. Fronterizds de la Universidad Valle --

del Bravo, se crea en este mes de Febrero de 1984, con la finali-
dad primordial de establecer las bases para explorar en un contex
to interdisciplinario de investigacidn los problemas més relevan-

tes de la regi6n Noreste de México.

Es patente que en la actualidad, la carencia de informacibn-
v&élida sobre la problemética econbmica, social y cultural de esta
regién, impide en gran medida la toma de decisiones y la formula-

cién de estrategias para un cambio social cualitativo.

S; a esto se agrega la especificidad de los problemas del ng
reste de México --y en especial de la faja fronteriza--, puede en
tenderse la importancia de un Centro de Estudios de esta naturale

ZQ .

Como institucién de Educacién Superior, la Universidad Valle
del Bravo, tiene como objetivo contribuir a la informacién y edu-
cacién de los hebitantes de la zona, pare lograr una transforma--
cién positiva de la realidad social que los circunda. Una Univer-
sidad; que divorcie su actividad de la bGsqueda de acciones con--
cretas que contribuyan a eliminar las insuficiencias del sistema,

no merece portar ese nombre.
I,«dCb‘[’lqgfa}owes
El propbsito del Centro de /mismsininme Fronterizas, asf, seré--

analizar la interconexibn entre los condicionantes econémicos de~
la regién fronteriza, el desarrollo fisico de sus. habitantes, y -
las particularidades que se generan en la cultura debido a facto-

res histéricos, econbmicos, polfticos ¥y geogréficos.

Al tomar en cuenta lo anterior, los estudios del Centro se -
dirigir&n invariablemente a la bGsqueda de soluciones para los -~
distintos problemas que obstaculizan el desarrollo y avance de -~

los mexicanos que habitan esta regibn: marginacidn social, mise~-
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ria, insealubridad, desempleo, analfabetismo, hambre crénica, alco
hol ismo, pérdida de identidad nacional, criminalidad, desigualdad

contaminacibn, etc.

jy‘quV!'I-"':" ciovés
De esta manera, el Centro de Simsmsiiss Fronterizgs estard com

prometido con la investigacibn social, y rechazaré la llamada in-
vestigacién administrativa que conduce a condicionar necesidades,
manipular hombres, persuadir compradores, en suma, aquella que re

fuerza lo establecido en lugar de pugnar por su cambio.

S6lo se aceptarén de las instituciones externas aquellos pro
yectos de investigacibn que estén encaminados a satisfacer verda-
deras necesidades de la poblacién, ofrecer alternativas ante la -
penetracién econémica norteamericana, mejorar las condiciones ur-
banas y ambientales de las poblaciones fronterizas, fomentar el -

desarrol lo agropecuario, etc.

OBJETIVOS:

1) Definir un orden de prioridades sobre los problemas més -
graves de la regibn fronteriza.

2) Ofrecer informacién vélida y necesaria para la toma de --
decisiones y formulacién de estrategias capaces de ate---
nuar o desaparecer esos problemas.

3) Revisar los procesos de desarrollo histérico, econémico y
socio-cultural de dicha regibn.

4) Evaluar el impacto de la economfa y la cultura norteamer]
cana en la frontera Norte de México.

5) Crear una red de informacibén e intercambio con otros orgag

nismos similares que trabajan en ta frontera norte.

Por supuesto, cada departamento tendr§ sus propios objetivos

especificos, acordes al &rea de estudio que les corresponda. Sin-
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embargo, se sugieren estos ob jetivos generales para alcanzar la -
meta de compatibilidad entre las diversas investigaciones que se-
realicen, y para que todas estas contribuyan a la btisqueda de so-
luciones para los distintos problemas que obstaculizan el desarrg

llo y mejoramiento de la regibén fronteriza.

MARCO TEORICO:

Debido a la complejidad de los problemas a estudiarse, y 8 =
la reconocida interrelacién entre los factores econémicos, polfiti

. T "("'“"h AACHEVIES .
cos y sociales, el Centro de mhutume Fronterizd buscaré desarrg

{lar un marco teérico marcadamente interdisciplinario, que permi-

ta el concurso de diversas disciplinas cientificas.

Cada uno de los departamentos aportaréd sus esfuerzos para al
canzar los objetivos generales antes mencionados, partiendo del -
mismo marco de referencia tebrico, ¥y utilizando métodos de inves-

tigacién compatibles.

El punto de partida ser& una teorfa social capaz de permitir
y propiciar el anélisis critico de los fenbmenos econdmicos, polf
ticos y sociales ubicindolos en el amplio contexto social, y detegc

tando sus interacciones e interrelaciones.

Asimismo, esa teorfa social intentaré ser ”emancipatoria” --
(cfr. Habermas), es decir, buscard explorar La realidad con el --
propbsito de encontrar en lo que “es” la potencialidad de lo que-

puede |legar a”ser”, permitiendo asf obtener un cambio cualitati-

VO.

El marco de referencia teérico que deberd guiar las investi-
gaciones del Centro, de este modo, evitara que el estudio de los-
problemas fronterizos se empiece a partir de cualquier elemento,-

que se separen los fenbmenos de la totalidad de la que forman par
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te.

Para conseguir lo anterior, se tomard constantemente el macro- con-
texto de la realidad nacinna} y las condiciones estructurales de depen--
dencia de nuestro pef{s con los Estados Unidos.

Este marco tefrico --incluyendo la complejidad gue lo caracteriza,-
servird de gufa para el uso de las diferentes técnicas de investigacifn-

socisl gue se conocens

ESTRUCTURA DEL CENTRO:
/::pufi“r}LV AC .ow
El Centro de sseesidees Fronterizds, serd el organismo oficial para -

la investigacién de la Universidad Valle del Bravo, Unidad Nuevo Laredo.

Su funcionamiento serf supervisado por el Coordinador de le Unidad,
y 8ste, a su vez, por la Secretar{a General y la Rectorfia de la UVB.

Habré un Director del Centro, gue se encargaré bfsicamente de:

a) Ceordinar los esfuerzos de investigacifn de los diversos departa

mentos.

b) Convocar a Jjuntas ordinarias y extraordinarias de jefes de Depal

tamentosSe.

c) Informar periddicamente & la Coordinacifin deAla Unidad Nuevo Le-
redo del avance de los estudios, as{ como de los plesnes y proyeg

tos.

d) Ser el responsable del uso del materisl bibliogréfico, as{ como-
del equipo con gue se cuente en en Centro.

g) Manejar los asuntos administrativos de ese organismo.

f) Ser el conducto para canalizar peticiones, necesidades, observacig
nes, etc. de cada uno de los departamentos, a 1a Coordinacifn u-

otras dependencias de la Universidade.

Integrarén a gste organismo los departamentos de Psicologfa, Econo-
mf{a, Comunicacifn y Cultura, Derecho y Criminologia, Rgronom{a y Zootec-
nia, Ecologfa y Estad{stica. Cada uno de estos serd menejadoc por un Jefe
quien dependerd del Director del Centro. '

En aguellps casos en gue alguno de los Departamentos intente reall-
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zar un proyecto de investigacién académica a nivel interno (ULUB) o ex-
terno (otras instituciones), deberf coordinarse con el Depto. de Pla--
neacifin Académica de la Unidad Nuevo Laredo.

Los Jefes elaboraran los proyectos de jnvestigacifin de sus respec
tivos departementos, y organizarén las diferentes etapas de la investl
gacién (formulecién del problema, disefioc de la inv., constitucidn del-
equipo de trabajo, pleccifén de los instrumentos metodolégicos, etcl. =
La publicacién de reportes, enssyos, libros, etc. se realizard por me-

dio del Depto. de Comunicecidn.
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PROYECTO DE INVESTIGACION

I. IDENTIFICACION DEL PROYECTO.

NOMBRE: '"Medios Masivos de Comunicacién e Identidad Cultural
en ung Ciudad Fronteriza: Caso Nuevo Laredo"

INSTITUCION- Centro de Investigaciones Fronterizas

Universidgd Valle del Bravo, Unidad Nuevo Laredo

DIRECTOR' DEL CENTRO: Lic, José-~Carlos Lozano

INVESTT GADORES TITULARES: Lic. José-Carlos Lozano y Lie, Federico
Schaffler

INVESTIGADORES AUXILIARES: Lic. Clemente Quifionez, Agustin Garcia
y Cristébal Enriquez

1I. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA.

Desde hace algunas décadas, y en especial en estos Gltimos
afios, se ha manifestado una creciente preocupacién por la posible
pérdida de identidad cultural de los habitantes de la frontera
norte de México.

Se considera, comfinmente, que por su cercania'geogréfica con
el pals m&s poderoso de la tierra y su baja integracién a la econé-
mia y cultura nacionales, los fronterizos estén propensos a la
adopcién de ideologfas extranjeras incompatibles con su extraccibn
v herencia mexicanas.

De este modo, se piensa que sus modos de vida, costumbres,
valores, idioma y cédigos culturales e ideolbgicos estén significa-
tivamente influidos por la cultura norteamericana.

Estas afirmaciones, sin embargo, han adolecido en la mayoriaz
de los casos de fundamentacibén. El sentido comfn y la percepcibn
asistemftica de la interaccién fronteriza han sido base de esos
puntos de vista, y raramente se ha recurrido g la investigacién
socio-cultural para demostrarlos o refutarlos,

En ese orden de ideas, el propSsito del presente estudio es



contribuir al debate sobre la posible pérdida de identidad ‘
cultural de los fronterizos, mediante una investigacibén capaz de

arrojar resultados confiables y vélidos.

De antemano es necesario aclarar que nuestro estudio no abarca-

14 toda la problemftica involucrada en el debate, y que la comple-
jidad del tema nos orillaré a concentrarnos en una sola de las
instituciones socizles gue participan en la reproduccién cultural
de los fronkerizos: los Medios Masivos de Comunicacién. ‘

Es nuestra opinién que, a pesar de la importancia de agencias
sociglizantes como la escuela y la religién en la introyeccién de
valores, hébitos y concepciones del mundo en los individuos, los
medios de comunicacién (prensa, televisién, rgdie, cine, industria
editorial y discogrifica) han adquirido preeminencia en €l proce-
so de socializacibn., Se han convertido @ hecho en una caracteris-
tica esenciagl de la sociedad moderna. Peribdicos, revistas, peli-
cvlas, programas de radio y TV son completamente familiares para
casi todos los miembros del sistema social, ¥y &éstos parecen dedicar
cada vez mhAs tiempo a la exposicién y consumo de sus mensajes.

El desarrollo y proliferacién de los medios en la frontera
norte de México y sur de Estados Unidos parece estar muy avanzado.
13 intensidad de la actividad econfmica, el avance tecnolbgico
norteamericano que~ha llegado a sus ciudades fronterizas con los
61ltimos sistemas de televisién, prensa y radio, y el rhpido creci-
miento demogrifico de las ciudades mexicanas que las ha convertido
en excelentes mercados para los medios, han sido factores determi-
nantes para dicho crecimiento de los sistemas de comunicacién ha-
siva., Y con este desarrollo, 1os medios se han perfilado como las
agencias de socializacién‘y reproduccién cultural més importantes

en 1a frontera norte,

Esta conviceibn, que pretenderemos demostrar en nuestra in-
vestigacibn, es la que nos ha 1levado a concentrarnos en la evalua-
cién del impacto de los medios masivos locales, naciongles y eX—
tranjeros en la formacién cultural de 1los habitantes de la frontera

norte (caso de estudio: Nuevo Laredo, Tam.).

A mismo tiempo, los resultados de este estudio nos perniti-

chn detectar si, en el caso de la frontera, el fenfmeno de repro-

-~
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duccibn ideolégica corresponde efectivamente al funcionamiento
de una agencia de socializacién como los medios masivos, o si
mas bien son los patrones cotidianos de interaccibn econbémica
con Estados Unidos los que inciden en una conciencia fronteriza
glejada de ¢oncepciones- del mundo nacionalistas.

Intent;iémos definir, en la primera etapa de la Investiga~
cién, cufles de los medios tienen mayor penetracdién en los dife-
rentes estratos que conforman la estructura social de Nuevo La-
redo, para posibilitar el conocimiento de su impacto.

Una vez determinados los medios masivos con mayor grado de
exposicién por parte de los fronterizos, pasaremos en la segunda
etapa a efectuar un anflisis econfmico de su estructura, propiedad
y control, Esto es esencial, ya que 1a produccién de los mensajes
estf relacionada en forma Intima con los condicionantes econémicos
y politicos presentes en las organizaciones masivas,

Conociendo ya algunos condicionantes bhsicos que inciden en
los medios masivos locales, podremos abordar el anflisis de con-
tenido de sus mensajes, para identificar los temas, valores,
concepciones del mundo y patrones culturales mis sobresalientes
y de zhi llegar a la inferencia de su impacto en los receptores
fronterizos, '

La cuarta etapa --que serf materia de otro proyecto de inves—
tigacibén pox su magnitud-- consistiré en un anflisis de las prim-
cipales actitudes y valores jdeolégicos de las clases mayoritarias
de Nuevo Laredo en rélécidn g 1a identidad naciongl, y su presencia
en los mensajes transmitidos por los medios masivos a que se eXpo-—

nen.

ITI. ANTECEDENTES Y JUSTIFICACION DEL PROYECTO

Si bien en la actuazlidad la regibn fronteriza México-EEUU.
esth siendo objeto de numerosos estudios tanto por investigadores
nacionales como norteamericanos, estos estudios han tendido a con-
centrarse en temas como migracién, maquiladoras, demografia, in-
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dustrializacién, relaciones México-EE,UU., etc.

AGn cuando lo anterior es sumsmente Gtil, existe la tremenda
necesidad de llevar a cabo investigaciones que aborden el problema
de 1a frontera desde el punto de vista de su cultura y su ideologla.
No basta conocer los aspectos socio-econémicos y sus efectos en las
corrientes migratorias; es menester analizar los patrones culturales
de los mexicanos de la frontera norte para entender sus modos de
vida y sus concepciones del mundo; La genuina preocupacibén del go-
bierno federal por la posible pérdida de identidad cultural y na-
cional de los fronterizos, sigue necesitando m&s comprobacién con
estudios que determinen el grado de penetracién ideolbégica extran-
jera as{ como los niveles de resistencia culturgl de los hgbitantes
de 1la franja fronteriza norte del pais.

Fn este sentido, nuestra investigacién pretende contribuir al
debate sobre las peculiaridades de la cultura fronteriza y, espe-
cificamente, sobre el impacto de la cultura nortesmericana en la
jideologia de los habitantes del lado mexicano.

RAZON Y NECESIDAD, Los gobiernos federal, estatal y local,
as{ como organismos educativos.y privados realizan permanentemente
planes de desarrollo culturgl y artistico de lags comunidades gque
1es conciernen. Lia informacién previa sobre el fenémeno es esencial
para concretar acciones fitiles para resolver los auténticos proble-
mas, y para comprender qué A&rea presenta mayores carencias, En €l
caso fronterizo, desgraciadamente, poco o nada se conoce sobre o
anterior, con el resultado de tener que elaborar programas y pro—-
yectos sin contar con los suficientes antecedentes,

Nuestra investigacién esté enfocada a satisfacer en parte esta
necesidad, Creemos gue sus. resultados —-—aunque parcialménte—-- serén
Gtiles para la elaboracibn de politicas de desarrollo.

Asimiémo, considersmos que a través de la divulgacibén de dichos
resultados haciag el pfiblico en general, se llamarf la atencibén sobre
1a problem&tica que nos aqueja y se contribuirs a una toma de con-
ciencid sobre nuestra identidad cultural. '



IV, OBJETIVOS Y METAS

OBJETIVOS GENERALES:

1) Evaluar el impacto de los Medios Masivos de Comunicacibn
naciongles y extranjeros en los distintos estratos que
conforman la estructura socisl fronteriza (caso Nuevo Laredo),
estudisndo su importancia como agencias transmisoras de
ideologia y cultura.

2) Detemminar si los patrones culturales dominantes en esta
regibn estin relacionados con la reproduccién ideolégica
llevada = cabo por los medios de comunicacién.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

1.- Determinar el grado de exposicibn de las distintas clases so-
cigles a los diferentes medios de comunicacién (locsles, na~
cionales y extranjeros), para detectar cufles de ellos poten—
cialmente tienen mayor ingerencia en la sociglizacién de los
fronterizos:

1.1 llevar a cabo un inventario de los MMC locales con las
siguientes varigbles:
1.1.1 nombre / siglas k
1.1.2 cobertura / circulacién / entradas
1.1.3 estrato social que se expone & &1

1.2 1llevar a cabo un inventario de los MMC naciongles (gque se
reciben en Nuevo Laredo) con las mismas variables del in-
ciso 1.1

1.3 llevar a cgbo un inventario de los MMC norteameric=nos
(que se reciben en Nuevo Laredo) con las mismas variagbles
del inciso 1.1

1.4 reglizar una comparacién de Indices expositivos y determi-
nar los MMC con mayor incidencia sobre los neolaredenses
por clase social

1.5 seleccionar los MMC locales, nacionales y extranjeros para
anflisis econdmico-polfitico y dé contenido
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2.- Realizar un anflisis econémico-politico de los MMC que tienen
mayor penetracién en las clases sociales, para identificar las
estructuras de propiedad, control.y organizacién que condicio-
nan lg produccién de sus mensajes. .

2.1 identificar los propietarios de cada uno de los MMC y sus
vineulos con otros grupos o negocios

2,2 obtener el organigrama de cada MMC loocal
2.3 analizar su circulacibén, cobertura, entradas
2.4 determinar sus tarifas de publicidad

2,5 identificar a los prinéipales snunciantes y los productos
o instituciones que representan

2,6 analizar su estructura y organizacién

2.7 elgborar una sintesigs histbrica de su surgimiento y evo-
lucibn

2.8 determinar, en lo posible, sus tendencias y orientaciones

3.- Ilevar a czbo una descripcién y anflisis del contenido predo-
minante en cada uno de los MMC con mayor penetracién por estrato
social, asi como de los mensajes publicitarios, :

3.1 deterigrinar, en el caso de los periédicos: .
3,1.1 estructura formal (secciones, tamafio, formato, etc.)
3.1.2 porcentaje de noticias por procedencia

3.1.2.1 extranjeras

3,1,2.2 nacionales :
3.1,2.3 locales :
3.1.2.4 locales de Laredo, lexas

3.,1.3 agencia noticiosa

3.1.4 fuente informativa (identificacién por puesto, orga-
nismo, profesién, etec.) :

3.1.5 tema

3.1.6 categorias

3,2 determinar, en el caso de la programacibn televisivas:
3,2lestructura formal (blogues de programacién, horario, etc,)
3.2.2 procedencia geogrifica de programas
3.2.3 géneros predominantes
3.2.4 temas
3.2.5 categorias

eterminar, en el caso de las peliculas cinematogrificas:
.1 estructura de programacién

2 procedencia de los films

3 géneros predominantes

3.3 a
3.3
3.3
3.3
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3.5 categorias

3

3

eterminar, en el caso de lag programacién radiofénica: |,
4,1 estructura formal (bloques de programacibén, horario)
4,2 procedencia de material discogréfico

4,3 temas

4,4 categorias




V. PLAN DE TRABAJO

I ETAPA
DESCRIPCION DE LA ACTIVIDAD

1.1 llevar ‘g cabo un inventario de

los MMC locales

1.1.1 Censar cadn medio

1.1.2 obtener ratings, # de sus-

, criptores o asistentes

1.1.3 encuesta a suscriptores de
peribédicos

l.1.4 encuesta a cinéfilos

NUMERO DE
SEMANAS

Cuatro
Semanas

1.2 Llevar a cabo un inventario de los
MMC nacionales gque se reciben en
Nuevo Laredo
1.2,1 recopilacibén de informaciébn

. . sobre cada medio
1.2.2 obtencién de datos sobre rg-
tings, circulacibén, etec, en
Nuevo Laredo

Una
Semang

1.3 Ilevar a cabo un inventario de los MMC
norteamericanos gque se reciben en
Nuevo Laredo,

1.3.,1 censo de cada medio
1.3.2 obtencibn de datos sobre
ratings, circulacibén, etc,

‘Una
Semana

1.4 Realizar una comparacién de Indices
- expositivos y determinar los MMC con
mayoy incidencia en cada clase social
(elaboracibn de grhficas y tablas por
grado de incidencia y por clase social)

Dos
Semanas

II ETAPA

2.1 Realizar un anflisis econémico-politico
de los MMC que tienen mayor penetraciébn
en las clases sociales, sean locales,
nacionagles o extranjeros,.

Un mes
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DESCRIPCION DE LA ACTIVIDAD

2.2 Realizar un anflisis econbmico
politico de los MMC que tienen
mayor penetracibén en las clases
medias, sean locales, nagcionales
o extranjeras.

NUMERO DE
SEM AN AS

Un mes

III ETAPA

3,1 Reslizar una descripeién y anflisis
del contenido predominante en los
MMC con mayor penetracién en las
clases bajas y medias,

3,1.,1 determinacién de las muestras

3,1.2 elgboracibén de la hoja de
codificacién

3,1,3 levantamiento de dagtos

3.1.4 procesamiento de datos

3,1.5 interpretacién

Nueve semenas

-

E LABORACION DEL REPORTE DE
INVESTIGACION

Un mes y medio
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VII. INFRAESTRUCTURA DISPONIBLE

Pars llevar a cabo el presente proyecto de investigacién,
el Centro de Investigaciones Fronterizas de la Universidad Valle
del Bravo cuente con la siguiente infraestructuras

1) Personsl capacitado en la metodologia y las técnicas de
investigacién socizgl,
- Lic, José-Carlos Lozano Rendén
Master en Comunicacién de Masas

(Centre for Mass Communication Research, University
of Leicester, Inglaterra)

- Tic. Fegamrico Schaffler Gonzflez
Liceénciado en Ciencias de la Comunicacibn
Universidad Valle del Bravo

- Tic, Clemente Quifionez
‘Master en Administracién del Desarrollo
(Universidad de Pittsburgh, EE.UU.)

2) Alumnos de las carreras de Ciencias de la Comunicacién,
Psicologia y Escuela Preparatoria para llevar a cabo los
1evantamientos de encuestas y la codificacibn en el anflisis
de contenido’,

3) Oficinas genersles dentro de las instelaciones de la Univer-
sjdad Valle del Bravo,

4) Acervo bibliogrifico sobre el tema de 1a investigacibn
5) Mimebgrafo eléctrico y papelerfa disponible

6) Depto. de Estadistice para delimitacién de muestras y pro-
cesamiento de dajos; TITUL AR: Ing; Santos Melchor Vargas

7) Dos secretarias y servicios administrativos de 1a UVB,
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VIII. ASPECTOS FINANCIEROS

PARTIDA APORT ACTON PROGRA-
¥Mix C.F. (SEP)

APORT ACION
CIF - UVB

Investigadores
Titulares

Lic, Carlos Lozano
Lic, Federico Schaffler

$250,000,00

Investigadores
Auxiliares

Lic, Clemente Quifionez
Lic., Agustin Garcia

$100,000,00

Jefe del Depto. de
Estadistica

Ing, Santos Melchor

$60,000,00

Materigl de Oficina,
Papelerfa, Estenciles,
Tinta Mimebgrafo

$15,000.00

Dos secretarias
(medio tiempo)

$125,000,00
‘.

Compensaciones a ..
Fncuestadores

$50,000,00

PUBLICACION DE
RESULTADOS
(1ibro de 150~
200 phginas)

TOT AL

$ 3§06,000,00
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UNIVERSIDAD VALLE DEL BRAVO.
CENTRO DE INWESTIGACIONES FRONTERIZAS.

CUESTIONARIO BASE PARA ENTREVISTAS DE HISTORIA
ORAL SOBRE LA CULTURA v LOS MMC EN WO. LAREDO

Nombre del entrevistado
Afio de Nacimiento Lugar

.Desde cufndo reside en Nvo. Laredo?

UBICACION DEL ESTRATO SOCIAL.

Clase social a la que pertenece el entrevistado, segfin criterio del en-
trevistador.

OBSERVACIONES:

OCUPACION ACTUAL O ANTERIOR:

VARIABLES PARA LA UBICACION.

A) COLONIA:
B) MATERIAL DE LA CASA.
a) ladrillo b) block c) madera d) adobe

C) TENENCIA DE LA CASA.
a) propia b) rentada

D) AUTOMOVILES. o
a) ndmero b) modelo(s)

E) NUMERD DE CUARTOS DE LA VIVIENDA.
Nimera de recélmaras

Nimero de inguilinos

F) BIENES,
a) Radios # b) Televisor(es) c) aparatos de a/c
d) Refrigerador

G) SERVICIOS.
a) electricidad b) agua entubada c) gas
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21."’

22 ci—

23.“
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250"

26."

27-"'

280"’

299"
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iCémo se festejaba la Navidad? (CANCIONES, POSADAS, MISAS, DECORA-
CION DE LA VIVIENDA, TIPO DE NACIMIENTOS, REGALOS, COSTUMBRES, ==
ETC,)

Durante todo el afin, éise presentaban algunas obras de teatro? Jca-
da cuéndo? iqué tipo de obras? {ddnde? ¢eran grupos de aguf o de -
otra ciudad? iquiénes iban a verlas?

(PROFUNDIZAR SI CONMICEN DEL TEMA)

LA qué edad se enterd Usted de la existencia del cine? (AUN CUANDO
NO HUBIESE LLEGADD A MJEVO LAREDD) ¢Cémo se enterd? éCudndo se ——
inaugurf el primer cine en Nuevo Laredo? ¢Cémo se llamaba y dénde-~
se localizaba? (Cudl fue la reaccidn de la gente? &Qué pelicula(s)
fue(ron) la(s) primer(as) que se exhibieron? (PROFUNDIZAR EN NOM =
BRES Y PROCEDENCIA)

éCuénto costaba en un principic la entrada al cine? ¢a qué horas -
eran las funciones? icémp era el cine por dentro? (PANTALLA, GRA--
DAS, TECHO, CABINA DE PROYECCION, No. DE PERSONAS QUE CABIA)
iQuiénes iban més frecuentemente al cine? iLos adultos? ilos Jhve~
nes? ¢los de buena clase social?

¢De quién era las sala de cine?

iQué otros cines se fueron abriendo en la ciudad, por orden crong-
légico? iquiénes eran sus duefins? {dénde se localizaban? égué tipo
de peliculas pasaban?

¢Cuéndo 1llegaron los primeros tocadiscos a la ciudad? lquiénes los
vendfan? ¢a cudnto? icdmo eran? idénde consegufan los discos? ¢éc6-
mo eran éstos? iqué misica escuchaban en ellos? dquiénes en la so~
ciedad eran los que tenfan ésta?

La primera estacifin de radioc en Nuevo Lareds fue la XEFE, gue ini-
cio actividades el 22 de MNoviembre de 1930. {Antes de ella, ya se-
recibfan algunas estaciones norteamericanas o mexicanas en la ciu-
dad? Jcufiles? ¢qué misica y qué programas transmitfan? ZDesde gué-
afio se recibfan? iCudnta gente tendria apars%os de radio antes de-
19307 éSe incrementd la venta de aparatos cuando iniciéd la XEFE?
¢Qué tipo de misica transmitfa la XEFE en un principic? &qué tipo-
de programas? {quiénes eran los principales anunciantes?

¢A qué horas se acostumbraba escuchar la radio?
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PLAN GEMERAL PARA PROYZCTOS DE INVESTIGA
CION DCL DEPTQ. DI SOCIOLOGIA Y COMUNICA
CIGN DEL CENTRO DE INVESTIGACIONES FRON-

Tr"u\ T A
v b e o

PLANTCANIENTO DEL PRCBLELA.

El mexicano que habita la Frontera MNorte, por -
su cercanfa al pafs mis poderoso de la tierra y su baja -
integracibn a la cconomfa y cultura nacionales, parece cs
tar propenso a la pérdida de su identidad y a la adopcién
de ideologfas extranjeras incompatibles con su extraccidn

v herencia nacionales,

Ubicado en un contexto socio-cultural caracteri
zado por la dependencic cconbmica hacia el lado norteamec-
ricano, la presencia de las maquiladoras, el fomento al -
consumismo, la penctracidn idcolbgica nortcamericana a --
tpavés de medios de comunicacibn, instituciones religio--
sas protestantes, escuelas, etc. y desvinculado del cen--
tro ecconbmico y cultural del pafs por la lecjanfa geogrdfli
ca y el permanente olvido de los gobiernos, el habitantc-
de la Frontera lorte, parecc nccesitar urgentemente un es

fucer=o de su auténtica identidad nacional.

Sin embargo, ;quién podrfa definir la esencia -
de la identidadunacional? ; cbémo determinar los valores, -
actitudes, costumbres, hibitos y rasgos que en verdad co-

rresponden al mexicano de la Frontera?




En efecto, definir en qué consista dicha identji
dad es extremadamente problemftico. Y mis aln cuando sc -
toma en cuenta que muchas de las asf llamadas "auténticas
culturas mexicanas”, son en realidad manifestaciones idego
I6gicas de las clases dominantes nacionales, o residuos -
estbticos de elementos culturales antiguos que ya no guar
dan ninguna relacién con la vida contennordénea de los me-

X1Canos «

La cuestibn sec complica cuando se reconoce quc-
no hay tal cosa como una sola cultura nacional que pudic-
ra tomarse para rcemplazar la cultura extranjera que parg
ce "sujetar”, idcolbgicamente al habitante de la Frontera
Norte. Lo que existen son muchas culturas nacionales y --
subculturas de clase que, como seiala Jorge Gonzélez ----
(1983), manticnen entrce sf una serie de rclaciones de do-
minacién, contraposicibn, resistencia vy refuncionaliza---

cibn,

De esta forma, cs necesario advertir que la bGs
queda de alternativas culturales para el Fronterizo impli
ca un andlisis de la compleja gama de culturas de clase vy
de las maneras cn que coexisten, sc enfrentan ¢ se inte--
sran. Asimismo, parcce prudente cuecstionar si la cultura-
"hacional”, que resalte sobre las demis cn el caso dec ser
represcntativa de cicrta clase social es verdaderamcente -
la opcién para el refuerzo de la identidad de todos los -

micmbros de la socicdad fronteriza.

.Cémo definir pucs la identidad nacional? ;qué-

manifestaciones culturales y concepciones del mundo sc dg¢
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ben promover entre los habitantes de la frontera?

Las investiaciones que recalice el Depto. de So-
ciologfa vy Comunicacién del CIF, pretenderén analizar cs-
ta problemética desde la perspectiva de la teorfa crftica
cucstionando los patrones prevalecicntes de poder y con--
trol cconbmico y politico en la Frontera llorte; y su inci

dencia en la conformacibén de una ideologfa dominante.

Se intentard mediante diversas investigaciones=-
evaluar ¢l impacto de los medios de comunicacién de masas
en los distintos estratos que forman la estruc.ura social
fronteriza, cstudiando su importancia como agencias trang
misoras de idcologfas y culturas ajenas a la identidad dJe

los Tronterizos.

Asimismo, sc¢ tratard de tomar en cuenta a las -
wds instibuci o F Iueralias &n 15 seciniifencibn P ~
demds instituciones involucradas en la socralizacidn e
los habitantes, ya que los medios de comunicacién funcio-
lent d nlejo context ial se | -
nan dentro de un complejo contexto social y se complenen
tan o sc enfrentan a influencias de otras instancias y --
aparatos constructores de la hegemonfa.
Para esto, sc sugiere recurrir inicialmente a -
un andlisis econdmico polftico de los medios de comunica-
cién a los que sec cxponen los fronterizos, tanto los loca

les como los nacionales y los que provienen del lado nor-

tecamericanc.

Posteriormentc, sc propone rcalizar anélisis de
contenido cualitativos de los mensajes de los medios con-

mayor penectracibn, para determinar si a los fundamentos -
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econbmicos y polfiticos de los medios como industrias comer
ciales, sigue necesariamente la produccién de mensajes por.

tadores de ideologfa dominante.

Después de concluir las etapas mencionadas ser§-
necesario abordar el complicado problema de los efectos de
los medios en los receptores. Para ello, convendrd partir-
de la base de que los miembros de la audiencia no son reci
pientes pasivos que asimilan sin oponer resistencia las --
concepciones del mundo difundidas por los medios. Por cl -
contrario, definiremos al rcceptor fronterizo como un scr-
activo capaz de rechazar, aceptar, tergiversar o manipular

los contenidos de los medios.

Esto, sin embargo, no impedird la consideracién-
de los efectos a largo plazo de los medios en la socializa
cibn de los fronterizos. S5i bien ya se ha demostrado que -
los medios de comunicacién diffcilmente tienen cfectos di-
rectos ¢ inmediatos (cfr. las obras de Halloran, Klapper,-
Blumler, McQuail, etc.), los investigadores del enfoque --
critico advierten que en la actualidad cs factible suponer
que los medios intervicnen de manera significativa en la -
socializacib6n de los individuos. Asf, éstos van adquiricn-
do informacién sobre cl entorno social desde ¢l punto de -
vista de los productores de los mensajes, y usan esa infor
macibn para formar sus opiniones y actitudes, junto con --
los conocimicentos recibidos de las otras agencias de socia
lizacibén, cn espccial los aparatos cducativo, religioso, -

familiar y polftico.

Esto Gltimo la participacién de otras agencias -
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socializantes en la conformacién de las concepciones del -
mundo y los patrones culturales de los individuos, obliga-
r& a efectuar un andlisis similar al de los medios en di--

chas instituciones.

Como Gltima etapa de esta investigacibén, se pro-
pone realizar un estudio sobre las culturas subalternas --
que coexisten en la sociedad fronteriza. Esto para detec--
tar el grado de resistencia o asimilacién a la cultura he-
gembnica de esas culturas, y por ende las posibilidades -~
contestatarias de las mismas.

11.- PROPOSITOS DEL DEPTO. DE SOCIQLOGIA Y COMU=-

NICACION DEL CENTRO DE INVESTIGACIONES FRON
TERIZAS U.V.B.

A).- OBJETIVOS GENERALES.

1) Contribuir al conocimiento de las especificidades-
de la cultura de los habitantes de la frontera nop

te.

2) Determinar los valores, actitudes, costumbres, hé-
bitos y rasgos que auténticamente corresponden al-

mexicano de la frontera.

3) Evaluar ¢l impacto de los Medios de Comunicacibn,~-
en los distintos estratos que forman la estructura
social fronteriza, estudiando su importancia como-
agencias transmisoras de ideolog’as y culturas aje

nas a la identidad de los habitantes.

4) Analizar las interrelaciones entre los MHMC v las -
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demds instituciones sociales invelucradas en la so-
cializacién de los fronterizos. Establecer qué ideo

logfas reproducen.

5) Determinar si los patrones culturales dominantes en
la frontera norte de México, son reflejc d2 la cul-
tura norteamericana o si, por el contrario, guardan

mayor relacién con los del interior del pafs.

6) Conocer los procesos de asimilacién o rechazo de -~
esas concepciones del mundo (ideologfas/culturas),-
por partc de las clases subalternas que conforman -

la sociedad fronteriza.

7) Definir si en las culturas subordinadas que coexis-
t+en con la cultura dominante se encuentran elemen--
tos contestatarios que favorezcar. el proceso de la-
+oma de conciencia por parte de las clases desfavo-
recidas sobre la explotacién de la que son objeto y

la necesidad de eliminar scmejante situacibn.

B) MARCO TEORICO DE LAS INVESTIGACIONES,

La complejidad de los objetivos propuestos ante--
riormente, exige que los estudios se planecen en diver-

sas ctapas y que se utilicen diferentes métodos vy téc~-

nicas de investigacibdn.

El marco tedrico que gufec los esfuerzos de inves-
tigacién, sin embargo, estard apoyado constantemente =~
en una teorfa capaz de permitir y propiciar el anbli--

sis critico de los fenémenos culturales, ubicindolos -
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en el amplio contexto cconémico y en la estructura so-

cial de las ciudades fronterizas.

En todo momento se deber8 tomar en cuenta el mar-
co-contexto de la rcalidad nacional y las condiciones-~
estructurales de dependencia de nuesiro pafs con los -
Estados Unidos. Esto debido a que la realidad fronteri
za participa/y esté condicionada por la realidad nacig
nal y por la ingerencia del pafs capitalista m&s pode-

roso del mundo en nuestra economfa y nuestra cultura.

De esta manera, los métodos y técnicas de investi
gacibén a utilizarse, deberdn rechazar las corrientes -
empfricas, positivistas, conductistas y orientadas ha-
cia fines comerciales, ya que éstas impiden una aprce—=-
hensién critica de los problemas y, en recalidad, ticn~-
den al refuerzo de lo establecido obstaculizando el -

verdadero cambio social.

A continuacibn se mencionan algunos esbozos de pro
yectos de investigacibn tendientes a alcanzar los objc
tivos de! Depto. de Sociologfa y Comunicacién del CIF-

expuestos en este documento.

José Carlos Lozano R.
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PLAN DE ESTUDIOS D® LA LICENCIATURA
EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION U.V.Be

CLAVE MATERIA FRECUENCIA CREDITCS REQUISITO
I SEMESTRE

Lcc-11 20rfa de la Comunicacidn 4 8 BACH. SC. Y H,
LCcCc=-12 Espafiol Superior I 4 8 " " " "
LCC-13 Psicologia General 3 6 " " " n
LCC-14 Historia Social de México 3 6 MRy T e
LCC=15 Paller de Lec. y Redaccidn 4 4 L L
LeC-16 Estadistica 4 8 RS S W
LCC-17 Inglés I 3 6 « o ww
II SEMESTRE

Le¢=21 Lab. de Comunicacidn Verbal 4 6 LCC-11

LCC-22 Esnafiol Superior II 3 6 ‘LCC~12

LCC-23 Sociologia 4 8

LCC-24 Administracidn General 3 6

LCC~25 Metodologia de la Investigacidn 4 8 LCC-16

LCC-26 Introduccidn al Periodismo 4 8 LCC-11

LCC-27 Inglés 1I 3 6 Lec-17

III SEMESTRE

Lcg-31 Paller de Redaccidn Periodistica I 4 4 LCC-26

LCC-32 Introd. a la Radio y la TV 4 8 LCC~11

Lcc-33 Andlisis Literario 3 6 LCC~22

LCC-34 Sist. P 1litico Mexicano 3 6 LCC-14

LC¢-35 Comunic: cidn de Masas 4 8 LcCc-11

LCC-36 Labe. de Fotografia 4 4

LCC=-37 Inglés III 3 6 LCcC-27

IV SsMESTRE

Lcc-41 Taller de Redacce Period. II 4 4 LCC-31

1.66-42 Teoria del Cine 4 8 LCCc-11
LCC-43 Publicidad I 4 8

LCC-44 Mercadotecnia 3 6

LCC-45 Relaciones Pdiblicas 4 8

LCC-46 Administracidn de Personal 3 6 LCC~-24

LCC-417 Inglés IV 3 6 LCC-37

¥ SENESTRE

LCC-51 Técnicas Audiovisusles 4 6 LCC-36
Lce-52 Pgsicologia Industrial 4 8 LCC-13
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LCC-53 Oninidn Pdblica LCC-34/LCC-26

LCC-54 Publ%cidad gI LCC-43
LcCc-~-55 Teoria Economica .
L0C-56  Guiones de Cine y TeVo LCcC-42

whHwwp
oo

1oP-57 Optativa

ACENTUACION BN I DIOS MASIVOS Y PUBLICIDAD

VI SEMESTRE

MMP-61 Investigacidon de lMercados 4 8 LCC-25/LCC-44
MMP~62 Teoria del Dibujo Publicitario I 4 8 LCC~54
MV P-63 Pécnicas de Investigacidn Documental 3 6 LCC-25
MMP-64 Laboratorio de Radio I 4 4 LCC-32
MMP-65 Laboratorio de Cine I 4 4 LCC-56
MP-66 Medios Publicitarios 3 6 LCC-54
Mor-67 Ontativa 3 6
VII SEMESTRE
MMP-T1 Teoria del Dibujo Publicitario II 3 6 MMP-62
MiP-72 Laboratorio de Radio II 4 4 MMP~-64
MMP-T3 Laboratorio de Cine II 4 4 MP-65
VMP-T74 Laboratorio de Televisidn I 4 4 LCC-32
MP~T5 Régimen Legal de la Public, en Méxiso 3 6
MMP-76 Fotografia Publicitaria 4 8 LCCG-54
P ~-77 Prensa Comparada 3 6 LCC-26
VIIT SEMESTRE
P -81 Sem. de Casog Pract. de Mercado 4 8 MMP-61
y Publicidad :
1P-82 Orge de Deptos. y Agencias de Public. 4 8 MMP-66
mP-83 Creatividad Publicitarig 4 8 MMP-T1
P -84 Laboratorio de Television IX 4 4 MIP-T4
MIP-85 Comunicacion Intercultural 3 6 LCC-11
MP~86 Seminario de Tesis 3 6 LCC-25
MMP-87 Optativa 3 6
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ACHNTUACION AN RELACIONES HUMANAS Y PUBLICAS

VI SENASTRE

RHP-61 Dindmica de Grunos 4 8 LCC~52
RHP-62 Relaciones Publicas II 3 6 LCC-45
RHP-63 Higiene Mental en la Organizacidn 4 8 LCC-52
RHP-64 Psico-Pedagogia 3 6

RHP-65 Relaciones Industriales 4 8 LCC~-52
P ~64 Laboratoric de Radio 4 8 LCC-32
MOP-66 Optativa 3 6

VII SEMESTRE

RHP-T1 Entrevista Psicoldgica 4 8 RHP-61
RHP-T2 Desarrollo de la Comunidad 3 6

RHP-T73 Desarrollo Organizacional 1 4 8

RHP-T74 Desarrollo de Recursos Humanos I 4 8 RHP-65
MITP=T4 Laboratorio de Televisidn

RHP-75 Microeconomia 3 6 LCC-55
RHP-T6 Optativa 3 6

VIII SEMESTRE

RIP-81 Periodismo Emvpresarial 4 8 LCC~26
RHP-82 Derecho del Trabajo 4 8

RHP-83 Desarrollo Organigzacional II1 3 6 RHP-T3
RIIP-84 Desarrollo de Recursos Humanos IT 4 8 RHP-T4
RHP-85 Macroeconomia 4 8 RHP-T76
MUP-86 Seminario de Tesis 3 6 LCC-25
MOP-86 Optativa 3 6



UNIVERSIDAD VALLE DEL BRAVO

UNIDAD NUEVO LAREDO

Reconocimiento de Validez Oficial por Decretos 311 de Junio 15 de 1977 y 182 de ,:lunio 27 de 1979 ‘1"’1,5‘
Congreso del Edo. de Tamaulipas. Registro ante la S E.P. segtin acuerdo No. 163 del dia 2 de Octubre de 1979.

JUAREZ 2506 NUEVO LAREDO, TAM,, MEXICO TEL. 2-09-19

PLAN DE ESTUDIOS D= LA LICENCIATURA
EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION UeVeBo

CLAVE MATERIA FRECUENCIA CREDITOS REQUISITO

I 5EIESTRE

LCcC-11 Peoria de la Comunicacidn 4 8 BACH. SCe Y Ho
Lcg-12 BEsnailol guperior I ¢ 4 8 " " " "
LCC-13 Psicologia General 3 6 ot At S
Lce-14 Historia Social de lexico 3 6 " " " "
LCC=15 Taller de Lec. y Redaccion:® 4 4 1 e Al "
LCC-16 Estadistica A 8 e B
LCcCc-17 Ingles I 3 6 " " " "

I1I SEMESTR..

LCC-21 Lab. de Comunicacidn Verbal 4 6 LeC-11
LCC-22 Bsvafiol Suverior II ., 3 6 ‘LCC-12~
LCC-23 sociologia 4 8

LCC-24 Administracidn General 3 6

LCC-25 Metodologia de la Investigacidn 4 8 LCC~-16
LCC-26 Introduccidn al Periodismo 4 8 LCC-11
Lce-27 Inglés II 3 6 LCC-17
III SEMESTRE

LCC-31 raller de Redaccidn Periodistica T 4 4 1CC-26
Lcc-32 Introd. a la Radio y la TV 4 8 LCC-11
LCC-33 An lisis Literario® 3 6 LCC-22
LCC-34 Sist. Politico Mexicano 3 6 LCC~-14
LCC-35 Comunicacidn de Masas 4 8 1cc-11
LCC-36 Lab. de Fotografia 4 4

LCC=37 Inglés III 3 6 Lec~-27
IV SIMESTRE

Lcc-41 Taller le RedaccCe Period. II 4 4 ICC-31
Lee-42 Teoria 'el Cine 4 8 LCC-11
LCC-43 Publicidad I 4 8

LCC-44 Mercadotecnia 3 6

LCC-45 Relaciones Piblicas 4 8

LCC-46 Administracidn de Personal 3 6 LCC-24
LCC~47 Inglés IV 3 6 LCC=37
¥ SEVSSTRE

LCC-51 Técnicas Audiovisuales 4 6 1LCC-36
LCce-52 Psicologia Industrial 4 8 LCC-13
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1LCC-53 Opinidn Pdblica 1CC-34/1LCC-26

LCC-54 Pu'bl:'l’.cidad ];I LCC-43
LCC-55 Teoria Economica
LCC-56 Guiones de Cine y T.Vo LCC-42

Wb >
(o) Yo el rNer Yo |

MO -57 Optativa

ACENTUACION EN MEDIOS MASIVOS Y PUBLICIDAD

VI SEMESTRE

MMP-61 Investigacion de llercados 4 8 LCC-25/1LCC-44
MMP ~62 Teoria del Dibujo Publicitario I 4 8 LCC-54
MMP-63 Pécnicas de Investigacidn Documental 3 6 LGC-25
MP-64 Laboratorio de Radio I 4 4 LCC-32
P -65 Laboratorio de Cine I 4 4 LCC-56
MP-66 Medios Publicitarios 3 6 LCC-54
MoP~-67 Ontativa 3 6
VII SEMESTRE
MMP-T71 Peoria del Dibujo Publicitario II 3 6 MMP-62
MMP~T2 Laboratorio de Radio II1 4 4 MMP-64
MMP-T73 Laboratorio de Cine II 4 4 MMP~65
MMP-74  Laboratorio de Televisidn I 2 4 4  LCC-32
MMP-75 Régimen Legal de la Public. en Méxieo 3 6
MIP-T76 Fotografia Publicitaria 4 8 LCC-54
MMP-T77 Prensa Comvarada 3 6 LCC~-26
VIII SEUESTRE
MmP-81 Sem. de Casos Practe. de Mercado 4 8 MMP-61
y Publicidad
VP-82 Org. de Deptos. y Agencias de Publice. 4 8 MMP-66
mP-83 Creatividad Publicitaria 4 8 MMP-T71
IMVME -84 Loboratorio de Televisidn IT 4 4 MMP -T74
MIP-85 Comunicacidn Intercultural 3 6 LCC-11
MmP-86 Seminario de Tesis 3 6 LCC-25
MMP-87 Optativa 3 6
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ACENTUACION EN RELACIONES HUMANAS Y PUBLICAS
VI SEMESTRE

RHP-61 Dindmica de Grupos 4 8 LCC-52
RHP-62 Relaciones Piblicas II 3 6 1LCC-45
RHP-63 Higiene Mental en la Organizacidn 4 8 LCC-52
RHP-64 Psico~Pedagogia 3 6

RHP-65 Relaciones Industriales 4 8 LCC-52
MMP-64 Laboratorio de Radio 4 8 LCC-32
¥MOP-66 Optativa 3 6

VII SEMESTRE

RHP-T1 Entrevista Psicoldgica 4 8 RHP-61
RHP~T2 Desarrollo de la Comunidad 3 6

RHP-T73 Desarrollo Organizacional I 4 8

RHP-T74 Desarrollo de Recursos Humanos I 4 8 RHP-65
MMP=74 Laboratorio de Televisgidn

RHP-75 Microeconomisa 3 6 LCC-55
RHP-T76 Optativa 3 6

VIII SEMESTRE

RHP-81 Periodismo Empresarial 4 8 Lcc-~-26
RHP-82 Derecho del Trabajo 4 8

RHP-83 Desarrollo Organizacional II 3 6 RHP-T73
RHP-84 Desarrollo de Recursos Humanos II 4 8 RHP-T74
RHP-85 Macroecononis 4 8 RHP-T76
MMP-86 Seminario de Tesis 3 6 LCC-25
MOP-86 Optativa 3 6



CENTRO DE IMVESTIGACIONES FRONTERIZAS.
DEFTO. DE SOCIOLOGIA Y COMUNICACION.

UNIVERSIDAD VALLE DEL BRAVOD.

Sesiones: Martes, a las 4:00 P.M.

Proyectas en proceso:

I. MMC E IDENTIDAD CULTURAL EN UNA CD. FRONTERIZA:
CASO MJEVO LAREDO.

Objetivos Generales:

1) Evaluar el impacto de los MMC nacionales y extranjeras
en los distintos estratos que conforman la estructura-
social fronteriza (caso Nvo. Lareds), estudiando su im
portancia como agencias transmisoras de ideologfa Yy -
cultura.

2) Determinar si los patrones culturales dominantes en es
ta regién estén relacionados con la reproduccidén ideo-
l6gica .llevada a cabo por los MMC.

II. HISTORIA ORAL DE LA COMUNICACION Y CULTURA EN MJEVO LARE-
DO 1910 -~ 1960.

Objetivos Generales:

1) Determinar las costumbres, hébitos, diversiones y me-=
dios de comunicacion prevalecientes en Nuevo Laredo, -
de 1910 -~ 1960.

2) Analizar los significados idenlfigicos inherentes g ===
esas précticas culturales.

~ . . -

Remidiadidne momne Semmemema . 1
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INFORMACION DE PROYECTOS DE_INVESTIGACION

La Escuela de Ciencies de la Comunicacién de la UVB estd actualmente -
realizandoc una investigacidn sobre la posible contribucidn de los Me--
dios de Comunicacién de Nuevo Laredo a 1a conscientizacidn de los ciu-
dadanos sobre la importancia de la higiene pfliblica. Asimismo, la Escue
1a se estd encargando de la produccidn de spots radiofdnicos y reporta
jes periodfsticos en la campafia pro-limpieza promovida por diversos O
ganismos de la comunidad.

La Escuela se encuentra realizando, poT otra parte, una investigacién-
histérica sobre el desarrollo de la prensa en el Noreste de México. Es
te proyecto estd a cargo de los Licenciados Jes(ls Becerra y Carlos Lo-
zano, con la ayuda de los alumnos de las clases de introduccidén al pe-
riodismo. E1 objetivo es recopilar informacién relevante sobre la his-
toria de la prensa en el Edo. de Tamaulipas (con &nfasis en los facto-
res polfticos, econfmicos y sociales que influyen en su desarrcllo), -
ya gue actualmente es mfnima 1z bibliograffa con la gque se cuentia.

Uno de nuestros proyectos de investigacifn mis ambiclosos es gl reali-
zar un estudio sobre el chogue cultural en la frontera méxico-norteame
ricana, con especial &nfasis en el rol de los medios de comunicacifn -
en la repraduccién y reforzamiento de las normas y patrones culturales
gque caracterizan a la frontera norte de nuestro pafs. Actualmente esta
mos iniciando la etapa de planeacifin de la jnvestigacifn; esperamos cO
menzar &sta formalmente a principios de Junio préximo.
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CURRICULUM DE LOS CATEDRATICOS DE LA
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

+ Lic. José Carlos Lozano Rendén
TLicencizdo en Ciencias de la Comunicacibn Social por la
Universidad Regiomontana (Monterrey, N.L.) 1980
Maecstria en Comunicacién de Masas por el Centre For NMass
Communication Research, UNIVERSITY OF LEICESTER; INGLATERRA.

— Director de lg Escuela de Ciencias de la Comunicacibn
de 1lg Universidad Valle del Bravo 1980-1981

— Director de la Revista mensual LENTE DE MEXICO, de infor-
macién politica, social y cultural. 1980-1981

- Colaborador del Suplemento ENSAYO del peribdico EL NORTE
de Monterrey. 1982

— Conductor de la serie de programas de TV "EL PIANO", trans-
mitidas por el Canal 13 de la Ciudad de México de enero a
mayo de 1981.

- Actusal Coordinador Genergl de la Universidad Valle del
Bravo, Unidad Nuevo Laredo.

— Wiembro de 1z Internationsl Association for Mass Communi-
cation Research (IAMCR) y de la Asociacibén Mexicang de
Investigadores de la Comunicacibn (AMIC)

CATEDRATICO DE: Teorfa de la Comunicagcibn, Comunicacién Masivae.

+ LIC, MANUEL CARDENAS GARZA
Licenciado en Ciencias de la Comunicacién con especialidad
en Cine, Radio y Televisibn por la UNIVERSIDAD DE TEXAS, en
AUSTIN. 1979.
_ Colsboracibn con la ANAM, Asoc. Nacional de Anuncigntes de
México, en el estudio de medicibn de auditorio de radio en
Nuevo Laredo, Tam., como coordinador regional.

-~ Programador Especial en Stereo 91 FM, Nuevo Laredo, Tam.

CATEDRATICO DE: Guiones de Cine y 1V, Introd. a la Radio ¥y
Televigibne
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LIC, MIGUEL OCHOA SANTOS

Ticenciado en Ciencias de lag Comunicacién Social con
?cegt?acién en Medios Masivos por la UNIVERSIDAD REGIOMONTANA
1080

— Produccibn de programas culturales de radio y televisibn
en el Depto., de Difusién Cultural de 1la Universidad Regio-
montana (1979-1982)

-~ Productor del cortometraje "LIBERTAD CONDICIONAL", basado
en el cuento hispsnoamericano de Julio Corthzar "Cartas a
Mam&", realizado por la Universidad Regiomontana (1981)

- A partir de enero de 1983, Director de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacibn de la Universidad Valle del
Bravo, Nuevo Laredo, Tam.

CATEDRATICO DE: Lab. de Cine II, Lab; de TV, Teoria del Cine;
Tenguaje Cinematografico

LIC. BEATRIZ ROJAS DE ORTEGA
Ticenciado en Ciencias de 1la Comunicacién por el Imstitutbo
Pecnolégico de Estudios Superiores de Monterrey (ITESM) 1977

— Catedritica de las materias de Comunicacibn y Psicologia en
1a Preparatoria "Excélsior” de Nuevo Laredo 1979-81.

-~ Catedritica de la Escuela de Ciencias de la Comunicacibn
de 1a Universidad.Valle del Bravo desde septiembre de 1980.

CATEDRATICA DE: Lsb. de Comunicacibn Verbal, Comunicacién
Grafica y Publicidad II.

TLIC. ELIZABETH SANCHEZ GARAY
Ticenciado en Ciencias de la Comunicacibn por la UNIVERSIDAD
REGIOMONTANA 1980,

- Guionista y Coordinadora de Produccibén del Canal 8 de TV
CEMPAE, de Monterrey, N.L. (1980-82)

— Realizacibn del guibn del cortometraje "Libertad Condiciongl"
basado en el cuento de Julio Cortazar "Cartas a Mamg", pro-
ducido por la Universidad Regiomontana (1981)
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CURRICULUM.......( 3 )

- A partir de enero de 1983, Jefe del Departamento de
Educacibn Continua de la Universidad Valle del Bravo,
Unidad Nuevo Laredo.

CATEDRATICA DE: Opinién PGblica, Intiroduc#ién al Periodismo,
Laboratorio de Radio.

+ LIC. JESUS BECERRA VILLEGAS
Licenciado en Ciencias de 1ls Comunicacién con acentuacién
en Medios Masivos por lz Universidad Regiomontana

- Produccibn de Programas cultursles de radio y televisibn
en el depto. de Difusién Cultural de la U.R. (1979-82)

- Guiones y Produccién para programas culturales de radio
y TV en 1la Direccién de Promocién de Desarrollo Académico
A.C, de Monterrey, N.L.

— Cotedrftico de Bachillerato de la Universidad Regiomontana
(1979-1982)

—~ A partir de enero de 1983 Secretario Académico de la Prepa-
~ rogtoriz de 1z Unive. Valle del Bravo, Unidad Nuevo Laredo.

CATEDRATICO DE: Espafiol Superior II, Introd. &l Periodismo,
Semiologia, Teoria de la Comunicacibn
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SEPTIEMBRE 28 DE 1983.

LIC. CRISTINA ROMD DE ROSELL.
Presidente del CONEICC.

Estimada Licencieda:

Conscientes de la necesidad de actualizar nuestro plan de estu-
dios, y de enfocarlo al anilisis y le resolucién de los proble-
mas sociales y culturales gue aguejen a nuestro pafs, le solici
tamos gue el organismo por Ud., presidido efectde una revisifn-
minucicss de las materias y la retfcula para gue, en su casg, -
nos orienten sobre posibles mejoras o adiciones.

Asimismo le comunicamos gue hemos recibido la cireular de Sep--
tiembre 15, en la gque se incluye el orden del dfa para la XVI -
Asamblea Ordinaria que se efectuard en Gfimez Palaclos. Uno o va
rios de los catedriticos de la Escuela de Ciencias de la Comuni
cacifn de nuestra Universidad esterdn sin falta por allé.

Sin-mis parsl momento, se despide de Ude

ATENTAMENTER
"TRABAJL, CIENCIA Y LISERTAD".

C.Cepe Lic. Jesfis Arredondo Cortez.
Director de Planeacifin Académica dela U.V.B.
CeCepe Archivo.
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ENERO 25 de 1985.

LIC. RAUL FUENTES NAVARRO

CONEICC
ESCUELA DE C. DE LA COMUNICACION
1.T.E.S.0.

Radl :

Considerando que podria ser de tu interés
tener informacidén sobre los estudios que desarrollamos ===
actualmente en el Centro de Investigaciones Fronterizas, -
me permito anexarte lo siguiente:

a) Plan General para Proyectos de lnvestigacién del -
Depto. de Sociologfa y Comunicacién del CIF-UVB

b) Proyecto de Investigacién: Medios Masivos de Comu-
nicacidn e ldentidad Cultural en una Cd. Fronteriza

Caso Nuevo lLaredo.

c) Cuestionarios base para entrevistas de Historia ===~
Oral sobre la cultura y los MMC en Nuevo Laredo.

Sin m&s por el momento, y esperando poder
conversar contigo posteriormente se despide tu amigo.

ATENTAM
"TRABAJO, CIEN

LIC. JOSE OZANO RENDON
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DATOS GENERALES

. Abril 3 de 1984

Nombre de !a Facultad:

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNJCACION

Nombre de !a Instituciéon o Universidad:

UNIVERSIDAD VALLE DEL BRAVO - UNIDAD NVO. LAREDO

Direccion:

ORIZABA 3827, COL. MEXICO

Telefono:

4=96-20 4-88-29 41510

Ciugad.

NUEVO LAREDO, CeP. 88280

Estado:

TAMAULIPAS

I WY

Pars:

MEXICO

Codigo Postal (casilla o apartado):

88280

Caracter de Ia institucion (marcar conuna X }:

Privada: P4 Publica Mix ta: Oticial:

P

Estatal:

Nwel de la Institucion {marcar con una X ):

s

Universitaria: X _

No Universitaria.

Ubicacion de 'a Facuitad dentro de ia estructura de la Institucion (Ejemplo: Departamento
de Comunicacion dependiente de la Facultad de Ciencias Sociales):

PFACULTAD DEPENDIENTE DE COORDINACION~NVO.,—LAREDO—

Nombre de! Director o Decano:

LIC., MIGUEL OCHOA SANTOS

Numero de alumnos matriculados en 1984: § 80

CUATRO {4)

Duracion total de 1a carrera en anos:




015

016

017

018

La carrera se divide en periodos {marcar con una X ):

X

Anuales:

Trimestrales: Semestrales:

Otros: .

AGOST0-ENERO, FEBRERO-JULIO

Cuales:

2]. semanas

Duracion de cada periodo en semanas:

Titulols) que otorga su Facultad: LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA
COMUNICACION

Fuentes de financiacién: {marcar con una X):

Ayudas Estatales:
Avyudas Extranjeras:
Pais de Origen:

X

Contribucion de los alumnos:  ——
Otras ayudas:
Cuales

019 Resefia histérica (elaborar una sintesis con datos como: afio de fundacion de la Facultad,

si se oriyino como facultad, como departamento, como escuela, etc., titulo(s) que otorgaba,
objetivos que perseguia y como han evolucionado éstos):

La escuela se fundé en 1980 como 121, pero en

—gistema tetramestral, pudiendose terminar la
carrera en trea afica (9 tetrameatres)e En 1983

(septe.) después de un estudio sobre rendimiento

escolar y planeacién académica, ge digtamind pasar

_ 2l gsigtems g=2mestral y se refarmuld redicalmente—
el plan de estudios, ajustéindose a ocho semesires

con siete materias cada uno y un total de 25 fre-




cuencias de 45 minutos ¢/u por semana.
Asimismo, se eliminaron laa acentuaciones aque
exist{an en el sistema $etramestral (en Medios Mazi-

vos, Publieidad y Relaciones Humanas), por determinarse

que el campo de trabajo de nuestros egresades no exipgia

espceializacibn, sino un manejo general auncue completo

de las tresz Areas, -

Desde sentiembre de 1983, la Escuela de Ciencias

de la Comuniczeidn hza buscado relacionar el estudio vy

anflisis de las teorfas de la comunicacién con lns

aboratorios y con lac pricticas en los medios masivos

de 12 localidad. La escuela cuentza deade entonces cnn

dos plzanas dominicales en los dos perifdicos diarios

m&s imvortantes de 1la ciudad (el contenido es periodicmo

cultural y lo elaboran alumnos y maestros de la escurla)

v un programa radiofénico ("América Latina en su Mésica")

tembién dominical, realirado por alumnos de lag materias

de produccién radiofénica. Agimismo, se ha buscado fomen-

tar la investigacién, y hasta el momentc se cuenta con

un acervo importante de trabajos y estudios realizados

por los alumnos en diversas 4reas, todos ellos relacio-

nados con la problemAtica local y regional en materia de

comunicacidn de masage.
La Escuela otorga el titulo de Licenciado en

Ciencias de 1a Comunicacién.
El objetivo fundamental continfia siendo la formacibn

de experios en la produccién y difusifn de mensajes
miento de los productos de la industria cultural.

Lo orientacién es eminentemente social y se rechaza el
u:0 administrativo de la investigacién, intentdndose
.por_el contrario formar recursos humanos conscizsnies—de
au funeidn para impulsar el cambio gocial hacia una
socisdad -mia 3.113’55 1 b mtiare s 5




1. SITUACION DE LOS EGRESADOS

020° Namero de egresados de la Facultad hasta 13 fecha: 18
()
Graduados: ¢}
No Graduad