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El Plan de Estudios gue se soucte a ¥a considoracién del 4, Consejo del Area
de Humanidades; os ol »ocultado de casi dos afos de trabajo al intorior de la Facul
tad de Ciencias y Técnicas do la Comunicacidn. Su estructuracidn representa, segin
s8e pudo constatar en forcz nacionales o internaciorales, una innovacién en ol £rbi~
to de la onseoillanza dc la Comunicacidn en Andrice latina, y una adcocuacién a las ao-
tualcs condigionos gonerales que so observan on la prdctica comunicacional d¢ nucs=—
tro pais.

las nuevas corriontes tedricas, las propucsies nctodolégicas y, sobro todo,
la dindmica del cjorcicio actual de la profesidn dol comunicador social, hiciocron
necesaria una revisidn del curriculum acaddnico dc la FACYTC, la cual fue acordada
por la H, Junta Acadénica cn diciombre do 1981.

El resultado dc dicha cevalumcidn detcrnind, a su vez, la nocesidad de reestruc
turar el Plan de Fetudios para adocuarlo a las nucvas condicioncs de la prdctica
conunicacional contenpordnea y pare ovitar los crrores, desfascs ¢ incongruencias
localizados on el plan todavic vigente.

En esa linoa, sc proccdid a la integracidn de la actual propuesta, que fue apro
bada por la H. Junta Lcadénica en dos sesiones del nes de agosto del alio en curso.

No es; de ninguna manera, un proyecto rigido, innlterable ¥y perfectoy pero
constituye, sin duda, un avance sustancial con respecto a las condiciones en que
actualoente se desarrollan las labores acaddoicas en wuestra institucidn.

Su puesta en mercha; no obstante, implica la necesidad de contar con el apoyo
de todas aquellas instituciones afines acaddnicanente a la nuesitra, principalnente
al interior de la propia Universidad Voracruzana., Por cllo, nds quo un voto de trd~
nite, solicitanos roflexidn, evaluacidén critica y, fundanentaloente, colaboracidn,
no s8lo en este momento del Plan, sino a todo 1o largo de su cjecucidn,

Gracias do antorano.



COISIDRACIOITES  JLATIRALIS

La integracién del Naevo Plan de estudios de la Facultad de Ciencias y Péeni
cas de la Comunicacidén de la Universidad Veracruzana,no cstd fundamentada en la espe -
culacibn,sino en lincas do trabajo desarrolladas a nivel nacionsl.

Un Documento publicado por ANUIES en 1981,por el maestro Angel Diaz ﬁarriga
nos dice lo siguientec:"Dado que la problemdtica de la elaboracién de planes de estu -
dio responde fundamentalmente 5 hecesidades pricticas de las instituciones educativas,
podemos agrupar los requisitos que se exigen para la elaboracidn en cinco elementos,a

saber:

a)e~ Diagndstico de necesidades

b)s= Determinacién de perfil y objetivos
¢)e~ Decisidn sobre la estructura curricular.
d)e= Elaboracidn de program s de materia y

e)e~ Bvaluacidn del Plan de Estudios.

Sin embargo s pertinente seflalar que lz cobertura de cada uno de estos re~-
quisitos de guardar un rigor nctodoldgico de priver orden.Dicho de otro modo:las argu
mentaciones y propuestas no doben reducirsc a un simple discurso por parte de quienes
elaboran el plan,sino que debc ser la sintesis de %todo un proceso en el cual partici-
ra la comunidad docente y estudiantil,perc también se toma en cuenta la préctica pro=-
fesional,las opiniones del mercado de trabajoylos colcgios y asociaciones,de los orga
nismos educativos,etce.

En lo que sc roficrc al nuevo plan de csiudios do la SACYTCy08 oportuno do-
ciryquec para cubrir ¢l primer punto,rclativo al diagnbstico d.: lag neccsidades,se par
ti6 do una cvaluacidn gonoral dc los resultados quc nasta marzo de 1932 sc habia to -
nido on la Institucidn con ol plan de cstudios vigonte,;roconocidndose do inmediato lo
inadceuado de su cstructura,bisicamente por la oxistencia do las iloncionosyque como -~
su nombre lo indica,buscaban la cspocializacidn on pronsa cscritayradio,cine y tolo~
visién (audiovisualos) ¥y rolacionos pdblicas y publicidad,como log tros compos basi-
cos dc la comunicacidn gocial,.Iste fraccionamicnto de la comunicacidn social,cuyo -
DPlantcamicnto original ful orrdnco ovidencid odonésson la prictica una notoria dosar-
ticulacidn,mds quc nada porquc las ‘necioncs,no formaban adocuadainvnto al cgresado -
Para cubrir las domandac dcl mercade do trabajo.

La PACYTC,co adoads micmbro del COWTICC (Conscjo Nacional para la Ensofian-
za y la Investigacidn de lag Cicncias de la Commicacidn),orzonisio creads on 1976,
quo agrupa actualacnte a 23 vsocuclos do Comunicacidn on ¢l pafg,con una poblacidn do
15 mil cstudiantes atundidos por mﬁs de mil profosorus dudicados o la cnsciianza y 1la

investigacidne



Bn ¢l i'oro d. la Couunicacidn Social coavocado Dor ¢l Gobicrno itdoral a ~—
principiios do¢ 2ayo,cl COICC >roscntd ung potoneio cn la cunl toxbualmonic S0 e
afirma s

"La cnsciianza de la comunicacidn dube contomplar como objotivo fundamcental
1o formacidn quo pormita conocur o intograr ci.ntificom ntc las toorias ¥y téenicag
dc la comunicacidén con una actitud critica, froat. o los fondmuenon socialus ¥ una
capacitacidn tlenica y orvativa on o1 nancjo de log mediom, instrunontos y formas

de la comunicacidn, vworman.ntiaonte alimentadogs por .1 procego do investigacisdn'.

B otra parts, la autora; .harfia Cristing ilowo do ouilly quivn adenas cg
profosora del ITESO, cofinla que "lo rosponsabilidad Ao lag dastitucion.s univor-
sitarias we la do fornur srofusionnlos capaces doe gplicar los instruacntos todri-

cos, motedoldgicos o tdcnicos i una renlided social dot . oninada’,

S¢ dico tambiln .2 1a citada ponuacisz qu. 1 Gobicrmo F.deral plantod
ol pagado 24 do acrzo lor objutiver fundaucntalor dol Sistong Hocional do Comue
nicacidn Socinl, qu. constitury. mor ovtra Dorte ¢l priicr proy.cto de comunicge—
cidn social ocotatol.

’

Para la _laboracifn del porfil y los objotiven no oo Dartid dol gge—
Maosto de que la fuoate de onploo dobe sor 1o quic defina a la proefooidng pues los
requorinicntos del alrcado do trabajo (espgcialn.ntu PSS SRS =) Al comunicaoién)
¥y ol conjunto do habilidadis que dubca desarrollar lou brofusionistas no sorén
sicmpre coincidentos; uos las .unresas buscarin clecgre wano de obra barata
¢ infulcetos quo ovotin por U1 atatus quo.

S¢ tord un cuunta, poro no o considerd on fornn detoreinanto, 1la
opinidn de los cologion do srofcsionalos, Jucs con Frocu.ncia dofinon COLIO =
prietica profesional sor oxcolomeia aquolla a la cual otdn vinculados, quo no

sicmpre co la nds recouwndable v nunco la dnica SORENIRS.

Consceuuntonunts, .1 nuovo Plan do oobodios Go 1o PACYTC mogtionce -

F

quoes
le= gy 3_as coincidoenein anize ol diggnéosics Ao nucooidados orige

tentes on la inetizucila DACITC v las dotectal-g ~or (L CCINTICC on 1g Oractico

socigl de 1la coowmicacilin on  Jlrico.

2o~ Hgy lina coineidoncio watre la definicifn del oorfil v los ob-
Jotivos do 1z carrcra du Lic. . Ciuueizs y Tdonicas du la Comunicacidn (U.v.)
¥y ol tipo dc comuicador coucial que se Yroponci Formar las ingtitucionos micme

bros del CONZICC,

2

Lo comicidn dol llaa dc Doiudios do 1o ~AlTIC, por otrs uarte, ha



Acurca Gu la cotructura curricular

Lo uotructura curricular dol nacvo Mlan do “gtudios do 1a TACYTC, con-

gidora la oxiutoncia de cugtro bloguus o matoriag:

4) FPornaoeidn
D) Inveogtigacidn
C) Tlamificacidn

D) Produccidn

Las matoriac do Tormceidn ¢ Investizacidn conutituyon lag herranicns-
tas todricas v motodoldgicas gue aunodas a lo forntaciln hunanistica~critica,
pormitirén al corrocado unn corrocta lucturs do u conturbto socianly identifi-
cando los princi.alec problores do cortnicacily wziztenton y contribuyendo

a la modificocidn du log actuslun _riciicos do cocunicaciin uzigtontos.

Las aas.rias del blogue de -roduccidn y FPlmnificacidn constituyon -
las tdenicos do cununicocidn que o1 cogrosede utilisard ara inscrbarsce on ol
norcado do traobajo, dusarrollando tazbiln su earacidad Jara lanvar y dirigir

proyoctos de coaunicacidn.

A oontinuacidn, [ rogontonss una table do Loreuntajes que conticne
9 a

las cargas Jor Areac acallnieas dol plan vigonte y dol quo so projonus
Arca Plan actuol Nuwvo llon

Tormacidn 7 '____5_7%”‘__“_“_ +* __________.2“2%_ P

Invogtigacidn e . . 13%

Tlanificacidn ok ¢ Snae ot o NIRRT ol

Proflwegddn a _._3A47 S ML ) e R S 41% o

Total 100 4 100 %

Debido o quo v ¢l plon do optudios vigwnte 1 cluimo podia optior
sor una iloneidn osypecifica o ortipr del Go. scavstrze, ot lroporacidn on ol
4roa do Produceidn (de coatunidos coimaicacionalus) ora wuy deficionte, poro
adends, »or vetar oriuatada hacia una raze oo_ocifica do la comunicacién, lo
injcdia, on la .rictica, tonor opcionos nls am.lias un 1 mereado ocupacional
d¢ la comumnicacidne

El nuovo Flan do Dstudios roinvindica la nocesidad doc poner un -
nayor onfisis on las uaturiac de Produceidn, .oro adeads, que las natorias -

do este blogue sean gunlricas v gue no oxinta la supuosta ocpecializacidne



oractica do la coiunicacidn social.

Invostigor problomas de comunicacidn social

Planificar jroysetoc dc conunicacidn social

Coordinar recursds aunonos y matoricles rars la atuncidn do nuco-
sidades de couunicacidn socinl.

Producir coatunidos do comunicacidn social

Diagnosticar .roblciaas sociales y couunicacionalos

IdentiTicar las condicionantus higtdrzizas, .cliticas, sociales

A

y ocondmicas I la couumieacidn sociol wn lilzico 7 aagrica Loting.

"Porfil deol Comunicador Social

Bl Licunciadc iz Ciwnciac y Tocumicos de 1o Conunicaeidn dobe sor unl pro-.

_ fosignal fornodo ua lo Investizaciln, lo Flanificoeidns lo Coordinacidn
S 3 5

o

y la Produccidn du contunilos do comunicocidn socinl.

Doberd sor una _orsons concciantus de log cundicicnantus socialus, ccond-
picas, joliticas o iduoldgicas dol proceso du la couunicacidn y do sus
srorias posibilidadus Jo particijocidn y transforsacidn de la realidad

sociale Doburd sor un hunanisto creador o immovadore.

Ha do. sur un :irofesional que investigue y. ccntribuya a transformar las
condicionos imperantes on ol fubito do lo _roduccidng distribucidn y ~

roco cidn de los pensajos . ora beneficio do la coluectividad.

Como univorsitario .odrd oz rosarse verbal & visualocntoe, nodionte las
tocnologias o’ ro_indos, o travds du cualquiur uodio 1o conunicacidn,

o

. Wl antorior ccnjunto du Labilidades srofusionzlos se insortan dontro do

+

_Toceoso 1. couunicacidn que deobe tondor a lo ao lincidn de los cauces
denacraticos do lo socicaad, saticfacer las nccocidodos do los soctores
sopularcs, con una visidn critica ¢ intordisecillinaria do la . roblomitica

social.

51
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AREA DE bATSRTAS D FOAGION o
A
DIRECTRIZ: El &rea de liaterias de Formacidn contribuiri a que los
alumnos analicen y comprendan criticamente su entorno
social en general, ¥y los procesos de comunicacién en par-
ticular, haciendo uso, para ello, de herramientas tedri-

co-conceptuales de las Ciencias Socliales.

OBJ EITIVOS GaNERALES:

1)El alumpo analizard y comprenderd los distintos procesos de comu-
nicacibn, a la luz de diversas posturas tebrico-metodolégicas,
distinguiendo ccda una de ellas en sus clementos, origenes, pers-
pectivas y autores mbs importantes.

2)El alumno analizarf y comprenderd criticamente a la sociedad como
una estructura dinfmice, con procesos internos diferenciados, a
la luz de herramientas tedrico-metodolégicas de las Ciencias So-
ciales.

3)El alumno se capacitari para la distincidn, seleccibn, delimita-
cidn y anflisis sistemitico de problemas sociales en general y
comunicacionales en particular.

L)El alumno entenderi la naturaleza social de los procesos de comu-
nicacidén y la necesidad, consecuentemente, de estudiarlos en dos
niveles inseparables: como procesos diferenciados y como parte de
un proceso general més amplio.

5)El alumno entenderf la relacibn de las herramientas tebricas pro-
porcionadas por esta Area Académica, con los conocimientos y habi-
lidades derivades de las Areas de Investigacidn, Planificacidn y
Producciédn.

6)El alumno analizard criticamente el papel del comunidador social,
la naturaleza social y juridica de su labor y las alternativas po-
sibles.



~terio
PRIMER SEMEST

Teoria de la Comunicacidén I
Introduccibn o los conceptos fundamentnles de la Teoria de la
Comunicacibn y revisibn critica de la corriente funcionalista
de la Comunicacibn, a través de sus principales autores.,

Fundamentos de Teoric Sociolbgica
Andlisis comparativo de los postulados tebdrico-metodoléghcos
fundomentales en Durkheim, Weber, Porsons y Morx.

SEGUNDO SEMESTRE

Peorfia de la Comunicacibdn II
Anflisis y revisidn critica de 1~ corriente estructuralista
de la comunicncibn, ~ través de sus principales autores,

Anflisis Sociolbgico
Aplicocibn de herramientas tebdrico-metodol8gicas de la Sociolo-
gfa en el anflisis de problemas socinles con el objeto primor-
dial de sistemotizer 1o reflexibn y lo observacibdn y rebasar
los 1imites del sentido comfin,

TERCER SEMESTRE

Teoria de la Comunicacidn III
Anflisis y revisibn critica de la corriente marxista de la co-
municacibn, a través de sus principales nubores. Recapitulacibn
de modelos tebricos, enfrentamiento y cvaluacidn de los mismso.

Estructuras Socicles y Comuricacibdn I
Acercamiento tedrico o1 conccecpto de cstructurc social, involu-~
crando el anilisis conjunto de todos sus clcmentos, pars inser-
tar el estudio de 1lr comunicacidn do mescs en esc contexto.

CUARTO SEHES.r

Estructuras Socialcs y Comunicmcibn — ~II
Anflisis y evaluacibn critica del orden informntivo internacio=-
nal y las diversas propuestas de reordenacidn que sc han discu-
tido a nivel mundinl. Tecnologia., desarrollo y comunicacibn.



Comunicacibn y Culiura I
Anflisis de conccpciones antronoldsicas ¥ sociolbgicns de la
culturs, Revisién critic~ de tcori-s :1 respecto., Ubicacién teb-
rica de 1n cultura en el contexto socirl. Culturs de &lite, cul-
tura popular, folklore, cultura de mrsas. Relacidn de la comuni-
cacibn con 1o culturs, Medios masivos de comunicacidn y cultura
de mnsas. Comunicacidn slternativa y culturn populer. Procesos
de tronsculturacibn, sgulturacibn; identidad cultural, cultura
nacionsl y regionnlizacidén de la cultura.

QUINTO SEMESTRE

Ideologia, Estado y Comunicncidn
An&lisis del desarrollo de los conceptos de Estado ¢ =
e Tdeologir en Hobhes, Locke, Hegel, Marx, Lenin, Gramsci, Al-
thusser, Poul,ntzcs, Fossaert, etc, Insersibén en este cuerpo
tedrico del concepto de comunicacibn, como aparato de hegemo-
nfa fundamenti~l cn nuestros dins. vlomentos de anflisis del
discurso politico.

Economin~ IT
Reconstruccidn histdrica, hrciendo uso de ios elementos tebri-
cos Gc 1o iconomin Politico, del descrrollo del copitalismo en
México, con &nfasis en los proccsos cconémicos derivados de la
Revolucién de 1910-17, hasta la fechea.

Comunicacibén y Cultura IT
Fundamentos dc LEstética. Anklisis y discusibn sbbre "arte cul-
to 0 sutbntico" y arte de mnsas. fLnélisis de corrientes art{s=-
ticas contcmporiness y su ubicacidn cn ¢l contexto histbérico,
s0 cioccondmico-politico y comunicacional cit que se producen,
Evaluacidn dc lns comsecuencias quc cn el ~rte contemporineo
se observen por €l desarrollo de los medios de comunicacibn de
masas.

SEXTO SEMESTRE

Régimen legal dc los mcdios de Comunicacibn cn libxico.
Conocimiento, ~nflisis y revisidén critica del contexto jur{di-
co que cnmorca cl cjercicio de la profesibén dcl comunicador y
el accionnr dc los medios masivos de comunicacidn,



Psicologfa de 1la Comunicacidne
Condiciones psicoldégicas de las fases de emisidn y recepcidn. Percepcidn.
Umbrales de percepcidns supraumbral, umbral,; subumbral. Andlisis transac;
cional: los estados del Yo (Yo-padre, Yo~adulto, Yo-nifio). Persuasiéne
Sugestidne. Actitudes. Cambios de actitudes (personales y grupales).
Comunicacién interpersonal. Comunicacién no verbale Espacio, Tiempo. Mo-
vimientos del cuerpo. Comunicacibn verbal. Procesos de significacidne
TPactos y Mandos (conducta verbgl). Comunicncidn en pequefios grupos y comu-

nicacién de masas (implicaciones psicolészhcas ).

SEPTIMO ShimSTRI

Problemas socioecondiuicos y politicos mundi-les.
Aplicccibén de herrnmientas tebricas para el rcconocimicnto,
explicecidn y ordennmicnto sistcmhtico de los grnndes pro=-
blemas que cnfrentn el mundo contemporfneo,

Problemas socioceccondmicos y politicoe dc iéxico.
Aplicacibén de herramientas tebricas vara el rcconocimiento,
explicacién y crdcunomicnto sistemftico de los grandes pro-

blemas quc cafrenta ¢l México contomporinco.

Seminario dc¢ Investigncidn Monogrffica.
El ~lumno deberf proponcr un tema de¢ investigecidn, suscepti-
ble de scor rerliz~do en los términos de unn monografia, y lle=-
vorlo a c-bo medidnte la asesoris de un catedrAtico, Tema y a-
sesor dcberfn quedar sujctos a los intercses y necesidades for-
mativas del ~lumno v a la aprobacidn del anteproyccto por parte
del catedritico correspondiente. Deberé reglamentarse precisa-
mente cste scminario para que pueda resultar operativo y sirva
de apoyo ol curriculum acaddmico y no sblo de mero requisito u
obstAculo para los Alumnos. Ll momento de reslizacibn queda =
criterio del alumnc, pero no podrf ser antes del cuarto semes-
tre ni después del octnvo. En todo caoso, se considerarf como
requisito indispensable para obtener la pasantiae




OBJETIVOS DEL AREA DE INVESTIGACION

1.,=E1 alumno ser4 capaz de identificar las principales corrientes de investigacién
(funcionalismo,estructuralismo,marxismo) cuyas teorias,métodos y técnicas han -
sido trasladadas al campo de la investigacién de la comunicacidn;para estar en
posibilidades de proyectar un modelo de investigacidn latinocamericanoc.

2,-E1 alumno conoceri y aplicard los diferentes métodos y tdonicas de investiga -
cién en las ciencias ds la conunicacidn,y se apropiaréd 4o las principales herra
mientas para investigar distinguiendo entre la investigacidén pura y la investi-
gacién aplicada a la solucidn de problemas comunicacionales concretos.

3.-El alumno conocerd las bages fundamentales para lo zjecucidn de trabajos de cam
po que requicran trotamiento estadistico, podri claborar fichas ,documentos ;mono-
graffas y disedar modelos de observasidén-pariicipacidén que lleven a la identifi
cacién de problemas comunicacionalcs.

4.-Bl alumno reconocerd la importanoia de vincular la investigacidn al trabajo de

v concreto,eliminando la tradicional disasociacién en—

&

comunicacién especcifico
tre la investigacidn como teoria y adoptando la de investigacién como prictica

social ;formulando el concepto de Investigacidn—Accidn.

MATGRIAS IEL AREBA DE IKVESTIGACION

PRIMER SEMESTRE

METODOLOGIA DB LA INVESTIGACION
Ia ubicycidn de la investigacibn en el plano epistemolégi~
co.Discusidn de caracter filoséfico,polftico e ideoldgico.
La investigacidén como proccsc.El lenguaje y el enfoque de
la cioncia.3l problema en comunicacidn.Construccidénes hipo
t&ticas variables y definicionss.liftodos y técnicas de re-—
coleccisn y sistematizaci’n de informacidn.Archivo.Fichas
bibliogrificas.Reslmenes.Nonografias.Ensayos.

SEGUNDO SENESTEE

BESTADISTICA I Finalidad,enfoque y metodologia de la Estadistica.Andlisis
Interpretacidn,estadistica e inferencia.Medidas de Tenden—
cia Central y de Dispersidn.Andlisis de Varianza.Principa—
les férmulas grificas de representacidn estadistica.

TERCER SEMBESTRE ;

ESTADISTICA II Disefio de investigacidn,tipos de investigacidn,regresidn
miltiple y anilisis factorial,métodos multivariables.Ee-
calogramas para medidas estadisticas.Guttman,Lickert ;Tan~
neubaum.

CUARTO SEMESTRE

INVESTIGACION It LA COMUNICACION T



QUINTC SEMESTRE

INVESTIGACION D= La COMUNICACICN IT

SEXTO SEMESTRE

Teorfa,nétodos y técnicas 4 la investigacién de la comu-
nicacién simbdlica (semiolosfa y estructuralismo) Modelo
lingufstico.Modelo simbdlico o Semidtica Social.Andlisis
crfico de esta corriente.Utilizacidn y aportes a la cien
cia de la comunicacidn.Disefic y ¢jecucidn de un proyecto
de investigacidn en base a eosta corriente  buscando la so

lucidn de un problema comunicacional.

INVESTIGACION D5 Li COMUNICACION III

SEPTIMO SEMESTLS
SEMINARIO DE TESIS

Teorfa y métode de la investigacién de la comunicacién

bajo la 8ptica marxista..inilisis ideolégico de la comu-

nicacidn.Dscuela de Frarkfurt (Adorno, rkeheimer).Los ——
aparatos ideolégicos del BEstado,Anilisis del Discurso co
mo producte social en la perspectiva de Gramsci y Lucien
Goldman.Andlisis crfticc de osta corriente.Utilizacibén y
apcrtes a la corunicacidn.Disefio y ejecucién de una in -

vestigacidn (ensayo,monografia) sn hase a esta corriente.

Identificacidn y formulacidn ciontifica dc un problema de
comunicacién.Disofio d2 un proyecto de investigacidn.Proce
so y elementos que constituyen la tarca investigativa.Bje
cucién 4el proyecto ds invastigabién,Hallazgos,comproba—

cionos,rofutaciones;conclusioncs.Redaccién del trabajo.



OBJETIVOS DEL ARE. DE FLAITIFIC.OTCE

1.-El alumno identificard las principales dircctrices de lo Planificacidn de Pro—
yectos de Comunicacibn en Lmdrica latina,asf cono sus aplicaciones en la Teso—
lucidn de problemas socialos concrctos de las cozunidedes yreconocicndo la ven-
taja de planificar con respecto a no planificex.

2.~El alumno sc apropiard do los princiiales concopionstooriss,.-itodos y técnicas

ke L

dol proceso de plazificaciln,jsara estor cn pocibilideodosn do realizer proyectos

basados en lo iavestigecidu de problenns co.iniocncionnles o sociales en gene —

rales. |,

3.~El alwmo so capacitard pare foruulor diagndsticos cosunicacionales do cardc -
ter participativo ea lag corunidadec urbesas y ruralos,=si cono tambidn en la
inplenentacibn de tecnologias de coomunicacidn quo faciliton la cohesién de los
grupos socialos,su organizacidn y su accidn con la solucifn de problemas concre
tosyjunto a los rospoctivos tipos de evaluacién do procesos.

4.~El alumno interrondrd on la impleaentacidn de proyectos de comunicacién parti-
cipativa de las coounidades urbanas y rurales,tondicntes a la solucién de pro-
blemes especificos de comuicacidn,que contribuyan a rosclver problems socia-—
les mds anplios..

5.-El aluimo estard en condicioncs de roalizar su trabajo de diagnésticos,disefio,
inplenentaciln,aplicacidn y ovaluacidn de rroycctos de cosunicocidn con insti-
tuciones dec gobiorno o privades gquc estdn desarrollando progropas do comunica—

cibn y desarrollo rogional.

AoTERTLS DEL LRES DI PLAITIFIGLCION

PRIIMER SEIESTRE

PLAWIFIC.CION DI L., COMUIICLACION I
Las bascs tedricas de la Planificacidn de la Comunicacidn.
Ia planificacidn en Andrica Latina.Planificacién,Corunica-
cién y Desarrollo.Comunicacidn Farticipativa.Proceso gene—
ral de la planificacibfn.ldentificacidn y Fformulacibén do =—-
problenmns conunicacionalos.Bl didgndstico comunicacional.
El autodiagndstico.Corzeptos de Investigacidn-ficcidn. -

SEGUNDO SIMESTRE

PLANIFICACION DE L. COMUNIC.CION II
Itapas del proceso de planificacién en detalle.Situacibn y
Problema.Politicas.Diagndstico.Identificacidn de alternati—
vas.strategias.Chjetivos.Pécaicas do operacionalizacién de
objetivossdrbol de objetivos,matriz do ostructura 1égica.

Programacidn. Inplenentacidn. Bjecucidn. Condiciones,roles do



TERCER SEISTRS
PLANIFICACION DT L. COUUNICLCIOH IIT
g ey o N P . Y - 2 - e s
li8todos y téenicas de evaluacidn foroativae y sumativa,roles en
ol proceso de evnluarscritorios gouerales pera cvaluar,cvalua—
cijn por resultadossevaluaciln por ohjetivosyoveluncibn por pro
sraine gotc. Indicadores,indicos quo contribuyon a la ovaluacidn

dec provectos dc conunicacidn.

CUARTO SEIESTRE

ADMINISTRACION GENERLL
Conceptc do Adainistracidn y diverses tcorias sobre clla.hdmi-
nistracidn por objetivos.Frevisién.Plancncisn.Organizecidn.In-

togracifn (de personas y do objctos).Dircccidn. Control.

QUINTO SETZSTRE

ADIINISTRACION DE FRCYECTOS
Tundaacntos de la Adinistracidn de I'royectos.Ciclo del Proyec—
to.Blonciatos bdeicos tore lo olabsracifa de proyoctos.Ciclo de
Ldricipteacifn de Proyoctiosldcntificueiln y definicidn del pro
yoctu.Peraulneidn, propereciin y anflisis de viabilidad.Discfio.
Pvelunci® provia.Scleccidi.,negociccicacs y aprobacidn.dctiva-
cidn y orgonizacifn.Bjecucidn y furcicnanionto.d upervisidn,vi-
gilancia y control.Terninncibi.Bveluacidn del Froyecto.la ad—

minictracidn en uso.

SIXTO SEMESTRE
COMUNIGACION ORGANIZLCICILL T

Teorfa dc las organizacioncs.Tipos de orgohizaciones.la Organi
sacibdn o la Institucidn on ol marco juridico,politicogsocial y
conunicacional.Commnicacién Institucional.Politicas,;plancs;es—
tratogias de conunicacidn.Redes,flujos ¢ intcrrelaciones de co
municacidn.los agentes de comunicacifn en las institucioncs. -
Grupos formnles e informeles.Puncioncs de la Comunicacidn Ins—

titucional.Comunicacidn intorna y eoxterna.

SEPTIMO SHIESTRE

COMUWICACION ORGANIZLCIOHLL II
1&tcdos y téonicas de Coounicacidn orgenizacional.Informacidn,
Torsuncidasiiotivacidn,Tarticipacidn.iionoranda  cartas,avisosy -
cireulares ,carteles,pistors ;periddicos murales.Tecnologia co -
muricacional meeivas capsulas infornativas para radio, tolevi—
sidn, periodicos. boletines ,follctos, rovistas. H.ventos espe

rinlae . Crmfarencisg. Moses de Informncibne Ruodas de Prensa.



An,

OCTAVO SHIESTRE .
TALLER DE COMULTICACICL ORGALITLALCTONLL

CRTITVO.~Takoracibn - cjccusi’n de ua proyecto de conunicacidn
orranizanizacional (tiunicipios,lnstitucioncs ducatives,Sindica~
tos,Depcndencias,Organizaciaics Populares,oﬁc.).
£ ORDIMCION. ~Prosontacidn del trabajo concluido.
SV ISION.-A cargo de meestros do carrora O dol drea acaddnica

de Planificacibn.



OBJETIVO GENERAL

PRIMER SEMBEST.E

OBJETIVOS DEL AREA DE Pa0DUSCICN

Desarrollar las habilidades necesarias para crear productos

comunicacionales.

MATTLIAS DOL AREA DE PiODUCCICH

LENGUAJE Y REDACCION I El1 alumno comprenderd ¢l proceso le comunicacidén verbal y ana=-

PRIMER SEMESTRE
TEORIA DE LA IMAGEN

PRIMER SEMESTRE
TEC. DB COMUNICACION
ORAL.

SEGUNDO SEMESTTE
LENGUAJE Y TEDACCION
IT

SBEGUNDO SEMESTRE
FOTOGRAFIA T

lizard las funciones del lenguaje y comprensién del mismo,con
el finde que csté en condiciones de poder desarrollar las ha
bilidades de expresién verbal mediante las diversas técnicas-
de redaccidn como sons nota informativa,resdmenes,fichas bi-—
blingraficas.comentarios elaboracién de monograffas,acerca de

lcs temas relativos al buen tso del idioma.

El alumn. ccnocerf,interpretard y analizard los principios =—
basicos de la Teorfa de la Imdgen.Bstudiari teorfa de la com-

posicidn artfstica y teorfa del manejo del color.

Dosarrollari las habilidades para transmitir mensajes a través
de la fondtica y la mimica.Farid cjercicios de diccién,vocaliza
cidn,técnicas de expresidn on piblico,técnicas de preparacidn—
de umonsajes orales para tronsmitir on piblico y andlisis de -
los diversos géneros lu cxprcsién oral on piblico,asf como —

practicas de los principalcose

Bn este sefundo curso el alumno analizard los contenidas de -
rroduccidn del discursc como scns ol informativo,persuasivo y
narrativoscon lo que el alumno desarrollard una intensa précti’
ca sobre habilidades de expresifin verbal-redaccional ymediante

1z elaboracibn de modelos discursivose.

El alumno dominard el manejo de la cémara fotogréfica inclu—-
yendo todos sus posibles accesorios.Hard ¢jercicios de compoe
sicidn grifica.Conocerd y dominari la técnica de aplicacidén -
de los principios de profundidad de campo y velocidad de dis—
paroe



TERCER = SEMESTHE
FOTOGRAFIA IT

TERCER SEMESTRE
DISEND GRAFICO

CUARTC SEMESTRE
LBDACCION IE NOTICIAS I

CUARTO SEMESTRE
GUIONISMO

CUARTD SEMESTRE

TALLER DE PRODUCCION
AUDIOVISUAL I

QUINTO SEMESTRE
REDACCION DE NOTICIAS II

QUINTO SEMESTRE
TALIER DE PRODUCCCINN
AUDICVISUAL II

expresidn verbal-redaccional ;mediante srecopilacibn ,y re-

produccién de las formas dc oxpresidn y de lenguajee

Conocerd y aplicard las t&cnicas del revelado e impresidn -
para fotografia en blanco y ncero y cclor.Conocerd y aplicari

réd las técnicas de iluninecidn y efectos Apticos.

Bl alumnc obtendrd los elemutos Ze juicio para supervisar
¥ dirigir la produccién do impresos creativos,como porta~
das y revistas,empagues,posters,carteles,anuncios publicie

tarios etc.

Bl alumno conocerd los diferentes géneros de redaccién,pa—
ra medios impresos y audiovisualesj,conociamndo los principios
fundamentales de la estructura de cada uno de ellose. '//
El alumno interpretari y manerjard los clementos que confor
man la estructura del guibn en sus diferentes modelos.Debe—
r4 dominar em principio el guidn literario y conmocer la ter
minolegfa utilizada para elaborar técnicos para cada
medio (cine,T.V.radio,mltimedia,etc. )Y realizar guiones —

técnicos elementales .

Bl 2lumns conocerd ¢l uso y mancjo de aparatos y sistemas -~
cmplcados para la producci’n audiovisual.Trabajard con los -
sistcmas mas eleumentales y comercialessinicialmente con un

go0lo proyector y grabadora,para después utilizar dos proyec
tores,control de disolvencias y grabadora con programacién -

elemental de pulsos magnéticose

Bl alumno produckrd materiales relaccionales para los dife-
rentes medios de comunicacién ,aplicando los diferentes gé-
neros treportaje ynota informativaj,comentario,entrevista y el

editoriale

El alumno producird materi.l audiovisual para los diferentes
sistemas y medios de comunicacidn,dando preferencia a la =

multimedia.Conoceré los difcrentes sistemas de programacidn



SEXT" SEMESTRE
TALLER DE TIDP GRAFIA Y
DIAGLRAMAT?

SEXT~ SEMESTHE
PUBLICITAD Y PRTTAGANDA

SEXT" SEMESTEE
CULTURA CINEMAT ‘GLAFICA

SEPTIM~ SEMESTRE
TALLER DB PERI WISMO I

SEPTIM" SEMESTRE
TALIER B RATIO

SEFTIM> SEMESTRE
TALLER IE TeV. I

El alumno se comperetrard en les bases tebricas de la tipg
graffa y sus diversas tScnicas de impresidn,tanto en frio-—
como en caliente,asf como el lenguaje que se utiliza en los
medios impresos,con ¢l fin de poder dar las ordenses scuando
asté laborando en los medios antes mencionados.de sujetaré'
o una préctica intensiva de diagramas previos de periddicos
y rovistas,para ir agilizando su creatividad en las diversas

presentaciones de diagramas.

Conocerd los principios fundamentales y clementales sobre
los que trabajan la publicidad y propaganda y terdrd una’
idea de como sc conforma una campafia publ itaria ySiguien—

dc las pautas de la mercadotocniae

Conocers los valores fundamentales del cine,tales como el

longuaje cinematozrifice ;géneros cinematogréficos,termino~
logfa de produccidn y desarrollard la habilidadsa nivel -
clemontal ,para comunicarse con imigenes,bajo la estructura

del lengucje cinematogrifico.

El alumno aplicard los conocimientos tedrico précticos ad
quiridos,para la confoccidn y revistas que procesari en =
dos sistomas diferentos de medicidn como cs la pulgada y

centimetro.

El alumno conocerd los diferentes tipos de programacidn -

y produccién radiofdnica y practicard la sreacién de progra
L%

mas do noticias. onocerd las caracteriticas de 1a amplitud

modulada,freouenéia modulada,onda larga y cortae

El alumno elaborari programas informativos,educativos y —

culturales y distinguird diferencias entre circuito cerrado
y circuito abierto.Conocerd los principios fundamentales -

de transmisién de sofiales.Conocerd los principios fundamen—

tales con los que trabaja la cémara de T.V. y el receptors
Conocurd los diferentes lentes,tipos de iluminacidén,tomas y

movimientoss -



OOTAV™ SEMESTLE

T:LIER DB IBAITDISM™ 11 El alumno aplicari los conocimientos e cursos anterio
ros,asf como cl material rcdaccional due se le proporcio
nard,para la odici’n de poriddicos,revistas,folletos,
etc,aplicando las sistemas de medicidh de linea dgata,
cuadratin ote.

CTAV) SEMESTRE. '

TALIER DE RADIC IT Troduciri noticicros, radion,vclas, cuentos, progra—
mas culturnles y clucativos, programas abiertos a la=
porticipacibn del piblico, ctce. Grabard spots publici
tarios, Conoccri los princivics de continuidad y pro—
zranacidn radiofénicae

OCTAV" SEMESTHE.

TALIER DE TV I1 Bl alumno producir? reportajes, documentales, progra
mas de entretenimiento y contenidoe Formard equipos -
de trabajo con rotacidn de puestose Debers dominar we
lage t8cnicas de iluminacidn, tomas y movimientos de =
cimarase Conocerd los principios fundamontales del we
gwitcheo y efectos especialese

OCTAVC SEMESTRES

TALLER DE CINE IL Formardn equipos de trabajo y filmardn diversos tipos
de tcmase Filmard cine mudo para lograr el dominic we
del lenguaje visuale Filmard los diversos géneross do
cumental de contenido social, documental de contenido

cientifico, pelfculas de diversién y narrativase



