002

00<

00r

0ce

047

003

- Gog

01G

017

012

013

014

CcCC
DATOS CENERALES AT

0165

Fecha: W\OJ\‘/O / 2‘3{ 84

Nemktre de la Faculied:
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{coela de (roounicacidn g Felacinres 23 lice <
{
Nombre de la Institucién o Universidad:
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Lowerstdad 1adaoameadant
Direccion: |
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Qaoviel Mancernt & 1407 % Sn.lorenen |
Telefono: (ol devwvaulz i
5350441  eodt A S
Cudad:
Nexico DF b
Estado:
Deleaacion Renitn Tuc e - L2 ’
Pais: |
Mexico Lt
Codigo Pos:al {casilla o apartado):
XL NaYe)
Ceracter de la institucion {marcar conura X }:
Privada: _ 3 Pablica Mixra: Oficial: 1
Estatal:
Nive: de la Institucién {marcar con una X ):
Univers.taria: ﬁ No Universitaria: __ et
Ubicacion dz la Facultad dent-o de I3 estructura de 13 Institucion {Ejemplo: Dzpartemento
de Cornunicacion dependiente de Iz Facuitad de Ciencias Socialas):
fscuelo  independienie LB
Mombre det Director 0 Decanc: w
‘ﬂ . 5 r e '
M&LMMW Lic. Coml (opez He
Numero de alumnos matriculados en 1984: 34()
Duracion total de la carrers en afios: 4
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PAIS

Coordinador Responsable

DIRECCION

MEXICO

NICARAGUA

PANARA

PARAGUAY

PERU

PUERTO RICO

SANTO DOMINGO

URUGUAY

VENEZUELA

Cristina Romo de Rosell

.Mario F, Espincsa

P, Pabio Varela S,

Gladys Solano Lépe:

Amador Rojas

Helga Serrano

Rafael MNofiez

Danial Alvarez

Juan Phez Avila

Consejo Nacional pasa la Ensefianza y la Investigacion do las
Ciencias de la Comunicacion -CONEICC-

ITESO Nifos Heroes i332-8

Guadalajara Jal. México.

Escuela de Pericdismo

F acultacd de Humanidades

Universidad Nacional Auténoma de Nicaragua -UNAN-
Recinto Universitario Ricardo Morales Aviles,
Managua, Nicaragua,

Escueia de Comunicacion Social
Universioad Santa Mariz Lz Antigua
Panami, Panama.

Facultac de Filosofia

Universidad Nccronal de Asunc:dn
Comanaante Gamarra y Gobernarior Irala.
Asuncitn, Paraguay

Programz Accdémico de Cienciazs ce iz Comunicacion
Universicad Catllica de Santa Maria

Av, San José s/n, Urbanizacitn Umaccllo

Arequipz, Perd.

Escuela ce Comunicacion Piblica
Universidad de Puerto Rico

Recinto de Rio Piedras, Casilla 21880
San Juan 00337, Puerte Rico

Facultad d2 Humanidades

Departarnznto de Comunicacion Social
Universidad Auténoma da Santo Domingo
Santo Dorungo, Rep. Dominicana.

Departamenic d= Medios de Comunicacibdn Social
-DEMCOS.

Instituto de Filosofia, Ciencias y Letras

Av. 8 de Octubre 2738

Montevideo, Rep. cel Uruguay,

Escuela oe Cornunicacion Social

£ acultad de Humanidades y Educacion
Universidad Cencral de Venezpela
Caracas, Venezuela.




L]
015 Lacarre-a se divide en pariodos {marcar con una X )t

Trimestrales: Semestrales: . X Anuales:
Dtros:
Cudles:
N , . A et
016 Duracion de cada periodo en semanas: !

017 Tiwlofs) que otorga su Facultad:

Azt geioees Ponlons

L:icrociado oo COoonnicacion 2

013 Fuenia2s de financiacién: {marcar con una X):

Ayudas Estatales: e
Ayudas Extranjeras:
Pais de Origen:

Contribucion de los alumnos! e
Crras ayudas:
Cudles ~

515 Heseda histérica (elaborar una sintesis con datos como: oo de fundacion de la Faculwd,
s’ e originG como facultad, como departemento, como escucla, etc., situiafs) que otergsba,

chietivos jue persegiia y ¢omo han evolucionado éstos):
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111, RECURSQS HUMANOS

ux{h“ - Q
023 NGmero total de profesores de la FFacultad: b ey

024 Tipo de formacion de 105 docentes {sefiale ¢ nUmsro de dncentes pars caca ura de las cate

goriash:
Abreviaturas

C. Comunicador Rp. Relecioniste

S. Socicleogo Pu. Publiciste

Ps. Psicdlogo R. Especiaista en Radio

L. Literato TV, Cenecislista an T.V.

F. Filosofo Ci. Espcciclista 2n Cine

i, Linguis:a A. Especial’sia en Audiovisuales.

p.  Periodista . Otres i

Tipe de [ | ‘ T | l
farmacion o S " ’ o | i
plivel de C| S|P L FoyoLif fpg Puf 3 7.4 Lo o~ P10 !
formacion, ! l , l i
T i ! ‘
Docterzde (P.H.D) | ! l
' ': | [ S —

. i 7 5 l | ‘
flaestria 1 !
{A\lasstrado o % | !
Aagisier) i i ! g

H [ 1

Licensiatura : P | !

{Bachillerato) 8 4 | { 2 !

| ! -

| ' ;

Otros (Cuiles) | | | ‘ |
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025 Dediczcién ¢2 los docentes, pueda car en horas Ce clas, ¢ €2 inser T oacio
de docentes):

Docentes que trabaian en su Facultad 8 horas diarias:
6 horas diarias:
4 heras diarias: e
2 horas diarias: .5,
Menos de 2 horas diarias: _é_:l_,

1IvV. RECURSOS FISICOS
026 Su Fecultad dispone de Biblioteca General?

Sl NO
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X 10s equipcs Gu

A s, Facoultad u s Centro de Documentecion?

1 Fecultad un Centro de bnvestigacion?

cralizada en Coimunicacien?

estdn a adisposicién de su Facult. ¢ , aspecifigue si estos
epraeen Jirectamente de la Facuited de Comurnicazion o sison mane;2gcs por otra depan-
2ee Inutiatidn; oo incluya cquipos persanccicntes @ otras 2.1 et 8!

1

DEPENDEN DC

EQUIFOS

La FALZULTAD

OTRACEF
CE LA UM

ENDENCIIA
VERSIDAD

! Sy i e
| l irrorzota
i | PRS- e
t ' frimetoerafo
| ' e
y  rwrreses | Gffger
| Proea, ) - ‘
! b sata 2 daeramacion. J
; | i .
! i Sata de Redzocién.,
i IAazvinas ae nsoribir,
I""" — - i = '
| | Ectudiode TV, x !
! | —
| TV 2'zaceiregrs. x 7 [
v+ Coior =4
r——
Zrabadira de Video e 4
Crabadeora de Vid - . !
TV B e ' =
P )':‘G’ 2.
)
i R - a4
112 pulgada. xS e
i.'6 putzads,
] )
t Eaitora
! —— e s pors - o -
«
Labsratorio
ey | g serloye =
Armnliedo:a by :';, o {
dlanco/negre
- P— [ e
FoLioni-tia Ay iadors
. Coter
Cimaras
Huminasion




DEPENDEN DE

MEDIOS EQUIPOS

LAFACULTAD

OTRA DEPENDENC:A
DE LA UNIVERSIDAD

J

Audiovisuales

Sincrcnizador

Disolver

FTEVINY Yo% o B« INTATe S0 SETF-TY

Salz de provece:cnes.

x7Z

—

[ ——— % ——

<\

Emisara AN

Entisara £
Radio e e e
Fstcode Gratas on
& %
Grabadoras pertitiies
- e o] ;
TS T Nue L D0 comid en PV 2 s e Tsoras) 1
!"”——"‘“—""‘ e o m——— 7 - - - t | N o
! Camar2g 42 |
: !
; i
Clrmaris ic inm ' ]
o B T
Camares S i
|
— |
{S.pe: 8) wE /= !
P | b e
Sditcra 1o ‘
i > S
. i
E-npatmedera !
| e i i A s o~ el
Sa'a dz proyecricncs.
Gy Proyecicr 35
t h

v vy Provecter 1€ mr
Eguinos -

Proyecior 3 enm.
{Suner E)

Hum ' nacion

Ve

i

PLAN DE ESTUDICS

£ suupente ¢ radio gets sar

w

b Al lago e cadds
clas s tednica. comu las ran

|

Encribia las asizr aturas o Lo e dictan durante 1o0a in catrera

unz, norrciony el ranere de boras de ¢l se serranal
ticas {lahciatciios, 1elleres, ete.).

TICC TEMLnG) % SuentE oL sigu anies indiczcivner:

cluyvendo tans

o

€. St el plen d2 estudics pocee alouna Uvisidn de 2rdrn temdtico, selisleln con lireas har-

zontales que cenarzn los grupos {ejempis: Arez d2 Culturg Generzl, Arza dg Investizzocen,

Areo de Expresién, gic ).

C. Anoie MInIMG tres tex 1os que preferentements se exjan cor

{titlo y autne),

no leciuras en cade asignatirg
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035 “on el fin de eswudiar los posibilidodes daun pfan Ce el ~i6n de ibros y textes de comue
nrcacion, FELAFACS ha claborado el siguiente cuadin, le agraCeleriamos responderio
teniendQ en Cuenial
Cinco ternas de Lbros © textos da Somuricecion fue necusite su Facuitad parala forma-
citx de comunicado-cs profesionales.
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El p2is donde residen 5108 autores,

Tena Autores Positios Pais
S o~ s ]
/ ‘\“‘-\\_\\ll . K‘\L‘Cl\ S o, ™ i W
. i) Al o BRI ERA
St osery By IO LA
Rt
1 ot SN - S :
|
; R, s Nt
Ui Zofkaats " e e T Woon PMexild
; ) i
P R RN SOV R o . B . - - | . R
LR DI - (g ST iy DElals =52, ! fesitO
o _‘ ‘.- y F,!\,:_'V‘L:_n: C‘ .‘L-\.  ——— e = G- = .;_ ——m
B o s o B S G . s e i o 4 e T A e £ e - T N Y AR L S £
:‘ — e e A e S —_ S —
4 il - —————————————
'
|
!
= ke ==
£ — - ‘
!
L e .
{26 Cuil wo’ia e precio maximao gue par un ithro pusdin peger (og s WMmLT de su Facultad? {en

ucsy. 800,60 mn .

037 Eq caso de impiemnentar 2l £ian de edicicn de hitsoz, w Faoi tad poniia coizboras con {mar-
carcon una X):

. taventadel Iibrnr M

- La promocion para que e Hibro cea corn, rads onoena L1773, e B

- LaincGrporacion del lib-o come parte iy s pibticorat @ el plen e esiudio::




025 Meagione tres profesore
i :

s de su Facuitad que podiian escribir un libro ¢ texic sobre comuni-

Profesor

Tema

Erick dela Parra

Relaciones

whlicas

17

-

> r
Jose Chavez

Meincoloaice e oo
Ihvestsacien en (O .

Jose EcHvio Islocs

socicioqia e (o

CAMmanicaciotN

023 Existen acwatmente en su Facultad estudios realizac~s par in/ost ZaC0Es en Cornuricscien

que pudieran ser publicados?

St

e e

NO XS

3t marespuesta es afirmativa mencione ¢l tema y Autor,

Tema

Auior

L» informacion que usied nos brinde
sevk de gran wtilidad pare
FELAFACS

Agradecemos s colaboracion
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INFORMACION ADICIONAL

Alguncs datos que nos cyudaran a completar 12 informacidn del cuestionario, son los siguientes:

bt
[0}

§-

Ga3

Mamere total de ostudianies insgrites este ana ania Universdon

L : N~ NG
Peoyectas de investigacicn en ta Fazultact. Cudntos :

Nuamero de profesores (avestinedores trabziando,

Manciore izs principales profasiones de les profescres investigadores,

Cudl e el oresupuesto asigrado peor la Universided, pars ta investigz:ién en su Facuited?
LS5 Wo ce o <o nedo
-

Farusican ics eswidiantos en fos proyectos da2 investiczion?

e NO

Perticipon los egressCos en los proyecics de investigecion?

S NG e

Cudl es el requisito pz:a 13 obienc:an del grado en Comunicacion,
Trabaju Final 2

Examen final A

Trataio practizo (oroduccidn)

Ky

'ﬁ.’.‘a( '/\() " C" ‘:/\, 3

.

Otros i (Cudles)

Fublicaciones ecpecificas en comunicacion {Mencione nomtres Cel autor o autores)

Revistas:




UNIVERSIDAD LATINOAMERICANA

ESCUELA DE COMUNICACIONES Y RELACIONES PUBLICAS

PLAN DE ESTUDIOS 1979

AMORES NUM. 1360 - COQi.. DEL VALLE - MEXICO 12, D. F




PRESENTACION

El siglo XX conocido como "el siglo de las comunicaciones"
marca el inicio de nuevas especialidades que requieren profesio-

nales aptos para el desarrollo de estas comunicaciones.

El periodismo empieza a impartirse como licenciatura hace
27 afios apenas, la dinfmica que impone la necesidad de un ser hu
mano informado y los avances electr6nicos, desarrollan los actua
les medios de comunicacibén colectiva. La licenciatura incursio-
na en las Ciencias de la Informacién, y cuando apenas se implan-
ta, surge un neologismo que adquiere vigor y que irrumpe en la -
vida cotidiana: la comunicacifn. Ahora se debe hablar en la li-
cenciatura de comunicacién colectiva. Pero en los Gltimos dos -
~anos los estudiosos del proceso de la comunicacibn y la realidad
nos plantean el ampliar nuestros &mbitos y estudiar a la comuni-
cacibén directa y a la comunicacién grupal con semejantes Impetus
a la colectiva. Ahora hay que estudiar comunicaciones, necesita
mos de especialistas que conozcan este campo y que emplecen a re

solver los problemas que la comunicacidn presenta a cada momento.

Por otra parte, las Relaciones PhGblicas también muy recien
tes, han cubierto &mbitos gque hasta hace menos de 10 anos no -
existian. Instituciones p@blicas, privadas, asociaciones de to-
do tipo, han incluido dentro de su estructura una oficina o sec-
cién dedicada a las Relaciones Pdblicas e intimamente ligada a -
la comunicacidén. La falta de profesionales en esta especialidad
se resiente ya en la prictica, donde sdlo administradores, psicd
logos y aun vendedores tienen la responsabilidad de las Relacio-

nes Plblicas. Las Relaciones Pfiblicas tienen la importancia de




1a asesorfa directa a los ejecutivos. Son toda una disciplina
que requiere preparacibn y capacidad, cuya labor puede llevar

al éxito o al fracaso a una institucibn.




ILLCENCIATURA EN COMUNICACIONES Y RELACIONES PUBLICAS

Se obtiene el titulo una vez cubiertos:

1) Las materias que integran el Plan de Estudios y
que equivalen a 336 créditos

2) El Servicio Social

3) La ﬁesis

4) El examen profesional




OBJETIVOS GENERALES

El profesional en Comunicaciones y Relaciones PGblicas

seri capaz de:

1. Plantear, evaluar y resolver sistemiticamente proble
mas de Comunicaciones y Relaciones Pfiblicas.

2. Emitir comunicaciones directas, grupales y colecti-
vas con fines de bienestar social.

3. Producir mensajes adecuados a los medios de comunica
cibn colectiva, grupal y personal, por medio de pla-
near, recopilar, organizar, analizar, redactar y tras
mitir la informacién.

4. Explicar la realidad social en la que estdn inmersas
las comunicaciones y las Relaciones Piblicas.

5. Planear, organizar, elaborar, realizar y evaluar pro-
gramas de Relaciones Pfiblicas adecuados a los diver-
sos tipos de pfiblico a que vayan dirigidos.

6. Explicar juridicamente la situacién de las Comunica-
ciones y las Relaciones Pliblicas delimitando sus res-

ponsabilidades como profesional.



CARACTERISTICAS DESEABLES DEL ESTUDIANTE

Aunque esta carrera permite que toda persona con deseos de
comunicarse pueda ejercerla, el estudiante de estas especialida-

des tiene como caracteristicas deseables:

- Habilidad para organizar y dirigir el trabajo de varias
personas

- Facilidad para analizar y sintetizar hechos

- Capacidad de expresidén oral y escrita por encima del tér
mino medio

- Capacidad para plantear y resolver problemas en condicio

nes apremiantes.



PERFIL DEL PROFESIONAL

El profesional en Comunicaciones Yy Relaciones PGblicas es un
analista de la estructura, transformaciones y posibilidades del pro
ceso de la comunicacién y de las Relaciones Piblicas en nuestra rea
lidad. |

para ello necesita de una base sblida de formacidn que ha -
l1levado a la divisién de la carrera en seis areas. Dos pertenecen
a la estructura de la especialidad: Comunicacdiones y Relaciones Pd
blicas.

Las otras &reas comprenden la teorfa, la metodologia y la -
técnica necesarias para sostener aquella estructura.

Para la teoria est8 el &rea BASICA GENERAL que ubica al pro-

fesional dentro del contexto mundial y nacional y le ofrece conoci-
mientos en disciplinas afines como periodismo, psicologia y adminis

tracibn.

Para la metodologia existe el &rea INSTRUMENTAL que dotara -

al profesional de instrumentos con aplicacién inmediata a  su campo

de trabajo.

Finalmente para la técnica existen las areas JURIDICA y AUDIO-

VISUAL. La primera ofrece elementos del Derecho que apoyan la ac-
tuacidn dentro de las instituciones y le conforman toda una ética -
profesional. La segunda permite que el egresado incursione en los
campos audiovisuales participando en el proceso mismo de la comuni-

cacidén.




CAMPO DE TRABAJO

El profesional en Comunicaciones y Relaciones Pliblicas puede
trabajar como ejecutor y ejecutivo en instituciones pfiblicas y pri
vadas: comerciales, de publicidad, de propaganda dedicadas a la in
formacibén, orientacidn, difusidn, divulgacibn, periodismo y desde

luego, a las relaciones pfiblicas.

Aunque también puede desempefiar trabajos muy particulares y
diversos dentro de los campos: jurfdicos, de administracibén, de re
daccibn, de reporterismo, de andlisis de contenido, de opinién pla-
blica, de disefio grdfico, de radio, de cine, de televisibn, de cam

pafias de paquetes multimedia, de publicidad y de propaganda.

Puede trabajar en centros de investigacibén de las comunica-

ciones, y de la opinién pfiblica.
Puede trabajar en la docencia a nivel medio y superior.

El 8mbito es infinito: iniciativa privada, gobierno, rural,
sindicatos, organizaciones educativas, culturales, religiosas, in-
dependientes y empresas periodisticas que manejan los medios de co

municacibén colectiva.




SERVICIO SOCIAL

El servicio social es un requisito para obtener el tftulo de

la Licenciatura en Comunicaciones y Relaciones Pfiblicas.

Podrén hacer su servicio social los estudiantes que hayan ter

minado las asignaturas correspondientes al 5°¢ semestre.

Trabajarin en cualquier institucibén relacionada con su campo

de trabajo:

- Un afio si recibe sueldo
- Selis meses sin goce de sueldo
- Como ayudantes de profesor impartiendo un minimo de dos ma-

terias de curso normal en el 4rea de su profesidn.

Requisitos

1. La institucibén empleadora deberi presentar una solicitud
por escrito explicando el tiempo, las funciones y los honorarios
(en su caso) a los que estard sujeto el estudiante.

2. La escuela expedir& una hoja de autorizacibn.

3. Al finalizar su servicio, el estudiante deberi presentar
un informe por escrito del tiempo, actividades y, en su caso, suel-
do devengado. Este informe deberd traer el visto bueno de la ins-
titucibn para la cual labord.

4. La Escuela revisari el informe y expedir& un oficio donde

considere que el estudiante ha cumplido con el Servicio Social.




REQUISITOS DE ADMISION

Certificado de Preparatoria de las éieas Humanistica ©
Econfmico-Administrativa con promedio minimo de B (OCHO) ,
original y copia.

Acta de nacimiento, original y copia.

Seis retratos tamafio infantil, de frente con fondo blan
co.

La documentacibén de alumnos provenientes de los Estados
debe estar legalizada por el Oficial Mayor o Secretario
de Gobierno, entregardo ademis el certificado de Secunda
ria.

La documentacién de alumnos extranjeros debe legalizarla .
el cénsul de México en su lugar de origen y la Secreta-
ria de Relaciones Exteriores, entregando ademds €l certi

ficado de secundaria.

CURSO VESPERTINO

de 16:00 a 21:00 hs.

CUPO LIMITADO

Los interesados deberdn entrevistarse con el Director de la

carrera.




JUSTIFICACION

ORIGEN DEL PLAN DE ESTUDIOS 1979

El H. Consejo Técnico de la Escuela de Comunicaciones y Re~
laciones Piblicas tiene entre sus funciones principales la de ase

sorar el aspecto académico de la carrera.

Por ello, y dadas las tendencias dindmicas que impone la mis
ma especialidad, era necesario someter a una evaluacidén sistemsti-

ca y rigurosa el Plan de Estudios 1977.

Como resultado de esa evaluacibn se descubrid que no existia
una congruencia entre las materias, se carecia de una delimitacidn
por &reas y no habfa criterios definidos en cuanto a los conteni-
dos, por lo cual el Plan resultaba una suma de conocimientos diver

SOs.

Estas fallas y ausencias en cuanto a los contenidos se refle
jaban en la carencia de las descripciones de materias y de los pro
gramas oficiales. Por otra parte, ocasiomaba que se repitieran -~
los temas en las distintas asignaturas y que cada profesor inter-

pretara con su propia versibn el titulo de la materia.

También se hizo notoria la carga excesiva de materias que te

nian escasa utilidad dada la repeticibén de temas.

El aspecto administrativo resentia gravemente los anteriores
inconvenientes. Faltaban especificar la seriacién, los valores en

créditos, las tablas de equivalencia con el Plan anterior.

Por lo anterior, el H. Consejo Técnico de la carrera decidid

elaborar un nuevo curricula de materias, que se conoceri como Plan

de Estudios 1979 con los siguientes criterios:



1. Integrar en forma coherente, simultdnea, seriada y corre
lacionada las asignaturas del curriculum.

2. Elaborar &reas especificas que permitan también delimi-
tar los campos de accidn.

3. Proporcionar un nimero de materias adecuado de tal mane-
ra que permita al estudiante administrar su tiempo de estudio y de
horas-clase.

4. Reducir el nfmero de materias en los filtimos semestres -
considerando los niveles de abstraccifn en los temas.

5. Reforzar el §rea bisica general para tener una visién -
mis completa de la situacién del mundo y del pais y entender con
claridad los problemas de las Comunicaciones y las Relaciones PG-
blicas.

6. Asegurar un conocimiento més s61ido'de materias metodold
gicas que doten al estudiante de instrumentos para ubicarse y reali
zarse con seguridad en los diferentes campos de accidn.

7. Ampliar y precisaf los contenidos de las materias para -
garantizar una cosinovisién de los temas y a la vez, estudiar con
profundidad problemas especificos.

8. Plantear la tesis como el Giltimo trabajo académico, pero
el primer trabajo profesional que permita al estudiante desarrollar
las disciplinas que ha estudiado con base en una investigacibén pro-
funda.

9. Elaborar descripciones de materias y programas por objeti
vos, nfimero de créditos y de horas-clase que se complementen con
los objetivos de la carrera, el perfil del profesional, el campo de
trabajo y los requisitos para obtener un titulo.

10. Difundir ampliamente esta informacidn mis las tablas de

equivalencias con los dos planes anteriores y aclarar cualquier du-

da que pudiera surgir entre el estudiante.




Ctave

111

2t

211

241

311

411

112

122

131
242
312
511

ESCUELA DE COMUNICACIONES Y RELACIONES PUBLICAS

PLAN DE ESTUDIOS 1979

(por semestres de curso)

ler. Semestre

Nombre de La asignatura

Formacibn Social Mexicana I

Estudios B&sicos sobre Conducta Humana
(Psicologia General)

Taller de Expresiones Oral y Escrita

Metodologia del Aprendizaje y de la
Investigacidn

Derecho I (Introduc. y Princ. Generales)
Comunicacién I (Principios y Teoria)

Suma

2do. Semestre

Formacibén Social Mexicana II
1

Conducta Humana en los Grupos
(Psicologia Social)

Administracibén General
Investigacidén Periodistica
Derecho II (Civil y Mercantil)
Relaciones PGiblicas I

Suma

Crnéditos

8

Hns /semana

4

1Y

N
Wil & w o

N
Wi W s b




3er. Semestre

Clave Nombre de La asdignatuira Créditos Hrs [semana
115 Seminario de Historia del Periodismo 8 4
212 Taller de Estilistica 8 4
221 Comunicacién Gréfica 8 4
313 Derecho III (Constitucibén y Teoria
del Estado Mexicano) 6 3
412 Comunicacién II (Psicologia de la
Comunicacién Colectiva) 8 4
512 Relaciones Pfiblicas IT 8 4
Suma _ZE. —;g

40. Semestre

113 Historia Mundial (Econfémica y Social) 8 4
132 Administracién Aplicada 8 4
213 Expresibn Periodistica 8 4
222 Disefio Gr&fico 8 4
413 Comunicacibén III (Sociologia de la Comunic.) 8 4

Suma —Z; —;E

5¢. Semestre

114 Acontecimientos Contemporéneos : 8 ' 4
231 Publicidad en la Comunicacién Social 6 3
232 Propaganda en la Comunicacibén Social 6 3
513 Relaciones Piblicas y Direccién 8 4
611 Produccibn Radiofénica 10 5

Suma 38 19



60. Semestre

CLave Nombre de La asignafura Crnéditos Hns [semana
243 Metodologia de la Investigacifén en
Comunicacibn 8 4
514 Seminario de Investigacibfn en Relaciones
PGblicas* 16 4
612 Produccidn Televisiva 10 5
614 Produccifn Multimedia 10 5
Suma 44 18

-~ 70. Semestre

314 Responsabilidad Legal y Social de los
Medios de Comunicacibén Colectiva 6 3
414 Comunicacién IV (Opinién Pfblica y
Anilisis de Contenido) 8 4
415 - Seminario de Investigaci6n en Comunicacibén* 16 4
613 Produccién Cinematogr&fica 10 5
Sunma 40 16
go. Semestre
244 - Seminario de Pr&cticas Profesionales 16 4
245 Seminario de Tesis* 20 4
i Total . 336

* 1,0s crédditos corresponden ademis de las horas—clase a horas de inves
tigacidén. Una hora de investigacibn equivale a un crédito.




ESCUELA DE COMUNICACIONES Y RELACIONES PUBLICAS
PLAN DE ESTUDIOS 1979

(por semestres de curso)

TABLA DE SERIACION
ler. semestre

Clave Para cursanr Se nequiere habern cunrsado
111 Formacibén Social Mexicana I ‘ Ninguna
121 Estudios Basicos sobre Conducta Humana

(Psicologia General)

<1l Taller de Expresiones Oral y Escrita

241 Metodologia del Aprendizaje y de la

Investigaci6n o
311 Derecho I (Introduc. y Princ. Generales) i
411 Comunicacibén I (Principios y Teoria) %

2do. Semestre

112 Formacidn Social Mexicana II 111
122 Conducta Humana en los Grupos
(Psicologia Social) 121
131 Administracién General : Ninguna
242 Investigacibén Periodistica 241
312 Derecho II (Civil y Mercantil) : 311
511 Relaciones Plblicas I Ninguna

3Jer. Semestre

115 Seminario de Historia del Periodismo 112 y 241
212 Taller de Estilistica 211
221 Comunicacién Gréafica Ninguna
313 Derecho III (Constitucional y Teoria

del Estado Mexicano) 311
412 Comunicacién II (Psicologfa de 1la

Comunicacién Colectiva) 122 y 411

512 Relaciones PGblicas II ‘ 511



CLave

113
132
213
222

413

114
231
232
513

611

243
514
612
614

314

414

415

613

244
245

40.. Semestre

Para cursan Se hequiere haber cursado

Historia Mundial (Econémica y Social)
Administraci6én Aplicada

Expresibn Periodistica

Disefio Gré&fico

Comunicacién III (Sociologia de la Comunic.)

50. Semestre

Acontecimientos Contempor&neos
Publicidad en la Comunicacibén Social
Propaganda en la Comunicacibén Social
Relaciones Pfiblicas y Direccibn

Produccién Radiofdénica

60. Semestre

Metodologia de la Investigacién en Comunicacién
Seminario de Investigacién en Relaciones Pfiblicas
Produccidn Televisiva

Producciébn Multimedia

7o0. Semestre

Responsabilidad Legal y Social de los Medios de
Comunicacidén Colectiva

Comunicacién IV (Opinién PGblica y Andlisis
de Contenido)

Seminario de Investigacién en Comunicacidn

Produccién Cinematogré&fica

8o. Semestre

Seminario de Précticas Profesionales
Seminario de Tesis

Ninguna
i

242 y 212
221

411

113

412 y 413
412 y 413
512 y 132

213

241 y 411

513 y 241
213 y 222

220, 28 v 232

312 y 313

243, 412 y 413
243, 412 y 413

213 y 222

611, 612,613y 61.
241, 514 y 415
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DESCRIPCION TR MATERTIAS

l.1.1. PORMACTON SOCTAL MEXICANA T - HISTORTA

Qe

b--

Coe

d.

Del origen a la primera década del Siglo XX
Ia tierrat Del Calpulli al latifundio

Ia sociedad: JIos conquistados y los conquistadores las influencias

espafiolas, francesas, inglesas.
Le politicat Ila conquista, la indenendencia, la reforma.
México er la primera déocada del siglo

Ios movimientos precursores de la revolucidn



1.1.2. PORMACTON SOCTAT MEXTCANA TT

De la revolucidn a nuestros dias.

a, Bl movimiento revolucionario: las corrientes

?. El grupo Sonora, los zapatistas, los carrancistas, los villistas.
Ce Ia década de los veintess ;a reestructuracién del Estado Nacional.
d. El callisme

€. El cardenismot el nuevo Estédo

Ioé recimenes siguientes sus cambios fundamentales

1) El echeverrismo

2) El régimen actual

[




l.1e3.

Ae

be

Coe

d.

HISTORTA MUNDIAL ECONOMICA Y SOCIAL
(Del feudalismo al imperialismo)

La edad mediat artesanos y comerciantes
la revolucidn industrial
P) desarrollo del capitalismos industriales y obreros

Bl imperialismos las transnacionales



l.1.4. ACONTECTMIENTOS CONTEMPORANEOS
(Historia del Siglo XX)

Ios acontecimientos contempordneos y el desarrolle de lag comunioca-

ciones: Fistoria

2. Repercusiones de la Revolucidn Industrial al inicio del Sielo XX

b. Ios z2contecimientos polfticos mds importantes del sirlo

d, Ios acontecimientos sociales mds imrortentes del siclo

Qe 1 desarrollo de las comunicaciones electrdnicas: cine, radio, TeVey

satélites de comunicacidn, informdtica



1921.5. SEMINARTO DE FISTORTA DEL PRRTIODTSMO

Yo

Co

d.

Co

f.

Orizen Adel Periodismoj Periodismo en México,de] origen a la sctiali-

dad. FAistoria e informacidn.
Dosde las cuevas de Altamira a 1a invencidn de la imprenta
De 1a hoja volante a los srandes consorcios neriodiaticos

De las azencias informativas a los satdlites de commicacidn y haoia

nuevos medios de informacidn
Origen del periodismo em México

Bl periodista mexicanos los andnimos (B1 Ahuizote), Riocardo Flores—
Magdn, Francisco Zarco, Ignacio Ramfres, Vicente lefero, Manuel Meji-
do, Guillermo Ochoa, Julio Sherer, Jacobo Zabludowsky,etc.

El periodismo mexicano en 1a actualidad:sutocensura, limitaciomes 1o
1{ticas y econdmicas,el derecho a la informacidn, la prensa marcinal,

la comunicaoidn por le imazen




1.2.1. ESTIDTOS RASTNOS SORRE CONDUCTA WUMAFA
Nocicnes de psicolosfa general enfecadas a estahlecer unz comunica-

cidr directa «ficaz

2. Bl indiwiduo y la psine
be Temperamento y carvdcter
Co Mecanismos de defensa

de Principsles corrisrtss psicoldzicas




1.2.2. CONDUCTA WUMANA DE I0S GRUPOS

Bases de Psicolosfa social orientadas haci2 13 comuricacidn erumal

a. Psicologfa social, naturaleza
b. Métodos en la Psiodlogia social
Coe Oriertacicnes tedricas y su avlicacidn er el manejo de ~rupos

d. Téonicas de conduccidn grupal que facilita mejores niveles de comuni
cacidns: estructuracidn, aceptacién, tdenicas recreativas, térmicas -

sociométriqas. Ia agresividad y su manejo




l1e3ele ADMTINISTRACTON GRNWFRAT
Breves artecedentes histdricos, orincipales Fscuelas de la teoria -

administrativa, el proceso administrativo.

a. El desarrollo de la administracién (Organismo Social y Admén. Emni-
rica. ).

be Origenes de 12 Administracién

C. Principales Escuelas

1) Cientifismo

2) dYumano Relacionismo

3) Fstructuralistas

4) Neo-#umano Relacionista

5) Administracidn Socialista

6) Realidad Administrativa Actual

de Ia Administracidn en México

- El proceso Administrativo
1) Planeacidn
2) Organizacidn
3) Direccidn
4) Control




1.3¢2¢ ADMINISTRACION APLICADA
Ambitos de aplicacion de la teoria y técnicas Administrativas, y las

Interrelaciones administrativas entre los diferentes sectores

a. Universalidad de la Administracidn

be Necdsidad de conocer el contexto e interrelaciones que se producen -

en los orzanismos sociales

Ce 13 administracién en el sector Agropecuario

de. Ia administracidén en el sector Industrial

- Ia administracidn en el sector Comercial y de Servicios

f. 1a administracién en el sector Piblico y Privado

Lo Interrelaciones Administrativas entre los diferentes sectores y sus

efectos en los organismos sociales que los integran




2¢1lelse TALIER DE EXPRESTONES ORAL Y GSCRITA

El lenguaje oral y escrito como medio de comunicacidn., Rjercicios

y lecturas,

a. 81 lenguaie como instrumento de comunicacién

b. Tipos y usos del lenguaje

Ce El orador vy el redactor, semejanzas y diferencias

d. E1~pﬁb]ico y el lector, semejanzas y diferencias

e. las formas de discurso oral y escrito: deseripeidn, narracidn ar

gumentacidn y exposicidn.




20162 TAIILFR DE ESTTLISTICA
Correccidn de estilo, correccidn de originales, literatura Fispano-

Americana - Taller.

a. Bl estilo literario y el estilo periodistico

B "l cqrpector de estilot fondo y forma de los originales
Ce Sionos de correccidn de originalas

de Cuento

e. Ensayo

f. Poesia

Lo Novela



2.1.3, EXTRESION PERIODISTICA

8e

Coe

(Géneros Periodisticos)
Ia exposicidén periodistica a traves de los géneros:
Nota, noticia, erdnica, entrevists, encuesta, reportaje, artfculos

de comentario y de opinidn yeditoriales. Taller intersivo

La estructura téenica noticiosa (virdmides invertidas, normal o com

binada)
Elementos distintivos de cada género rerindfstico
Redaoccidén de enocabezados principales, secundarios y sumarios

Redaccidn de notas, noticias, ordnicas, entrevistas, encuestas, re-

rortajes, artfculos y editoriales




2421« COMUNTCACTON ORAFTCA

Bl desarvollo Ae 1» monocrafiz r~omo elemernto de comunicocidn colec~

tiva -~ Taller.

a. Tmagen

b. Dibujos

Ce Caricaturas
d. Fotograf{ia

e. Fotograffa reriodistica




2+2.2. DISENO GRAFICO
1a commicacidn visual aplicada al campo del informador - M™ller.

a. El mensaje grffico
be Elementog de composicidn
Ce Componentes de un disefo gréfico

1) Tipografia

2) TFotografia

3) Dibujo

4) Diagrama o dumny

d. Apoyo de Artes Qrdficas




2e3e.ls PUBLICIDAD EN LA COMUMICACTION SOCTIAL
Ia publicidad origen y desarrollo como instrumento comercial y sus

posibilidades.en la comunicacidn social.

Elahoracidn de mensajes y camnafias rara fines sociales.

ae Origen

be Desarrollo

Ce Ia prublicidad comercial

d. la publicidad como instrumento de la nommi~acidn socin?
e. Mness jes

f. Campafias

o 1a publicidad "oculta"




2,3.2, PROPACANDA EN TA COMUNICACION SOCIAL

Usos y abusos de la propaganda
ae Definicidn de vropasanda. Propaganda como forma de comunicacidn
b Ia persuasidn

1) Persuasidn comercial

2) Persuasién rolftios

Ce la validez y la moralided en la propagand~

d. Campafias



2.4.1. METODOLOGIA DEL APRENDIZAJE Y ﬁE LA INVESTIGACION

e

be

Coe

de

Cémo aprender y oémo elaborar trabajos de investigacidn. Técnicas y

elaboracidn de un trabajo de investigacidn.

El aprendizaje y la motivacidn

Técnicas de resumen, resefia, lectura, elaboracidén de cxdmenes
El intelectual como investigador

El proceso de investigacidn

1) Disefio o Plan de Trabajo

2) Recopilacién de material

3) Andlisis y ordenacidn
4) Exposicién de los datos



2.442¢ INVESTIGACTON PERTODIS@TCA
Metodologfa de la investigacidn periodfstica, informarse para infore

mar.

Qe 1a investigacidn periodistica y 1la investicacidn cientifica. Seme =

janzas y diferencias.

be Iag"fuentes de informacidn" de un comunicador

Ce la investigacidn a través la observacidn.

d. Ia interrogacicén a las personas

€. la investigacién documental$ la morgue, los archivos, los libros=

f. la informacidn casual y la indirecta




204—93.

A.

Ca

d.

[

f.

METODOIQOCTA DB LA TNVESTTGACION EN GMIINTCACTON
flomentos de estadistica social, muestreo, escalas de oninienes y

actitudes.

Aplicaciones de la estadistica social a la investigacidn en la co

municacidn.

Ia mediana, el modo, la media

Curvas normales, de faungs

Muestyeo.e tipos

Ia encuesta nor muestreo rara raiting, vara publicidad

Escalas de opiniones v de actitudes




2,44, SEMINARTO DE PRACTICAS PROWESTONALES

Anlicacidn de corocimientos en casos concretos se hardn 3 nrdptiena er

tre Jas simvientes:

e Elahoracidn de un procrama de Relaciones Pihlinas

be. Planeacidn y realizacién d2 un ciclo de conferencias

Ce Planeacidn y realizacidén de un cine club

A Flaboracidn de nn avdiovisual

e. Preraracidn de un paguete multimedia

f. Disafio de vma Tuhlicacidn interna

e Tlaboracidn y rublicacidn de reportajes, entrevistas, croniens o arti-

culos editoriales (minimo de 5 géneros periodistinos)

h. Elahoracidn y publicacién de cmento, ersayo, novela, poesfa (mfnimo 2~

©

géneros literarios)

i Plareacidn de unz campafie de prblicidad o pronagarda

Je Planeacidn y realizacidn de vuna encuesta sobre opinidn mihlica
ke Elatoracidn de wn programa de radio

1. Blaboracidn de un cortometraiz o documental

me BElaboracidn de un prosrama de televisidn




2.4.5-'

ae
p.
Ce
de.

(-2}

SEMINARTO DE TESIS

Metodologfa y exposicidn de un tema relacionado con la carrera oue
culmine non una monograffa o tesis.

Disefic de investigacidn

Recopilacidn del material

Andlisis y ordenacidn de los datos

Redaccidn del texto

Presentacifn del material



3.1.1s DERECHO I  (INTRODUCCION Y PRINCIPIOS GENERAIRES)

CONCEPTOS WUNDAMENTALES

a)e= Conceptos Fundamentales de Derecho
b)e— TFuentes Reales y Fuentes Formales
¢).- Contenide Especifico de Derecho

1)e= Constitucional

2)e= Administrativo

3)e= Acrario

4)e~ Internacional (Generalidddes)



3.1.2,

8.

be

DERECHO II DERECHO CTIVIL ¥ MERCANTIL

DERECHO CIVIL

1)

2)

3)
4)
5)

Derecho Privado y Derecho Civil ( Subjetivo, Objetive, Absoluto,
Relztivo y Personales Reales)

Hechos v Actos Juridicos

v

Concepfio y clasificacidn de Personas
Concepto y clasificacidn de Bienes

Concepto y clasificacidn de obliraciones y el Contrato

TERECHO MERCANTIL

1)
2)
3)
4)
5)
6)
7)
8)

Fuentes

Hechos y Actos de Comercie

Fmpresa

El Comerciante

Sociedades Mercantiles (Generalidades)
T{tulos de Crédito (Cneralidades)
Obligaciones Mercantiles (Generalidades)

Contratos Mercantiles (Gemeralidades)



3.1.3.

B,

de

e

f.

DERECHO TIT
NOCION-ES DE TEORTA DEL BSTADO Y DE TERTCHO CONSTITUCTONAL)

Nociones de Teoria del Estsdo y del Derecho Constitncionnl enfocadas
haciz el conocimiento dentro del sisuiente curso del rdzimen lemal -

de los mddios de comunicacidn coleetivs.

’

BL BSTADO
Definicidn, capeoter-vsticas, funciones

DESARROLIO DEIL REGIMEN LEGAL EN RL MITNDO

TA CONSTITUCTION:
Siznificade e impértancia

CONSTITUCTONES DE MEXICO
LA CONSTITUCION DR 1917

DESARROLIO DEL RECIMEN TEGAT. EN MEXICO




3.1.4. RESPONSABILIDADES SOCTAL Y LECAL DE 10S MARDIOS DE COMUNICATON
COLECTIVA.
Situacidén jurfdica de los medios de comunicacién coldetiva

Seminario de discusidn sobre cascos concretos.

ae Etica profesional. Respeto a la vida privada, a la paz y a la moral
pdblicas.

b Articulos 6° y 7° Constitucionales

Co ley de Imprenta

de ley Federal ge Radio y T.V.

e. Rl derecho a la informacidn




6.1.1. PRODUCCTON RADIOFONICA.

Ia radio como medio de comunicacidn colectiva, su orfsen su meto-

dologia y su mroduccidn seneral - Taller. .

ae Oiigen

be. Situacidén actual en México

Ce Redaccidn radiofdnica

d. El periodigta radiofdénico

e, Tipos de programas:( Spots, campafias, breviarios, recoramas noti-
ciosos,

A Produccidn de proeramas nor radio



6.1.2 PRODUCCION EN TELEVTSTON
Ia televisidn como medio de comunicacidn colectiva, origen, metodolocia,

produccidne
ae Orige—-n
b. Situacidn en Méxice
Co lenguaje e imagen
de El periodista de televisidn
e, Producciénde noticieros, programas, spots, campafias

e Usos sociales de la televisidne.



6.1.3. PRODUCCION CINEMATOGRAFICA

%1 cine como medio de comunicacidn colectiva, origen, preduecidn

Taller
e Origen
be Situacidn en Méxice
Ce lenguaje cinematogrdfico
de. El periodista cinematogrdfice

(- 18 Produceidn de cortometrajes y documentales



6.1.4. PRODUCCION MULTIMTDIA
Elaboracidn de paquetes multimedia como estrategias de comunicacidn,

nrincipalmente audiovisuales,

a. Bl pagrete multimedia
1) Importancia
2) Tsos

3) Proceso de elaboracidn

be Audiovisuales
1) Uses

2) Blaboracidn

Ce Recursos de apoyo: franeldgrafo, imantésrafo, rotafolio, pizarrén, -
cartel, etc.
1) Usos
2) Elaboracién



4.1.1. COMUNICACION I (Principios y teorias)
Fundamentos de la comunicacién. Teorfas rrincipales.

ae El proceso de 1z comunicacién: Elementos, tipologia ;

be Comunicacién personal, de grupo y colectiva,

c. 12 comunicacién colectiva dentro de la estructura socioecondmica .
d. Medios de comunicacidén y medios de informacién.

€ Corrientes que estudian la comunicacidn ,



4+1.2, COMUNICACTON TT
(Psicolosfa de la corunicscidn colectiva)

a. Definicidn

be Comportamientos '"normal" y "patoldgico"

Coe Patrones de comunicacidén ruralss y urbanos

da. Psicolosis de 1a comunicacidn colectiva en México

e. 1a psicologia Ael mexicano en el procesc de la comunicrnidn soeial




401039

Qe

b,

d.

(=Y

f.

COMUNICATTOX TII (Sociologfa de la comunicacidn)
Ia comunicacidr dentro de la estructura socisl

Andlisis

Sociologzfa, definicidn

Corrientes socioldgicas: Comte

Darkheim, Msrx, Weber

Ia comunicacidn y 1la estructura social

1) 1Ia interrelacidr

2) Andlisis de la estructura y superestrnctura

12 comunicacién colectiva en M-éxioco

Cultura v comunicacidn

v

Devendenania cultural



Aelo4.

e

be.

Co

COMUNICACTON IV

Examen del fendmeno de la opinidn miblica, medicidn de 12 opinidn
piblica y técnicas del andlisis de contenido

Opinidn piblica

1) Sisnificado

2) Tmvortancie
3) Manipulacién y dependencia

4) Medicidn de la opinidn
Escalas de actitudes y de opiniones

Andlisis de contenido

1) Significado i 4
2) Importancia dentro de 1= comunicacién

3) Tcnicas del andlisis de contenido




4.1.5., SEMINARTIO DE TNVESTTINACTON BN COMUNICACTON
Tnvestizacién sobre temas especificos de l1» comunicacidr v disocusidn

&

gobre sus alcances y verspectivas. Seminario base para 1a tasis.

ae Seleco.icin de problemas de investigacidn
b. Mesas redondas sobre el tema

c. Discusidn de trabajos

de Revisién de trabajos

e. Monograffa final



S5elels RELACTONES PUBLICAS I

Concepto, histeria, medies, su vinculacidén con la empresa. Teoria.

3. Concepto

De Ob jetivos

Co™ Nacimiento y desarroello de las Relaciones Ribliocas
de Importancia actual de las R.W.

Q. las R.P. y su funcién dentro de la empresa

fi. Importancia de prosramar las actividades de R.P.



5ele2s. RELACIONES PUBLICAS IT
Bl proceso de las Relaciones Piblicas. Teoria.

ae Aplicacidn metodoldgica de la funcidn de Relaciones Piblicas

be Andlisis de las fases de vroceso de las Relaciones Piblicas



5¢1s3 REIACIONES PURLICAS Y DIRECCION

Qe

be

Ce

la actividad relacionistica como funcidn directiva, en una empresa

o como asesoria especializada.

Andlisis de ventajas y desventajas de los medios de comunicacién -

del relacionista.

Descripeidn de las caracteristicas de la actividad de Relaciones -

Piblicas con cada piblico de la empresa.

Relacidén entre la responsabilidad social de las empresas y el ejer

cicio de la actiwvidad.




Seledo SEMINARIO DE INVESTIGACION EN RELACION-ES PUBLICAS

be.

Ce

d.

8.

Investigacidn sobre temas especificos de Relaciones Riblicas y dis-
cusidn sobre sus alcances y perspectivas. Seminario base para la te
sis y. para uma especializacidn en alsqin campo de las Relaciones P~

blicas.

Seleccidn de problemas de investigaciéns las R.P, acrarias, inter-
nacionales, laborales, religiosas, etc.

Mesas redondas sobre el tema
Discusién de trabajo
Revisidn de trabajos

Monograf-{a final



