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PROYECTO DE OPCION TERMINAL PARA LAS AREAS ~ PleY
DE PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

DEPARTAMENTO DE COMUNICACION

ANTECEDENTES: La Publicidad, siendo una forma de Comunicacién, es también una de los
herramientas de la Mercadotecnia. Es decir, una campciia publicitaria siem -
. pre obedece a objetivos mercadotécnicos que se plantean de acverdo a-= ..
las circunstancias, siempre cambianfes, de un mercado especifico.

OBJETIVO-FINAL: Por ello, el objetivo final seré la realizacién de un Plan de Mercado, "en
: : ‘el cual se describan las circunstancics que rodean, en el momento dado, -
a un producto o servicio, seleccionado por el estudiante.

Este producto o servicio puede existir ya en el mercado o en proyecto de
ser introducido, pero en cualquier caso, el producto o servicio deberd te-
ner un valor o beneficio social explicito. Adicional al Plan de Mercado -
se presentaré la ejecucién de cudlquiera de las estrategias incluldas en el
mismo: publicidad, de producto, relaciones péblicas, etc.

A través de esto opcién terminal el alumno deberé demostrar:

d) sus conocimienfos acerca de la Teorfa de la Comunicacién, aspecto fundamental
de la Carrera y del trabajo a desarrollar | : '

b) su dominio de la Publicidad y Mercadotecnia, érea de especializacién

-¢) su habilidad para detectar problemas de mercado que permitan mejorar el nivel de
vida de la sociedad :

d) la correcta utilizacién de los conocimientos adquiridos, relativos a las disciplinas
de la Sociologla, Psicologfa y EstadIstica, al igual que en técnicas para la inves-
tigacién de mercado, administracién, etc.

€) su copacidad para tomar decisiones que lleven a resultados de cambio social, capa
cidad indispensable para cualquier posicién que el estudiante pretenda en lo futu=
ro, hacer aportes que mejoren lasociedad en la que vive por medio de su précti~
ca profesional., : :
En cuanto a la implementacién de las estrategias, el estudiante demostraré manejar
el arte de la comunicacién, haciendo uso de su copacidad de anélisis y sintesis, =
asT como de un hébil manejo del lenguaje, con el fin de expresar sus conceptos en
una forma breve, clara y directa.

. PROCEDIMIENTO DE LA OPCION TERMINAL,

Para cumplir con los requisitos oficiales de registro de opcién terminal en --
Servicios Escolares, seré necesario entregar un anteproyecto que cubra los siguien--
tes aspectos: &

1.= INTRODUCCION | Tipo de mercado y producto sobre los que se —=
' desorrollara el trabajo.



2.~ TEMA: " a) Enunciacién del problema de mercado especifico

a resolver.

b) indicqr;:ién de o, estrategia (s) seleccionada (s) que -

~ se utilizara purd obtener la solucién del problema

3. MARCO CONCEPTUAL o) Anélisis sociolégico, psicolégico y comunicative -
del problema de mercado proﬁaafo ,

b) Bibliografla

4.- METODOLOGIA : - Se describirén eh forma concisa y breve, los. elemen
tos del Plan de Mercado indicados a continuacién: -

A) RELATIVO AL MERCADO _
1.~ Definicién de la categorfa a la cual per-
~ tenece el producto o servicio seleccionado.

+ 2.~ Antecedentes del mercado.

3.-; Penetracién aproximada de la categorfa de
producto .o servicio, en conira de ofras catego
rfas competitivas.

4.~ Definicién del poblico consumidor.

5.= Descripcién de hébitos de consumo. :

6.~ Competencia dentro de la misma categorfa
de productos.

7.~ Actividades publicitarias y promocionales
importonfes que se han llevado a cabo deniro

de este grupo de productos.
8.~ Distirbucién, canales, descuentos, condi-

ciones de ventas imperantes.

9.~ Situacién actual del mercado, valor, fen-
dencia, factores externos afectantes, etc.

NOTA: La informacién concerniente a cada uno de estos
coplivlos se bosaré en datos reales del mercado; cuando

. se incluyon cifras, se anotaré la fuente de donde se obfu

vieron.



B) RELATIVO AL PKODUCIQ

1.- Caracterfsticas flsicas del producto, empaque, distribucién,
~ promocién,. participacién, ventes, efe. 4

2.~ Posicionamiento: concepto, pGblico 'obieﬁvo, nivel de pre-

cio, respaldo demarca, de compotila, publicidad,

3.~ Definicién de problemas.

P

4.~ Definicién de oporfunidades.
5.~ Objetivos de mercado. .
X Inveshguclones de mercado necesarias para cubrlt los ob|eh !
vos deseados. -

7.~ Estrategias. ;
q) de producto (pudiendo raFerurse a meloras de las caracteristi=

cas flsicas del producto, del empaque, modificaciones a la mar
ca, etg.‘)

b) de éublicidud - l

¢) de relaciones péblicas

" d) demercadeo (distribucién, promocién, precio, etc.)

C) EJECUCION

El trabajo a presentar concluiré con la ejecucién de cual--
quiera de las estrategias mencionadas, siempre y cuando esté -

encaminada a resolver un problema de comunicacién del produc
B . l e

i'o a cualquier nivel.

o PAUTAS EVALUATIVAS.
Respecto al Plan de Mercado:
a) Se definieron adecuadamente las caracterlsticas del producto y del mercado?
b) En funcién a estas caracterfsticas, se detectaron con acierto los problemas
y oportunidades?
¢) Se plantearon objetivos congruentes a la situacién del mercado? Es factible
su realizacién? Qué utilidad proporciona la consecucién de cada uno?
d) Se seiialaron estrategias adecuadas para el logro de los objetivos propuestos?

El costo que representa la ejecucién de cada estrategia va en funcién a la uti-



- lidad obtenida?
En cuonto a la ejecucién de la estrategia:
a) Se seleccioné el nivel de comunicacién conveniente?

b) Corresponde esta efecucién a la solucién del problema de comunicacitn indicado?
Solucionaré este problema en forma efectiva? |
c) H lenguaje utilizado concuerda con el del recepibr"zdeﬁnido? Podra ser entendido,
creldo y aceptado por este receptor? | |

d) La forma es atractiva?
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DATOS GENERALES 0y

Fecha: !

Nombre de la Facultad:

5y P ™~ -._‘.1“ ‘}

Nombre de la Institucion o Universidad:

2 16, Se Ry A PERL
Direccion:
= .
[ I / - : ” . - . - -
RS d JTf_h.’; £ ) MRl 1 AR5 - Sy PULiaC
Teleiono:
=
\ 1 Sa i 33
Ciwudad.
1
I l. 1 A "_ F, ' flu | -
Estado:
i > LRl i VAN e
Pais:
\'1.,‘ E L
Cédigo Postal (casilla o apartado):
Caracter de la institucién {marcar con una X }:
Privada: _4* Pablica Mixta: _____  Oficial:

Estatal:

Nivel de la Institucitn (marcar conuna X ):

Universitaria: 4 _ No Universitaria:

Ubicacion de la Facultad dentro de ta estructura de la Institucion (Ejemplo: Departamento
de Comunicacion dependiente de la Facu!tad de Ciencias Sociales):

\ s .l .- . °© = ! A f_ ~ . Boa " e
o0 \ny D .'.jl'-"l?-\ ‘)‘_‘ll'_-’J B4 S ' AR » '_E\I_J_" (15 p ¥ .,HB(!“‘

Nombre de! Director o Decano-
~

MAisTRo FRANMICo \RIETD

—

~
"
“‘l

'
Nuw 2ro de alumnos matriculados en 1984: « &~ 7

4

Duraci6n total de la carrera en anios: 1




015 La carrera se divide en periodos {marcar con una X ):

Semestrales: ZS___ Anuales: ______

Trimestrales:

Otros: _____

Cuales:

2 SEHAUAS

016 Duracion de cada periodo en semanas:
«
coMuliLCATVV A

v C P A A
017 Tiwilo(s) que otorga su Facultad: /5 \CEMC(APO €A
HAESTRO  €a7  CoMuw{cACt LN

016 Fuentes de financiacién: (marcar con una X):

Ayudas Estatales: ____)S____
Ayudas Extranjeras: _______
Pais de Crigen: o

Contribucion de los alumnos: .é_
Otras ayudas:
Cudles

—\)f\'\!\hupjo DE EMPRES ARLOS

019 Resefia historica (elaborar una sintesis con datos como: zio de fundacién de ia Facultad,
si se origind como facultad, como departamento, como escuela, etc., tituio(s) que otargaba,
objetivos que perseguia y cémo han evolucionado éstos):

SE oRisind £3f /960 CoMQ ESCVELA Gué uToROABA

]

F\ TdTULO 9¢ ({cenciAbdo EN SIENCLAS DE LA

COMUNICALUN EN Jag ) gL T TYLY c ARG S A
VLCBW eI ATVR A EN CLENCIAS Y TECNICAS De IvEQRMACLIN

EV UM RRING IO LA c ARRE RA (oNPnP7ABA €130 7D & lus
niextar &y a o fuvp om bilysye con S €10 TRy 3075 0RAV
TALCELEY (T\Q CANE + EADI G« PCRIoDisM e\ y AL 6uads CvRYS

L] l ] L

! ; . . Ja¢ps
LENERAVES DE  EcoVUMU A, SGedol 06t A 4 )07 (_,&fr;ugf\.. A PART(E Diﬁ_' j.f_._,:clé
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iIl. SITUACION DE LOS EGRESADOS

020 Nuamero de egresados de la Facultad hasta la fecha:

Graduados: c3 S{-‘ (' n’/;"“lv--;‘— L ~':'—': i -’.‘Y 4

-
No Graduados: / 7 }

021 Campaos de trabajo profesional {sefiale porcentajes aproximados}:

Campo de Trabajo Porcentaje

Universidad (docencia) -

Empresa Periodistica -
Emisora Radial :
Empresade T.V. 3 l‘.'_"
Agencia de Publicidad \ j‘;
Produccion de Cine ',
Produccion de Audiovisuales .
Entidad Gubernamental 2 5
Comunicacion Organizacional | 3
{en empresas)

Entidades Internacionales ®)
Otros: {Cuales)

022 Tipo de trabajo profesional de los egresados: (Sefale porcentajes aproximados)

Tipo de Trabajo Porcentaje

Teoria y/o investigacion - i

Planificacién y disefio 40 /D

Utilizacion de medios =V

Administracion AL b OR N " = '. & ‘{J‘.j

Evaluacion o oy ‘ - & I
i RS s A S
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i1l. RECURSOS HUMANOS

) 0‘ T -“ it e ] 7 nu It T et
023 Numero total de profesores de la Facultad: {¥ o \ -6.”-?0 COM B E7 Ay MV S Ry

024 Tipo de formacion de los docentes (sefiale el nimerc de docentes para cada una de las cate-
gorias):
Abreviaturas

L¥ .
. ),:Q_ R T (L T o
C. Comunicador A aganialdghe y \EYHARD. Relacionista
S. Socidlogo d ' Molsvi 1_ ’ Pu. Publicista
Ps. Psicologo f o R. Especialista en Radio
L. Literato \  Mafsvaas, \ | w4 WRe TV, Especialistaen T.V.
F. Filosofo ' biag, skt Ci. Especialista en Cine %
Li. Linguistal ' ¢ i A. Especialista en Audiovisuales. j
P. Periodista 0. Otros
L Bon 4 R pey Toeen) LLoeMSUWTARA G TUl MOche L R ea i MAR L TR AL ti.fee] ALl cAVES
Tipo de cp PTRAS

formacion N L ASPe Nk
Nivel de c| S|P L FlulRp|Pul R|TV]C A P 0

formacion

\

Doctorado (P.H.D.) \

Maestria
{(Maestiado o .
Magister) N \

Licenciatuia '
] + M
(Bachilierato) i \

Otros {Cuales)

025 Dedicacién de los docentes, puede ser ¢cn horas de clase o de investigacion (sefiale ¢l nimero
e docentes):

Docentes que trabajan en su Facultad B horas diarias:

6 horas diarias: __.___

4 horas diarias: _<.

2 horas diarias:

Mencs de 2 horas diarias: o

IV. RECURSOS FISICOS

026 Su Fach.'tad dispone de Biblioteca General?

</
!

Sl = NG
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027 Su Facultad dispone de Biblioteca Especializada en Comunicacion?
1 X NO
028 Existe en su Facultad un Centro de Documentacion?
St NO
029 Existe en su Facultad un Centro de Investigacion?
Si X NO
030 Marque con una X los equipos que estan a disposicion de su Facultad y especifique si es5tos
dependen directamente de la Facultad de Comunicacién o si son mancjados por otra depen-
dencia de la Institucion; no inciuya equipos pertenecientes a otras entidades:
DEPENDEN DE
OTRA DEPENDENCIA
MEDIOS EQUIPOS LA FACULTAD DE LA UNIVERSIDAD
Imprenta \/‘l
Mimeografo W
Impresos Offset A
(Prensa!
Sala de diagramacion. 7(
Sala de Redaccion. <
Maquinas de escribir. 7(
Estudio de T.V. ~
T.V. Blanco/negro. ~
T.V. Color gy
Grabadora de Video. \(
TV.
1 pulgada. b
1/2 pulgada. X
1/4 pulgada. Y
Editora X
Laboratorio x
Ampliadora ¥
Blanco/negro X
Fotografia Ampliadora x
Color «
Camaras F
Huminacion {




i2

DEPENDEN DE

MED!OS

EQUIPOS

LA FACULTAD

OTRA DEPENDENCIA
DE LA UNIVERSIDAD

Audiovisuales

Proyector diapositivas
Sincronizador
Disolver

la de proyeccionas.

Radio

Emisora A.M.
Emisora F.M.

Estudio de Grabacion

Grabadoras portatiles.

4
/

Especifique la pctencia

en KW de su emisoral(s):

Cine

Camaras 35 mm
Camaras 16 mim.

Camaras 8 mm

(Super 8).

Otros

Equipce

Editora
Empalmadora

Sala de proyecciones.
Proyector 35 mm.
Proyector 16 mm,
Proyector 8 mm.
(Super 8)

lluminacion

031

PLAN DE ESTUDIOS

a. Escriba las asignaturas que se dictan durante toda la carrera.

b. Al lado de cada una, mencione el nimero de horas de clase semaral, incluyendo tantc las
clases tedricas como las practicas (laboratorios, talleres, etc.).

c. Si el plan de estudios posee alguna divisién de orden tematico, sefidlelo con lineas hori-
zontales que separen los grupos (ejemplo: Area de Cultura General, Area de Investigacion,

Area de Expresibn, etc.).

d. Anote minimo tres textos que preferentemente se exijan como lecturas en cada asignatura

{titulo y autor).

El siguiente cuadro debe ser lienado teniendo en cue 1ta las siguicntes indicaciones:
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VI. BIBLIOGRAFIA /
032 Textos o libros de ccmunicacion editados en su pais por autores ce lengua espafiola o portu-
guesa: {puede anexar una lista), J
Titulo Autor

CUMUNEAc oW B INERKACY | BwTgrio WA oL

YULTORA o POMUNCAL O FRAMS B Rie 70

LA IATes | Lug ca MICR
\1_&.‘);/'.")“‘.1 \)‘/l{ﬁpR€7hi}Uq l\'.J‘. ‘\‘AU'.C_'R : r\

LB TV v oS NinDS ALLGA Hotua HARTA ALtuce R
WELRTA Y MaMPUtR Gl | TDNMIEL  PRET |

033 Textos o libros sobre comunicacion tiaducidos de otros idiomas v editados

' en U pafs:
(P2 anexar una lista),

Tiwlo Autor
TOOD GLTLW 2| €) INRADIGHA DIMIWANTE
WMARAAAR, MOV N BNALIA SR T4

CARMMNA MURDOCK = | LAIADUSTRIA CutTuRAL
VUDLLCioAD: gk oV TROVERSIA | ToAFLE S HaR(V: RERGE R

ﬂ[w&fae(cm& y PoM.- ¢ HATAY L‘x#\b\é& CURRAM G- HURDICK o T a¥.
PABLSO ESTRYCTURALDE RELYTy  BRRTIRES, MET T, Bhinod ek o

034 Revistas <le comunicacion en lengua espaficla o portuguesz editadas en su pais: {puede
anexar una lista}.

\’c Q\ v '\. |

I\ L% V- C ‘\_[ E..;;- A/ 1_{ Q U .LT\I K;.\.
Y ONY Y TALIONVES
AU DHERNNS DE[ LitoM

P P S —— S = |
i



035 Con el fin de estudiar las posibilidades de un plan de ecicion de libros y textos de comu-
nicacion, FELAFACS ha elaborado el siguiente cuadro; le agradeceriamos responderio
teniendo en cuenta:

Cinco temas de libros o textos da comunicacion que necesite su Faculiad para la forma-
cion de comunicadores profesionales.

Dos autores Gue posibiemente podrian escribir ce.la uro de 1os temas.

El pais donde residen estos autores.

Tema Autores Posibies Pais

Miestoncs e th | QORGE  SERRA WG Me X1 tO

{ Aot fh Nk A VASAL AL JENEZCEL A
DEISTCTEes ] VANIEL PRIETU RRGEU T, WA
Telewicron | RLIGEA - Mol ME Y e
- i J
COMPAR AR, QNI TRV MEX 0D
; VASEA urdhimA PALGEC BEWM(TO ESPAN A
PAMOY TORR{LLA MEy, 2O
[‘».‘N f'«‘ S "' ; '.A"\.l‘k‘ '\ " t) (J(J z ?‘\ : 4 ": Hr .
4 VE| VISTuRW
_F ‘\(1/\"—: ’,_ | B / _
LV f 7 3 Fa \L_ I _rl' . 5 "_' ' ')
5 \S{CoLOGI B RS0 Tk LMol € {Cfy

IvE BN . ') '_ BQKC : l‘» ] Mg 1 : A | V.3 A 4 .'_‘ ."__{:_

Yo AgC .Y,

036 Cual seria el precio maximo que por un libro puedan pagar los alumnos de su Facultad? (en
uss). > -

£27 En caso de implementar el plan de edicién de libros, su Facultad podria ceiaborar con {mar-
car con una X}:

- Laventa del libro: .L
- Lapromocion para que el libro sea comprado en una libreria.

- Laincorporacion del libro como parte de la bibliografia del plan de estudios:




038 Mencione tres profesores de su Facultad que podrian escribir un libro o texto sobre comuni-
Ccacion:

Profesor Tema

Wgehto RLMELDA S tdogloe gy Qo Bowvucansiy

MALTA ALTCEA §

. AMALCST Do) DISerRSO
VESuS GRGAVDO

EANLOLCY Q Ru (o4 J COMUNL N Ry | L\ TRAATY Rf‘\\

€39 Existen actualmente en su Facultad estudics realizados por investigadores en comunicacion
que pudieran ser publicados?

“r
.

NO

SI_ > _

Si su respuesta es afirmativa mencione el tema y Autor.

Tema Autor

DUALISTS 20 los Oiswﬂsmdi, M ankon s
w\/nowgw\:.w aua(muew
diabowk s vedbags Soccales

“stRectuRls do - fagiufady vady CasaReS
Hedd b ',.Y—KSEJLH 40¢ S pos Y (—
\C QAAA §

-_"-4 CRTNTEL -u,'\ 49 | -‘x‘—";»ﬁMa,tu '_ . i \ /" On S
VISBURSIYUS @ _J'-! u'{i- A3 11/ Vo VRN S e,

AWMLY OACRE A

La informacion que usted nos brinde
serd de gran utilidad para
FELAFACS

Agradecemos su colaboracion
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INFORMACION ADICIONAL

Algunos datos que nos ayudaran a completar la informacién deél cuestionario, son los siguientes:

040 Nuamero total de estudiantes inscritos este afio en 'a Universidad.

041 Proyectos de investigacion en la Facultad. Cuantas _,5

o)

043 Mencione las prmqlpales profesuones de los profeso.euqvestlgadores N
s aon Uty Ml n o s R0 - o RALO 1o h BB
B SR P (v foue maw
ol tlady UA ;ul\.i( _f»LLuuf ~:_ ""ﬁnu N LA | mu"ruu.lfﬁf\

LLCOUARY Aty S r QUM UM (A b1z J H;\Q.w % CPL U fa .‘vbu —
r'.l

042 Nomero de profesores investigadores trabajando.

044 Cuél es el presupuesio asignado por la Universidad, para la investigacion en su Facultad?

uss S ML SuiamisaTos I mRES

045 Participan los estudiantes en los proyectos de investigacion?

v/

SI=k NC

046 Participan los egresados en los proyectos de investigacion?
Si____. NO 1_
047 Cual es el requisito para la obtencion da! grado en Comunicacion.

Trabajo Final L

Examen final

\VA
Trabajo practico (produccion) .r};_.

Otros {Cudles)

048 Publicaciones especificas en comunicacion (Mencione nombres de! autor o autores)
rovistas: TOU tﬁ.c;'m uﬁ. Toopda &0 O R o J’ ysaaug oy 49
@&ﬁlm o Guss\e{ Rov.- PERE L 7V
Pt o P RGL .f, Py labiy AM g auopause;
Yoy Tews ].-nuu& LU AM - X3 -




Libros: '\W\VN Q’ L\ ), Q% S of ug Mfi (6’1\\’
QA LOR HtQIL \1‘ RO BAQRDFPH"[% (e
\wm%dv PuQ {R EI_A- f{ujf’:b/ pr?u,u

L e ' 'a “0 ”Ub;@%fi"&a‘%”wuf‘*.\

19

Peribdico: hﬂ(kﬂﬂh H(PK_’- POIJ\KGM&MS & VwOMAS i o

Cranyse, fRoely: v v @ y dy (a_
ﬂl)uts\\‘tk_ :
Cartillas:
W\ f) ~_

Manuales: ‘*m (LA uuutp Li \uudl Md&wﬁf
bl Mo g 'M}_U@f\ vl dulrady e Bow b thnz,u
\hmmﬁ&lﬂ Vs ,m v y

Otros:
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SIMPOSIO NACIONAL DE.LA COMUNICACION

—~ "La experiencia de América Latina frente a la experiencia de Estados Unidos™
cecC
PROGRAMA : At

o164

Lunes 3 de Abril COMUNICACION Y POLITICA

9:00 - 9:30  Inauguracién
Tt ~ 9:30 -10:50 Exposicién del Dr.Lucien Pye
11:00 - 12:20  Exposicién de la Lic. Mabel Piccini
DESCANSO
"12:40 - 14:06  Sesién de preguntas y respuestas con ambos especialistas

Martes 4 de Abril: COMUNICACION MASIVA

- 9:.00 -10:20  Exposicién del Dr. Melvin DeFleur
16:30 - 11:50  Exposicién del Dr. Antonio de Pasquali
it DESCANSO : .

12:10 - 13:30  Sesién de preguntas y respuestas con ambos especialistas

Miércoles 5 de Abril: PERSPECTIVA GENERAL DE LA DISCIPLINA

9:00 - 10:20 Expogicién del Dr. Alfred Smith
10:30 -11:50 Exposicién del Dr. Rubén Jara
DESCANSO

1210 -13:30 Sesién de preguntas y respuestas con ambos especialistas
preguntas y respu P

. luger: Unidad de Congresos del Centro Médico MNocionel del 1.M.S.S.

—————

Dr. Lucien Pye *(Instituto Tecnoldgico de Massachusetts)
Dr. Alfred Smith (Universidad de Texas, Austin)
Dr. Melvin DeFleur (Universidad de Nuevo México)

Lic. Mabel Piccini (Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales =~ FLACSO)
Dr. Antonio de Pasquali (Universidad Central de Venezuela)
Dr. Rubén Jara {Universidad lberoamericana)

UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA

Departamento de Comunicacién S Para mWO"'SL‘;%gf(;;IOEX ycr!nzcg al:
Av.Cerro de las Torres 395 México, D.F.



g a UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA

DIVISION DE CIENCIAS SOCIALES/ DEPARTAMENTO DE COMUNICACION

México, D.F, 17/111/B

LIC. SALVADOR MARTINEZ.

INSTITUTO TECNOLOGICO Y DE ESTUDIOS SUPERIORES DE OCCIDENTE ( I.T.ES.0. )
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

AV. NINOS HEROES # 1342-8

GUADALAJARA, JAL.

PRESENTE,

Estimedo Director: :

Por medio de la presente nos es greto inviterle(s) sl
III Simposio Necional de ls Comunicacidn que ase llevsré o cabo en ests
ciudad los diss 3,4,5 de Abril de 1978, en el Centro de Convenciones del
Centro Médico. \

Ests reunifn tienme por objeto confrontsr dos experien-
c¢iss comunicetivas:

Ls lstinosmericens y ls Nortesmericsna tsnto en el plsno tebrico como me
todolbgico., Psrs ello contaremos con ls presencis de peraocnslidadea muy
reconocides en este cempo; tales como el Dr. Alfred Smith, Dr. Melvin De
Fleur, Dr. Lucien Pye, Profs. Msbel Piccini, Dr, Antonio De Pasgueli y
Dr. Jogé Rubén Jara.

L#s ponenciss se harén en 3 Sress principoles:
l.~ Comunicecibn y Politics
2e=- Medios Mesivos de Comunicacibn
Se= Uns perspective genersl ( y actuslizsda ) de ls discipline de ls co-
municecibne.

En viates @ uns mejor orgsnizescibn del evento y mayor
atencibn s todes squelles personss que perticipen en éate, le rogamos -
que se airve confirmsr su ssistencis & ls brevedsd posible.

Le pedimos tembién que nos syude » difundir entre los
meestros y estudisntes de su institucibn este Simposio, pues consideramos
que dada ls importencis del mismo puede interessrles grandemente.

Con ests carts envismos » usted invitscibn y boleto -=
8in costo alguno, ya que es de importsncis, paras nosotros contsr conm su

presencia,

Av, Cerro de las Torres 395/ México 21, D.F,,/ Tel. 549-35-00Ext, 128
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u a UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA

DIVISION DE CIENCIAS SOCIALES/ DEPARTAMENTO DE COMUNICACION

Dade ls premurs del tiempo y pera fecilitar nuestrs
lsbor, le pedimos que se comunigue 3l 549~ 35-00 ext. 128 con el =~
Lice Joaé CSrdenas o @ la ext. 155 con el Lic. Abrahsm Nosnike.

Agradeciendo de sntemsno su atencibn @ ls presente
Yy espersndo aus noticiss lo entes posible, me despido con un ssludo -

cordial,

Atentsmente

pNoknik 0.

Coordinador General del Evento

P.D. Adjunte encontraré tode lé informescibn relevante s este evento,

Av. Cerro de fas Torres 395/ México 21, D.F.,/ Tel, 549-35-00Ext. 128



DRs RUBEN JARA
Universidad Iberocamericana

Presentes

Estimado Rubén:

Como me comproueti y con tres dfas de retraso,
aprovecho la presencia de Paco Prieto en esta oiudad para ep
viarte ol material de investiraciones gue "dignamente™ hemos
realizade em el ITLIO,

Algunos de los maestros estdn preparandc algo -
para el asunto del libro, pero como comprenderds, a final de
semestre es un poco diffeily ouando esté listo te loc envio.

Iachos salidos a todos los iberos

Con aprecio

CRISTIFA RONO DE ROSELL




FEDERACION LATINCAMERICANA DE ASOCTIACIONES DE FACULTADES DE
COMUNICACION SOCIAL
k.

INFORMACION BASICA SOBRE LAS FACULTADES

pais MEXICD

Ciudad DpE MEXIOO

Nombre de la Institucién (universidad, Instituto Superior, etc.)
UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA ] :

Nombre de la Facultad (Escuela, departamento, carrera, etc.)
DEPARTAMENTO DE COMUNICACION

Domicilio AV. CERRO DE LAS TORRES 393 MEXICO D.F.

Tel 549-3502

mebre del decano ‘925%?%85' coordinador, responsable}

UTKRO FRAUCISCO
Dﬁr-mmmmm- - DIRECTOR DEL DEPARTAMENTO

Titulo que otorga la facultad
LICENCIADO EN COMUNICACTON -~ MAESTRO EN COMUNICACTON

Afio de Fundacifn
1960 _(Febrero)
‘Escolaridad previa para ingreso

PREPARATORTA
Nimero de alumnos inscritos en 1982 Niamero de egresados desde su
792 _ fundacibn 1000 (aprox).
-iTiene cursos de posgrado?
Maestria {xx temperales { }
doctorado k=Y permanentes { XX}
1o {1)

-¢A qué Asociaciones nacionales e internacionales pertenece su fa-
cultad?, CONEICC

Favor de anexar el plan de estudios y cualquier otro material con-
informacidn sobre su facultad.

!
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Marzo 26 de 1979.

MTRO. XAVIER MARTINEZ
UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA
Cerro de las Torres 395
México 21, D. F.

Muy estimado Xavier:

Hace unos dias me comuniqué telefdnicamente a la
Ibero para hacerte una proposicidén, no te encontré y hablé --
con Rubén Jara; espero que te haya dado el recado. De cual--
quier manera ahora te lo pongo por escrito.

Con mucho gusto ponemos a tus drdenes los labora
torios de televisidén, radio, fotografia, cine y audiovisuales
para los trabajos de clase.

Yo se que no es ficil aceptar nuestro ofrecimien
to porque nos separan mis de 700 kilSmetros. Pero si algunos
alumnos estin dispuestos a recuperar tiempo en vacaciones, --
bien sea en abril o em junio y julio, con mucho gusto podemos
facilitarles los laboratorios.

De cualquier manera confiamos en que muy pronto
se volverid a reunir la comunidad universitaria y la Ibero se
reconstruird.

Estamos a tus Ordenes y si hay alguna otra cosa
en la que podamos colaborar gustosos 1o haremos.

Muy cordialmente,

//?Egy/ =" . 4
L‘fc./ CRTSTINA ROMO DE ROSELL,

Directora.



FEDERACION LATINCAMERTCANA DE ASOCIACIONES T
COMUNICACTION SQCIAL

s

£ FACULTADES DE

INFORMACION BASICA SOBRE LAS FACULTADES

?ais NIEXICO

Ciudad DE MEXICO R AR e TRt Ko o o AR _ =

Nombre de 1a Institucién (universidad, Instituto Superier, etc.]
UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA : :

Nombre de 1a Facultad (Escuela, departamento, carrers, etc.)
DEPARTAMENTO DE COMUNICACION S
Domicilio AV. CERRO DE ILAS TORRES 393 MEXICO D.F.

Tel 549-3502

Nombre del decants {aﬁfﬁCt r, coordinador, respoensable)
UTRO FRAMCISCO "PRIET
D£r4ﬁgmﬂmm}¥BREPP-DINKﬂDR]ﬂﬂJDERARHWENTO
Titulo que otorga la facultad -
LICENCIADO EN COMUNICACION - MAESTRO EN COMUNICACION =
Afio de Fundacibn

1960 (Febrerd)
‘Escolaridad previa para ingreso
PREPARATORTA
Nfimerc de alumnos inscritos en 1982 Nimero de egresados desde su

792 fundacibn 1000 (aprox).
-¢Tiene cursos de posgrado?
Masstria {2 temporales { B
doctorado e permanentes { XX}
no £~

-¢A qué Asociaciones nacienales ¢ internacionales pertenece su fa-
cultad?, CONEICC

Favor de anexar ¢l plan de estudicos y cualgquier otro wmaterial con-
informacidn scbre su facultad.
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I, OBJETIVO GENERAL DEL DEPARTAMENTO DE COMUNICACION.

Promocidn del estudio, la investigacibn, el anflisis criti-
co y la socializacién del conocimientc, centrada en el papel
que juegan los procesos de comunicacidn humana en el desarro
llo integral del hombre, de la socicdad mexicana y de la co-
munidad latinoamericana. Se pretende encontrar formas de a-
provechar las posibilidades existentes y ofrecer alternati-
vas al uso de proyectoé, medios e instrumentcs de comunica-
cidn gocial, acordes con las necesidades de la sociedad en

su conjunto.

II. OBJETIVOS ESPECIFICOS DEL DEPARTAMENTC DE COMUNICACION.

o

L T

~ El Departamento de Comunicacién buscarg la fermacién de pro-
fesionales de la Comunicacién preparados, comprometidos --

abiertosy capacitados.

v 1. Preparados para: Comprender y analizar la realidad so-
cial, politica y econdmica de México y de América Latina,
asi como el papel de los medios de comunicacifén social

en esa realidad.

2. Comprometidos para: lantear las limitaciones y las po-
sibilidades reales de transformacidn y de cambio perso-

nal y social, acordes con la realidad analizada y con--



W)
.

gruentes con claros principios humanistas y de justicia

*

Abiertos para: Hacer planteamientos multidisciplinarios
que le permitan tener una visidn de conjunto de los ob-
jetos de estudio del &rea de la comunicacidn, integrados

a la totalidad social.

Capacitados para: Hacer uso, critico profesional y crea-

tivo de los medios e instrumentos de comunicacidn.

ITI. AREAS DE TRABAJO.

Docencia. El Departamento de Comunicacién se propone la

formacidn de profesionales de la comunicacidn comprometi

P

'dos criticamente con la realidad de México y América La-

tina, con un alto nivel de rigor académico, integridad
personal y autocritica. Se concibe a la docencia como
una transformacién social y material del conocimiento,
del hombre y de la realidad: 1) pof la construccidn del
conocimiento, que implica la actitud critica qgue trans-
forma al conocimiento anterior, 2) por la mejor compren-
sidn de la realidad, que implica la adquisicidén de valo-
res y actitudes nuevos, 3) por la aplicacidn de los cono
cimientos adquiridos personal y colectivamente, a partir
de y en estricta relacidn con esa realidad. En suma, el
ser humano, las ciencias y técnicas, y la realidad social
y material, se perciben como objetos de transfarmacién en

el proceso de ensenanza-aprendizaje.



Investigacidn. E} Departamento de Comunicacibn busca -
la construccidn de conocimientos para lo cual se requie-
re la continua redefinicién de una préctica integral, que
considera la produccidn del conocimiento, su distribucién

y el uso que de €l se hace.

Difusidén de la Cultura. El Departamento de Comunicacidén
entiende su papel en este campo como una préctica trans-
formadora de socializacién del saber cientifico. Se rea-
liza mediante la prestacidn de servicios a la misma uni--
versidad y a la sociedad y a través de la promocidn del

didlogo y la discusidn abiertos.

"A. La prestacidn de servicios implica un andlisis de e}

cesidades concretas en funcibdn de gue sean satisfe- -
chas. S6lo asi, el departamento estar& realmente - -
abierto al medio social, politico y econdmico en el
que se encuentra inmerso. Se trata de romper con la
idea de que el &mbito universitario s6lo es la instan
cia donde se gesta el saber de lo social, y que luego
se aplican fuera los resultados de la especulacidén. -
El proceso de socializacibdn del conocimiento es, a su
vez, parte indispensable del proceso de su construc--
cidn, por lo que la investigacidn y la difusidn de la

cultura son, de hecho, elementos del mismo proceso.



B. El didlogo permanente con distintas concepciones -
teSricas y précticas se fomentard a través de foros
abiertos. Es necesario el establecimiento de rela-
ciones académicas con otras instituciones y la pro-
mocidn de y participacién en eventos que fomenten -

este didlogo.

IV. OBJETIVOS DE LA MAESTRIA EN COMUNICACION Y DESARRCLLO.

2.

Investigacibén. Formar investigadores con un alto

nivel de rigor académico que:

A. Contribuyan al conocimiento del papel que juegan la
comunicacidén y los medios e instrumentos de que se

sirve.

B. Busquen la forma de éprovechar al mé&ximo sus posibi—-

lidades existentes, y

C. Generen alternativas de comunicacidn més acordes con

las necesidades sociales.

Asesoria. Preparar planificadores con una visidn inter-

disciplinaria de los problemas sociales y, al mismo tiem
po como expertos en comunicacidn social, que puedan.parti
cipar eficazmente en equipos y proyectos interdisciplina-
rios, asi como en instituciones de'servicio piblico, apoxr
tando la perspectiva de la comunicacibn social, para con-

tribuir a:



Integrar los conocimientos, los andlisis de la reali

dad y la préctica social.

Elaborar politicas y estrategias de desarrollo y co
municacidn que coadyuven a la solucidn de problemas

generales o especificos, a nivel macro o microsocial.

Elaborar planes institucionales, regionales o nacio-
nales de comunicacién que contribuyan realistamente

a la solucién de dichos problemas.

3. Ejecucidn. Capacitar profesionales, con una visién cla

ra de la complejidad de los problemas de la sociedad, -

para:

1

Generar, supervisar y ejecutar proyectos especificos
de comunicacidn social, asi como evaluar sus resulta

.

dos e impacto social.

Utilizar profesionalmente medios de comunicacidn so
cial para la transmisidn de contenidos, en funcidn

de un desarrollo integral de toda la sociedad

Docencia. Formar docentes gque contribuyan al progreso

del conocimiento cientifico, al desarrollc del trabajo

profesional de los procesos de la comunicacidn y a la -

elevacidn de los niveles académicos de la educacidn su-

perior en &reas de Comunicacidn.



Se entiende la labor docente como una dindmica que rela-
ciona la investigacidn y el trabajo profesional con el -
proceso de enseflanza-aprendizaje; al trabajo universita-
rio con la préctica social; y asi mismo, el desarrollo -

personal con el desarrollo de la comunidad humana.

PLAN GENERAL DE LA MAESTRIA.

El plan general de la Maestria estd basado en la combinacién

de:

1. Sesiones de discusién tebrica con andlisis de situacio-

nes concretas.

2. Practicas para la aplicacidén de los conocimientos adqui-
ridos, tanto en investigacidn como en comunicacidén, de

acuerdo con la especialidad elegida por el alumno.

3. Participacibén en actividades académicas, curriculares o

extra-curriculares, que:

= contribuyan a la difusidn del conocimiento adquiri-

do.

= impliquen la prestacidn de servicios a la comunidad,

mediante aportacidn de los conocimientos adquiridos

y el conocimiento aprendizaje de la realidad.



VI .

VII.

ASESORIA ACADEMICA.

El Departamento de Comunicacidn designari un Asesor Académi
co de entre los profesores de tiempo del Departamento, cuyas

funciones serén:

1. Orientar al estudiante sobre requisitos y procedimientos
académicos del Programa, sobre la organizacidn general
de la Universidad y las facilidades que ofrece para un -

desarrollo personal, académico y profesional.

2. Asesorar al estudiante para la elaboracidn de su Progra-
ma Personal de Maestria en su eleccidn de especialidad,
. asi como asesorar y sancionar la eleccidn de materias -

optativas.
3. Orientar al estudiante en la elaboracidn de su antepro-
yecto de tesis y en la eleccidn del asesor de tesis més

adecuado con su anteproyecto y sus intereses.

ORGANIZACION DE LA MAESTRIA.

El programa consta de cuatro blogues fundamentales y un to-
tal de 100 créditos:

a) Seminario§ comunes obligatorios (40 créditos)

b) Materia obligatoria de especialidad (4 créditos).

c) Materias optativas (36 créditos).

d) Opcidén Terminal (20 créditos).




Teoria Socioldbgica
Seminario de Investigacibén I
Proyectos de desarrcllo y Estrategias de Comunic
Comunicacidn: Una Perspectiva Interdisciplinarisa
Materias Comunes Obliga- y La Comunicacidn en el Pensamiento Contemporéneo.
torias (4 cré&ditos c/u, Comunicacibén Social y Desarrollo Cultural.

40 créditos) Seminario de Investigacidn IT
Seminario de Investigacibén III
Andlisis de los Medios de Comunicacidén en México

Préctica de Campo

Materias de especialidad Comunicacién y Sociedad

(a elegir una; 4 créditos Comunicacién y Politica.

Comunicacidn y Educacidn.

cada una)
Ciencias Sociales, Comunicacidén y Conocimiento.
Elaboracidn de Politicas de Comunicacidn para
el Desarrollo.
Materias Optativas. Evaluacibén de Programas de Comunicacidn paré
(36 créditos en total el Desarrollo.
minimo 20 créditos Taller de Comunicacidén Alternativa.
fuera del Departa- 9 Taller de Comunicacién Educativa.
mento) Taller de Comunicacidn Politica.

Ejemplos : Comunicacibén y Culturas Dominantes.

Comunicacidén y Culturas Subalternas.

Comunicacidn en las Organizaciones.

Comunicacidn en Organizaciones Sociales.

Opcidén Terminal: Tesis

(20 créditos)



Todos los estudiantes deben cursar los seminarios comu-
nes obligatorios. Al terminar el segundo semestre el -
estudiante podrd elegir una de las siguientes especiali

dades que ofrece la Maestria:

a) Comunicacidn v sociedad: Centrarid su objeto de
estudio en las relaciones existentes entre la -
comunicacidn y los grupos sociales, cbmo estos
se expresan mediante la comunicacién y cémo &s-
ta les influye; y, en las manifestaciones cultu
rales como expresiones ideoldgicas de los diver-

sos sectores sociales.

b) Comunicacibén y Politica: Estudio de las relacio
nes entre la comunicacidn social, el Estado y or
ganizaciones politico-sociales -partidos politi-
cos, asociaciones, sindicétos, etc.~ Anélisis
del discurso politico. Elaboracidn de estrategias
y politicas de comunicacidn social, desde la pers-
pectiva del Estado. Necesidad y perspectivas de

una comunicacidén alternativa.

c) Comunicacidén y Educacidn: Andlisis de las relacio
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nes existentes entre la comunicacidn social y
los procesos educativos; vy, entre.el Sistema
Educativo nacional y la funcidn social de los
medios de comunicacidén. Posibilidades y limi-
taciones de éstos para apoyar los procesos edu

cativos.

A través de la opcibn terminal, de la materia
obligatoria de especialidad y de la eleccidn
de materias optativas, las tres en funcidn del
drea de especialidad elegida, el estudiante se
capacitaréd en esa &drea, y en este sentido se

le reconoceré la especializacibn.



11.

Seminarios Comunes Obligatorios.

Los estudiantes deben iniciar sus estudios concretén-
dose en seminarios tedricos generales cuya finalidad
es que tengan una visidén global de la comunicacién y
sus interrelaciones con distintas dimensiones de la

sociedad y que estén preparados para un mejor aprove-

chamiento de la especialidad que elijan posteriormente.

Los estudiantes deber&n aprobar por lo menos tres (3)
seminarios comunes obligatorios antes de iniciar la
materia obligatoria de especialidad o las materias

optativas.

Los seminarios Comunes obligatorios son:

1. Teoria Sociocldgica (4 créditos).
Andlisis de las tesis y los conceptos fundament;-
les de los tres clésicos de la Sociologia:

Karl Marx, Max Weber y Emile Durkheim como base

de las tendencias actuales de la Sociologia.
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Seminario de Investigacidn I (4 créditos).-

Andlisis del proceso de reflexién metodolégica
en la investigacidn social y sus relaciones con
la teorfa y las técnicas. La investigacidn como
proceso de construccidn del conocimiento cienti-
fico y sus relaciones con la realidad social.
Andlisis de las corrientes de investigacidn més
importantes ~positivismo, empirismo, estructural
funcionalismo, estructuralismo, marxismo- y sus

concepciones metodoldgicas.

Proyectos de Desarrollo y Estrategias de Comuni-

cacidn (4 créditos).

Andlisis de las distintas concepciones del desa-
rrollo econdmico y del papel que de acuerdo con
estas concepciones, juegan los medios de comuni-
cacidn social en los procesos de desarrcllo; ante
cedentes tedricos y sociohistbricos, y, posibili-
dades explicativas para el andlisis de los medios

de comunicacidn social en México y América Latina.
Comunicacién: una perspectiva interdisciplinaria
(4 créditos).

Reflexidn critica sobre el origen, desarrollo y

consecuencias de un acto oomunicativo cualquiera,
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a partir de las aportaciones del psicoandlisis
y la linguistica a la investigacidn social y bus
cando sus correlaciones con los planteamientos

de otras cienciass sociales.

La Comunicacién en el Pensamiento Contemporéneo

(4 créditos).

Las relaciones existentes en la sociedad y el pa-
pel que juega la comunicacibén en ellas son anali-
zadas a partir de la perspectiva filosdfica, con
especial énfasis en la problem&tica del poder y -

la comunicacidn.

Comunicacidn Social y Desarrollo Cultural(4 créditos)

Andlisis critico de distintos conceptos de cultu--
ra -cultura de masas,- cultura formal, cultura po-
pular, etc.- de los elementos qué componen la cul
tura dominante y la definicidn de la "“cultura na-
cional" y, finalmente de las culturas subglternas.
Todo bajo la 6ptica de la manifestacidn de las cul

turas en los procesos de comunicacidn.

An&lisis de los Medios de Comunicacién en México.

(4 créditos).

A partir de un diagndstico de la problemdtica so
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cial, politica y econdmica de nuestro pais y de
su ubicacidn en el contexto internacional, se -
estudiari el papel que juegan los medios de co-
municacidén social en relacidn con esta proble-
mética. Se dard especial énfasis a los debates
en torno a el derecho a la informacidén, el papel
educativo —-o des-educativo- que juegan los me-

dios y la funcibén social de la comunicacidn ma-

-sgiva. -

Seminario de Investigacidén II (Flexible) (4 cré-

ditos).

Una vez definido el proyecto de tesis, los estu-
diantes podrédn profundizar en los elementos epis-
temolégicos tebricos, metodolégicos y técnicos re

levantes para la realizacidn de sus proyectos.

Seminario de Investigacién III (Flexible) (4 cré-

ditos).

ANc con ano se definirid el contenido de este se-
minario en funcibn de problemas especificos que
los estudiantes encuentren en el desarrollo de

sus investigaciones.
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10. Practica de Campo (Flexible) {4 créditos).

Busca complementar la formacidn del estudiante
por medio de la observacidn en el terreno de -
los problemas. Implica la aplicacidn de locs co-
nocimientos adquiridos a través de los seminarios
y la utilizacidn de instrumentos de investigacidn
paré clarificar loé problemas; o bien la evalua-
cidén de experiencias, estrategias y politicas es=

pecificas en &reas concretas.

B. Materias Obligatorias de Especialidad (a-elegir una) .

Comunicacidén y sociedad (4 créditos).

Aportaciones de las escuelas sociolbgicas més impor-

tantes al conocimiento de la comunicacién social. Se |
pondrd especial énfasis en analizar las manifestacio

nes de los distintos grupos sociales a través de la

comunicacidn..

Comunicacidn y Politica (4 créditos)

Estudio de las distintas concepciones de la relacidn
entre los procesos politicos y de comunicacidn. And
lisis de la comunicacidn politica y la comunicacidn

como instrumento de apoyo para el desarrollo social.
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3. Comunicacidn y Zducacibn (4 créditos)

La educacidn y la comunicacibdn colectiva como pro-
cesos complementarios y su concepcibdn como elemen-—
tos de socializacidn, instrumentos para la moderni-
zacidn y aparatos de hedgemonia. Posibilidades y 1i
mitaciones de alternativas educativas y de comunica

cidn.

C. Materias Optativas:

El estudiante deberd, de acuerdo con el asesor acadé&mico
y cubriendo los requisitos que para el efecto establezca
el Consejo Técnico del Departamento de Comunicacidén, cu-
brir un minimo de 20 créditos y un mdximo de 32 créditos,
por medio de cursos o seminarios equivalentes académica-
mente, impartidos por otros departamentos de esta univer-
sidad o por otras universidades. Asimismo. el Departamen
to de Comunicacidn ofrecer& cursos y seminarios optativos,
dependiendo de los intereses académicos de los estudiantes

v de las investigaciones en proceso en el Departamento
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Opcidn terminal:

A mis tardar al término del segundo semestre el estudiante
deberd presentar un anteproyecto de tesis y eligird conse-
cuentemente el &rea de especializacidn mds acorde con su
anteproyecto. El anteproyecto deberd estar aprobado por
un asesor acad@mico y deberd incluir: lineamientos genera

les de caricter tebrico, determinacidn del tema o proble-

“ma a investigar, justificacidén del tema o problema elegi-

do y especificacién de las técnicas e instrumentos rele-
vantes para realizar el anteproyecto. Esto es un prerre-
quisito para su incorporacibén al Seminario de Investiga-.

cién II.

Una vez que el estudiante haya cumplido con cré&ditos re-
queridos mgdiante cursos y seminarios obligatorios comu-
nes, de especialidad y optativos, tendrd@ un afo de plazo
para presentar su tesis. En casos excepcionales, que co-
rresponderd calificar a la Comisidn de Posgrado del De-
partamento de Comuhicacién (CM), se podfé conceder una
ampliacidén del plazo por un periodo de seils meses. éi =
las condiciones que imposibilitaron la terminacidn de la

tesis subsistiera, la CM podrd conceder un nuevo plazo.
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/
El limite méximo de estas ampliaciones no podrd rebasar

el establecido por la UIA para la terminacién de progra-

mas de Maestria.

La tesis deberd realizarse dentro del &rea de especiali-
zacidén elegida por el estudiante y deberd incluir un tra-
bajo de investigacibn, sobre la base de datos primarios

o secundarios.

La CM podré autorizar la realizacidn de tesis puramente
tedricas, de divulgacidn o sobre temas que no se incluven
estrictamente dentro de las &reas de especialidad del pro

grama. Esta autorizacifn sdlo procederd cuando el desem-

‘pefio del estudiante alcance un promedio de "9" y los ante

cedentes profesionales del estudiante acrediten su capacil
dad para realizar el tipo de opcidn terminal que elija a

un nivel de excelencia profesional.

Requisitos de desempefio académico: Para obtener el grado de

Maestria los estﬁdiantes deberan.

Cumplir el plan general de la Maestria.

Obtener un promedio minimo de 8 en los cursos y semina-

rios en que participe.

Presentacidn y defensa,ante un jurado designado por el

Departamento de Comunicacidn, de su Opcidn Terminal.
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El estudiante qué obtenga NA en cualquiera de los cursos
o0 seminarios en gue participe sblo podré& continuar en

el programa, previa autorizacibn de la CM. En el caso
de que el estudiante fuere calificado con NA en dos o
méds materias tendr& que abandonar el Programa. En el
caso de que hubiere circunstancias especiales gue afec-
taran su rendimiento académico, deberd presentar su ca-
so ante la CM; la cual, previo estudio del caso, podréa
autorizar su reincorporacidén a la.Maestria una vez que

cambien dichas circunstancias especiales,

El estudiante que solicite reingresc a la Maestria, de-
beré& sujetarse a lcs reglamentos vigentes cuando haga

esta solicitud.
IX. Prerrequisitos Académicos.

El programa de Maestria en Comunicacidn estéd abierto a
todos aquellos profesionales que deseen superar sus ni-
veles de rendimiento académico, mediante una capacita-
cién intensiva en las &reas de especializacidn que

ofrece la Maestria . Por lo anterior se han establecido
prerrequisitos académicos a aquelios candidatos gque pro-
vengan de carreras distintas a la de Comunicacibn y a

los de las Ciencias Sociales. La finalidad de estos pre-
rrequisitos es nivelar la formacidn de stos estudiantes

para que puedan obtener el mayor provecho del Programa de
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Maestria en Comunicacidn.

Los prerrequisitos para egresados de carreras distintas

a Comunicacidn son:

Teoria de la Comunicacidn

Taller de Mediocs

El prerrequisito para candidatos egresados de carreras

distintas de las Ciencias Sociales seré:
Técnicas de Investigacidn en Ciencias Sociales.

Los candidatos que lo deseen podré&n salvar los prerrequi
sitos de Teorias de la Comunicacidn y Técnicas de Inves-
tigacidn en Ciencias Sociales si comprueban tener los
conocimientos minimos indispensables; para tal efecto, a
solicitud del interesado el Departamento aplicard una -

evaluacidn previa al periodo de inscripcidn.

El Comité de Admisidn, después de que el Coordinador de
la Maestria informe socbre su entrevista personal con el
candidato y habiendo examinado su.expedientg determinaré
si el candidato deberad cursar total o parcialmente los

prerrequisitos.

Por dltimo, es imprescindible para todos los candidatos

como prerrequisito el dominio (lectura y comprensidn)
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del inglés o franeés. Para que se cubra con este pre-
rrequisito todos los candidatos deberdn certificar en ﬁn
lapso no mayor de dos meses Ql dominioc de la lengua ex-
tranjera, mediante un examen en el Centro de Lenguas de
ia UIA o mediante la presentacidn de documentos que, a
juicio del Comité& de Admisibn lo certifiquen. En caso
de no hacerlo el estudiante deberéd iniciar un curso co-
rrespondiente, para poder inscribirse al segundo semes-—
tre. Es requisito para inscribirse en el cuartc semes-
tré el Habei certificado el dominio de la lengua extran-

jera.
X. Requisitos de Admisifn.

Poirin ser admitidos a la Maestria en Comunicacidn los candidatos

que:

A) Posean una licenciatura universitaria o su equivalente.

Aguellos candidatos que hayan cursado y aprobado los cursos reque-
ridos para la obtencidn de su licenciatura, perdo que no hayan reci-
bido su titulo, se les concederd un plazo de un afno para la obten--

cién del grado, a partir de su primera inscripcién a cursos de pos-

grado.

B) Cubran los prerrequisitos académicos (Ver punto IX).

1a Comnisién de Maestria se reserva el derecho de admitir a los can
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didatos teniendo en cuenta las caracteristicas personales, de expe-
riencia y académicas en cada caso. Asimismo, evaluard periédicamen
te a cada uno de los cardidatos y determinard si puede ser admitico
a proseguir-sus estudlios, despuds de escuchar la opinidn del Asesor

Académico del candidato.
PROCEDIMIENTOS DE ADMISION

A) Solicitud de Admisidn.

10s interesados en presentar su solicitud de admisidn a le Maestria

en Comunicacién y: Desarrollo de la UIA deberdn entregar la siguien-—

te documentacidn en la Coordinacidn de la Maestria:

a) Solicitud de admisibén. La forma de solicitud correspondiente
puede ser obtenida en el Departamento de Camunicacién de la UIA .
y una vez llenada deberd ser entregada con el resto de la dccu-

mentacidén en el mismo Departamento.

b) Fotocopia del Titulo o Acta de Examen Profesional, o bien carta

de Pasante para los que no han obtenido el titulo.

c) Certificado completo de estudiocs de Licenciatura.

d) Declaracién de cbjetivos acad@icos y expectativas profesiona-

les. Este documento deberi inclufr la siquiente informacifn:
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- Las razones por lac cvzles se ha interesado en el estudio
de la Maestria en Comuricacidn.

- Io que espera roder encontrar al estudiar la Masctria (sus
expectativas académicos) .

~ Las actividades mofesionales que piensa desarrollar en su
futuro, v cdmo piensa aplicar los conocimientos que adquiera
en la Maestria e dichas actividades.
Se considerard especialemente esta declaracifn al estudiar

la solicitud.

Tres cartas de recomendacidén. El solicitante deberd cbtener -
tres cartas de reccmendacidn de profesores y (en caso de tener
eiperiencia profesional) de empleadores, capaces de juzgar sus
logros como estudiante y como profesionista.

Dichas cartas deberén incluir informacidn relevante acerca de:

~ Tiempo de conccer al solicitante.

- Capacidad académica/profesional (dedicacitn, habilidad cri-
tica, capacidad intelectual, etc.)

- Actitud y metivacidn para el estudio y el trabajo.

- C(Cualidades personales relevantes al trapajo acadé-
mico o profesional.

~ Estimacidn de posibilidades de éxito en estudios de posgrado.

-~ Nivel de conocimientos y-cultura general del solicitante.

- Nombre de la institucidn donde trabaja el firmante de la -

carta y puesto que ccupa.



24.

Ademds de estos documentos indispensables, se recomienda a los
solicitantes adjuntar una copia de alguna publicacién o trabajo
importante realizado recientemente (p.e. tesis profesional, po-

nencias, conferencias, etc.)

Asimismo, el solicitante deberd seguir los trimites estableci-
dos por la Universidad (Ver folleto "Tnstructivo para Primer In

greso — Posgrado") .

B. Entrevistas.
Una vez entregada esta documentacin, el solicitante concertard una
cita para entrevistarse con el coordinador de Estudios de Posgrado

en la que se discutird la informacifn antes presentada.
C. Aceptacidn de Candidatos.

En las fechas sefialadas, el Departamento de Comunicacién anunciaré -
aquellas solicitudes que hayan sido aceptadas una vez el Consejo Téc

nico haya estudiado cada casc en particular.

Una vez aceptado, el candidato pasard al Departamento de Commicacién
a recoger su carta de Admisidn firmada por el Director del mismo, asi

como por el Asesor Acadfmico.



D. Inscripcion.

Fl Candidato admitido realizard los trdmites de inscripcidn en la Di-
reccién General de Servicios Escolares —Seccién Posgracdo- (siguiendo
los trémites planteados en el folleto "Instructivo para Primer Ingre-—

so — Posgrado”.

Para mayores informes dirigirse a:

UNIVERSIDAD IBEROAMERTCANA
Departamento de Comunicacidn
Maestria en Camnicacidn y Desarrollo
Av. Cerro de las Torres # 395

Col. Campestre Churubusco

04200 - M&xico, D. F.

Tel.: 544-9611
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UNIVERSIDAD IBERQAMERICANA

DIVISION DE CIENCIAS SCCIALES/ DEPARTAMENTO DE COMUNICACION

N OMBRE

JESUS MA. CORTINA
ICETA

2.~y RAUL CREMOUX LOPEZ

00"

3.-V/%ALVADOR AGUSTIN ARRAN

GOIZ MORAN

LUIS DIAZ CORTES

ALVAREZ
000\'\

4,-

5.-;/ JAIME VICENTE MAR

TINEZ FRESAN 4

6.-,/ MA. DE LOURDES GO-
MEZ CASTELAZO (.
00Y

7.~/ JOAQUIN ANTONIO --
FERNANDEZ ESPINOSA
DE LOS MONTEROS 41

Av. Corrada te. Vorres 370/ MY <

EXAMENES PROFESIONALES
TITULO TESIS

ORGANIZACION DE UNA EMISORA
DE TELEVISION EN EL DISTRI-
TO FEDERAL.

»

LA TELEVISION Y EL ALUMNO -
DE SECUNDARIA EN EL DISTRI-
TO FEDERAL.

ESTRUCTURA Y BASES PARA EL
FUNCIONAMIENTO DEL DEPARTA

MENTO DE RELACIONES PURBRLI~-
CAS.

SIMILITUDES Y DIFERENCIAS -
ENTRE: EL EXISTENCIALISMO -
SARTRIANO, EL MARXISMO Y EL
TOMISMO CON RESPECTO AL CON
CEPTO DEL HOMBRE.

PUBLICIDAD ¥ SALUD MENTAL. -

LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFI-
CA MEXICANA Y SUS PRINCIPA-
_ES PROBLEMAS.

UN ANALISIS DE 1A TELEVI--—--~
SICN EDUCATIVA QUE PASA POR
LOS CANALES COMERCIALES DEL
DISTRITO FEDERAL EN MEXICO.

2\, D.F, | Tel, 549 5

DOexe, 170

CALIFICACION

APROBADO FPOR UNA-
NIMIDAD DE VOTOS
CON UNA FELICITA-
CION ESPECIAL POR
SU EXAMEN.
6/VI1/67

APROBADO POR UNA-
NIMIDAD D% VOTOS
CON UNA FLELICITA-
CION ESPECIAL POR
SU TESIS.
7/VI1/67

APROBADO POR UNA-
NIMIDAD Q? VOTOS.
l9/vii/68

APROBADO POR UNA-
NIMIDAD DE VOTOS.
4/1X/68

APROBADO PUOR UNA-
NIMIDAD DE VOTOS.
6/V1/69

APROBADA POR UNA-
NIMIDAD DE VOTOS.
15/VIII/69

APROBADO.
16/X/69



8.7//;5. ALICIA BECKMAN
.BLANCHET
ot

9k7/fJOSEP ROTA BURGUENO

wo'*q’

10 HECTOR MANUEL DE JE
SUS AGUILAR CAMIN.

o0

lltf/ﬁA. ADRIANA BARBARA
YUREN CAMARENA

00‘\
l12.- JOSE MA. ZERTUCHE Y
LLAMAS

l3.v/;ERNANDO SANTIBANEZ i

Y FLORES

130\35

14,/ FRANCISCO ANDRES DA~
MIAN PRIETO Y ECHASQ

oo\4
15.¥/ FRANCISCO JOSE DE AN
DA Y RAMOS <

Cf“
16‘f/MARIA NAME SIERRA
0o

17.V/AMPARO GUADALUPE MAR
TINEZ NORIEGA

DO\’U

IMPORTANCIA DE LA IMAGEN
DE MARCA EN EL MERCADO DE
PRODUCTOS Y SERVICIOS

ESTUDIO COMPARATIVO DE CIN
CO PERIODICOS DE LA CIUDAD
DE MEXICO SLGUN SU MORFOLQO
GIA, ORIGEN DE LA INFORMA-
CION Y ANALISIS DE CONTENL
DO.

EL LENGUAJE PUBLICITARIO -
COMO LENGUAJX REPRESIVO.

CREACION DE UNA IMAGEN Y -
LA COMUNICACION DEL ARTE -
EN LA PUBLICIDAD TURISTICA.

FUNCIONES DE LA PUBLICIDAD
EN EL DESARROLLO DE NUEVQOS
PRODUCTOS.

¥
UN ESTUDIO COMPARATIVO DE
PUBLICIDAD DE COMPETENCIA
Y PUBLICIDAD INSTITUCIONAL,
SUS FUNCIONES Y SUS CONEXIQO
NES CON LAS RELACIONES PU-
BLICAS.

EL ENCUENTRO DE LAS SUBJETLIL
VIDADES.

LA RADIODIrUSION EN EL VA~-

LLE DE MEXICO Y SU APEGO A
LA LEY.

LIMITES AL DESARROLLO DE
LAS AGENCIAS NOTICIOSAS ME
XICANAS.

UNA TECNICA DE GUIONISMO PA
RN PELICULAS DIDACTICAS ES-
COLARES.,

APROBADQ POR UNA-
NIMIDAD DE VOTOS Y
MENCION HONORIFICA
CUM LAUDE.

23/1/70

APROBADO POR UNA-
NIMIDAD CON FELI-
CITACION POR SU -
TESIS Y EXAMEN.
10/vi1/70

APROBADO POR UNA-
NIMIDAD.
8/1X/70

APROBADO POR UNA-
NIMIDAD DE VOTOS.
6/X1/70

APRORADO.
7/v/71

APROBADO POR UNA-
NIMIDAD DE VOTOS.
lo/vi/71

APROBADO.
11/vi/71

APROBADO POR UNA~-
NIMIDAD DE VOTOS.

APROBADO POR UNA-
NIMIDAD DE VOTOS.
lo/111/72

APROBADO.
24/IV/72



18.7//ERNESTO CARLOS GARCIA

SANS Cﬁ}%

19.5//PATRICIA FERNANDEZ
HERNANDEZ
\
oA

ZO.EJ"LUIS ENRIQUE RIOJA
DEL OLMO
..1)'
Cl

21.1//QIREN ARANTZAZU
LARESGOITI Y HERNAN-

DEZ \
07
22.y/ JESUS MA. GOVELA
AUTREY
)
- v

(‘\

23.D//MA. LETICIA JIMENEZ

Y GAMA )
0
24.+/ JOSE DE JESUS FLORES
OLAGUE AN
NG

v

25.ﬁ//GEMA MARINA LOPEZ
MONTES Y DIAZ %
O

26,V//ALFREDO DIEGO ARVIZU
2y Y GONZALEZ

0

UN NUEVO SISTEMA DE PRODUC
CION DE COMERCIALES PARA -
IA TELEVESION MEXICANA,

ESTUDIO EXPLORATORIO SOBRE
LA PERCEPCION DE VIOLENCIA
EN TELEVISION ENTRE UN GRU
PO DE JUECES.

ADAPTACION DE UNA OBRA DE
TEATRO PARA TELEVISION ¥
COMO MANTENER LA FUERZA -
DRAMATICA ORIGINAL.

LA INFORMACION INSTRUMEN-
TO ESENCIAL EN EL CONTROL
ADMINISTRATIVO DE IA UNI-
DAD DE ORGANIZACION Y ME-
TODOS.

ESTUDIO COMPARATIVO DE LA
ACCION DEYALGUNOS MEDIOS
MASIVOS DE COMUNICACION SO
BRE LAS FACULTADES DE ATEN
CION Y RETENCION EN DOS =
GRUPOS DE ESTUDIANTES.

OPINION ACERCA DE LA DOCTRI
NA DE LA IGLESIA CATOLICA -
SOBRE CONTROL NATAL ENTRE -
MUJERES CATOLICAS CASADAS -
DEL DISTRITO FEDERAL.

GABRIEL MARCEL Y SU FILOSO-
FIA DE LA COMUNICACION.

ADAPTACION DEL PROCESO DE -
LA COMUNICACION DE BERLO A
UN PROGRAMA DE INDUCCION DE
PERSONAL.

ANALISIS DE LA COMUNICACION

INTERNA EN UNA EMPRESA FA—--
BRICANTE DI MAQUINARIA Y —-
PROTGRAMY DK

- COMUNICACION PA
RA LA MLGMA,

APROBADO
MIDAD DE
15/V/72

APROBADA
MIDAD DE

POR UNANI-~-
VOTOS

POR UNANI-
VOTOS.

CON FELICITACION

ESPECIAL

POR SU TE~-

SIS Y EXAMEN .

21/v1/72

APROBADO
MIDAD DE
15/111/72

APROBADA
MIDAD DE
20/1X/72

APROBADO
MIDAD DE

12/%X/72

APROBADA

POR UNANI-
VOTOS.

EOR UNANI-
VOTOS.

POR UNAINI~
VOTOS.

POR UNANI~-

MIDAD CUM LAUDE.

17/%/72

APROBADO
MIDAD DE
15/X1/72

APROBADO
MIDAD .

15/X1/72

APROBADO
MIDAD.

l7/X1/72

POR UNANI -~
VOTOS.

POR UNANI~-

POR UNANI-~



27.1//;DUARDO MALLET Y ARE

ok

28.¥/(JOSE MIGUEL AGUSTIN
VELAZQUEZ E'VERS

OG?’I

INTERRELACIONES ENTRE LA
MOTIVACION DEL CONSUMIDOR
Y EL CONTENIDO DE LA PU-
BLICIDAD IMPRESA DE ALMA
CENES DEPARTAMENTALES EN
MEXICO.

« REACION DE UN BUFETE DE
RELACIONES PUBLICAS.

29.-/ ALVARO JOAQUIN RUIZ MREV ASPECTOS IDLO.OGICOS DE

0027

BO.V//HASSO DIEGO KURT
OPITZ BURKAMP 0
<

o0

31. MA. GUADALUPE CHABAUD
POUS

?¢3

o°

324//XGABRIEL GARCIA CARBA-

JAL
e

33.ﬁ//LUIS FERNANDO ANDRES
CUEVAS ESTRADA
‘' La

P

ANGELA SILVIA ALARCON
TAPIA

34,

35.‘/'FERNANDO JAVIER MORETT

LOPEZ
Oéﬁfk

LA GRAN PRENSA MEXICANA,

EIL, DRAMATURGO MEXICANO
DE TELEVISION Y LA TECNLI
CA DEL TEASER O GANCHO -
DE ENTRADA.

COMPROBACION DE LA EFICACIA
Y UTILIDAD DE UN CURSO IN-
TENSIVO DE ALFABETIZACION
EN LENGUAJE TOTAL IMPARTIDO
A UN GRUPQ DEL PUBLICO QUE
ESTA EN CONTACTO CON LOS -
MEDIOS.

DISENO DE UN SISTEMA DE -
DISTRIBUCION PARA LATINOA
MERICA DE PROGRAMAS DE TE
LEVISION HECHOS EN MEXICO.

ESTUDIO EXPLORATORIO DE ~
PERCEPCION EN BASE A LAS
FORMASBASICAS DE COMPOSI~-
CION EN T.V.

LA OPINION EDITORIAL DEL
PERIODICO EXCELSIOR Y LA
REFORMA AGRARIA EN MEXICO.

ESTUDIO DESCRIPTIVO DE TEC
NICAS DE PRODUCCION SOBRE
OCHO PROGRAMAS DE UNA SE-
RIE DE TELEVISION EDUCATL
VA, POR EL GRALO DE ATEN-
CION OBSERVADO EN UN GRU-
PO DE NINOS DE NIVEL SO-
CIORCONOMICO uoAJO DEL DIS_
TRITO L'EDERATL.

APROBADO
MIDAD DE

23/X1/72

APROBADO

POR UNANI -
VOTOS.

POR MAYC-

RIA DE VOTOS.

l4/11/72

APROBADO

POR MAYO-

RIA DE VOTQOS,

6/111/73

APROBADO
MIDAD DE
23/1%/73

APROBADO
MIDAD DE
7/v/73

APROBADO
MIDAD DE
7/V/73

APROBADO
MIDAD DE
13/9y73

APROBADA
MIDAD DE
14/v/73

APROBADO
MIDAD DE
LAUDE.
le/v/73

POR UNANI-
VOTOS.

POR UNANI-
VOTOS.

POR UNANT-
VOTOS .

POR UNANI-
VOTOS.

POR UNANI~-
VoTOoS.

POR UNANI -~
VOTOS CuM



36}-y/;oLANDA LAZO MARGAIN
4 Cp?$5
37.—V/;ELIPE KORSENNY

002"

38.4//FERNANDO RAMON LAVA

RIEGA PAZ
el

39, ALBERTO JOSE CABAL
HERMOSILLO
A

K§5

40.—u/EILDA MARGARITA SAN
CHEZ MEDINA.

cﬂ.ﬂ

41.1//GUSTAV0 ADOLFO MEN-
DEZ KUHN

ot

ESTUDIO SOBRE LOS INTERESES
EN LA PROGRAMACION DE TELE-
VISION DE UN GRUPO DE NINOS
DE PRIMARIA

EL CONTROL INSTRUCCIONAL DE
LA APLICACION DEL REFORZA--
MIENTO, Y EL REFORZAMIENTO,
SON MAS EFECTIVOS QUE UNA -
COMUNICACION POSITIVA O NE-
GATIVA, CON CONSECUENCIAS -
DIFERIDAS, CON RESPECTO A -
INCREMENTAR LA FRECUENCIA -
DE LA CONDUCTA DEL CEPILLA-
D. DE DIENTES EN LOS NINOS.

LA PRODUCCION DE CINE DE CA
PACITACION ADIESTRAMIENTO Y
ENTRENAMIENTO DE PERSONAL -
DESTINADO A LA EMPRESA PRI--
VADA .

INVESTIGACION SOBRE EL NI--
VEL DE INFORMACION, CONFIA-
BILIDAD Y YSO PREFERENCIAL

DE MEDIOS, DEL PUBLICO RE-~-
CEPTOR DE PERIODICOS Y NOTZI

CIEROS DE LA CIUDAD DE MEXI
CO.

ANALISIS COMPARATIVO DEL CO
MUNICADO CONJUNTO Y DE ALGU
NOS DISCURSOS PRONUNCIADOS

POR EL PRESIDENTE ECHEVE---—
RRIA EN LA CIUDAD DE WA-=--

SHINGTON CON EL TRATAMIENTO

DADO A DICHOS MENSAJES POR
LA TELEVISION NORTEAMERICA-
NA DURANTE LA VISITA DE ES-
TADO DE 1972.

MEDICION DE ALGUNOS EFECTOS
COLATERALES PRODUCIDOS EN -~
LA COMUNICACION PUBLICITA--
RIA DE UN REFRESCO EMBOTE--—
LLADO, EN 1968-69

APROBADA POR UNA=-
NIMIDAD DE VOTOS.
7/V1i/73

APROBADO CUM LAUDE
21,/v1/73

APROBADO.
15/VviIii/73

APROBADO CUM LAUDE
13/1X/73

APROBADA POR UNA-
NIMIDAD DE VOTOS.
17/1X/73

APROBADO POR UNA~-
NIMIDAD DE VOTOS.

11/xX/73



HERNAN GONZALEZ GO-
MEZ

42.—'

43.—V/GUAN PAULINO DIAZ
FERNANDEZ

44.1//NORMA CRISTINA GON
ZALEZ SALAZAR "
o\

CP

45.-V/JORGE ASCENCIO TI-
JERINA.
Wi

A
)=

W/

46.~V/ELAUDIA PATRICIA -

GUADALAJARA SANTA
MARIA

XA

'

47.1//¥ARIA CRISTINA NE-
GRETE GARCIA g

09

48.—M/PILAR BEATRIZ RAM-
DERA CANAL /]

Vy

(ESTUDIO EXPLORATORIO) RADIO

Y LA TELEVISION EN CENTROA-
MERICA.

EN CONJUNTO LOS SEIS CANA--
LES DE TELEVISION DE MEXICO,
D.F. PROGRAMARON LA MITAD DE
SU TIEMPO CON PRODUCCIONEES
EXTRANJERAS, Y LA OTRA MITAD
CON PRODUCCIONES NACIONALES,
SIENDO EL 37% DE ESTAS PRO-
DUCCIONES INDEYENDIENTES Y
EL 63% RESTANTE PRODUCCIONES
INTERNAS, EN EL PERIODO COM

PRENDIDO ENTRI EL 1 ° DE AGOS

TO 1971 Y EL 20 DE ENERO —---
1972.

v

PROCEDENCIA DE LA INFORMA---

CION SOBRE METODOS DE CONTROL

!} TAL EN TEQUILA, JALISCO

LA REVISTA COMO HERRAMIENTA
DEL DEPARTAMENTO DE RELACIO
NES PUBLICAS EN UNA EMPRESA
DE VENTAS POR DEPARTAMENTOS.

DENTRO DEL SISTEMA NACIONAL
DE ENSENANZA SECUNDARIA POR
TELEVISION EN EL DISTRITO -
FEDERAL, INVESTIGACION DE -
LA OPINION QUE TIENEN LOS -
ALUMNOS SOBRE SI SU APRENDI
ZAJE SE DEBE AL MAESTRO -—-

COORDINADOR O AL TELEMAES=—-~ -

TRO.

LA INFLUENCIA DE UN PROGRA~
MA DE TELEVISION EDUCATIVO

EN UN GRUPO DE NINOS DE 3,

4 Y 5 ANOS DE EDAD EN EL --
DISTRITO FEDERAIL.

LA INFLUZNCIA DE UN PROGRA-
MA DE TELEVISION COMO MEDIO
EDUCATIVO EN NINOS Y NINAS

DE 3 A 5 ANOS DE EDAD EN EL
DISTRITO FEDERAL.

APROBADO POR UNA-
NIMIDAD DE VOTOS.

15/X/73

APROBADO CUM LAUDE
6/X11/73

- APROBADO POR UNA-

NIMIDAD Y FELICI-
TACION DEL JURADO.
A%IV/74

APROBADO.
14/v/74

APROBADA POR UNA-
NIMIDAD DE VOTOS
Y MENCION CUM LAU
DE.

23/v/74

APROBADA POR UNA-
NIMIDAD DE VOTOS.
27/V/74 :

APROBADA POR UNA-
NIMIDAD DE VOTOS

CON FELICITACIOMN

ESPECIAL DEL JU-
RADO.

7/V1/74



49.x//§ELIPE OLIVARES RO-

DRIGUEZ (
\‘.
b\«

50.- PEDRO PADIERNA BAST

NING

51 .}/ ALETANDRO VICTORIA
NO ORDORICA SAAVE-
i3 8]

DRA )

L

GUILLERMO ALIFONSO
FARBER BEJARANO

52.~-

- A JIME-
53 b/ﬁggT MACIEL JIME

[ 4

0%

g MARIA GUADALUPE --
DIEGO FERNANDEZ Y

SOTELO

&

55. ROBERTO INDALECIO
MAQUEO SILVA

‘A
<9 -

N0

56. MARCO ANTONIO DU-
RAN SANCHEZ

0o\

el
57.-1 MARIA PATRICIA ES

PERANZA TORRES MA
YA

IDEOLOGIA Y LENGUAJE.

EL CAMBIO DE LA IMAGEN COR
PORATIVA ES INDISPENSABLE
CUANDO ESTA DIFIERE DE LOS
OBJETIVOS DE COMUNICACION
DE LA EMPRESA.

LA REVISTA INTERNA IDEAL
DE ACUERDO A LA TEORIA DE
LA COMUNICACION

1L.0S MEDIOS DE COMUNICACION
MASIVA EN EL PENSAMIENTO -
DE HERBERT MARCUSE.

ANALISIS DEL CONTENIDO EL

AUDIO EN LA PROGRAMACION -
COMICA DE LA TELEVISION ME
XICANA DESDE EL PUNTO DE -
VISTA DE LA LEY FEDERAL DE
RADIO Y TELEVISION.

EXAMEN COMPRENSIVO DE LOS
SIGUIENTES TEMAS: a) INVES
TIGACION DE LA COMUNICACION
b) FILOSOFIA, c) TEORIA DE
LA COMUNICACION.

INVESTIGACION COMPARATIVA

SOBRE LA INFORMACION RETE-
NIDA ENTRE UN MEDIO DE CO-

MUNICACION AUDIOVISUAL ¥ -

UNO ORAL CON UN GRUPO DE -~
STUDIANTES.

ANALISIS DE CONTENIDO DE -
FOTONOVELAS IMPRESAS A CC~
LORES EN MEXICO, D. F., EN
RELACION A LA TEORIA DE -=—
LAS NECESIDADES HUMANAS Y
A LOS ESTUDIOS DE PSICOLO-
GIA DEL MEXICANO.

EXAMEN COMPRENSIVO DE LOS
SIGUIENTES TEMAS: a) INVES
TIGACION DE LA COMUNICACION

b) PERIODISMO, c) PPILOSOFIA.

APROBADO POR UNA~-
NIMIDAD DE VOTOS.
16/ViIT/74

APROBADCO POR CUM
LAUDE.
30/ViIi/74

APROBADO POR UNA-
NIMIDAD.
11/1X/74

APROBADO POR CUM
LAUDE.
4/%/74

APROBADA.
10/X/74

APROBADA POR UNA-
NIMIDAD.
7/X1/74

APROBADO POR UNA-~-
NIMIDAD DE VOTOS.
5/X11/74

APROBADO POR UNA-
NIMIDAD DE VOTCS.
6/X11/74

APROBADA POR CUM
LAUDE.

22/1/75




58, ;&OSE DIEGO AVILES

RIVERA
. 0044

59.WJASOSE ANTONIO PAOL
BOLIO ,

<\

00

60. LUZ GABRIELA GON-
ZALEZ URTAZA

61.1//CARLOS GOMEZ PALA-
CIO Y CAMPOS

A
of

62.~ GERARDO DONNEAUD
MARTIN

63.+/ EDUARDO SANCHEZ -
FIERRO.
n b C

4 /
\ V4

64.v/ LUIS ANTONIO DE -
NORIEGA SISNIEGA

f

00

65.~ /MA. TERESA GARCIA
GONZALEZ
N?’

po®

MONOGRAFIA DEL COLOR Y SU
APLICACION PRACTICA EN UN
ARTICULO DE CONSUMO POPU--
LAR.

DINAMICA DE COMUNICACION -
EN UNA DISCUSION DE PEQUE-
A COMUNIDAD TZ'ELATAL.

DIMENSIONES QUE LLAMAN LA
ATENCION EN LOS COMERCIA-
LES DE T.V.

INVESTIGACION SOBRE LA ES-
TRATIFICACION DE OPINIONES,
DEBIDO AL MOVIMIENTO DE IN
FORMACION, ENTRE LOS DIVER
S0OS NIVELES JERARQUICOS --
DEL PERSONAL DE UNA PLANTA
INDUSTRIAL.

ANALISIS DE CONTENIDO DE -
LAS CANCIONES MAS POPULA--
RES Y VENDIDAS EN MEXICO,

D. F., DE JUNIO DE 1973 A
JUNIO DE 1974, EN BASE A -
SU TEMATICA, LA INTENSIDAD
DE SU CONTENIDO EMOCIONAL

Y A LOS VALORES QUE PROYEC
TAN REFERIDOS A LA TEORIA
DEL CARACTER DE ERICH FROMM.

EFICIENCIA INFORMATIVA INS
TITUCIONAL QUE PROYECTA UNA
REVISTA EXTERNA GUBERNAMEN

TAL DENTRO DI UN PUBLICO DE

TERMINADO.

REPORTE DE PRACTICA DE CA]l
PO: INVESTIGACION DE LA IMA
GEN DEL PROGRAMA SUBE PELA-
YO v eeans SUBE.

LA PROTECCION DIl LGS DERE--
CHOS DE LOS AUTORES & INTER
PRETES EN LAS TRANSMISIONES
MEDIANTL SATELITE.

APROBADO.
20/11/75

APROBADO.
11/1v/75

APROBADA CON MEN
CION HONORIFICA.
14/1V/75

APROBADO CON MEN
CION HONORIFICA.
25/1IV/75

APROBADOC.
30/1V/75

APROBADO.
9/V/75

APROBADO CON MEN
CION HONORIFICA.
15/v/75

APROBADA.
21/v/75




66.-L/£¥A ELENA GUADALUPE
CRUZ NAVARRO

002

67.- / MA. DE FATIMA FERNAN
DEZ CHRISTLIEB \*

68.—V/&ARIA DE LOURDES AL
CALA HUERTA.

Z
833

69.¢/ SARA VIRGINIA DELANO
Y FRIER
o

70. MARION GIMBELL
LETOCHA

71 .~ ALEJANDRO FAMILIAR -
GARCES
72.- ALBERTO RUY SANCHEZ

LACY

E— JOSE ANTONIO LASCU-
RAIN OCHOA
74.{//;ATRICIA AMELIA
ARRIAGA JORDAN

d)(p"\

SANDRA GOMEZ MONTE-
NEGRO ORQZCO

75.-

- B

DESARROLLO, REALIZACION Y
EVALUACION DE UN DOCUMEN-
TAIL CINEMATOGRAFICO DE =-—
CONTENIDO CIENTIFICO Y --
TECNOLOGICO.

INFORMACION COLECTIVA Y -~
PODER EN MEXICO.

COMPARACION ENTRE LA ENSE
NANZA DIRECTA Y LA ENSE--
NANZA POR TELEVISION EN -~
CUANTO AL RENDIMIENTO DE
CONOCIMIENTOS, CON ALUM--
NOS DE PRIMER ANO DE ENSE
NANZA MEDIA EN EL VALLE -
DE MEXICO, A TRAVES DE UN
CRITERIO ESPECIFICO.

PLAZA SESAMO UN PERFIL DE
AUDIENCIA EN MEXICO, MERIL
DA Y MONTERREY.

EXAMEN COMPRENSIVO DE LOS
SIGUIENTES TEMAS: a) FILO
SOFIA, b) TEORIA DE LA CO
MUNICACION, c) TELEVISION.

SITUACION DE LA PUBLICIDAD
GRAFICA EN MEXICO ¢TRANS-
FORMACION O REFORZAMIENTO?

EISENSTEIN EN MEXICO. ELE

MENTOS PARA LA HISTORIA -

DE UNA PRODUCCION INTERRUM
PIDA.

OPCION TERMINAL DE CURSOES
A NIVEL DE POSGRADO.

VIOLENCIA EN TELEVISION: -
EFECTO EN LA PREFERENCIA -
DE LOS NINOS POR EL COMPOR
TAMIENTO VIOLENTO.

EI. PROCESO DE LA COMUNICA-
CION LITERARIO A PARTIR ~--
..BEI, PENSAMIENTO DE HENRI -~
BERGSON.

APROBADA.
22/V/75

APROBADA CON MEN
CION HONORIFICA.
30/V/15

APROBADA.
5/V1/75

APROBADA.,
X0/¥i /75

APROBADA CON MEN
CION HONORIFICA.
20/VII1/75

APROBADO.
10/1X/75

APROBADO.
19/1X/75

APROBADO.
/IX/75

APROBADA CON MEN
CION IIONORIFICA.
10/X1/75

APROBADA.
16/X11/75



“ LUIS GARCIA LEAL

77.b//¥A. CRISTINA GUA-
DARUPE ROMO GIL

p0?

78. VICTOR MANUEL TORRES

MIRANDA
00\”
9.~ \ MA., LUISA ELVIRA
MORALES

eo.x/(ngch ISABEL MARTIN
DEIL. CAMPO GOMEZ

o0
y MA. DEL PILAR EREN-
DIRA GARCIA NIETO

82} SARA MARIA DE LOUR-
DES RODRIGUEZ ORTIZ

ot

MIREYA JEANETTE
VINYALLONGA PORRAS

83,~

84.&//§1GUEL ALVAREZ GAN-
DARA -~ qucv

.

EXAMEN COMPRENSIVO DE LOS
SIGUIENTES TEMAS; a) TELE
VISION, b) TEORIA DE LA -
COMUNICACION, c¢) INVESTI-
GACION DE LA COMUNICACION.

POSIBILIDADES Y OBSTACU~--
LOS PARA LA UTILIZACION -
DE LA RADIO COMO MEDIO --
EDUCATIVO EN MEXICO.

PROGRAMA INTECRAL DE CAPA
CITACION DE PERSONAL PARA
UNA FABRICA DE PRODUCTOS
ALIMENTICIOS.

EXAMEN COMPRENSIVO DE LOS |
SIGUIENTES TEMAS: a) TELE
VISION, b)FILOSOFIA, c) -
TEORIA DE LA COMUNICACION.

EFECTOS DE GRADOS DIFEREN
CIALES DE INTENSIDAD DE -
VIOLENCIA TELEVISADA EN -
LAS ACTITUDES HACIA LA --
VIOLENCIA DE LOS NINOS EN
FUNCION DE SU INTEGRACION
SOCIAL.

EXAMEN COMPRENSIVO DE LOS
SIGUIENTES TEMAS: LITERA-
TURA, TEORIA DE LA COMUNI
CACION E INVESTIGACION DE
LA COMUNICACION.

EFECTOS DE CONTENTIDO VIO~
LENTO CON DOS GRADOS DE -
INTENSIDAD DE VIOLENCIA -
EN PRESENCIA Y AUSENCIA -~
DE INOCULACION SOBRE IA
CONDUCTA DE NINOS DE EDU-
CACION PRIMARIA.

EXAMEN COMPRENSIVO DE LOS
SIGUIEWTES TLMAS: TEORIA
DE L.A COMUNICACION, FILO-
SOF1A, TELEVISION.

LA PROBLEMATICA RURAL Y EL
CENTRO EDUCATIVO TLAHUELIL
PAN.

APROBADO.
21/1/76

APROBADA.
22/1/76

APROBADO.
28/1/76

APROBADA CON MEN
CION HONORIFICA.
29/1/76

APROBADA CON MEN
CION HONORIFICA.
4/11/76

APROBADA POR UNA
NIMIDAD DE VOTOS.
lo/111/76

APROBADA CON MEN
CION HONORIFICA.
17/111/76

APROBADA CON MEN
CION HONORIFICA.
25/111/76

APROBADO.
2/1V/76



—

g8$.- OLIVIA MA. DE JESUS
_— ALBISUA GOROSTIZAGA

/

PATRICIA URIAS ALVA

REZ e
1 NO | ¥
787.= |ALMA HERMINIA VIZCA
RRA CORRAL
88, -~ ﬁARIA DEL CARMEN RE

-

CLO TEJADILLA

89.U//THELMA NIDIA MERAZ

DOMINGUEZ
N
bb
90.~| MA. DE LOURDES NUNEZ
- * URQUIZA

91.+/ RICARDO IGLESIAS
FLORES n

92.~ JORGE MARIO DI-DO-

NNA ARGUELLES

93.r/ ELOINA LOPEZ CANO

2 e =

EXAMEN COMPRENSIVO DE LOS
SIGUIENTES TEMAS: TEORIA

DE LA COMUNICACION, SCCIO
LOGIA DE LA COMUNICACION

Y FILOSOFIA.

EL PORFIRISMO A TRAVES DE
SUS PERIODICOS.

EXAMEN COMPRENSIVO DE LOS
SIGUIENTES TEMAS: TELEVI-
SION, SOCIOLOGIA DE LA CC

MUNICACION E JNVESTIGACION
DE LA COMUNICACION

EXAMEN COMPRENSIVO DE LOS
SIGUIENTES TEMAS: LITERA-
TURA, FILOCOFIA E INVESTI
GACION DE LA COMUNICACION.

ANALISIS DE LOS MENSAJES
SOBRE EDUCACION FISCAL EMI
TIDOS POR LA FUENTE OFFICIAL
DE LA SHCP Y PUBLICADOS EN
EL PERIODICO EXCELSIOR.

1
EXAMEN COMPRENSIVO DE LOS
SIGUIENTES TEMAS: TEORIA
DE LA COMUNICACION, LITERA
TURA Y SOCIOLOGIA.

INVESTIGACION SOBRE LAS ~--
ACTIVIDADES ELECTORALES EN
ALGUNAS COLONIAS PROLETA--
RIAS DE LA CIUDAD DE MEXICO
Y SU APLICACION A UNA CAM-
PANA POLITICA.

EL PROCESO DE LA COMUNICA-
CION AMOROSA EN JOSE ORTE-
GA Y GASSET.

ESTUDIO EXPLORATORIO SOBRE
CARACTERISTICAS DE LECTORES-
“TJSCRIPTORES Y LECTORES-COM
PRADORES DE CINCO PERIODI-
COS EN LA CIUDAD DE MEXICO
EN 1972,

APROBADA.
7/1V/76

APROBADA.
19/1v/76

APROBADA.
22/1v/76

APROBADA.
4/v/76

APROBADA.
26/1V/76

APROBADA.
19/v/76

APRCGBADO.
lo/vi/76

APROBADO.
13/viii/76

APROEADA.,
l8/viii1/76




94,~ ROCIO GARDUNO DIAZ

95.5//VTCTOR CONSTANTINER
SOURASKY y
7

96.1//ACACIO EDMUNDO —-—
MACIP TORAL

f

rv

97;E/ MARCELA ACLE TOMA-

SINI
- ll
98.~ PATRICIA GOMEZ MON-
TENEGRO
99 .- /MARIA MARGARLITA DE

HAENE ROSIQUE

100.-/JOSE ANTONIO UGALDE

\ 101l.~/JAVIER CHAVEZ GUZMAN

A

1102.~4 LOREN MA. DE LOURDES
! FERNANDEZ LARRAGAIN

- 12 =

ANALISIS DE CONTENIDO DE -
LOS DIALOGOS DE LOS PERSO-
NAJLS DE FOTONOVELAS IMPRE
SAS A COLOR EN BASE A LA -

TECNICA DEL ANALISIS ESTRUC

TURAL.

INDICES EN LA PRODUCCION -
DE TELEVISION EDUCATIVA: =~
UN ESTUDIO DE GRADOS DE ~-
ATENCION A PLAZA SESAMO.

REPORTE-EVALUACION DE LAS
TESIS DE LA RAMA DE DIVUL-
GACION AGRICOLA DEL COLE--
GIO DE POSGRADUADOS, CHA--
PINGO, MEXICO.

LA SEMIOTICA COMO METODO -
DE ANALISIS DE LA IDEOLOGTA
TRANSMITIDA A TRAVES DE LOS
MEDIOS MASIVOS DE INFORMA-~-—

CION EN UNA SOCIEDAD CAPITA

LISTA.
k
LA DISTORSION PROVOCADA EN

LA COMUNICACION POR EL IDEA

LISMO Y EL MATERIALISMO.

LENGUAJE Y COMUNICACION. LOS

APORTES DE LA LINGUISTICA -
DEL DISCURSO A LA TEORIA DE
LA COMUNICACION.

EXAMEN COMPRENSIVO DE LOS -~
SIGUIENTES TEMAS: TEORIA DE
LA COMUNICACION, INVESTIGA-
CION DE LA CONUNICACION Y -
TELEVISION.

APROBADA.
l9/viii/76

APROBADO CON MEN
CION HONORIFICA.
6/1X/76

APROBADQO CON MEN
CION HONORIFICA.
15/1X/76

APROBADA CON MEN
CION HONCRIFICA.
23/1X/76

APROBADA CON MEN
CION HONORIFICA.
8/X/76

APROBADO CON UNA
FELICITACION UNA
NIME DEL JURADO.

18/%X/76

19/X/76

28/X/76

APROBADA.
29/X/76




1030"

104.r

105

—y

Vv

lOGV//

10917

JENNY OSTROSKY SHEJET

GERARDO ANTONIO AVL
LA HESLES

MARIO HUMBERTO ZAMQ
RA DEL CUETO.

MA. LUISA ACUNA --
MORALES.

'k

GLORIA ELENA DEL
ROSARIO GARZA ATAYDE

MA. ROSA JOSLFINA -
GPE. DEL S.C. CERTU
CHA DE LA MACORRA

FEDERICO REYNAUD AVE+
LEYRA

& I3 =

POSTRILIDADES DE COMUNI-
CACION EN LA DIALECTICA

HEGELIANA Y EL EXISTEN--
CIALISMO DE ALBERT CAMUS.

EL EJERCICIO VERBAL COMO
PREADQUISICION DE LA LEC-
TURA Y ESCRITURA EN LOS -
ADULTOS ANALFABETAS, COMO
METODO PARA PREVENIR ERRQ
RES ORTOGRAFICOS.

CONOCIMIENTO DE LA INFOR-
MACION SOBRE METODOS DE -
PLANEACION FAMILIAR ENTRE
LOS HABITANTES DE SANTA -
MARIA CUAXUSCO ESTADO DE

MEXICO.

LA INTELIGENCIA Y SU RELA
CION CON LOS EFECTOS DE -
LA TELEVISION SOBRE LA --
PREFERENCIA POR EL COMPOR
TAMIENTO, VIOLENTO EN LOS
NINOS.

LA COMUNICACION INTERPER-
SONAL: UN ACERCAMIENTO --
HOLISTICO AL ESTUDIO DEL
PROCESO.

EFECTOS A CORTO Y LARGO -
PLLAZO DE DOS INTENSIDADES
DE UN CONTENIDO VIOLENTO
SOBRE LA CONDUCTA AGRESI-~
VA DE LOS NINOS EN FUNCION
DEL TIEMPO QUE SE EXPONEN
A LA TELEVISION.

ESTUDIO SOBRE LOS EFECTOS
DE DOS TIPOS DE CONTENIDOS
VIOLENTOS TELEVISADOS EN
LAS ACTITUDES DE LOS NINOS
HACIA LA VIOLENCIA Y LA -
RELACION DE ESTAS CON LA

CONDUCTA VIOLENTA DE LA FA

MILIA.

APROBADA CON MEN
CION I[IONORIFICA.
3/X11/76 \

APROBADO.
13/X11/76

APROBADO.,
14/X11/76

APROBADA CON MEN
CION HONORIFICA.
15/X11/76

APROBADA CON MEN
CION HONORIFICA.
le/X11/76

APROBADA CON MEN
CION HONORIFICA.
16/X11/76

APROBADO CON MEN
CION HONORIFICA.
20/1/717



110.~ ALICIA MOLINA ARGUDIN

111.~ /ROSA MARTHA INGELMO
/ CIRES Vs

llz.x/fJORGE GUTIERREZ ORVA
NaNOS

113.5/”MARIA DEL CARMEN CEVA
LLOS FERRIZ \

1114.1//§ICARDO VERNON CARTER

i
A

o
]

115.~4/ LILIANA MARIA MORENO

O Z
Y GOME

116.+/ ILEANA ADRIANA RAMIREZ

| WILIAMS
\

\5}17.4x’D0R0THEA CARMEN SCHAEL

llSa;/'FRANCISCO DE ASIS MI-
1 )V CHEL BON ANTOCEN

-
A\

a
B 119.;/ JORGE IGNACIO RETA-
NA

120.~ /MA. DEL CARMEN DE -
V LA PEZA CASARES

121.y/ SALVADOR EMILIO GON
ZALEZ HERNANDEZ

-3\

122.~- ALEJANDRO RECAMIER -

ANGELINI

- iy =

EL ?ROBLEMA DE LA COMUNI
CACION EN LA PEDAGOGIA DE
PAULO FREIRE.

EL PROCESO DE LA COMUNI-
CACION EN EL PENSAMIENTO
DE JOSE ORTEGA Y GASSET.

BOLETIN INFORMATIVO Y TA-
BLERO DE AVISOS EN DOS TA
MANOS COMO FACTORES DEL -
NIVEL DE INFORMACION EN -
UNA EMPRESA.

ANALISIS DE LA LEGIBILI-
DAD DE UN PERIODICO MEXICA
NO PARA NINOS.

IMPORTANCIA TEMATICA EN -
PRENSA Y PUBLICO DE L& --—
CIUDAD DE MEXICO.

LA INFLUENCIA DE CUATRO -
TIPOS DE PROGRAMAS VIOLEN
TOS, TRANSMITIDOS POR T.V.,
SOBRE LAS ACTITUDES, OPI-
NIONES Y CONDUCTAS DE LOS
NINOS.

1A COMUNICACION PERSUASI-
VA COMO MODIFICADORA DE -
PREFERENCIAS.

ANALISIS DEL PROGRAMA PA-

RA TELEVISION GIRA PRESI-
DENCIAL.

4
APROBADA CON MEN

CION HONORIFICA.
28/1/77

APROBADA.
3/11/77

APROBADO.
25/11/77

APROBADA.
27/1IV/77

APROBADO CON MEN
CTON HONORIFICA.
24 /v1/77

29 /V1/71

APROBADO CON MEN
CION HONORIFICA.
28/v1/77

APROBADO.
28/Vi/77

APROBADA CON MEN
CION HONORIFICA.
28/VLi/77

APROBADO.
28/V1/17

APROBADO.
22/VI11/77



123,.,- GUILLERMO ALFREDO
FRESSE LOZANO

124.~- JESUS FERNANDO --
HERNANDEZ SANCHEZ

125.1/’MARTHA MARGARITA ALCO

CER WARNHOLTZ
‘l C(

126.~/ RAUL LOMELI RODRI-
GUEZ

127.r/ JUAN RICARDO coJuc
VY WOLFOWITZ

128.- /ENRIQUE DAVID AMES
Y RUSSEK

12944 GUSTAVO EDUARDO -
MARTINEZ BACA -

130.~- /MA. TERESA DE LA
CONCHA GUIJARRO

131.T/jNICOLAS ALFREDO -
NAIME PADUA

—— tommd

= . 45 =

ANALISIS DEL PROGRAMA PA-
RA TELEVISION GIRA PRESI-
DENCIAL.

LA SISTEMATIZACION DE LA
ENSENANZA APLICADA EN FOR
MA DEGUIA DE ESTUDIO DE
1A ASIGNATURA DE LA CIEN-
CIA DE LA COMUNICACION.

1A LIBERTAD DE EXPRESION
Y LA LIBERTAC EN EL US0 -
DE LOS MEDIOS DE COMUNICA
CION SOCIAL.

EFECTOS DEL CONTEXTO DE
UNA SECUENCIA DE VIOLEN-
CIA TELEVISADA, EN LA
INTEGRACION SOCIAL Y DE
LA EXPOSICION A LA TELE
VISION SOBRE ACTITUDES
AGRESIVAS DE NINOS DE -~
EDUCACION PRIMARIA.

UNA CAMPANA DE PUBLICIDAD

PARA UN SISTEMA DE ENSENANZA

ABIERTA: SISTEMA DEL COLE
GIO DE BACHILLERES, 1976

1A PUBLICIDAD Y LAS IMAGE
NES DE EXITO.

EVALUACION METODOLOGICA -
DE LAS TESIS EXPERIMENTA-
LES SORRE VIOLENCIA EN TE
LEVISION REALIZADAS EN EL
DEPARTAMENTO DE COMUNICA-
CION DURANTE LOS ANOS -—--
1975, 1976, 1977.

EL PUBLICO DE CINE Y SU FOR
MACION HACIA UNA MEJOR APRE
CIACION DEL FENOMENO CINEMA

TOGRAFICO.

APROBADO.
22/Viii/77

APROBADA.
26/VIII677

APROBADO.
29/VIiI1/77

APROBADO.
30/viii/77

APROBADO.
31/viii/77

APROBADO.
8/1X/77

APROBADA.,
14/1X/77

APROBADO.
20/1%X/77



132.- | A7ICTOR MANUEL DIAZ

DESDE LA PERSPECTIVA -- APROBADO
:/ARCINIEGA LITERARIA: ANALISIS DEL 14/x/77
\ PROCESO DE COMUNICACION
NUR! JUE SE DA ENTRE LOS PER-
SONAJES DE IA NOVEIA -~-
"IA METAMORFOSIS" DE --
FRANZ KAFKA.
133.+/ ALEJANDRO SANDERS AMOR Y COMUNICACION. APROBADO
"~ ROMERO ;\\c 11/x1/717
134.- ISAAC SHAPIRO KUDLER CREDIBILIDAD DE LA FUEN PIAN U.I.A.
TE Y MEMBRECIA AL GRUPO: APROBADO
SU INFLUENCIA EN EL CAMBIO 18/x1/77
DE OPINION DE LOS INTEGRAN
TES DE UN GRUPO PRIMARIO.
135.§/ JORGE ALFREDO BILAN- ANALISIS LITERARIO,SEMIO- APROBALO
CO SANCHEZ LOGICO DE IAS PUBLICACIO- 30/x1/77
NES DENOMINADAS MINIREVISG-
R TAS, CONFORME A LOS ESQUE-
; MAS DE TZUETAN TODOROV,
VIADIMIR PROPP Y IA TEO-
RIA DEL MITO EN RADIN Y
LEVY STRAUSS.
136.7/ LUIS GUEVARA NEGRETE IA PRENSA Y LOS TEXTOS GRA APROBADO
v TUITOS: ANALISIS DE 1A EDI 2/X11/77
‘ TORIALES Y ARTICULOS EDITO-
g RIALES EN VARIOS PERIODICOS
DE 1A CIUDAD DE MEXICO SO-
BRE LA NUEVA EDICION DE LOS
LIBROS DE TEXTO GRATUITOS.
137.-/ VICTOR MANUEL BACRE TRABAJO EXPLORATORIO DE CQO APROBADO
V' paRrra R MUNICACION EDUCATIVA EN ~- 6/X11/77
! CUATRO COMUNIDADES RURALES
PARTICIPANTES EN EL PIAN
PUEBLA.
PLAN UIA
13817 DANIEL TANUR FERRER 1A FUNCION DEL MITO EN EL APROBADO
' : PROCESO DE LA COAUNICACION 6/X11/77
SOCIAL.
139.;/’ABRAHAM NOSNIK UN ESTUDIO SOBRE EFECTIVI- PIAN U.I.A.
OSTROWIAK I DAD Y PAUTAS COMUNICATIVAS APROBADO
EN EL FELGAENO DEL LIDERAZ 9/X11/77

- UE -~

GO.




140.~/ LAURA MARCELA SANCHEZ
7/ MENCHERO

L

141.-L/SORGE ALEJANDRO GON~-
ZALEZ SANCHEZ

l42.f: ALBERTO ALMETIDA URAN
Y/ 6A =

) A

1«
A}

144.1/'J0AQUIN LABARTHE
CABRERA

)

145.~ / CECILIA PUENTE SANTA
/' MARINA
146.~ / TERESA MAAUAD ABUD
V
v 4
147.~ /JUAN DARIO RAFAEL

MESA Y MESA

148.1/’ENRIQUE GARCIA TRA~
VESI GMMEZ

17 -

EL TEATRO POPULAR CAMPESINO
COMO INSTRUMENTO DE COMUNI-
CACION. UNA EXPERIENCIA DE’
AUTOGESTION ARTISTICA.

ESTUDIO SOBRE LA COMUNICA-
CION VERTICAL DEL SISTEMA
EDUCATIVO EN UNA ESCUELA -
RURAL, (TRADAJO DE CAMPO)

EXPOSICION SELECTIVA: ANA-
LISIS PSICOSOCIAL DE LA —--
RECEPCION DE UN MENSAJE.

ACTITUD DE LOS PERIODICOS:
EL IMPARCIAL, DIARIO DEL -
HOGAR Y EL PAIS DE LA CIU-
DAD DE MEXICO ANTE LA CAM-
PANA REELECCIONISTA Y EL -
INICIO DE LA REVOLUCION -~
CON EL MOVIMIENTO ARMADO -
EL 20 DE NOVIEMBRE DE 1910

EL CONCEPTO DE CULTURA --—-
IMPLICITO EN LOS SUPLEMEN-
TOS CULTURALES DE LOS PRIN
CIPALES DIARIOS DEL DISTRL
TO FEDERAL.

ANALISIS DE CONTENIDO DE -
DOS PERIODICOS SENSACIONA-
LISTAS EDITADOS EN LA CIU-
DAD DE MEXICO Y SU RELACION
CON ALGUNAS TEORIAS DE --
PSICOLOGIA DEL MEXICANO.

ALGUNAS TECNICAS PARA MEJQO
RAR LA COMUNICACION EN UN
AULA DE CLASE.

IMPLICACIONES DEL DESARRO-
L1LO ¥ LA COMUNICACION EN -
EL FENOMENO DEMOGRAFICO.

PLAN U.I A,
APROPADA.
3/111/78

APROBADO.
17/111/78

PLAN U.I.A.
APRORBADO.
27/111/78

APROBADO.
10/1v/78

APROBADA.
2l/1v/78

APROBADA.
25/1V/78

APROBADO.
4/v/78

APRODADO.
9/v/78




149.—jf305E LUIS SUAREZ
GONZALEZ

150.~ / MA. MARGARITA DE -
V' GUADALUPE GUERRA
ALVAREZ

151.1//BERTHA SALINAS AMES
CUA

152.~- MA., GUADALUPE CAMA-
CHO GUTIERREZ
153.~- CARLOS MAYA OBE

154 .~/ TIRSO HERLINDO LIMON
MARQUEZ W20

155.+4 / BEATRIZ ZARZUELA PA-

IACIOS 3
156.~ SERGIO ARMANDO NAVARRO
BENITEZ

157.- /CARLOS RAUL NAVARRO
BENITEZ ,

158.~/ MARTHA GUADALUPE --

LARIS PATINO

X

18 -~

TRABAJO EXPLORATORIO RES-
PECTO A LAS INFORMACIONES
SOBRE POLITICAS DE BIENES
TAR SOCIAL EJECUTADAS POR
EL GOBIERNO DEL ESTADO DE
QUERETARO, PUBLICADAS DU-
RANTE EL ANO 1975 EN LOS
DIARIOS NOTICIAS Y DIARIO
DE QUERETARO.

PERFIL SOCIO-CULTURAL DEL
TAXISTA DE LA CIUDAD DE -
MEXICO INVESTIGACION POR
ENCUESTA PARA LA CREACION
DE UN PROGRAMA RADIOQFONI-
CO.

MARGINALIDAD, ORGANIZACION
POLITICA Y COMUNICACION --
POPULAR.

BL, CONFLICTO SADICO-MASOQUIS
TA EN EL PROCESO DE LA COMU
NICACIQN INTERPERSONAL.

ANALISIS DELA HISTORIETA --
"I ,AGRIMAS, RISAS Y AMOR"

LA COMUNICACION PRIMERA

SOLEDAD Y AMOR.

ANALISIS DE LA TEORIA DE
LA OPINION PUBLICA.

PROPOSICIONES TEORICAS PA

RA EL ESTUDIO DE LA PUBLL

CIDAD A PARTIR DEL MODO DE
PRODUCCION CAPITALISTA, Y

DEL DESPLAZAMIENTO Y ABSOR
CION DE LXCEDENTES.

LA COMUNICACION, UN PROCL-
SO VITAL EN LA ORGANIZA-—-
CION.

APROBADO.
2/V1/78

APRORBADA,
5/V1/78

APRORBADA.
28/V1/78

APROBADA.
9/Vii1/78

APROBADO.
10/vii1/78

APROBADO. ;
11/viii/78

APRODBADA.
6&IX/78

AFROBADO.
14/1X/78

APRORADO.
19/1%/78

APROEADA.
21/1%X/78




B

159.~ BRUCE MACLOVIQO —--—
SWANSEY MIMIAGA

160.~  JORGE RODOLFO NUNEZ
/ MARTINEZ

161.-/ LULS JESUS GALINDO
CACERES )

| B

162.- MARIA GUADALUPE --—
___\ GUTIERREZ SANTOS

163.- FERNANDO ANTONIO --
RIVERO LARREA
1641;/ MA. DEL CARMEN NA-
VARRETE ORRE ,
\¢
165.~/ RENE GONZALEZ VELASCO
/ e
166.- FRANCISCO GONZALEZ
HERMOSILLO ADAMS
167.~  FRANCISCO JAVIER --

|/ ESTEINOU MADRID

I-f\

168.V/'pABLo EDUARDO OCAMPO
PERNA

lb9j¢ ERIC SAMUEL KROIINEN-
GOLD CAZES

170.(-/  ROBERTO SALVADOR MO-
RENO CHUERI  ~i(p

LA ESTRUCTURA DE LOS MEN-
SAJES EN EL BEST SELLER.

INVESTIGACION SOBRE EL --
MANEJO DE LA INFORMACION
AGRARIA POR LA PRENSA DE
LA CIUDAD DE MEXICO.

LA UNIVERSIDAD Y LA DISCI
PLINA DE LA COMUNICACION.

DESARROLLO DE LA PERSONA-
LIDAD, JUEGOS DE LIBERTAD.
(PELICULA)

DESARROLLO DE LA PERSONA-
LIDAD, JUEGOS DE LIBERTAD.
(PELICULA)

EXPOSICION DE LOS CANALES
FORMALES E INFORMALES T
LA COMUNICACION INTERNA.

1.L.OS OBJETIVOS DE TELEVI-
SION RURAL DE MEXICO Y SU
ADECUACION A LOS CONTENI-
DOS PROGRAMATICOS.

COMUNICACION Y CIENCIAS -
SOCIALES.

LOS MEDIOS DE DIFUSION MA
SIVA EN LA FORMACION S50--
CIAL CAPITALISTA.

MARIAS (PELICULA)

MARIAS (PELICULA)

CULTURA COMO BASE DE
TODA COMUNICACION.

APROBADO
PLAN U.I.A.

2/X/18

APROBADO.
6/X/78

PLAN U.I.A.
APROBADO.

20/X/78

PLAN U.I.A.
APROBADA.
24 /%/18

APROBADA.
31/%/78

APROBADO.
14/X1/78

APROBADO.
l6/X1/78

APROBADO CON -
MENCION HONORI
FICA.

22/X1/78

APROBADO
PLAN U.I.A.
24/X1/78

PLAN U.I.A.
APROBADO.
24 /X1/78

APROPADO CON -
MEIICION IIONORL
FICA.

27/::1/78

>



171.B//;UIS FELIPE ARGUELLO

ZEPEDA \(gq,%

l72t/rGUILLERMO DE LA TI-
JERA GARZAFOX -1
oi°

173.C7/MA. REGINA CORTINA
LELO DE LARREA /(ﬂ
5

oM

174.1//JUDITH STRIGLER ~=--—
GRUNSTEIN
0o\

175.1//ANA MARIA NORIEGA i~
.‘HSV/ JORGE MIGUEL DEL POZO

MARX chhb’

177.—V/ALBERTO JAVIER MARTI
NEZ DE VELASCO ARE--

LLANO
ool
178.v /MA. GRACIELA FLORES
MARTINEZ l\
ol
179.~ /MARIA DE LA LUZ CASAS
PEREZ

T

lBO.C/”ESPERANZA SAMANO GO-

(7 mes
(G2 lqyrb

181.1//FRANCISCO JOSE MARTIL
) NEZ MEDELLIN Ng,o

182.1//MIREN JASONE DE LOYOLA

Y MORALES

1457

ACTITUDES SOBRE LA TELEVI
STION INSTRUCCIONAL EN OCHO
EMPRESAS PRIVADAS DEL PAILS

DOCUMENTAL UN NINO (TU ---
HIJO DE 1 a 2 YDE 2 A 3 -
ANOS) (PELICULA)

ANALISIS Y EVOLUCION DE --
LOS ESTUDIOS Y TENDENCIAS
EN COMUNICACION RURAL.

1968-1978. DIEZ ANOS DE LA
TELEVISION INFANTIL EN MEXI
co. '

SOLEDAD Y AISLAMIENTO EN -
J.B. LOTZ

RUMOR Y COMUNICACION
4

LA INFLUENCIA DE LA COMUNI
CACION EN LA COOPERACION O
COMPETENCIA

HISTORIA DE UN NINO
(REPORTE DE TRABAJO DE CAMPO)

APLICABILIDAD DEL MODELO
HERBERT-UNGURATT-BOHN AL -
PROCESO DE LA COMUNICACION
COLECTIVA EN MEXICO. EL RE
GULADOR DE INFORMACION Y SU
FUNDAMENTO LEGAL

ANALISIS DE CONTENIDO DE LA
CONDUCTA VERBAL DE PERSONA-
JI5S DE UNA -HISTORIETA SEMA-
NAL EN BASE A LA TEORIA DEL
ANALISIS ESTRUCTURAL

SHACIA UN NUEVO ORDEN INTER-
NACIONAL DE LA INFORMACION?

EI'RCTLVIDAD DE LOS MEDIOS -
DY COMUNICACTON PARA EL AM-
BIENTE DE TRABAJO EN LAS --
EMPRESAS

APROBADO.
28/X1/78

APROBADO.
29,/X1/78

PLAN U.I.A.
- APROBADA.

30/X1/78

APROBADA .

PLAN U.I.A.

1Y /T 419

APROBADA .
25/1/79

APROBADO
14/11/79

PLAN U.I.
APROBADO

23/TT/T9

APROBADA
2/7EIL/TY

PLAN U.I.A.
APROBADA CON
MENCION HONO

RIFICA
g /101779

APROBADA
16/I11/79

APROBADO
18/1v/79

APROBADO
19/1V/79




2

o
ki:é}r OSEPH HENRY ROBERT
O HEIN ARNAUD

©
o

184.+ RAFAEL SIGFRIDO GAR

CIA GAMBOA

"185L;/’ELENA ECHEVERRIA DE
1§ LA MORA
Ao

/

' (186.7/ BRUNO FERNANDO DE -
\ VECCHI ESPINOSA DE
LOS MONTEROS

187.- ,JOSE CISNEROS ESPI-
T
188 | BERNARDO KRINSKY STRY-
GLER
P '\_1
/189 | SERGIO ANTONIO ORTIZ
[ _— sALINAS

1901///’SARA GARCIA SILBERMAN .
005’

191 ALBERTO GUTIERREZ RENDON

192 ALVARO JESUS GONZALEZ

EGEA \ (oq \‘\'

- 193 MA. DE LOS MILAGROS FUEN
D TES VILLASANTE

41, =

ESTUDIO COMPARATIVO DE LA
EXPOSICION A PERIODICOS Y
A LA TELEVISION EN RELA--
CION AL RENDIMIENTO ESCO-
LAR.NORMAS Y RELACIONES -
SOCIALES DE NINOS DE DIS-
TINTOS NIVELES SOCIO-ECO-
NOMICOS

PTLOTO DEL PROGRAMA RADIO
FONICO IMAGENES

CONSTRUCCION DE UN MODELO
ESTRUCTURAL PARA EL ANALI
SIS IDEOLOGICO DE COMIC.

CONSTRUCCION DE UN MODELO
ESTRUCTURAL PARA EL ANALI
£ LS IDEOLOGICO DE COMIC

PROPOSTCION DE UNA METODO
1.OGIA DE OPERACION PARA -~
UN EQUIPO DE COMUNICACION
NTEGRADO IIN UN PROGRAMA
DIt PROMOCTION SOCTAL RURAL.
WMONOS DAL o

T (P ELICULAY

3
VAMONOS PA'L NORTE (PELACVEA).

10

CAMBIO DI OPINLON EN FUNCION
DL MOMENTO EN OUE SIE RECIBE -
INFORMACION DEL OUE COMUNICA Y
S1OESTE ES ATRACTIVO O EXPERTH

ESTUDLO DESCRIPTIVO DE LAS NECE
SIDADES DE ORLENTACLON VOCACIO-
NAL EN ALUMNOS DE SEXTO DE BACHL
1.L.ERATO DE ESCULLAS PREPARATORIAS
DIL D.F., PARA LA ELABORACION -
DI UNA CAMPANA COMUNICATIVA DEN
TRO DEL AREA (REPORTE DE PRACTL
CAS DE CAMPO -

INVLUENCIA DE LA PERCEPCION SOCIAL
DE ATRACTIVO Y LA PERCEPCION SO-
CiAL DE EXPERTO DE LA FUENTE S50-
LRI LA FRECUENCIA DE EXPOSTCTON

A 1,0OS NOTICIEROS DE T.V.

INVESTICACTON DESCRIPTIVA SOBRE
Il GRADO DE INFORMACLON QUE LOS
I MPLEADOS TIENEN ACERCA DE LA -
FMPRESA Y SUS PROCEDIMIENTOS Y -
CANALES DE LOS CUALES LA ADQUTEREN

APROBADO
15/v/79

APROBADO
1e/v/79

APROBADA
25/V/79

APROBADO
25/V/79

APROBADO CON
MENCTON HONO
RIFICA
7/V1/79

APROBADO
13/v11/79

APROBADO
13/v11/79

APROBADA
10/v1/79

APROBADO
2/VI11/79

APROBADO CON
MENCTON HONO
RIFICA
7/VILT/79

APROBADA
8/ViL1/79




.94.-— / ARTURO DAVILA SANCHEZ
|

195.~ JOSE LUIS GONZALEZ
RUBIO
196.- GILBERTO ANTONIO LO-

ZANO HINOJOSA

197.- ~ MARGARITA ROSA DE -
»// ORELLANA IGLESIAS \63*

198.~ NURIA JOSEFINA PILAR
’ BENET MARSA
199 .- JAIME RODOLFO PALA-
VICINI ESPONDA
200 .- ALEJANDRO BOSCH GUIA

MARIA DEL CARMEN DJIAZ AMADOR

“20“7/
\6%
202 MARIA DEL PILAR ENCARNACION
.ﬂp
A
A

PEREZ SAINZ
1317

203.- JUAN OKIE GONZALEZ

3 20&.-\/ JOSE RAMON SAINZ PEREZ

\ (947(9

22 =

LA LITERATURA: DIALOGO CON
TINUQO ENTRE UN AUTOR Y UN
LECTOR.

DESCONSTRUCCION SINTACTICA
DE LOS SIGNOS PRESENTADOS
CON MAYOR FRECUENCIA EN LA
TELEVISION MEXICANA CON OB
JETO DE PROVOCAR UNA DIS--
TANCIA CRITICA EN EL REICEP
TOR.

DESCONSTRUCCTION SINTACTICA
DE LOS SIGNOS PRESENTADOS
CON MAYOR FRECUENCIA EN LA
'ELEVISION MEXICANA CON --
OBJETO DE PROVOCAR UNA DIS
TANCIA CRITICA EN EL RECEP
TOR. ,

'INE & HISTORIA

ESTUDIO DESCRIPTIVO BASADO
I'N EL ANALISIS DE CONTENI-
DO DE LA COMUNICACION CIEN
TIFICA‘DE 1977.

IMPORTANCIA DE LA COMUNICA
CION NO VERBAL EN LA INTE-
RACCION HUMANA: UN ENFOQUE
INTERDISCIPLINARTIO.

1"STUDIO DOCUMENTAL SOBRE -
LA TECNICA DE INVESTIGA--

CION AL CAMPO DE LA COMU-

NICACION.

POLITICA Y RADIO DIFUSION EN
MEXICO UN ANALISIS HISTORICO

\NALISISI DI CONTENIDO DE LA --
CONDUCTA VERBAI, DE LOS PERSONA-
JES DE UNA HISTORIETA SEMANAL,
N BASE A LA TEORTA DEL ANALT~-
1S ESTRUCTURAL

CREACION DE UN PROGRAMA DE CO-
MUNICACION.

I.A CANCION RANCHERA,SU COMUNICA
CION EN BASE AL LENGUAJE Y A LOS
ATRIBUTOS COMPLEMENTARIOS DEL --
ESTILO.

u. I A
APROBADO
14/VIII/79

APROBEADO
18/VIiiI/79

APROBADO
18/VIII/79

APROBADA
21/VI111/79

APROBADA
28/¥1IT/7D

u.fA.
APROBADO CON
MENCION HONO
RIFICA =
29/VI1I/79

APROBADO
14/1X/79
u. 1. A

APROBADA
21/1X/79

APROBADA
9/X/79
V. LA

u.I.A
APROBADO
16/X/79

APROBADO
18/%X/79

e
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UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA

DIVISION DE CIENCIAS SOCIALES/ DEPARTAMENTO DE COMUNICACION

OPCION TERMINAL PARA LAS AREAS DE CINE Y T.V. DEL

DEPARTAMENTO DE COMUNICACION.

OBJETIVO FINAL

CARACTERISTICAS
DE LA OPCION:

1)

Una realizacidn (programa de T.V. o corto-
metraje con absoluta libertad de formato),
que englobe un marco de comunicacidén sin -
caer en lo empirico. En este trabajo, se -
demostrard si el alumno posee los conoci--
mientos acerca de las teorias de la Comuni
cacidén Social y la técnica para difundir--
las a través de un medio especifico (Cine
o ToVn)o

Es necesario hacer notar a los pasantes --
que elijan esta opcidn terminal, que el ti
tulo de licenciatura, se otorga en comuni-
cacidn, por lo tanto, todo trabajo obedece
rd a los lineamientos de la carrera en si,
y el tipo de planteamiento temdtico que se
haga debera tratar fundamentalmente una —-
cuestién de comunicacidén. Dado lo ante=—--—
rior, deberd tomarse en cuenta, que ningin
trabajo podra ser aprobado si no cumple --
con el principio basico de la carrera, es~
pecificado en el catdlogo de la UIA 76-77:
"El objeto principal de este departamento,
es el de capacitar al estudiante en el vag
to campo de la comunicacidén humana, propor
ciondndole los conocimientos necesarios so

‘bre el proceso de la comunicacién, los ele -

mentos necesarios sobre este proceso, las
teorias para explicarlo y las técnicas pa-~
ra llevarlo a cabo eficazmente e investi~--
gar sus factores y efectos".

Tiene especial relevancia, las materias o-
rientadas a capacitar al estudiante en el
drea de la comunicacidn social o colecti--

_.va, en la correcta utilizacién de los me--

dios de comunicacidén social: PRENSA, RA-—~-—

DIQ, CINE, T.V. /

Entre las disciplinas con las que mantiene

un didlogo regular se encuentran: Filoso-—-

Av: Corra de lni Torres 395/ Méxiot 21. D F / Tat 6548.26.06Ewt 128



2)

3)

Beba, " fan Curbang g, ;"L)I,C\JLU\_:{'{.L!, I\lll_rupolugia.

Debera ser la présentacidn de una tematica

de comunicaciodn social, por lo tanto se ve-
rd si el trabajo tiene aplicabilidad: “Exis
te otro indicio para detectar y fomentar 1a
significatividad de un trabajo y consiste -
én su aplicabilidad. En 1a medida en que un
Proyecto o una tesis sea enfocada a 1a pre-
sentacidén de un servicio a un grupo determi
hado de personas, su realizacién es capaz -
de producir mayor satisfaccién, y por ende,
significatividad... el trabajo que se pide,
COmo muestra en la opcidn terminal, normal-
mente ha de ir enfocado a ese mismo objeti-
Vo de la profesidn". (DIDAC 10 pag. 7).

Poner de manifiesto:

a) La capacidad de sintesis del alumno ya —
qué necesariamente tendria que reducir el -
volumne de informacién a datos manejables -
visual y auditivamente, previa seleccidn y
andlisis. "Esta operacidn de sintesig que -~
€8s inminentemente productiva, y en cierto -
modo creadora..," Y "...cada estudiante va
a8 mostrar su propia sintesis gue puede ser
diferente a la de un compafiero de clage.,."
(DIDAC 1lo0, Pag. 5y 6 ),

b) La capacidad critica, Ya que tendra que
tomar una posicién sobre los datos y funda-
mentarlos en la Primera parte de su traba--
jo.

¢) La capacidad creativa, lo que demuestra
que el problema ha sido presentado con un -
toque de originalidad Creativa, cumpliendo

los objetivos planteados inicialmente,

"En resumen, esta Produccidn personal del -
estudiante, emplea la expresidn de sus pro-
pias opiniones, una actitud critica racio--
nal y una proyeccidn objetivada de algin ag
pecto de la intericridad del pasante" (DI--
DAC Pag. 8). Como es un ser responsable -
«+«0 ante... por lo tanto se puede tomar --
una posicidn y ser responsable con un traba

jo en Video Tape o filmado; Yy tal vez en es
tos dos idltimos casos, la posigién o toma -




dc posicidn sea mds comprometida y mas cla-
ra y la comprobacidén de esto puede llegar a
ser obvia.

PROCEDIMIENTO DE LA OPCION.

Para cumplir con los requisitos oficiales de registro de opcidén ter-
minal en Servicios Escolares, serd necesario entregar un anteproyecto que
- cubra los puntos 2, 3 y 4, abarcando los incisos (1) y (2). Una copia del
producto final ya realizado se quedard en el Departamento.

Pasos a seguir:
l.- Introduccidén

a) Objetivo del tema.

b) Nivel a manejar: a) la informacién
b) estudio de la audiencia
1.~ quién
; 2.~ porqué
3.~ para qué.

c) Tratamiento: Documental

~Relacidn de sucesos importantes representados por medios audiovi—-
suales que permiten un andlisis detallado para propiciar un conoci
miento.

~Documental histdrico: Representacién de hechos notables de la his-
toria, se investiga sobre el suceso y los personajes que intervi-—-
nieron, lugar y tiempo, y se agregan elementos falsos: escenogra-—-
fia, vestuario, maquillaje y utileria.

-Documental guiado: Se toman los elementos que integran la totali--~
dad de un tema y se utilizan una o varias personas que sirven de -
guias improvisados para analizar cada uno de los elementos inte-——-
grantes.

~Documental cientifico: Se basa en los elementos planteados POr ==
Dziga Vertov: Cine-0jo y Cine-0ido y Cine-vVerdad. La cémara se con
vierte en un microscopio y telescopio del tiempo, el espacio, los
objetos, las personas o todo sujeto de investigacidn. Mostrars en
detalle todo fendmeno comprobado cientificamente.

Elementos constantes de un Documental

l.- Representacidén de una realidad

2.~ Analisis

3.~ Ordenamiento de sucesos o hechos

4.~ Cardcter audiovisual ‘

5.~ Didactico (mostrar, ensefar en forma gral.)

>
"~




3.- Marco Conceptual

a) Planteamiento del problema
b) Revision Bibliogrdfica
c) Delimitacidn del problema

4.- Metodologia.- Esquema de Realizacidn
a) Televisidn

l.- Idea

2.~ Argumento

3.~ Guidn Literario

4.- Guidn Técnico

5.~ Necesidades de Produccidn
6.~ Plan de Trabajo

7.- Realizacidn del trabajo

l.- 1Idea

2.~ Sinopsis

3.~ Guidén Literario

4,- Guidn Técnico

5.~ Breakdown

6.~ Realizacidén del Trabajo

5.~ 8intesis

Nota.-~ El programa de 7.V, grabado deberd tener una duracidn entre 27
' Y 30 mins,

El cortometraje filmudo debera tener una duracidn de 10 a 3¢ -
mins.

Pautas Evaluativas. (para la opcidn presentada)

a) De la Obra en gral.: Originalidad en el tratamiento del tema Yy respues
ta a las siguientes preguntas:

~ {Mueve al espectador a un nuevo punto de vista o produce atencidn o
nuevas consideraciones y conceptos en la mente del espectador?

- ¢Contiene alguna(s) accidn compleja que no va a ser bien comprendida
por el publico? 25

~ ¢Existe una estrecha relacidn entre todas las secuencias Y el tema?
; : 2 f
- éSe ajusta el tema al tiempo del que se dispone? |

~ ¢Existe coherencia entre el sonido y la imagen?




b) Aspecto Técnico

- Significado de Encuadres

~ Composicidn usual desde el punto de vista funcional

-~ Iluminacién (justificacidén de fuentes de luz y atmdsfera)

- Tiempos: de transicidn, reales, psicolégicos

- Audio: efectos, relacidédn con la imagen, uso de micréfonos, misica, -
texto, etc.

- Movimientos: actores, camaras y switcher (T.V.)

- Montaje y Edicidn :

c) Asesoria

Asi como en algunas dreas se pide un asesor, en esta Opcidén Termi--
nal también deberd supervisarse el trabajo en sus diferentes etapas.

Esto, aparte de poder tener la oportunidad de corregir sobre la mar---
cha, permite la verificacidn del proceso del trabajo ya que puede prestayr
se a que el interesado tenga hecho ya, de antemano, la realizacidn del =--
trabajo y entonces su participacidén se veria dudosa.

El papel del asesor consistiria en que el nivel de sintesis, la funda-
mentacidén, idea central, postura critica ...etc. (DIDAC pags. 10 y 11) -
queden bien claras en el trabajo y se establezcan a lo largo del mismo. "

Una vez terminado el trabajo, se entregard la sintesis por escrito y -
la filmacidén o programa grabado, para ser revisado etc.

Lo que se pretende es la correcta verificacién de los objetivos plan-~
teados inicialmente, con el producto audiovisual presentado. De ninguna -
manera se pretende ver cudles son los resultados que de la proyeccidn se
desprenderian, ya que eso no es competencia del irea de Cine ni de Televi
sidén, sino @nicamente estar seguros de que el material en si y por si mig
mo constituye un mensaje estructurado y coherente.




“"MARIAS"
CORTOMETRAJE CINEMATOGRAFICO

DOCUMENTAL

Ejemplo para Opcidén Terminal Practica

para las Areas de Cine y Televisidn.




EJEMPLO DE OPCION TERMLMAL
AREAS: CINE Y TELEVISION
Coftometraje Cinematografico:
Formato: lémm.
Color: Kodachrome (réversible)
Sonido: Optico (Narrador y posta musical)
Tiempo de duracién-pantalla: 25 minutos

Copiado compuesto: Efecto color y blanco y negro




TEMA: Proceso de migracion indigena campo-ciudad.

fdea Original: Informar vy concicntizar accervca del fendmeno ceal vy
problemat ico conocido como "L Caso de las Marias® .

SINOPSIS ARGUMENTAL:

A fines de la década de los sesentas, comenzé a invadir la ciudad -
de México una cantidad creciente de mujeres indigenas que se dedica
ban a vender fruta y dulces en las aceras. Causaron sorpresa por su
identidad étnica, su ubicuidad y su extrema pobreza. Las "Marias" -
carecen de escolaridad, apenas hablan castellano, viven en pésimas
condiciones y sostienen con su venta a sus familias, pues sus mari-
dos se encuentran subempleados.

En el presente trabajo (realizacidn filmica) se analiza el movimien
to migratorio de indigenas mazahuas y otomies de cuatro poblados ha
cia la ciudad de México.

Realizacidn de la Investigacidn:

Dra. Lourdes Arizpe S. (Colegio de México) AntropSloga Social Direc
tora de la Investigaciodn.

Colabs. principales:

Dr. Gonzalo Aguirre Beltradn (Idea Original) Instituto Nacional de -
Antropologia e Historia. :

Direccidn General: Dr. Guillermo Bonfil. Estudios Sociolégicos de ~
El Colegio de México.

_ Equipo de Investigadores: Prof. Fexnando Camara (Trabajo de Campo).
Direccidn y Diseiio: Antropdloga Lourdes Arizpe S.

Antropdlogos y Pasantes:

Blanca Irma Alonso, Efrain Cortés, Carlos Garcia Mora y Lilia Gonzd
lez.

Colaboradores en las comunidades:

Gobierno del Estado de México, Lic. Adalberto Saldafia, Sr. Salomon
vazquez, Sr. Anacleto Salinas, Sr. Luis Cruz, Sr. Ernesto Pedraza,
Sr. Antonio Sdnchez y Maestra Lucia Lino.

Opiniones al trabajo:

Sociolégo Rodolfo Peltier, Sociocldga Ana Galvin y Deméyrafo Aqustin

Porras. y

Asesores Especiales: y




Idea Original para la rearizacidn cinematografica:

Jaime Ponce Barandica

Discfio de la Preproduccién: Eric Krohnengold, Pablo Ocampo vy
Jaime Ponce

Realizacidn: Eric Krohnengold, Pablo Ocampo y Jaime Ponce

Posproduccidn: Eric Krohnengold, Pablo Ocampo y Alejandro Pa-

rodi

Disefio de Montaje: Jaime Ponce

Masica y Montaje Musical: Alejandro Garnica

Textos y Voz Narrativa: Lucia Paillés

Grabaciones y Transfer: Lab. Rodriguez. Ing. Rodriguez
Edicidn: Pablo Ocampo y Eric Krohnengold

Asesoria a la Realizacién Cinematogrdfica: Jaime Ponce

Asesoria a la Preproduccién: Lic. José M. Gamboa (Sociologia
U.I.A.), Dra. Lourdes Arizpe (Colegio de México), Amparo Se-
villa (Instituto del Folklore, Unidad del Bosque) .

Asesoria a la Realizacidn: Lucia Paillés (Fac. Filosofia y -
Letras, U.N.A.M.), Alejandro Garnica (Comunicacidén U.I.A.)

Disefio de Créditos: Sr. Arthur Krohnengold

o,




Rodolfo Stevenhagen, Claudio Ctern, José Luis Reyna y Orlandia
de Oliveira.
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ARGUMENTO} DIVIDIDO EN SECUENCIAS:

I

Ademdas de intentar un modelo descriptivo de un proceso, se --
pretende un reportaje: asentar cuantos migrantes salen del pueblo -
cada afilo, su destino, sus ocupaciones, niveles de ingreso y forma -
de vida en la ciudad.

Es la primera vez que, con la horosa excepcidén de las tehua--
nas, se ven por las calles de México a indigenas vestidas de indige
nas. Ademas, son especialmente conspicuas porque llevan a cabo to--
das sus actividades de venta y mendicidad en la via publica. Extra-
fAa que estas mujeres deambulen libremente por las calles sin la com
paifiia del esposo, contrariando la norma social indigena.

II

Varios factores han influido en afocar el ojo pidblico hacia -
las "Marias" y en institucionalizarlas como grupo social. Por una -
parte, fue decisivo el interés de los medios de comunicacidn, sobre
todo a partir de 1970, cuando las dimensiones y visibilidad del fe-
némeno atrajeron la atencién y preocupacién del publico y las auto-
ridades.

Por otra parte, ya desde el régimen del presidente Adolfo L&~
pez Mateos se habia creado en la Direccidn General de Mercados la -
"Unidén de Marias". Posteriormente se les agrupé también en la CNOP.
En 1971 el Departamento del D.F., a raiz de una encuesta realizada,
establecid el Centro de Capacitacidén para Marias.

Ahora bien, el término Marias es demasiado amplio y cubre dis
tinciones muy significativas para una investigacién de Antropologia
Social. Identifica como tal a cualquier mujer gue porta un traje in
digena. Pero en realidad son cinco grupos étnicos: Mazahuas, (estas
son las propiamente llamadas "Marias"), Otomies, Otomfes del munici
pio de Amealco, Nehuas y Marias urbanas (postizas).

I11

Situacidén geogrdfica e histdrica (tiempo actual).

Panoramicas y descripciones en detalle de los municipios del
grupo Mazahua, Estado de México: Ixtlahuaca, Atlacomulco Temascal--
cingo y San Felipe del Progreso. Poblaciones: Santo Domingo de Guz-
mdn, San Antonio Pueblo Nuevo, Providencia, Santiago Mezquititlan.

Datos estadisticos para situar condiciones econdmicas y socia
les:

A partir de 1930 el indice de natalidad en los treg munici-—--




pios ha sido alto en forma impresionante: las mujeres que en 1960 -
tenian 50 afios o mas tuvieron un promedio de 7.3 hijos en Ixtlahua-
ca, 7.7 en San Felipe del Progreso y 7.8 en Amealco. Sin embargo, -
la mortalidad infantil ha sido sumamente alta: en 1960 fue de 94 en
San Felipe del Progreso y 67 en Ixtlahuaca.

Se calcula el costo de la vida rural por familia en el munici
pio de Ixtlahuaca en $40.54 diarios y en el de San Felipe del Pro--
greso en $36.46. Estas cantidades contrastan agudamente con el sala
rio real para el pedn de campo, que es de $10.00 6 $12.00 en ambos
municipios. En Ixtlahuaca el 34.8% de la poblacidén econdémicamente -
activa declard ingresos menores de $199.00 al mes, cifra casi idén-
tica en Amealco, con 34.7%, pero mucho mayor en San Felipe del Pro-
greso con 46.7%. Esto significa que obtiene como ingresos una sexta
parte del costo de la vida.,

Estructura ocupacional:

La mayor parte de la poblacidén econdmicamente activa estd de-
dicada a la agricultura. Pero esto no quiere decir que toda esta po
blacidén posea tierras: incluye tanto propietarios como ejidatarios
y jornaleros. El 30% de los agricultores carece de tierras. En nume
ros absolutos: 20,408 peones asalariados deben sobrevivir mediante
los ingresos del jornal de $12.00 diarios o de la extraccidén de ~—-—-
raiz de zacatén =-industria local o del comercio ambulante y los ser
vicios-. Puede juzgarse ficilmente que aqui se origina la importan-
cia que tiene el trabajo estacional en la ciudad de México.

Sefialan ya los factores de expulsién de migrantes a nivel es-~
tructural: un alto crecimiento demogrdfico, un bajo nivel de vida y
la ausencia de industrias que creen empleos fuera de la agricultu--
ra.

Iv

En consecuencia, para la subsistencia de las familias se hizo
indispensable la emigracidn temporal o permanente de algunos de sus
miembros. Pexro este constante ir y venir, por su amplitud e intensi.
dad, produjo ya para 1960 una retroalimentacidn en direccidén de 1la
comunidad en cuanto a valores y actitudes que han provocado una ra-
pida aculturacidn de los mazahuas.

Otros motivos para emigrar: el deseo de educarse, el aburri--
miento de la vida del pueblo, la necesidad de una mejor alimenta---
cidn.

V.

La mayoria de las mujeres indigenas que venden fruta en las -
calles de México provienen de San Antonio Pueblo Nuevo. Ls un caso
interesante ya que ademds de presentar las mismas presiones estruc-




turales como factores de expulsidn en la cemigracidn, muestra la im-
portancia de lo contingentc cii un proceso social. Los conflictos po
liticos periddicos en el pucblo han actuado como factores precipi--
tantes de expulsidn de grupos numerosos de migranted.

Pueblo Nuevo, conscrva todavia grandes extensiones cubiertas
por la planta del zacatdn, cuya raiz se industrializa y se vente. -
De ella se hacen cepillos y escobas; se dice también que se usa co-
mo componente de la pélvora. '

La gente del pueblo resiente todavia la intrusidn del mestizo
y de la cultura nacional. El mazahua es todavia el idioma que se ha
bla en comercios y en la calle.

En 1949, la emigracidn masiva de familias a la ciudad de Méxi
co alividé la presidn demogridfica sobre las tierras. Esta emigracidn
se debié a una lucha violenta por el control del ejido y las tie---
rras de zacatdén. Por esos aifios, ius indigenas se dividieron en dos
facciones: una dirigida por Don Anastasio Pineda, presionaba por --
mantener sin parcelar el ejido, con objeto de conservar las rlanta-
ciones de raiz de zacatdn para su control colectivo. El otro bando
encabezado por Eulalio Gutiérrez pugnaba, en cambio por la parcela-
ciodn.

Los dos grupos explicaron su posicidn. Don Anastasio quiso --
mantener sin dividir las plantaciones ejidales a fin de evitar su -
explotacién indiscriminada. En Providencia se ven claramente los re
sultados de la accidn contraria: al parcelarse los terrenos ejida~-
les donde crecian las plantas de zacatdn, los duefos de las parce--
las acabaron irremediablemente con ellas al extraerlas con demasia~-
da rapidez, y en seguida comenzaron a plantar maiz lo que agotd las
tierras muy pronto. Actualmente tienen que ir a Pueblo Nuevo a al=~-
quilarse como peones sacando la raiz en los terrenos ejidales. De -
esta manera, gracias a que se evitd la parcelacidn y Be reguld es=—-
trictamente la extraccidén de la raiz, Pueblo Nuevo es ahora la uni-
ca comunidad de la zona donde la venta de este producto es todavia
de importancia. Afirma Don Anastasio que los del otro grupo gquerian
la parcelacidn sélo para vender sus parcelas.

El conflicto estalld con violencia en 1949 y se afirma que hu
bo alrededor de 100 asesinados. Incluso se mandd llamar un batalldn
del ejército estacionado en Toluca. Finalmente triunfd la faccidn -
de Don Anastasio y se vieron forzadas a salir del pueblo todas las
familias que habian apoyado a Eulalio Gutiérrez. Eran estas fami=--
lias indigenas muy tradicionalistas, que jamas habian viajado fucra
de su pueblo y este hecho ha sido de suma importancia en relacidn a
su integrgcién a la ciudad. Otro hecho crucial es gue a las viudas
de los hombres muertos les fueron arrebatadas las tierras con el --
pretexto de que ellas y sus hijos Pequeiios no podrian sembrarlas.

Esto significa que abruptamente 50 & 60 viudas con sus hijos
se encontraron sin posibilidades.de sostenerse econdmicamente en el
pueblo. Y emigraron casi en su totalidad a la ciudad de México.




i VI

Algunas familias de Pucblo Nuevo, sobre todo a principios de
la década de los sesentas, vendieron sus tierras y se desplazaron =
al Distrito Federal. Las causas de este fendmeno, aducidas en las -
entrevistas se repiten incesantemente: la esperanza -en su mayor --
parte mal fundada-, de encontrar un ingreso superior permanente, Yo
la desesperanza que produce una vida sin futuro en el pueblo. Son -
conscientes de que estd obstruida la via de ascenso econdmico a la
mayoria de los campesinos indigenas.

VII

La diferenciacidn socioecondmica entre un grupo minoritacio -
-generalmente mestizo- que controla las actividades comerciales y -
la poblacién mayoritaria de campesinos indigenas se acentud en las
Gltimas dos décadas en las comunidades debido a dos tipos de facto-
res. Los que se asocian al minifundismo: 1) el notable crecimiento
demogridfico de la poblacidn; 2) la reduccidn del tamafo de las par-
celas al repartirse a los hijos segin el patrdn cultural de dar a -
cada hijo un pedazo de tierra, por pequefio que sea; 3) el agotamien
to de la tierra por el cultivo intensivo; 4) 1la baja productividad
por tecnologia muy pobre; 5) la falta de créditos para conseguir --
yuntas, maquinaria y fertilizantes; 6) la descapitalizacién de los
campesinos indigenas por el gasto ritual, y los factores que han fa
vorecido una creciente centralizacidn del comercio de los productos
agricolas: la apertura de las carreteras, en 1945 a Santo Domingo y
de brechas, en 1952 a Pueblo Nuevo, en 1956 a Providencia, en 1962
a Mezquititlan.

VIII

En la estancia en la ciudad, por lo tanto, su interés princi-
pal es obtener los mayores ingresos posibles en el tiempo mas cor--
to. Es por eso que la permanencia de los migrantes indigenas esta--
cionales y temporales en la ciudad se caracteriza por la bisqueda -
de ocupaciones que proporcionen los ingresos mas altos y que puedan
tomarse y dejarse en cualguier momento.

El papel de las esposas vendiendo fruta o chicles en las ca——
lles queda incluido dentro de esta bisqueda de opciones mias remune-
rativas.




LX

Una colocacidn socioecondmica en si no produce un comporta-—-
miento: son los valores socliales que emanan de dicho estatus los --
gue directamente moldean el comportamiento de los individuos que lo
ocupan. Si dicho comportamiento encuentra confirmacidn en el siste-
ma social se continuard; si no, habrd un cambio en los valores.

X

A los migrantes, principalmente "Marias", se les encuentra a-
grupada en las colonias cercanas al Puente de Nonoalco; en el Cua--
drante de San Francisco, sobre la Avenida Taxquedia en Coyoacan; en
Mixcoac en las colonias Alfonso XIII, Molino de Rosas y Olivar del
Conde. En algunos lugares como el Cuadrante de San Francisco, las -
familias indigenas que vienen por cortas temporadas pagan $1.50 por
noche por dormir.

Las condiciones de las viviendas son deplorables. Cuartuchos
miserables y descascarados por la humedad, apenas con luz eléctrica
en las vecindades; en las ciudades perdidas, barracas hechas de ta-
blas y laminas. A pesar de ello, muchos expresaron que viven mejor
asi que en el pueblo donde tenian que caminar medio dia para ir por
agua.

Su posicidén socioecondmica estd dada por la estructura ocupa-
cional urbana y no por sus caracteristicas culturales.

Totalmente marginados, sin posibilidad de movilidad social y
econdémica, necesitan del apoyo de su grupo étnico en la ciudad y --
asi, en vez de perderlas, reafirman su identidad étnica.

Por lo tanto, en términos amplios puede decirse que no son po
bres por ser indigenas sino por ser marginales.

Es de vital importancia comprender este hecho, ya que refuta
por completo la nocidn de que integrando culturalmente a las “"Ma~e—-
rias" mejora o agrava ligeramente su situacidén social, pero en alti
ma instancia no la determina.

iy,




TRATAMIENTO DOCUMENTAL:

Obedece a dos definicioncs:

a) Relacidn de sucesos importantes representados por medios audiovi
suales que permiten un andlisis detallado para propiciar un cong
cimiento.

b) Documental cientifico: Se basa en los elementos planteados por -
Dziga Vertov: Cine-0Ojo, Cine-0ido y Cine-Verdad. La camara se --
convierte en un microscopio y telescopio del tiempo, el espacio,
los objetos, las personas o todo sujeto de investigacidn. Mostra
rd en detalle todo fendmeno comprobado cientificamente.

CARACTER DEL DOCUMENTAL:

Diddctico~politico: en la medida en que pretende moustrar, ensefiar
en forma general, tomar partido y razonar para sacar conclusiones
acerca de un problema real contemporaneo.

DELIMITACION DEL PROBLEMA:

En Espacio Geografico: Lugar de origen de los migrantes, trayecto--
ria y lugar de llegada y establecimiento ya sea temporal o definiti
vo.

En tiempo: Afio de 1949 a 1977, ciudad de México, D.F.
METODOLOGIA:

Localizacidén de fuentes de informacidn.

Confirmacidén de los datos proporcionados por las fuentes.
Elaboracidén (sintesis) argumental-cinematografica
Decoupage

Realizacidn

Posproduccidn

Copiado de rushes en blanco y negro.

Primer corte (rushes en blanco y negro).

Grabacidn en cinta de 1/4 misica

Grabacidn en cinta de 1/4 voz

Transfer a cinta de l6mm

Correccidn de sincronizacidn, para confirmar montaje seleccionado
Regrabacidn y sincronizacidn en estudios

Transfer a sonido optico y copiado

Copiado compuesto (imagen en color y sonido Optico)

Copia definitiva con correccidén de color.

Montaje: RITMICO:

En este montaje al determinar la longitud de los fragmentos, el con
tenido del cuadro es un factor gue posee los mismos derechos de con
sideracidn.

;
La determinacién abstracta de la longitud de las piezas.:




La longitud cicctiva no coincide aqui con 1la lTongitud muatemiticarncs
te determinada del fragmento scgun una formule métrica, si no que -
su longitud real se deriva de las peculiaridades del fragmento y de
la longitud planeada segun la cstructura dé la sccuencia.

Resulta imposible hallar aqui casos de una completa identidad métri
ca de los fragmentos y de su compds ritmico, obtenido a través de -
una combinacidn de los fragmentos segan su contenido. Se obtiene a-
qui tensidn efectiva por aceleracidn, al acortar los fragmentos, no
s6lo en conformidad con el plan fundamental sino, también violando
dicho plan. La violacion mds efectiva consiste en introducir mate-——
rial mas intenso en un tiempo facilmente distinguible. Un claro e--—
jemplo de esto es la seccuencia de "“las gradas de Odesa" en Potemkin
(Eisenstein). En esta secuencia el ritmico redoblar de los pies de
los soldados al bajar los escalones violan todas las exigencias mé-
tricas. Este redoblar que no estd sincronizado en el ritmo de los -
cortes, llega a destiempo sicmpre, y la misma secuencia es diferen-
te en su solucidn a cada nueva aparicidn. Serguei Mijailovich —~———-
Eisenstein.

FUENTES: Para el montaje: Marcel Martin, Karel Reisz, Rafael G. San
Chez, Noel Burch y Serguei Mijailovich Eisenstein.

CREATIVIDAD EN EL MONTAJE: Afirmacidn del montaje RITMICO con la in
tercalacidn de las teorias de las Atracciones de Feria de S.M. Ei-~
senstein. Consistente, bdsicamente, en atraer la atencidén del publi
co por medio de una imagen diferente cada determinado tiempo medido
cronométricamente seglin las soluciones del montaje seleccionado.

({El sistema de montaje puede ser seleccionado entre seis diferentes
acotados hasta la actualidad en el cine mundial, todos se encuen—-—-
tran basados en las teorias de los realizadores soviéticos).

MATERIALES Y EQUIPO:

2000 pies de pelicula Kodachrome (reversible).

Filmacidén total en exteriores dia.

2 carretes de cinta magnética de 1/4.

2 carretes de cinta magnética de 16mm.

2 bobinas de sonido Sptico.

2000 pies de pelicula blanco Y negro para copiado de rushes.

Equipo:

2 camaras de lémm. (Beaulicu y Bolex)

2 Tripies

1 Cabeza hidraulica (fluida)

1l Grabadoxa Nagra (Sincrénica) -

2 coches

Tiempo de Preproduccidn: 2 meses

Tiemno de Realizacidn: 2 gemanas £




Tiempo de Posproduccion: 3 comanas
Copiado final: 2 copias (la primera detectuosa)

OBJETIVO DEIL TRABAJO:

Nivel a gue se manejd la informacidn:

Poblacidn urbana

Para informarle sobre ¢l fendmeno de la migracidén campo-ciudud
Y especificamente el "CASO MARIAS"

Nivel de educacidn: Secundaria.

Argumento: Conciéntizacidén de un fendmeno socioecondmico y poli-
tico que afecta a las grandes ciudades del pais, principalmente
al D.F.
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Colaboracidn de la Cineteca Nacional: Las autoridades proporcionaron
los stils (fotografias publicitarias), correspondientes a todas aque
llas peliculas que en una u otra forma trataron problemas del campo

Yy la Revolucidén Mexicana.

NOTA: Las fotografias correspondientes a las "Marias del Cine Mexica
no", se usaron en blanco y negro y sirvieron para efectuar las divi-
siones secuenciales, al mismo tiempo que dieron la pauta para una —-
critica a la forma falsa en que el cine mexicano ha presentado a la

mujer campesina. Las fotografias utilizadas corresponden a las peli-~
culas: "Maria Candelaria", (Dolores del Rio), "Maclovia", (Maria Fé-

lix y Columba Dominguez), "La Perla" (Méria Elena Maquez).

NOTA: La Realizacidn Cinematogrdfica concluida tiene una duracidn de
25 minutos. Y, representd a la Universidad Iberocamericana en la "V ~
JORNADA BRASILEIRA DE CURTA METRAGEM" celebrada en la ciudad de Sal-
vador, Bahia, Brasil en Septiembre de 1976,

Recibidé como distincidn: Primer Diploma de Honor

El lema del Festival fue: Realidad Latinoamericana Actual

En la ciudad de México, D.F., Septiembre de 1977

Jaime Ponce Barandica
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UNIVERSIDAD IBEHQAMERICANA

DIVISION DE CIENCIAS SOCIALES/ DEPARTAMENTO DE COMUNICACION
OPCION TERMINAL PARA EL AREA DE TEORIA E INVESTIGACION
DE LA COMUNICACION (Cuatro Modalidadeé).
I.- Tesis documental de investigacion.
Objetivo: Recopilacidn, clasificacién y andlisis de infor
Racién concerniente a un tema especifico, dentro del cam-
po de la investigacién de la comunicacidn.
Paso 1.- EL PROBLEMA DE INVESTIGACILON.
a) Formular de manera breve y clara el tema central
sobre el que se realizara la investigacién documen--
tal. |
b) Delimitar el tema, especificando:
- La corriente qué se est&diaré
(fﬁncionalista, marxista, estructuralista; o --
bien gestalista, conductista, ccgnoscitivista,
psicoanalgtica, etc.)
- Los afios que abarcari la revisidn bibliogrdfim-
ca, autores, revistas. |
, : |
c) Importancia: Responder a las siguientes preguntas
- ¢Cémo se enclava este téma dentro del campo de
la Comunicacidn?
- ¢Qué repercusiones tiene en el ambito social?
Paso 2.~ RECOPILACION, CLASIFICACION, ANALISIS E INTEGRACION.

a) La recopilacidn se pﬁede hacer recurriendo a fuen

tes de la mas diversa indole; por ejemplo dentro

Av. Corro de las Torres 395/ México 21, D.F../ Tel, 549-36-00Ext, 128



de los campos de la comunicacién, sociologia, an-
tropologia, psicologia social. Dentro de estos =--
campos algunas.de las revistas representativas se
rian: ‘

Public Opinion Quarterly, Psychological Abstracts,
Anthropolical Quarterly, Communications Research,
Communications (Inglés y Francés) Journal of
Communications, Journal of Social Psychology.

A lo que habria que afladir libros, tesis, etc.

b) La clasificacidén se realizard por lo menos de a—-—

cuerdo a los siguientes criterios.
- Temdtica especifica.
- Técnicas empleadas (por ejemplo: entrevistas, -
experimentos, observacidn, etc.)
- Resultados (¢se probd la hipdtesis? ¢qué impli-
caciones se deducen de ellas?)
c) Andlisis.
¢Qué acuerdos y/o contradicciones surgen entre =—-—
las explicaciones que los diversos autores dan --
del fendmeno?
Paso 3.- INTERPRETACION DE RESULTADO.
¢Qué consideraciones de tipo tedrico y metodoldgi
co se sugieren?
Paso 4.~ DISCUSION DE LOS RESULTADOS.
éSi volviera a hacer este trabajo que partes del

mismo modificaria para que quedara mejor?
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TESIS DOCUMENTAL DE INVESTIGACION CON. UN EJEMPLO DESARROLLADO

OBJETIVO: Recopilacidn, clasificacién, andlisis y sintesis de
la informacidn concerniente a un tema especifico,‘dentro del
campo de la investigacidén de la comunicaciédn.

Paso I EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

a) Formular de manera breve y clara el tema central sobre el
que se realizard la investigacién documental.

Ejemplo: Recopilacidn, clasificacién, andlisis y sintesis de
las investigaciones relacionadas con las redes de comunica~-—-—
cidén y su influencia sobre los procésos de toma de decisio--—
neg.

b) Delimitar el tema especificando:

1. La corriente gue se estudiard (gestaltista, conductista, -
psicoanalitica, etc.)

Ejemplo: En este caso estudiaremos el fendémeno antes citado a
la luz de la teoria de campo formulada por Kurt Lewin y sus -
colaboradores (Leavitt, White, Dembo, etc.)

2. Los anos que abarcard la revisidn bibliogrdfica.

Ejemplo: 1965-1970.

c) Especificar la importancia del estudio de este tema. ¢Cémo
se enclava este tema dentro de; estudio de la comunicacidn?
Ejemplo: El1 fendmeno de redes de comunicacidn estd intimamen-
te ligado con la transmisidén de informacidn dentro de grupos;
por otra parte el proceso de toma de decisiones ha sido visto
con frecuencia (Katz y Kahn, 1966) como un proceso de inter—-

cambio de informacidén. Podemos afiadir, que la comunicacién en



ciertos tipos de redes manifiesta caracteristicas especifi---

Ccas.

Paso II RECOPILACION, CLASIFICACION, ANALISIS Y SINTESIS.
a) La recopilacién se puede hacer recurriendo a diversas fuen
tes (independientemente de los libros que se consulten, el mi
nimo de articulos requeridos es de 30).

Ejemplo: Entre las revistas que podemos considerar pertinen~-
tes para nuestro tema se encuentran: Human Organizations, =—=-
Communications Research, Human Communication Research,
Journal of Applied Psychology, Journal of Social Issues,
Journal of Personality & Social Psychology (Algunos numeros -
de estas revistas se encuentran en la hemeroteca de la UIA).
b) La clasificacién se realizara por lo menos de acuerdo a —-=
los siguientes criterios:

1) Los modelos tedricos propuestos, variables e hipétesis.

2) Las técnicas de investigacidn empleadas y su evaluacién.
3) Los resultados (tanto a favor como en contra de la hipdte-~
sis).

Ejemplo: 1) Se encontraria sistemdticamente la relacidén entre
=1 nimero de personas que participan en una decisgidn y el —-—-
tiempo que lleva el tomarla. 2) Se encontraria que en este —-
campo han predominado los estudios realizados mediante técni-
cas sociométricas y experimentales. 3) De los 30 articulos se
leccionados se encontraron 25 que verificaban la relacidn<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>