





Antecedentes

A RAMA de las comunicaciones ha sido una
de las actividades més dindmicas de la econo-
mia nacional en los Gltimos diez afios. Este
— 7 crecimiento acelerado es resultado directo de
la importancia de las actividades de comunicacién e
informacién dentro de la economia y sociedad en ge-
neral. No es, de ninguna forma, un crecimiento ais-
lado o accidental. Las naciones postindustriales, como
los paises europeos, el Japén y los Estados Unidos,
han registrado vertiginosos crecimientos del niimero
de personas que se dedican a actividades que implican
el manejo de comunicacion e informacién. A tal grado
ha llegado este crecimiento que en ciertas naciones
mis de la mitad de los trabajadores labora en activi-
dades que conllevan la creacién, manejo y transmisién
de informacién. A estas naciones ya se les identifica
como ““Sociedades de la Informacién”.

Paises como México, y otros en situaciones simi-
lares, no pueden ignorar estos desarrollos. La nece-



sidad de aumentar la productividad de crecientes gru-
pos de personas dedicados a manejar informacion y
comunicacién, ha ocasionado la llamada ‘“Revolucion
de las Comunicaciones”. Los adelantos tecnolégicos en
materia de manejo y transmision de informacién han
encontrado un campo fértil en la necesidad de todas
las naciones de mejorar la eficiencia y efectividad de
la comunicacién y su contribucién al desarrollo socio-
econémico. Satélites, computadoras, redes piiblicas de
datos, sistemas de informacién en la empresa, y otras
més, son tecnologias que forman parte de esta revolu-
cién de las comunicaciones.

A la solucién de la problematica de las activida-
des de comunicacién y a la adaptacién de nuevas tec-
nologias, contribuyen en diversas formas distintos
tipos de profesionales. Por un lado existe el personal
técnico, encargado de asegurar que la infraestructura
de comunicacién funcione adecuadamente. Por otro,
existen los profesionales responsables de proveer los

REQUISITOS DE ADMISION

1.—Poseer una licenciatura universitaria en Ciencias
de la Comunicacién o su equivalente. Graduados
de otras carreras podran ingresar a la Maestria
después de haber tomado un curso propedéutico
que esta misma facultad ofrecerd. Se otorgara un
afio de gracia a aquellas personas que tengan su
titulo en tramite.

92.—Presentacién de los siguientes documentos:
a) Acta de Nacimiento
b) Certificados de escolaridad
c) 6 fotografias tamafio credencial
d) Carta de intencién de estudiar la Maestria
e) Curriculum Vitae.

3.—Demostrar conocimiento de algin idioma extran-
jero.

Se dard preferencia al idioma Inglés. El alumno
tendrd que acreditar su dominio de idioma en
exdmenes especiales que esta facultad adminis-
trara.

4.—Ser aprobado en un concurso de seleccion, previa
entrevista con el Comité de Admision.



contenidos de comunicacién y coordinar la respuesta
humana a esta “Revolucién de las Comunicaciones”.

A este 1ltimo grupo de profesionales, que gozan
de una perspectiva humanista sobre la tecnologia de
comunicacién, va enfocada la Maestria en Ciencias de
la Comunicacién. Para ello, se ‘identifica un “Sector
de la Comunicacién e Informacién”, en el cual se
agrupan todas aquellas personas cuya actividad eco-
némica primordial estd relacionada a la creacién, pro-
cesamiento y transmisién de simbolos. Este sector,
y su problemética, son estudiados a fondo en el curso
del programa de maestria. Para ello se dota al estu-
diante de herramientas de investigacién, para que, con
su accion, contribuya a entender mejor el mencionado
sector de la comunicacién. La orientacién del pro-
grama de maestria busca proveer al estudiante de una
perspectiva generalista, que le permita planear las
actividades de dicho sector, tanto dentro de organis-
mos piiblicos como privados.



CAMPOS DE EMPLEO
ACTUALES Y POTENCIALES

El egresado de la Maestria en Ciencias de la Co-

municacién tendra las siguientes caracteristicas y ha-

bilidades:

A)

B)

C)

Serd capaz de establecer diagnosticos de comuni-
cacién dentro de instituciones pablicas y pri-
vadas.

Ser4 capaz de planear las actividades de comuni-
cacién para su mejor contribucién dentro de es-
tas instituciones.

Seré capaz de proponer politicas y estrategias de
comunicacién a nivel nacional o de sector.

Seré capaz de hacer uso critico de los sistemas
de comunicacién y de implementar los planes
que se disefien.

Asi, se espera que el Maestro en Ciencias de la

Comunicacién tenga el siguiente campo de empleo:

A)

B)

)

Responsable de la planificacién de la comuni-
cacién dentro de organismos pablicos y privados.

Profesor universitario dentro de las carreras de
Ciencias de la Comunicacion.

Investigador de los fenémenos de comunicacién
dentro de organismos ptiblicos y privados.



Comunicacion Rural

Estudio de la infraestructura de comunicacién
en el agro mexicano, incluyendo un anélisis de sus
deficiencias y posibilidades. Ademds se analiza el pa-
pel de la comunicacién en los programas de Extensién
Agricola y de informacién al campo.

Objetivos

a

Capacitar al participante para la docen-
cia y la investigacién en esta 4rea del
conocimiento.

Dotar al participante en esta maestria
de las herramientas de investigacién
cientifica, para que pueda analizar su
medio ambiente y cémo la comunica-
cion lo afecta.

Dar al participante en esta maestria la
perspectiva general del sector de la co-
municacion e informacién a nivel nacio-
nal e internacional. Para ello se estudia
dicho sector en sus aspectos histrico,
tecnolégico, socio-econémico y politico.

Dotar al participante en esta maestria
de las herramientas y la mentalidad de
planeacién e implementacién de las di-
versas actividades de comunicacion en
sus diferentes usos y finalidades.



El curso busca capacitar al estudiante en la pla-
neacion de actividades de comunicacién a nivel general.

Diseito de Estrategias
de Comunicacion

Casuistica de la comunicacion. El curso se rea-
liza a base de la presentacién de problemas de co-
municacién y su solucién por parte del estudiante.
La discusién de dichas soluciones en clase se concibe
como un proceso enriquecedor de la perspectiva del
estudiante.

Comunicacién para la Selad

Analisis del papel de la comunicacion dentro
del Sector Salud. Se estudia la naturaleza de las rela-
ciones médico-paciente; el uso de nuevas tecnologias
de la comunicacién para hacer llegar la salud a regio-
nes remotas: y el uso de medios masivos de comuni-
cacién en campanas de prevencion.

Mercadotecnia de los Sistemas
de la Comunicacion

Analisis de los métodos de comercializacién y
distribucién de bienes y servicios de comunicacion.
Esto se hace con una perspectiva no sélo de venta
al mercado interno. sino de exportacién de bienes de

comunicacion.

Comunicacién Educativa

Estudio de las técnicas de comunicacion aplica-
das para el mejoramiento de la ensefianza. Para ello
se analiza el uso de tecnologias de la comunicacién
dentro del aula, al igual que el uso de medios masivos
de comunicacién para procesos de tele-ensefianza.



Seminario de Politicas Nacionales
de Comunicacion

Anélisis de la perspectiva gubernamental de re-
gulacién y apoyo a las industrias de la comunicacién.
Para ello se analizan las tendencias regulatorias de
actividades de comunicacién, ademas de las diferentes
posiciones con respecto al control de la comunicacién
social.

Seminario de Aspectos Internacionales
de la Comunicacién

Anélisis de los sistemas globales de comunica-
cién, y de la posicién de México ante la estructura de
estos sistemas. Para ello se estudian las diferentes
perspectivas de las naciones, asi como los sistemas de
regulacién mundial de las comunicaciones.

AREA DE LA ORIENTACION A
PLANIFICACION
DE LA COMUNICACION

Esta constituye la primera de varias orientacio-
nes que posteriormente seran ofrecidas como opcién
al estudiante de la Maestria en Ciencias de la Co-
municacién. Esta orientacién busca proveer al estu-
‘diante de herramientas y una mentalidad estratégica
de planeacién de las actividades del Sector de Ia
Comunicacién e Informacién.

Plarnificacién de la Comunicacién

Analisis de investigaciones, teorias y practicas
desarrolladas en el proceso de planeacién de activi-
dades de comunicacién.

Plan de Estudios

El Plan de Estudios consta de un minimo de 100
créditos. Para ello el alumno cursard materias tedrico-
practicas (6 créditos), seminarios (4 créditos). El
Plan de Estudios consta de tres dreas que consisten
de los siguientes cursos:

Area Basica

Todas las materias del area bésica son de caricter
obligatorio. '

Créditos

6 Diseiio de Investigaciones de la Comuni-
cacion

4 Seminario de Teoria de la Comunicacién

6 Estadistica Aplicada a la Comunicacién

6 Didactica de las Ciencias de la Comunica-
cion

6 Investigacion Cualitativa de la Comunica-
cion
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Area de Andlisis del Sector
de la Comunicacion

Todas las materias de esta area son obligatorias.
Créditos
6 Comunicacién y Desarrollo

4, Seminario de Historia de los Sistemas de
Comunicacion en México

4 Seminario de Nuevas Tecnologias de la Co-
municacion

4 Seminario de Problemas Econémicos de la
Comunicacion

4 Seminario de Politicas Nacionales de Co-

municacion

4 Seminario de Aspectos Internacionales de
la Comunicacién

Avea de la Orientacién a
Planificacién de la Comunicacién

Las siguientes materias son de cardcter obliga-

torio:

Créditos
6 Planificacién de la Comunicacién
6 Diseiio de Estrategias de la Comunicacion
2

Seminario de Historia
de los Sistemas de Comunicacion en México

Anilisis cronolégico del surgimiento de las ins-
tituciones y la industria de la comunicaciéon en nues-
tro pais. El curso hace especial énfasis a las condicio-
nes socioeconémicas y de mercado que han propiciado
el presente desarrollo de los sistemas de eomunicacidn.

Comunicacion y Desarrollo

Anilisis de las diferentes contribuciones de las
actividades de comunicacién al proceso de desarrollo
socioeconémico de las naciones. El curso pretende in-
formar al estudiante de las diferentes funciones que
la comunicacién ha asumido y puede asumir en apoyo
a planes nacionales de desarrollo.

Seminario de Nuevas Tecnologias
de la Comunicacién

Analisis de los recientes adelantos técnicos en
materia de comunicaciones, y su convergencia con
lecnologias de la informética. Se enfatiza el estudio
del impacto social de estas tecnologias, y la adecuacion
de las mismas a las instituciones sociales de Meéxico.

Seminario de Problemas Econémicos
de la Comunicacién

Anélisis del impacto econémico de las actividades
de comunicacién e informacién en los procesos pro-
ductivos. Se estudia el tamaio de las industrias de
la comunicacién. tanto cuando se relacionan a la co-
municacién como un hien comercial, como cuando se
les usa para aumentar la productividad de otras em-
presas.



de investigacién cualitativa seran examinados, y den-
tro de ellos se dar4 cierto énfasis en la investigacién
participativa.

Diddctica de las Ciencias
de la Comunicacién

Estudio de las herramientas necesarias para la
actividad de la docencia en Ciencias de la Comunica-
cién. Los estudiantes analizardn los elementos instru-
mentales y algunos fundamentos teéricos de pedago-
gia, con el fin de capacitarles para impartir ensefianza
en las carreras de Ciencias de la Comunicacién.

Seminario de Teoria
de la Comunicacion

Este es un curso de actualizacién sobre los estu-
dios més recientes en el campo de la comunicacién.
Por ello, sus contenidos serdn revisados anualmente.
de acuerdo a las diversas tendencias de investigacién
(que aparezcan en el campo.

AREA DE ANALISIS DEL SECTOR
DE LA COMUNICACION

Esta drea representa un grupo de materias di-
versas que presentan al estudiante una perspectiva
analitica de las condiciones y posibilidades del Sector
de la Comunicacién desde diferentes puntos de vista.
El andlisis histérico, funcional, econémico, politico,
legal. tecnolégico e internacional del Sector de la Co-
municacion dard al estudiante un marco conceptual
para la aplicacién de sus hahilidades.

Se requieren ademis un minimo de 12 créditos
optativos dentro de esta 4rea a escoger de la siguiente
lista inicial de materias:

Créditos
6 Mercadotecnia de los Sistemas de Comu-
nicacién
6 Comunicacién para la Salud
6 Comunicacién Educativa
o Comunicacién Rural

Ademés, para la obtencién del grado de Maestro
en Ciencias de la Comunicacién, el alumno debers
sustentar una tesis cuya presentacién equivale a 25
créditos dentro del plan de estudios.



PROGRAMACION
RECOMENDADA DE CURSOS

El programa tiene una duracién ideal de 1 se-
mestres ordenados de la siguiente manera:

Primer Sermestre

Disefio de Investigaciones de la Comunicacion
Seminario de Teoria de la Comunicacion
Comunicacién y Desarrollo

Seminario de Historia de los Sistemas de
Comunicacién en México

Segundo Semesire

Estadistica Aplicada a la Comunicacion
Didactica de las Ciencias de la Comunicacién
Seminario de Nuevas Tecnologias de la
Comunicacion

Seminario de Preblemas Econémicos de la
Comunicacion

Tercer Semestre
Investigacién Cualitativa de la Comunicacién
Seminario de Politicas Nacionales de
Conmunicacion
Seminario de Aspectos Internacionales de la
Comuuicaciéon
Planificacién de la Comunicacion

Cuario Semestre
Disefio de Estrategias de Comunicacion
Optativa
Optativa
Tesis

DESCRIPCION SINTETICA DE
PROGRAMAS DE ESTUDIOS

AREA BASICA

Este conjunto de materias busca proveer al par-
ticipante de las herramientas indispensables para un
adecuado desempefio en la investigacion y la docencia.
Al mismo tiempo se pretende preparar al participante
para la realizacion de su Tesis de Maestria a través
de la secuencia de cursos que se dan a través de esta
area.

Disefic de Investigaciones
de la Comunicacién

Estudio practico de la metodologia de investiga-
cién en sus aspectos de aplicacién al estudio de fend-
menos de comunicacién. En esta forma se profundiza
en los conocimientos relativos al disefio de investiga-
cién, y a sus técnicas e instrumentos. En la misma
manera, se examinan los tipos de investigacién mas
comunes en el campo de la comunicacién.

Estadistica Aplicada
a la Comunicacién

Fstudio de las técnicas de andlisis estadistico
multivariable y sus usos para la prueba de hipétesis
de investigacion en las ciencias de la comunicacion.
Para ello, también se capacita al estudiante en el uso
de paquetes estadisticos computacionales.
Investigacién Cualitativa
de la Comunicacién _

Estudio del modelo cientifico inductivo y sus
herramientas de investigacién. Los diferentes métodos
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Antecedentes

A RAMA de las comunicaciones ha sido una
de las actividades mas dindmicas de la econo-
mia nacional en los Gltimos diez anos. Este
crecimiento acelerado es resultado directo de
la impertancia de las actividades de comunicacién e
mformacion dentro de la cconomin y sociedad en ge-
neral. No es, de ninguna forma, un crecimiento ais-
fado o accidental. Luas naciones postindustriales, como
los paises curopeos, el Japon y los Estados Unidos,
han registrado verliginosos crecimientlos del niimero
de personas que se dedican a actividades que implican
el mancjo de comunicacién e informacion. A tal grado
ha llegado esle crecimienlo que en cierlas naciones
mds de la mitad de los txaba]admes labora en activi-
dades que conllevan la creacion, manejo y transmisién
de informacion. A eslas naciones ya se les identifica
como “Sociedades de la Informacion”

Paises como México, y olros en siluaciones simi-
lares, no pueden ignorar estos desarrollos. La nece-




sidad de aumentar la productividad de crecientes gru-
pos de personas dedicados a manejar informacién y
comunicacién, ha ocasionado la llamada “Revolucién
de las Comunicaciones”. Los adelantos tecnologicos en
materia de manejo y transmisién de informacién han
encontrado un campo fértil en la necesidad de todas
las naciones de mejorar la eficiencia y efectividad de
la comunicacién y su contribucién al desarrollo socio-
econémico. Satélites, computsdoras, redes piblicas de
datos, sistemas de informacién en la empresa, y otras
mas, son tecnologias que forman parte de esta revolu-
cién de las comunicaciones.

A la solucién de la problematica de las activida-
des de comunicacién y a la adaptacién de nuevas tec-
nologias, contribuyen en diversas formas distintos
tipos de profesionales. Por un lado existe el personal
técnico, encargado de asegurar que la infraestructura
de comunicacién funcione adecuadamente. Por otro,
existen los profesionales responsables de proveer los

contenidos de comunicacién y coordinar lu respuesta
humana a esta “Revolucién de las Comunicaciones”.

A este Gltimo grupo de profesionales, que gozan
de una perspectiva humanista sobre la tecnologia de
comunicacién, va enfocada la Maestria en Ciencias de
la Comunicacion. Para ello, se identifica un “Sector
de la Comunicacién e Informacién™, en el cual se
agrupan todas aquellas personas cuya actividad eco-
némica primordial estd relacionada a la creacién, pro-
cesamiento y transmision de simbolos. Este sector,
y su problematica. son estudiados a fondo en el curso
del programa de maestria. Para ello se dota al estu-
diante de herramientas de investigacién, para que, con
su accion, contribuya a entender mejor el mencionado .
sector de la comunicacién. La orientacién del pro-
grama de maestria husca proveer al estudiante de una
perspectiva generalista, que le permita planear las
actividades de dicho sector, tanto, dentro de organis-
mos piblicos como privados.




Objetivos

Capacitar al participante para la docen-
cia y la invesligacion en esta drea del
conocimiento.

Dotar al participanie en esta maestria
de las herramientas de investigacion
cientifica, para que pueda analizar su
medio ambiente vy como la comunicu-
cion lo afecta.

Dar al participante en esta maestria Ja
perspectiva general del seetor de la co-
municacion e informacion a nivel nacio-
nal e internacional. Para ello se estudia
dicho seclor en sus aspectos histérico,
teenolégico, socio-econdmito y politico.

Dotar al participante en esta maestria
de las herramientas y la mentalidad de
planeacion e implementacion de las di-
versas actividades de comunicacién en
sus diferentes usos y finalidades.




Plan de Estudios

El Plan de Estudios consta de un minimo de 100
créditos. Para ello el alumno cursard materias tedrico-
pricticas (6 créditos), seminarios (4 créditos). El
Plan de Estudios consta de tres dreas que consisten
de los siguientes cursos:

Area Bédsica

Todas las materias del drea bisica son de eardcter
obligatorio.

Créditos

6 Disciio de Investigaciones de la Comuni-
cacion

4 Seminario de Teoria de la Comunicacién

0 Estadistica Aplicada a la Comunicacién

6 Didéctica de las Ciencias de Ja Comunica-
cion

6 Investigacién Cualitativa de la Comunica-
cion
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Area de Andlisis del Sector
de la Comunicacion

Todas las materias de esta area son obligatorias.

Créditos

6 Comunieacion y Desarrollo

4 Seminario de Historia de los Sistemas de
Comunicacion en México

4 Seminario de Nuevas Tecnologias de la Co-
municacion

4 Seminario de Problemas Econdémicos de la
Comunicacién

4 Seminario de Politicas Nacionales de Co-
municacion

4 Seminario de Aspeetos Internacionales de
la Comunicacion

26

Avrea de la Orientacién a
Planificacién de la Comunicacién

Las siguientes materias son de cardeter obliga-
torio:

t

Créditos
6 Planificacién de la Comunicacién
6 Diselo de Estrategias de la Comunicacién

o ——

12

Se requicren ademds un minimo de 12 créditos
optativos dentro de esta drea a escoger de la siguiente
lista inicial de materias:

Créditos
§) Mercadotecnia de los Sislcnm‘de Conmu-
nicacion
§ Comunicaciéon para la Salud
O Comunicacion Edueativa
f) Comunicacion Rural

Ademas. para la obtencion del grado de Maestro
en Ciencias de la Comunicacion, el alumno deberi

~sustentar una lesis cuya presentacion equivale a 25

créditos dentro del plan de estudios,




PROGRAMACION
RECOMENDADA DE CURSOS

El programa tiene una duracion ideal de 1 se-

mestres ordenados de la siguiente manera:

Primer Semestre

Diseiio de Investigaciones de la Comunicacion
Seminario de Teoria de la Comunicacién
Comunicacién v Desarrollo

Seminario de Hisioria de los Sistemas de
Comunicaciéon en México

Segendo Semesire

Estadistica Aplicada a la Comunicacion
Didactica de las Ciencias de la Comunicacion
Seminario de Nuevas Teenologias de la
(Comunicacion

Seminario de Problemas Econdmicos de la
Comunicacion

Tercer Semesire

Tnvestigacion Cualitativa de o Comunicacion
Seminario de Politicas Nacionales de
Comunicacion :

Seminario de Aspectos Internacionales de la
Comunicacion _

Planificacion de la Comunicacién

Cuarto Semestre

Disefio de Fetrategias de Comunicacion
Uptativa
Opiativa

Tesis

~ray

DESCRIPCION SINTETICA DE
PROGRAMAS DE ESTUDIOS

AREA BASICA

Este conjunte de materias busca, proveer al par-
ticipante de las herramientas indispensables para un
adecuado desempeiio en la investigacion y la docencia.
Al mismo Liempo se pretende preparar al participante
para la realizacion de su Tesis de Muestria a través
de la secuencia de cursos que se dan a través de esta
drea.

Diseiio de Investigaciones
de la Comunicacién

Estudio prictico de la metodologia de investiga-
cion en sus aspectos de aplicacion al estudio de fend-
menos de comunicacion. En esta forma se profundiza
en los conocimientos relativos al disefio de investiga-
Ccion, v a sus téenicas e instrumentos. En la misma
manerz. seexamiman los lipos de investigacion mds
comunes en el campo de la comunicacién.

Esiadistica Aplicada
¢ la Cemunicacién

Fstudio de las téenicas de andlisis estadistico
mulivariable v sus usos para la prueha de hipétesis
de investizacion en las ciencias de la comunicacion,
Para clo. Luubién se capacita al estudiante en ¢l uso
de paquetes estadisticos computacionales.

Investigacion Cudlitativa
de la Comunicacién

Istudio del modelo cientifico inductivo y sus
hervamientas de investicacion. Los diferentes métodos

- -




de investigacion cualitativa serdn examinados, y den-
tro de ellos se dard cierto énfasis en la investigaciéon
participativa.

Didactica de las Ciencias
de la Comunicacion

Estudio de las herramientas necesarias para la
actividad de la docencia en Ciencias de la Comunica-
cion. Los estudiantes analizarin los elementos instru-
mentales y algunos fundamentos tedricos de pedago-
gia, con el fin de capacitarles para impartir ensefianza
en las carreras de Ciencias de la Comunicacién.

Seminario de Teoria
de la Comunicacion

Este es un curso de actualizacién sobre los estu-
dios mds recientes en el eampo de la comunicacion.
Por ello, sus contenidos serdn revisados anualmente.
de acuerdo a las diversas tendencias de investigacién
(fue aparcezean en el campo,

AREA DE ANALISIS DEL SECTOR
DE LA COMUNICACION

Esta drea representa un grupo de materias di-
versas (ue presentan al estudiante una perspectiva
analitica de las condiciones v posibilidades del Sector
de la Comunicacion desde diferenles puntos de vista.
El andlisis histérico. funcional, econémico, politico.
legal. teenolégico ¢ internacional del Sector de 14 Co-
municacion dard al estudiante un marco coneeptual
para la aplicacién de sus hahilidades.

Seminario de Historia
de los Sistemas de Comunicacion en México

Andlisis cronologico del surgimiento de las ins-
tituclones y la industria de la comunicacién en nues-
tro pais, El curso hace especial énfasis a lag condicio-
nes socioecondmicas v de mercado que han propiciado
el presente desarrollo de los sistemas de comunicacién,

Comunicacién y Desarrollo

Andlisis de las diferentes contribuciones de las
actividades de comunicacién al proceso de desarrollo
socioecononico de las naciones. El curso pretende in-
formar al estudiante de las diferentes funciones que
la comunicacion ha asumido y puede asumir en apoyo
a planes nacionales de desarrollo,

Seminaiio de Nuevas Tecnologias
de la Comunicacién

Andlisis de los recientes adelantos téenicos en
materia de comunicaciones, y su convergencia con
teenologias de la informdtica. Se enfatiza el estudio
del impacto social de estas tecnologias, y la adecuacidn
de las mismas a las instituciones sociales de México.

Seminario de Problemas Economicos
de la Comunicacion

\nalisis del impacto econdémica de las actividades
de comunicacion e informacién en los procesos pro-
ductivos. Se estudia el tamafio de las industrias de
la comunicacion, tanto cnando se relactonan a la co-
municacién como un bien comercial, como enando se
les usa para aumentar la productividad de otras em-

]H‘l'.\'il‘.




Seminario de Politicas Nacionales
de Comunicacion

Andlisis de Ia perspectiva gubernamental de re-
gulacién y apoyo a las industrias de la comunicacién.
Para ello se analizan las tendencias regulatorias de
actividades de comunicacién, ademds de las diferentes
posiciones con respecto al control de la comunicacion
social.

Seminario de Aspectos Internacionales
de la Comunicacidn

Anilisis de los sistemas globales de comunica-
cion, y de la posicion de México ante la estructura de
estos sistemas, Para ello se estudian las diferentes
perspectivas de las naciones, asi como los sistemas de
regulacion mundial de las comunicaciones.

AREA DE LA ORIENTACION A
PLANIFICACION
DE LA COMUNICACION

sta constituye la primera de varias orientacio-
nes que posteriormente serdn ofrecidas como opeion
al estudiante dc la Maestria en Ciencias de la Co-
municacion. Esta orientacién busca proveer al estu-
diante de herramientas y una mentalidad estratégica
de planeacion de las actividades del Sector de Ia
Comunicacion e Informacién.

Planificacién de la Comunicacién

Anilisis de invesligaciones, teorias v pricticas
desarrolladas en el proceso de planeacion de activi-
dades de comunicacion.

El curso busea capacitar al estudiante en la pla-
neacion de actividades de comunicacion a nivel general,

Diseito de Estrategias
de Comunicacion

Casuistica de la comunicacion, El curso se rea-
liza w base de la presentacion de problemas de co-
municacidn v ~u solucion por parte del estudiante.
La discusion de dichas soluciones en clase se concibe
como un proceso enriquecedor de la perspeetiva del
estudiante,

Comunicacién para la Salud

Andlisi= del papel de la comunicacion dentro
del Sector Salud. Se estudia la naturaleza de las rela-
ciones médico-paciente: el uso de nuevas tecnologias
de a comunicacion para hacer llegar la salud a regio-
nes remotas: voel u=o de medios masivos de comuni-

caelon en campanas de preveneion,

Mercadotecnia de los Sistemas
de la Comunicacién

Analisis de fos métodos de comercializacion v
distribucion de bienes v servicios de comunicacién.
Iisto se hace con una perspectiva no solo de venta
al mercado interno. sino de exportacion de bienes de

comunicacion,

Comunicacién Educativa

Fstudio de las téenicas de comunicacién aplica-
das para el mejoramiento de la ensefianza. Para ello
<« analiza el uso de teenologias de la comunicacion
dentro del aula. al igual que el uso de medios masivos
de comunicacion para procesos de tele-ensefianza,



Comunicacion Rural

Estudio de la infraestructura de comunicacion
en el agro mexicano, incluyendo un andlisis de sus
deficiencias y posibilidades. Ademds se analiza el pa-
pel de la comunicacién en los programas de Extensién
Agricola y de informacién al campo.

CAMPOS DE EMPLEO
ACTUALES Y POTENCIALES

El egresado de la Maestria en Ciencias de la Co-

municacion tendra las siguientes caracteristicas y ha-
bilidades:

A)

B)

C)

1))

Sera capuz de establecer diagnésticos de comuni-
cacion dentro de instituciones publicas y pri-
vadas.

Sera capaz de planear las actividades de comuni-
cacion para su mejor contribucion dentro de es-
tas instiluciones.

Sera capaz de proponer politicas y estrategias de
comunicacién a nivel nacional o de sector.

Serda capaz de hacer uso critico de los sistemas

de comunicacion y de implementar los planes
que se disenen.

Asi, s¢ espera que el Maestro en Ciencias de la

Comunicacién tenga el siguiente campo de empleo:

A)

B)

C)

Responsable de la planificacion de la comuni-
cacién dentro de organismos piblicos y privados.

Profesor universitario dentro de las carreras .de
Ciencias de la Comunicacion.

Investigador de los fendmenos de comunicacion
dentro de organismos piblicos y privados.




REQUISITOS DE ADMISION

1.—Poseer una licenciatura universitaria en Ciencias
de la Comunicacién o su equivalente. Graduados
de otras carreras podran ingresar a la Maestria
después de haber tomado un curso propedéutico
que esta misma facultad ofrecerd. Se otorgard un
aflo de gracia a aquellas personas que tengan su
titulo en tramite.

2.—Presentacion de los siguientes documentos:
a) Acta de Nacimiento
h) Certificados de escolaridad
¢) 6 fotografias tamafio credencial
d) Carla de intencién de estudiar la Maestria
e) Curriculum Vitae.

3.—Demostrar conocimiento de algin idioma extran-
jero.

Se dard preferencia al idioma Inglés, El alumno
tendra que acreditar su dominio de idioma en
exdmenes especiales que esta facultad adminis-
trara. -

4.—Ser aprobado en un concurso de seleccién, previa
entrevista con el Comité de Admision.
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