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32, REUNION DE POSGRADOS E INVESTIGACION
EN COMUNICACION

CONVOCATORIA

Universidad de Guadalajara
Guadalajara, Jalisco
14 y 15 de marzo de 2000

A nombre del Consejo Nacional para la Ensefianza y la Investigacién de las Ciencias de la
Comunicacién (CONEICC), le extiendo una cordial invitacion a participar en la lll Reunion Nacional de
Posgrados e Investigacion en Comunicacion que se realizara el 14 y 15 de marzo del presente afio en el
Hotel Villa Primavera de la Universidad de Guadalajara, Jalisco.

Por acuerdo de la Asamblea del Consejo, la coordinacion académica de la reunion se encuentra a
cargo del Dr. Radl Fuentes y la operativa de la Mtra. Ma. Martha Collignon, por lo que de aceptar nuestra
invitacion le agradeceré se comunique con el Dr. Fuentes para realizar el correspondiente registro y le haga
llegar la informacién sobre objetivos, mecanica del evento y documentos a analizar. Del mismo modo le
agradeceré comunicarse con la Mtra. Collignon para informarle sobre fechas y horarios de llegada y salida,
con la finalidad de asegurar las reservaciones en el hotel y otros asuntos relativos a la logistica del evento.

La reunion se desarrollara a partir del martes 14 a las 10:00 horas y concluira el miércoles 15 a las
14:00 hrs. El CONEICC cubrira los gastos de dos noches de hospedaje, dos desayunos y una cena, y la
Universidad de Guadalajara ofrecera la comida de los dos dias de trabajo.

Esperamos contar con su valiosa participacion en este evento que permitird dar continuidad al
trabajo iniciado en octubre de 1999.

Reciba un saludo cordial.

Atentamente,

Mtra. Cecilia Cervantes Barba
Presidenta
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Universidad de Guadalajara
Hotel Villa Primavera
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PROPUESTA DE PROGRAMA DE TRABAJO:

PRIMERA SESION: Martes 14 de marzo, 10-14 horas.

e Inauguracion.
Presentacién de los participantes y de la carpeta de trabajo.
Programa de trabajo y objetivos de la reunion.
Consolidacion e interpretacion de la informacién recabada.
Discusion sobre los contextos de desarrollo de los posgrados.

SEGUNDA SESION: Martes 14 de marzo, 16-19.30 horas.
e Priorizacion de propuestas conjuntas por tipos de programas:
e Posgrados en el Padrén de Excelencia de CONACyYT
¢ Posgrados en operacion, independientes de CONACyYT
e Posgrados en reformulacién y/o en preparacion
o Estrategias de desarrollo del campo académico desde los posgrados.

TERCERA SESION: Miércoles 15 de marzo, 10-14 horas.
e Propuestas integrables al plan de trabajo del Comité Coordinador 2000-
2003 del CONEICC. Comisiones de trabajo.
Propuestas al CONACyT y otros organismos. Comisiones de trabajo.
Propuestas de cooperacién interinstitucional.
o Clausura.

Dr. Raul Fuentes Navarro, Coordinador Académico
Mtra. Ma. Martha Collignon Goribar, Coordinadora Operativa
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SEGUNDA REUNION NACIONAL DE POSGRADOS E
INVESTIGACION DE COMUNICACION EN MEXICO
5y 6 de octubre de 1999

CONEICC

Ralil Fuentes. Coordinador académico

RELATORIA

Ma. Martha Coliignon
(Coordinadora Operativa)
Noviembre de 1999

ANTECEDENTES:

La realizacién de la Segunda Reunion de Posgrados e Investigacion de Comunicacion, fue la
respuesta que el CONEICC dio a la necesidad de actualizar (dado que Ila Primera Reunién fue
celebrada hace 10 afios — 1989-) el dialogo y el conocimiento de la oferta de programas de
posgrado de comunicacién en México, el papel de la investigacion en ellos y en la formacién de
sus estudiantes, asi como la relacion, a finales del milenio, con otras areas de conocimiento de las
ciencias sociales y de las humanidades.

Para la realizacién de esta reunion fueron convocados 32 programas de posgrado; se pudo
establecer contacto con 30 de ellos y confirmaron sus asistencia a la Segunda Reunién, 28 de
ellos.

OBJETIVO DE LA REUNION:

El objetivo de esta Segunda Reunién fue reunir a todos los programas de posgrado en México, a
través de sus responsables (coordinadores, directores) y establecer vinculos entre aquellos que
aparecieron en el escenario hace menos de diez afos, estrechar relaciones entre aquellos que ya
estaban en él, y proponer proyecciones de los programas en redes de relacion y colaboracion.

PRIMER DIA DE TRABAJO: 5 DE OCTUBRE DE 1999

La Segunda Reunién se inici6 con tres actividades:

1) presentacion e introduccién a la reunién por parte del Dr. Rall Fuentes, coordinador
académico de la misma, con énfasis en los objetivos y metodologia de trabajo;

2) distribucion del material correspondiente a cada uno de los posgrados asistentes';

3) presentacion personal de cada responsable y de cada programa.

! Se solicitd a cada responsable de programa de posgrado que entregara material del mismo a todos los participantes



Se presentaron los asistentes y sus respectivos programas de posgradoz:

Margarita Maass. Maestria en Comunicacion de la Universidad Iberoamericana, plantel Santa
Fe.

Yolanda Lopez (en representacion de Alma Silvia Lopez). Maestria en Comunicacion de la
Universidad Auténoma de Nuevo Ledn.

Carlos Enrique Orozco. Maestria en Comunicacion con especialidad en Difusion de la Ciencia
y la Cultura, del ITESO.

Emma Lépez y José Mario Martinez. Posgrado Latinoamericano en Comunicacion y
Tecnologia Educativas: especialidad y maestria, del Instituto Latinoamericano de
Comunicacion Educativa (ILCE).

Ivonne Raso. Centro Avanzado de Comunicacion Eulalio Ferrer A.C.(CADEC), presentd las
tres maestrias: en Comunicacion institucional, en Publicidad, en Comunicacion Politica.
Bernardo Russi. Maestria en Guionismo, de la Universidad Intercontinental.

José Rafael Lépez. Maestria en Comunicacion del ITESM, campus Monterrey.

José de JesUs Gonzalez Almaguer. Presentd los tres programas de posgrado que tiene la
Escuela de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Anahuac: Maestria en Planeacion
Estratégica de Medios, Maestria en Comunicaciones Corporativas, y Maestria en
Mercadotecnia y Publicidad.

Benjamin Mayer. Maestria en Semiética, de la Escuela de Disefio de la Universidad Anahuac.
Margarita Maas (en representacion de Enrique Esquivel) presentd la Maestria en
Comunicacion de la Universidad Iberoamericana, plantel Laguna.

José Jaime Pacheco. Maestria en Comunicacion de la Universidad Regiomontana.

Anajilda Mondaca. Maestria en Tecnologias y Estrategia de la Comunicacion de la Universidad
de Occidente.

Elizabeth Bonilla. Maestria en Comunicacién de la Universidad Veracruzana.

Silvia Gutiérrez. Maestria en Comunicacién y Politica de la Universidad Auténoma
Metropolitana, unidad Xochimilco.

Josefina Vilar. Doctorado en Ciencias Sociales, Area de concentracion en Comunicacion y
Politica, de la Universidad Autdbnoma Metropolitana, unidad Xochimilco.

Cecilia Cervantes. Especialidad en Comunicacion Social de la Maestria en Ciencias Sociales,
de la Universidad de Guadalajara.

Ma. Elena Hernandez. Maestria en Comunicacién de la Universidad de Guadalajara.

Raul Fuentes. Doctorado en Educacion, area de Comunicacion y Educacion de la Universidad
de Guadalajara.

Luis Ernesto Chavez. Maestria en Publicidad de la Universidad del Bajio.

Javier Arzuaga. Doctorado en Ciencias Sociales con area terminal en Comunicacion (en
proceso de aprobacion) de la Universidad Auténoma del Estado de México (UAEM).

COMENTARIOS A LA RONDA DE PRESENTACIONES:

1)

2)

3)

conocimiento y reconocimiento: oportunidad para conocer la oferta de posgrados a nivel
nacional; reconocimiento de tendencias en las ofertas y la vinculacion de la comunicacion con
otras areas de conocimiento (ciencias sociales, humanidades); se reconocio cierta madurez en
el campo de los posgrados;

variedad de enfoques y propuestas, riqueza: la variedad constituye riqueza de las opciones,
mas que una amenaza; existe riqueza no sélo en el enfoque disciplinar (tedrico) sino en lo
metodolégico, lo pedagégico, lo tecnolégico, lo epistemologico;

problemas comunes: financiamiento, eficiencia terminal (titulacion);

inquietudes comunes: el papel de CONACYT en instituciones publicas y privadas; rol de la
SEP; padrones de excelencia; criterios y patrones de evaluacion para el mantenimiento (u
obtencion) de altos niveles de calidad académica; niveles de crecimiento de ciertos programas
mientras que otros tienen pocas posibilidades de logrario por escasez de recursos (humanos,
infraestructura, financiamiento sostenido, etc.); desniveles entre posgrados de instituciones
grandes y las pequefias;

2 Ef material fue recibido por todos los participantes; con él se pretende actualizar la informacién de cada programa



5)

6)

oportunidades: para el intercambio de experiencias y avances; para interactuar y revalorar las
fortalezas y debilidades que se tienen como posgrados e instituciones; el futuro de las
maestrias esta relacionado con los doctorados actuales;

propuestas para trabajo futuro: censo a nivel de perspectivas tedricas; trabajo continuo para
definir lineas de trabajo en cuanto a financiamientos, proyectos comunes, etc.; elaborar un
programa de trabajo conjunto, frecuente y permanente; presentar los problemas reales, las
situaciones dificiles o conflictivas; bisqueda conjunta de alternativas de solucién o resolucién
de conflictos; conocer las posibilidades de intercambio de profesores de acuerdo a sus
proyectos de investigacion; imaginar redes de interaccion mas flexibles; asesores y tutores en
redes; comparar los resultados de la Primera Reunién de Posgrados con los de ésta para
realizar un diagnostico de acuerdo a las tendencias identificadas; revisar la pertinencia de una
definicion de estandares del posgrado, desde el Coneicc.

Para la organizacion y desarrollo del segundo bloque de trabajo, Raul Fuentes

a)

b)

explico la metodologia de trabajo propuesta: formar dos subgrupos, organizados de acuerdo a
la orientacién del programa: en el primer sub-grupo estarian aquellos con orientacion a la
especializacién, y en el segundo, los que tienen orientacion a la formacién de investigadores.

procedid a la organizacion y recordd que el objetivo de este trabajo consistiria en lograr la
actualizacion y precision de un diagnostico colectivo sobre las condiciones actuales y
previsibles de desarrollo de los posgrados en comunicacién en términos de mercado. Para ello
se propuso formar nucleos de discusion y didlogo, para elaborar de manera conjunta un mapa
que permita identificar los puntos clave de atencion y las posibles lineas de trabajo que podrian
irse estableciendo en las condiciones actuales.

Se organizaron los dos sub-grupos, se designaron coordinadores y relatores de cada uno. Los
grupos quedaron conformados de la siguiente manera:

GRUPO 1: posgrados orientados a la especializacién profesional: ITESO, ILCE, Cadec, UIC,

Universidad Anahuac (posgrados de la Escuela de Comunicacién), Universidad Regiomontana,
Universidad de Occidente, Universidad del Bajio, Universidad Auténoma de Nuevo Leon.

GRUPQ 2: posgrados orientados a la formacién de investigadores: UIA Santa Fe, ITESM,
campus Monterrey, Universidad Anahuac (posgrado de la Escuela de Disefio), Universidad
Veracruzana, Universidad Auténoma Metropolitana-Xochimilco, Universidad de Guadalajara,
Universidad Auténoma del Estado de México.

Después del trabajo en grupos, se realizd una sesion plenaria para poner en comun, a traves de
las relatorias, las sintesis de condiciones y tendencias de los programas de posgrado:

GRUPOQ 1; programas con orientacion a la especializacion profesional. Coordinador: Bernardo

Russi. Relatora: Anajilda Mondaca. Este grupo presenté su relatoria en seis puntos:

1. las caracteristicas de los posgrados para responder a necesidades y demandas sociales:
esta respuesta deberia hacerse de acuerdo a las necesidades regionales y locales asi
como a las orientaciones propias de la institucion que ampara el programa.

2. el sentido de los posgrados: responder por un lado a las deficiencias de formacion de las
licenciaturas y por otro, la necesidad de avanzar académicamente y mejorar los ingresos

economicos.
3. necesidad de realizar un diagnéstico que fundamente el perfil del maestro en comunicacién
4. el crecimiento de la oferta de programas_de posgrados cuestiona si es una respuesta al
crecimiento en las licenciaturas o a una necesidad social
5. el problema del bajo indice de titulacion cuestiona la relacion deseada entre investigacion y

profesionalizaciéon (a través del posgrado); la falta de marcos tedricos sélidos y de
produccién académica debilita los programas. Propusieron apoyar la realizacion de



investigaciones aunque en este tipo de programas no sea la parte medular y ofrecer
bancos de informacion de los cuales partir para hacer la tesis de grado.

6. propusieron que el CONEICC establezca criter tandar: ] para los
programas de posgrado en México, tomando en cuenta los criterios establecidos por
CONACYT y por la SEP.

GRUPQ 2: programas con orientacién principal hacia la formacion de investigadores.

Coordinador: Rafael Lopez. Relatora: Ma. Elena Hernéndez. Este grupo planteo cuatro asuntos

centrales a manera de preocupaciones:

1. Perfil de ingreso y tipo de estudiante aspirante a los programas de este tipo: bajo nivel
académico y diversidad de procedencias;

2. Lineas de Investigacion: campo de investigadores particulares, sujetas a grupos de poder,
derivadas de requisitos administrativos; definicién de las mismas ¢en funcién de qué?

3. Identidad - Estatuto del Campo de la Comunicacién: ;quién somos? ;es la comunicacion
una disciplina? jCuales son los limites?

4. Banalizacion del posgrado a partir de los tres problemas anteriores

Plantearon sugerencias para atender estas preocupaciones:
a) talleres de discusion
b) coloquios para atender la identidad
c) espacios para discutir los colectivo y lo individual respecto de las lineas de
investigacion
d) conocer, analizar y discutir las politicas institucionales de educacién superior
(normatividad) , especificamente lo relacionado con posgrados e investigacion.

COMENTARIOS A LAS RELATORIAS

- las inquietudes y comentarios presentados por el grupo 1, se centran en la relacién,
papel, ubicacién e importancia de la investigacién dentro de estos programas asi
como el "sentido" de la misma.

- aparece una preocupacién comun relacionada con los bajos porcentajes de
TITULACION de egresados de posgrado: sentido, niveles de produccion académica,
propuestas teéricas y metodolégicas.

- el problema de la IDENTIDAD podria reflejar el nivel de articulacion (o desarticulacion)
en la investigacién con distintas esferas de aplicaciéon del conocimiento.

- se desconoce lo que se produce en comunicacién, no circulan las producciones, las
tesis no se conocen. Se cree que puede haber algunas formas de articulacion y formas
de producir mas, por ejemplo, que los estudiantes de los posgrados, reaiicen estados
de la cuestién y sistematizaciones sobre ciertas teméticas o campos, rescatando lo que
se ha escrito e investigado.

Para realizar el cierre del primer dia de trabajo, Raul Fuentes enfatizo tres aspectos:

A)

B)

C)

la existencia y crecimiento de programas de posgrado y la delimitacion (o desdibujamiento) de
las fronteras de conocimiento, obliga a pensar en nuestros posgrados, en el sentido de los
mismos y en sus relaciones con otros campos del conocimiento para tejer los estudios de la
comunicacion.

La preocupacion por la identidad disciplinaria (¢, somos una disciplina?) es una preocupacion
por un mayor nivel de legitimidad (legitimacién) de nuestro quehacer en el campo de la
comunicacion (posicionamiento de la disciplina comunicacion).

Los dos tipos de programas no son excluyentes pero no son lo mismo; es necesario e
importante encontrar las diferencias y los puntos comunes, buscarlos en la comunicacion o en
una red mas amplia (por €j. lo sociocultural).



SEGUNDO DIA DE TRABAJO: 6 DE OCTUBRE DE 1999
Se retomaron las reflexiones del dia anterior y se enmarcaron algunas de las preocupaciones e
ideas expresadas, las cuales podrian servir de punto de partida para el trabajo del segundo dia.

Se explico que se habia pensado en una organizacion de grupos de trabajo a partir del enfoque
disciplinar o multidisciplinar de los programas, sin embargo las reflexiones, preocupaciones y
problemas identificados el dia anterior de trabajo, permitieron plantear algunos cuestionamientos
para la reflexién conjunta;

1. La diversidad en enfogues y objetivos de los programas de posgrado podria ser vista como
ventaja y no necesariamente como fragmentacién y disolucion del campo de la comunicacion.
Esta diversidad permite la posible definicién de los términos del trabajo futuro. Sin embargo
existe la preocupacion que ante la diversidad tan amplia, no podamos reconocernos como
parte del mismo campo de conocimiento.

2. La pregunta clave seria ;como conseguir de mejor manera los fines de formacién en el
posgrado (personas con capacidad para incidir socialmente en términos de comunicacion), y
como organizar la actividad para proyectarla en términos ventajosos?

3. Reflexionar sobre la combinacién de estrategias institucionales de desarrolio por las que han
optado los posgrados para ubicar "el lugar” de la comunicacién: en un marco disciplinar donde
la comunicacion es el centro o, en un marco multi-trans-post disciplinar desde el cual se
proyecta y trabaja la comunicacion. Esto marca las condiciones en las cuales se trabaja y se
proyecta el campo de la comunicacién.

4. Reconocer que los esquemas de dialogo con CONACYT, con la SEP, con el Sistema Nacional
de Investigadores, en términos de profesionales reconocidos, legitimados para el encuentro
transdisciplinar, se han marcado cada vez més.

Se propuso retomar estas ideas centrales y avanzar en la identificacion y analisis de las
condiciones de trabajo actuales dentro de las instituciones, y a partir de ello, elaborar propuestas
de accion.

Los grupos de trabajo quedaron conformados de la siguiente manera:
GRUPQ 1: Margarita Maass (UIA Santa Fe), lvonne Raso (CADEC), José Jaime Pacheco
(Universidad Regiomontana), Anajilda Mondaca (Universidad de Occidente), Javier
Arzuaga (UAEM), Cecilia Cervantes (UdG).

GRUPOQ 2: Carlos Enrique Orozco (ITESO), Emma Lépez (ILCE), Bernardo Russi (UIC),
Silvia Gutiérrez (UAM-X), Josefina Vilar (UAM-X), Ma. Elena Hernandez (UdG), Elizabeth
Bonilla (Universidad Veracruzana), Luis Ernesto Chavez (UBAC).

Se presentaron las respectivas relatorias:

GRUPOQ 1: Coordinadora: Cecilia Cervantes; relator: Javier Arzuaga. Propusieron diez asuntos
para trabajar: 1) elaborar diagnodsticos de los programas de posgrados; 2) disefiar sistemas de
informacién entre los programas; 3) realizar un seminario-encuentro para discutir el tema de la
evaluacion, acreditacion y certificacion de los programas de posgrado, con el objeto de
proponer criterios de “nivelacion”; 4) establecer intencionadamente contacto con autoridades
escolares y un comité de pares para la evaluacién de los programas de posgrado, atendiendo
los requisitos y criterios que establecen CONACYT, SEP, SN, etc.; 5) estudiar el problema del
bajo indice de titulacion y proponer soluciones relacionadas con tutores, asesores, efc.; se
propuso realizar un diagnostico sobre este problema, analisis comparativos de herramientas y
resultados, los perfiles de alumnos en términos de productividad y eficiencia, compartir
experiencias de protocolos de investigacion, asignacion temprana de asesores, proyectos-tema
de tesis desde el principio, el papel de los tutores como parte de un comité de seleccién de



candidatos; 6) revisar los relativo a los profesores, en cuanto a los procesos endogamicos, la
falta de recursos; se propuso armar un catadlogo de maestros en comunicacion (grado de
Maestria) para participar en diversos posgrados como profesores en intercambio o visitantes;
7) solicitar que se establezca una politica institucional por parte del CONEICC para apoyar este
trabajo; 8) enviar las tesis de grado al Centro de Documentacién del Consejo; 9) solicitar y
difundir una relacion de los miembros del CONEICC y de los profesores que participan en
programas de posgrado.

GRUPQ 2: Coordinadora: Silvia Gutiérrez; relator: Carlos Enrique Orozco. Liegaron a varios
acuerdos de colaboracion: 1) enviar tesis de grado impresas al Centro de Documentacion del
CONEICC vy, en su caso, abstracs en correo electronico (difusion de la produccién); 2) solicitar
que se incluya en la pagina electronica del CONEICC una relacién de los posgrados y sus
respectivas "ligas" electronicas (difusién y promocion de la oferta de posgrados); 3) apoyar
mecanismos de colaboracion inter-institucionales para el intercambio de profesores de
posgrado (aprovechamiento y apoyo de recursos), 4) promover la discusion permanente sobre
lo flamado epistemologia de la comunicacién, a través de reuniones, foros en linea, etc.
(identidad y legitimacion); 5) discusion sobre la pertinencia del establecimiento de criterios e
indicadores de calidad para los posgrados (o dejario para futuras discusiones) (nivel de calidad
de programas). '

A partir de las dos relatorias se hicieron comentarios relativos a:

trabajo, enfoque y propuestas paralelas de los dos grupos;
necesidad de informar al CONEICC de los resultados de esta reunion asi como de establecer
compromisos para seguir trabajando en esta linea, ya que lo dificil ha sido mantener la
informacién actualizada con el objeto de tomar decisiones.

Con el objeto de avanzar atin mas en la reflexién, Raul Fuentes propuso centrar la reflexion en
algunos aspectos expresados:

A)

a) elaboraciéon de diagnoésticos sobre los porgramas de posgrado
b) la promocién de los programas
c) elaboracion de catalogos de recursos

A propdsito de la necesidad de elaborar diagnésticos sobre los posgrados actuales, las
ofertas, la calidad, la demanda y los perfiles de ingreso-egreso, propuso afrontar preguntas
relativas a: ;qué deben contener estos diagnésticos? ;qué nivel deberian tener? ;para que,
cémo y con qué criterios se harian?

- se comento que los diagndsticos tienen fases dinamicas: una primera fase es descriptiva,
y consiste en la sistematizacion de informacién de todos los posgrados en rubros (perfiles,
mapas, orientacion, etc.); una segunda fase es interpretativa-reflexiva (disefiar un
instrumento para aportar informacion y reflexion a través de entrevistas o cuestionarios).

- se propuso que en la Tercera Reunién Nacional de Posgrados e Investigacion (propuesta
para marzo) se discuta de manera colectiva los datos y las aportaciones que arroje la
informacién; a partir de ello, identificar y proponer lineas de trabajo y una propuesta
concreta para la Cuarta Reunién Nacional de Posgrados e Investigacién con el objeto de
avanzar en el proyecto.

- se comentd que los diagnésticos propuestos, enfocados a reconocer y valorar lo
existente, como pistas para la mejora continua de la oferta de posgrados, permitirian
ademas:
+ establecer parametros que pudieran ser transferidos (propuestos) como plataforma
de evaluaciéon, a instituciones-autoridades que tienen el rol de evaluadores de los
programas.

+ auto-evaluar nuestros programas para reconocer las fortalezas como colectivo



B) Lo relativo a la promocion de los programas y en atencion a la preocupacion por los perfiles

de ingreso, la demanda, la seleccién de candidatos, etc., los comentarios fueron:

- posibilidad (o no) de acciones conjuntas de promocion de los posgrados del pais: ofrecer
informacién de la gama de opciones que tienen los candidatos. Se propuso disefiar una
estrategia profesional que garantice una presencia, para contrarrestar la promocion de
posgrados en el extranjero (catalogos de la ONU, UNESCO, etc.).

- se hablé de la necesidad de reflexionar juntos como lograr esta estrategia respetando la
diversidad y sin afectar los intereses particulares de cada institucion (colaboracion-
competencia).

- se sugirieron espacios y mecanismos para la presencia activa de los posgrados: elaborar
el catalogo de posgrados (recursos) como una publicacion del CONEICC; hacer carteles,
folletos, etc. y enviar la informacién de manera actualizada y frecuente a las escuelas de
comunicacion (licenciaturas); invertir en publicidad; aprovechar la pagina electronica del
Coneicc para establecer “ligas" a los programas de posgrado; hacer una difusion masiva y
elaborar folletos informativos con la oferta de posgrados nacionales.

C) A propésito de la elaboracion de un catidlogo de profesores de posgrado en México

(recursos humanos), se comentd

- ladificultad de realizarlo ya que la planta de profesores es mévil y se tienen dificultades de
ponerse a disposicion (por politicas institucionales) ya que en ocasiones los profesores que
dan clases en algin programa de estan asignados a cualquier otra instancia de la
universidad y no siempre lo estan al posgrado, lo cual dificulta su “ubicacion”, intercambio y
aprovechamiento por parte de otras instituciones.

- aln con esa dificultad se considerdé que podria ser informacién atil para realizar
diagnésticos, estudios comparativos, etc.

A manera de cierre de los dos dias de trabajo, se formularon los acuerdos de tareas pendientes y
asuntos prioritarios:

1.

recabar informacion general y especifica de cada uno de los programas de posgrado en
México. Esta informacion podria ser utilizada, posteriormente, para fines diversos, como por
ejemplo, diagnéstico de recursos y condiciones de trabajo, poner bases a ciertas acciones
conjuntas como proyectos de investigacion, etc.;

atender el problema del bajo indice de titulacion;
explorar la posibilidad de intercambio de profesores ;

envio de tesis y publicaciones al Centro de Documentacion del Coneicc para difundir las
producciones que se realizan en los programas;

impulsar actividades para la discusién sobre epistemologia de la comunicacion, y
parametros de evaluacion de posgrados;

proponer al CONEICC una coordinaciéon de posgrados (vinculada a la Coordinacion de
Asuntos Académicos del Consejo), con el objeto de dar continuidad y apoyar este trabajo y
reuniones. Se propuso crear una comision de apoyo integrada por la Coordinacién de Asuntos
Académicos y la Coordinacion de Investigacién del Consejo, junto con una Coordinacion
Académica de Posgrados, y una Coordinacion de Informacion (apoyo operativo y de
sistematizacion);



7.

institucionalizar este espacio (reuniones) con los responsables de cada posgrado y con la
posibilidad de una coordinacién rotativa,

integrar una comisioén de seguimiento la cual debera proponer una agenda de trabajo, una
sintesis del material recibido (de los programas) y la prevision de la Tercera Reunién Nacional
de Posgrados e Investigacion (marzo del 2000). Esta Comisién quedo integrada por Raul
Fuentes, Ma. Martha Collignon, Josefina Vilar, Dolores Angeles, Bernardo Russi.
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Posgrados en Comunicacién en México

1. Programas inscritos en el Padron de Programas de Posgrado
de Excelencia en Ciencia y Tecnologia (CONACyT), 2000

Universidad Iberoamericana - Santa Fe (México, DF):
1 Maestria en Comunicacion

Universidad Nacional Auténoma de México - FCPyS/IIS (México, DF):
2 Posgrado en Ciencias Politicas y Sociales (Maestria en Comunicacion)
3 Posgrado en Ciencias Politicas y Sociales (Doctorado en Ciencias Poli-
ticas y Sociales con orientacion en Ciencias de la Comunicacién).

Universidad Auténoma Metropolitana - Xochimilco (México, DF):
4 Maestria en Comunicacion y Politica
5 Doctorado en Ciencias Sociales, Area de concentracién en Comunica-
cion y Politica

Universidad de Guadalajara - CUCSH (Guadalajara, Jal):
6 Maestria en Comunicacion
7 Maestria en Ciencias Sociales, Especialidad en Comunicacién Social
8 Doctorado en Educacidn, Area de Comunicacion y Educacion
9 Doctorado en Ciencias Sociales, Linea de Medios de Comunicacidon e
Industrias Culturales




Universidad Iberoamericana-Santa Fe: Maestria en Comunicacion

Departamento de Comunicacion. Mtro.José Carrefio Carién, director.
Maestria en Comunicacion. Mtra. Margarita Maass Moreno, coordinadora.
Prol. Paseo de la Reforma 880, Lomas de Santa Fe, CP 02210. México DF
Tel. (5) 267 42 38 ext. 4658. E-mail: margarita.maass@uia.mx

Internet: http://www.uia.mx/posgrados/mcomunicacion/

Antecedentes:

e Programa abierto en 1978. Alumnos graduados: 78. Alumnos inscritos en 1999: 57.
e Padron de Excelencia de CONACYT desde 1991

¢ Reconocimiento de Validez Oficial de Estudios de la SEP desde 1995

o Catedra UNESCO en Telecomunicaciones y Sociedad desde 1996.

Objetivos:

 Educativo -

Contribuir a que los egresados de la Maestria se formen como profesores-
investigadores de la comunicacion, que conociendo la realidad nacional y comprometi-
dos con el logro de la justicia social, promuevan cambios que contribuyan a un desarro-
llo integral del pais.

¢ De produccién

Promover la investigacion, difusion y prestacion de servicios comunicativos que colabo-
ren con la solucién de los problemas del pais.

o Estratégicos

Vincular las actividades de docencia y superacién académica con las de investigacion,
difusion y servicio. Enfatizar en el curriculum el estudio tedrico-practico del analisis, pla-
neacion y elaboracion de mensajes, tanto en las actividades educativas como en las
productivas.

¢ Institucionales

Infundir en los estudiantes una actitud humanista. Formar una visién interdisciplinar de
la comunicacion. Estudiar la realidad nacional e internacional desde la perspectiva de la
comunicacion. Formar maestros e investigadores que puedan realizar estudios relacio-
nados con las ciencias sociales y comunicativas. Auxiliar a la Licenciatura en Comuni-
cacioén de la UIA mediante la formacion y actualizacion de profesores.

e Superacion Académica

Contribuir a que los estudiantes mejoren y complementen su preparacion académica
mediante la ampliacién, profundizacion y perfeccionamiento de sus conocimientos y ha-
bilidades. Ofrecer a los alumnos oportunidades de aprendizaje que fomenten sus facul-
tades intelectuales, asi como su conciencia y compromiso social. Fomentar la creativi-
dad en productos profesionales, cientificos y artisticos. Fomentar el estudio interdiscipli-
nario de la comunicacion. Brindar a los alumnos la oportunidad de vincular los estudios
con el trabajo profesional. Preparar al estudiante para desarrollarse profesionaimente en
el area de las telecomunicaciones.




Perfil del Egresado:

¢ Profesores e investigadores en comunicacioén, conocedores de la realidad nacional e
internacional.

o Especialistas en las practicas comunicativas y educativas de los medios

e |Investigadores capaces de desarrollar planes y proyectos para la solucién de los
problemas sociales, desde |la perspectiva de la educacién y la cultura.

e Profesionales capaces de prever y construir los escenarios futuros de la informacion
y de la comunicacién en sus diferentes ambitos.

Plan de estudios:

La estructura del plan de estudios estd integrada por cinco areas que estructuran, teéri-
ca y metodolégicamente, el proyecto de investigacion de los alumnos:

Reflexién tedrica (2 materias obligatorias)

Métodos de investigacion de la comunicacién (2 materias obligatorias)
Analisis y planeacion de la comunicacidn (2 materias obligatorias)
Elaboracién de mensajes (2 materias obligatorias)

Seminarios de investigacion (3 materias obligatorias)

Paralelamente los alumnos tienen que elegir 8 materias optativas entre 20.

Planta de profesores:

de tiempo completo: de asignatura: invitados en 1999:

Dr. Ernesto Villanueva Dra. Cristina Slade Dr. Francis Pisani (Fr)

Dr. Juan Fco. Escobedo Dr. Octavio Islas Dr. Norberto Bilbeny (Es)

Dr. Sergio Inestrosa (SNI) Dr. Antonio Paoli Dr. Jacques |bafiez (Fr)

Mtro. José Carreno Carlén Dr. Jorge Sandoval Dr. Gabriel Pérez (Col)

Mtra. Ma. Antonieta Rebeil Dr. Javier Esteinou (SNI) Dra. Ana Azurmendi (Es)
Mtra. Inés Cornejo Portugal  Dr. Abraham Nosnik Mtro. Manuel A.Guerrero (lta)
Mtro. Jesus Maria Cortina Mtro. Carlos Maya

Mtra. Claudia Benassini Mtro. Manuel Gameros

Mtra. Margarita Maass

Lineas de investigacion:

Med

Comunicacion y cultura (Coord: Mtra. Inés Cornejo).

Comunicacioén y educacién (Coord: Mtra. Claudia Benassini).
Comunicacién y politica (Coord: Dr. Juan Francisco Escobedo).
Comunicacion y nuevas tecnologias (Coord: Mtro. Manuel Gameros).
Comunicacion en las organizaciones (Coord: Mtra. Ma. Antonieta Rebeil).
Comunicacion y derecho de la informacion (Coord: Dr. Ernesto Villanueva).

ios de difusion:

Cuadernos del Posgrado (Coord: Mtra. Inés Cornejo).

Espacios de comunicacion (Dr. Javier Esteinou Madrid).

Zona franca (revista electrénica) (Coord: Mtro. Manuel Gameros).

Revista Iberoamericana de derecho a la informacién (Coord: Dr. Emesto Villa-
nueva).



Universidad Nacional Auténoma de México, FCPyS/IIS:
Posgrado en Ciencias Politicas y Sociales

Facultad de Ciencias Politicas y Sociales. Dra. Cristina Puga Espinosa, directora.
Instituto de Investigaciones Sociales. Dr. René Millan Valenzuela, director.
Posgrado en Ciencias Politicas y Sociales. Dra. Judit Bokser, responsable.

Circuito Mario de la Cueva s/n, Ciudad Universitaria, Coyoacan, CP 04510, México DF
Tels (5) 622 94 07, 622 94 32, 622 94 33. E-mail: infodep@sociolan.politicas.unam.mx
Internet: http://www.posgrado.unam.mx/CDdgep/adecu/pcps.htm

Antecedentes:

e Maestria en Comunicacién abierta en 1979. Nuevo programa desde 1999.

¢« Doctorado en Ciencias Politicas y Sociales con orientacién en Ciencias de la
Comunicacién abierto en 1999.

e El Posgrado incluye, ademas, maestrias en Estudios Politicos y Sociales, en Go-
bierno y Asuntos Publicos y en Relaciones Internacionales, y orientaciones del doc-
torado en Ciencia Politica, Sociologia, Administracion Publica y Relaciones Interna-
cionales.

e Participan la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales y el Instituto de Investigacio-
nes Sociales.

e Padrén de Excelencia de CONACYT.

Objetivos:
o Del Posgrado en Ciencias Politicas y Sociales:

Desarrollar una organizacion académica que permita conjuntar los esfuerzos disciplina-
rios e institucionales para el mejor aprovechamiento de los recursos académicos y ma-
teriales y para potenciar las innovaciones necesarias tanto en el ambito cientifico como
operativo. Fortalecer los estudios de posgrado como espacio estratégico de vinculacién
directa entre la investigacion y los procesos de formacion académica y profesional
avanzada, para formar las futuras generaciones de cientificos sociales. Establecer las
formas de trabajo colectivo que alienten una mejor integracion de nuestra comunidad
académica por medio de un permanente dialogo cientifico. Desarrollar el saber especia-
lizado y las interacciones y convergencias interdisciplinarias, y potenciar la convivencia
de las diferentes disciplinas sociales que se desarrollan en nuestros espacios institucio-
nales. Alentar la pluralidad conceptual y metodolégica con planes de estudio que fun-
damentan la docencia y la investigacion en la consistencia de la argumentacién cientifi-
ca y no en la adhesion a un enfoque tedrico o normativo particular, con el propésito de
fomentar una visién critica y creativa del quehacer cientifico. Consolidar y profundizar
las lineas de investigacion presentes y desarrollar nuevas lineas que tengan relevancia
tedrica y practica en el ambito nacional e internacional. Atender de un modo conjunto y
diferenciado las diversas dimensiones de los estudios de posgrado, mediante estrate-
gias metodoldgicas y didacticas adecuadas a los perfiles académicos y profesionales, y
orientadas a la superacion del desequilibrio existente entre ingreso, egreso y titulacion.
Formar profesores, investigadores y profesionales de alto nivel capaces de atender los




nuevos retos de una sociedad crecientemente compleja y de generar soluciones a los
mismos.

s De las maestrias:

El objetivo general de las maestrias, de acuerdo con el articulo 13 del Reglamento Ge-
neral de Estudios de Posgrado es formar a los alumnos con una preparacion académica
integral, rigurosa y sélida en las ciencias sociales, que les permitira: consolidar la forma-
cion tedrica y metodolégica de la investigacion con miras a continuar estudios de docto-
rado; desarrollar estudios y proyectos de investigaciéon tanto de corte académico como
profesional; y ejercer la docencia de alto nivel con un dominio de ios conocimientos y las
habilidades propias del area.

¢ Del doctorado:

De acuerdo con lo estipulado por el articulo 20 del Reglamento General de Estudios de
Posgrado, los objetivos del doctorado son: preparar al alumno para la realizacion de in-
vestigacién original, proporcionarle una sélida formacién disciplinaria para el ejercicio
académico o profesional del mas alto nivel, y formarlo para el ejercicio profesional y

académico en grupos de trabajo e investigacion interdisciplinarios.

Plan de Estudios de la Maestria (4 semestres, 88 créditos):

e Tres cursos basicos (Teorias contemporaneas sobre comunicacion | y |l y Enfoques
tedrico-metodologicos de la comunicacion)
e Cuatro cursos de temas selectos:

Comunicacion e innovaciones

tecnolégicas

Desarrollo cientifico tecnolé-
gico y su impacto social (si-
glos XIX y XX).

Estructura econdémica y legal
de las innovaciones tecno-
[égicas.

Enfoques sobre las tecnolo-
gias de informacién y comu-
nicacion.

Tecnologias de informacion,
comunidades culturales y
educacion.

Nuevos medios de comuni-
cacion, cuituras y procesos
globales.

La comunicacién virtual y
sus codigos.

Comunicacién politica y

opinién publica

Comunicacion politica.
Opinién publica.
Comunicacién, espacio pu-
blico y propaganda.
Comunicacién y cultura poli-

‘tica.

Politica simbdlica y merca-
dotecnia politica.

Economia politica de la co-
municacion.

» Tres seminarios de investigacion

¢ Dos laboratorios.

Comunicacion y Cultura

Semidtica de la comunica-
cion y la cultura.
Pensamiento, lenguaje y
sociedad.

La comunicacién aplicada a
la divulgacién de la ciencia.
Recepcién de medios y pro-
ductos cuiturales.

Teoria de la publicidad.
Etica de la comunicacién
social.

La perspectiva de género en
los estudios sobre comuni-
cacion.

Funcién educativa y sociali-
zadora de los medios masi-
vos de com.

Periodismo en el siglo XXI.



Planta de profesores de la maestria (primer semestre de 2000):

Ana Goutman
Gloria Valek
Enrique Maorenzic

Rosalba Casas
Patricia Fernandez
Delia Ma. Crovi Druetta

Carmen Millé Moyano
Rafael Reséndiz R.
Florence Toussaint A.

Silvia Molina y Vedia del C llya Adler Carola Garcia Calderén
Felipe Lépez Veneroni Julia Flores Regina Jiménez de O.
Cecilia Rodriguez D. Daniel Cazés

Eulalio Pacheco Roque Murilo Kuschik

Lineas de investigacion:
Comunicacioén e innovaciones Comunicacion y Cultura

tecnoldégicas e Com. y procesos educativos
e Estudios de audiencia, re-

Comunicacion politica y
opinién publica

« Innovaciones tecnoldgicas y
sociedad

+ Innovaciones tecnolégicas y
educacion

e Innovaciones tecnolégicas y
opinion publica

e Cultura digital

cepcion e interpretacion
Estudios de género y com.
Comunicacion, arte y soc.
Com. y divulgacion de la
ciencia y la técnica

Estudios sobre publicidad
Estudios sobre periodismo

Comunicacién, opinién p-
blica y cultura politica
Economia politica de la in-
dustria de la comunicacién
Comunicacién  politica vy
propaganda

Comunicacién y democracia

Plan de Estudios del Doctorado (6 semestres):

o Dos seminarios obligatorios y cuatro opcionales
La finalidad de los seminarios obligatorios es que los alumnos puedan profundi-
zar y/o actualizar su conocimiento de los debates tedricos y metodoldgicos de las
ciencias sociales y de su orientacién disciplinaria. Estos seminarios deben ser
cursados en el primero y segundo semestres.
En caso de que el tutor lo considere pertinente y el Comité Tutorial lo avale, el
doctorante debera cursar entre uno y cuatro seminarios asignados en forma indi-
vidualizada para reforzar el desarrolio de su proyecto de tesis. Estos podran ser
asignados durante los primeros cuatro semestres, uno en cada ocasion.

» Sesiones de tutoria y coloquio de doctorantes durante los seis semestres
El objetivo de las sesiones de tutoria es garantizar el seguimiento individual del
alumno a fin de dar continuidad a su formacion académica y al desarrollo de su
investigacion doctoral. Las sesiones de tutoria tendran lugar con una periodici-
dad quincenal. .
Los coloquios de doctorantes consitituyen el espacio académico en el que los
alumnos presentaran semestralmente sus avances de investigacion. Tienen ca-
racter obligatorio y en ellos participaran los tutores y alumnos que formen parte
de un mismo campo de conocimiento.

e Dos ensayos publicables (tercero y cuarto semestres).
Su finalidad es fomentar en el doctorante la elaboracion de trabajos cientificos y
contribuir a la difusién del conocimiento generado en el posgrado. El alumno de-
bera cumplir con la entrega de un ensayo publicable, uno en el tercero y otro en
el cuarto semestre.



Universidad Auténoma Metropolitana - Xochimilco, DCSH:
Maestria en Comunicacién y Politica y Doctorado en Ciencias
Sociales (Area de concentracién en Comunicacién y Politica)

Division de Ciencias Sociales y Humanidades.

Maestria en Comunicacion y Politica. Dra. Silvia Gutiérrez Vidrio, coordinadora.
Doctorado en Ciencias Sociales Dra. Carmen de ia Peza Casares, coordinadora.
(Area de concentracion en Comunicacidn y Politica) Dra.Josefina Vilar, responsable.
Calzada del Hueso 110, Col. Villa Quietud, CP 04960, México, DF.

Tels (5)671 68 18 y 724 50 80.E-mail: sgvidrio@cueyatl.uam.myx, jvilar@cueyat.uam.mx
Internet: http://cueyatl.uam.mx/uam/organizacion/organif.htm!

Antecedentes:

¢ Doctorado abierto en 1991, Maestria en 1998.

e Doctorado con areas de concentracién, ademas de Comunicacién y Politica, en De-
sarrollo rural, Sociedad y educacién, Desarrolio tecnolégico, Psicologia social de
grupos e instituciones, Relaciones internacionales, Relaciones de poder y cultura
politica, Sociedad y territorio y Mujer y relaciones de género.

e Padron de Excelencia de CONACYT, ambos programas por separado.

Objetivos de la Maestria en Comunicacién y Politica:

¢ General:
Capacitar a los futuros maestros para la investigacion teérica y aplicada en el campo
de la comunicacién social y de los procesos politico-culturales. Capacitar a los futu-
ros maestros en las actividades profesionales especializadas relativas a dicho cam-
po.

o Especificos:
Contribuir a la formacién de nuevas propuestas tedricas y metodoldgicas para el
estudio de las relaciones entre procesos de comunicacion, lenguajes y politicas.
Ofrecer un espacio para discutir y aplicar estrategias de comunicacion en diversos
ambitos institucionales. Propiciar el analisis de los principales problemas de comu-
nicacion y politicos de la realidad nacional y latinoamericana.

Perfil del egresado (actividad profesional):

Existen tres ambitos diferenciados de trabajo relevantes para los egresados:

 Un ambito de trabajo profesional, desarrollando politicas y estrategias de comunica-
cién en instituciones publicas o privadas, organizaciones colectivas de diversa indo-
le, asi como en instituciones de gestion y promocion de la cultura y en las vastas re-
des de la comunicacion social.

¢ La investigacién teédrica o aplicada de procesos sociales y politicos, de estrategias
politicas y comunicativas vinculadas con aspectos linglisticos y semiéticos, o de
formas de interaccion simbélica en grupos sociales diversos.

e La docencia en las instituciones de educacién superior donde se impartan conoci-
mientos relativos a la naturaleza, légica y manifestacién de los lenguajes con una



perspectiva politica, o bien donde se aborden fenémenos politicos suscitados por los
medios masivos de comunicacion o procesos culturales de intercambio simbdlico.

Plan de estudios de la Maestria (6 trimestres):

Unidades de ensefanza-aprendizaje:
I Politica, lenguaje y poder
Il Rituales, actos comunicativos y normatividad
H Texto y discurso I: Ideologia y enunciacién
v Texto y discurso II: Intertextualidad y semioticas figurativas
\ Lectura e interpretacion
Vi Politicas y lenguajes de la ruptura

Planta de profesores:

Dr. Raymundo Mier Garza, SNI Dra. Carmen de la Peza Casares, SNI
Dra. Margarita Zires Roldan, SNI Dr. Hugo Aboites Aguilar
Dra. Silvia Gutiérrez Vidrio Dr. Javier Esteinou Madrid, SNI

Dra. Mabel Piccini Alija
Principales lineas de investigacion:

e El estudio de la opinién publica y de la participacién politica y cultural de grupos y
comunidades desde la perspectiva de los campos del lenguaje

¢ La produccion discursiva de lo politico y las modernas relaciones de poder y legiti-
macién social

e Las nuevas tecnologias y su impacto en la organizacion de la vida publica y privada

e Las practicas culturales en las sociedades modernas y la configuracion de identida-
des sociales.

Objetivos del Doctorado en Ciencias Sociales:

General:

Formar investigadores e investigadoras de alto nivel en los diferentes campos de las
ciencias sociales, pero también contribuir a la formacién de docentes y profesionales de
alto nivel en estos campos, mediante la implicacién de los y las estudiantes en los pro-
blemas de la sociedad, con énfasis en los nacionales y latinoamericanos, cuyo estudio

es relevante, pertinente y oportuno.

Particulares:

Abordar los temas del desarrollo econdmico, social, politico y cultural, en especial los de
México y América Latina, estimulando la investigacion interdisciplinaria, procurando la
definicion tedrica y metodolégica de nuevos campos de conocimiento en ciencias so-
ciales e impulsando proyectos de investigacion capaces de aportar nuevas perspectivas
y soluciones. Promover la formacion de investigadores y profesores con amplia pers-
pectiva tedrica y cultural, con elevado grado de especializacion en un campo de cono-
cimiento pero capaces de participar en aproximaciones interdisciplinarias, y aptos para
contribuir a la solucién de problemas prioritarios de la sociedad, al mejoramiento aca-



démico de las instituciones de ensefianza superior y centros de investigacion. Proponer
alternativas novedosas en la formacion teérica y metodologica de investigacion interdis-
ciplinaria. Coadyuvar a la superacion intelectual y profesional tanto de docentes como
alumnos de las universidades mediante la creaciéon de un adecuado entomo académico
y de actividades de formacién continua. Estrechar vinculos cientificos y culturales con
otras instituciones de ensefianza e investigacion, especiaimente mexicanas y latinoame-
ricanas. Difundir los resultados de la actividad académica mediante publicaciones, de-
bates y conferencias sobre los temas que son materia de consideracion en el programa.

Plan de estudios del Doctorado (Nueve médulos trimestrales):
| Problemas actuales de las ciencias sociales

1! La revolucién cientifico-tecnoldgica y su relacion con la sociedad contemporanea
1 Ciencia y sociedad en América Latina

v Seminario de tesis | (segun el area)
\ Seminario de tesis Il (segun el area)
Vi Seminario de tesis Il (segun el area)
Vil Taller de tesis | (segun el area)

VIl Taller de tesis Il (segun el area)

IX Taller de tesis lll (segun el area)
Area de concentracién en Comunicacion y Politica

Objeto de estudio:

Los sistemas comunicativos se conciben como dispositivos culturales complejos en los
que la materia simbdlica y significante -los lenguajes y sus procesos y mecanismos de
significacion- se recupera como objeto de analisis fundamental en la constitucion de o
politico y del ejercicio del poder. Esta perspectiva no supone el rechazo a otras vias de
aproximacioén a dichos sistemas comunicativos, sino la discusion o referencia a la ca-
racteristica distintiva del objeto, es decir, la materializacion discursiva en el ejercicio del

poder.
Lineas de investigacion:

* Politicas y estrategias culturales, economicas, ideoldgicas, socioldgicas, etc., en el
campo de la comunicacion social.

e Procesos de produccion discursiva y de lectura o consumo de los bienes simbdélicos,
verbales y no verbales, en la construccion de lo social.

* Estado actual del campo epistemologico de la comunicacién y las distintas aproxi-
maciones teérico-metodoldgicas posibles para su abordaje.

¢ Funcién de los procesos y las tecnologias de comunicacién en la disposicion demo-
cratica del fin del milenio: pluralidad ideolégica, circulaciéon del conocimiento, educa-
cion, entretenimiento, debates politicos, publicidad y propaganda, etc.

Planta de profesores:

Dra. Carmen de la Peza Casares, SNI Dra. Silvia Gutiérrez Vidrio

Dr. Javier Esteinou Madrid, SNI Dr. Raymundo Mier Garza, SNi
Dr. Antonio Paoli Bolio, SNI Mtra. Alicia Poloniato

Dra. Josefina Vilar Alcalde Mtro. Lauro Zavala Alvarado, SNI

Dra. Margarita Zires Roldan, SNI



Universidad de Guadalajara, CUCSH, DECS:
Maestria en Comunicacién, Maestria en Ciencias Sociales,
Doctorado en Educacién, Doctorado en Ciencias Sociales.

Departamento de Estudios de la Comunicacion Social: Mtro. Francisco de J. Aceves
Gonzalez, Jefe.

Maestria en Comunicacién. Mtra. Maria Elena Hemandez Ramirez, coordinadora.
Maestria en Ciencias Sociales, Especialidad en Comunicaciéon Social. Mtra. Cecilia
Cervantes Barba, responsable.

Doctorado en Educacion, Area de Comunicaciéon y Educacion. Dr. Guillermo Orozco

Gdémez, responsable.
Doctorado en Ciencias Sociales, Linea de Medios de Comunicacion e Industrias

Culturales. Dr. Enrique E. Sanchez Ruiz, responsable.

Paseo Poniente 2093, Jardines del Country, CP 44210, Guadalajara, Jal.

Tel. (3) 823 75 05 E-mail: hemande@cencar.udg.mx, ccervant@csh.udg.mx,
gorozco@cencar.udg.mx, rock@foreigner.class.udg.mx

Internet: http://www.cucsh.udg.mx/frameposg.HTML

Antecedentes:

e Maestria en Comunicacioén, abierta en 1998. Programa departamental.

+ Maestria en Ciencias Sociales, especialidad en Comunicacién Social, abierta en
1994, programa interdepartamental (cinco especialidades),

¢ Doctorado en Educacién, abierto en 1999. Programa interdepartamental (cuatro
areas).

o Doctorado en Ciencias Sociales, abierto en 1991, reformulado en 1999, programa
interdepartamental (tres areas, diez lineas).

e Padron de Excelencia todos los programas, por separado.

\

Objetivo de la Maestria en Comunicacion:

Formar profesores-investigadores capaces de realizar labores de produccion y transmi-
sién del conocimiento multidisciplinario sobre las dimensiones comunicativas de la vida
social, asi como contribuir a la transformacion social, con criterios de excelencia, efi-
ciencia y creatividad.

Perfil del Egresado de la Maestria en Comunicacion:

El programa formara profesores-investigadores que, comprometidos con el logro del de-
sarrollo nacional y regional dentro de la justicia y la equidad, sean capaces de realizar,
con criterios de excelencia, eficiencia y creatividad, labores de produccién y transmisiéon
del conocimiento y de apoyo a la transformacion social. Los investigadores formados en
el nivel de maestria estaran habilitados instrumentaimente para realizar indagaciones
tanto basicas como aplicadas en el area de estudios de la comunicacién social, ape-
gandose a principios de rigor metodolégico. Seran capaces de transmitir en la ensenan-
za universitaria los fundamentos teéricos y metodolégicos del campo social de la comu-
nicacion tanto a nivel de pregrado como de maestria. El egresado estara capacitado pa-




ra proseguir estudios de doctorado. Su ambito natural de trabajo es el académico, en
tanto profesores e investigadores, aunque también podran insertarse en organizaciones
vinculadas con la comunicacion y en otros sectores, realizando tareas de investigacién y
eventuaimente de planeacion estratégica.

Plan de estudios de la Maestria en Comunicacién (Cuatro semestres):

e Area de fundamentacion tedrico-metodolégica:
Seminario de teoria social (rearticulacién estructura/accion/sentido)
Seminario de teoria de la comunicacién | (enfoques, modelos y procesos)
Seminario de teoria de la comunicacion Il (medios de difusién y sociedad)
Seminario de teoria de la comunicacién Ill (discurso y produccién de sentido)

» Area de métodos, técnicas y recursos de investigacion:
Taller de documentacion cientifica y académica
Taller de analisis estadistico
Taller de analisis cualitativo
Taller de andlisis hermenéutico

e Area de articulaciones multidisciplinarias:
Cuatro seminarios optativos.

* Area de produccién de investigacion:
Taller de proyectos |, II, Hl y IV.

Planta académica de la Maestria en Comunicacion:

Dra. Sarah Corona Berkin, SNI Dra. Celia del Palacio Montiel, SNI
Dr. Raul Fuentes Navarro, SNI Dr. Guillermo Orozco Gémez, SNI
Dra. Rossana Reguillo Cruz, SNI Dr. Enrique E. Sanchez Ruiz, SNI
Mtro. Francisco de J. Aceves Gonzalez Mtro. Pablo Arredondo Ramirez
Mtra. Cecilia Cervantes Barba Mtro. Francisco Hernandez Lomeli
Mtra. Ma. Elena Hernandez Ramirez Mtro. Armando lbarra Lépez

Mtra. Martha Renero Quintanar Mtra. Teresa de Jesus Tovar Pefa
Dra. Renée de la Torre Castellanos, SNI Mtro. J. Ramiro Caballero Hoyos

Profesores visitantes 1998-1999:

Dra. Ma. Immacolata Vassallo de Lopes (Br) Dr. Frangois Demers (Can)
Dr. Jesus Martin Barbero (Col) Dr. Josep Liuis Gémez Mompart (Es)

Lineas de investigacion:

Globalizacién e identidades culturales

Politica y medios de difusion

Mediaciones de la produccién, circulaciéon y recepcion de mensajes
Nuevos medios y lenguajes de la comunicacion social



Objetivos de la Maestria en Ciencias Sociales:

Preparar docentes capaces de desempenarse adecuadamente como profesores de li-
cenciatura y de otros niveles, en el campo de las ciencias sociales. Formar investigado-
res aptos, tedrica y metodolégicamente, para cubrir las demandas de investigacion en
ciencias sociales, en la regién y en el pais. Capacitar para un desempefio practico-
profesional mas eficiente a aquellos estudiantes que no opten por la carrera académica,
esto es, por la docencia y la investigacion.

Perfil Académico del egresado de la Maestria en Ciencias Sociales:

El egresado de la maestria en ciencias sociales tendra las siguientes caracteristicas:
dominara las principales corrientes teéricas producidas en el campo de las ciencias so-
ciales, en el nivel de los aportes clasicos y contemporaneos; conocera las diferentes
posturas en torno a la fundamentacion y construccién del conocimiento cientifico, la 16-
gica de la investigacion empirica, las metodologias y las técnicas empleadas en ciencias
sociales; dentro de su area de especializacion, conocera las investigaciones mas rele-
vantes que se han llevado a cabo en América Latina, México y la region; sera capaz de
desarrollar una investigacién en una area especializada, desde la formulacioén del pro-
yecto hasta la elaboracion del reporte final;, estara entrenado para conocer y aplicar en
la practica profesional las consecuencias derivadas de un producto de investigacion.

Plan de estudios de la Maestria en Ciencias Sociales (Cuatro semestres):

 Formacién basica (general para todas las especialidades).
Teoria Social
Estadistica | y Il
Analisis cuantitativo
Analisis cualitativo
Analisis cuantitativo y cualitativo

¢« Formacion especializante (Especialidad en Comunicacién Social):
Teorias de la Comunicacién Social 1, Il y lil
Seminario multidisciplinario | y Ii
Taller de proyectos |, Il y IlI
Seminario de tesis.

Objetivo de la Especialidad en Comunicacién Social de la Maestria en Ciencias Sociales:

Profundizar en el estudio y entendimiento critico de las principales teorias contempora-
neas de la comunicacion, especialmente de la comunicacion mediada y de los vinculos
de ésta con la cultura y otras estructuras y procesos sociales, a fin de explicar contex-
tual y criticamente los fenémenos comunicacionales e informativos de las sociedades

contemporaneas.

Planta académica de la Especialidad en Comunicacién Social:

Dra. Sarah Corona Berkin, SNI Dra. Celia del Palacio Montiel, SNI
Dr. Raul Fuentes Navarro, SNI Dr. Guillermo Orozco Gémez, SNI
Dra. Rossana Reguillo Cruz, SNI Dr. Enrique E. Sanchez Ruiz, SNI

Mtro. Francisco de J. Aceves Gonzalez Mtro. Pablo Arredondo Ramirez



Mtra. Cecilia Cervantes Barba Mtro. Francisco Hernandez Lomeli

Mtra. Ma. Elena Hernandez Ramirez Mtro. Armando Ibarra Lépez
Mtra. Martha Renero Quintanar Mtra. Teresa de Jesus Tovar Pefia
Dra. Renée de la Torre Castellanos, SNI Mtro. J. Ramiro Caballero Hoyos

Lineas de investigacién de la Especialidad en Comunicacién Social:

¢ Mediaciones histérico-estructurales
Mediaciones organizacionales
Mediaciones tecnolégicas

Mediaciones expresivas

Mediaciones de la recepcion de mensajes

Objetivos del Doctorado en Educacion:

El programa de Doctorado en Educacion pretende alcanzar los siguientes objetivos:
Formar investigadores de alto nivel en el campo de la investigacion educativa. Fomen-
tar la investigacién de excelencia en el campo de la ciencia de la educacion. Ofrecer
una alternativa de calidad ante la demanda de doctorados en educacion en la regién oc-
cidental del pais. Contribuir a la consolidacién de la oferta de posgrados de calidad en la
Universidad de Guadalajara, y especificamente en el Centro Universitario de Ciencias
Sociales y Humanidades.

Perfil de egreso del Doctorado en Educacion:

El egresado del Doctorado en Educacion: genera conocimiento en tomo al hecho edu-
cativo en forma creativa e innovadora. Dirige proyectos de investigacion en el campo de
la educacion. Puede desempeniarse positivamente en proyectos y equipos de investiga-
cion con una perspectiva interdisciplinaria. Es apto para formar investigadores en edu-
cacion. Contribuye a la consolidacion del campo de la investigacion educativa a través
de su produccion en determinada linea de investigacion en la que llega al conocimiento
de frontera. Participa con aportaciones relevantes en eventos académicos de caracter
institucional, regional, nacional o intemacional.

Plan de estudios del Doctorado en Educacion (Seis semestres):

¢ Eje de Metodologia (seis seminarios semestrales)

» Eje de produccién investigativa (seis semestres de tutoria y actividades comple-
mentarias)

» Eje de Especializacién (un seminario sobre el campo de la educacion y tres semi-
narios de especializacion, segun el area).

Objetivos del Area de Comunicacién y Educacion:
Esta especialidad se propone una incursion triple en la relacion entre lo educativo y lo

comunicativo, a través de la discusién y la investigacion de las légicas de produccién,
distribuciéon y consumo de conocimientos en las sociedades contemporaneas.



Los objetivos especificos son capacitar a los participantes en: 1. El reconocimiento de
codigos, gramaticas y formatos discursivos, para su uso adecuado en productos de me-
dios con fines educativos (“Comunicacién Educativa”); 2. El analisis de estrategias de
difusion y circulacién de mensajes multimedia y su potencial didactico para facilitar el
aprendizaje (“Mercadeo Social de la Comunicacién”); 3. La elaboracién de estrategias
de intervencion pedagégica en los procesos de recepcion, apropiacién y uso de conoci-
mientos por parte de sectores concretos de la audiencia (“Educacion para la Recepcion
de Medios”).

Planta académica del Area de Comunicacion y Educacion:

Dr. Guillermo Orozco Gémez, SNI Dr. Enrique E. Sanchez Ruiz, SNI
Dr. Raul Fuentes Navarro, SNI Dra. Rossana Reguillo Cruz, SNI

Lineas de investigacién del Area de Comunicacion y Educacién:

e Para qué y como de la educacion en relacion con los medios de informacién y difu-
sion

e Sentido de la pedagogia a partir del trinomio autoridad-conocimiento-discurso

s Proyectos educativos mediadores

e Programas y estrategias de deconstruccion y construccion de representaciones

Objetivos del Doctorado en Ciencias Sociales:

El programa de doctorado se propone: preparar investigadores con nivel de excelencia.
Se les otorgara el grado de Doctor en Ciencias Sociales en las siguientes disciplinas:
Historia, Sociologia o Desarrollo Regional. Propiciar el desarrollo de investigacién cien-
tifica de alto nivel y la formacién de doctores en ciencias sociales que contribuyan al im-
pulso cientifico en el occidente del pais.

Plan general del programa académico del Doctorado en Ciencias Sociales:

El plan general de doctorado comprende lo siguiente:

e Un tema central de investigacion que culminara con la tesis de grado. Un seminario
de investigacién en el que se discutira académicamente el desarrollo de las tesis.

¢ Un mddulo formativo de concentracion teérica, con dos campos y dos unidades cada
uno de ellos: uno ligado al tema de tesis y otro en un campo alternativo.

e Un médulo relativo al estudio de regiones con dos ramas y dos unidades cada una;
la region centro-occidente, otra region mexicana o de otro pais.

e Un moédulo metodolégico con dos unidades.

e El programa ofrece tutoria por cuatro afos, al final de los cuales se debera presentar
la tesis concluida. Este plazo sélo sera prorrogable a juicio del Colegio Académico.

Planta académica de la linea de Medios de Comunicacion e Industrias Culturales del
Doctorado en Ciencias Sociales:

Dr. Enrique E. Sanchez Ruiz, SNI Dr. Guillermo Orozco Gémez, SNI
Dra. Sarah Corona Berkin, SNI Dr. Raul Fuentes Navarro, SNI
Dra. Rossana Reguillo Cruz, SNI Dra. Celia del Palacio Montiel, SNI



Contlicc

o Naciona! para la Ensefianza

y la Investigacion de las Ciencias

de la Comunicacion

Posgrados en Comunicaciéon en México

2. Programas con otros reconocimientos o en preparacion

Universidad Autonoma de Nuevo Ledén (Monterrey, NL):
10 Maestria en Ciencias de la Comunicacion

Instituto Tecnolégico y de Estudios Superiores de Occidente (ITESO)

(Guadalajara, Jal):
11 Maestria en Comunicacion con especialidad en difusién de la ciencia y

la cultura

Instituto Latinoamericano de la Comunicacion Educativa (México, DF):
12 Posgrado Latinoamericano en comunicacion y tecnologia educativas

Centro Avanzado de Comunicacién Eulalio Ferrer AC (México, DF):
13 Maestria en Comunicacion Institucional
14 Maestria en Publicidad
15 Maestria en Comunicacion Politica

Universidad Intercontinental (México, DF):
16 Maestria en Guionismo

Instituto Tecnolégico y de Estudios Superiores de Monterrey (ITESM)

(Monterrey, NL):
17 Maestria en Comunicacion




Universidad Iberoamericana Plantel Laguna (Torreén, Coah):
18 Maestria en Comunicacion

Universidad Anahuac. E. de Ciencias de la Comunicaciéon (Edomex.):
19 Maestria en Comunicaciones Corporativas
20 Maestria en Mercadotecnia y Publicidad
21 Maestria en Planeacién Estratégica de Medios

Universidad Anahuac. Escuela de Diseio (Edomex.):
22 Maestria en Semiética

Universidad de Occidente. Campus Los Mochis (Los Mochis, Sin.):
23 Maestria en Tecnologias y Estrategias de la Comunicacioén

Universidad Auténoma de 'Aguascalientes CAH, (Aguascalientes, Ags.):
24 Maestria en Sociologia de la Cultura

Universidad Veracruzana (Veracruz, Ver.).
25 Maestria en Comunicacién

Universidad Regiomontana (Monterrey, NL):
26 Maestria en Comunicacién

Universidad del Bajio (Ledn, Gto.):
27 Maestria en Publicidad y Comportamiento de Mercado

Universidad del Valle de Atemajac (Guadalajara, Jal):
28 Maestria en Comunicaciéon Social e Institucional

Universidad de Colima, CUIS, (Colima, Col.):
29 Doctorado en Ciencias Sociales, lineas de cultura y comunicacion

Universidad Auténoma de Yucatan (Mérida, Yuc.):
30 Doctorado en Ciencias de la Informacion

Universidad Auténoma del Estado de México (Toluca, Edomex):
31 Doctorado en Ciencias Sociales



Universidad Autonoma de Nuevo Leén (UANL), FCC:
Maestria en Ciencias de la Comunicacion

Facultad de Ciencias de la Comunicacion. Lic. Ana Carmen Marquez R., directora.
Subdireccion de Investigacion y Estudios de Posgrado. Dra. Aima Silvia Rodriguez.
Ave. del Acueducto y Eucalipto, Col. del Paseo Residencial, 84920 Monterrey, NL.
Tels: ( 8) 357 88 85y 349 74 67 ext. 117. E-mail: asr@interclan.net

Internet: http://www.uanl.mx/UANL/Escuelas/Facultades/fcc/

Antecedentes:

Objetivo:

Programa abierto en septiembre de 1984.
45 estudiantes, todos egresados de comunicacion. 2 titulados de 83 egresados.

Satisfacer los niveles de excelencia académica del profesionista de la comunicacion,
frente a los retos de la sociedad informatizada del nuevo milenio.

Estructura curricular y metodoldgica:

Plan de estudios de cuatro semestres para estudiantes de tiempo completo.

Areas fundamentales del curriculum:

Area Basica: 5 materias; herramientas indispensables para el adecuado desempe-
fio en la investigacién y en la docencia en comunicacion

Area de Analisis de la Comunicacion: 6 materias; diferentes perspectivas tedricas
para el andlisis de los procesos comunicativos, desde diferentes marcos de vincula-
cion interdisciplinaria.

Area de Planificacién de la Comunicacién: 2 materias; técnicas de planificacién
estratégica para el desarrollo de planes programas orientados al campo profesional.
Area de Materias Optativas: 4 materias; enfocadas a la investigacion de problemas
relacionados con la comunicacion.

Nueva estructura curricular (en proceso, 1999):

Objetivos generales de ia Maestria: formar profesores e investigadores en el campo
de la comunicacioén para las instituciones de ensefianza superior del pais; capacitar
a profesionales a nivel de posgrado que puedan aplicar sus conocimientos en los
campos de trabajo relacionados con la comunicacion e informacién a nivel nacional .
e internacional; dotar al participante de las herramientas y mentalidad de planeacion
e implemtacion de las diversas actividades de comunicacion en sus diferentes usos

y finalidades.

Dos tipos de maestria: La maestria en Ciencias, dirigida a formar hombres y muje-
res de ciencia, con alto nivel de conocimiento en su campo disciplinario y de los




métodos de investigacion, enfocados a las diferentes ramas y perspectivas del
quehacer comunicacional; y maestria en Area Especifica, encaminada a la forma-
cion de especialistas competitivos a nivel internacional, con espiritu critico, capaci-
dad de intercambio intercultural, conocedores de la tecnologia de punta y de los
sistemas de informacién, comprometidos con el proceso educativo emprendido por
la Universidad y con alto sentido de responsabilidad social.

Se busca impulsar programas académicos, investigacion, y especializaciéon en cua-
tro vertientes: Comunicacién y Medios; Desarrollo Organizacional; Comunicacién y
Cultura; Comunicacion y Educacion. Se prepara también un doctorado.



Instituto Tecnologico y de Estudios Superiores de Occidente (ITESO)
Departamento de Estudios Socioculturales: Maestria en Comunicacién

con especialidad en difusion de la ciencia y la cuitura

Departamento de Estudios Socioculturales. Lic. Angela Ma. Godoy Fajardo, jefa.
Maestria en Comunicacién con especialidad en difusién de la ciencia y la cultura.
Mtro. Carlos Enrique Orozco Martinez, coordinador.

Periférico Sur Manuel Gémez Morin 8585, 45090 Tlaquepaque, Jal.

Tels: (3) 669 34 32, 669 34 30 ext. 3318. E-mail: carlose@iteso.mx

Internet: http://www.iteso.mx/acad/depcult/maescom/index.htm

Antecedentes:

Objetivos:

Programa abierto en 1985, reformulado en 1998.
16 titulados del primer programa. 25 estudiantes inscritos.
Reconocimiento de Validez Oficial de Estudios de la SEP.

Formar especialistas en la difusién cientifica y cultural que incidan en su democrati-
zacién mediante la investigacion, el disefio, la planificacion y la intervencion profe-
sional y complementar la formacién de especialistas en otras areas (ciencias basi-
cas, educacion, sociologia, antropologia, historia, filosofia, letras) en los tépicos de
la difusién cientifica y cultural.

Investigar sobre la difusion cientifica y cultural para generar nuevos conocimientos
tedricos, metodolégicos y empiricos sobre el objeto, sus dimensiones y manifesta-
ciones concretas.

Desarrollar un programa de extensién que articule el proyecto con sus destinatarios
y otros agentes institucionales involucrados en el desarrollo de los sistemas de in-
vestigacion cientifica y creacién cultural, mediante la difusién, vinculacion e inter-
cambio de productos y servicios.

Contribuir a la formacion de una “masa critica” de interesados en participar en tareas
de difusion cientifica y cultural desde una perspectiva sociocultural y contribuir a la
creacion y desarrollo de una cultura cientifica y humanistica en la sociedad.

Petfil del egresado:

La maestria tiene el objetivo de formar, por una parte, planificadores o estrategas ha-
bilitados para diagnosticar, disefar, coordinar y evaluar proyectos, programas y campa-
fias publicas de difusién cientifica y cultural, y por otra, profesores-investigadores ca-
pacitados para realizar investigaciones basicas y aplicadas y para cumplir con labores
de docencia superior en el campo de la comunicacién y especificamente en el de la di-

fusioén cientifica y cultural.

Ambos perfiles de egreso tienen en comuin una formacién sistematica en el analisis cri-
tico y cientificamente riguroso de los sistemas, estructuras y practicas socioculturales de




comunicacion en su complejidad y multidimensionalidad, desde una perspectiva trans-
disciplinaria y con énfasis en el desarrollo metodolégico e instrumental. A través de su
tesis (proyecto de investigacioén) y de las optativas cursadas, cada estudiante podra
orientarse, dentro del programa, hacia uno u otro de los perfiles.

Plan de Estudios:

100 créditos (20 materias). No hay materias seriadas.

Area de Fundamentacion: Teoria Sociocultural de la Comunicacién | y Il; Sociolo-
gia y Etica del Conocimiento; Ciencia, Cultura y Sociedad; Medios de difusion, cien-
cia, cultura y sociedad | y Il.

Area de Proyectos: Disefio e instrumentacién de proyectos; Documentacion cienti-
fica y cultural; Métodos de investigacion; Medios y lenguajes para la difusion cientifi-
ca y cultural; Proyectos | y II.

Area Complementaria: Ocho materias a elegir entre, por ejemplo: Introduccién a la
ciencia contemporanea; Introduccién a la produccion cultural contemporanea; Histo-
ria de la ciencia; Historia de la cultura en México; Filosofia de la ciencia; Semiética
basica; Etnografia basica; Analisis del discurso; Estrategias de comunicaciéon publi-
ca; Mercadotecnia social; Comunicacion institucional; Didactica de la difusion cienti-
fica y cultural; Taller de difusién cientifica y cultural en medios impresos; Taller de
difusiéon cientifica y cultural en medios audiovisuales; Taller de difusion cientifica y
cultural en medios telematicos; Taller de evaluacién de proyectos.

Planta de profesores 1998-2000:

Mtra. Alejandra Aguilar (antropologa) Dr. José Cebrian (fildlogo e historiador)

Dra. Karla Covarrubias (socidloga) Mtra. Guadalupe Chavez (socidloga)

Dr. Raul Fuentes Navarro (comunicacion) Dr. Jesus Galindo (sociélogo y antropologo)
Mtro. Héctor Gomez Vargas (comunicacion) Dr. Jorge A. Gonzalez (sociélogo y antrop.)
Mtro. Francisco Hernandez L. (soci6logo) Dr. Fernando Leal Carretero (filésofo y ling)
Dr. Raul H. Mora Lomeli (letras) Dr. Luis Adolfo Orozco (fisico)

Dr. Guillermo Orozco Gémez (comunicacion) Mtro. Carlos E. Orozco M. (periodismo)

Dra. Ana Ramirez Carr (periodismo) Dra. Rossana Reguillo Cruz (comunicacién)
Mtra. Diana Sagastegui R. (socidloga) Dra. Verénica Serrano P. (biloga)

Dra. Ana Isabel Zermefio (socidloga)

Lineas de investigacion:

Estrategias de comunicacién y modelos de difusién cientifica y cultural
Tecnologia y sociedad
Divulgaciéon de la ciencia



Instituto Latinoamericano de la Comunicacion Educativa (ILCE),

Centro de Estudios en Comunicacion y Tecnologia Educativas (CECTE):
Posgrado Latinoamericano en Comunicacién y Tecnologias Educativas

ILCE. Guillermo Kelley Salinas, director general.

CECTE. Mtra. Emma Lépez Pérez, subdirectora.

Posgrado. Lic. José Mario Martinez, coordinador.

Calle del Puente No 45, Col. Ejidos de Huipulco, 14380, Tlalpan, México DF.

Tels: 57 28 65 00 ext. 2701 y 2709, Fax 57 28 65 58 E-mail: posgrado@ilce.edu.mx
Internet: http://www.ilce.edu.mx/ilce/cecte/posgrado_latinoamericano.htm

Antecedentes:

ILCE, fundado en 1956 por acuerdo de la UNESCO y el gobierno mexicano.

Desde 1978, organismo internacional, integrado por Bolivia, Colombia, Costa Rica,
Ecuador, El Salvador, Guatemala, Haiti, Honduras, México, Nicaragua, Panama, Pa-
raguay y Venezuela.

Posgrado mediante el Sistema de Educacién Abierta y a Distancia.

Objetivo del Posgrado:

Formar profesionales con conocimientos de las bases tedrico-metodologicas y técnico-
practicas que, desde una perspectiva transdisciplinar, permiten abordar de manera criti-
ca las problematicas y necesidades de la educacion, para formular soluciones creativas
e innovadoras en diferentes ambitos y modalidades dentro del contexto latinoamericano.

Lineas de intervencion:

Analisis sociolégico, psicopedagégico y comunicacional de la problematica de la
educacion y el uso de nuevas tecnologias.

Investigacion sobre los multiples procesos psicopedagogicos y comunicacionales
que distinguen el desarrollo de las tecnologias educativas, segun diversos sistemas
y modalidades,

Desarrollo de métodos y estrategias para uso de los medios y NTI con fines educati-
vos, reconociendo el contexto sociocultural y econémico de los destinatarios.

Disefio de metodologias de analisis teédrico y tecnolégico de modelos, mensajes y
usos de los medios y NTI, para fundamentar, consolidar y evaluar la implementacion
de innovaciones.

Planificacion, aplicacion, administracion y evaluacion de programas y modelos edu-
cativos o comunicacionales en diferentes sectores, de acuerdo con la deteccién de
necesidades y la formulacion de tecnologias educativas.

Plan de Estudios:

Maestria: dos afos y tres meses (112 créditos)
Especialidad: un aiio y tres meses (69 créditos).




Estructurado en médulos semestrales (dos unidades didacticas y dos talleres trimestra-
les), el programa de estudios tiene cuatro niveles académicos:

¢ Nivel de prerrequisitos: Foro informativo ILCE (4 hrs.); un curso abierto y a distancia
sobre Educacion para los medios de comunicacién y nuevas tecnologias de infor-
macion (UPN-ILCE); y un taller de computo basico.

e Nivel propedéutico: Mddulo trimestral sobre Fundamentos teéricos de educacion y
comunicacion y Taller de estudio independiente e investigacion social.

¢ Nivel introductorio: Una vez aceptados definitivamente en el posgrado, los alumnos
cursan el médulo de Investigacidon en Comunicacién y Tecnologias Educativas, asi
como los talleres de Investigacion documental sobre medios y tecnologias educati-
vas y el de Disefio de proyectos de investigacion.

* Nivel formativo: De acuerdo con su proyecto de tesis, los estudiantes pueden elegir
cualquiera de los modulos correspondientes a la maestria (tres) o bien a la especia-
lidad (uno).

Areas opcionales de especializacion:

Tecnologia educativa Educacién a distancia
Comunicacioén educativa Informatica educativa
Video y television educativas Radio educativa

Usos educativos de medios de comunicacion y nuevas tecnologias de informacion.

Estas areas son las lineas de investigacion y desarrollo del ILCE para las tesis de los
alumnos del posgrado, quienes pueden elegir su objeto de estudio conforme sus intere-
ses y criterios personales o institucionales.



Centro Avanzado de Comunicacion Eulalio Ferrer A.C.: Maestrias
en Comunicacion Institucional, Publicidad, y Comunicacion Politica

CADEC. Dra. lvonne Raso Arcaute, coordinadora académica.

Miguel Angel de Quevedo 16, Col. Ex-hacienda de Guadalupe Chimalistac, 01050 DF.
Tel. 56 61 60 20. E-mail: iraso@bsmx.com

Internet: http://iwww.cadec.edu.mx/Pages/maestrias.html

Antecedentes:

e CADEC fundado en 1987.
o Ofrece licenciaturas, maestrias, especialidades y diplomados.
e Maestrias con reconocimiento de Validez Oficial de Estudios por la SEP.

Objetivos:
e De la Maestria en Comunicacion Institucional:
Analizar y profundizar en el concepto y la teoria de la comunicacién institucional, en sus
dimensiones de coordinacion y reproduccion social para comprender su papel en la re-
gulacion de las instituciones ptiblicas.

e De la Maestria en Publicidad:

Analizar, construir y profundizar en el concepto de la publicidad, su funcion y responsa-
bilidad social, los procesos que involucra y las areas de conocimiento, formacién y ca-
pacitacidén que requiere para su ejercicio. Conocer a profundidad las ciencias y técnicas
de la comunicacion pertinentes para el estudio del mensaje y el uso de los medios de
comunicacion colectiva en publicidad.

e De la Maestria en Comunicacion Politica:

Analizar, construir y profundizar en el concepto de la comunicacion politica, funcién y
responsabilidad social, los procesos que involucra y las areas de conocimiento, forma-
cidn y capacitacion que requiere para su ejercicio. Conocer a profundidad las ciencias y
técnicas de la comunicacion politica pertinentes para el desarrollo de estrategias, estu-
dio del mensaje y el uso de los medios de comunicacién colectiva.

Perfil del egresado:
¢ De la Maestria en Comunicacion Institucional:
Persona altamente capacitada tedrica, metodologica y técnicamente para analizar,
comprender y organizar en instituciones publicas y privadas, los procesos de obtencioén,
elaboracion, difusion e intercambio de informacién que dichas instituciones requieren
para realizar sus funciones de regulacion (auto y heterorregulacion).

¢ De la Maestria en Publicidad:

Persona altamente capacitada teérica, metodologica y técnicamente para analizar, de-
sarrollar e integrar los procesos comunicativos creativos y administrativos que involucra
la actividad publicitaria para reflejar y responder a los objetivos comerciales de una em-
presa, asi como a los aspectos sociales y ambientales del contexto en que dicha activi-

dad se realiza.




e De la Maestria en Comunicacion Politica:

Personas altamente capacitadas tedrica, metodolégica y practicamente para analizar,
desarrollar e integrar los elementos que involucra el proceso de comunicacién politica
para reflejar y responder al contexto imperante en que dicha actividad se realiza. Perso-
nas capaces de llevar a cabo intervenciones en el campo de la comunicacion politica
para el beneficio de la sociedad. Personas capaces de combinar la multidisciplinariedad
que involucra el desarrollo completo del proceso de comunicacion politica. Estrategas

en el campo de la comunicacion politica.

Planes de Estudios:

e De la Maestria en Comunicacion Institucional:

(1) Seminario de la Teoria de la Comunicacion.
Seminario de Teoria de las Organizaciones.

Seminario de Geografia Sociopolitica de México.
Taller de Estadistica aplicada a la comunicacion.

(3) Seminario de sistemas y medios expresivos.

Taller de técnicas de analisis de contenido.
Taller de técnicas de la expresion verbal.
Seminario de proyectos de Com. Institucional 1.

¢ De la Maestria en Publicidad:

(2) Seminario de Comunicacion Institucional
Seminario de Analisis de los Actores de la C.
Taller de Analisis de la Opinién Publica.
Taller de Procesamiento de Informacion.

(4) Taller de medios y acciones comunicat.
Taller de produccion de materiales impresos.
Taller de produccién de materiales audiovis.
Seminario de proyectos de Com. Instit. Il

Curso propedéutico: Seminario de Publicidad y Sociedad.

(1) Seminario de Teoria de la Comunicacion.

Seminario de Geografia Sociopolitica de México.
Taller de Estadistica aplicada a la comunicacion.

Seminario de Mercadotecnia.

(3) Taller de administracion del proceso publicit.

Taller de uso de los medios en publicidad.
Seminario de ética de la comunicacion.
Seminario de tesis.

(2) Taller de Analisis del Consumidor.
Taller de elaboracién del mensaje publicit.
Seminario de creatividad publicitaria.
Taller de arte y literatura en publicidad.

(4) Taller de contacto con el cliente.
Taller de creatividad.

Taller de medios.

Taller de investigacion.

e De la Maestria en Comunicacion Politica:

(1) Seminario de Teoria de la Comunicacion.
Seminario de Mercadotecnia Politica.

(2) Taller de analisis del consumidor politico.
Seminario de teoria del Estado mexicano.

Seminario de Geografia Sociopolitica de México. Taller de andlisis de la Opinion Publica.

Seminario de Teoria Politica.

(3) Taller de uso de medios.

Seminario de ética de la comunicacion.
Taller de analisis del discurso politico.
Seminario de tesis.

Taller de estrategias de com.propagandistica

(4) Sem.de uso de modelos de optimizacion.
Taller de creatividad y produccion.

Taller de medios

Taller de investigacion.



Universidad Intercontinental, Escuela de Ciencias de la
Comunicacion: Maestria en Guionismo

Escuela de Ciencias de la Comunicacioén. Lic. Diana Cardona, directora.
Maestria en Guionismo. Mtro. Bernardo Russi Alzaga, coordinador.
Insurgentes Sur 4303, Tlalpan, 01420 México, DF

Tel. 55 73 85 44 ext. 1210 y 1259. E-mail: abrussiadetel.net. mx

Internet: http://www.uic.edu.mx/PlanEstudios/Maestrias/Guinismo/guinismo.htm

Antecedentes:

o Maestria abierta en agosto de 1996. 27 estudiantes, 1 egresado.
e Reconocimiento de Validez Oficial de Estudios por la SEP.

Objetivos generales:

e La Maestria en Guionismo atiende la necesidad de que los guionistas adquieran la
cultura de informacién con las que se requiere construir productos comunicativos
adecuados para los publicos que cada dia son mas complejos y, también, atender a
la necesidad profesional sin descartar la insercién del egresado en el ambito do-
cente y de la investigacion.

e El programa pretende proporcionar a los alumnos los elementos necesarios para
que, a partir de la investigacion y el analisis, logren disefiar y producir guiones litera-
rios y técnicos para los medios de comunicacién, proponiendo mensajes originales,
asi como realizar adaptaciones de calidad dentro de un contexto de responsabilidad
social.

Plan de Estudios:

(1) Analisis de la realidad social (2) Andlisis literario

Seminario de investigacion de la comunicaciéon ~ Género dramatico

Linguaistica Taller de guionismo literario
Taller de creatividad Técnicas de puesta en escena
(3) Género narrativo | (4) Género narrativo |l
Guionismo para medios audiovisuales Guionismo para televisién
Taller de adaptacion literaria a los MMC Guionismo para cine
Guionismo para radio Seminario de tesis.

Lineas de investigacion:

Relacién entre literatura y medios de comunicacién. Mtra. Silvia Casillas.
Estudios de publicos de los medios de comunicacion y el disefio y planeaciéon de mensajes.

Mtro. Bemardo Russi.
Planeacién de la comunicacion y etnometodologia de publicos de los medios. Dr. Reginald

Clifford.




Instituto Tecnolégico y de Estudios Superiores de Monterrey (ITESM)
Campus Monterrey: Maestria en Ciencias con especialidad en Comunicacién

Direccién de posgrados en Computacién, Informacién y Comunicacién. Dr. Carlos
Scheel Mayernberg, director.

Maestria en Comunicacioén. Dr. José Carlos Lozano Rendén, coordinador.

Av. Eugenio Garza Sada 2501, Col. Tecnoldgico, 64849 Monterrey, NL.

Tel. (8) 358 20 00 ext. 6866. E-mail: jclozano@campus.mty.itesm.mx

Internet: http://lwww.mty.itesm.mx/dcic/maestrias/mco/

Antecedentes:
e Programa abierto en agosto de 1994.
e Acuerdo especial de apoyo de excelencia por CONACYT.
e 37 titulados hasta enero de 1999.

Objetivos:
Formar maestros en comunicacion con amplios conocimientos metodolégicos y teéricos
en las areas mas novedosas de la comunicacion, a través de las lineas de innovacion y
creatividad:

¢ Comunicacion internacional:

Analisis de las transformaciones tecnoldgicas y econémico-politicas de las industrias
culturales en el mundo, en especial en Norteamérica (Canada, Estados Unidos y Méxi-
co) y en América Latina en el contexto de la globalizacion y la apertura economica.

¢ Nuevas tecnologias:

identificar y analizar el impacto de la convergencia digital de tecnologias en las estructu-
ras sociales, econémicas y politicas de los paises, las regulaciones legales en que se
desarrollan y las caracteristicas de sus procesos de produccion, distribucién y manejo
para disefar nuevas propuestas.

e Comunicaciéon de masas:

Determinar el impacto de los nuevos sistemas de comunicacién, y en especial de los
extranjeros, en la cultura y la identidad nacional de los mexicanos. Explorar los procesos
de uso, apropiacion y consumo de mensajes transnacionales por parte de las audien-
cias. Analizar el contenido de textos y discursos politicos sobre relaciones de Meéxico
con otros paises, reglamentacion de nuevas tecnologias, procesos electorales compa-
rados (México y otros paises).

e Produccién de cine y video documental:
Disefiar, producir y evaluar mensajes comunicacionales que respondan a las necesida-
des detectadas a nivel conceptual en las lineas de investigacion establecidas.

Plan de Estudios:

e Materias previas:
Introduccién al estudio de la comunicacién Introduccién a los medios audiovisuales.




e Materias basicas:
Liderazgo para el desarrollo sostenible Comunicacion de masas
Comunicacién internacional Metodologia de la investigacion

e Materias obligatorias de especialidad:
Nuevas tecnologias: usos y aplicaciones Medios electrénicos |
Multimedios

¢ Materias optativas de especialidad: (seleccionar tres)

Integracion y flujos de comunicacién Comunicacién, cultura y globalizacién
implicaciones e impacto de las NT Problemas econémicos y politicos
Teoria y disefio organizacional Toépicos en comunicacién intemacional
Medios electrénicos |l Edicién de imagen y sonido

Tépicos en producciéon de medios Imagen corporativa

Comunicacion integral de mercados Estudio dirigido

¢ Innovacién y competitividad:
Tesis | Tesis y Proyectos i
Tesis y Proyectos lll

Planta de profesores:

Dr. José Rafael Lépez Islas Dr. José Carlos Lozano Rendén
Dr. Juan Manuel Rodriguez Dra. Lucrecia Lozano

MFA Steve Mcintyre Dra. Gabriela Pedroza

Dr. Oscar Ochoa Mtra. Cristina Cervantes

Mtro. Daniel Cabrera Mtro. Jorge Gonzalez



Universidad Anahuac, Escuela de Ciencias de la Comunicacion:
Maestrias en Comunicaciones Corporativas, Mercadotecnia y Publicidad,
y Planeacion Estratégica de los Medios

Escuela de Ciencias de la Comunicacion: Dr. Carlos Gémez Palacio y C., director.
Maestria en Comunicaciones Corporativas: Mtro. J.Jesus Gonzalez Almaguer, coord.
Maestria en Mercadotecnia y Publicidad: Mtro. Alfonso Verduzco, coordinador.
Maestria en Planeacién Estratégica de Medios: Dr. Carlos Gémez Palacio y C. coord.
Av. Lomas Anahuac s/n, Col. Lomas Andhuac, 52760 Huixquilucan, Edomex.

Tel. 56 27 02 10. E-mail: cgomezp@anahuac.mx, gjesus@anahuac.mx
Internet: http://www.anahuac.mx/posgrado/maes/anahuac.html

Antecedentes:
e Maestrias en Comunicaciones Corporativas y en Mercadotecnia y Publicidad con re-
conocimiento de Validez Oficial de Estudios de la SEP.
e Maestria en Planeacién Estratégica de Medios, programa ofrecido conjuntamente
con la Asociacion Mexicana de Agencias de Publicidad AMAP.

Obijetivo de la Maestria en Comunicaciones Corporativas:
Formar cuadros de especialistas calificados para ocupar responsabilidades de aita di-
reccién en comunicacion corporativa y relaciones publicas para los negocios, con una
clara vision de la importancia estratégica de la comunicacion.

Plan de Estudios de la Maestria en Comunicaciones Corporativas:

Primer trimestre: Quinto trimestre:

o Mercadotecnia estratégica e Administracion de recursos financieros
o Estadistica descriptiva e Creatividad empresarial

e Analisis economico ’ e Expresion grafica y comunicacion visual
e Persuasion

Segundo trimestre: Sexto trimestre:

e Actores de la comunicacion corporativa e Nuevas tecnologias

+ Conducta del consumidor e Planeacion estratégica

e Analisis de estados financieros o Sistemas y medios expresivos

e Semiética

Tercer trimestre: Séptimo trimestre:

« Comunicacién intercultural e Andlisis de contenido

e Investigacion cualitativa e Liderazgo

e Opinion publica e Comunicaciéon empresarial

e Planeacion de medios

Cuarto trimestre: Octavo trimestre:

e ldentidad corporativa ¢ Comportamiento organizacional
e Redisefio de procesos o Etica empresarial o
e Entorno socioeconomico mundial « Sistemas integrados de comunicacion

e Planeaciéon de acciones comunicativas




Claustro de profesores de la Maestria en Comunicaciones Corporativas:

Mtro
Mtro

. Horacio Andrade Rodriguez de S.
. Ernesto Cisneros Schaeffer

Mtro. Alejandro Byrd Orozco
Dr. Roberto Delgado Gallart

Dr. Carlos Gémez Palacio y Campos
Mtro. Mauricio Guerrero Martinez
Mtra. Leticia Ondina Munoz

Mtro. Juan Andrés Rincon Gonzalez
Mtro. Salvador Sanchez Gutiérrez
Mtro. Fulvio Vaglio Bertola

Mtra. Delia Guadalupe Gémez Morales

Mtro. J. de Jesus Gonzalez Almaguer

Mtra. Ana Maria Menéndez Marcin

Mtro. Alejandro Recamier Angelini

Mtra. Lilia Rosal Balduc

Mtro. Roberto Eugenio Sanchez Mejorada C.

Objetivo de la Maestria en Mercadotecnia y Publicidad:

Formar cuadros de especialistas e investigadores altamente calificados y competitivos
tanto a nivel nacional como internacional, con un conocimiento profundo acerca de las
funciones, caracteristicas y aplicaciones practicas de la mercadotecnia y de la publici-
dad, tanto en las empresas nacionales como en las multinacionales, asi como del papel
central y estratégico que juegan las disciplinas relacionadas con dichos campos de es-
tudio, en el desarrollo de cualquier producto y/o servicio, dentro del mundo globalizado y
de apertura comercial contemporaneo.

Plan de Estudios de la Maestria en Mercadotecnia y Publicidad:

Primer trimestre: Quinto trimestre:

e Mercadotecnia estratégica e Estrategias de distribucion y fuerza de
o Estadistica descriptiva ventas

e Analisis econémico e Técnicas avanzadas de investigacién de
+ Persuasion mercados y analisis de datos

Segundo trimestre: » Estrategias de mezcla promocional

o Conducta del consumidor

e Estadistica inferencial Sexto trimestre:

e Analisis de estados financieros e Mercadotecnia politica
o Semidtica e Mercadotecnia social
Tercer trimestre: ' e Planeacién estratégica

e Desarrollo de nuevos productos
* Investigacion cualitativa

e Investigaciéon de operaciones

e Planeacion demedios

Cuarto trimestre: o
e Estrategias de precios

e Investigacion cuantitativa
o Creatividad empresarial
e Nuevas tecnologias

Séptimo trimestre:

e Mercadotecnia de servicios
e Comunicacién empresarial
Liderazgo

Octavo trimestre:

o Mercadotecnia internacional
¢ Mercadotecnia de franquicias
e Etica empresarial

Claustro de Profesores de la Maestria en Mercadotecnia y Publicidad:

Dr. Javier Cervantes Aldana
Mtro. Nemesio Delgado Largo

Dr. Alfonso Alarcén Garduio
Dr. Roberto Delgado Gallart



Dr. Carlos Gomez Palacio y Campos
Mtro. Mauricio Guerrero Martinez

Mtra. Lilia Rosal Balduc

Mtro. Miguel Angel Serrano Gonzalez
Mtro. Leonardo Alfonso Verduzco Davila

Mtro. J. de Jesus Gonzalez Almaguer

Dr. Abraham Nosnik Ostrowiak

Mtro. Roberto Eugenio Sanchez Mejorada C.
Mtro. Fulvio Vaglio Bertola

Mtra. Karen Zwaiman Samuel

Objetivo de l1a Maestria en Planeacion Estratégica de Medios:
Formar cuadros de expertos capacitados para desempenar funciones y asumir respon-
sabilidades en las areas de medios, planeacién estratégica e investigacion de merca-
dos, en cuatro diferentes sectores de la industria publicitaria: agencias de publicidad,
anunciantes, medios de comunicacién y centrales de medios.

Plan de Estudios de la Maestria en Planeacion Estratégica de Medios:

Primer semestre:

s Administracion de medios

* Planeacion de medios

Sistemas de medios

Historia de los medios en México

Analisis econémico
Estadistica descriptiva
Taller de practicas profesionales |

Tercer semestre:

Conducta del consumidor

Desarrollo de nuevos productos
Métodos de investigacion publicitaria
Taller de practicas profesionales lli

Técnicas de comunicacién empresarial

Segundo semestre:

.‘.O....'

Teorias de la persuasion

Planeacion estratégica

Nuevas tecnologias aplicadas a la pla-
neaciéon de medios

Legislacién de medios

Estrategias de negociacion

Andlisis de estados financieros
Estadistica inferencial

Taller de practicas profesionales Il

uarto semestre:

Seminario de investigacion

Etica empresarial

Técnicas avanzadas de investigacion de
mercados y analisis de datos

Taller de practicas profesionales [V

Lineas de investigaciéon de la Maestria en Planeacion Estratégica de Medios:

Desarrollo del mercado

Conducta del consumidor
e Efectividad de los medios

Estructura socioeconémica y demografica de la poblacién
Perfil psicografico de los consumidores
Habitos de exposicion a los medios

o Interrelacion de las principales variables de medios.



Universidad Anahuac, Escuela de Diseio:
Maestria en Semidtica

Maestria en Semiética. Dr. Benjamin Mayer Foulkes, coordinador.
Av. Lomas Anahuac s/n, Col. Lomas Anahuac, 52760 Huixquilucan, Edomex.
Tel. 56 27 02 10. E-mail: bmayer@anahuac.mx, bmayer@df1.telmex.net.mx
Internet: http://Iwww.anahuac.mx/posgrado/maes/anahuac.html

Antecedentes:

¢ Programa abierto en 1995. 36 egresados.
 Reconocimiento de Validez Oficial de Estudios por la SEP.

Objetivo:

Formar profesionales en semiética -el estudio de la significacion- capaces de investigar
y aplicar productivamente los conocimientos de esta disciplina en una amplia gama de
ambitos concretos, sean éstos académicos o no.

Plan de Estudios:

Primer trimestre:

e Produccién creativa

e Analisis creativo

s Organizacion creativa

s Pensamiento creativo

Segundo trimestre:

e Estrategias de analisis |

o El discurso social y cultural contemp.

o El discurso estético y artistico contemp.

e El discurso cientifico y tecnolégico con-
temporaneo.

Tercer trimestre:

o Estrategias de analisis Il

e Introduccion a la semidtica |

e El discurso filoséfico contemporaneo |

e Producciones contemporaneas

Cuarto trimestre:

o Estrategias de analisis lll

¢ Introduccion a la semidtica Il

o El discurso filosofico contemporaneo |l

Claustro de profesores:

Dr. Roberto Ehrman Fiorio

Dr. César Gonzalez Ochoa (SNI)
Lic. Andrés de Luna Olivo

Dr. Raymundo Mier Garza (SNI)
Dr. llan Semo Groman

Mtro. Fulvio Vaglio Bertola

Quinto trimestre:

e Semidtica: textos y analisis | (1)

e Semidtica: textos y analisis Il (1)

e Seminario de investigacion y divulgacion

Sexto trimestre:

e Semidtica: textos y analisis | (2)

e Semiodtica: textos y analisis Il (2)

e Seminario de investigacién y divulgacién

Séptimo trimestre:

e Semiodtica: textos y analisis Ill (1)

« Semiodtica: textos y analisis IV (1)

e Seminario de investigacion y divulgacion

Octavo trimestre:

e Semidtica: textos y analisis lll (2)

e Semiodtica: textos y analisis IV (2)

e Seminario de investigacion y divulgacion

Dr. Roberto Fiores Ortiz (SNI)

Mtra. Krystyna Libura Sluskiewicz
Dr. Benjamin Mayer Foulkes (SNI)
Mtro. Raul Quesada Garcia

Mtra. Martha Tappan Velazquez
Mtra. Monique Vercamer Duquenoy




Universidad de Occidente, Coordinaciéon General de Investigacion y
Posgrado: Maestria en Tecnologias y Estrategias de la Comunicacion

Maestria en Tecnologias y Estrategias de la Comunicacion. Lic. Anajilda Mondacca,
responsable.

Carretera Culiacancito Km. 1.5, 80020 Culiacan, Sin.

Tel. (67) 54 04 95, E-mail: mondacca@culiacan.udo.mx

Internet: http://www.udo.mx/mtecyesc.html

Antecedentes:

e Programa abierto en 1997.

Objetivo general:

Formar profesionales que a partir del manejo de modelos del orden conceptual en mate-
ria de comunicacién, utilicen las herramientas de la investigaciéon para prever las trans-
formaciones de la practica comunicacional, y puedan disefar, instrumentar y dirigir los
procesos de cambio e innovacién que sean necesarios para adaptar a las organizacio-
nes y sus procesos a las nuevas tecnologias.

Areas de acentuacion:

e Comunicacion estratégica Comunicacion educativa
e Estrategias sobre desastres natura- e Uso de las tecnologias multimedia
les educativa
o Estrategias para rescates sociocul- e Procesos de produccion de medios
turales educativos
o Estrategias para especies en extin- e Educacion tecnolégica
ciéon e Comunicacién y transculturacion

Perfil del egresado:

El egresado de la maestria en tecnologias y estrategia de la comunicacion seréa capaz
de aplicar las metodologias de la investigacion comunicacional mas adecuadas para el
analisis y tratamiento de problemas vitales, politicos y de empresa en su comunidad,
identificar y desarrollar funciones altemativas de los medios de comunicacion en rela-
cién a la ciencia; realizar investigaciones cientificas en las areas de la comunicacién es-

tratégica.

Lineas de investigacion:

Comunicacion y estrategia del desarrollo
Cambio comunicativo y cultural
Tecnologia y sociedad

Procesos de produccion de medios




Universidad Auténoma de Aguascalientes, Direccién General de Investigacion
y Posgrado, Departamento de Sociologia: Maestria en Sociologia de la Cultura

Maestria en Sociologia de la Cultura. Mtro. Femando Plascencia, coordinador.
Av. Universidad 940, Col. Los Bosques, 20200 Aguascalientes, Ags.

Tel. (49) 10 74 00, E-Mail: fplascen@correo.uaa.mx

Internet: http://www.uaa.mx/dgip/index.htm

Antecedentes:
¢ Modalidad de educacion semiabierta.

Objetivo:
El objetivo de la maestria en sociologia de la cultura es formar recursos humanos alta-
mente capacitados para la investigacion social en el campo de la produccién, circulacién
y consumo de bienes culturales.

Perfil del egresado:

El alumno conocera los sistemas de la teoria cultural actual y los aplicara en su investi-
gacion como modelo explicativo; el alumno conocera los desarrollos monograficos mas
importantes en el debate contemporaneo sobre la cultura, y a partir de éstos como mo-
delos, problematizara el campo de los fenémenos culturales; El alumno profundizara en
su area tematica de investigacion, a partir de estudios empiricos particulares; el alumno
tendra las habilidades necesarias para seleccionar las teorias, métodos y técnicas que
convengan a la investigacion que realizan, con el objeto de producir conocimientos ori-
ginales sobre realidades sociales.

Plan de Estudios:

Primer semestre: Tercer semestre:
e Teorias de la cultura s Cultura y religion
¢ Metodologia e Taller de Investigacion llI

o Taller de Investigacion |
Cuarto semestre:

Segundo semestre: e Culturas populares
¢ Cultura organizacional o Taller de Investigacion IV
e Taller de Investigacién li

Areas de investigacion:
e Grupos de Poder
e Cultura Popular y Masiva




Universidad Veracruzana, Facultad de Ciencias de la Comunicacién:
Maestria en Comunicacion

Facultad de Ciencias de la Comunicacion. Lic. Arturo Garcia Nifio, director.
Maestria en Comunicacion. Mtra. Elizabeth Bonilla Loyo, coordinadora.
Calzada Reyes Heroles 136, Costa Verde, 94224 Boca del Rio, Ver.

Tels. (29) 21 60 30, 21 74 04, 21 60 60. E-mail: elibon@acnet.net

Internet: http://www.uv.mx/posgrados/mae/mae-comu.html

Objetivos generales:

e Formar profesionales de alto nivel en el area de la comunicacién, capaces de desa-
rrollar actividades de docencia e investigacion, asi como asesoria-en disefio de es-
trategias comunicacionales; diagndstico institucional, planificacion de medios;-es-
trategias y politicas de comunicacion social, estrategias de informacion, analisis de
informacion social, entre otros.

» Propiciar espacios de reflexion y accién en el campo de la comunicacion, a través de
una formacién integradora e interdisciplinaria que estimule la cultura de comunica-
cion y la cultura de informacion.

Perfil de egreso:

La Maestria en Comunicacion aspira a formar profesionales comprometidos con su
practica profesional por lo que se espera sean capaces de: aplicar conocimientos teori-
co-metodoldgicos en el campo de la comunicacion con el propdsito de elevar el nivel de
la docencia; participar en equipos interdisciplinarios en el desarrollo de proyectos de in-
vestigacién en comunicacion; disefiar y aplicar en el contexto institucional, social y cultu-
ral, politicas y estrategias para la planeacién y direccién de procesos comunicacionales;
disefar estrategias de andlisis y planificacion de medios en instituciones publicas y pri-
vadas.

Plan de Estudios:

Cuatrimestre de Prerrequisitos: Segundo cuatrimestre:

e Introduccion a las teorias de la com. e« Comunicacién en el pensamiento cont.

« Nuevas tecnologias de la inf. y la com. e Comunicacion interpersonal en la org.

» Introduccion a la metodologia de la com. e Economia de la informacién

e Proyecto de investigacion e« Técnicas de investigacion en cultura,
sociedad y comunicacion |

Primer cuatrimestre: ¢ Seminario de Investigacion |l

« Sociologia de la comunicacion

« Comunicacion y organizacion Tercer cuatrimestre:

« Comunicacion internacional e Comunicaciéon y Sociedad

« Seminario de Internet ¢ Diagnostico organizacional

e Seminario de Investigacion | ¢ Comunicacion Politica |

e Técnicas de investigacidbn en cultura,
sociedad y comunicacion i
¢ Seminario de Investigacion il




Cuarto cuatrimestre:

Comunicacion y cultura

Planeacién de la comunicacion
Comunicacién Politica Il

Técnicas de investigacidon en cultura,
sociedad y comunicacion il

Seminario de Investigacion IV

Lineas de Investigacién:

e Teorias de la comunicacién

e Comunicacion y cultura

e Comunicacién y Medios

e Comunicacion y gestién politica
o Comunicacion organizacional.

Quinto cuatrimestre:

Perspectivas de formacién profesional e
investigacion de la comunicacion
Estrategias de com. en la organizacion
Politicas y estrategias de la com. en Mx.
Comunicaciones electrénicas en la org.
Seminario de Investigacion V

Sexto cuatrimestre:

Teorias de la comunicacion
Metodologia de la comunicacién
Seminario de Investigacion VI.



Universidad Regiomontana, Facultad de Humanidades y Ciencias Sociales,
Escuela de Comunicaciéon: Maestria en Comunicacion

Escuela de Ciencias de la Comunicacion. Mtro. José Jaime Pacheco R., director.
Maestria en Comunicacion. Lic. Laura Marquez Elenes, responsable.

Degollado 620, Col. Obispado, 64010 Monterrey NL.

Tel. (8) 348 76 04, 348 76 03. E-mail: jpacheco@mail.ur.mx, Imarquez@mail.ur.mx
Internet: http://www.ur.mx/ur/fachycs/index.htm

Objetivos:

e Proporcionar un marco de referencia para el analisis critico del impacto que las tec-
nologias de la comunicacién y la informacion tienen en la sociedad y la cultura.

« Proveer especializacién en la planeacion, disefo, desarrollo y evaluacién de estrate-
gias de comunicacién para la implementacion de proyectos en las diferentes organi-
zaciones.

Plan de Estudios:

Sociedad y medios

Periodismo de investigacion

Educacién, mediacion y tecnologia

Medios e innovacion

Discurso periodistico

Sistemas y medios de comunicacién organizacional
Semiética de la imagen

Periodismo y nuevas tecnologias

Creatividad y procesos organizacionales
Taller de produccién multimedia

Proyectos educativos apoyados en tecnologia
Marco juridico y ética en los medios
Seminario |

Seminario Il




Universidad del Bajio AC (UBAC), Escuela de Ciencias de la
Comunicacion: Maestria en Publicidad

Escuela de Ciencias de la Comunicacién. Lic. Gerardo Gonzalez del C_, director
Av. Universidad s/n, Col.Lomas del Campestre, 37150 Ledn, Gto.

Tel: (47) 18 52 52 ext. 130. E-mail: ggonzale@ubac.edu.mx

Internet: http://Iwww.ubac.edu.mx/

Antecedentes:

Reconocimiento de Validez Oficial de Estudios por la SEP

Objetivos generales:

Conocer la metodologia de las campanas publicitarias

Conocer las técnicas empleadas en la publicidad moderna

Promover la superacién académica, profesional y de docencia de los egresados de
las licenciaturas afines a la comunicacion y la publicidad

Diagnosticar las necesidades del consumidor en un mercado determinado, para el
correcto disefio de una campana publicitaria

Generar informacion necesaria para el desarrollo social y académico en el area de
publicidad

Asesorar y realizar de manera especializada estudios y proyectos de publicidad
Realizar trabajos de investigacion sobre campanas publicitarias.

Plan de Estudios: (cinco cuatrimestres)

Semiotica de la imagen publicitaria

Estadistica aplicada a la investigacion

Estrategia de mercadotecnia

Pensamiento creativo

Investigacion |

Diserfio de la campana publicitaria

Iinvestigacion Il

Administracion de productos, nuevos productos y precios
Comportamiento del consumidor

Implementacion y control de campanas publicitarias
Fundamentos de docencia universitaria
Mercadotecnia de servicios

Tecnologia de promocion y publicidad.




Universidad del Valle de Atemajac (UNIVA), Facultad de Ciencias
Sociales y de la Salud, Departamento de Comunicacion:
Maestria en Comunicacién Social e Institucional

Facultad de Ciencias Sociales y de la Salud. Dr. Baltasar Castro Cosio, decano.
Departamento de Comunicacioén. Lic. Alina Garcia Barba, jefe.

Maestria en Comunicacién Social e Institucional. Mtro. Andrés Guzman Soto, coord.
Av. Tepeyac 4800, Col. Mirador del Sol, 45050 Zapopan, Jal.

Tel. (3) 628 62 73.

Antecedentes:
¢ Programa en proceso de aprobacion por la SEP (1999)
Objetivos:

e Formar profesionales de la comunicacién cualificados para responder a las necesi-
dades y perspectivas actuales de las instituciones, empresas de medios y organiza-
ciones sociales, partiendo de los escenarios tendenciales y alternativos en comuni-
cacion.

e Proporcionar el necesario dominio de la disciplina de {a comunicacion para formar
personas capacitadas en el analisis de los problemas de comunicacion nacionales,
la gestiobn comunicativa en las empresas y organizaciones publicas y privadas, el
desarrollo de las empresas e instituciones de comunicacion, y la investigacién de la
comunicacion.

o Desarrollar en el alumno una vision objetiva, racional, critica, de trabajo en equipo y
liderazgo a través del desarrollo de un ambiente academico en el que el conoci-
miento, las actitudes y sus aplicaciones contribuyan al desarrollo de las instituciones
y empresas de comunicacion, su medio social y de una nueva cultura de comunica-
cion en las organizaciones.

« Desarrollar en el alumno la capacidad de enfrentar y resolver problemas con carac-
ter global ya que la realidad rebasa las fronteras de la disciplina de la comunicacion,
incidiendo de una manera mas efectiva en el manejo de la informacién.

» |Integrar los aprendizajes de la investigacion en comunicacion a la funcion de pro-
duccion con el fin de consolidar el avance de la ciencia y la tecnologia, asi como el
estudio critico, constructivo y propositivo de asuntos de interés regional y/o nacional.

« Proporcionar las habilidades necesarias para el planteamiento y solucién de proble-
mas novedosos y complejos a través de la investigacién, como forma de aprendizaje
y como ejercicio de busqueda.

e Lograr desarrollar en el alumno las herramientas necesarias para la gestion, planea-
cion y evaluacion de procesos de comunicacion social e institucional.

o Desarrollar competencias que le permitan establecer mejoras en modelos y proce-
sos de comunicacion.




Plan de Estudios:

Teorias sociales de la comunicacion
Teorias socioculturales de la com.
Teoria de las instituciones y organiz.
Culturas organizacionales

Asesoria y consultoria en comunicacion
Escenarios teodricos y campos profesio-
nales de la com. en México

Marco legal y normativo de com. en
instituciones y organizaciones en Méx.
Seminario de globalizacién, interde-
pendencia y desarrollo regional
Prospectiva de la comunicacién social e
institucional en México

Tecnologias de comunicacién social e
institucional

Metodologia de la investigacién
Métodos cuantitativos de investigacion

Lineas de investigacion:

Audiencias de los medios de comunicacion

Procesos de comunicacion en instituciones y organizaciones

Andlisis de los contenidos de los mensajes de los medios de comunicacion
Gestion, desarrolio e intervencion de ambientes de comunicacién

Métodos cualitativo de investigacion
Seminario de diseno de proyectos inv.
Seminario de desarrollo de proyectos
Seminario de tesis en comunicacién
Administracion estratégica de la com.
Taller de analisis de audiencias

Taller de planeacién estratégica de la
comunicacioén en las organizaciones
Taller de herramientas de comunica-
cién en las organizaciones

Seminario de estrategias de produccion
y difusiéon de mensajes

Seminario de estrategias de liderazgo
social e institucional

Seminario de proyectos de intervencion
en comunicacién en las organizaciones
Gestion de ambientes de comunicacion
en las organizaciones.



Universidad de Colima, Centro Universitario de Investigaciones
Sociales (CUIS), Doctorado en Ciencias Sociales

Doctorado en Ciencias Sociales. Dra. Ana Isabel Zermeno Flores, coordinadora.
Av. Gonzalo de Sandoval 444, Col. Las viboras, 28040 Colima, Col.

Tel. (331) 3 03 97 ext. 161y 162. E-Mail: anaz@cgic.ucol.mx

Internet: http://www.ucol.mx/docencia/planes/doctorados/sociales/

Objetivo:
Formar investigadores y docentes altamente calificados, capaces de producir conoci-
mientos novedosos y complejos sobre todos los niveles de la realidad social desde una
perspectiva multi y transdisciplinar. :

Perfil del egresado:
El egresado sera capaz de realizar investigacion original, novedosa e independiente, de
alto nivel académico en diferentes ambitos de las ciencias sociales y humanidades, or-
ganizar y dirigir grupos transdisciplinarios de investigacion, disefiar programas de desa-
rrollo tecnologico para rescatar la perspectiva social y humana en un mundo altamente
preocupado por la tecnologia y realizar tareas de docencia en licenciatura y posgrado.

Lineas de investigacién:

e (Cultura ¢ (Ciencia politica

e Comunicacion e Administracién publica

e Educacion e Estados Unidos y Canada
o Historia e Estudios regionales.

Plan de Estudios:

Seminario de investigacion lil
Taller de tesis il
Seminario de investigacion [V
Taller de tesis IV
Seminario de investigacién V
Taller de tesis V
Seminario de investigacion VI
Taller de tesis VI

Teoria social |

Metodologia y técnicas de investigac. |
Seminario de investigacion |

Taller de tesis |

Teoria sociai ll

Metodologia y técnicas de investigac. ||
Seminario de investigacion |l

Taller de tesis |l

Planta académica de tiempo completo:
Dra. Ana |. Zermenio (SNI)

Dra. Avital Bloch (SNI) Dra. Karla Y. Covarrubias (SNI)
Dr. Rogelio de la Mora Dr. Eliézer de los Santos (SNI)
Dr. Jesus Galindo C. (SNI) Dr. Jorge A. Gonzalez (SNI)

Dr. Servando Ortoll (SNI) Dr. Pablo Serrano (SNI)




Universidad Auténoma de Yucatan, Facultad de Ciencias
Antropolégicas: Doctorado en Ciencias de la Informacién

Doctorado en Ciencias de la Informacién. Mtro. Irving Berlin Villafaia, coordinador.
Calle 76 Numero 455-LL entre 41 y 43 Mérida, Yuc.
Tel. (99) 23 59 49. E-mail: bvillaf@tunky.uady.mx

Antecedentes:
« Programa en convenio con la Universidad de La Laguna, Tenerife Espafia.
¢ Iniciado en agosto de 1998.
e Titulo otorgado por la Universidad de La Laguna.

Plan de Estudios:
e 32 créditos (320 horas/clase) mas defensa de la tesis doctoral.
e Programa de cursos presenciales en Mérida (agosto de 1998 y agosto de 1999):
¢ Metodologia de la tesis doctoral.
Reflexiones sobre la prensa en América Latina
Metodologia cualitativa en estudios de caso.
Produccién audiovisual de vanguardia.
Metodologia de investigaciéon en comunicacién de masas.
Metodologia de la investigacion en periodismo especializado.
Libertades publicas.
Mundializacién y orden informativo.
Errores del texto periodistico.
Estudio teérico de mensajes de opinion.
Tecnologia, lengua y comunicacion.
Analisis del mensaje televisivo.
Informatica y comunicacion.
Produccion de radio.
Mediapolis.
Rumor, comunicacion y politica.
La documentacion, instrumento imprescindible en el periodismo del futuro.




Universidad Auténoma del Estado de México. Facultad de Ciencias Politicas
y Administracion Publica: Doctorado en Ciencias Sociales

Cerro de Coatepec s/n. Ciudad Universitaria 50000 Toluca, Edomex.
Tel. (72) 15 92 80. E-mail: jaam@coatepec.uaesmex.mx

Antecedentes:
e Programa en proceso de aprobacién (1999).

Perfil del egresado:
Al término del programa de doctorado se espera aportar a la sociedad investigadores
formados dentro de las diferentes areas de investigacion contempladas y que sean ca-
paces de proponer trabajos originales, innovadores y criticos en el terreno de estudio de
la problematica social. Atendiendo, por un lado, a la discusién y aportes mas recientes
de las ciencias sociaies, y por el otro, al estudio de los fendmenos que se presenten
como fundamentales para el desarrolio de la sociedad.

Estructura curricular: (seis semestres)

e Primer ciclo: actualizacién académica y registro del proyecto de investigacién.
e Area de Teoria y Metodologia:
e Taller de disefo de proyecto
e Seminario de actualizacion en Ciencias Sociales
¢ Seminario optativo
e Area Técnico-Instrumental:
e Talleres optativos

« Segundo ciclo: investigacion. Adscripcion a un area:
e Area de Desarrollo Regional y Estudios Territoriales
« Area de Administracion y Politicas Publicas
* Area de Educacion, Cultura y Comunicacion
s Area de Sociedad y Politica.




ConEicc

Consejo Nacional para la Ensefianza
y la Investigacion de las Ciencias
de la Comunicacion

DIRECTORIO DE PARTICIPANTES
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