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¢HTodosSomosLoret?

El uso maniqueo de Twitter para imponer una
agenda en la opinién publica

uerétaro, Qro.- Poco antes de las

Enrique Iturralde Chaparro*

Sin duda, se traté de un acto

elecciones del 2006 comenzé pau-

latinamente un proceso polariza-
dor en la sociedad mexicana entre quienes
se identifican con la propuesta encabezada
por Andrés Manuel Lépez Obrador —un
politico con un discurso contrahegemé-
nico que genera controversia—, y quie-
nes simpatizan con las estructuras del
viejo régimen priista/panista que desde
entonces vienen alimentando el encono
social con campanas como “Es un peligro
para México”.

Esta situacién se reavivé con la alter-
nancia en 2018 y en ultimas semanas, se
ha manifestado de forma significativa a
partir del discurso militante que el Presi-
dente Lopez Obrador insiste en mantener
al tocar temas delicados como la lucha de

reprobable e injustificado que cau-
s6 indignacién en gran parte del
gremio periodistico del pais donde
mas se asesinan periodistas. Pero
resulta por demads ingenuo pon-
derar la imagen de Loret de Mola
como la de un martir del periodis-
mo, como si su trayectoria fuera
igual a la de miles de reporteros
de a pie que a diario exponen su
vida al realizar su oficio yno la de
un conductor que, desde su zona
de privilegio, se ha dedicado a
ganar millones por realizar actos
de manipulacién informativa en
complicidad con el poder politico
mas corrupto.

De lo anterior sélo basta re-

género en el pais o al referirse a la prensa
nacional, especialmente a los periodistas
que le son criticos, donde lo mismo descalifica a figu-
ras representativas del viejo status quo politico, como
Loret de Mola, que a periodistas inquisitivos del poder
como Carmen Aristegui.

El pasado viernes 11 de febrero, después que Loret
de Mola sacara un reportaje que supuestamente vincu-
laba al hijo del AMLO con el alquiler de una casa lujosa
en Houston, el Presidente de la Reptblica reveld des-

de “la mananera” los

35 millones de pesos
que gana anualmente
el comunicador, algo
violatorio al derecho
a la privacidad de un
ciudadano por parte
de quien deberia ser
un sujeto obligado a la
proteccién de sus datos
privados: el Poder Eje-
cutivo federal.
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cordar ejemplos como el de Israel
Vallarta y Florence Cassez, perso-
nas obligadas a participar en un “falso operativo de
la policia del exsecretario de Seguridad Publica del
sexenio de Felipe Calderén, Genaro Garcia Luna —
hoy preso en los Estados Unidos por sus nexos con el
narco— en un montaje que fue coordinado en cadena
nacional por el exconductor de noticias en Televisa.
Igual de ingenuo resultaria concebir el trabajo
reciente de Loret como genuinamente periodistico
si se omite que trabaja para Latinus, medio de comu-
nicacién perteneciente a
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la familia de Roberto Ma-
drazo, enemigo politico de
AMLO desde que conten-
dieron por la gubernatu-
ra de Tabasco en 1994, y
propietario de Farmacéu-
ticos Maypo S.A., uno de
los 10 grupos que fueron
desplazados por regula-
ciones hechas a partir de




la llegada de la 4T, ya que
especulaban con el precioy
venta de medicinas al sector
salud.

El exceso cometido por
AMLO el 11 de febrero fue
aprovechado por los grupos
del viejo régimen del poder
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econémico y politico para
utilizar a Loret de Mola como bandera que cohesionara
el encono de este sector en contra del presidente. Desde
Twitter, la cuenta Sociedad Civil México (@SocCivil-
Mx) impulsé un locutorio en la aplicacién spaces de
esta plataforma, con la participacién de figuras como
las senadoras panistas Lilly Téllez y Kenia Lépez, la
odontdloga Laurie Ann Ximénez-Fyve, los periodistas
Raymundo Riva Palacio, Pablo Hiriart, la politéloga
Denisse Dresser, ademas del propio Loret. El espacio
se convirtié en una sesién maraténica de 9 horas con
45 minutos que tuvo la finalidad principal de ganar
la mayor audiencia posible.

El foro titulado “#TodosSomosLoret, por nuestro
derecho a ser informados / No nos van a callar!”,
coordinado por las cuentas @ana_lucia_medina y @
Macamposmzx, conté con 162 oradores, tuvo mds de
64 mil cuentas conectadas simultaneamente y un
total de 399 mil que se conectaron en determinado
momento. La sesién conté con la presencia de varios
usuarios influyentes en Twitter, como el cantante Marco
Antonio Solis “El Buki” o el cémico Eugenio Derbez, lo
que pudo haber llevado mucha audiencia al espacio.
De forma diferida, la grabacién del evento alcanzé el
millén y medio de clics una semana después de su
realizacién.

Para los representantes de los intereses del gran
capital este hecho simboliz6 un ejercicio democratico
“sin precedentes”. Una seguidora del evento tuite6
que, con ese hecho, “México levanté [sic] la voz mas

fuerte que los revolucio-
narios Villa y Zapata”.
Por otro lado, periodis-
tas como Rafael Barajas
“El Fisgén” y Nancy Flores
vienen advirtiendo el de-
sarrollo de un golpe de
Estado blando por parte
del sector mds duro de la
derecha mexicana, que
pretende desestabilizar
al actual gobierno al que-
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rer propagar la
impresién de
una situacién
de ingoberna-
bilidad en el
pais.

En medio
de esta dis-
puta narrati-
va, periodistas
que han ejer-
cido la critica
al actual régi-
men —y que
han padecido
los ataques de los simpatizantes del mismo en redes—
como Carmen Aristegui, Anabel y Julio Hernandez
o Viridiana Rios se desmarcaron de participar en el
foro realizado en Twitter. Los dos ultimos han cues-
tionado la legitimidad no sélo de Loret, sino de los
patrocinadores del evento: efectivamente, la cuenta
@SocCivilMx, creada en pleno proceso electoral de
2018 con la finalidad de promover el “voto util” para
que no llegara AMLO a la Presidencia, se maneja con
total opacidad y no ofrece ninguna informacién sobre
quiénes los conforman o de dénde obtienen recursos,
aunque ellos se denominan “Organizacién No Guber-
namental” en su cuenta de Instagram.

Alhacer un andlisis de una muestra de 18 mil tuits
que conformaron parte del hashtag #TodosSomosLoret,
lanzado el 11 de febrero en Twitter y que se volvid
tendencia, se encontré que sélo el 11.46 por ciento,
2 mil 62 tuits, fueron mensajes originales, parte de
ellos emitidos por oradores participantes en el foro.
E1 14.03 por ciento fueron respuestas y el 74.5 restante
fueron retuits que impulsaron la tendencia con una
frecuencia de hasta 130 por minuto, lo que habla de
una accién intensificada para colocar el hashtag en
los primeros lugares
de Twitter. Se encon-
traron también 9 mil
763 tuits organicos
de un total de mas de
200 mil acumulados
ese dia bajo esta eti-
queta, es decir, sélo
alrededor del 5 por
ciento.

Al revisar las 10
cuentas principales



que impulsaron #TodosSomos-
Loret con retuits, se hallé que
5 son anénimas y presentan
el mismo patrén de disefio: un
avatar y motes falsos, ademas
de autodescripciones vagas
escritas en espanol y otros
idiomas. Dos presentan fo-
tos de mujeres de ojos claros
con el rostro cubierto con un
burka, lo que coincidiria con
el testimonio de algunos usua-
rios que estuvieron el evento
y que senalan la presencia de
“cuentas arabes” en el foro.
Las otras cinco analizadas
muestran informacién parcial
de lo que pudieran ser personas
reales, pero algunas no tienen
fotos de su rostro o un nombre
real. Tan sélo estas 10 cuentas
produjeron un volumen de 459
tuits del total de la tendencia.
Un estudio paralelo realizado
por Tlatelolco Lab sobre el mismo
hashtag encontrd, por su parte,
488 cuentas de reciente creacién
que, en su conjunto, publicaron
1, 230 tuits entre el 11y el 12 de
febrero.

Tras analizar la tendencia

con total opacidad detras de una
fachada.

Mientras que en Palacio Na-
cional insisten en no moderar el
discurso del Presidente cuando
toca temas delicados como las
criticas y ataques que le han he-
cho algunos medios, los viejos
grupos del poder en México toman
de bandera a un representante de
la prensa mas corrupta del pais
para tratar de sacar alguna ven-
taja ahora que habra elecciones
en algunos estados y se disputa
la aprobacién de la nueva reforma
en el sector energético.

En medio de estas dos pugnas
polarizantes, quedan los periodistas
de a pie, que el lunes 14 de febrero
salieron en varias partes del pais
a protestar contra los crimenes
recientes de varios reporteros en
manifestaciones de pocas personas
donde no estuvieron presentes ni
Eugenio Derbez, ni Denise Dresser
ni ningan otro de los revolucio-
narios del Twitter para mostrar su
apoyo. Y es que, no todos somos
Loret.

*Profesor e Investigador de la FCPyS
de la UNAM.
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#TodosSomosLoret y su desarrollo el viernes 11 de 11
febrero se concluye que no se traté de un acto espon-

tdneo sino de una accién bien concertada en la que

se invirtieron recursos
técnicos y humanos, y
donde las cifras fueron
infladas por cuentas
anénimas. Esto apun-
ta al uso de una pla-
taforma digital como
Twitter para colocar ar-
tificialmente dentro de
la agenda publica una
narrativa pesimista
sobre el pais, impul-
sada por una cuenta
que dice representar a
la sociedad civil mexi-
cana, pero que actda
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