UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUILA
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICAGCION

cce

PROGRAMA DE LA MATERIA: TEORIA DE LA CCMUNICACION
MAESTRO: LIC. NOHCRA E. ESPINOZA LEY Daqc,

OBJETIVO GENERAL:

El alumno evaluari la Teoria de la Comunicacibdn, sus ¢lementos, sus
caracteristicas y sug medios, Analizard los medios de comunicacidn
colectiva, examinando los efectos que causan los mensajeé transmiti

dos en el publico perceptor.

TEMARIO: OBJETIVOS ESPECIFICOS:
El alumno!
-« EL PROCESO DE COMUNICACION - Examinard a la comunicacién

como un proceso alterno, vi
tal y recurrente.

- ELEMENTOS DE LA COMUNICACION - Bvaluarad los diversos elemen
tos de la comunicacidn.

- Analizari la naturaleza y -=-
lag caracteristicas de los -
elementos de la comunicacidn.

~ EL LENGUAJE ~ Analizari al lenguaje como =
caracteristicas humana y ve-
hiculo posibilitantes de co-
municacidn,

- TIPOS DE COMUNICACION - Examinari las caracteristicas
: de la comunicacidén interpersg
nal, bipersomal, grupal y co-

lectiva.
« COMUNICACION COLECTIVA Y - Examinard las funciones de la
CULTURAF DE MASAS comunicacidén ecolectiva y anaw

tizarsd lo que es la cultura =
de masas.

- MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA -~ Examinarid los valores y los =
antivalores de los diferentes
medios de comunicacidn masiva.

~ TECNOLOGIA, ECONOMIA Y MEDIOS - Analizarad los medios de comu-
DE COMUNICACION COLECTIVA nicacidn colectiva como orga~
nismos surgidos del adelanto

tecnol&gico.

Juzgard los medios de comuni-
cacidn colectiva como organiza
riAn scondmica.



- COMUNICACION COLECTIVA EN MEXI- « Analizard la comunicacidn co-
CO (ORGANIZACION), INTENCIONALI lectiva en el casoc particular
DAD, MENSAJE, PERCEPTOR (COLEC- a México.

TIVIDAD). Examinari los diferentes me~=

dios de comunicacidén colecti-
va, su intencionalidad al - -~
transmitir mensajes y su influs
encia en la colectividad.

BIBLIOGRAFIA:

LA COMUNICACION HUMANA, Aranguren, José Luis. Ediciones Guadarrama, -
S.A. Segunda edicidn, Madrid, 1975.

- BEL PROCESO DE LA COMUNICACION, Berlo, David K. Editorial "El Ateneo",
Buenos Aires, 1975.

- LA CIENCIA DE LA COMUNICACION HUMANA, Schikamm, Wilbur. Zdit. Roble,
México, 1961.

- COMUNICACION, Edit. Bdicol, S.A., México, 1977.

- VIDA COTIDIANA, DISENO Y COMUNICACICYN, Prieto, Daniel. Edit, Trillas
México.

- LA COMUNICACION MASIVA EN EL PROGESO
DE LIBERACION, Armand,Mattelrat., 2a. Edicién, Suenos Aires. Edit. Si -
glo XXI, 197k.

- TEORIA Y PRACTICA DE LA IDEOLOGIA. Méxlco, Ed. Nuestro Tiempo. (Coleg
cién La Cultura del Pueblo) 19764

- LA BLITE DEL PODER, Trad. Florentino M. Torner y Ernestina de Champo-
urain. 5a. Edicién, F.C.E. Wright Mills, C.
FORMA DE EVALUACION:

~ Tres evaluaciones parciales
- Asistencia Obligatoria

- Exentos con 9 (nueve)
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UNIVERSIDAD AUTONWOMA DE COAHUILA
ESCUELA DE CIENCIAS DE TA COMUNICACION
FOTOGRAFIAG ©T TUTTIRATIA ANUAL

OBJETIVO GENERAL :

Normar el conocimiento de los principios bdsicos de la
fotografia,el manejo de los diversos 2 aratos,los mate-.
rinleg a utilizar,los procedimientos técnicos para el
revelado de peliculas y papeles as{ como el uso de un
1eboratorio de fotografia. j

OBJETIVO PARTICULAR

.Desarrollar la creatividad en el alumno através de la
téenica Fotogréfica en multiples ¥ variadas aplicaciones
por medio de los materiales existentes y el laboratorio
fotografico dando lugar al desarrollo pessonal en la

4

aplicacién de técnicas diversas.
TEORICO-PRACTICO
T.INICIOS DE L FOTOGRAFIA

Que es la fotografia
Pesarrollo histdrico

IT.LA CAMARA FOTOGRAFICA .

Generalidades :
Diversos tipos de cémaras
¢cidmaras reflex
Componentes y mecanlsmos
profundidad de campo
Diefragma ¥y velocidad. de obturacién
Distancia Tocal

Longitud focal

ASA .,Diversos tipos de pelicudas
Flash y NGmero gula

principales objetivos y su uso

[+

111.Manejo de la Cémara

~

Carge y. descarga de la cdmara .

Cambio de los objetivos

Ajuste de los diferentes mecanismos
Cuidados ¥ recomendaciones
prictica de manejo {en clase)

&



IV.TOMA Y REVELADO DE FOTOGRAFIAS

Seleccidén de temas

Ejecucibn del ejercicio
Preparacidn de quimicos

Tiempos de revelado

Proceso general.-del revelado
Carga del tangue para revelar
prictica de cargado del tanque
prictica de revelado de pelicula

v.EL CUARTO OSCURO

Generalidades del laboratorio )
Ia ampliadora;sus partes y funcionamiento
El reloj :

Tuces de seguridad .
Temperaturas de los guimicos

Orden adecuado de las charolas
Preparacién y manejo de 1os uimicos
##5&#iéi%éé#iﬁﬁfﬁéiﬁﬁ%i%fd#é gad/

Cuidados y precauciones
VI.EL PAPEL FOTOGRAFICO

Diversos papeles y sus usos

Te sengibilidad del papel

Emulgiones pancromiticas ¥ orthocromdticas
Reveladores mas Ccomunes

Bafio de paro

El fijador y el lavado e
Impresiones de contacto

Ampligciones

prictica de laboratorio

vII.COMPOSICION Y EFECTOS ESPECTALES

principios bdsicos de la composicidn
Formatos mas comunes del papel

Uso de filtros

Fotogramas

solarizacién y Efecto Sabatier
Reticulacidén

Alto contraste y Pelicula de Linea
Negativo-positivo (bajo relieve)
Enmascarillado

Sobreposiciones ¥ fotomontajes



vIIl.APLICACIGES PRACTICAS

Reportaje

La portada:Revista,folleto

Poster ‘

Fotografia Industrial b -y
f P de producto
" n__ para audiovisual S =

BIBLIOGRAFIA _ . . g
aprende fotggrafia.-Editorial Daimon.,Barcelona
Ta fotografia en 35 mm,-Editorial Daimomn.,Barcelona
Losg efectos creativos en fotOgraféa.—Eaitorial Daimon
Enciclopedia practica de fotografia.-Salvat

*
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UNIVERSIDAD AVUTONOMA DR COAHUTLA .
ESCULLA DE CIENCTAS DE LA COMUNTICACION

CURS0 DE SOCTOLOGLA. £
LUGAR Y FECHA: SALTILLO, COAH. 27 DE AGOSTO DE 1985.

ELABORADO POR: LIC. ALDE ABRILL SAUCKDU Mt ENA,

OBJETIVO GENERAL LF LA MATERLA:

Al t8rmino de la mnterta, ol aluano habrd ndquirido los ronocimie_ri
tos bAsicos necesarios de La prespactiva caciolbrica, sus principateé'—
escuela, tecorfas y uzoncentos, asi comn 1In instrunentacibn metodolbgica,
que le permitan analirar Jos fendmenes saciales, con an criterio aistemi
tico y objetivo. - ;
GCon lo anterior, el Jlumne poderd adentrarso mAs detenidamente pn el =
campo espec;fico de su canncialidad. La Sociolozfa de la Comunicactdn de
Masas, sus principales . lementos metodnlézicos, ¥y plantcamientos tbéorico
que le permitiran incrrtarlos en el contexfo biop=icreocial ¢ue le toca.

vivir.

-

TEMARIO. PRTMER SEMESTRRE. >

TEMA I.
Pafiniciones de Sociotarfa.- Socinlorfn vy otrax cinneing,= Hreve deanarrg
116 histérico de la Socinlogia.- Las Corricentes. '

TEMA IX.
Hipbtesis bAsicas do ta Socinlogfin.- Aéercamicnto his«t&ricn o 1a comprern
sidn de la Sociolorfa.

TEMA ITI.

Cultura (Definicién).- Sociednd (Definicidnt.- Normas enlturates,.= Culi
ideal, y Cultura recal.- Ftnocentrismo, - DJersonalidard v btuocentrismo.- |
fativiooe Calteval. TP TS FURTTINS T U AN cob oy ol Vig oo Valbtaral,
Aculturacaibn, .

TMA 1V.
Status vy Mol.- Statns Ldserite v Status Mdouirido. - inconsisteoncia do -
Status.- Modelos de sol.- (R e el e R e 5T ST dre ol.- ol

preescrito y rol de e vaadn, - Pistancia o tal.- rens=idn de wol.- fraci
a0 de rol.- Caontlictio ool Conjunta e voleie- i st bracion de Rol

TEMA V-

socializacibn. - Porsanalirdad, - Normas v s«neinlivaciAn.- YMetas o la Soc
1i ~acibn. - El af mieno,< 1 espejo dol yo.~ BT otvo roneralisoddo, - f'ino
de Socinlirsacifn.- Voontes de Sy S A e (G sma o] T odie pursonal
dad.- Caracter Nacional.- i

TEFMA VI,
Los Factores BSocinle:. pactor bealdgico. Factoer wtronolérica. - Factoe



Factor Demogridfico.- Factor Psicolbgico.

TEMA VII. .
La Estructura Social.- Comunidnd Bural oy Comunidad Urhana,- Las Clases -

Socinles.

TEMA VIIT. ]
Desorganizacién Social ¥ papsonal .- La knajenacién.

SEGUNDO SEMESTHE. ,

1.~ Concepcidn tebrica dr 1o $aciedad,~ Infraestructura y Superestructura
Relacién ecntre ambas.- K1 problema de Ln ideologfa.~ Aparatos ideolbgicos
del Estado. : .

2.- Los medios masivos dr comunicacibn. -~ Carncterfisticas.
- I
Je= La comunicacién de Masas.- La gsociodad de lLasg mnsas.-~ cultura de mae’
sas.- conducta do misas,- ' b

4,- La sociologia de la Comunicacidn de masas.- bkscuclas.- Conceptos,
. .4

5,~ La influeneia tos meding de Comunicacibn,- los nedios masivos de C
municacidn en o1 desarrollo ocondmico v social.-

bI BLI(.N";R.‘\F I Ao g

Introduccibn a 1In sociolnefacs Bruee J, Geben, - b, wiac. Graw Hill,

Sociologfa.~- Franci-co tihmez jara.- kKd. Perron. '

Planteos de la Teorf{n bocinlbgica.- Jact Preneva Do kdd, Edicol,
Sociologin y, Vida Socint.- Paymond W. Mavik.- hd. Ut lyea.

Socioclngin de la Carrinicacidn de Masas.- 1. de Moragas {ed). d, tiustavo

Gili 5.a.

Critica de la Comunicacién Social.- Severo [eclesins, - kd, l1emno y Ubras
CUALQUIFR OQIRO 1RO, BICCHONATITO, ENCTCTORiOTA Tk HABLEN DY LUs TEMAS
AT, '

EVALUACION, ~

Participacibn y Asistencias
Trabajo Final.

Exfmenes.

Exposicibn.

Fichas y Apuntes.
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Escuela de Ciencias de la Comunicacidn.
Curso; Teoria de la Administracidn.
Saltillo, Coahuila., Junio 18 de 1985
Elaborado por: Maria Isabel Licona Saenz.
Objetivo General de 1a Materia: Proporcionar conceptos claros y herramientas
-~  administrativas para el encuentro real de los
alumnos en la organizacidm.

-

TEMARIO:

1. Sistemas Econdmicos.-
1.1. E1 Capitalismo.
1.2. El1 Socialismo.
1.3. E1 Comun&smo.
2. Tipos de Propiedad.~
2.1. Mercados.
2.2. Competencia Perfecta.
2.3. Competencia Monopolistica.
2.4, 0ligopolio.
2.5. Monopolio. # o

ler. Examen Parcial.

3. Sociedades Mercantiles.-
3.1. Sociedad Andnima,
3.2. Sociedad en Nombre Colectivo.
3,3. Sociedad en Comandita Simple,
3.4. Sociedad de Responsabilidad Limitada.
3.5. Sociedad en Comandita por acciones. :
3,6. Sociedades Cooperativas.
3,.7. Las Acciones.

2dp. Examen Parcial.

4. Teoria de Administracidn,
4. Conceptos Basicos,
4,2. Pensamiento de Taylor.
4.3. Teoria de Fayol.

4.4, Criterios de la Administracidn.



5. Principios de la Administracidn., Conceptos Basicos.

e

3er. Exament Parcial

6. Balance y Estado de Resultados.

ler. Examen Semestral,

SEGUND(O SEMESTREXL

1. Principios de la Administracidn. Repaso.
2. Planeacidn.

2.1. Tipos.,

2.2, Razones para planear.

2.3. Proceso de la Planeacifm, -

2.4. Principios Bisicos.

2.5, Administracidn por Objetivos.

2,6, Toma de Decisiones.

2.7. Ejecucibn de la Planeacibn.
ler. Examen Parcial.

3. Organizacidm.
3.,1. Tipos.
3.2, Principios de la Organizaci®n.
3.3. Proceso de la Organizacidn,
3.4. Departamentalizacibn.
3.5, Autoridad.
3.6. Delegacidon de Autoridad.

2do. Examen Parcial,



4, Integracidm.

4.1, Reclutamiento.
4.2. Seleccidn.
4.3. Evaluaciones del Personal.
4.4. Desarrollo y Entrenamiento. E
4.5. Objetivos y principios de la Integracidn.
5. Direccidn.
5.1. Teorias de Mc. Gregor.
5.2. Teoria de Schein.
5.3. Teoria de Elton Mayo.
5.4. Principios de la Direccidm.,
5.5. Teoria de Herzberg.
5.6. Motivacidn.

5.7. Comunicacibn.

5.8. Liderazgo.

e N
3er. EX¥amen Parcial.

6. Control
6.1. Proceso.
6.2. Normas.
6.3. Requisitos para el Control,

6.4. Mecanismos de Control.

2do. Examen Semestral. F

Tema: Sistemas Econdmicos.
Tiempo: 6 horas.

Objetivos Especificos: Conocer conpetos y practica de los sistemas donde se

da la administracidn.



-

»

Bibliograffa: Trafado moderno de Economia General
Antonio Gonzdlez y Dbmingo Felipe Maza Zavala.

Tema: Tipos de Propiedad.
Tiempo: 6 horas.
Objetivést Conocer condiciones de mercado en donde se pract1ca la teoria
de Administracién.
Bibliograffa: Tratado Moderno de Economia General.
A. Gonz&lez y D. Maza Zavala.

Tema; Sefzedades Mercantiles..

Tiempo: 12 horas. =
Objetivos: Conocer marcos legales donde se presenta la administracifn.

Bibliograffa: Introduccidn al Derecho Mercantil y Fiscal.
Alejandro Ramirez Valenzuela.

Tema: Teoria de Administracidn.
Tiempo: 12 horas.
Objetivo: Dar una clara concepcidn de las bases administrativas para el
estudio de los principios administrativos.
Bibliografia: Curso de Administracidn Moderna.
Roontz y O'Donnell,

Tema: Elaboracifn de un Balance y Estado de Resultados de una organizacidn.
Tiempo: 5 horas.
Objetivo: Proporcionar una idea de como se sabe el rendimiento de un negocio.
Bibliografia: Trafado Moderno de Economia General,

A. Gonzllez y D. Maza Zavala.

SEGUNDO SEMESTRE:

a1

Tema: Principios de la Adwinistraci®n,

Tiempo: 2 horas.

Objetiio: Repasar el Gitimo tema del primer semestre,

Bibliografia: Cuzso Moderno de Administracidn.
Koontz vy 0'Domnell.

Tema: Planeacidn,

Tiempo: 12 horas.

Objetivo: Genocer como se planea o se espera el futuro en una organizacidn.
Bibliografia; Curso Moderno de Administracidn.

Tema: Organizacidnm, i

Tiempo: 12 horas. .

Objetivo: Conocer las herramientas de como organizar las funciones de una
. empresa,

Bibliografia: Cursc de Administracidn Moderna.

Tema: Integraciém.

Tismpo: 8 horas. -
Objeirivo: Conocer como se integra al persomai en una empresa.
‘Bibiiografia: Curso de Administracidn Moderna.



Tema: Direceci®n.

Tiempo: 12 horas.

Objetivo: Conocer y tomar cirterio de como se dirige ias tareas del Recurso
Humano.

Bibliografia: Curso de Administracidn Moderna.

Tema: Control.

Tiempo: 5 horas.
Objetivo: Comocer las herramientas para asegurar el éxito del trabajo en la

organizacion.
Bibliografia: Curso de Administracidn Moderna. .

Esta materia se relaciona con las siguientes:

- Comunicacidn Organizacional,
— Relaciones Pilblicas.
- Teoria de la Comunicacidn, J

Fsta materia sirve llevar el curso para lograr una actuacidn profesional
adecuada al marco de las organizaciones.

A



UNIVZASIDAD AULONOMA OE COAHUILA Cat
ESCUELA D& CIENCIAS 52 LA COMUNICACION e
PROGRAIA DE LA i%ATZ3TA DE SSICSLOGIA. 099

1A2ST20: LIC. QUILLARAWS 3.00C4 L FLOZRES

FUNDAI ENTACION:

Bl estudio del comportamiento humano, de 1la relacidn entre emisor,
receptor, caracteristicas de cada uno de elloz, sus motivos, valores, -
iapulsos, stc. Son de traccdental insortancia para el futuro coaunicolo-
ZO0.

La materia de Psicologia Gemeral proporciona al aluano adentrarse en
el estudio de la compleja coanducta humana.

ol JITIVUOS GENE cihalasS 3
Capacitar al alummno pa2ra la coanrensidn, manejo de los conceptos bé-
gsicos de la Psicologia, su tracendencia e imrortancia en ia conunicacidn

humnanag.

O3JETIVUS PaTIZULARES:
l1.- Definird 2 la Psicolagia, su relacidn con otras ciencias y su -
desarrollo.
2.~ Anzlizari netasz y aétodos de cestudio.
3.- Distinguird los factores gue interviemen zun el desarrollo huamno.
4,- Comocerd las organizaciones y grupos humanos y sus crracteristi-
cas.
5.- Analizard las caracteristiczs de 1la conducta wotivada y los dis-
tintos motivos humanos.
6.~ Anali-ard las emociones y su desarrollo y la fisiologia de las
resnuestas emocionnles.
7.~ Conocerd el fendmeno cel aprendizalje.
8.~ Analizari los procesos del aprendizaje y iemoriza hum2nos.
9.~ Conocer# el proceso de percepcidn.
10.,- Analizard, distinguird y definirf nensamientos, lenguaje y crea-
tividad.
11.- Conoceri las distintas teorias soolre personalidad humana.
ler. Semestre.

12.~ Definiri Psicologia 3ocial.
13.- Analizard el proceso de comunicacibn en grupos.
14 .- Definird percepcidn social.
15.- analizarid los v= lores vy motivaciones socizles.
16.- Jefiniri y conoceri las actitudes.
17.- Analizari el proceso de formacidn y cambios de actitudes.
128,.- Conoceréd al "Pegueilo Grupol.
19.~- Analizari las normas, roles y posiciones sociales.
20.- Conocer% el concepto de personalidad bésica.
21,- analizard las distintas derivaciones psicosociales de la clase
sociale
22,- Definiri desviacidn social,
2do. Semestre.

O3JETIVY No. 1
Definiri que es la Psicologia.
Relacionari la psicologlia con otrns ciencias,
La Historia de la Psicclozia.

Q3JATIVC No. 2
Analizari las aetas de la Psicologia.
N ctimmiirnd Tne dictintas métadns de cstudio de lz nsicolomia.



“2_
Distinguird los distintos grupos segin su formacidn.
Distinsuird entre conforuidad y desvizeidn.

Annlizarid atraccidn socizal y concepto cel yo.

PRIMIR Blalicl] #a iCIAL

Q3JLTIVO Hoe 5

lihne jars donde y cbdmo se originon los motivos
Definird los motivos Jiosociales.

Explicard la tecoria de l.2slow soare notivacidn.
Zxplicari cono se originan los aotivos pskcosociales.

Q3JETIVI los. 6

Definiri que es enocidn.

Definiri los mecanismos fisiolbgicos de las emociones.
Conocerd los tipos de rceacciomnes asicocomiticas.
Analizaréd el desarrollo de la conducta eixocional.

0AJ2TIVY Hoo 7

Definiri condicionaniiento clfisico.
Conocerd las leyes de thorndike sobre aprendizaje.
Definird v analizari el condiciomaniento operante.

s3IuTIVY loe 8

Conocorh los factores gue afecta al aprendizaje humano.
Conocerd y aplicari 2lgunas foraas de qecanizacidn del aprencizaje.
Analizari los orocesdss v caracteristicas de 1a MEACria DUnAnNa.

03JITIVS No. 9

Definiri percencidn.

Conocerd estructura y funcionaaiento de los orgnnos de los sentidos.
Conocerd el desarrollo de la percepcidn humana.

Apnalizarh los factores cve influyen en la percepcibdn.

J3JERIVSG Ho. 10

Lnalizari el desarrcllo del lenguaje en el humano.
Definird pensuiento.
Conocerd ¢l desarrollo y caracteristicas del desarrollo creadsre.

O3JATIVS llo. 11

Conocerd 12 iteonria de Freud.
Conoceri la teoria =prendizaje social.
Comocerd 1o teoria hunznista.

TECE « Sum A1 2anCial

JAJETIVO No. 12

g e d N 05 o5
Definird 2 la Psicologla Social.
Conoceri los anteccfentes de 1z £sicolozia Social.

JAJETIVO llo. 13

Definir® 12 comunicacidn huwnanz.
Distinguiri los tivos de comunicacidn.
Znalizari iz Conunicacidn 3ocinl.

33JATIVC s, 34

fnalizari la influencin de los factoroes sgocioculturales sobre los



-3 -

Definird Actitud.
Analizari los ccaponentes de Las actitudes.
Conocerd 1a relacién entre actitud y conducta.

O3JETIVO ilo. 17
17.1 Concceri las teorine del reforzaiiento en la adguisicién y cambio
de actitudes.
Conocerh la teoria de la concistencia cognositivas
Conoceri 1la teoria de la disomnancia cognescitiva,
conocerd la teoria de la autopercepcidn,

C3JATIVO No. 18
Definird y clasificari ¢l peguetio grupo.
Conoceri cono se Forman los pequelos grujos.
Conncerd ias fendmenos y procescs de Eate.

GAJETIVC Hoe 19
Mane jars los conceptos fumdasentales de la teoria del rol.
Sintetizari co1n se adquieren y desarrcllan los roles,

SEQUNID dini Bll 20 iCTnlie

O3JETIVY Ho. 20
DefinirAd 1la personalidad bisica 2sf couo el origen del estudioc de -
esta.
Conncerid la tcorln de dardiner y Linton.

J3JITIVY No. 21,
Analizard 1o relacidn Clase Social~Grupos y sSus fendmenns.

Q3JETIVQ No. 22
Conocerd los distintos enfoques teoricos soodre conductn desviante.

TERCEY EAALBL PriCLlAL

PORMA LE BVaALUACION.
Aplicacidn de 3 exAmenes parcinales, cuyAn calificacibn constari de:
Exfnenes diazndsticos 490%
Exf1enes Parciales: 605
1004 calificnacidn total.
Los exienes dingndstico se aplicarin sin previo aviso y a juicio
del mnestro.
El nromedio de cexfmenes parcisles mayor de g (nueve) gquedar? exento.

S3I3LIGAIRAFTAS
Texto ler. Semeatre: Jar ' &5 0, {dalTTALER
Psiceologia
Ed., Interasericania
Texto 2do. asmestre:d SALadax JO3E MISUsL

Psicclogia Social.
Ed. Trillas
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUILA AT
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION  ;pp'g

PROGRAMA DE ESTUDIOS DE: EXPRESION ORAL Y ESCRITA 1985 - 1986

(LIC. ELSA FLORES RODRIGUEZ).

OBJETIVO GENERAL:

-

Mediante este curso se pretende que el alumno adquiera las herramientas
necesarias y los principios basicos que le ayudaran a desarrollar sus: -
habilidades de expresién tanto en forma oral como escrita. .

Diversos ejercicios de redaeccién y la presentaclén de dlscursos informa
tivos, persuasivos y de entretenimiento brindarin la oportunidad de ha-
cer uso de esas habilidades.,, ) PR

+

EXPRESION ESCRITA.

i -

T E M A SU'BTEMA

o )

J.= LOS SIGNOS - DE PUNTUACION a) La coma
. b) El punto y coma
c) E1 punto
d) Los dos puntos
e) Los puntos suspensivos
.f) Los signos de interrogacién
y admiracidn
g) Los guiones y parénmntesis
h) Las comillas

IXI.- ALGUNOS ESCOLLOS GRAMATICALES a) Deber de y deber, cuyo,
sino y s8i no, su, que
b) Uso y abuso de Y“cosa'", "al-
go", "esto".y "eso"
c) Sustitucidn de los verbos =
“"hacer", "poner", "decir"
"yert, '"ser", "estar", -=
. "encontrarse', "haber" y
"tener", .
d) Repeticidén de ideas y pala~-
bras. Modos de evitar las
repeticiones,

III.- LA ENTREVISTA Y SU TECNICA a) ¢Qué es la entrevista?
R b) Entrevista humana y entre-=-
vista periodistica.
c¢) Proceso de la entrevista

IV.- LA DESCRIPCION Y SU TECNICA a) iQué es describir?
' b) Descripcién técnica ¥y des-
a cripcidén literaria
o ¢) Proceso descriptivo
d) Descripciones diversas

e) Descripciones de conjunto
3 .



T E M A

S UBTEMA

V.-

VI."'

VIIQ-

Vill,=-

LA BIOGRAFIA, LAS CARTAS, LAS
TRADUCCIONES Y EL RESUMEN

I.A INFORMACION Y LA NOTICIA

EL COMENTARIO

LA NARRACICON Y SU TECNICA

EXPRESION ORAL,

Io-

K.Io-

PROCESO DE LA COMUNICACION ORAL

PREPARANDONQS PARA LA AUDIENCIA

" a)

. b)

c)

d)

a)
b)
c)

d)
e)

a)
b)
c)

a)l

Informacién y noticia s

Nota biografica, biografia
y semblanza biogrifica
Cartas privadas, comerciales
Yy eruditas = A
Resumenes de libros y de con
ferencias
Condiciones para traducir. -
Traduccibédn libre y literal
.‘--‘
- e
Caracteristicas de la notici
las seis preguntas clavés pa
ra la noticia: iqué?, éiqui
icbmo ? &cuando?, (donde? :
ipor qué? " o
El reportaje .
La titulacién

Funciones del comentarista

Orden qQue debe llevar el co=
mentario

Cualidades del comentarista

Tipos de comentario

*

Diferencia entre descripcidn
Yy nmarracion

4Qué requiere la narracién?

Elementos de la narracién: =
tipos, accibébm y ambiente, .

L
"

Elementes del proceso de co=
municacidn

Formas bésicas de comunica=-
cidon oral

Caracteristicas de um comuni
cador competente.

Seleccién del tema y del Pro
pﬁsitoo

*Propbsitos del discurso:
entretener, informar, persua

dir



III;- ESTRUCTURACION DEL CONTENIDO

IVo= HABILIDADES COMUNICATIVAS

BIBLIOGRAFIA

Curso de Redaccibn, G. Martin Vivaldi.

b)

c)

a)

k)

a)

b)

La Comunicacién Oral, Monroe - Ehninger.

* Propésito especifico del”
discurso

d

Analizando la Audiencia y la
ocasién .

*. Factores generales para an
lizar la audiencia
* La ocasién ' .

Determinando las apelaclones

motivacionales ¥
»

. % Clasificacidn de necesada-

des

. 3.
* Iista de apelaciones motiv
cionales ' i
j .
Comenzando y terminando la =
presentacién

Patrdn de organizacidn

-

Comunicacidén verbal y no ver
bal
* Utilizando el cuerpo para-
comunicarnos ;

* Utilizando la voz para com
nicarnos.

Materiales de apoyo, verbale
y no verbales.

%

Principales and Tyﬁes of Speech Communication, Monroe - Ehnihger

FORMA DE EVALUACION

1.~ Habré tres evaluaciones parciales en cada semestre.

2.. Se tomard en cuenta la asistencia.

3.- Se excentard la materia cuando el promedio de las evaluaciones par-

ciales sea de 9.0 (nueve) en adelante.



ccl
AT @
019 7 ¢

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUILA
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

PROGRAMA DE LA MATERIA DE: INICIACION AL ESTUDIO DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION.

MAESTRO: LIC. LUIS E. GALINDO C.

ORJETIVO GENERAL:

’Al final del curso, el alumno contari con un Inventario taxonbémico
de términos y congeptos relativos a 1a Comunicacibén para que durante su
carrera profesional pueda expresarse Con mayor facilidad y claridad, 1o

» .

grando hacer mas precisa su propia comunicacién.

TEMAS Y SUBTEMAS:

I.- INTRODUCCION

1.- Evolucidén y Comunicacidn.
2.- Precursores de 1los Medios Masivos.
3.- Comunicacidon y Comunicologia.

11.- ELEMENTOS BASICOS DE LA COMUNICACION.

.- Comunicacién.

.- Lenguaje.

.~ Simbolo.

Emisor/Receptor.

Mensaje.

Ruido de Comunicacion.

Canal de Comunicacidn.

Canales Informales de Comunicacién.
.~ Canales Formales de Comunicacibn.
10.- Red de Comunicacidn.

] t 1 ]

W e ~1 N UT P

III.- DE LA INFORMACION A LA COMUNICACION

La informacién, componente.

Del Texto al contexto.

Forma y Contenido.

Deslinde Necesario.

Enfoques y herramientas de investigacién.

t

[ B B |

[Ty - R E

IV.- FORMAS DE COMUNICACION

A).- COMUNICACION HUMANA
1.- Intrapersonal, interpersonal, organizacional, inter-
media y el rumoT.
2.- No verbal y politica.

B).- COMUNICACION DE MASAS
T. - Medios Masivos.
7.- Telecomunicacién.
3,- Comunicologia.




g s

con comunicacidn y su proceso.
.- Libertad de prensa y censura.
Bl guardabarreras; excitacién colectiva y Sociedad de ma-
sas.

FN
L

VI.- FUNCIONES DE LOS IMEDIOS MASIVOS.

Influencia de lcs medios.

Sus principales actividades,

Norma social y status y disfuncidn narcotizante.
Privatizacién, complementacibn, monopolizacién, canaliza-
cibn y efecto de inmunizacién.

E=NE S
]

VII.- ENFOQUES Y HERRAMIENTAS DE INVESTIGACION

1.- Teorfas y Cibernética.
2.- Influyentes y curva de adopcidn.
3.- Usos y gratificaciones.,
4.- Encuestas, anflisis de contenido Yy 14neas de investigacidn
sobre la comunicacidm.
BIBLIOGRAFIA

Comunicacidn y Comunicologia
Eulalio Ferrer Rodriguez
Coleccién Comunicacidn.

Taxonomia de Conceptos de la Comunicacidn
Reed H. Blake - Edwin O. Halodsen
Nuevomar.,

FORMA DE EVALUACION

2 exhAmenes parciales por semestre.
1 monografin sobre algln concepto o grupo de conceptos afines, y
1 periddico mural sobre alghn tema general.

exenta con 9 (nueve}.
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UNIVERSIDAD AUTONCHA DE COAAUILA
ESCUZLA DE CIZNCIAS DE LA COMUMNICACION

PROGRAIIA DE LA NATEXIA DE. SEMINARIO DE CULTURA GEINZRAL I.
SLARORADC POR: LIC. ARMANDO FUZNTES ACUIRRE.

OLJETIVO GLENZRAL:

£l alumno deberid ser capaz, al final del curso, de valorar la obr
creadora que el hombre ha generado en el capo de la mfisica. Aprenderd
é& apreciar esa obra y a disfrutarla, reconociendo su importancia como
medio de exjresidn. Podrd, igualmente, utilizarla en sus tareas de co
municador. Por Gltimo, estari en aptitud de relacionar la obra nmusica
con otros productos de la cultura, estableciendo entre ellos vinculaci

nes gue le aportardn una visidn integral de esa cultura.

PRINERA UNIDAD. - . :

Objetivo particular: Bl alumno conocerd, a grandes rasgos, el fenbémeno
de la comunicaci6én humana y ol lugar que e1 arte -y particularmente la
miisica-, ocupan en ese fendmeno de relacidn.

I.- LA COIUNICACION. -
1.- Biversas formas de comunicacién.- Filosofia del lenguaje. -
El habla como fendémeno humano.

2.- Lenguaje oral y lenguaje escrito. - Onomatopeya y desarrollo -
del habla.- Grafias. escritura pictografica, escritura ideogy
fica, escritura fonética.- L1 simbolo. -

I1.- L ARTE CONMO FORMHA DE COMUNICACION. -
El lenguajc de la poesia.- La liisica.

CLEGUNDA UNIDAD. -

La creacién nmusical. - Origen y desarrollo. Objetivo particular: E1 alum
no sabrd que la expresibn musical es una forma de expresidén que ha acom
flado a los hombres e¢n las diferentes otapas de su evolucidn cultural, y
aprenderd a distinguir cntre las diversas formas que esa expresidn ha
adoptado.

.- HGsica folklérica.

.- ifisica 'clésica',

.~ ifisica 'popular®.

L D e

TERCERA UNIDAD. - . .
Objetivo particular. £l alumno se acercard a la mlsica folklérica en -
sus diversas nanifestacioncs.

1.- Concepto de folklore .- Etimologia de la palabra.- Elementos del -
folklore. leyendas y tradiciones. atuendo, cocina regional, adivi-
nanzas, rondas infantiles, juegos, usos sociales, danzas, arte po-
pular y artesanias, poesia popular, miisica.

La mGsica folklérica.- Origen y formas.- Misica popbular mexicana y
mGsica folklérica.- £1 corrido. origen y relacioncs.- Z1 romance. -

(8]
1

£l jarabe.- Danzas.- liisica 'de mestizaje .- Aportaciones europeas.
vals, polka, rcdova ‘chotis .- 'La trova yucateca .-. dc la mfisica

folkldérica a 1a mfisica 'popular o comercial.- Las bandas.- Otras
naciones: Folklore norteamericano: jazz, spiritual , “barber shop



GUINEL

Peausiia Serenata Mocturna

Perfodeo Romfntico:. Becethoven. Quinta Sinfonfa, Scxta Sinfonia, Ho-
vena 5infonia, Sonatas Appasionata y ' Claro de Luna'. Concierto
para violin, Concierto Emperador y Trinle Concierto.- Liszt. -
Rapsodias HCngaras Nos. 2 v 6, 'La Campanella , Chonin. Bstudios,
Valses,; Preludios, Polonesas, Fantasia Imoromptu; Derlioz. Sinfo-
nia “Fantlstica . Schubert. Sinfonia Inconclusa- y lieder.

Puriodo Imprasionista: Debussy. Suite nergamasque’ , Arabescos; -
Children's Corner, Piczas para el Piano. Ravel. Pavana para una -
Infanta Difunta, Iberia, [olero,

Periodo loderno. Stravinski El Pfjaro de Fuego , La Consapgracida
de la Primavera . Gershwin. 'Rapsodia en Azul . Ejemplos contempori
neos. Xenakis, Stockhousen, Berio, Nono.

Mlsica clidsica en i¥xico. Ricardo Castro y Feline Villanueva Migue
Gernal Jiménez.- kanuel 1. Ponce.- Carles Chivez.- Silvestre fevuel
tas.- Luis Sandi. - José Pablo koncayo.- Blas Galindo.- Candelario U
zZar.

La épera: Verdi y HRigoletto .- La zarzuela.- “La Verbena de¢ la Pal
e 5 rd .
ma de Tomfs Yretdn.- Lz opercta.- ~La Viuda Alegre de Franz Lehar
. - LR 4
La comedia musical. “#i Lella Dama de Lerner y Loewe.- La @ dvera
rock’ .

v UNIDA

La mésica popular o ‘comercial

Concepto de cultura popular y cultura de masas. Objetivo particular.

El a2lumno aprenderd a distinguir las caracteristicas esencialces de la -
miisica derivada de 1a accién de los medios masivos de¢ comunicacién, cs-
pecialmente radio y televisidn, relacionari esa clase de niisica con las
que ya ha conocido, y apronderi a valorar esas manifestaciones del arte

1,

n

Mu51ca nopular mexicana,
Origenes.- E1 mariachi.- Las cantadoras.- Conjuntos diversos.

Primeros autores: Valses y cancioncs.- Juventino Rosas, Manuel It
Ponce.- La cancién romfntica. -

Cuty Cérdenas.- Ricardo Palmerin.- Tata Nacho .- Joaquin Pardavé.
Intérnretes. José llojica, Néstor ilesta.

Aoustin Lara y Gomnzalo Curicl. Intérpretcs: Fernando FernAndez, -
Amparo lontes,; Pedro Vargas 6 Toifla La Negra.

7

La cancibén ranchera -Internrbtu5° Lucha Reyes, Trio Calaveras .
Jorge Hegretc y Pedro Infante.- Autores. Pepe Guizar y José nlfrbdo
Jiménez.- Ejemplos.

La XEW.-~ Sus artistas

Cancién popular e¢n ¢l mundo.: Intérpretes: Edith Piaf, ilauricc Cheva
licr, Carlos Gardel, Zing Crosby y rranL Sinatra, Nat "King' Cole,
Louis Armstrong, liarleme Dictrich.- Intérpretes actuales.

. - - - - » 3
NOTA: Las exnosiciones se ilustraran con material discografico y con -
andiriannre disrine an clasao.
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Escuela de Ciencias de la Comunicacidn r19

MATERIA: Seminario de Cultura II

OBJETIVOS GENERALES

1= Ampliar el horizonte cultural mediante el conocimien~
to de las manifestaciones de las artes visuales,

2/~ Enriquecer la experiencia estética y elevar el gusto.
3.- Analizar la produccidn artistica dentro de su contex-
. » - I 4 - » - n -
to histdrico, econdmico, geografico, religioso y gul-
tural’,

TEMARIO

I'.= Bl problema del arte

a.~ El hombre v el arte

b.- El1 arte como forma de conocimiento.
C.— Bl misterio del arte,

d.—- La magia y el arte,

e.- Bl arte como lenguaje.

d.— La tesis de Lefevre.

e.~ La experiencia estética.

IT.— Neolitico y paleolitico

a.- Abastraccidn y naturaleza.

4w

b.~ El arte cazador.

a.l. Altamira

a.2. Lascaux

a.3. Representacidn de rayos X
c.- EI neolitico.
d.~ El shock cultural.

e.— Arte abastracto.



IIT.- El arte de las culturas agricolas maduras/ I

3 En&orno geografico

a.2. Historia.

a.3, Religidn.

a.4. Economfia y politica.
ae3. Arquitectura.

a.6. Escultura.

a.7. Pintura.

a.8. E1 arte como documento.

IV.- Bl arte de las culturas agricolas maduras/ II

* a.,~ El arte mesoamericano

a.l. Diferencias y coincidencias.
a.2. Antropomorfismo, zoomorfismo y fitomorfismo.
a.3 Puncidn del arte en mesoamérica.
b.~ Los pueblos mesoamericanos y su arte.
b.l. Los Olmecas.
b.2% Teotihuacan.
b.3. Los Aztecas.

b'.4. Los Mayas.

V.- Bl primer arte de Occidente

a.= Minos y 1la leyenda.

a

ba.= El arte cretense.
c.~ Los griegos de Homero.
d.~- Un imperio maritimo.
e.~ El Siglo de Pericles
e.l. El pensamiento griego.
- = it

» -



e.2., Mitologia y religidn.
e.3. Un concepto del Universo.
e'.4. La ciudad-estado, un concepto de democracia.
e.5. Bl arte en el Siglo de Pericles.
g.5.1, La arquitectura
€e54+2., Ordenes arquitectdnicos.
e.5.3, La escultura.

e.5.4. Cerimica y pintura.,

VI, — La herencia griega

a.—~ El Helenismo.

bae- Roma.

VII.- Arte Bizantino y Arte Gdtico

ae— El Cristianismo como fenémeno socio=-culturall
b.~ La dicotomia del hombre.
c.~ El Arte Bigantino.
c.l. La arquitectura.
c.2. El mosaico.
d.- Arquitectura rominica.
e.~ Bl gdtico
e.l.Motivaciones religiosas.

e.2 Arquitectura gética.

LY

Viii.~ El1 Renacimiento

a.— Bl clima espiritual.
b.= Los precursores

b.1. Dante

b.2. Petrarca -

b.3. San Franciseo de Asis,



c.- La humanizacidn del arte. Giotto.
d.- Leonardo
e.- Miguel Angel
e.l. Escultura
e.2, La Capilla Sixtina
f.- Rafael
g.~ Los anuncios del barroco.

IX.~ El1 Barroco

a.~ Bl Universo se amplia.
b.- Bl homocentrismo frente al infinito.
c.= E1l languaje del barroco.

c.l. Bl barroco en Saltillo.

Co2' El frontis de la Catedral.

X.- Nuevos problemas, nuevosS lenguajes

a.~ La ciencia y el arte
b.~ El impresionismo
¢'.— El1 cubismo

d.- Arte abastracto.

EVALUACTION:

La egaluacién se hari @ediante trabajos de investis
- »
gacion que se encargara a los alumnos, vy a traves -

de examenes sobre los temas vistos en clase.

BIBLIOGRAFIA

Pijoan
Historia del Arte (12 t.)
Espasa

Historia del Arte Salvat (12 t.)
Varios Autores s

P A L



Las Bellas Artes (10 t.)
Varios autores -,
Grolier

El problema del arte

Payne, Robert

El Mundo del Arte
Ediciones Martinez Roca
Barcelona

Carrit, Edgar F,
Introduccidn a la Estética
Fondo de Cultura Econdmica
México

Muy recomendable también:

Morra, Umberto

Del Arte y la Vida/ Conversaciones con Berenson
Fondo de Cultura Econdmica

México

Arte Griego

Varios Autores
Atenas Clisica
Grijalbo
Barcelona-México

Montanelli, Indro

Historia de los Griegos

Plaza & Janés,’ S.A.

Buenos Aires-Barcelona-México.

(Muy recomendable. Se trata de una amable introduccidn al
mundo clasico. Poco académica pero fitil y agradable)

El Renacimiento

Larousse Encyclopedia of Renaissanse & Baroque Art
Editado por Excalibur
New York

(Muy (til también para la alta Edad Media)

Rosci, Marco
Leonardo
Mayflower
New York



Salvini, Roberto
Michelangelo

Ed. Mayflower -
New York

intTia, Vesari
Vasari,' Giorgio
Vida de Pintores, Bscultores y Arquitectos
Editorial de Ediciones Selectas
Buenos Aires

(Este es el primer libro sobre el Renacimiento’. Interesante
por estar escrito por un contemporineo de los mis grandes-
exponentes del arte en esa época)

Arte Mesoamericano
Fernandez, Justino
Bstética del Arte Mexicano
UNAM

Arte Moderno

Larousse Encyclopedia of Modern Art
René Huyghe, editor general.
Excalibur Books

New York.

-
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Escuyela de Ciencias de 1auComunicaci6n 00 79

MATERTA: Seminario de Cultura General III

OBJETIVOS GENERALES

- Ampliar el horizonte cultural mediante el conocimiento
de las prlnC1pa1es corrientes literarias y la lectura-
de las obras mas representativas de cada una de ellas.

II.~Crear el hibito de la lectura y €l anidlisis de las o--
bras leidas.

III.-Despertar en los alumnos el interés por los lenguajes-
11terarlos, sus raices y las condiciones sociales y e-
condmicas en los que se dan

IV.-Acrecentar y enriguecer las experiencias estéticas.

TEMAR IO

1.- La épica. El nacimiento de l1a literatura Occidental

.~ E1 héroe.

b.~ Los hechos de los hombres.
c.- Nacimiento de 1; épical.
d.- Los dias de Homero,

e.~ La guerra de Troya.

fi.- Bl estilo de La Iliada.
ge.— La trama de La Jliada.

h'e= La escuela de Homero’.

»
-

Notas Al término de esta unidad el alumno deberi heber leido
y analizado "La Iliada". Seri obligatoria 1la entrega -
de un ensayo sobre el 11bro. Este trabajo, a mids de --—
dar derecho a la presentac1on del examen parcial, for
mard parte de la calificacidn v.asia 3 puntos. ,JLas par
t1c1paczones del alumno eventualmente aumentardn esta-
calificacidn correspondiente a su trabajo.
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ELrTcatro

de—

El Teatro Griego

a.l. Nacimiento del teatro
a.2. Religidn y teatro

a3, Los ritos dionisfacos.
a .4« Esquilo

a.5. S8focles

a.6' Buripides.

b~ La comedia griega

? s

d.- Teatro del Siglo de Oro.

b.l. Aristéfanes.

be2's Politica y comedia.
Witliam Shakespeare

c.l'a Biografia

c.2. Obras

c.3. Aportaciones

c.4 Bl teatro shakesperiano.

d.1l. Calderdn
dL2, Lope de Vega
d.3, Teatro de Cervantes.

d.4, Los corrales.

¢.— Teatro moderno

e.l. Enrique Ibsen
e.2. El teatro del absurdo
e.3. Teatro contemporianeo

e 4. Bl teatro en México.

4



Notaz

Notas

Al término de esta unidad el alumno deberi haber leido
una obra de Shakespeare (Otelo, Romeo y Julieta, E1 Rey
Lear, segiin se le indique) Presentari un ensayo sobre--
la obra.

En el primer semestre serd obllgatorlo para el alumno a
sistir, por lo menos. a una funcidn de teatro. Escribiri
un ensayo sobre la obra vista.

La evaluacidn parcial se harf bajo el siguiente criterio:
Ensayo sobre la lectura:s 3 puntos.

Ensayvo sobre su asistencia al teatro: 3 puntos.

Examen parcialz 4 puntos.

Las participaciones en clase podrin mejorar las puntuaciones
de los trabajos presentados.

3e

La novela/ I

ae— Los balbuceos de la novela.

b.= Los narradores italianos.

¢~ Transicidn del teatro a la novela.
d.- La novela francesa
d.i. Flaubert
d.2. Stendhal
Ed.3‘. Balzac
d.4. Zolé.

d.5's La Revolucidn Francesa y la Revolucién Industrial,
extremos de un marco histdrico’

d.6. La nueva burguesia.
d'.7. La novela como testimonio de una época.

Al término de la unidad, el alumno deberi haber leido:ya
una novela de Balzac (Papa Goriot, Lirio del Valle o
Eugenia Grandet, segiln se le 1nd1que) Escrlblra un ensa
yo sobre su 1ectura° La evaluacidn se hari de forma simi
lar a la de la primera unidad.



4.~ La novela/ II

a.- La influencia de los novelistas franceses.
b.- Portugal; Eg¢a de Queiroz
c'»— Espafia
¢.1'. La generacidn del 98
c.l.l. Marco histdrico
¢ 1.2/, Nacionalismo peninsular,
c'.1%.3. Baroja
c.1%4. Azorin
c¢.1%5. La modernizacidn del estilo
d.- La influencia del Naturalismo en América Latina.
Nota: Al término de esta unidad el alumno deberi haber leido ya
una obra de Azorin (Bl Politico, El Escritor, La Ruta de-
don Quijote, (seglin se le indique). Escribiri un ensayo so

bre la lectura. La evaluacidn se hari en forma similar a
la de la primera unidad.

5.- La novela norteamericana

g Be Antecedentes de la narrativa norteamericana.
a.l. Melville
a‘.2. Cooper
ale3des O ’H enry
b.~ La novela del Siglo XX

b.1'. Nuevo curso de la narrativa

b.2'« Falukner

LR

k'.3. Hemingway
b.4. Truman Capote

Notas La lectura de esta unidad serd: A Sangre Fria, de Capote;
El Viejo y el Mar, de Hemingway o Desayuno en Tiffany s, de
Capote,  segiin se indique) Escribira un ensayo sobre el

1ibro lefdo. La evaluacidn se hari en forma similar a 1la
indicada para la primera unidad.



6.~ Literatura Latinoamericana

a.~ Antecedentes ﬂ
b.~ La dependencia de Europa
c.~ E1 fendmeno del '"boom".
de= Escritores -representativos
d.l. Jorge Luis Borges
d.20k Juan Rulfo
d.3. Gabriel Garcia Mirquez
d.4's. Mario Vargas Llosa
d.5, Carlos Fuentes
d.6, Alejo Carpentier

d% 7. Julio Cortazar.

Nota: Las lecturas para esta unidad serdm: Pedro Paramo, de --—--
Rulfo; La Muerte de Artemio Cruz, de Fuentesjo Historia --
de la Eternidad, de Borges seglin se 1nd1que. Se escrlblra
un.ensayo sobre la obra leida, La evaluacidn se hard a: la
ihdicada para la primera unidad.

iy

aw
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DATOS GENERALES

r 5 .
Focha: (. al \{D !(‘) \91

4

CCC
AL

0099

Mombr: de la Facultad: '
= N + . LI 0 . rs N e H
Facnzla de Gendits adelee (omwing2dion
Nombre de ia Institucion o Universidad: !‘
Universidaad Avtoncmes ¢ (el —
Dirvccion: i
I e = X 2 |

s . @R Jrc-“iL\(lr‘('\(xf+L\k" ) M e & i

.
Tehvrong: |
]
|
No ey ot
z 7
Crudad,
£ i {
O tie '1
Estado. |
L LN \Ci 2 ;
Pais |
Mexi O

Cédigo Postal {casilla o apartado): i

Caracter de la institucion {marcar conuna X J: ’

Privada: e Publica Mixia: L AToTT: | F—

Estatai %

Nivel d= la institucicn (marcar con una X }: '

Universitaria: 2§ No Universitania ———

Ubicacion dé la Facultad dentro de la estructura de 1a 'nsiitucion {(Ejemp!e: Departamento

de Comunicacion dependiente de la Facultad de Cientis Sucialish:

Ezguglo irdae o CrI@n L€
Nombre del Director o Decano. s
- e T A T - Ve

___Lic._TJowige Albeito Roeoioninag (e B

Numero de aiumnos matriculados en 1984: A 2 &

Duracion rota! de la carrera en anos’ 4 A =




{
o . o ey
015 Lacarera se divide en poriodos (marcar Con una X ). I ]
Trimestrales: Sernestrales . Aruates >
Qtros:
Cualos: _“\‘d LR AT R A ' N EEVAIRTarA L WA _‘k“ 1
016 Cwacion de ceta periodo e semanas: :3‘\ N = s _________,___,_I
017 Titulalst que crorga su Facultad: —
f - R 5 = A . ..|.",_ o R ‘
(A G Wil Ay o e AL e el ' 1
i
1

|

— L]

. |
03 rusnies de finagnacion: (marcar con fna X): E

Avudas Estatales. A

Avyadas Ex1manjeras) e o |

Pags de Origen: e

Sandribuc, on de las slurnnos: L

Ctras ayudas: 4 SRy,

Cudles _ o\ 0 -(‘"f"Ct iy

.
019 Fesein iostorica (elaborar una sintesis con deios culmC. afia o fupdae on de la Facultad,
si se onigino como facultad, como cepartamento, Lomo cscuela, (1%, ituio(s) que olorgass,
ohirtivos qa» perseguia y come han evolutionade €oton):
ol i - | b - e -
! e nCACR (@) |‘-\L"~\'1-'1 P\ r { [ WY 1 ()
- oW { ‘{" : '\v:l. il g % ‘-'__‘_,_: (¢ ‘__'._...'..:_..:_L-..—_‘_._..J..J.-._- ) \
y | ST P le: GG N Ty i el {4
-—-—-—s'-:-—f._J_L__..-\—lL 15 i I Td 3 )\ A " e ) " L il { R
3 - A"’ P \ ! ~ '—, * - -\ * o . ol
Acie Lo QL NG nid g dex i.._.?__‘_"l..i._hlu,i‘_._.._._-_-._‘_»_- fut L
e AAtened Hoef s .
\ Oruave< g R oL A A G L. JC A ALY
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. SITUACION DE LO3 EGRESADGS

020 Nomuro de ecresados do 12 Eacuitad haste la tochar L) [T Y

B -

. 1 - -
Graduados: Lyt oY it oo

No Gracuados: IR TN

!
¢21 Campos d2 trabajo rroicsianal {sciale poreentages apte X imadcs .

- o e | e e e S —— e I

Campo de Trabajo Porcenta)e |

l.._+-, e ._——--u-——,_-.——.-—-d |

| .

Universidad idezenci v S - 1 ——

|

Cmpresa Penodisticy l_,_,_ e I ‘,_____F;

{

1

Em:scra Radial - _ el r___—ﬂ—'

Erpiesa de T.V l | _.E

Agcnaa de Pakiicidad | o
Produccion ds Cne __{

A "

Produccion e Audiovisicles | ) |

. |

Entidad Gabernamenial ’ - |

]

. . |

Comunicacion Jryaaifgeitne |

= 1

{en emptcsas) L_ o e

Entidades internacienales _ .

Otros. (Cud'es) {

—— r_—""_"""—“_"

e _ {

1 1

e —_— i

Q27 Tipo de tratg)o prefesiomal ¢o los eoresados: {5uhale porcentaies torcmadus)

Yipo de Trabajo Porcentaje j

o et el

Tearfa y/o mvestigaciin -
o, \racie istAo
Planufieacion y dist . == I
Utlizacion ce medics

— s "
Adrmiristracion ) s L—--——-—-- _;

Evaluacion

— s e




I1l. RECURSOS HUMANOS

"

[

073 Numcro totai de prof sores de 12 Facultad,

024 Tipo de formecion de los doeunies (sefzle ¢f numero de docentes para cacda una de las cate-

yotizs):
boreviaturas

C. Comunicader Rp. Relacinmsta

§. Sociclogo Pu. Publicista

Ps. Psicitlogo R. Espocialicta en Radio

L. Litersto TV, Especizalista en TN,

F. Fiuasofo Ci. Especialista en Cine

Li. Lirguist2 /. Eepecialista en Audiovisuales.

P, Periothsta 0. Otros

Tipo che l -*1

formzeion
Mo de C 51 Fsl L F it Rp] Pu{ RATNV | S A P o]
formar un .
S
Doetaradu (P H.00)
L
Maesiria )
{Manstrado o
M.".(_.,..‘t‘n)
Licanciature A A ! 4
(Bacivllerato} r /‘ ’1 ‘.'-":)
. 7y 4
1
Otros (Cuales) l
1 i |
e (oot l 1
4
i

075 Dedicacion do ‘o docontes, pusde sen en horas de clase o 'e investigacion (sufiale ol namero
de docentes):

Docentes que t-abajan ensu Facultad B horas diarias: 3

6 horas diarios: &

& horas di2r.as) oo

2 hcras dintas:
Mengs do 2 horas diarias:

1vV. RECUSOS FISICOS
026 Su Facultad dispene de Bikiioteca General?

Sl NO ¥




027 Su Facuitad dispone de Biblioteca Ezpecializada en Comunicacion?
g . NO__ . s& iy
028 Euxiste en cu Faculta} un Centro de Documentacion?

Sl NO 52 i CL

029 Exisi2 en su Facultad un Centro de Investigacicn?

Si NO =

030 Margue con una X 1os equipos que astan a disposicion de su Facultad y especifigue si estos
depencen directamente de lo Fasuliad de Comunicacion o si son manejados por otra d2pen-
drencia do 13 tnstitucion; no incluya equipus pertenaCicntas @ Giras entidadas:

i1

DEPENDEN DE

OTHA DEPENDENCIA
MEDIOS EQUIPOS LA FACULTAD OF L& UMIVERSIDAD

lemprenta

Mimcograto

Impresos l Gifset

I -

{Frenza)
Sa'a de dizgramacion,

Sala de Relaccion.

Macuinas ac cscribir, ,

Estudio rle T.V,

T.V Blanco/regro. »

rv. Color = |

Grabadera ce Video.

TV.

1 pulgada _J

1/2 pulyada.

4

/4 pulrada,

Editora

Labkoratorio =

Ampliadara

Blanca/nogro « I

Fotugrafia Ampliadora

Colcr

Cdmaras x. O

Puminiacion %
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DEPENDEN DE

OTRA DEPENGENCIA

HEt oy F LA r
MEDIOS ERUIROS RACEELAD BE LA UNIVERSIDAD
Proyeciur hapositivas 4

SincrontZadoi

Audiovisuales
Disulver

Sala de pioyeccionegs.

Emiscra AN

Emisora F .M.

Hadig ) — e
Essudio de Grabacion

Grabadoras portéties.

Lspecifigue la potencia =n KW de s emisorafs):

amaras 35 mm

Camares 16 M

Carmarss 8 mm

(Supct 3).

Editora

Empaimadora H

Sala da proyeccicnes

pr s

Giros Proyector 35 mm.

Eqaipos Proyecicr 16 mm.

Proyector 8 mum.

\Super B)

Humnacion

V. PLAN DE ESTUDIOS
031 Ei aiguiente cuadro debe ser flenado toniendo en cucnta 127 siguentes indiganianes’
3. Escriba las asignaturas que se dician duranie foada ta ca reta

b Al 'ado de cada uvna, mencioneg el nrners de horas ge ciase semanal, incluyendo tanto las
clases tearicas como las practicas faboratorios, talleres, et ).

¢. S el plan Jde estudios posee slguna divicion de crden tematico, sefateio con lineus heri-
zontcles fue separen ios grupos {2jemplo: Area de Cultura General, Area de rvestiga :ion,
Arga de Expriosion, et}

d. Anote mimmo fres textes gue preferentemente se exyan como lecturas en cada asignatura
(tituto y outor}.




025 Con e fin de estudicr 185 gosibilidades de un plan edicion ce libres v textes de comi-
micacion, FELAFACS ha elaborado e sguicnte cupddro; te agradecerignos respondeiic
teniendo en cuenta;

. Cinco temas g2 iibrus o textos de cOMLAITCOn § ¢ necesite su Facultad pore fa forma-
cion de comunicadores prolesionales
Dos autores qu? posiblemente podrian pecrinit cala Loo de los temas.
El pars -onde residen estos adtores,

.
——

Tema Autores Posiblaes Pais

(o8]

[2a]

- T b S . -
026 Cuil seria ¢ precio maama gue por un hibro puedan pagar 195 @l 5mRds de w Feoited? {en

ussl. __ Mm99 usdia,

En caso de implomentar el plan de edicion dz libros, su Eacultad podria colaborar €on {mar-
car con una X}:

- Laventa del tibro: 3
La promocion para que el iibro <2a tomprado en una Libreria. —

po—i

La incorporacion del Hibro como parte de 1a bibliografis el plan d= estudims: A

e = i e ey




Mencionc tres profesares ue su Feowitad que podrian escribir un libro o toxta cchre comun-

-

C200n.

Profesor

Tearaz

|
1

——

b
I R U B

Exrsier. coiualmente en su Facuitad estudios realizades per investigadores en curnunigacion
que pudieran ser puclicidos?

Sl

Ho

3i mrrespuesta es afirmativa mencione el tema vy Autor,

Tema

Autor

(YeSeOo

v\ i as

(E——EEL

ke

t.a infcomacion (ue usted nos brinde
serd de gran utilidad para
FELAFACS

Agradecemaos su coiaboracion
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INFORMACION ADICIONAL

Algunos datos que nos ayudardn a completar la in‘ormarion del cuesiionario, son los sigaientes:

i it R T =t el b e €l
S [ \ - i
040 Mimero total de estudiantes inscritos este aio en la Unwersidad A (
. - . ~ s I Y \-_-- N,
011 Proyectas Ce investigacion en la Facultad. Cuarios O '
. . . e | i
047 Numero de profesores investigadores trabajandc W :
013 Mencionz las principeies profesiones de lou Frodecones investigadores,
1
1

- | e i e e e )

044 Cull oy of presupuesto asignade por 1a Universicad, cara la investigacion en ' Focultacy
155 LR TP Y SL
i

b —
0356 Participan lot estudiantzs en los proyecios de investigasién?
TS NO
046 Participan las cgresados on los prayectes de investigacion?
Sl__ . WNO .
D47  Cudl s el requisito para la obtencicn del grade en Comunisacion,
Trabajo Final _ 2
Ewarmen Tinal
Trabojo piactico (preducsion) .
{)ug;_};_(c-_,;;gs) ‘Q( (O AC '>aY | 4 +0lo ti‘_ﬁ @ ) e Pl )1:
al haoner cuisade Aodas las aagnodueas  y (@l -
(OO T Vel Oy A0 \ .

D48 Publicaciones especificas en comunizacion {Miencicne nombres del auter o autores)

Reyviztas: _ﬁﬂ. —_— —
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUILA
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

. cCCC
PROGRAMA DE LA MATERIA DE: ESTADISTICA. : AT
ELABORADO POR: PROFESORA MA. ESTHELA VILLEGAS DIAZ. opa4g

OBJETIVO GENERAL:

Obtener una muestra representativa de la poblacidn que se

disticamente.

Determinar las frecuencias de los valores que constituyen

Representar la muestra en forma grafica.

Calcular medidas numéricas que representen las tendencias

cién y de dispersién de los valores que constituyen la muestra.

TEMARIO:
It-

II.-

IIT.-

Iv.-

VI.-

VII.-

VIII.-

POBLACION Y MUESTRA.
1.1. Poblacibmn.
1.2. Muestra.

VARTABLES.
2.1. Variables Deterministicas.
2.2. Variables Aleatorias.

AGRUPAMIENTO DE DATOS.

3.1. Frecuencia.

3.2. Frecuencia Relativa,

3.3, Frecuencia Acumulada.

3.4, Frecuencia Relativa Acumulada.

PRESENTACION GRAFICA DE LOS DISTRIBUCIONES DE FRECUENCIAS.

4.1. Histograma.

4.2. Poligono de Frecuencias.

4.3. Curvas Ojivas o Jorobas.

4.4. Percentiles, Deciles, Cuartiles, Mediana.

MEDIDAS DE TENDENCIA CENTRAL.

5.1. Modo.
5.2. Mediana.
5.3, Media.

MEDIDAS DE DISPERSION.

6.1. Rango. .

6.2. Variancia y Desviacién Estéindar.

CORRELACION LINEAL.
7.1. Linea Recta.
.2. Correlacidébn Lineal.
.3. Covariancia.
.4. Coeficiente de Correlacién.
7.5. Distribucién Conjunta de Frecuencias.

7
7
7

REGRESION LINEAL.

8.1. Recta de Regresibn.

8.2. Método de Minimos Cuadrados.
8.3. Variancia de Estimacién.

estudie esta-
la muestra.

de concentra-

e

¥
l



APRENDIZAJES REQUERIDOS: :
Conocimientos de Aritmética y trazo de gréficas.

RELACION DE LA MATERIA CON:

a) OTRAS MATERIAS DEL PLAN DE ESTUDIOS
Sociologia
Psicologia
Teoria de la Comunicacién
Mercadotecnia

b) CON EL CAMPO PROFESIONAL:
En cualquiera de las ramas en el futuro profesionista de Ciencias de la
Comunicacidn, se vaya a desempeifiar.
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUILA
CEE

AT
0049

Escuela de Ciencias de la Comunicacidn

MATERIA: Seminario de Tesis.,

OBJETIVOS GENERALES

1.~ Definir las caragteristicas de un trabajo para la obtencidn
de un grado académico.

2.- Conocer 1a técnica para la elaboracidn de un trabajo de es-
te ‘tipo ©

3.~ Bjercitarse en la estructuracidn de una tesis.

LA greparar a los a%umnos para afrontar con posibilidades de -
éxito la redaccidén de su propia tesis.
4

TEMARIO

1.- Delimitacidn del concepto

a.-Definicidn

b.-Caracteristicas de una tesis.
c.-Caracteristicas de una monografia.
d.~-Caracteristicas de un ensayo.

e.~Bl tratado y el manual’

2.~ Bl fondo v 1la forma

a's= Caracteristicas de fondo
a'.l. Unidad
a'.2'. Demostracidn.
a'.3. Profundidad.
b.- Caracteristicas de forma
#.1. Estructura idiomitica.

b.2% El estilo.



% 3.~ Organizacidn del texto

a.— Los cuerpos de la tesis,
b~ Querpo preliminar.
cl= Cuerpo meduiar.

d'.-Anexos, apéndices y bibliografia.

4.- La investigacidn preliminar

a.~ La seleccidn del tema’
b.~ Procedimientos de seleccidn.

C.~ Viabilidad del proyectol

5.- Las fuentes bibliogrificas

4
a.~ Inventario de las posibles fuentes,

b.- Bl uso de las fichas.

Cce= Elaboracién de las fichas',

6.~ Bl texto

a.-Caracteristicas y formato.
b'.~- Compaginacidn.,

Ca= Citas.

d.- Bibliografia.

e'e= Grificas,

BIBLIOGRAFIA

Anderson,’ Durston y Poole

Redaccidn de Tesis y Trabajos BEscolares.
Editorial Diana,

Méxi CcO ,1 D'.F -

Taborga, Huiscar
Como Hacer una Tesis
Ed. Grijalbo
México,D. F.

a



Textos de apoyos:

EVALUACION=

Alonso, Martin

Ciencia del Lenguaje y Arte del Estilo
Diccionario Ideoconstructivos.

Aguilar.

Ma.dr idc

Vivaldi, Martin,
Curso de Redaccidn.
Ed, Paraninfo,
Madr idh,

Las evaluac1ones se haran en base a trabajos ¥
e jercicios, ademis de eximenes sobre los temaSS
expuestos en clase’

LR Y
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CCcC
AT

PLAN DE F.TUIIOT A0TUAL TL LA CARRERA DL LICENCIADG 00‘%‘7
EN JIENCIAS DE LA COMLNICACYIGH
ELAN AKUAL
Grads 170 9 Materias
) 28 Horas clase por

Psicologia sesnana
Estadistica
sociciogia

reeria de la Comunicacidn
Expresion Oral y Escrita
Tniciacidn al Estudio de los Medios de Comunicacion I
Seminario de Cultura Ceneral I
Laborat rio I (Mecanografia)
Labarai-wio II (Fotografia)

Primer semestre
Segundo semestre

Mercadotccnia

Est-ucturas del Munds Contemporaneo
Evzrocion Aplicada a los Medics de Comunicacidn
Tecrfa de la hdministracidn
Trniciacidn al Estudic de los Medios
Scmina-io de Cultura CGeneral 1T
L-brratorio TIT {prensa) FPrimer semestre
Lelorats-to IV (Tecnicas audiovisuales)

Grado 3=

A 4o

Publlzcigad T

Relacicnes Fiblizas

Comunicar1¢n Grolilna

Cemunicasiin Organizacicnal
Seminario de Cultura General II1
Lzboraterio de Periodismo I {Opte)
Laboretario de Ridio I  {Cpt.)
Laneratorio de Cine I {Opt.)
Laboratorio de Televisidn I (Opt.)

Crado 42

Publicidad XTI

Opinidn Piblica

Analicis Critico de Formes de Comunicacidn (semestral)
Legisiaciln de los Medlcs de Comunicacidn (semestral)
Comumicaclin & Grupes Peguefios (semestral)
Cibernética (semestral)

Seminario de Cultura General IV

Laboratoric de Periodismo II'{Opts)

Loboratcrlo de Radio IT (Opts)

Laboratorio de Cine IT (Opt.)

Leboratorin de Televisidn II {(opt.)

prictica II

cisreriag Computr-~3cnales de Informecidn  (semestrall

de Comunicacidén IT

Sequndo senes’

2

e e oy

i &

B Materlas
S Horas clase por
semana

materias obligatorias
materias optativas
Horas clase obligato-
rias

Horas clase materias
optativas

Materias obligato--
rias

Materias optativas
Materias semegtrales
Horas clase materias
cbligatorias

Hors=s clase materilss
optativas

Hores clase materias
semestrales



FEDERACION LATINCAMERICANA DE ASOCIACIONES DE FACULTADES DE
COMUNICACION SOCIAL <:C:C,

AT

INFORMACION BASICA SOBRE LAS FACULTADES 0 ?‘7
0

Pais México
Ciudad ©Saltille, Cpahuils

Nombre de la Institucidén (universidad, Instituto Superior, etc.)
Universidad Auténoma de Coahuila, Escuela de Ciencigs de la Comunicacifdn

Nombre de la Facultad (Escuela, departamento, carrera, etc.)
Escuela de Ciencias de la Comunicacacién

Domicilio Salvador Gonzflez Lobo y Piedras Nenras
Colonia Repliblica Tel. 4L-15-76

Nombre del decano (Director, coordinador, responsable}

Lic. Armanda Fuentes Aguirre

Titulo que otorga la facultad

—_—  licenciadeo en Cienrias de la Comunicasién
Afio de Fundacidn

1980
Escolaridad previa para ingreso

Certificado de Bachillerato

Namero de alumnos inscritos en 1982 Nimero de egresados desde su

104 alumnos fundacidn

-;Tiene cursos de posgrado?

Maestria .53 temporales (
doctorado €9 permanentes (
no (x )

-4A qug Asociaciones macionales e internacionales pertenece su fa-

cultad?__ Ninguna.

Favor de anexar el plan de estudios y cualquier otro material con-

informaciénﬁ;obre su facultad.



UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUILA

PLAN DE ESTUDIOS ACTUAL DE LA CARRERA DE LICENCIADO
EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

PLAN ANUAL

Grado 19 9 Materias
i 28 Horas clase por

Psicologia semana

Estadistica

Sociciogia

Tecria de la Comunicacion

Expresidn Oral y Escrita

Tniciacidn al Estudio de los Medios de Comunicacidn I

Seminarioc de Cultura Ceneral I

Laborat ‘ric I (Mecanografia) Primer semestre

Laboratorio IT (Fotografia) Sequndo semestre

Grado 289 8 Materias

25 Horas clase por
semana

Mercadotccnia

Estructuras dei Mundc Contemporéneo

Exzresitn Aplicada a los Medios de Comunicacidn

Teoria de la Administracidn

Tniciacibn al Estudic de los Medios de Comunicacién IL

Seminarioc de Cultura General II

Laboratorio IIT (prensa) Primer semestre

Laboratorio IV (Técnicas Audiovisuales) Segundo senestre

Gradec 52 5 materias obligatorias
st 4 materias optativas

20 Horas clase obligato~
rias

Horas clase materias

Pubsicidad T
Relacicnes_Pﬁbl@:as 16
Comunicac icn Grafica

W p . . - optativas

Cemunicazion Organizacional

Seminaric de Cultura General ITL
Laboratorio de Pericdismo I (Opte)
Laboraterio de Radio I {Cpte)
Laboratcrio de Cine I  (Opta)
Laboratorio de Televisidn I (Opt.)

Crado 42 4 Materiags cobligato—-

e rias

Publicidad XX 4 Materias optativas
Opinibn Pblica 6 Materias semestrales
An&lisis Critico de Formas de Comunicacidn (semestral) 11 Horas clase materias
Legislacidn de los Medios de Comunicacibn (semestral) ocbligatorias

' oz 7 B’ S o PRI 16 Horas clase materlas
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CURRICULUN  VITak o019

NOMBRE; Celiz Flora Berchelmann Castafieda.

FECHA DE WaCIMILNTO: Abril 10 de 1936.

LUGAR DE NaCIMIBWTC: Saltillo, Coahuila.

NOMBRE DE LOS PsDRES: Guilllermo Berchelmann Morales. [lora
Castafieda Sénchez.

ESTUDIOS :

Primuzria: Crlegio Saltillense. Saltillo, Cruh. 1942-104,

Contador Privado: Academia Mercantil de Saltillo (Colenio
Sualtillense) 1949-1951.

Estenterafas dcademis Mercantil de Saltillo (Colerio
Saltillense) 1948-1951,

Idioma Inrlés: Hasta curso Superior I en el Instituto le-
xicano-Norteamericano de Relaciones tulfu-
rales.

Idioma Francés: Hasta obtener Winloma Superior de Lenruu -
Francesa expedide por. la Federucion de -==-
Alianzas Francesas de México, Seccifn 3ul-
tille.

Curso de Biblioteconomia imnurtido por la Divisibn de bdu-
cacibn Continuada de la Universidad sutbnoma de Gua-
dalajara v su Instituto de Estudlos Gechumanisticos,
en Ajijic, Jalisco. Octubre de 1981

Curso de Orranizacibn y Administracidén de Bibliotecas oroy
nizado por el Denurtamento de Capacitacidn Docenie -
de la Secretari{s de Educacidn Plblica en Baltillc. =
Mayo de 1983.

Curso organizado por la Direccidn Gral. adjunta de Biblig
tecas de la S.E.P. LFebrero a Marzo de 1985.

Curso de Biblioteconomia oreanizado por el Denartamcnto de
Sunerscidn Profesional de la Secretaria de Educacifn
Pliblica en mayo de 1985.

Curso de Biblioteconomia organizado por el Centro itepicnal
de Desarrollo Educativo (CREDE) de la Univer:icud -
auténoma de Coahuila con duracibn de 100 horas, fi-
nalizando en junio de 1985.

ACTIVIDADES LaRURALES:

En Cera de Csn'elills, S. de R, L. de I. P. y C. V., como-
secretaria del Presidente de la Sociedad.

En Pinancierz Industrial y sgricola de Coshulla, S. a., ~=
en el Denartamento de Contabilidad y posterlormente co-
mo secreturia del Gerente.

En la Secretarfa de hA-ricultura v Recursos Hidraulicos; co-



misionzcda a productividad Rural del Gobierno del Lst:ii de
Ceahulla, en el Depurtamento de Industrias Rurales, cOWO =
secretaria el Jefe del Denartamento.

En el Peribédicco nyanguardiz" de 8a31tillo, como gecreturiu el
Director Bditorial ¥ esceribiendo dos columnas disriuas, asi
mismo punteandc el material diario local de 103 renortaroes.

Como secretaria del Licenciado armandc FPuentes Agfulrre, Cro--
nista de la ciudad de g$31tillo, periodista e historizdor.

ACTIVIDADES Lal{RaLES GUIVLRSIT&RIASS
Desde ahril de 16978, como bibliotecaria en el atenen fuente.
ACTIVIDADES DOCENTES UMIVERSITARIAS:

pDesde sentiecmbre de 19R0 como maestra del Laboratcrio de -
Mecanografia en la Escuela de Ciencias de 1a Comunicacion.

CARGOS UNIVERSIT&RICS:

Durante fo0s anos, Consejera Directiva en la uscuels v - ==
Giencizs ‘e la Comunicacion.

Durante dos a’los, Conselera Universitaria por la Lgoucls de
Ciencias de la Comunicacitn.

ASCCIACICNES » UE PLRTs 'ECE:

Miembro de AMBAC (ascciacidn Mexicana de Bibliotecarins, sC)
Miembro de la agociucibn de Damas Ejecutivas de Saltillo.

$altillo, Crahuila, Febrero 12 de 19Y6.
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NOMBRE
Julieta Idalia Carabaza Gonzdlez
Bravo Sur N° 343
Saltillo, Coahuila
Tel. 3-66-99

GRADOS OBTENIDOS:
Licenciado en Ciencias de la Educacidén
Técnico Laboratorista Quimico
ANTECEDFNTES EDUCATIVOS:

Universidad Auténoma del Noreste 1980 - 158y
Saltillo, Coahuila

Instituto Tecnoldgico Regional 1977 - 1978
Saltillo, Coahuila
Centro de Estudios Cientificos v Tecnoldgicos 1975 - 1977
Sabinas, Coahuila
Secundaria Federal Clave #0515495 1973 - 1975
Nva. Rosita, Coahuila i
ACTUALTZACION ACADEMICA
Curso de Filosofia de la Educacidén - Enero - Fresente
Curso de Introd. a la Investigacidn Pedagdgica Nov. Dic. 1984
Divisidén de Estudios de Postgrado
Universidad Auténoma del Noreste
Curso de Capacitacién Docente
1° Nivel Octubre 19&u4
2° Nivel Febrerc 1985
Universidad Auténoma del Noreste
Congreso Internacional de Educacidn Superior 10,11,12 Sep. 1984.
Saltillo, Coahuila
TDIOMAS: -
TInglés (lee vy entiende)
CONFERENCIAS
Relaciones Humanas en la Organizacidén Familiar Oct. Dic. 1984.

Asociacién Nacional de Superacidén
Profesional, A.C.
Saltillo, Coghuila




Importancia de las Relaciones Humanas
Depto. de Accidn Social

Gobierno del Estado de Coahuila
Saltillo, Coahuila

Realidades y Perspectivas del Licenciado

en Ciencias de la Educacién

Primer Encuentro de Estudiantes de Psicologia
y Ciencias de la Educacién

Universidad Auténoma del Noreste

Saltillo, Coahuila

RECORD FROFESIONAIL

Jefe de Desarrollo de Programas Académicos
Universidad Auténoma del Noreste
Saltillo, Coahulila

Asistente del Programa de Verano para Nopr-
teamericanos 1984

Universidad Auténoma del Noreste

Saltillo, Coahuila

Asistente del Departamento de Planeacidn
v Estudios de Postgrado y del Centro de -~
Investigaciones

Universidad Auténoma del Noreste

Saltillo, Coahuila

Tutora del Programa de Verano para Norte--
americancs 1983

Universidad Auténcma del Nereste

Saltillo, Coahuila '

Asistente de Laboratoric Especialista en -
Cromatografia de Alta Presidén (HPLC)
Departamento de Investigacién y Desarrcllo
Fermentacicnes v Sintesis, S.A.

Ramos Arizpe, Coahuila

Técnice Laboratorista

Depto. de Modificacidn y Sintesis

Secc. de Recursos Naturales

Centro de Investigacidn en Quimica Aplicada
Saltillo, Codhuila '

DOCENCTA:

Maestro de la materia de Comunicacidn a ni-
vel bachillerato
Universidad Autdénoma del Noreste

Maestra de la Materia de Educacién No-Formal
a nivel Licenciatura
Universidad AutSnoma del Noreste

Marzo 8 de 1984

Nov. 28 de 1983

Abril 196u4-i985

Febrero 1984 Presente

Marzo 1883

?

Junio/Julic 1983

Dic. 1980 Qot. 1982

Nov. 1980 Dic. 1978

Sept. Cct. 1984

Sep ~ Oct.




e

INVESTIGACION

Asistente del Estudio de Actitudes
Socio-Pol{ticas Ramos Arizpe y Monclova
Cobierno del Edo - Universidad Autdrnomz del Noreste

Asistente en'la Investigacidén sobre reforma del - -

Bachillerato'.
Universidad Auténoma del Noreste

Encuestadora en el proyecto de Investigacidn sobre
las Necesidades del Adolescente

HONCRES ERECIBIDOS

Mensién Honorifica por Brillante Exfmen Profesional
para obrener el titulo de Licenciada en Ciencias de

la Educacién.
Universidad Auténoma del Noreste

Mensién Honorifica por promedio escolar de 95.07 du
rante la carrera de L.C.E.
Universidad Auténoma del Noreste

Octubre 1984

1983 - 1984

Febrero Marzo
Abril 198Y4.-

22 Junic 1984

22 Junio 1984

~#
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CURRICULUM VITAE AT

NOMBRE:  ARMANDO ESPARZA GARCIA
DOMICILIO:  FCO, MURGUIA # 523-4
TELEFONO:  2-71-51

ESTADO CIVIL:  CASADOD
R.F.C.: EAGA-580913

ESCOLAR I DAD

PRIMARIA: Colegio del Tepeyac. México, D.F. de 1965 a 1971.- Certifica

SECUNDARIA: N . o " de 1971 a 197h4,- Certifica
PREPARATOR IA: " H ‘ L B de 1974 a 1977.- Certifica
PROFES IONAL : | TESM Mty,, N.L. de 1977 a 1981,- Titulo

- Curso de Habilidades en Proceso de Gerencias- :
de The Alamo Counsulting Group, México, D.F.-de Mayo-Julio 1982.- Cert,

. Participacién en el ler. Congreso de Desarro- _
ilo Organizacional en Monterrey, N.L. de Mayo de 1982,- Cert,

- Mijembro de la Asociacidn Mexicana de.Qomuni-
caciones Internas en México, D.F, de 1981 a 1983

. Miembro del Colegio de Profesionistas de la
Comunicacidn de Saltillo, A.C, de 1985 - 1986

LABORAL

- Supervisor de Comunicacién y Relaciones -
Péblicas en Cfa. Hulera Goodyear Oxo de - ’gf‘
Cuautitldn, Edo. de México.= de Oct, a Julio de 1983

- Maestro auxiliar de la materia de Relacio~
nes Pablicas impartida al 80, Semestre de
la carrera de Administracién de Empresas -
del ITESM Unidad Estado de México,- de Enero - Agosto de 198i

LN N ] 2



Cont, Actividad LABORAL:

- Comerciante en negocios propios en
Saltillo, Coahuila.- - de Julio de 1983 a Feb, de ]9¢

= Maestro auxiliar de las materias de:

* Relaciones Plblicas

*  Comunicacidn vy desarrollo Organizacional
*  Recursos Audiovisuales

*  Semiologfa y Linguistica.

Durante Agosto de 1983 a Febrero de 1985 en 1a Escuela de Ciencias
de l1a Comunicacién de 1a UAC,

- Coordinador de Capacitacién en LINDE, S.A. Divisidn de Gases de Compan

Unién CARBIDE MEXICANA - Monterrey, N.L, - -
- de Febrero a Junio de 1985

- Jefe de Informacidn en Asesorfa y Servj
cios Gis, S.A.- - de Agosto de 1985 a la fecha,

- Maestro de 1a materia de Comunicacién -

Intercultural y de Inovaciones en 1a Es
cuela de Ciencias de 1a Comunicacidn de

1a UAC,



DATOS GENERALES:

NOMBRE :

FECHA DE NACIMIENTO:

LUGAR DE NACIMIENTO:

ESTADO CIVIL:
DOMICILIO:

FORMACION ACADEMICA:

A=l
AT
0pa4

CURRICULUM VITAE.

PRIMARIA:
SECUNDARIA:
PREPARATORIA:

LICENCIATURA:

CURSOS :

NOHORA ERENDIRA ESPINOZA LEY.
13 DE JULIO DE 1954.
QUERENDARO, MICHOACAN.
CASADA

MALAGA # 341, FRACCIONAMIENTO
NUEVA ESPARNA.

ESCUELA PRIMARIA "FRAY FRAN-
CISCO APARICIO".

ESCUELA SECUNDARTA ANEXA A LA
NORMAL SUPERIOR.

COLEGIO DE CIENCIAS Y HUMANTI -
DADES. PLANTEL AZCAPOTZALCO.

- EN PERIODISMO Y COMUNICACION

COLECTIVA EN LA ESCUELA NACIO
NAL DE ESTUDIOS PROFESIONALLS
UNIDAD ACATLAN,

INGLES: INSTITUTO DE INTERPRE
TES Y TRADUCTORES.

FRANCES: INSTITUTO FRANCES -
DE AMERICA LATINA.

RELACIONES PUBLICAS: CENTRO
DE CAPACITACION DE AEREOMEXI-
CO.



PROGRAMA A Y B. PARA DOCENTES
DE LA UNIVERSIDAD AUTONOMA DE
COAHUILA, IMPARTIDOS POR CL -
CENTRO REGIONAL DE DESARROLLO
EDUCATIVO DE LA U.A.C.

EXPERTENCIA PROFESIONAL:
SECTOR PRIVADO:

HOTELERA LISBOA, 5. A.: PUESTO: DEPARTAMENTO DE RELA-
CIONES PUBLICAS.

VIAJES AMENOS, S. A.: PUESTO: GERENTE DE RELACIONES
PUBLICAS.

X.E.5.J.: SERVICIOS DE LOCUCION.

SECTOR PUBLICO:

REVISTA CRONOPIO DE LA E.N.E.P.

ACATLAN. PUESTO: JEFA DE REDACCION Y -
MIEMBRO DEL CONSEJO FUNDADOR
DE LA MISMA.

SECTOR EDUCATIVO:

U.A,N.E. IMPARTIENDO LAS SIGUIENTES -
S CATEDRAS:
1981-1984. - ESTRUCTURAS SOCTIALES.
-FILOSOFTA.,
- LITERATURA.
-TEORIA DE LA COMUNICACION.

I.C.C.A.C. IMPARTIENDO LAS SIGUIENTES -
CATEDRAS:
1985 - FILOSOFIA.

- ESTRUCTURAS SOCIALES.

ESCUELA DE ENFERMERIA DE LA
UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUILA. TIMPARTIENDO LAS SIGUIENTES -
CATEDRAS:
~ COMUNICACION AUDIOVISUAL.
- REDACCION.



ESCUELA DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION DE LA UNIVER

SIDAD AUTONOMA DE COAHUILA.
DESDE 1981. IMPARTIENDO LAS SIGUIENTES -

CATEDRAS:
- TEORIA DE LA COMUNICACION.

- METODOLOGIA DE LAS CIENCIAS
SOCIALES.

- TEORIA DEL CINE.

- LABORATORIO DE CINE.

- SEMINARIO DE COMUNICACION.

OCUPACION ACTUAL: SECRETARIA ACADEMICA DE LA LS
CUELA DE CIENCIAS DE LA COMU-
NICACION Y DOCENTE DE LA MIS-
MA EN LAS MATERIAS ARRIBA MEN
CIONADAS. -

AGRUPACIONES PROFESIONALES A i
LAS QUE PERTENECE: MIEMBRO DEL COLEGIO DE COMUNI

CADORES DESDE 1982.




CcC
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CURRICULUM VITAE

NOMBRE : IRENE EWALD MONTARO,
LUGAR DE NACIMIENTO: POZA RICA,VERACRUZ.
FECHA DE NACIMIENTO: 28 DE JUNID DE 1954,
EDAD: 31 ARODS,

ESTADO CIVIL: CASADA.

-DOMICILIO ACTUAL: MAYOR JUAN CASTRO #107.

COL. AMPLIACION 26 DE MARZO.
SALTILLO,COAHUILA.
TELEFONO 2-039-12.

REG. FED. CAUSANTES: EAMI-540628, ?

GRADD ACADEMICO: LICENCIADA EN LETRAS ESPARGLAC.
EGRESADA DE LA UNIVERSIDAD AUTCNOMA
OE PUEBLA EN 1975,

CEGULA PROFESIONAL: - No. 856350

CURSOS DE ACTUALFIZACION

CURSO INTRODUCTORIO DE DIDACTICA,1975,
CURSO DE DIDACTICA GENERAL,1977.

TECNICA AUDIOVISUAL PARA LA ENSERANZA,1983.

TECNICA DE LA COMUNICACION EDUCATtVA.1é83.

TECNICAS PARA LA ELABORACION DE MATERIALES DIDACTICOS, 1963,
TECNOLOGIA DE APARATOS Y EQUIPDS AUDIOVISUALES.1983,
SERIGRAFIA Y ARTES GRAFICAS APLICADAS A LA ENSERANZA,1983,




DE 1983 A

DE 1978 A

DE 1977 A

DE 1974 A

1375,

1985

1982.

1978

1976.

EXPERIENCIA PROFESIONAL

PREPARATORIA "CERVANTES'".-MEXICO,D.F.

-PROFESORA DE LITERATURA ESPANOLA,LITERATURA
MEXICANA Y LITERATURA UNIVERSAL,

COLEGIO LATINOAMERICANO DE MEXICO.-MEXICO,D.F.

-PROFESORA DE ETIMOLOGIAS,LENGUA Y LITERATURA~
ESPAROLAS,LITERATURA MEXICANA E HISPANOAMERI! -
CANA,LITERATURA UNIVERSAL Y TALLER DE LECTURA
Y REDACCION,

INSTITUTO TECNICO Y CULTURAL.-MEXICO,D.F.
-PROFESORA DE ESPANOL t,11 Y L)1,

PREPARATORIA "BENITO JUAREZ'' DE LA UNIVERSIDAD
AUTONOMA DE PUEBLA.~PUEBLA,PUE.

-PROFESORA DEL TALLER DE LECTURA Y REDACCION,

SERVICIO SOCIAL EFECTUADO COMO CORRECTORA DE--
PRUEBAS EN LA EDITORIAL DE LA UNIVERSIDAD AUTO
NOMA DE PUEBLA.-PUEBLA,PUE.

ATENTAMENTE

T i ‘/AJL]

E ey S

LIC. 'IRENE EWALD MONTARO.
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DATOS GENERALES

Nombre : Elsa Angélica Flores Rodriguez de Rubio.
Direccidn: Piedras Negras 1634, 25280 Saltillo, Coahuila
Teléfono: (841) 2-67-25
Lugar de nacimiento: Saltillo, Coahuila
Fecha de nacimiento: Marzo 27, 1955
Estado Civil: Casada
ESCOLARIDAD
Primaria: Colegio Saltillense Saltillo, Coazh. 1967
Secundaria: Instituto Mater, A.C. Monterrey, N.L. 1970
Bachillerato: Colegio Saltillense Saltillo, Coah. 1973
Profesional : Instituto Tecnolégico

y de Estudios Superio

res de Monterrey. Monterrey, N.L. 1976
T{tulo Obtenido: Licenciatura en Cien-

cias de la Comunica-

cibn Diciembre de 1976
Post-grado: Administracién de Em-

presas, Universidad -

de Utah. Julio de 1982
IDIOMAS
Inglés High School at Monte Cassino School, Tuisa, -

Oklahoma 1971.

Francés: Alianza Franco Mexicana - 3°. Semestre

CURSOS Y SEMINARIOS (Tomados durante la carrera).

1°, EBncuentro Mundial
de Comunucacibn, Acapulco, Gro. Octubre 1974



1° y 2° Seminario de
Comunicacifn,

1° y 2° Symposium Inter-
nacional de Comunicacién
I.T.E.S.M.

Universidad AnAhuac
México, D. F.

Monterrey, N. L.

CURSOS Y SEMINARIOS (Tomados después de la carrera).

"Comunicacién en la empresa"
"Conversacién Inglés, Berlitz'

1'3° Symposium Internacional de
Comunicacién (ITESM)"

"Relaciones Humanas Carnagie"
"Liderazgo Situacional'

"Produccidn de Publicaciones
Perfectas".

"Contabilidad" (I.T.E.S.M.}

"La Revista interna y otras
Comunicaciones"

" Encuentro de comunicacidn
interna (A.M.C.1.)"

"Convencidén Audiovisual Nava 81"
"Taller de Creatividad"
"Asertividad"

"Introduccién a la Docencia
(UAC) .

"Promocidn de inversiones'

OTRAS ACTIVIDADES

Saltillo, Cosh.

Londres, Inglaterra

Monterrey, N. L.
Saltillo, Ceah.

Saltillo, Coah.

Monterrey, N. L.

Saltillo, Coah.

México, D. F.

México, D. F.
Dallas, Texas
Saltillo, Coah.

Saltillo, Coah.

Saltillo, Coah.

Monterrey, N. L.

Abril
Abril
Octubre
Octubre
8 Hrs.
120 Hrs. Oct.-Dic.
20 Hrs. Enero
56 Hrs. Jul.-Oct.
14 Hrs. Febrero
8 Hrs. Marzo
42 Hrs. May.-Ago.
20 Hrs. Agosto
8 Hrs. Agosto
24 Hrs. Enero
24 Hrs. Marzo
24 Hrs. Abril
100 Hrs. Oct.-Dic.
15 Hrs. Ago.

1974
1975

1975
1976

1977

1977

1678
1978

1980

1980

1980

1980

1980
1981
1981

1981

19853

1984

* Socio fundador y miembro del Colegio de Profesionistas de la Comunicacién de =

Saltillo, A. C.

* Tesorera del Colegio de Profesionistas

* Miembro y Vocal de las Damas Ejecutivas de Saltillo (1980-1982}).

de la Comunicacidén (1979-1981).



_3_
* Entrenamiento por una semana en la Agencia de Publicidad Arouesti y Aso-

ciados en la ciudad de México, Agosto de 1980.

* Miembro del Consejo Directivo de la Escuela de Ciencias de la Comumicacién
de la Universidad Auténoma de Coahuila (1981-1983).

* Miembro del Consejo Universitario de la Universidad Auténoma de Coahuila.
(1984 a la fecha).

EXPERIENCTA
* Relaciones PGblicas y Publicidad en Compafifa Editora Coshuilense (Periédico
Vanguardia) de Marzo a Septiembre de 1977.

* Asesoria Publicitaria como freelance en: C.A.V. Inyec Diesel y Autodescuento
(Enero a Marzo de 1978).

* Catedritica de la Materia '"Publicidad' para la Licenciatura en Administracién
de Empresas, en la Universidad Auténoma del Noreste (UANE) (Agosto a Septiem-
bre de 1978).

* Grupo Industrial Saltillo. Departamento de Produccién en Burd de Publicidad,
S. A. (Abril-Diciembre de 1978).

* Grupo Industrial Saltillo. Ejecutivo de cuenta de Buré de Publicidad (Enero a
Octubre de 1979).

* Grupo Industrial Saltillo. Encargado de Creatividad y Redaccién en la Direc-
cién de Relaciones PGblicas ASGIS, S. C. (Noviembre 1979 a Junio 1980).

* Grupo Industrial Saltillo. Jefe de Creatividad y Redaccién en la Direccibn -
de Relaciones Piblicas ASGIS, S. C. (Julio 1980 a Abril 1982).

* (Catedrética de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad
Auténoma de Coahuila de 1981 a la fecha.

* Ejecutiva de cuenta en Bancreser, S.N.C. (Enero de 1984 a Abril de 1985).

* Directora de la Escuela de Ciencias de la Comunicacidén de la Universidad Au-
ténoma de Coahuila de Abril de 1985 a la fecha.

Saltillo, Cosh. a Febrero de 1986.



CURRICULUM VITAE

Nombre: GERMAN FROTO MADARTIAGA

Edad: 35 afos.

Estado Civil: Casado.

Nacionalidad: Mexicana.

Domicilio Particular: En Torredn, Coah., Rio de la Plata

No. 1293 de la Colonia Estrella.

En Saltillo, Coah., Quinta Arco -
Iris Int. 4, La Aurora, Coah.

Domicilio Profesional; En Torrebn, Coah., Morelos No. 30-
Int. 6 Pte.

Lugar de Nacimiento: Torrebén, Coah., México.

Fecha de Nacimiento: 25 de enero de 1951,

Estudios Primarios: Escuela Primaria Carlos P;reyra.

Estudios Secundarios: Escuela Secundaria Carlos Pereyra.

Estudios de Bachillerato: Escuela Preparatoria Carlos Pereyra.

Estudios Profesionales: Facultad de Derecho de la Universi-

dad Autbébnoma de Coahuila, obtenien-
do un promedic general de 9,9

Fecha de Recepcibdn: 12 de agosto de 1977.

Cédula Profesional: No. 459502

EJERCICIO PROFESIONAL

Socio fundador y Abogado Postulante de la firma -ABOGADOS Y CONSULTORES JU
RIDICOS, desde 1977 hasta la fecha.

ACTIVIDADES UNIVERSITARTAS

A.— CARGOS EN CUERPOS COLEGIADOS:



ay.-

b).~

C)a—

a).-

e).-

- o

Conse jero Universitario Alumno (propietario) por la Facultad
de Derecho de la unidad Torredn, por dos periodos consecuti-
vos a partir de 1973. Integrante del Consejo Universitario -
Constituyente que formuld y aprobd el Estatuto Universitario.

Presidente de la Generacidn 1972-1977 de la misma Facultad -
de Derecho.

Conse jero Directivo Maestro (propietario) de la misma Facul-
tad de Derecho por dos periodos consecutivos a partir de - -
1980,

Consejero Universitario Maestro (propietario) de la misma Fa
cultad de Derecho a partir de 1984. (actualmente con licen—-
cia de dicho cargo).

Integrante de varias Comisiones Generales Permanentes del -
Consejo Universitario de la Universidad Autdnoma de Coahuila
por designacién de éste mismo. ‘

CARGOS ADMINISTRATIVOS:

a).-

b).-

c).-

d).-

Secretario de la Coordinacidn de la Unidad Torrebén, durante-
el ano de 1978,

Director Interino de la Facultad de Derecho de la Universi——
dad Autdénoma de Coahuila de julio a octubre de 1984,

Jefe del Departamento de Asuntos Académicos de la Coordina--—
cién de la Unidad Torrebén, de noviembre de 1984 al 9 de mayo
de 1985,

Secretario General de la Universidad Auténoma de Coahuila -
del 9 de mayo de 1985 a la fecha.

ACTIVIDADES ACADEMICAS

Profesor de la materia de "Ciencia Politica" en la Escuela Prepa-
ratoria Carlos Pereyra de la ciudad de Torredn, Coah., desde 1976
hasta julio de 1983,

Profesor de la materia de "Derecho Internacional Privado' en la -
Facultad de Derecho de la Universidad Auténoma de Coahuila desde-

1978

dra).

Hasta mayo de 1985. (actualmente con licencia a dicha cate—

Profesor de la materia de "Derecho Constitucional”™ en la misma -
Facultad de Derecho desde septiembre de 1982 hasta mayo de 1985.-~
(actualmente con licencia a dicha catedra).



d).-

e).—

£).-

a).-

b).-

b).-

c).-

=2

Profesor de la materia de "Derecho Constitucional" en la Universi-
dad Ibercamericana Unidad Laguna de enero a mayo de 1985.

Profesor de la materia de "Legislacién de Medios de Comunicacion"
en la Escuela de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Au-
tonoma de Coahuila de septiembre de' 1985 a la fecha.

Profesor Sustituto de la materia de "Derecho Constitucional" en la
Facultad de Jurisprudencia de la Universidad desde enerc de 1986 a
la fecha.

ESTUDIOS ESPECIALES

Curso scbre la materia de "Ciencia Politica" realizado en la Uni--—
versidad Complutense de la ciudad de Madrid, Espaia de agosto de -
1978 a enero de 1979,

Curso de "Derecho Internacional™ organizado por el Comité Juridico
Interamericano de la Organizacion de Estados Americanos, rgalizado

en la ciudad de Rio de Janeiro, Brasil en los meses de julio y - -
agosto de 1983.

AFILIACIONES PROFESTIONALES Y
ACADEMICAS

Miembro de la Federacitn Interamericana de Abogados com sede en -
Washington, D. C.

Vicepresidente del Comité de Derecho Constitucional de la propia -
Federaci6n Interamericana de Abogados.

Miembro del Colegio Nacional de Profesores de Derecho Internacio--
nal Privado con sede en México, D. F.

Saltillo, Coah., Enero de 1986.

LIC. GERMAN FROTO MADARIAGA
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CURRICULUM VITAE [’Dﬁ&]
NOMBRE : | . LIC. ARMANDO FUENTES AGUIRRE.
LUGAR Y FECHA DE NACIMIENTO: SALTILLO, COAH.,

8 DE JULIO DE 1938

PRIMARIA: ESCUELA ANEXA A LA NORMAL.
SECUNDARIA: ESCUELA NORMAL DEL ESTADOQ
BACHILLERATO: "ATENEQO FUENTE"
LICENCIATURA EN DERECHO: UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA

DE MEXICO Y FACULTAD DE JURIS
PRUDENCIA DE LA U.A.C.

LICENCIATURA EN LETRAS ESPANOLAS: ESCUELA NORMAL SUPERIOR DE --

COAHUILA.

LICENCIATURA EN PEDAGOGIA: ESCUELA NORMAL SUPERIOR DE --:
COAHUILA.

DIPLOMADC EN PERIODISMO: ' INDIANA UNIVERSITY, USA.

ACTIVIDAD UNIVERSITARIA:

Maestro desde 1963 (Ateneo Fuente, Facultad de Jurisprudencia, Es
cuela de Ciencias de la Comunicacién).

Director de Extensién Universitaria (1969-1970).

Secretario General de la Universidad Auténoma de Coahuila (1970-
1973).

Director del Ateneo Fuente: (1973-1981).

Fundador y Primer Director-de la Escuela de Ciencias de la Comuni
cacibn (1980-1984). '

Ld

LIBROS:
"De Politica y cosas Peores" 1963
"La Paja en el Ojo Ajeno" 1967

"Madero, Caudillo Civil™" 1971



"La pastorela de Catén" 1979
"Genios y-Figuras de Saltillo" 1980
ARTICULOS:

“M%rador” y "De Politica y Cosas Peores", publicados en todo el
pais.

Cronista de la ciudad de Saltillo, desde 1978.



CURRICULUM VITAE A

DATOS GENERALES. -

Nombre:
Fecha de Nacimiento:
Lugar de Nacimiento:

Domicilio:

Teléfono:

Estado Civil:

Licencia de Conducir:
Pasaporte ordinario:

Registro Federal de Causantes:
Cédula Profesional:

Nimero de Credencial de Elector:

ESCOLARIDAD:

4 Afios de Licenciatura en "Sociologia"

3 Anos de Trabajo Social

1 Afio de Preparatorie

3 Anios de Secundaria

6 Afios de Primaria

0099

Z0ILA HERNANDEZ BLANCO
5 DE MARZO DE 19854.
SALTTLLO, COAH.
SALAMANCA No. 2366,
FRACC. GUANAJUATO.
2-27-32

SOLTERA

No, 35104

50881

HEBZ-540305

419856

0118749

UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL NORESTE,
Saltillo, Coah.
1980 - 1984,

ESCUELA DE TRABAJO SOCIAL DE LA
UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUILA
1969 -~ 1972

PREPARATORIA NOCTURNA No. 3,
UNIVERSIDAD AUTONOMA DE NUEVO LEON
MONTERREY, N.L.

ACADEMIA COMERCIAL Y SECUNDARIA
"GABINO GARCIA"

SALTILLO, COAH.

1966 - 1969

ESCUELA CONSTITUYENTES DE 1917
SALTILLO, COAH,
1960 - 1966



EXPERIENCIA LABORAL.

- 1972 SERVICIO SOCIAL EN EL HOSPITAL UNIVERSITARIO, MONTERREY, N.L.
6 Meses,

- ENERC DE 1973 — DICIEMBRE DE 1973, DEPARTAMENTO DE TRABAJO SOCIAL EN HOSPI_
TAL INFANTIL DE LA S5.S.A. EN MONTERREY N.L.

~ ENERO 1974-1977 SECRETARTA DE LA REFORMA AGRARIA COMO PROMOTOR AGRARIO PRI _
MERO Y DESPUES COMO ENCARGADO DE ZONA EN EL SUR DE NUEVO LEON, PASANDO POS-
TERIORMENTE A OCUPAR LA JEFATURA DE PROMOTORIA EN LOS MUNICIPIOS DE DR, - -
ARROYO Y MIER Y NORIEGA, N.L.

- MAYO DE 1977 ~ DICTEMBRE 1977, SECRETARIA DE LA REFORMA AGRARIA EN EL ESTA

DO DE COAHUILA COMO ENCARGADO DE AREA EN LOS MUNICIPIOS DE PARRAS, VIESCA Y
GENERAL CEPEDA.

~ ENERO DE 1978 -1980, FIDEICOMISO DEL FONDO CANDELILLERO, COMO SUPERVISOR DE
ZONA EN EL ESTADO DE CHIHUAHUA (EN EL CUAL SE REALIZAN OBRAS DE INFRAESTRUC
TURA PRODUCTIVA PARA BENEFICIO DE LA ZONA CANDELILLERA), OCUPANDO POSTERIOR
MENTE EL PUESTO DE SUPERVISOR REGIONAL DE ORGANZIACION Y CAPACITACION EN —
LOS ESTADOS DE COAHUILA, ZACATECAS, DURANGC Y CHIHUAHUA.

- ENERO 1981 - ABRIL 1984, FORESTAL, F.C.L. EN LA DIRECCION DE INFRAESTRUCTU-
RA PRODUCTIVA, COMO JEFE DEL DEPARTAMENTO DE ESTUDIOS, AVANCES Y EVALUACION
EN LA ZONA IXTLERA, EN PARTICULAR LOS ESTADOS DE COAHUILA, NUEVO LEON, TA--
MAULIPAS Y SAN LUIS POTOSI, EN LOS CUALES ACTUALMENTE SE REALIZAN OBRAS DE
INFRAESTRUCTURA PRODUCTIVA,

CURSOS:
Desarrollo Comunitario y Organizacién TEL-AVIV Y JERUSALEN
Cooperativa Rural Estado de Israel
15 de Febrero de 1981 - 12 de Fe-
brero de 1982,
Encuentro de Filosofia UNIVERSIDAD DE COAHUILA
Marzo de 1984, »
Curso de Actualizacidén en Trabajo Social UNIVERSIDAD DE COAHUILA
1975 .

- REFERENCTAS PERSONALES:

— LIC. BERNARDO LICHTENSZTAJN
St. Reading 20/28

Ramat-Aviv, Israel,



i

- DR. FRANCISCO LUNA KAN
Calle Carpatos No. 409,
Colonia "Lomas de Chapultepec", Secc, Virreyes
Teléfono: 520-13-61
México 10, D.F.

— LIC, MA. DEL CARMEN RUIZ ESPARZA
Calle Castelar No. 960
Saltillo, Coahuila.

— ING, HECTOR ESPINOSA LONGORIA.
Calle Paseo de las Aguilas No. 755
Teléfono: 4-14-89
Residencial "Lomas de Lourdes'
Saltillo,Coah.

Atentamente,

LIC. ZOILA HERNANDEZ BLANCO
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NOMBRE: LIC, LUIS E. GALINDO CARRILLO

LUGAR Y FECHA DE NACIMIENTO: SALTILLO, COAH., 23 DE OCTUBRE
DE 1945,

ESTADO CIVIL: CASADO.

ESTUDIOS REALIZADOS:

PRIMARTA ESCUELA ANEXA A LA NORMAL
1953-1959

SECUNDARIA: COLEGIO MEXICO, SAN LUIS PdTOS]

PREPARATORIA: COLEGIO MEXIFCO, SAN LUIS POTOSIL.

PROFESTONAL: LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA CO
MUNICACION.

INSTITUTO TECNOLOGICO Y DE ESTU
DIOS PROFESIONALES DE OCCIDENTE
(ITESO), GUADALAJARA, JALISCO,

CURSOS REALIZADOS:

Relaciones Pitblicas

Relaciones Industriales

Estrategia Empresarial 'vs Estrategia Sindical
Educacién

Tecnologia Educativa

EXPERIENCIA PROFESTONAL:

— Redactor radiofdnico de noticias en XESP-Radio Juventud, en
Guadalajara, Jal.

— Redactor de la Revista "Turismo en Marcha", en Guadalajara,

Jal.



Catedrdtico de periodismo durante dos afios en el ITESO,

Jefe de Relaciones Pablicas del lInstituto Tecnolbgico, en Ciy
dad Guzmén, Jalisco.

Orador Oficial del Ayuntamiento en diversos eventos cilvicos en
Ciudad Guzman, Jal.

Promotor de carreras técnicas y profesionales del Tecnoloégico,
en Ciudad Guzman, Jal.

Jefe del Departamento de Comunicacién Industrial en el Corpora
tivo del Grupo Industrial Saltillo.

Actualmente, Gerente en la Empresa Asesoria y Servicios GIS,S.A.
Fundador y Presidente actual del Colegio de Profesionistas de

1a Comunicacién de Saltille, A.C.

Maestro fundador de la Escuela de Ciencias de la Comunicacidn

de la Universidad Auténoma de Coahuila.

Maestro de la Universidad Autbénoma del Noreste. i
Miembro fundador de la Sociedad Coahuilense de Historia, A.C.
Miembro de la Asociacibén de Ejecutivos de Relaciones de Salti
lio, A. C.

Colaborador del diario VANGUARDIA desde hace dos anos con ar-
ticulos de historia, turismo, empresariales y de cultura geng
ral, )

En este afio, destacan sus Efémerides mensuales sobre la Inde-

pendencia con motivo del 175 Anviersario de la guerra insur-—-

gente.

Productor y Director del programa cultural de televisién Canal 7 - - -

"Entorno"

Columnista del peribdico vespertino EXTRA,



CURRICULUM VITAE

CL(
FLAVIO GALAN ALANIS AT
ESTADO CIVIL:CASADO 0p4 4

NOMBRE DEL CONYUGE:MARTHA ALICIA MEDINA GARCIA
NACTNALIDAD: MEXI CANO
RELIGION:CATOLICO

DIRECCION:BLVD.VENUSTIANO CARRANZA 1541-A
COL.REPUBLICA PTE.
SALTILLO,COAH. 25280

ESTUDIOS:
PRIMARIA: PR.JAIME TORRES BODET/FECHA DE TERMINACION:VERANO DE 1965

SECUNDARIA:SECUNDARIA NO. 11 DR.JAIME TORRES BODET,MONTERREY,N.L.
FECHA DE TERMINACION:VERANO DE 1968

PREPARATORIA: INSTITUTO CULTURAL MEXICANO/FECHA DE TERMINACION
VERANO DE 1972 MEXICO,D.F.

PROFESIONAL: UNIVERSIDAD DE MONTERREY , LICENCIADO EN DISENC GRAFICO
GENERACION 1972-1977

EXPERIENCIA PROFESIONAL:

1974
DIBUJANTE.DEPTO. DE ARTE
ETIQUETAS ADHESIVAS E IMPRESAS,S.A. MIY,N.L.

1975-1976
DEPTO.DE ARTE
AGENCIA DE PUBLICIDAD "PUBLIVISION 2000' MIY,N.L.

1976
DEPTO.DE COMUNICACION GRAFICA
GRUPO TMAGEN,S.A. MIY,N.L,

1977-1978

DEPTO.DE IMPRESOS Y PUBLICIDAD
DIRECCION DE DIFUSION CULTURAL
I.T.E.S.M. MIY,N.L,



EXPERIENCIA DOCENTE A NIVEL PROFESIONAL

FECHA:
OTONO
PRIM,
PRIM,
OTONO
OTONO
PRIM.
PRIM.
OTONO
PRIM.
PRIM.
PRIM.
OTONO
OTORO
OTONO
PRIM.
PRIM.
PRIM.
PRIM.
* PEF.

OTORO
OTONO
PRIM.
OTONO
PRIM.

76
77
77
77
77
78
78
78
79
79
79
79
79
79
80
80
80
80

INSTITUCION

UDEM
UDEM
UDEM
UDEM
UDEM
UDEM
UDEM
UDEM
UDEM
UPEM
UDEM
UDEM
UDEM
UDEM
UDEM
UDEM
UDEM
UDEM

ASTGNATURA

DISENO GRAFICO II
DISENO GRAFICO III
DISENO GRAFICO I
DISENO GRAFICO IV
DISENO 1

DISENO GRAFICO V
DISENO GRAFICO I
DISENO GRAFICO IV
DISENO GRAFICO I
DISENO GRAFICO V
PEF#

DISENO GRAFICO IV
FOTOGRAFTA 11 _
PEF*

DISENO GRAFICO V
FOTOGRAFIA I
DISENO GRAFICO III

PEF#*

NIVEL

V SEMESTRE

VI SEMESTRE
IV SEMESTRE
VIISEMESTRE

I SEMESTRE
VIII SIEMESTRE
IV SEMESTRE
VIT SEMESTRE
IV SEMESTRE
VIII SEMESTRE
IX SEI\?]E-STRE
VII SEMESTRE
V SEMESTRE

IX SEMESTRE
VII1 SEMESTRE
IV SEMESTRE
VI SEMESTRE
IX SEMESTRE

»,PROGRAMA DE CVALUACION FINAL.ASESOR INVESTTGADOR Y SINODAL EN

EXAMENES PROFESIONALES.

82
82
83
83
84

GAC
UAC
UAC
UAC
UAC

TEORIA DE RADIO
COM.NO VERBAL
COM.NO VERBAL
EXPRESION GRAFICA
EXPRESION GRAFICA

IT ANO
I ANO
1T ANO
IT ANO
1T ANO

EN TRES OPORTUNTDADES DIFERENTES CONFERENCIA SOBRE LA SITUACION
DEL DISENO GRAFICO Y EL PAPEL DEL DISENADOR EN EL MEDIC URBANO PARA

ALUMNOS DEL VIIT SEMESTRE DE LA UNIVERSIDAD DE MONTERREY.



1978
AREA DE COMUNICACION GRAFICA Y AUDIOVISUAL
ENRIQUE R.TOSCANO,PUBLICIDAD MIY,N.L.

1979
TRABAJO INDEPENDIENTE (FREE-LANCE)
EN DIVERSAS COMPANIAS EN MIY,N.L.

1980-1981

DINAMICA S.A. ALFA EN RECURSOS HUMANOS Y SERVICIOS QORPOTATIVO
JEFE DE PRODUCCION GRAFICA DENTRO DE LA GERENCIA DE INFORMES
A DIRECCION.

1981-1984

GRUPO INDUSTRIAL SALTILLO,ASGIS,S.C.

JEFE DE PRODUCCION AUDIOVISUAL DEPENDIENDO DE
LA DIRECCION DE RELACIONES PUBLICAS

ASESQRIAS Y PARTICIPACIONES

PARTICIPACION EN AUDIOVISUALES "NOSOTROS CREEMDS' Y'EL HOMBRE"
CON ENRIQUE R,TOSCANO PARA CERVECERIA CUAUHTEMOC

ASESORTAS PARA DESENO DE IDENTIDAD CORPORATVA
EMPRESAS :

RIVERAS DEL RIO (FRACCIONAMIENTO) MTY,N.L.
GRUPO IMAGEN,S.A. (AGENCIA DE MEDIOS Y SERVICIOS DE PUBLICIDAD) MIY,N.L.
TAURO-TRAC,S.A. (MAQUINARIA PESADA) MIY,N.L.

COPIADORAS MONTERREY,S.A. (SISTEMAS DE COPIADO Y RENTA)MIY,N.L.

MERCANTTL GASTRONOMICA,S.A.(COMERCIALIZADORA DE GRANOS Y SEMILLAS) MTY,N.L.
SENGIBILIZADORA DEL NORTE,S.A.(FABRICACION DE PAPEL HELIOGRAFICO) MIY,S.A.
MARMOLES Y CANTERAS,S.A. (MATERIALES PARA LA CONSTRUCCION) NVO.LAREDO,TAMPS.
JARDIN DE NINOS “VIVIR" SALTILLO,COAH. :
LA CASA DEL PASTEL SALTILLO,COAH.

PAZ EN OTORO,FUNDACION SUTTON(ASILO DE ANCIANOS) SALTTLLO,COAH
MATERTALES CASTELAR (MATERIALES PARA LA CONSTRUCCION) SALTILLO,COAH.
FERRETERA JUAREZ,S.A. (FERRETERIA Y TLAPALERIA) SALTILLO,COAH.
LADRTLLERA SALTTLLO (EN PROCESO DE REALIZACION)

EASY,S.A. EN CONCURSO INTERNO DEL G.I.S.

150 ANO DE SALTILLO COMO CAPITAL DEL ESTADO,CONCURSO CONVOCADO POR LA
DIRECCION DE TURISMO. (NO HECHO DEL DOMINIO PUBLICO AUN)



CURRICULUM VITAE

Ccl
AT
NOMBRE: ANGEL PRADO DELGADO
. S 0099
EDAD: 28 Afios
FECHA DE
NACIMIENTO: 15 DE ENERO DE 1955
LUGAR DE
NACIMIENTO: SALTIILO, COAH,, MEXICO
PITULO
PROFESIONAL: LICENCIADO EN SISTEMAS DE COMPUTACION
ADMINISTRATIVA. »
POSTGRADO: MAESTRIA EN ADMINISTRACION.

CRONOIOGIA DE ESTUDIOS Y TRABAJO:

1)

2)

3)

4)

5)

LICENCIADO EN SISTEMAS DE COMPUTACICN ADMINISTRATIVA.
DE FEBRERO DE 1973 A AGOSTO DE 1976.

PRACTICAS PROFESIONALES EN ‘LA ASEGURADORA HIDALGO,'H-
S. A. (Cd. de México).

DEPENDIENDO DIRECTAMENTE DE CONTROL DATA CORPORATION

DE MEXICO, A. C.
MAYO 1975 A AGOSTO DE 1975.

WAUDITORIA Y SISTEMAS DE CONTROL PARA EL DEPTO. DE --
INFORMATICA. & -
ESCUELA PRACTICA PARA IBM DE MEXICO, A. C.
(Monterrey, N. L.).

DISENC DEL SISTEMA DE CONTABILIDAD DE LA COMPUTADORA.
DE MAYO 1976 A AGOSTO DE 1976.

ESTUDIOS DE INGLES DE AGOSTO DE 1976 A ENERO DE 1977.

"ENGLISH LENGUAJE SERVICE", EN LA UNIVERSIDAD DE SEA-
TPTLE EN SEATTLE, WASHINGTON.
AGOSTO Y SEPTIEMERE.

ADEMAS EN ADAMS STATE COLLEGE EN ALAMOSA, COLORATO.
DE SEPTIEMBRE A ENERO.

PRCVEEDORA AGRICCILA LAGUNERA, S. A.

PERICDO: DE FEBRERC DE 1977 A JUNIO DE 1977
PUESTO: ANALISTA - PROGRAMADOR.

a



6)

7)

8)

9)

10)

11)

CIFUNSA, S.A.

PERIOIO: JUNIO 1977 A ENERO 1978
PUESTO: ANALISTA DE SISTEMAS COMPUTARIZADOS
FUNCIONES: ) INTERMEDIARIO ENTRE LA EMPRESA Y EL

AREA DE SISTEMAS DEL CORPORATIVO,

ENERO 1978 4 MAYO 1978

MAESTRO DE TIEMPO PARCIAL EN EL I.T.E.S.M, EN EL DEPTO.-
DE SISTEMAS, Y ESTUDIANTE DE TIEMPO COMPLETO DE I.A MAES-
TRIA EN AIMINISTRACION EN EL MISMO INSTITUTO.

CLASES IMPARTIDAS:

SISTEMAS DE INFORMACION COMPUTARTIZADOS PARA CONTADORES.
COMPUTACION ELECTRONICA III (Lenguaje Cobol)

MAYC 1978 A AGOSTO 1979.

BANPATIS, S. A.

PUESTO: ANALISTA DE SISTEMAS ESPECIALES

FUNCIONES: ANALIZAR, DISENAR Y PROGRAMAR I1OS -
SISTEMAS DE INFORMACION PARA EL €¢ON
SEJO DE ACCIONISTAS DE BANPAIS.

MAESTRIA EN AININISTRACION, CON AREA MENOR EN FINANZAS.
DICIEMBRE DE 1979.

AGOSTO 1979 A MAYO 1980,

HYLSA CORPORATIVO

PUESTO: INGENIERO EN CONTROL DE INFORMACION

FUNCIONES: ENCARGADO DE LA RECOPILACION DE IN-
FORMACION DE I0OS PROCYECTOS DE LA DI
RECCION DE INGENIERIA, Y LA EMISION
RESUMIDA DE REPORTES POR COMPUTATO-
RA Y MEDIOS MECANICOS.

JUNIO DE 1980 A 1A FECHA:

MICROPOLIS, S. A.
PUESTO: DIRECTOR ADMINISTRATIVO

CURSCS TOMADOS:

INTERACTIVE FINANCIAL PLANNING SYSTEM (IFPS), EN AUSTIN, TE--

XAS,

JUNIO 4978. IMPARTIDO POR "“EXECUCOM SYSTEMS CORPORA--

TION"™,

LY

L



SEMINARIC DE ADMIﬁISTRACION IE PROYECTOS, EN MONTERREY, NL
SEPTIEMBRE “1979., IMPARTIDO POR LA DIRECCION Dk INGENIERIA
DE HYLSA (una semana)

]

CURSO DE CONTROL LENGUAJE DE LA 370-155 DE DINAMICA, FE ~-
BRERO 1980., IMPARTIDC POR DINAMICA {tres dfas).

CURS0C SOBRE A.P.IL., EN MONTERREY, N. L. EN SEPTIEMEBRE 1979,
IMPARTIDO POR 1A DIRECCION DE INGENIERIA DE HYISA,
(tres dfas) .

CURSQ DE VSPC DE LA 370-155 EN EL CENTRO EDUCACIONAL DE -—

DINAMICA, S. A. MARZ0 1980 (tres dfas)

CURSO SOBRE PREMIS, IMPARTIDO EN FL CENTRO EDUCACIONAL DI-
NAMICA, POR SU INFORMATION SYSTEMS, ABRIL 1980 (una semana)

CURSO SOBRE UTILITIES Y FACILIDADES DEL SISTEMA OPERATIVO-
DE 1A IEM 370-155 EN EL CENTRO EDUCACIONAL DE DINAMICA, =—-

S.A. (tres dfas) . ;

SEMINARIO DE REDACCION DE INFORMES TEDRICOS HYLSA CORPORA~
TIVO. (cuarenta horas)

CURSOS IMPARTIDOS.-

AGOSTO DE 1980, CURSO DE PROGRAMACION COROL A UN GRUPO DE
PROGRAMATORES DEL CORPORATIVO GIS. (siete semanas)

TRES CURSOS DE PROGRAMACION BASIC, PARA USUARIOS DE MICRO-
POLIS EN DIFERENTES FECHAS, DE OCTUBRE DE 1980 A LA FECHA.

PROGRAMACION PASCAL EN EL I.T.E.S.M., SEGUNDO SEMESTRE DE-
1981.

PROGRAMACION COBOL EN EL I.T.E.S.M., EN I0S DdS SIMESTRES-
DE 1982 Y UNO DE 1983,

PROGRAMACION BASIC E INTRODUCCION A TA COMPUTACION, EN LA- -

U.A.N.E., DE 1981 A 1982 EN DIFERENTES PERIOIDOS.



INTRODUCCI-ON A LA INFORMATICA, CENTRO DE ESTUDIOS TURISTICOS.
ENERO - MAYO DE 1983,

. SIMINARIOS DE SISTEMAS EN CORDOBA, VERACRUZ,, EN 1982 Y 1983,
EN LA PRIMERA Y SEGUNDA SEMANA NACIONAL DE COMPUTACION «-—o
COMPCORD, -

COMPUTADORAS QUE HE MANEJAIO, ~

CYBER 170 MODEIO 171 (BANPAIS) -

IBM 370 - 158 ITESM)

IBM 370 - 135, 148 CIFUNSA)

CDC 3300 BANPAIS, ITESM, ASEG, --
‘ HIDALGO

BURROUGHS 1700 2PAL5A)

IBM 370 -~ 158 - DINAMICA)

ALTOS 580 - 2
HP - 125

APPLE II PLUS, III

FRANKLIN .
CROMEMCO III

LENGUAJES Y PAQUETES. -

COBOL . SPSS

FORTRAN SIMPLEX

BASIC IFPS &
APL VISICALC

PASCAL ) BANCOS DE DATOS

CPM/BASIC PROCESADORES DE TEXTOS

GRAFICADORES
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CURRICULUM VITAL.
l.= HEBERTO ENRIJUE MUSA GONZALEZ.
CnSa 4 MANZANA 4 SALTILLO 400.

TELEFONO 4=42-25

2e= FORIACION ACADEMICA:

*PRE=PRIMARIA EN EL COLEGIO PLANCARTE DE SaLTILLO AC.

*PRIMARIA EN EL COLEGIO MEXICO DE SALTILLO.

*SECUNDARIA EN EL SEMINARIVO DIOCESANO DE SALTILLO Y EN
EN ATENEO FULNTE.

*PREPARATORIA BN EL INSTITUTO TECNOLOGICO Di SALTILLO,
*ESTUDIOS DE TECNICO INDUSTRIAL EN ELECTRUNECA EN EL N
INSTITUTO TSCNOLOGICO DE SaLTILLO.

*ESTUDIOS PROFESIONALES DE INGENIERIA INDUSTRIAL £ La
ESPECIALIDAD DE PRODUCCION EW 1L INSTITUTO TECNOLOGICL
DE S4LTILLO,

*CURSO DE POUTGRADD EN ADFINISTRACION DE EMPRESAS EN Sl-
INSTITUTO TECNULOGICU DE SALTILLO.

*CURSO DE POSTGLADO SOBRE &L METEDO DEL G@MINO CRITICO
EN APLICACION DIRECTA i La INDUSTRIH, EN EL INSTITUTO

TECNULOGICO D& SALTILLO.

3.— EXPERIENCIA DOCENTE:
*CURS0 ESPECIAL SOBRE LA OPBRHCiUN UE ESTACIONED DE RADIu
A ALUMNOS DE LA ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION uls
La UNIVERSIDAO AUTONOMA D2 COAHUILA (6 MESES)
*DE SEPTIEMBRE DE 1984 4 LA FECHA Mas3TRO TITULAR OE Lan by

TERIA DE RADIO Y LABORATURIO DE RaADICO Ewn L ESCULLn DB —-—



CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE La UNIVERSIDAD AUTONUMA DB

CONHUILA .

*DE SEPTIEMBRE DE 1985 A LA FECHA MAESTRO TLTULAR DE La My

TERIA D& 5SB! INARIO DE PuERIQDISHO ELECTRONICO EN LA ESCUE-
La DE CIENCIAZ DE LA COMUNICACTION DE La UNIVERSIDAD AUTO-
NOIMA DE COAHIILA.

*OE 1976 A 1977 SERVICIO SOCIAL COMO MAESTRO DEL SEMESIRE
BRO PARs ASPIRANTES A INGRESAR A LA CARRERA DE INGEINIERDA

INDUSTRIAL EN EL INSTITUTO TECNOLOGICO DE SALTILLO.

4.- EXPERIENCIA PROFESIONAL:

*1970-1971 PLRIODO DE PRACTICA COMO LOCUTOR EN RADIO ORGA
NIZACION SALTILLO S.A. ( X.E.K.S. DE SALTILLO,
COAH. )

*1971~1976 REDACCION DE NOTICIAS EN RADIO SALTILLO,SeA.=
(X¢E.5.J. DE LA CIUDAD DE SALTILLO, COAH.)

*1971-1976 REPORTERO DE LAS FUENTES GUBERNAMENTAL Y POLI-
TICA DE EL PERIODICO EL HERALDO DE SALTILLO.

*1971-1976 LOCUTOR DE CABINA DE RADIO SALTILLO, S.a.
( XeB.5.7.)

*1971-1976 AGENTE DE VENTAS DE PUBLICIDAD DE RADIO SALTI
LLO, SeA. ( Xe.E.S.J.)

*1972-1977 REPRESENTANTE DE VENTAS EN LA CIUDAD DE SALTL
LLO DE CADENA TELEVISORA DEL NORTE S.a.
( CANAL 3 TV )

*1972-1974 CORRSSPONSAL DE NOTICIEROS DE TELEVISA S.A.

*1976~1986 GERENTE DE VENTAS DE RADIO SALTILLO S.a.
( XeEuS.J. )

*1972-1977 PRODUCTOR DE ANUNCIUS COMERCIALES INDEPENDIEN

TE PARA RADIO Y TELEVISION.



*1972-1977 CORRLSPONSAL DE NUTICIQROS DE CADENA TELEVISURA
DEL NURTE S+A.

*1977-1980 GERENTE UENERAL DEL HOTEL PREMIER DE SALTILLO SaAe

*1977-1980 GERENTE GENERAL DEL RESTAURANT INTIMOU DE SALTILLO
Sehe

*1972-1986 PROPIETARIV DE AGENCIA DE PUBLICIDAD, ELABORACION
Y REALIZACION COMERCIAL.

*1972~1986 COLABORACION Y ASESORIA EN DIFERENTES CAMPANAS —-
POLITICAS DE SERVIDORES PUBLICOS EN EL ESTADO DE

COAHUILA.

*1384+19936 MAZSTRC DE LA ESTUSLA DE CIEKNCIAS DE LA CCM D= [.A

3o~ SMPLAC AZI'UAL:

*OAGENITA PrCDPLIA DE PRODUSCICN, SLABORACION Y wLALIZACIC i
PUBLICITARIA,

* GERENCIA DE YERMTAS DE RADIC 3A\LTILLO S.A.

* MAESTRC TITULAR D2 La MATERIA DE RADIC Y Las AATORIC 22
RADIC L LA woCUSLA DE JIESRCIAL DE LA COMURICAZING: D3 Lo

UV IVEKRSIDAD AJDCIOMA DE CoaAHUILA.

HORARIC: MARTZS Y JUEBVES LE 10:00 A 10:50 Y DEOL2:30 A 12

*OMAZSTRC DE LA MALERIA SEMIMARIC DY PERLCDISMC LA ITRer I

UAC

[
wl

“hLOLA BSZUELA DY OTITECTAS DE La SOMURICARITION DB LA UMl de

SIDAD AUTCLOM:A DT CCAMJILA.

HORARIM: MART-S Y JUSVES DS 11:10 A 12:00 1.

SALTILLC, CCAHUILA, A} 20 LE FEBRERO DE 1936.

ING. HEIAERYO W g MUSA GCNZALEZ,
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CURRICULUM VITAE 0049
NOMBRE : JORGE RUBALCAVA MENDEZ
FECHA DE NACIMIENTO: 22 de OCTUBRE DE 1955.
LUGAR DE NACIMIENTO: MEXICO, D.F.
ESTADO CIVIL: CASADO
REGISTRO FEDERAL DE CONTRIBUYENTES: RUMJ-551022.
ESTUDIOS: »
PRIMARIA: COLEGIO TEPEYAC,MEXICC, D.F.
1962-1968. :
SECUNDARTA : COLEGIO TEPEYAC,MEXICO, D.F.
1968-1971.
PREPARATORTA COLEGIO FRANCES HIDALGQ,MEXICO,D.F.
1971-1974
ESTUDIOS PROFESIONALES: .  UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA
(UAM-X) ,MEXICO, D.F.
1974-1979.
CURSOS:

Direccibén de Escena en T.V.
México, D.F. (Televisa) Silverio Pérez Salas. 1978

El Cine en la Televisibn Comercial.
México, D.F. (UAM-X),0smo Bisury (Finlandia). 1979.

Iluminacidén BAsica rn Televisibn.
Pronarte México, D.F. 1978.

EXPERIENCIA PROFESIONAL

Desde 1977 fuf{ fotbgrafo independiente y trabajé con agencias de.mode-
los del Distrito Federal, como Pedro Loredo, Birbara Angely, Margarita
O'Farril, etc. '

En 1978 y 1979 estuve a cargo del departamento fotografico de la Delega
cién Poiitica Gustavo A. Madero, en México D.F, '

En 1979, trabajé como Free Lancer para Televisa en el programa 60 Minu
tos" y ese mismo afio fui productor imdependiente de fotografia y cine en

la dependencia Productora Imagen, 5.A. en México D.F.



Gerente de la Empresa de Televisién por Cable de la Ciudad de Saltillo
de Enero de 1980 a Abril de 1984,

Productor independiente de televisidn desde 1984 a la fecha.

EXPERIENCIA DOCENTE:

Maestro fundador de la Bscuela de Ciencias de la Comunicacidn, impar-
tiendo las siguientes materias: '

-Sociologia de la Comunicacibn

~-Fotografia '

-Televisibn

-Radio

-Expresién Aplicada a los Medios de Comunicacién,

irﬂi

Ll
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CURRICULUM Db 19

CARLGS RECIO DAVILA.

Saltillense, n., 1961.

-Lstudié la Licenciatura de Ciencias de la Informacién e=n
la Universidad de Monterrey, de agosto de 1978 a mayo de 19&3.

~Ffue fundador y director de cuatro periodicos estudiantiles en

1a misma universiaai.

~-De septiembre de 1980 a septiembre de 1981, fue presidente de
la mesa directiva de la carrera.

~Fue representante de la Zona Norte de la Asociacibédn Nacional de
Estudiantes de Comunicacidn, de mayo de 1981 a a bril de 1982,

~Miembro fundador y secretario de prensa y propaganda de la
Federacidn de Estudiantes de la Universidad de Monterrey, de
febrero de 1982 a febrero de 1983,

-Llevd un curso de periodismo en "El Norte" de MNonterrey, en =1l

verano de 19&2.

-Ha participado como ponente sobre televisidn y en el Fore de
Consulta Popular de Comunicacidb Social, en Monterrey, en
nayo de 1983; y en 2 Cologuios sobre Audiovisuasles organizados
por el Circulo de Comunicacién Aplicada de la UAC, en 1964 y 19&5.

~Pamticipé como juez de Audiovisuales en el IV Festigal Icoyuilh
en mayo de 1985, en Saltillo.



- 2 ~ CURRICULUM CARLOS RECIC D

-Trabajé en el Departamente de Comunicacién del Corporativo
de Industrias CM, en MOnterrey, como auxiliar =n Audiovisuales,
de julio de 1981, a marso de 1983. En la Agencla de Servicios
Informativos, fue corresponsal en Saltillo, de marzec a junio

de 1984,
Desde julic de 1984 trabaja comc subjefe del Departamentc
de Informacién y Relaciones PGblicas en la Secretaria de

Educacién PGblica, en Saltillo.

-tlasta la fecha ha asisitasistido a 16 seminarios, simposiums,
encuantros y reuniones relacionadas c¢on las Ciencias de la
Comunicacibn, organizados por la ANECO,{12), UDEN (2},
CONEICC(1), y ALATU (1); y a 3 viajes de estudios orgenizedos
por la UBDEM (2 a MAxico, 1 a GTC.) ?

-Actualmente es colaborados de las revhstas Enlace-5EP, y
Panorama, en Saltillo; asf{ como del prograna televisive
Entorno, del canal 7, en la misma ciudad.

-£5 tesorero del Coclegio de Profesionistas de la Conunicacién

de Saitillo, dezde octubre de 1985,

CJIRE, Caltillic, & 20 enerc oF



—) .
gtu”ermo Qja'nc!tez: glores .
Lic. en Psicologia C [ C

Universidad Awonoma de Coahuila AT

0019

QU R.GUIUM LI1TAR
‘gcha de Lacimiento: 10 de Acrril de 1960
Turar de I cimiento: Saltillo, Coah.
Bstado Civil: Cascdo
Reg. Fed. Caus. 5AFGEO 600410
ESTUDIOS
Primarias Golegsio "Ignacio Zrm ~ozal

S-1tillo, Coahs

Secundcrias Bee. oocs del fZuoe. "Gral. irardés e
Viescal.

b

Preporntorias npteneo Fuente" U/A,C/
Proesionzl: Bse. del"Psicolocsfat U.ALC.
Otros: Elaboracién de Pro omar ner Oble-

fivos "Uriveorsidid V 1le (o Lrrvo®
. Loredo, Tampse.

Psicoter pia de snsuefio Lirigiao
voiendin® o dca Avlic da AWCe

Montberrey, We Te,



EYPEPTUNATIA FROVEOTONAT
Univeraidrd Valle cdel Br:vo
De gortode 1987 a Juuic de 1484

Catedrético e o dsc.ce Psicoloris en
lae motering des

Proicoloria General:
Metodolo Ta Cientifica.
Pesicolo Ta Soricl.

Pricologfe de 1: idolesceincid.
Poicopatoioiria.

Pricoterapic Imiividual.

Psicotoeranic > QIupos.

gat> rftico en ceuele (o Uiecciac de La Comunicacidn.
Psicologic Gener: l. ‘
Coordincrdor en lar investi;acliones.

wE1l Papel de Pricélogo en N. Liredo y la Fronic Fron,.rigst
"Intoreses Pr« ~sionales de los alunnos prepcr-iorianors

M. Irredo"

Tn-tituto Me -icaro el Seuro “ocial: .

0 fte rdticoe en 1o moterias:

Socioloria.
sicolosiac Socinl.

#1: boreeidn e .1 tocolos.

Tmr rtidos 2 m” "noc reridentes en 18 egnecinli Aad Ce Mitien -
Familiar.

Ral cion s Ilum nos y Corunicocidn

Tino rtidas « P onntes en servieio roelzl Jfe It Lre. de kin Torio

de la Univercioed cutérnome de V' moulines en el He Go Z. Lo V1

Le Liorvede, Tamns.



Nombre:

ESCOLARIDAD

PRIMARTA

SECUNDARIA

CCL

CURRICULUM VITE f\ A .

1958-1964 )

{ 1964-1967)

BACHILLERATO ( 1967-1969 )

SENIOR YEAR, HIGH SCHOOL

( 1969-1970
PROFESTONAL

TITULO:

)

( 1971-1976

TESIS PROFESIONAL:

POS-GRADO

(1976-1277 )

A

00449

RUBEN VALDEZ DURON

COLEGIC I. ZARAGOZA, SALTILLO CORH.
COLEGIO I. ZARAGOZA, SALTILLO COAH.
g

ATENEO FUENTE

JENKIMTOWN HIGH SCHOOL, JENKIMTOWN PA
UNIVERSIDAD DE GUANAJUATO, GTO.
LICENCIADO EN RELACIONES INDUSTRIALES

1967 LOS SISTEMAS-HOMBRE, MAQUINA Y LA
ADMINISTRACION DE PERSONAL.

SOUTHERN OREGON STATE COLLEGE ( INTER-
CAMBIO DE. UNIVERSIDAD DE GUANAJUATO Y
OREGON) TRES TRIMESTRES ATENDIENDO --
LAS SIGUIENTES MATERIAS DE GRADO DE —-
MARESTRIA:
le TRIMESTRE.
DINAMICA DE GRUPOS.
SOCIOLOGIA DE LA OCUPACION.

*

INGLES PARAZ ESTUDIANTES EXTRANJERQOS.

COMPORTAMMIENTO ORGANIZACIONAL.



OTROS ESTUDIQS:

A

22 TRIMESTRE.
ADMINISTRACION DE PERSONAL
AVANZADO.

RELACIONES LABORABLES.

PLANEACION DE CARRERA.

3¢ TRIMESTRE.

" ETICA DE LOS NEGOCIOS.

ADMINISTRACION PUELICA.

EVALURCION DE PERSONAL.

CURSO BASICO DE FORMACION DE INS
TRUCTORES ( G.I.5.)

CURSO DE NUEVOS EJERCICIOS VIVEN
CIALES ( I.T.E.S.M.)

CURSO DE LA ADMINISTRACION DEL -
TIEMPO ( I.T.E.S.M.)

CURSO DEL. SEGURO SOCIAL Y SU PRO
BLEMATICA ( COPARMEX)

SEMINARIO SOBRE PROYECTO DEL SIS
TEMA INTEGRAL DE INFORMACION SO-
BRE RECURSOS HUMANOS ( G.I.S.)‘
SINDICALISMO EN MEXICO (COPAR--
MEX) .

DESARROLLO DE APTITUDES DIREC--

TIVAS PAD~1 (INSTITUTO DE MAN-

DOS INTERMEDIOS ) 90 HRS.




) FLORE
PRONOSTICO LABORAL 83 L S

CONTROL DE CALIDAD POR METODOS ESTADISTICOS {(G.M.)
AUTO ANALISIS (G.M.)
ADMON. BASICA PARA SUPERVISORES (G.M.)

CURSO DE SEGURIDAD INDUSTRIAL PARA COMI-

SIONES MIXTAS DE SEGURIDAD. (G-M.)

ey

IDIOMAS: INGLES 100 %

DESARROLLO PROFESIONAL: ASESORIA Y SERVICIOS DE GRUPOS INDUSTRIAL ShAL-

TILLO. DURACION: NOV. 77 A MRYO 79
i
PUESTO: CCORDINADCR E INSTRUCTOR DE CAPACITACION

IsLo s.5. ( G.I.S.)
DURBCION: MAYO 79 A ABRIL 80
PUESTO: JEFE DE PERSONAL

INYEC DIESEL S. A. DE C. V.
- DURACION: MAYQ 80 A MARZD 81
PUESTO: GERENTE DE RECURSOS HUMANOS

=< CELASA:
DURACION: MARZO 81 A JUNIO 81
PUESTO ASESOR DE DIRECTOR GENERAL

GENERAL MOTOR DE MEXICO: ( PLANTA MOTORES REMOS-
ARIZEE)

DURACION: JULIO 81 A OCT. 83

PUESTO: GERENTE DE CAPACITACION

AYDER 5.C.L.
DURACION: ACTUAL
PUESTO: SOCIO



ACTIVIDADES DOCENTES:

*

INSTITUCION: UNIVESIDAD AUTONOMA DE NORESTE
PUESTO: MAESTRO
MATERIAS: ADMON DE RECURSOS HUMANOS -~

H
ADMON DE SUELDOS Y SALARLOS

SELECCION, INDUCCION ¥ CONTRATACION
ADMINISTRACION 1
ADMINISTRACION 2

TEMAS ACTUALES DE DESARROLIO PROFESIONATL

INSTITUCION: INSTITUTO TECNOLOGICO DE ESTUDICS
SUPERIORES DE MONTERREY (UNIDAD SALTILLO)

PUESTO: MAESTRO

MATERIA: COMPORTAMIENTO DE LAS ORGANIZACIONES

INSTITUCION: ESCUELA DE CIENCIAS DE LA CPMUNICACION
o (U.A.C.)

PUESTO: ' ' : MAESTRO

MATERIAS: . COMUNICACION Y DESARROLLO ORGANIZACIONAL

RELACIONES PUBLICAS

ASESORILEAS: ACTUALES COMO GRUPQ AYDER
LA FORESTAL F.C.L.

PUESTO: ASESOR Y COORDINADCR DE CAPACITACION
HOTEL CAMINCQ REAL

PUESTO: COORDINADOR DE PLANES Y PROGRAMAS DE
CAPACITACION



.~ DESARROLLC DE PROGRAMAS EN VARIAS EMPRESAS:

ISA. 5. A.,. AFANZA, ARCONSZA, GRUPQ LACTEOS DEIL. NORTE, ASQSIACION DE

HOTELES DE COAH., UNIVERSIDAD AUTONOMA AGRARIA ANTONIO NARRO, CENTRO

-

BANCARIO DE SALTILLO, OTROS.

A



#

ccl

Javier Villarreal Lozano AT
Lugsr de Nacimiento: Saltillo, Coah. Do ‘77
Fecha; PFebrero 20 de 1937

Hizo sus estudios primarios (1944-13950) en el Colegio Zaragoza
de Saltillo, Coah. All{ mismo cursd la Secundaria (1950-1953).
Concluyd la Preparatoria en el Colegio Coldn de la Ciudad de
México.

En 1957 inicia sus ecstudios en la Escuela Nacional de Artes
Plésticas de la Universidad Autdnoma de México, donde curssa

1a carrera de Profesor de Artes Plésticas (1961)

En 1970 y 1972 asiste a cursos sobre Letras Espafioclas en la
Universidad Central de WMadrid, Espafia.

Desempefio profesional como pericdista

Colabord con distintos periddécos de la Ciudad de México.

En 1961 es reportero y columnista del periddico EL DIARTIOQ

que se editaba en la ciudad de Saltillo.

Ese mismo afic funda y dirige la revista literarias VOCES NUEVAS.
1963-1964. Reprtero, primero, y después director del periddico
EL HERALDO DE SALTILLO.

A partir de septiembre de 1963 dirige el periddico EL TIENPO de
Monclova, Coah, donde permanece hasta 1975,

Dirige simuplténeamente el vespertino LA TARDE, de Monclova, Coah.,
de 1967 a 1975. Pue también corresponsal de EXCELSICRH.

Dirsctor del periddico EL COAHUILENSE, de Saltillo, Coah., de
de enero de 1975 a 1980%

Actualmente es editorialista de EL S50L DEL NORTE, en Saltillo,
y colabora eventualmente con otras publiecaciones del Estado.

Labor docente _

Profesor de Estética en el Instituto Central Coahuila, de Monclova,
Coah,, de 1970 a 1973.

Profesor de Historia del Arte Mexicano de la Escuela de Artes
_Pidsticas "Rubén Herrera™ de la Universidad- Autdnoma de Coahuila.
(1979-1984)

Profesor de las materias de Labwutorio de Prensa, Seminario -

de Cultura II y III, Edicién de Revistas y Seminario de Tesis de
1a Escuela de Ciencizs de la Comunicacidén de la Universidad
Avtdnoma de Coahuila. _

Hz sido Consejero Directibo en ambas escuelas y también Conse jero

Universitario.

Televisidn

Dirigid y condujo el programa “La semana en la cultura", en el
canal 4 {cable) de Monclova, Coazh. (172~1974)
Actualmente dirige y conduce el programa “Perfiles"™ que trasmite

el Canal 7 de Saltillo, Coah.



DATOS GENERALES:

Nombre:
Fecha de Nacimiento:
Lugar de Nacimiento:

Estado Civil:

Reg. Federal de Causantes:

Domicilio:

Teléfono:
Profesidn:
Especialidad:

Tésis:

ESTUDIOS EFECTUADOS:

ccl

CURRICULUM VITAE AL

Pre escolar
Primaria:
Secundaria:

Preparatoria:

Carrera Profesicnal:

Inglés:

Inglés:

Inglés:

0099

SOFIA ELENA RODRIGUEZ CANALES
21 DE FEBRERO DE 1963
SALTILLO, COAHUTLA.

CASADA

ROCS-630221

RIO DE JANEIRO No. 528
COL. LATINOAMERICANA

5-05-05
LIC. EN CIENCIAS DE LA INFORMACION
PUBLICIDAD

UNA NUEVA FORMA DE COMUNICACION
A TRAVES DE DINAMICAS DE GRUPO.

COLEGIO SALTILLENSE,
1967 - 1969

INSTITUTO ANTONIO PLANCARTE
1969 - 1975

COLEGIO LA PAZ
1975 - 1978

UNIVERSIDAD DE MONTERREY
Monterrey, N. L.

1979 - 1981
UNIVERSIDAD DE MONTERREY
1981 - 1984

MOUNT ST. BENEDICT CROOKSTON
MINNESOTA :
1978 - 1979

E.L.S. HOUSTON, TEXAS
JUNIO - JULIO 1976

JUNIO - JULIO 1977

INSTITUTO MEXICANO NORTEAMERICANOQ
DE RELACIONES EXTERIORES
SALTILLO, COAH.

1972-1978



Francés -

EXPERIENCIA DE TRABAJG:

Auxiliar del Departamento de Personal
en la Clinica Hospital del ISSSTE

Maestra de Cursos Intensivos de Inglés
en el North American School

1

Maestra suplente de 3?2 Grado de Prima-
ria en el Instituto Irlandés

Traductora de Inglés en Difusidn
Cultural de la UDEM

Encargada del Departamento de Relaciches
Humanas y Publicidad de Servicios y Ase-~
sorias El Canadd, S. A.

ACTIVIDADES POLITICAS:

Tesorera en la Mesa Directiva de la Ge-
racidén 81-84 de la Universidad de - - -
Monterrey

Miembro Activo del Departamento de Di-
fusién Cultural de la UDEM

ALTANZA FRANCESA
MONTERREY, N. L.
1980 - 1982

MONTERREY, N. L.
MAYO - JULIO, 1979

MONTERREY, N. L.

JUNIO - JULIO, 1980
JUNIO - JULIO, 1981
JUNIO - JULIO, 1982

MONTERREY, N. L.
FEBRERO - ABRIL, 1983

MONTERREY, N. L.
1981 - 1984

MONTERREY, N. L.
ABRIL - NOVIEMBRE, 1985.

MONTERREY, N. L.

MONTERREY, N. L.
1980 - 1984

SOFIA ELENA RODRIGUEZ CANALES.
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AX
P09
CURRICULUM VITAE
NOMBRE: MA, ESTELA VILLEGAS DIAZ.
LUGAR DE NACIMIENTO: SALTILLO, COAH.
P
FECHA DE NACIMIENTO: 18 DE ABRIL DE 1943
ESTADO CIVIL: CASADA
FORMACION ACADEMICA
PRIMARIA: ESCUELA MIGUEL HIDALGO, SABI-
NAS, COAH.
SECUNDARIA: UATENEQ FUENTE', SALTILLO, --
COAHUILA.
PROFESIONAL: MAESTRA EN CIENCIAS BIOLOGICAS,

TITULADA EN LA NORMAL SUPERIOR
DE SALTILLO, COAH.

ACTIVIDADES ACADEMICAS

ESCUELA SECUNDARIA "CLUB DE LEONES'" DE DIAZ ORDAZ, TAMPS. DE 1966
A 1973,

PREPARATORIA DE LA UNIVERSIDAD DE TAMAULIPAS, EN DIAZ ORDAZ. DE -
1966 A 1967.

SECUNDARIA FEDERAL # 3, "FRANCISCO I. MADERO", SALTILLO, COAH. DE
1973 A LA FECHA, IMPARTIENDO LA CATEDRA DE QUIMICA.

"ATENEO FUENTE'™, IMPARTIENDO LAS CATEDRAS DE: CIENCIAS BIOLOGICAS,
ESTADISTICA Y ECOLOGIA.



ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION, IMPARTIENDO LA CATEDRA DE
ESTADISTICA, DE 1980 A LA FECHA.

C U R 8§ 0 8.

.

- FILOSOFIA: U. N. A. M.
- ESTADISTICA: S.E.P.

!
- TECNICAS EDUCATIVAS:

,"‘-f 7}

Saltillo, Coah. 25 de Febrero de 1986.



FEDERACION LATINOCAMERICANA DE ASOCIACIONES DE FACULTADES DE Zl/
COMUNICACION SOCIAL
GE ¢
AT
0099

INFORMACION BASICA SOBRE LAS FACULTADES

Pais MExico
Ciudad 5altillo, Coahuila

Nombre de 1la Institucién (universidad, Instituto Superior, etc.)
Universided Auténoma de Coshuila, Escueln de Ciengise de 1s Comunicecién

Nombre de la Facultad (Escuela, departamento, carrera, etc.)
Escuela de Ciencias de la Comunicacacién

Domicilio Salvedor Gonzflez Lobo v Piedras Negras
Colonis Repfiplica Tel. 4~15-76

Nombre del decano (Director, coordinador, responsable)
Lic. Armando Fuentes Aguirre
Titulo que otorga la facultad

Licenciadn en Ciencias de lz Comunicscifén
Afio de Fundacibn
1980

Escolaridad previa para ingreso
Certificedo de Eachillerato

Nimero de alumnos inscritos en 1982 Nimero de egresados desde su

104 s1uemnons fundacidn
-(Tiene cursos de posgrado?
Maestria ( ) temporales {
doctorado t 3 permanentes {
no (x)

-3A qué Asociaciones nacionales e internacionales pertenece su fa-
cultad?  finguna,

Favor de anexar el plan de estudios y cualquier otro material con-

informacién }obre su facultad.




— T R bl

- ;n DE FSTURIOS ACTUAL DE A CARRERA DY LICEuCTIALC
£l CLENCIAS DE La CCMUNTCACIUN

FPLAN ANUAL

Grado 17 9 Materias

28 Horas clase por
pPgicolegia semana
gstadistica
socic.ogla

tecrla de 1a Comunicacion

Expresion Cral y Escrita

Tniciacion a1l Estudio de los Medios de Comunicacién I
seminario d= Cultura Ceneral 1

Lanorat ric I (Mecanografia) Primer semestre

Laborai wic IT (Fotografia) Sequndo semestre
Grado 72 8 Materias
25 Horas clase por
= semana
Mercadotccnia

Estructuras dex Mundo Costemporaneo

Eyvoocifén Aplicada a los Medlos de Comunlcacion

wfa de 12 Administracidn

Inicizcidn al Estudic de los Medios de Comunicacidn IT
Seminaric de Sultura General II

1,aberatoris ITI {prensa) Primsr semestre

Teloratzcto IV (Técnicas rudiovisuales) Segundo serestre

el
ige]

Gradc = 5 materias obligatorias
materias optativas
20 Horas clage obligato-

PubLicidad I’ ) e,
RGléC?Cn@TrFH€L%:fS 16 Horas clase materias
Ccnun%ccc:gn sruflica ) optativas
Cemuaicm~lon Organizacicias

Seminario de Cultura General TIII

Leboratorio de Pericdismo I {Cpts)

Laborztorio de Radic 1 (Crta)

Lasorat.rio de Cine I (Opte)

Laberatorio de Televisidn T (Opta)

Crado 49 4 Moterias obligato--
: T rias

publicidad IT A Materias optativas
Opinidn phblica & Materias gsemestrales
AnAlicis Critico de Formas de comunicacidn (semestrall 11 Horas clase materlas
Legislacidn de lo3 Medics de Comunicacldn {semestral) gbligatorias
Comuairacifn a Grupes Pequefios (semestral) 16 Horas clase meterias
Cibernética (semestral) optativas

seminaric de Cultura General IV 19 Horas clasc materias
f.aboraterio de Periodlismo I1° (Opt.) semestrales

gaboratecsio de Radio IT (Opte)

Laboraterio de Cine IT (Opt.)

Letorc orio de T¢ levisidén IT (opte)

prhctica 1T

¢'etmras Comput-cicnaies de Ir‘.tormacién (s;mestral)



PLA DE TULT3S ACTUNL DL LA CARRERA L

El CTENCIAS JE LA CCMUNICACION
FLAN ANUAL

Grado 18

Psicologia

Estadistica

Sociciogia

recria de la Comunicacion
Expresion Oral y Escrita
Tniclacidn al Estudio de los Medios de Comunicacion T
Seminario de Cultura Ceneral 1
Lanorat rie I {(Mecanogrmafia)
Laborai-<io II  {(Fotografia)

Primer semestre
Segundo semestre

Gradn 2€

Mercadotccnia

Estructuras dei Munds Contemporaneo

Excrrooion Aplicada a los Medios de Comunicaciodn
recria de la Administraci®n

Iniciscidn al Estudic de los Medios ce Comunicacion It

Senminario de Cultura General II
Laberatorio III (prensz) Primer semestre
LaLoratzzlo IV (Tecnicas audiovisuales)

Publicidad I

Relacicnes Flolizac
Comunicer “en Griafisa
comunicaniin Organicacicaal
Seminario de Cultura Generzl I11
Lrboraterio de Pericdisno I (Cpte)
Laberatario de Radic I (Cpta)
Lasoratcrio de Cine I {Opte)
Labcratorio de TelevisidSn I (Opt.)

Crado 42

Publicidad IT
Opinidn Piblica
Anflisis Critico de Formes de comunicaclon {semestrall
Legislacidn de los Medles de Comunicacidn (semestral)
Conunicacién a Grupcs Pequefios (semestral)
Cibernética (semestral)
Seminarioc de Cultura General IV
Laboratorio de Periolismo II (Opte)
Laborateclo d2 Radico IT (Opta)
Laboraterio de Cine IT (Opte)
Lobopatoris de Televisidn IT (opt.)
ractica II

¢ e+nrnz Corput-cionales de Infermecibn (scmestral)

LICENCIAD

9 Materias
28 Horas clase por

semana

8 Materlas

25 Horas clase por

Segundc senestre

semana

materias obligatorias
materias optativas
Horas clase obligato-—
rias

Horas clase materias
optativas

Materias cbligato--
rias

Materias optativas
Materizs semestrales
Horas clase materias
cbligatorias

Horas clase materlas
optativas

Horas clase materlas
semestrales



~

CURRICULUL VITAE
Dipl. wirt. Ing. Alejandro Valdés Davila
Sal+tillo Coah. a Febrere de 1986

I.~ Preparacidn Académica

1.- Ingeniero Yechnico Administrador egresado en 1971 del
Instituto Tecnolbégico y de Estudios Superiotes de lon-
terrey.

2,~ Diplomado en Administracién y llercadotecnia ( master )
de 1972 a 1976 en la Universidad de Aguisgrén, Repfibli-
ca Pederal de Alemania ( Techniche Hochschule Aachen)

%3,- Curso de profundizacibdn en Direccibn y Planeacibn de
l"ercadotéenia en 1880 impartido en Saltillo por la --
Universidad de Qolumbia EUA

4.- Diversos cursos y seminarios de temas especificos en
Administracibn y llercadotéenia éurante mi vida profesio-

nal,

II.- Experiencias Docentes

1.= De 1971 a 1972 l'zestro del Istituto Tecnblogico de lon-
terrey impartiemde la clade de Bvaluacibébn de Proyectos.

2,— De 1981 a la fecha imertiendo la clase de Mercadotécnia
en la Tniversidad Autbdbnoma de Coahuila en la Escuela de
Ciencias de la Comunicacibn.

III.- Experiencias Profesionales

1.- Entrenamiento y Capacitacibn en el Area de Sistemas en
la empresa matriz de la Volkswagen VOLESWAGENWERE A.G.
en Wolfsburg Alemania Federal en 1973

2.~ Entrenamiento y Capacitacién en el Area de Nuevos Pro--
ductos en la Compafifa DEAG A.G., en Wetter Alemania Fe-
deral en 1975

3.~ Gerente de Desarrollo de Huevos Productos en la Compa-
7fa CINSA S.A. en Saltillo de 1976 a 1977.

.~ Gerente de llercadotécnia en CINSA S.A. de 1977 a 1978,
5.~ Gerente de Planeacibdn en CINSA s.A. de 1978 a 1%8o.

.- Industrial independiente de 1981 a *a fecha en la rama
de fabricacidbn y conercializacibn de atrticulos del Hogar.




CURRICULUM

NOMRRE:  JOSE .JAVIER .JOCH IGA.

LUGAR Y FECHA
DE NACIMIENTO: SALTILLO, COAHUILA. 25 de abril de 1952.

ESTADO CIVIL:  CASADO.

ESTIDIOS: PRIMARIA: Colegio Ignacio Zaragoza. (1958-64).
SECIINDARTA:  Instituto Tecnoldgico Regional
de Saltillo. (1964-67).

TECNICO EN DIBUJO INDUSTRIAL.

BACHILLERATO: Instituto Tecnolégico y de Estudios
Superiores de Monterrey  (1968-70).

PROFESIONAL :Instituto Tecnolgico y de Fstudios
Superiores de Monterrev  (1970-75).

LICENCIADO EN ADMINISTRACION DE EMPRESAS .
{Acentuacién en Mercadotecnia).

CURSOS: + Importaciones y Fxportaciones.
Instituto Mexicano del Comercio FExterior.
+ Seminario de Ventas.
L.A.E.- ITESM.
+ Relaciones Humanas nara Ejecutivos.
Banca Serfin.

EXPERTENCTA
PROFESIONAL: + COCA CNLA EXPORT CORPORATION (México, D.F.).
Representante de Mercadotecnia. (76-77) .

+ PLASTICOS Y PRODUCTOS DE COAHUILA (PYPCO). Ramos Arizpe, Coah.
fierente General de Ventas. (77-80).

+ PROFESIONISTA INDEPENDIENTE (80-82).
Fn Investigacién de Mercados, Dise%o Grdfico y Publicidad.

+ A partir de Noviembre de 1981 y hasta la fecha:
MIEMBRO DEL CNNSEJO NF MINFSTRACION Y
GERENTE GENERAL DE: ~~
BOSOUE JOCH COMTNECACION, S
A cargo de Produccién, D@se

A. Y(Agencia de Publicidad).
y Estrategia de Medios.




UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUILA

PLAN DE ESTUDIOS ACTUAL DE LA CARRERA DE LICENCIADOC

EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION
PLAN ANUAL

Grado 1f

Psicologia

Estadistica

Sociciogia

Tecria de la Comunicacion
Expresion Oral y Escrita
Tniciacion al Estudio de los Medios de Comunicacidn I
Seminario de Cultura CGeneral I
Laborat-ric I (Mecanografia)
Labnratocio II  (Fotografia)

Primer semestre
Sequndo semestre

Grado 29

Mercadotccnia

Eatructuras del Munds Contemperaneo

Exzrccion Aplicada a los Medios de Comunicacidn
Teoria de la Administracidn

Iniciacidn al Estudic de los Medios de Comunicacion It

Scmina:io_de Cultura General II
Labcratorio TII {prensa) Primer semestre
LeLoirat-zlo IV (Téznicas Audiovisuales)

Grado 32

Puhiicicad T

Relacicnes Plplicas

Corrmmicac Lén Grafi~za

Cemuaicasifin Organizacicnai
Seminario de Cultura General III
Loeboratcrio de Periodismo 1 {Opte)
Laboratcrio de Radio I (Cpta)
Lasoratcrio de Cine I (Opt.)
Labcratoric de Televisidn I (Opte)

Crado 42

Publicidad IT

Opinidn Pablica

Analicis Critico de Formas de Comunicacion (semestral)
Leglislaciln de los Medics de Comunicacidn (semestral)
Comunii~a2cifn a Crupces Pequefios (semestral)
Cibernédtica (semestral)

Seminarioc de Cultura General IV

Laboratecrio de Periodismo II {Opte)

Laboratcrio d= Radio II {Opta)

Laboratorio de Cine IT (Opt.)

Laboratoris de Televisidn II {(opt.)

Prictica II

Sistemas Comput-cionales de Informacidn (scmestral)

¢ Materias
28 Horas clase por

semana

8 Materias

25 Horas clase por

Sequndo serestre

semana

materias obligatorias
materias optativas
Horas clase obligato-
rias

Horas clase materias
optativas

Materias
rias
Materias optatlvas
Materias semestrales
Horas clase materias
cbligatorias

Horas clase materias
optativas

Horas clace materlias
semestrales

obligatow—-



= UNIVERSIDAD A7 TONOMA DE COALILA e .
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ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACTON AL
L]

]

MATERIA: Técnicas Educatfivas

NIVEL: 4o. Afio. ANO E-COLAR: 1985 - 1986
MAESTRO: Lice, Julieta 1. Carabaza Gonzilez.

OBJETIVO GENERAL:

£l nlumno conocerd, comprendord, analizard y ovaluardlos diferentes
elementos gue integran la planeaci&n ¥ programacidn de cualquier pro
ces0 enseianza-aprendizaje y la importancin de la utilizacibn de las
diferentes técnicas educativas en dichos procesos§ para asi aumentar

ia conciencia sobre la importancia y valor de 1la educacibn durante - - |
+odas las etapas de la vida y en todas las areas del conocimiento.

ORJETIVOS ESPECIFICDS ’ :

EX alumno: :

1,-Conocerd la definicifn de aducacidn, pedaroegia y didActica.

o, =Conocerd el proceso de planeacibn cducativa.

j.-Analizard la importancia de la - formulacién de objetivos didacti-
cos, ' :

l,,=Identificaréd los diivroentoes métodos d chuenanza.

Sﬁ-Emplearﬁ las diversns técnicas de ensenanyd, N

¢,«Aplicard los medios de comuniecacibn cn o1 rrocess ensenanza-apren
dizaje. -

EFTODOLOGIA DEL CURSO 3

i presente curso seré mancjado tipo seminario, dandose la participa
.i3n activa, agil v sistemdtica de estudianies y maestro sobre los =
diferentes temas de cstudio de esta materia,

TFMARIO

1. Introdueccién
1.1.tducncidn
1.2, Pedagogia
1.3.Did&ctica

%, El acto de ensecnar

2.1.Fuentes de los prnp6qitos(0bjofjvns).
2,2.Curriculum (contenido),
2.,3.Modos de inatruccidn.
2.4.Logros del aprendizaje.
2.5.Sistnma'de evaluacidbn.




an

3, Caracteristicas de los estudiantes
3.1, Fl hombre ser individual.
3.2. ¥l hombre ser =sccial.

4, Objetivos didécticos
4,1, Definicién y caracteristicas.
4,2, Tipos de objetivos.
4,3, Formulacién de objetivos,

E1l curriculum o temario

v
(]

6, Fvaluacibn
6,1, Definicidn y caracteristicas.
6.2. Diferentes tipo=s de cvaluacibn
6.2.,1, Evaluacidn del aprdvachnmJnnto del estudiante,
6.2.2. Evaluacibr de papel y llpiz.
6.2.3. Evaluacién de materiales audiovisulaes,

7. Métodos de ensefianza
7+.1le Definicién de métodos de ensefianza
7.2. Valorizacidn
7¢3+ Seleccidn
7.4, Clasificacifn
7+.5. Descripcibn

8., Técnicas de ensehanza
8.1, Definicibn
8.2, Valorizacién
8.3. Seleccién
8.4, Clasicicacibn
8.,4.1. Técnicas de trabajo individual
8.4,2. Dindmicas de grupés.

9, Los medios de comun1rac16n y el proceso ensenanza-aprendizaje.
9,1, Aplicacién.

TIFMPO_APROXIMADO FOR TEMA -,

El presents temario eatd disenndao pPAara :_ir-mn'rn] lar cads uno dao Inﬁ
temas del mismo en un lapso de 7 a 10 horas clase, dependiendo del
contenido de los mismos,

RESPONSABILIDADES DEL ALUMKO

i. Aaistir responsablemente a todas las sewiones de clase o en 8y
defecto cumplir c¢on un 75% de agistencia por semestre para tener
derecho a exdmen final semestral,

2, Participar acpivamente fn las discusiones dirigidas sobre los di
ferentes tomas, .|

3. Presentar por escrite el anfilisis dc¢ dos capiinles dol libro de
KLAUS, David J. ‘téenicas de individuatlizacibn ¢ innovacifin de In

ensenanza, México: Trillas, 1979.3% por scncatre e ?Bd1vidqn1mente.




4., Presentar 2 (dos) cdimencs parcinles por e 1t e
5. Presentar exfimen tipnl i thrmino de les semestiros e forman ol
ann cscolar, ' ;

e, Disenar y plauenr npp pro nso de enBelaANZa-apeendirajo, pov Crita,
donde .ql,li('.n“.-’ T ¢ ofrog o ntos tebriceos adnui ~ldan v presentario

de formi oral y cscrat.a,

SISTEMA DE EVALUACTON

Periodo Agosto = Dicr.ouibre

1. Asistencia i B

a9, ExAmenes parcialces 504, V5 Cf

1. Lecturas Al 15% o/u

4, LOs puntos 1, * v J -on coummtativas )
5, Examen final Lidi) o

6. La calificacibn tia.l <o Ahtoandrd del promedie que 5o ohtenea del
procesamiento de 1o punros hoy 8. 0

Periodo Inero - Junie

i1, Para este perindce = teparan log migmns criteprras e realvacidn
solo gque Ja preseaiafd “an oral y ecscriia ol teanngo inal oiqui-
vale a examen final.

REFERNECTAS BIBLIOGRAY ¢ A~

Castafieda Yaiiez, Marvarita. Loa medio” de epnunicacidn v 11 tesmolo
gia educativa, Mbéxico: iriilas, 1984, ]

Ferrini, Maraa Rita, Buases DidActicas, Mhvico: R, throprero, 1081,

follari, Reberto v Altredo Ruri Cane, "Haeio unn critica de la Yec—
nologla educarival, Jtevista de odiicacibn o inveatigacione
CIIDET Ano 13 No. i1, Oct., Nov. Dice ‘e 1edl.

KLaus, bavid, J/ Técuniras de individualizacidén o innovacibdn de In

onsenanza, Mixico: Prallans 10749,

Mages, Holiert, ¥. o LR Poprat g bee Fawims v e g ¥ P R IS S S
hemp, Jerrold f. bdan. wy oo 0 drdbct e M e V. Ges gathe, 1977,
3
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INIVERSIDAD AUTONOM:A DE COAHUILA
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

SEMINARIO DE COMUNICACION

PROGRAMA DE ESTUDIO DE. SEMINARIO DE COMUNICACION A G RUPOS.PEQUEﬁO&.

ELABORADO POR. LIC. NOHORA E. ESPINOZA LZY.

OBJETIVO GENERAL: Hue el alumno anallce nor medio de una investigacién
la Comunicacién de grupos pequefios. Asi mismo, evaluard la comunicacién
de grupos pequefics como una de las alternativas de verdadera comunica-

cién. >

1.- EL PEQUENO GLUPU El alumno analizari la definiciébnm, -
clasificacién, formacibn, fenbmenes
y procesos de grupos.

I1.- LA COMUNICACION INTERMEDIA Conocara la importancia de la comuni-
cacibdn 1nterned1a en la soc1°dad cOomo
alternativa educativa. o

I

I11.- VIDA COTIDIANA Y COMUNICA-
CIOKN. Analizard la vida cotidiana como prin
cipal fuente de comunicacién.

SSHINARIO DE COMUNICACION HMASIVA -

ObJETIVO GENERAL. Jue el alumno evalue la funcidn de los medios de Co-
municacién H351va mediante el anilisis de los nedios de comun1cac16n -
social. Asi mismo aue valore la comunicacibén educativa como una de las
alternativas de comunicacibén social. .-

I.- COMUNiCACION E INFORMACION E1 alumne conoceri la diferencia en-
i tre comunicacién e informacidn.

II.- LA COMUNICACION CGLZCTIVA fivaluarid ia funcién de los medios de
) comunicacidén masiva en la sociedad.

ITI.- LA INFORIACION COLECTIVA Analizari la importancia de la infor-
macién colectiva para el desarrollo

social.

IV.- LA PROGRAMACION DE CrMPA- .
NAS. Valorari la importancia de la progra-
macidén de camnafias en la sociedad.

V.- LA COMUNICACION EDUCATIVA ‘- Analizari la comunicacibén educativa -
como alternativa de verdadera comuni-

- & -
cacidn social.

HIBLIOGRAFIA. ,
Psicologia Social José ilirucl Salazar et al.
Ld. Trillas.
Diseiio y Comunicacidn Daniel Prieto
U.n.*. Unidad Xochimilco
Conunicacibn Alternativa y de Daniel Prieto
12 Semibdtica en A. Lat. B.,_ii: Lnidad Azceopotzalco
L Comunicacidn Smtomio Paoli
td. Edicel 1977
Srrensidm o oo ion malo Freine
tid. Siwhbe EEI A3



Géneros periodisticos:

MACDOUGALL, CURTIS D.
Reportaje Interpretativo
Ed., Diana

México

WILLIAMSON, Daniel Rb

T&cnica y Arte de 1a Nota Peripdistica
BEDISAR

México/ Buenos Aires

Muy 8til especialmente en los capitulos referentes a "El Puli-
miento de la Nota Periodfstica' (cap's 7), asi como el 11 y 12,
que se refierén a la"Nota de Color"y a "Perfiles Personales",
aunque se trata de un manual para periodistas de diarios.



UNIVERSIDAD AUTONOMA
FSCUELA DE CIENCIAS NDE
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COALUIL A

LA COMUNICACION

MATERIA: SEMINARIO DE PERIODISMG _ELECTRONICO.

ELABORADO POR: ING. HEBERTQO ENRIQUE MUSA GONZALEZ,

OBJETIVO GENERAL DiE LA MATERIA:

Mostrar un panorama general al estudiante de el periodismo a través

de la radio v televisidn.

TEMAS:

1, El periodismo de aver a hoy

2.,-Periodismo interpretativo
3. Cébmo se redacta una noticia
4, Los géneros periodisticos
5 La entrevista

6. La crénica especializada.

70 Esquema de prioridades de la
noticiaa.

8.-La informacidn en radio

9, La entrevista en radio

10, El1 reportaje

11, Férmulas para organizar la -
polémica en radio

12. La crédnica

13.- La informacibén en televisidn

14 .- E1l armado del programa infor
mativo TV =

1la.
ib.

. ha.

Ba.
8b.
80.
8d.
8e.

9a-
9b.

10a.

13a.

13b.
1300
134,

111'30

14b,
1"-}00

SUBTEMAS

Evolucidén del periodismo
La noticiae. .

El redactor.

Caracteristicas

Redaccidn de noticias para radio
Matices del lenguaje radiofdnico
Conse jos

La radio como medio informativo

Tipos
Forma de realizacidn

Tipos y formas de realizacidn

,

Mod=zlidades de la informacién por
televisidn

Filmacidn y video

Informacidn mixta

Cualidades del informador

Fuentes de noticias.

El procesamiento de las noticias
Modelo de orden tipico



TEMAS :

15, Redaccidn del material

16. Entrevistas
17. La noticia filmada

18. Material fotogrifico fijo

FORMA DE EVALUACION

SUBTEMAS;

15a. Reglas para redaccidn en TV
15bs, Claridad en la redaccién

16a, Criterios~guias,

18a. Mapas

18b, Dibujos v caricaturas

18¢c. Noticias para sordas

18d. Ilustracidn de las noticias
meteorolégicas.

- Tres evaluaciones parciales por semestre,

- No hay exentos,

Asistencia obligatoria,

Visitas obligatorias,

PRACTICA REQUERIDA

Visitas a estaciones de radio y televisidn de Monterreve.

APRENDIZAJES REQUERIDOS

Redactar.

- E1 manejo de equipo de radio y televisidn.

Legislacidén de medios.

Informiticae.

RELACTON DE LA MATERIA CON:

a) OTRAS MATERIAS DEL PLAN DE ESTUDTOS

- Radio

- Televisidn

- Prensa

- Expresidén Oral y Escrita
- Mercadotecnia

- Publicidad
-~ Fotografia
- Sociologia
- Teoria de la Comunicacién

- Metodologia de Lectura de Textos

- Informatica.
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUILA \\0

Bscuela de Ciencias de la Comunicacidn

cct
~T

Materias Edicidn de Revistas ‘ 0099

IV Afo.

OBJETIVOS GENERALES

a'.— Conocer la estructura bisica de una revista, tanto en
sus aspectos mecinicos como administrativos y edito -
riales.

b.- Adjestrarse en la redaccidn de los génetos periodis--
ticos mis utilizados en este tipo de publicaciones:

Crénica, Reportaje, BEnsayo y Critica.

TEMAS:

1.- LA REVISTA

a.— Caracteristicas
b.- Disparidad y diferencias
c.~ Puntos de coincidencia
d.~ Bstructura
d.l: La administracidn
d,2: La redaccidn.

d.3: Produccidn -

+ %

2 .- GENERQS PERIODISTICOS

a.— Géneros mis utilizados en las revistas
b.- La redaccidn para la revista

c.— Caracteristicas de permanencia de interés
d.- Bl problema de la periodicidad

e.— El1 lector y sus intereses



CRONICA/ NUEVAS TENDENCIAS

El reportaje de saturacidn *
El periodismo literario

Las personalidades
Redactando la crdnica

d.1: La investigacidn

d.2: Desechar lo superfluo

d.3: El estilo

'REPORTAJE

50- BL

Caracteristicas generales
Posibilidades y peligras
La profundidad

Redaccidn del reportaje
d.1. La investigacidn
d.2. El estilo

d.3. Extensién

ENSAYO

dl-

Ce—

Caracteristicas generales
Bl esquena
Aspectos formales

cLl: Originalidad

c'.2: Interés

c.3: Profundidad
Investigacidn y bibliografia
El estilo

Actualidad y pertinencia

-

* Se utiliza una traduccidn libre
del inglés, que asi llaman a es
te género cuyas caracteristicas
1o acercan mas a lo Que en Méxi
co llamamos Crdnica.



6.—- LA CRITICA

a.— El1 critico y su funcidn
a.lz El concepto tradicional
2a.2¢ La critica esclarecedora

b.~ Dogmatismo y critica

c'.— La objetividad

- c.lzLos prejuicios
c.2:La evaluacidn

d.—- La especializacidn
d.l ¢ Teatro
d'.2.z Artes Visuales

d.3 ¢ Mdsica

Evaluacidn:

La materia se llevari con un concepto de taller

de redaccidn. La evaluacidn se hari sobre los
- L] - [ 4 - -
trabajos de distintos géneros que escribirin

los alumnos.
-

BIBLIOGRAFIA:

Bstilo:

ALONSO, Martin

Ciencia del Lenguaje y Arte del Estilo 2 t&.
Ed. Aguilar

Madrid

VIVALDI, Martin G&.
Curso de Redaccidn
Ed’, Paraninfo
Madrid

CLAMENTE, José Edmundo
Estética del Lector
Ed,. E1 Aftenec

Buenos Aires
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JHIVERSIZAD AUTONORA DE COAHUILA (§i€>
cSCUZLA DE CIENCIAC DE LA COMUNICACION

CCe
PROGRAMA DE LA LATLRIA: INFORMATICA. < AL
ILADSTRO: LIC. ANGEL PRADO DELGADO.
0659

Cuksl IRTRODUCTORIO D3 BASIC.

Tenmario general:

1.

| g

~=:
L

[T a B S

e ~3
. . -

filstoria de las comnutadoras.

Tipos y tamafios de computadoras.

Cémo se entiende el ser humano y la computadora.
Futuro de las compwutadoras.

Andlisis de problemas.

Lenguaje basit.

Sistema operativo.

Operacién de la computadora.

Prictica con la computadora.

JETIVD GENZRAL.

‘rue el participante del curso aprenda a resolver nroblemas utilizando

--como herramienta la computadora, asi como 1la utilizacidn mis racional

de un equipo computacional.

DSGARROLLO Y OBJETIVOS POR CADA TENMA.

1.- HISTORIA DE LAS COMPUTADORAS.

7

-

Objetivo: JQue el participante conozca las principales aportaciones
»

de la humanidad a través de los siglos, para llegar a la

invencién de la computadora tal como la conocemos actual

mente.

Historia cronoldgica de las computadoras:

- AbAaco

- legla de calculo

- J.illgebra Booleana

- Tarjetas perforadas -

- Generacidn de computadoras y avances tecnolégicos.

FTIPOS Y TAILWIOS DE COLPUTADORAS.
Objetivo: Saber distinguir entre las diferentes variedades de com-
prtadoras gue hay en £]1 mercado vy su tamafio.
TR
~ Compartadoras ?‘.:1 aibpicas
- Dempuiadoras Iizital

ket 3. 50 ot



TAMANDS.

- kicros

- Minis

- Computadoras grandes.

En todos los tamafios de computadoras existen las da uso

ceneral y las de uso especifico.

3.- CO-0 SE ENTIENDE EL SER HUMANO Y LA COMPUTADORA.
Objetivo: Poder enumerar los principales lenguajes de programacibn
que existen y las diferencias gue hay entre un compilador
Y un interpretador.

Lenguaje Ilaguinal Ensamblador)
super Lenguajes:

FORTRAN ALGOL
COB0L - PL1
BASIC APL
PASCAL RPG
ALGOL

Lo Interpretadores.

Compiladores.

4.- FUTURO DE LAS CO UTADORAS. )
Objetivo: Concientizar al participante de los avances tecndldgicos
de la computacibn y cual seri el papel que jugarén en el
futuro. s
APLICACIONES MAS COMUNES HASTA HOY:
- Ingenieria
- Estadistica
- Administracién
- Administracibén financiera
- Bancos de informacién
- Inventarios
- Clientes
4 |Bites
APLICACIONZES DE INNOVACION ACTU:L:
- Graficas - Juecgos
- Procsso AdAc textos - Comunicacién masiva de infor-
- Ensefanzos macibn.
- Simmlacivnes finomcicres
~ Somidos = Corvres Electrdsd oo
- spttomatirsciomn de aqmipos

- obiby s - Etc



AUALISIS DE PROBLELAS =

Objetivo: La formacidén de una metodologia para analizar un problema
Y resolverlo a través de una computadora.

Teoria.

1.- Definicién del problema.

2.- Andlisis de las alternativas.

3.- Escoger la mejor alternativa.

4.- Desarrollar la wmejor alternativa.

5.- Comparar la solucibn contra la definicidn del problema si se reo-

suelve continuar al paso 1, si es problema de la definicién, o -
al 2 si es de haber escogido 1la no éptima.

6.- Implementar la alternativa eéscogida.

7.- Fin.

f]

FORIMAS DE RESOLVER UN PROBLEHMA.

ALGORITHO.- Lista de instrucciones para efectuar paso a paso algdn -

proceso. -
CARACTERISTICAS DE UN ALGORITHMO.
FINITO.- Llega a una solucién después de efectuar las operaciones en

~

el tiempo.

DEFINIDO. - %6das las instrucciones son preferentemente claras y defi-

nidas.

ENTRADA.- Tiene un cierto nfimero de datos de entrada, los cuales son
e¢lementos de un coﬂjunto y deben cumplir ciertos requisitos.

SALIDA.- Todas lazs operaciones son realizables, en =21 menor nfimero de
operaciones y de tiempo.

DIAGRAMAS DE FLUJO.

W

REPRUSENTACION SIMBOLICA DE UN ALGORITHMO.

REPRESENTACION SIGHNIFICADO
gntrada

3alida

Inicio

Disco

Transferencia

Fin

Sentido o diferencia

Pregunta

Conector

Instruccién de operncidn
Ejemplos de problemas y su resolucién nor medio de un alporitmo y su
diagrama de filuio.

- - g 4y

44

,“.;. I k:, ¥ su' .
Dbjetivo: Comocer el lemmuzje v poder wtilizesrlo como herrammiensn o

21 preblesy ot i e
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Tipos de BASICS encontrados ep las Mierocomputadoras.

- basic

- basic

Entero
Flotante

(Integer Basic) 2
(/ipple Soft)

- basic Extendido
- basic para Hegocios
- basic de sistema operativo cn/m.

REGLAS DE BASIC
- Nfimeros de lineas

-

- Tinos de variables y constantes
- Nombres de varjables y constantes
- Nombres reservados

- Errores mis comunes de sintaxis
i
OPERADORES ALGSBRAICOS
+ Suma

- Resta

X Hultiplicacibn
/ Divisién

~~ Zxponenciacidn

5isigna€ibn

OPERADORES RELACIONALES Y LOGICOS
= Igual
<7 No igual o diferente
¢ Henor que
> Hayor que
¢z Menor o igual
7= Mayor o igual
NOT Negacidén de cualquier operando
Ok O, para escoger entr¢ 2 o mAs operaciones

COMARDOS DE ENTRADA Y SALIDA
ENTRADA. -

Input =a

Input -Damec un nfimero, a
SALID., -

Print 2

Print £1 resultado ¢s. a
CICLOS REPETITIVOS. -

For I=1 To 10

(Extended Basic)
(Business Basic)

aw



- For I =1 to 100: Next I
7.- SISTEuiA OPERATIVO.

Objetivo. siprender 2 manejar los comandos del sistema operativo de 1
. liicrocomputadora.
llota. -

Existen 2 versiones del Sistema Operativo de la APPLE II y
son el D.0.5.3.2.1. y el D.0.5.3.3. (D.0.S.= Disk Operating System) y bi
sicamente trabajan igual, la Gnica diferencia es que graba en 13 sectore
y el otro en 16, ampliando la'bapacidad de¢ almacenamiento del diskette.
COMANDOS MAS USUALES. - g

CATALOG, DUl Nos d4 el contenido de programas y archivos de un disket
del Drive 1.

NEW -Borra el contenido de la memoria.

LIST - Lista todo el programa que esta en ese momento en la memoria.
LIST 10, 200 -Lista la 1inea 10 a 1a 200

LIST 10, -Lista de la linea 10 hasta el final

HOME -Dorra 1o que esta escrito en 1la pantalla.

LOAD EJELPLO, D1 -Carga el programa llamado ejcemplo, del diskette que
s¢ cncuentra en el DRIVE 1, a la memoria.

SAVE EJEnPLO, D1 -Guarda =n el diskette del DRIVE 1, el programa que
Se cncuentra en memoria, dindole el nombre de EJEMPLO.

RUN -Zjecuta el programa quc sc encuentra en memoria.

RUN EJERPLO, D2 -Ejecuta el programa que se encuentra cn el drive 2,
haciendo primero la carga y luego la ejecucién.

CONTROL C -Al oprimir al mismo tiempo la tecla de contrel y 1la letra
c ¢l programa detiene la ejecucidn.

CONTROL RESET -Hace lo mismo que la anterior.

CONTROL S5 -Detienc el listado en pantalla dc un programa, y al darle

”
-

cualquier tecla continua.
RENAIZ EJEMPLO A, EJENMPLO B -Para cambiarlc el nombras a un archivo o
programa de EJENPLO A a BJEMPLO B. .

DELETE PRACTICA -Borra el programz o archiveo 1lamado PRACTICA.

INIT EOLA, D1 -Procedimiento para inicializar un disketto Que esta en
el DRIVE 1, dejéndolo listo para poder grabarle ARCHIVO y PROGRAMAS.
RUN COPY -El1 programa COPY sirve para copiar todo un diskette de un

DRIVE 2 otro.
TIPOS DE ARCHIVOS QUE PUEDEN ESTAR GRABADOS EN UN DISKETTE:
I djemplo integer basic

A Bjemplo apple Soft
B Ejemplo Hinario
T Ejemplo Texto, Archivo de Datos
.- OPERACICH DE LA COIPUT ADORA.
dbjetive: Conocer como se prends ¥ s 2nmgn ums Cooputadora, ademn3s
dos dispositivos con gue cusmta ¥ @moTn gue sirwve gxdz em

- PralTICG 00 Lo e

in

od |
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Seésiones nricticas de analisis, discfio Yy programacidn.
sILLIOGRAFIA.
D.0.8. 3.2.1. y 3.3. Anple Computer

Apple Soft Basic Programing Refercnce Manual, aApple Computer,

FORIIA DE EVALUACION.
Sin exentos.
Asistencia obligatoria

3 evaluaciones parciales por scmestre. °
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MATERIA: Lepislacidn de Medios de Comunicacidn,
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACTON,
CICLO SEMESTREAL 1985-1986.

¢

Objetivo General de la materia.— Al concluir el presente curso,

el alumnc deberd ser capaz de interpretar la Ley Federal de Ra-

dio y Televisidn asi como la de la Industria Cinematografica, a

fin do adecuar su conducta a las disposiciones legales conteni-
das en dichos ordenamientos. De igual mancra conocer y compren-
der los alcances de dichos dispositivos legales, adquiriendo -~
una visidn de conjunto sobre los temas fundamentales de la cien

cia juridica en el contexto del Estado Mexicano.

Temas a desarrollar.-~ Los temas yue comprenden la materia for--

man parte del anexo unico de este escrito.

Forma de evaluacibn.- Se aplicarin dos evaluaciones escritas -
uproxinadamente en los dias ultimos del mes de octubre y a me--
diados decl mes de diciembre, mis un exémen final, también escri

to, que comprendera todos los temas vistos durante el semestre.

El punta )¢ que correspondera a cada una de las evaluaciones par
ciales, cs el de 10 sobre 100, lo que quiere decir que las dos-

evaluaciones reuniran como maximo 20 puntes. El cxémen final -

tendra un wiximo-de 70 puntos vy los 10 restantes seirdn aduinis—

trades a juicio del prolesor, tomando en cuenta la asistencia a
) T R ; = ] 1

clase, la participacién de los alumnos, la expresidn de los te-

mas desarrullados por éstos y su comportamicnto dentro del aula,




IV.- Bibliogratia.-

En los temas generales de derecﬁo:

- Derecho Coustitucional.- Autor Felipe Tena Kamirez.- Edito-
rial Porrtu, Gltima edicidn 1984, )

En los temas de garantias individuales:

- Las Garantias Individuales.- Autor Ignacig Burgoa.- Edito-

rial Porria,

En los tewmas de Legislacidn de Mrdiué:

- Compilacidn Juridiéa de Radiodifusién.— Direccién General
de Radiu.- Talleres Graficos de la Nacién, Edicidn 1982,

- Ley Federal de Radio y Televisidén.- Direccidn General de -
Radio.—~ Talleres Graficous de la Nauiéq, Fdicion 1982,

- Ley dc la Industria Cinematogrifica.- Direccion General de

Talleres Graficos de la Nacidn, BEdicion 1982,
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UNIVERSTDAD AUTUNGHA e COAHUTLA
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

1935 ~ 1936
TERCER ARO

LEGISLAZION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIGN

TUERMC-A R 1O

Derecho.- Concepto.- Finalidades, del Derecho.- Constitucion.~ Concepto.~ Caragc
teristicas de la Cunstitucidn.- Derecho y Ley.- Concepto del Constituyente.- -
Fundawento Jurfdico y lLegal de Soberania.- Filogofia Constitucional.~ Garan- -
tias Individuales.- Libertad de Pensamiento.- Libertad de Expresidén.~ Su Apli-
cacidén en la vida Profesional.

Articulo Sexto Constitucional.- Concepto de Inquisicién.— Concepto de Judicialh
y Concepto de Administrativa.- Concepto de Moral:.- Derechos de Tercero.- Provg
cacién de Delitos.- Perturbacién del Orden Pdblico. :

Qué es el Derecho a la Informacién.- Fines que persigue.- Participacién Activa
en los Medios de Comunicacién.- Inconveniencia de Derecho Absoluto.- Declara—
cién Universal de los Derechos liumanos,~ Derecho-Deber en la Libertad de Expre
sién en los Medios de Comunicacién,- Conferencia de la 0.N,U. en Ginebra en -

1948,

Carta de las Naciones Unidas.- Articulo 1% (Haciones Apoyo).~ Articulo 55 (Res
peto Universal)- Articulo €8 (Comisidn Derechos riumapos).- Definicién de la'li
bertad de Informacién.- iines que persigue la Conferencia de la ONV..~- Bl -
Concepto de Soberunis en la O.N.U,.- Soberania en cada llacibn.- Fundamento en
la Constitucibn.- Articulo 36 Constitucional.

Articulo 27 Constitucional.- Concepto de Concesion.- Concepto de Licencia.- Ar
ticulo 1° (Son Vias).- De las Vias Generales de Comunicacidén.- Las Fracciones-
VIII (Espacio Nacionsl) y i (Lincas Eléctricas y Medio).— Articulo 3? (Juris~-
diccidn Federal).- Articulo 2 (Mecegitan lermiso).- Fraccién IIT (Radiodifusg
ras no Comerciales) de la Ley de Vias Generaies de Comunicacion.- Articulos -~
376 (Permisos Plazo), 3/7 (Transmiziones Contra Seguridad), 373 (Prohibidc In-
terceptar), 334 (franswisiones con Prefarcncia), 385 (Tnctalaciones Eléctricas
Bujetaa) y 4 tlnctalac ionen wffc tenadarn) de la ey de Vian Cenerales de Lowmy
nicacién, X a

Ley Federal de Radiv y Televisién,- las tres Principales Funciones de la Radio
y la Televisidn en titxico.~ Ley Tederal de Radlo y Televisidén.~ Contenido e In
terpretacidén de los Articulos 1% (Dominio Directo).- Articulo 29 (Previa Conce
sidn o Permiso).- Articulo 3% (Aprovechamiento).- Articulo’ 4 {Interés Pabli—
co) Articulo 12 del Reglamento (Interés Péblico).- El Articulo 5% (Funcibn So-
cial) y Articulo 22 (Integracién Hacional) y 37 (Orientacidn) del Reglamento.-
Articulo 92 (Atribuciones S.C.T.), Articulo 10° (Atribuciones Gobernacidn), Ar
ticuloz 8, 9, 10 y 20 del Reglamento.- Articulo 11 (Atribuciones_Educacibn).J:
Articulo 12 (Atribuciones Salubridad).- El Articulo 13 (Haturaleza Estaciones).
Ll Articulo 14 (Sociedades). .

Ley Federal de Radic y Televisibn.- Articulc 16 (Duracidén Councesidn).- Articy-
1o 17 (Adwisibn Solicitudes).- Articulo 19 (Estudio de Solicitudes).- Articulo
21 (Contenido de Concesionns).~ Articulo 22 (Alteracidn Caracteristicas de Con
cesién) .- Articulo 23 (Cesidén a Bxtranjeros).— Articulo 25 (Yerrisos a Socios—
Mexicanoz).— Articulo 20 (Causas Caducidad),.- Articulo 31+(Causas levocac1én).
Artdculo 34 (berccuns adquiridos),

Ley Federal de Radio y Tolevisifn.- Articulo 48 (rrecuencia y Poteacia).- Ar-
ticulo 49 (Funciopauicnto Técnico),.- Articulo 50 (Interfcrencias).- Articulo -
53 (Tarifas).- A-ticuln S8 (berecho de Informacién) .- Articulo- 59 (Tiewmpo del-
Estado).— Articulos 12 y 13 del ileglamento.~ Articulo 60 (Transmisidn: Boleti-—
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nes).- Articulo 9 del Reglamento.- Articulo 62 (Obligacibén Encadenarse).- Ar-
ticulo 63 (Trensmisiones Prohibidas).- Articiulos 36 y 36 del Reglamento.- Ar-
ticulo 66 (Prohibicién de Interceptar Mensajes).

1X.- Ley Federal de Kadio y Televisibn.— Articulpo 67 {Bases Propaganda Comercial )~ .
Articulos 41, 42, 43, 47 y 48 del Reglamento.- Articulo 68 (Bebidas Alcoholi-
cas).- Articulos 45 y 67 del Reglameunto.- Articulo 69 {Productos de Salud y -
Belleza).- Articulo 70 (Rifas y Sorteos),- irticulo 21 del Reglamento.- Arti-
culoe 75 (Idioma Sspaficl).— Articulo 22 del Reglamento.- .rticulo 76 (Identifi

rd

cacidén).— Articulo 77 (Informacidn).~ Articulo 78 (Fuente Informativa y, Locu-

tor).

I

X.- Ley Federal de Madio y Televimibn.- Articulo &0 ftesponsabilidad Personal).- -
Articulo 84 (Locuunres que jueden Laborar).- Arttulo 36 (Categorias de -Locuto
rea) Articulo o7 {Crenistas y Comentaristas).- Articulo 90 (Consejo Nacional=- °
de Radio y Televisidn).- Articule 49 y 50 wel Reglameato.- Articulo 91 (Sus -
Atribuciones) .- articulos 51, 52, 93 y 54 del Reglamento.- Articulo 93 (Viei-~
tas de la $.C.%7.).- articulo 96 (Visitas de Gobernacién).- Articulo 101 (In—
fracciones).~ Articulo 102 (Dafios a las Estaciones de Radio y T.V.).- Articu»
1o 103 (Multas).- Articulo 104 (Multas).- Articulo 104-Bis. {Operar sin Conce
sién o Permiso). ’ .

XI.- Ley de la Industria Cinewatografica.- Articulo 19 (Interés Piblico).~ Articu-
1o 2 (Atribuciones de la Secretaria de Gobernacién).— Articulo 4 (Registro P
blico Cinemstografico).- articulo 5 (Consejo Necional de Arte Cinematogrdfi--
co).- Articulo 6 (Integracién de dicho Consejo).- Articulo 12 (Facultades del
Consejo).-~ Articulo 13 (Infracciones).

Xil.- Articule 7 Constitucional; Libertad de Escribir y Publicar.— Ley de Imprenta.
Articulo 19 (Ataques o ls Vida Privada).- Articulo 2 (Atagues a 1z Moral),- ~
Articulo 3 (Atagques a la Paz Pdblica).- Articulo 4 (Intencibén de Ofender).~ -~
Articulo 5 {Manifestacidn no Maliciosa, Fines lionestos).- Articulo 6 (Critica
a Funcionarios no Delictuosa).- Articulo 7 (ifanifestecibn Calidad de Pablicas)
Art-culo 9 (Prohibiciones).~ Articulo 10 (Castigo a las Infracciones).- Arti-
cule 13 (Instalacién de Twprénta).- Articule 19 (Responsabilidad Yeatros),- ~
Articulo 20 (liertiiicacibn o Indicador).- Articulo 21 (Respénunbilidad del -
Director).~ Articulo 24 (Conservucidn de Originales) irticulo 27 (Mectrifica—
ciones).~ Articulo 32 (Castigo Atugues o lu loral).- fArticulo 33 (Castige Ata
ques a la Paz réblica).- Articulo 34 (Términcs Equivocados). o
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHULLA
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION (ch

AT
0019

PROGRAMA DE LA MATERTIA DE: PUBLICIDAD.

ELABORADO POR: LIC, JOSE JAVIER JOCH IGA.

GBJETIVO GENERAL:

Para el estudiante es bAsico conocer en forma tebdrica v sobretodo -
prActica, la estrategian que puede adoptar cualquier tipo de empresa o -
institucidn al desarrollar en forma integral el concepto publicitario pa
ra un tipo de sociedad de consumo como la nuestra.

Este curso tiene el propbsito de llevar a cabe la realizacibn de -
una campafia © plan publicitario hacia una cempresa verdadera. La experien
cia gue resulte de esta prictica lo puede inducir a la realidad favores
ciéndolo en varios sentidos en su vida ya profesional, ya que este tema
tan criticado, es una forma vigorosa de comunicacibn que para bien o pa-
ra mal, influye en todos nosotros.

PROGRAMA:

I,~- Historia de la Publicidad.
l1.1. Prehi=torin de 1a publicidad.
1.2, Historia antigua de la publicidad.
1.3. Publicidad inglesa primitiva.
l.4. Historia de los agencias de publicidad.
1.5. Publicidad moderna,

II.~- Aspectos Genernles de la Pubilicidad.
2.1. Definiciones {(varias),

IIle~ Objetivos de la Publicidad.
3.1. Publicidad del producto.
3.1.1l. Demanda Primaria.
3e1.2. Demanda Selectiva.
o, Buablicidad tnstitageional,
7.7 Pubhlicidad de Neaceidhn Inmedinta v diferidn.

IVy,=- Agencias de Publicidad.
4.1. Formaci8n de la azencia.
he2, Organizacidn de 1n armencia,
4h.3. Funciones de la arcncia.

Vo= Administraciédn del eafuerzo publicitario.
5.1. Plan de publicidad.
5.2. Determinacidn de la cantidad o fondos publicitarins.

Vie= E1 Proceso de la Comunicacidn.
6.1. Definicién.
6.2. Clases de meadina
a} principales
b) Suplementarios,
0.7, Plan de modios,




6.%. Fuente de informacibn s/medios.
6.5. Selecciédn de medios,

VIl,- La Publicidad como Proceso Creativo.
7.1. Creacifn de la Idea.
7.2. Principios sobre el uso de temas.
Telde Texto.
7.4. Arte y boceto.
7.5. Reproduccibn mecénica

VIII.- El proceso de Integracibn:
8.1. Coordinacibdn de la publicidad con las demas actividades de la

empresa.

8.2. Integracidn de la publicidad en el proceso general de mercadeo
v produccidn.

8.3« Evaluacibn de la eficencia publicitaria.

IX.~ Realizacidn hacia una empresa verdadera, de una campana de publici-
dadu

BIBLIOGUAFIA:
Tiftulo: Publicidad Comercial.

Autor: Dorothy Cohen.
Editorial: Diana.
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UNIVE oIoal AUDJONJA L& COAJUILA
S CUSan wt CLAIICIAS OF Lih S JUWICACION

PROGAAMA DE Le HATRIA 81 S22 Wolol A LI Coalh i O3 tadoIQe Di COMUNICACIUN,

LABSTRO: LIC. FuhVIS dcwall abadls.

SAJETIVO GElid wnls.

Dar a conocer ai alumno las formas de expresidn xrafica utilizadac
en los diferentes medios de comunicacibén y su relacidn como elenento in-
dismensable dentro <zl contexto urbano, analizando nrincinsalaente su colpo
51c16n, imasen fotogralica, color, y tino de letra, combinando sesiones de
andlisis cor ejercicios »réicticos tratando de, normar un criterio cre=ativo
v formal en el nanejo de estos elementos.

JTo- CO12OSICIO B L1l il *

a) iué es la Imazen.

b) Clases de Iuahsenes

¢) Estructura ce la Imagen.

d) Composicidn cde la Imagen. . 7 :

e) Ejercicios: iInmacto
fZouilibrio
lovimiento
Abstraccidn.
dlegancia,

IT.= Tiwwadll S358Td.

a) Tridimencional

b} Bidimencional.

¢) Perspectiva.

d) Distorcidn Visual.

e) Fondo Figura.

f) Textura v foraa

g) Ejercicios: Distorcién Visual.
Fondo #Figura.
Texturas.

JII.- BL CuloR
a) Descomposicidn de la Luz.
%) E1 Color.
¢) Valor Tonal.
d) £] Color en Fotografia.
9 e) Bl Color en l.edios Iapresos.
f) Ejercicios rfréicticos.

IVe= T1nE3H GRASICH.

a) Expresidn Grifica.

b} Signos v 3fabolos

c¢) Lplicacibén de los 3imbolos.

d) Signos v Sfinbolos Universales.,
e) Simbologia en el liecdio Yrbano.

f) Zjercicios Pricticos.

Vo= FOTOGRA~AFIA & Il.nafd,
a) 21 uso de la Imagen Grafica.
b) Imagen Grifica y Texto.
¢) Composicidn exto/Inmzzen,
d) La Imazen como Descripcibn de un Texto.
e) Fotografia e Imagen.
£f) Uso y Apliczcidn del Color.
g) Cjercicios ~récticos.

VIe~ AFLICACIIILS HIALSLITAHS,.
a) distorin de la letra Inpresa. .
b) Uso de 1l-ns letras y diferentes familias,
¢c) E1 folleto y vroporciones nds usadas.
d)} ia portadnh an revistas.
e) BEi Poster.
f) £lenentos “rincinales de unn pie=a de publicidad i aores:

o]




BIBLIOGRAFIA:

Metodologia de la Lectura.
1.T.E.S.HM. .
Monterrey, N. L.

Gufa de Inv. en Ciencias Sociales.

Rafil Rojas Soriano
U.N.A.M. México.

FORMA DE EVALUACION:

7 exAmenes parciales por semestre.
osento con 9 (nueve)
asistencia obligatoria,
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUILA ?
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

PROGRAMA DE LA MATERIA DE: COMUNICACION _INTERCULTURAL Y DE INNOVACIONES.

ELABORADO POR: LIC. ARMANDO ESPARZA GARCIA.

OBJETIVO GENERAL:

El objetivo general del curso es el de preparar al alumno para en-
frentar situaciones y personal donde los valores, lenguaje, percepciones,
hibitos y costumbres sean diferentes al suyo.

Al final del curso el alumno deberi ser capaz de profundizar en el
proceso de comunicacidn introduciendo en &1 la variable intercultural. -
También deberi discernir entre culturas Y comprender la disciplina de co-
municacidn intercultural y de innovaciones.

Serad capaz también de reconocer y aplicar los conceptos de la disci-
plina a situaciones dadas.

TEMARIO:
T-1 E1 proceso de Comunicacidén. Definicidn de Cultura, Relatividad
Cultural, Shock Cultural.
Blbllografla. .
Blubaugh & Pennington Interracial Comunication Ed. Merril.
Hall Edward T. Mas alla de la Cultura Ed. Gustavo Gili.

T-2 El juego de las diferencias y similitudes,
Bibliografia:
Hall Edward T. Mas alla de la Cultura Ed. Gustave Gili

T-3 Niveles de la interculturalidad.
Bibliografia:
No se reguiere.

T~%4 Etnografia: Técnica de .recoleccidn .de-datos.
Bibliografia:
Blubaugh & Pennington. Interracial Communication
Hall Edward T. Mi&s alla de la Cultura.
Samover y Portes. Intercultural Communication., Ed. Wadsworth.

T=5 Creencias. Actividades. Valores. Prejuicios, Estereotlpos.
Bibliografia:
Blubaugh & Pennington. Intercultural Communication Ed. Ch. Merril
Condon & Yousef. Intercultural Communication, Ed. Bobbs Merril.

T-6 Percepcidn y Poder.
Bibliografia:
Blubaugh & Pennington.
Condon & Yousef.

T~7 Asimilacidén. Aculturacidn. Adaptaciédn.
Bibliografia:
No se reguiere.

-



T-8 Lenguaje y Comunicacién Intercultural.
Bibliografia:
Blubaugh & Pennington.
Bravo Ahunja. Del Monolingliismo al Bilingiiismo
Condon & Yousef.

T-9 Comunicacidédn No Verbal y Cultura.
Bibliografia:
Blubaugh & Pennington
Condon & Yousef

T~10 Patrones de Comunicacién del Mexicano.,
Bibliografia:
Fuentes, Carles. Tiempo Mexicaqgi Mortiz.

T-11 Patrones de Comunicacidn Femeninos y Masculinos
Bibliografia:
Urrutia, E. Imagen v Realidad de la Mujer, Sepsetentas.

T-12 La Comunicacibén de Innovaciones. Aplicaciones Practicas a =
Disciplinas Actuales.
Bibliografia:
No se reguiere.,

APLICACION PRACTICA DEL CURSO.

La comunicacién humana es un proceso en el gue intervienen un nimero
ilimitado de wvariables, las cuales condicionan a la actividad de comuni-
carse.

El comunicador, cualquiera que haya de ser su desempefio profesional
necesitarid conocer y mane jar, para el beneficio de su comunicacidn, esta
cantidad de variables.

Es seguro que en su actividad profesional el comunicador se enfren-
tard a situaciones que lo obliguen a manejar variables interculturales -
para hacer a su comunicacidn efectiva.

Pretendemos pues, iniciarlo agqui en el conocimiento de esas varia-
bles con el objeto de que eventualmente las pueda mane jar.

NOTA: Los titulos que se subrayan con doble raya son los gque se recomien-
da adquirir. Los demids solo son referencias blbllograflcas gue por
esta vez manejara solo el maestro. .
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUTLA
ESCUELA DE CIENCIAS DI LA COMUNICACION

PROGRAMA DE LA MATERIA DE: iCOMUNICACION ORGANIZACIONAL . .

ELABORADC POR: LIC. RUBEN VALDES DURON.

OBJETIVO GENERAL,

1.~ Conocer las diferentes disciplinas que permitan el estudio de la co-
municacidén y comportamiento organizacional.

2.- Que sirva de introduccidn que subraye los tipos de conducta que se -
observan en las comunicaciones de las organizaciones.

3.- Analizar los fundamentos de la conducta en la organizacidn moderna.

k.~ Conocer y analizar el papel que desempefia el individuo dentro de las
organizaciones.

5.- Estudiar la naturaleza y dindmica de la conducta de grupo, la estruc
tura Y conducta organizacional y el proceso de la organizacidn (amblen
‘te social).

6.~ Andlisis de la comunicacidn organizacional, en cuanto a su proceso,
interacciones y formatos de intervencién.

TEMARIO:

1,1. PRESPECTIVAS HISTORICAS.
COMPORTAMIENTO ORGANIZACIONAL EN ACCION.
1.1.1. Teoria Clisica.
1.1.2. Tepria de las Relaciones Humanas.
1.1.3. Teoria Moderna (Sistemas).

1.2, CIENCIA DE LA CONDUCTA Y CONDUCTA ORGANIZACIONAL.
l.2.1. Las Ciencias de la Conducta.
l1.2.2. Investigacibédn en las Ciencias de la Conducta.
1.2.3. Direccidén de Investigacidn en el Campo.

1.3. LAS ORGANIZACIONES Y LA ADMINISTRACION.
l.3.1. Principios de la Administracidn Moderna.
1.3.2. Principios de Organizacidn Administrativa.
1.3.3. Objetivos de las Organizaciones.
1.3.4. Cultura Organizacional. .

CONDUCTA INDIVIDUAL EN LAS ORGANIZACIONES,
2¢e1l.1. Elementas de la Conducta Individual,
2.1.2. E1 Proceso de Motivacidn.

UCTA DE GRUPO EN LAS ORGANIZACIONES.
«l. Dimensiones del Grupo.
2. Din&mica de Grupos.

3. Proceso de Liderazco.

“TURA DE LAS ORGANIZACILONES,
Disefio de las Urganizaciones.

RUC

.1-

+.2. Factores SltgaCionaIES. 3
.3. Estructuracidon del Trabajo.



3.2,

3.3.

4,13,

4.5.

PROCESO DE LA ORGANIZACION.

3.2.1. Proceso de la Toma de Decisiones.
3.2.2. Proceso de Evaluacidn del Desempefio,

AMBIENTE SOCIAL..
3.3.1. Organizaciones Informales.

3.3.2. Relaciones con el Sindicato.

3e3+.3. Conflicto v Cambio.

EL PROCESO DE LA COMUNICACION.

4.1.1. E1 Proceso de Comunicacidn.

4.1.2. La Comunicacidn Organizacional.

4.1.3. Barreras de la Comunicacidn.

COMUNICACION ORGANIZACIONAL,

4.2.1. Variables de la Comunicacidn.
4.2.2. Las Comunicaciones no verbales en la Organizacidn.

4.2.3. Comunicaciones Pfiblicas.

4
COMUNICACION Y SISTEMAS DE RECOMPFENSA,

lto 3-1.
l!o 3.2.
4.3.3.
4.3.4,
b.3.5,

Tensidén y Asesoramiento.

REDES DE COMUNICACION.
4.5.1., Diferencias.
4.,5.2. Procesos sériados.

Comunicacidén de los Miembros.
Las Relaciones en la Organizacidn.

Evaluacién y Retribucidn por el Desempefio.
Comunicacidén y Capacitacidn.

4.5.3. Normas Institucionales y Organizacionales.

OBJETIVOS ESPECIFICOS,

la 3-

Definir el Comportamiento Orga-
nizacional ¥ las teorias de ad-
ministracidn en cuanto a su en-
foque.

Analizar el campo que estudia,
el comportamiento humano v cien
cias que lo estudian.

Hacer un comparativo de el pro-
ceso administrativo y como influ
ye en las organizaciones,

Entender por gue las personas ac-
tuan como lo hacen v como infly-
yen en las organizaciones,

Estudiar la naturaleza y 1la dina
mica de la conducta del Erupo, =
sus componentes estructurales.

PRACTICA REQUERIDA,
Disenar una organizacidn abierta
Y una cerrada.

Determinar el perfil de un estu-
diante de Comunicacidn.

-
-

Elaborar los objetivos estraté-
gicos y operativos de una orga-
nizacidn de comunicacidn masiva.

Elaborar encuesta respecto a2 sen-
timiento en cuanto a la acri#n de
un comunicologo.

Ingestigar el tipo de liderarro
que se tiene en diferentes Drpa-
nizaciones Pliblicas y Privadas.



- 3 -

3.1, Entender con claridad las interag Disefiar el puesto de un Director
ciones que ocurren las personas y de una radiodifusora.
la estructura de la organizacidn.

3.2. Analizar las Interacciones que ~ Disefiar una encuesta para conocer
ocurren entre los elementos-de la el sentimiento de las personas emn
organizacibn. Individuos- Los gru la organizacidn después de una eva
pos y las estructuras. luacidn de desempeiio.

3.3 Analizar la naturaleza de 1la orga- Disefiar un programa de actividades
nizacidn informal y sus variables para fomentar la creatividad en

para detectar un clima de org. los miembros de una organizacidn.
4.1. Examinar el proceso de comunica- Investigar cuales serian las for-

cidén las barreras comunes que se mas de comunicacidn mis comunes -

oponen a la comunicacibn eficaz (formales) de una empresa X,

Y cuales serfan las soluciones.

4.2, Describir la naturaleza trasaccio Revisidn y me joramiento del siste-
nal, personal y seriada de la co- ma de comunicacidn en la escuela.
municacidén, enumerando los propé-
sitos.

4.3. Cuil es el propbésito bilateral de Determinar las necesidades de ca-
la comunicacidn, las aplicaciones pacitacibén de los empleados de una
de legibilidad, el papel de escu- empresa de comunicacidn.
char el significado y uso de la -
comunicacidn organizacional, sa-
l1ud mental y desarrollo humano.

4.4, Evaluar el uso de las redes de la Presentar estudio de las diferen -
comunicacidn, que se generan en tes redes de comunicacién.
las organizaciones.

BIBLIOGRAFIA:

Comportamiento en las Urganizaciones., R.M. HODGETTS, S. ALTMAN, ED. IN-
TERAMERICANA.,

El Comportamiento Humano en el Trabajo. KEIT DAVIS, ED. Mc.GRAW HILL,

Comunicacibdn Organizacional., Geral M. Goldhaber, Edit. Diana {(Técnico).

Administracién Mediante la Comunicacién. Michele Tolela Myers. Gail E., -

Myers. Edit. Mc. Graw’Hill.

Los problemas Humanos de la Direccidn. Strauss Yy Sayles, Edit. Prentice-
Hall.

Dinimica de Grupos., Cartwright-Zander., Edit. Trillas.

La Naturaleza Humana de las Urganizaciones., S.Douglas Brown., Edit. Ama-
com.
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ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
@ee

PROGRAMA DE LA MATERIA DE: MERCADOTECNIA A :‘ir
00914
MAESTRO: DIPL. ING. ALEJANDRO VALDES DAVILA. 4

OBJETIVO GENERAL:

El alumno de Ciencias de la Comunicacibén debe comprender claramente
los fundamentos de la Mercadotecnia, as{ como en particular entender y
manejar los distintos métodos para recopilar informacién - (Investiga--
cién de Mercados).

La "Publicidad" se considera un instrumento de la mercadotecnia, -
sin embargo, dado que se destina una materia especifica para este tema
en tercer afio de esta carrera, no se destinari mucho tiempo en el curso
de mercadotecnia a la *'publicidad™.

Lo mismo se considera de la "Promocidén de Ventas', tema al que se
le dedica especial atencién por ser un campo posible de desarrollo pro-
fesional de un Lic. en Ciencias de la Comunicacibn.

TEMAS :

I.- FUNDAMENTOS DE LA MERCADOTECNIA

<1,~ Concepto y Alcances.

2.- AnAlisis Histbrico.

- Administracién de la Mercadotecnia.
- Sistemas de la Mercadotecnia.
L FZRCADO.
.- Segmentacién. :
Anilisis del Consumidor.
Proceso de decisibén de compra (modelos)
.- Clasificacién de bienes.

L) R

a4 b = =

III.- INFORMACION EN MERCADOTECNIA (INVESTIGACION DE MERCADOS)
1.- Informacidén y toma de decisiones
2.- Investigacibén de Mercado como instrumento de informacién.
3.- Métodos para recopilar informacidén primaria.
4.- Fuentes. secundarias. .

IV.- POLITICA DE PRODUCTOS
1.~ Planeacidén y desarrollo del producto
2.- Politicas y estrategias de la linea de producto.
3.- Marcas, Envase, Etiquetado y otras caracteristicas.

V.- POLITICA DE PROMOCION.
1.- Promocidén de Ventas vs.. Publicidad.
2.- Andlisis de Técnicas directas e indirectas.

VI.- POLITICA DE PRECIOS.
1.- Determinacién de Precios (Métodos y Modelos).
2.- Politicas y Estrategias en Precios.

VII.- POLITICA DE DISTRIBUCION.
1.~ Mercado al Detalle.
2.- Intermediarios y Mayoristas.
3.- Canales de Distribucibn.

BIBLIOGRAFTIA:

Fundamentos de Mercadotecnia
William J.Stanton
Mc. Graw Hill.

Apuntes guc entrezard cl maestro.

FORMA DE EVALUACION. 3 ¢xamen:s parciales por semestre.
exenta c¢m 9 (nueve)
asistencia obligatoria




e

g) El Display o 2unto de Venta
h) Ejercicios Précticoas.

3I3LTIIGRuFIA,.

Editorial Luwaen ! .
Gillo Dorfles., Siaibolo, Comunicacidn y Consumo

Historia de 1=z Fotografia Salvat.

Coleccidn Cowunicacidn Visual,

Editorial Gustavo aili

Dir.Dondis., ia Sintaxis de la Imagen

James :dogg., Psicologia y Artes Visuales.

druno lanari., Cisefo y Comunicacibén Visual.
Editorial Trillas ; ;

John Lewuis., rrincijios Jfsicos de Tipografia.

Editorial Y&l atenzo"

David =. Jerlo., £l proceso <e la Comunicacidn.
Bdiciones 1nfinito.

iLAszlo kHoholy-Hagy., La Hueva Visibn

Apuntes perscnales sobre fotografia, iuapresibén y color.

FoAlA T8 BYALULC L0, f
3 evalunciones parciales por seaestre.
£xentos con 5 {(nueve)
Asistencia oBblizatoria,




CCl

AT @
oD 9
UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUILA
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

PROGRAMA DE LA MATERIA DE: RELACIONES PUBLICAS,

ELABORADO POR: LIC., RUBEN VALDES DURON.

OBJETIVC GENERAL:

Lograr que los estudiantes comprendan la importancia que juega el crear

y mantener una imizen interna y externa de una organizacidén o institucidm.
El establecimiento de Relaciones Sanas a través de la comunicacifén para =
buscar la productividad en una empresa y los pablicos que _ia componen.
Evaluar la actividad del pfiblico, identificando las politicas y los proce-
dimientos de la organizacidn, estableciendoc un programa de atraccidn y acej
tacibn.

TEMARIO:

l.1.

1l.3.

DESARROLLO DE LOS NEGOCIOS.

l.1.1. La Organizacidn (Qué es? )

1.1.2. Propésito de los Negocios y Misiédn.

1.1.3. E1 Poder y el Propdsito de los Objetivos.

1.1.4. Estrategias, Objetivos,  Prioridades y Asignacién de Trabajos.
1.1.5. Planeacidén Estratégica.

DESARROLLO EN LAS INSTITUCIONES DE SERVICIO.

1.2.1. La Sociedad Multistitucional.

1.2.2. Por qué las Instituciones de Servicio no buscan lucros.
1.2.3. Desarrollo de Instituciones de Servicios.

IMPACTO Y RESPONSABILIDAD SOCIAL. '

1.3.1. Calidad de Vida y la Administracidn.

1.3.2. Impactos.,y Problemas Sociales.

1.3.3. Los Limites de Responsabilidad Social.

1.3.4. Los negocios y el Gobierno.

1.3.5. Productividad (Procesos, Controles y Herramientas)}.

LAS RELACIONES PUBLICAS COMO FUNCION DE LA ORGANIZACION.
2.1.1. Antecedentes, Conceptos e Importancia.

2.1.2. La funcidn en la Yrganizacidn.

2,1.3. Clasificacidn.

2.1.4. Concepto Sobre Opinidn Piblica.

.

LAS RELACIONES PUBLICAS INTERNAS,

2.2.1. Las Relaciones con el Personal.

2.2.2, Desarrollo de Recursos Humanos.

2.2.3. Relaciones con Accionistas, Inversionistas y Urganizaciones
financiadoras.

2.2.4. Relaciones con el Cliente y Proveedores.

2.2.5. La Posicidén de Relaciones Pfiblicas dentro de la Empresa.

-



2.3

3-1.

3.3,

-2 .

RELACIONES PUBLICAS EXTERNAS,
2.3.1.
2.3.2.

Comunicacibn.

2.3.3.

Relaciones Piiblicas con el Gobierno.
Relaciones Piiblicas con la Comunidad y los Medios.Masivos de

Relaciones Pablicas con la Competencia y otras Empresas.

ADMINISTRACION DE LAS RELACIONES PUBLICAS.

3.1.1. Planeacibén de la Funcidn de

Relaciones Pablicas.

3.1.2. Organizacidn de la Funcibn de Relaciones Piblicas.
3.1.3. Direccidn v Control de la Funcién de Relaciones Phblicas.
3.1.4. Persuacibn, sus etapas,’campaﬁas.

ASPECTOS INFORMALES DE LAS ORGANIZACIONES,
La Humanizacidn del Trabajo.
La Burocracia Centrada en el lombre.

. Liderazgo.

. Las Fuerzas de Induccibdn.

FUENTES DEL PODER DE LA BUROCRACIA,.

3.3.1. Poder Administrativo.

3.3.2.
3e¢3e3.
3.3.4.

Regulacidn.
Tendencias Contemporaneas.

Usos y Abusos de las Relaciones Pablicas.

Neutralidad de la Burocracia.

TECNOLOGYA Y LAS RELACIONES PUBLICAS.

4,1.1., Circulos de Calidad.
4,1.2. Planeacidn, Vida y Carrera.
4.1.3. Control Estadistico.

4.1.4. Administracién por Objetivos. &

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

1.1.

1. 3.

Establecer el marco general ad-
ministrativo en bases al estable
cimiento de objetivos de una - -
empresae.

Conocer las diferencias basicas en
tre una organizacidn phblica y las
privadas.

Determinar la misidén de una empre-
sa en bases al desarrollo de la -~
filosofia de la organizacidn.

Facilitar el estudio de esta dici-
plina, su relacidén con su marco -
agministrative, en una realidad -

mexicanaa.

Para crear y mantener una imégen
es necesario, formalizar un pro-
grama cton los propios recursos
humanos, para lograr la conciencia

PRACTICA REQUERIDA:

Desarrollar los cobjetivos estra-
tégicos de un departamento de Rel.
Piblicas.

Evaluar la organizacibfn de una -
Institucibén del Gobierno en su

Estructura.
F)

Desarrolle de un manual de Induc-
cidn y presentacidn de la empresa.



2+3.

3.2.

3.3.

-3 -

-

del grupo, los proveedores y los
clientes mis cercanos.

An&lisis de las principales Insti-
tuciones (IMSS,Gobiermo) y su rela
cidn con la empresa para crear la

Pesarrollo de Encuestas en cuan-
to a la utilizacidn de institu-
ciones de la empresa (sus traba-

imigen que seaadecuada a estos y en jadores y porqué debemos de esta

general al plblico.

Desarrollar la planeacidn y orga-
nizacidn de un departamento de -
Relaciones P{iblicas, establecien-
do metas, objetivos del mismo.

Anilisis de uno de los aspectos

mAs importantes para establecer

los medios y acciones en las or-
ganizaciones, como €5 los aspec-
tos informales en esta Comunica-
cidn y Relaciones.

An3lisis de los sistemas burocréi-
ticos su poder y mitos.

La Tecnologia afecta a toda la -
organizacidn, como podemos apro-
vechar &sta en un departamento -
de Relaciones Piblicas.

blecer buenas relaciones).

Determinacién de funciones del perxr
sonal de un Depto. de Relaciones -
PGblicas.

Determinar los aspectos burocrati-
cos de una empresa privada y una
ptiblica. Determinar Diferencias.

Determinar los objetivos de un de-
partamento de Relaciones Pablicas.

LR
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PROGRAMA DE LA MATERIA: ESTRUCTURAS DEL MUNDO CONTEMPORANEO
+iAESTRO: LIC. GUILLERMO SANCHEZ FLORES. -

FUNDAIENTACION:

L1 comunicdlogo tiene acceso a los .medios masivos de comunicacidn Y por -
~0 tanto contacto directo o indirecto con todas las clases sociales de --
nuestra sociedad.

Esto se traduce en un compromiso constante de informar y a la vez de for-
n7r la opinibén de grandes sectores de nuestra peblacibn.

L~ opinibn polfitica a la ques todos tememos derecho, es generalmente origi-

nnda en los medios masivos de comunicacibn por lo que el futuro comunic
logo requiere dc bases sobre las cuales edificar su propia ideologia poli
tica con la cual de desenvolverse en su medio. y gk
T

CBJETIVO GENERAL:

-

Al término del curso ¢l alumno manejar& los conceptos bAsicos de nuestro
sistema politico y econémico.

CBJETIVOS ESPECIFICOS:

Primer Semestre

~.- Analizard las bascs del desarrollo eccondmico de México de 1877a 1940,

7.- Analizard el desarrollo ccondmico de México hasta 1970 en el sector -
pOblico y privado.

Primer examen parcial.

3.- Conoceri los resultados del desarrollo en México.
4,- Analizard al Partido Revelucionario Institucional.

Segundo examen parcial.

5.~ Conocerd las rafces de la politica mexicana..
&.~ Analizari la dindmica del desarrollo mexicano.

Tercer examen parcial.

Sc¢gundo Semestre

Por la actualidad de los temas a tratar, éstos serin seleccionados d@ pu-
blicaciones recientes, se propiciarf el debate sobre ellos, cen previo --
aviso del maestro.

METODOLOGIA:

1.- Exposicibn por parte del maestro.
2.- Exposicibn por partc del alumno.
3.~ Debate dirigido.

4.- Din&micas de grupo.

EVALUACION: 3 EXAMENES PARCIALES QUE SE DIVIDIRAN:

40% Promedio de eximcnes diagnbdstico*
60% Calificacibén del examen.
100% Calificacibén Parcial.

* Se aplicar&n sin previo aviso a juicio del maestro. Calificaciédn minima
para exentar nueve (9).

“TSLIOGRAFIA: IHansen Roger D, La Politica del Desarrollo Mexicano
Editorial Siglo XXI. -

I

A




LECTURAS :

{1} REVIST.S:

- SGiempre
- Jueves

- Impacto
- Pyoceso
- Por Esto

(2) PERICDICOS:

- Vanguardia
- BExcélsior
- Novedades.

S5altillo, Coah., Scuptiembre de 1985.




TINIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUILA (::)
ESCUELA DE CIENCTAS DE LA COMINICACION

MATERIA: RADIC Y LABORATORTO DE RADIO. B

éLABORADO POR: 1ING. HEBERTO ENRIQUE MUSA GONZALEZ.

OBJETIVO GENERAL:

Lograr que el estudiante conozca el manejo de una estacidén radiodifu=-
sora tanto en el aspecto de programacidn como de publicidad y comer--
cializacidn sin descuidar el aspecto técnico basico.

TEMAS @ SUBTEMAS ¢

1,= Modo de elaborar la programa~ 1a, Clase de estacidn.
cibén de una estacidn radiodif_!l 1be. Tipo de programacién.
sora 1c, Factores a considerar,
1d. Epocae.
‘ le. Tiempo.
1f. Horario.
1g. Ubicacidn geografica.
1h, Clase predominante.
1i. Idiosincrasiaa.

2.= Concepto de anuncio. 2a., Concepto de anuncios comercia-
les.
2b. Clase de anincio.
2¢. Efectos adecuades al tipo de =
- anuncios.
2d, Requigitos a destacar en un --
anuncios
2e, Tipo de 1léxico en un anuncioe.
2f, Palabras a destacar en un anun
cio,
2g. Creatividade.
2h. Persuacidne.
2i, El1 anuncio actuado,

"'ﬂﬁ
1

3.~ Noticias. 3a. Concepto de noticias.
3b, Tipo de noticias,
3¢, Horario de las noticias. ’
3d. Repeticidn de las mnoticias.
3e. Obtencidn de las noticias.
3f. Comentarista y cronistae.
Jg. Resumen de las noticias.

k,~ Grabacidn. La, Diversos sistemas.
4b, Rollos de cinta magnéticac
he, Vaciado a cartnchos
bda, Vaciado a cas=setts,
e, Técnica para grabacidn de cartu
chas v cassetts. -
Lf, Empleo de jungles y fondos musi

ales. . i
beo 5rogramnc1ﬁn comercial.

4h, Departamento dec continuidad.



PRACTICA REQUERIDA:

Visitas a estaciones de radio locales.

Visitas a estaciones de radio de Monterrey,

FORMA DE EVALUACION :

-

- Tres evaluaciones parciales por semestre.
- No hay exentose. g’
- Asistencia obligatoria,.

- Visitas obligatorias.-

APREXNDIZAJES REQUERIDOS: ¢

- Publicidad

- Mercadotecnia

- Expresidén Oral y Escrita.

- Sociologia.

= Metodologia de Lectura de Textos.
= Prensa

- Legislacidén de Medios

RELACION DE LA MATERIA CON:

a) OTRAS MATERIAS DEL PLAN DE ESTUDIOS:

~ Expresién Oral y Escrita « Metodologia de Lectura de Textos
= Sociologia - Prensa

~ Teoria de la Comunicacidn = Publicidad

-~ Mercadotecnia = Legislacidén de Medios

- Periodismo Blectrénico
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Materiaz PRENSA.

OBJETIVOS GENERALES

arﬂ-

Conocer 1la estructura, sistemas de trabajo R organizacidn -
de un periddico dlarlo, poniendo especial énfasis en el -—-
area de Redaccidn.

Analizar los distintos tipos de 1nformac1on que se incluyen
en los periddicos, y sus caracteristicas.

Realizar pricticas de redaccidn de cada uno de los principa
les tipos de informacidn.

Conocer y aplicar en la prictica los fundamentos del estilo
periodistico.

TEMAR IO

1.-

- . -
La prensa v su funcién en la sociedad mexicana.

Cond1C1ones, limitaciones y posibilidades de la prensa -
en México.

b.- Estructura de organizacién de un periddico mexicano.

c.- El irea de redaccidn.

d.- Noticias locazales ticias nacionales e internacionales,
€.~ El reportero.

f.- Las fuentes de informacidn y los trabajos especiales.

g.— Agencias de noticias

La noticia periodistica

a. El1 lead y sus caracteristicas,
b. E1 manejo de las stas’.

c. Valorizacidn de 1 5 .

Ejercicios,
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3.- La noticia periodistica II

a.~ El cuerpo de la noticia.
b.- El orden cronolégico.
Ce— El1 orden noticioso.

d.- Organizacidn del cuerpo de la noticia.

Ejercicios.

A'.=-La entrevista

a.— Caracteristicas generales.

b.- El estilo de la entrevista.

¢c'e— Eleccidn del entrevistado.

d.- La informacidn previa a la entrevista.
e.— El cuestionario.

f .~ Etica del entrevistador.

g.- La redaccidn de la entrevista.

Ejercicios'.

5.- La crénica

a.—- Caracteristicas.

b.~ Noticias inusuales.

c.— Bl estilo de 1la crdnica.
d.- El periodismo literario.
Ejercicios.

6.— La noticia deportiva

a'e— Caracteristicas.
b.—- El estilo.
Ce— Bl lector.

Ejercicios.



7e= La noticia de sociales

a.- Caracteristicas.

b.- Estile.

c.- Peligros que evitar.
d.- Su valor,

Ejercicios.

EVALUACION: La evaluacidn se hari sobre los trabajos y ejercicios
desarrollados en cada una de las etapas.

BIBLIOGRAEFIA:

Johnson y Harris
Bl Reportero Profesional
Editorial Trillas

Martlnez Albertos, José Luis
Redaccidn Periodistica
AJTE.

Wllllamson, Daniel R
Técnica y Arte de la Nota Periodistica
= Bdltores Asociados, S:A.
México
(Recomendable en lo que se refiere al cuerpo de
ia noticia, pp 33 y sig.)

Warren,’ Carl N,

Géneros Periodisticos Informativos

AT E.

Barcelona

(Importante especialmente en lo que se refiere a
las noticias deportivas, pp 365 y sig.)

MacDougally Curtis D&

Reportaje Interpretativo

Editorial Diana

México,

(Excelente en los capitulos dedicados al estilo)
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. UNIVERS [DAD AUTONOMA DE COAHUILA
ESCUELA DE CIKNCIAS DE LA COMUNICACTON

MATERIA: MECANOGRAFTA

ELABORADO POR: CllI (A FLORA BERCHELMANN CA~T\ANEDA

OBJETTVO GENERAL i LA MATERTA:

TEMARIO
e

-

Adiestrar al alumno oi al cxindio de 1la mecanograffa sin mirar cl te=-

clado mediante el nstimulo del sentido det tacto, hasta alcanzar una £ *

velocidad de eseritvra e 30 palabras por minuto can tres errores o=
mo mhximo al térmiuo del semestre. .

Hacer conclencia en ol Aluamno de 1a importancia qune tiens en la carre

. . = o
ra de Comunicacidn cl aprendizaje de la mecanogratia y llegar a domi-
nar el uso de la méaquina de escribir,

.I Unidad. E1 alumno conoceri:
Origen e historia de 1a maquina Jde excribir.
Ventajas de nprn:zhw*anvtnnogrnffn AN FU CATTOri.
Partes fundamentales de la mAquina de escribirs
Posicidn correcta del cuerpo Al escribir a maquinne
Colocacién correcta de accesorios.
Como manecjar y conservar en buen estado la mAquina. de rscribir.

II Unidad.
Alcance de las letrass ASDF=NLK.T,

III Unidade.
Alcance de las Letrast LG H .

IV Unidade
Ale wvice de 1o Letpraes RIC v veonto

V tinidad,.
Alcance de Pas botrass, TOME

VT Unidnd,

Aleance de T 1Totma Vv, prmto, mavitecula 1 sguierda, mavizsenla dere

cha y cierre de maivisenla,

VII Unidad.
Aleance de Jax letras NBW -  coma,

VITT Unidnd 4
Alcance de las tolras YZP y dos puntos,

TV Fto.d s A

"y @



s

XI Unidad,
Alcance de: comillas, interrogncién,
808, por ciento, Y inzlesa, subrayar’,
Yy tabulador, .

-~

XII Unidad,

Refuerzes do praci<ién Yy volocidad,

XIII U’nidad.

Destreza con pnlabras de lotra doble,
alternando con ambas manos, palabras

OBJETIVOS ESPECIFICOS :

I+~ Lograr una velocidad de 16 palabras

imo, al término dAct primer tercio del

admiracién, paréntesis, pee
asterisco, diagonal, ndmero

palabras de una
largas, palabras

sola mano,
acentuadas,

»

errores mix-

pPor minuto con 3
I

somestere,

- » -

por minute con 3

I1,- Lograr una velocidad de 24 palabras 8rrorrs mixe
imo, al término dJ-i “egundo tercio del semestro, S
hd
I1I.« Lograr una velocidut de 30 palahbras por minuie can 3 errores mixe

- dmo, al término del! semestre,

PRACTICA REQUERIDA:

Para lograr el objetivo general, la prActi
semanarias dc clase con el debide cumplimi

€A requcrida es de dos horas
cnto de los trabajos que dqu

r& realizar el alwumno ademis del horario dn ¢lase,

g

BIBLIOGRAFIA:
.—M

Ortega Cafiibano, Wenceslan, v
MECANOGRAFIA 100, México. Harla,
E'-I £y

Apuntes complementario« ol caran, a0

Treviiio, Jorge, APRENDA MECAROGRAFTA. Tovrpr
Trevifio Cérdenas, Oscar, MHEANOGRAFIA POR
México,

Durdn Huerta, Elsa, TRONFCAS MPCANOAGRARTON
teramericana,

Sampere Camps, Alberto,

Crados por ol moeent pos

~én, Cnahnila, MAxtica,

OBIETIVOS, Torreén, Coahuila,

15 In-

México. Nueva Editoriat
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Escuela de Ciencias de la Comunicacién.

Curso: _Semiologia y Linguistica,

Objetivo General de la materia: Adquirir los conocimientos necesarios para
utilizar el lenguaje en la prictica de su
profesién.

TEMARIO:
ler.Semestre. -

1. Introduccibén a la teoria de la Informacidn.
1.1. Teoria formal.
1.2. La Revolucién Industrial.
1.3. Cuantificacién de la informacién.
1.4. Canal de Comunicacibn.
1.5. Cédigo.
1.6. Digital y analégico.

La Comunicacidn.

2.1. E1 habla.

2.2. El1 aprendizaje del lenguaje.
2.3. Un sistema de signos.

2.4. Caracteristicas del lenguaje.

enguaje y Habla.

. Lenguaje.

. Habla.

Componentes del lenguaje.
El sistema linguistico.
Signos linguisticos.

U1-F=-D~I|.\JH
. k] L2

ler. Examen Parcial.

emidtica o Teoria de los signos.
. Definicién de Saussure.

. Signo.

. Semibtica.

. Clasificacién de los signos.
. Niveles del signo.

. Intérprete.

La cuestidn del significado.
Texto y contexto.

. Condicionamiento.,

tDCXJﬂ@U’IhMNP—‘

adfstica e informacién.
Morse y Poe.
Cédigo y lenguaje. Metalenguaje.

S
4.
4.
4.
4.
4.
4.
4,
4.
4.
Es
5.
5.
5.3. Informacién y seleccién.

t
1.
2.
3.

2do. Examen parcial.

6. Significado y contexto.
6.1. Contexto semintico.
6.2. Contexto situacional.
6.3. Contexto fisico.
6.4. Contexto cultural.



7.

8.

Lecturas de Referencia.
3er. Examen Parcial.
Andlisis linguistico.
8.1. Emunciado,
8.2. Niveles de la lengua.
8.3. Anflisis.

ler. Examen Semestral.

2do. SEMESTRE:

1.

Anélisis Gramatical.

1.1. Sintéxis.

1.2. Sintagmas.

1.3. Clases de sintagmas.

. Las lenguas y su organizacién.

2.1. Ordenamiento de los signos.
2.2. E1 1éxico y la segmentacién de la realidad.

. Los cbdigos 1égicos.

3.1. Cbdigos paralinguisticos.
3.2. Cbdigos pricticos.
3.3. C6digos epistemolégicos.

ler. Examen parcial.

. Los c6digos sociales.

4.1. Signos.
4.2. Cédigos.

. Funciones y Media.

5.1. Funciones.
5.2. Media.

. La comunicacién lingufstica y sus funciones.

6.1. Funciones referencial, apelativa y sintomitica.
6.2. Funci6bn fitica.
6.3. Funcibn metalinguistica.

2do. Examen parcial.

El idioma espafiol ¥y sus modalidades.
7.1. Modalidades geograficas.

7.2. Modalidades hist6ricas.

7.3. Modalidades sociales.

Clases de enunciados.
8.1. Simples.

8.2. Compuestos.

8.3. Unimembres.

8.4, Bimembres.



(£ 1]

8.5. De predicado verbal.
8.6. De predicado no verbal.
8.7. El enunciado compuesto.

9. Estructura del sujeto y predicado.
9.1. Nicleo y modificadores del sujeto.
9.2. Nfcleo y modificadores del predicado.

10. Morfologia.
10.1. Lexemas, gramemas y derivativos.

3er. Examen parcial.

11. Fonologia.
11.1. Sonidos y fonemas.
11.2. Sistema consondntico y vocilico.
11.3. La sfilaba.
11.4. Clasificacién de fonemas.

12. Semantica.
12.1. Fnunciado.
12.2. Palabra.
12.3. Sinénimia y polisemia.

2do. Examen Semestral.

Tema: Introduccién a la teorfa de 1a informacién.
Tiempo: 2 horas.

- Objetivo: Dar un concepto claro de lo que se refiere la lengua.

Bibliografia: -Informacién, Lenguaje y Comunicacién.
Decio Pignatari.

Tema: La commicacidn.
Tiempo: 2 horas.
Objetivo: Marcar lo importante del lenguaje en la commicacidn.
Bibliograffa: - Teoria y prictica de l1a lingufstica moderna.
Manuel Ortufio Martinez. '
- La lengua y los hablantes.
Raul Avila.

Tema: Lenguaje y Habla.
Tiempo: 2 horas.
Objetivo: Establecer un marco referencial para el estudio del signo.
Bibliografia: -Teoria y prictica de la lingufstica moderna.
-Curso de linguistica general. !
Ferdinand de Saussure.

Tema: Semidtica o teoria de los signos.
Tiempo: 6 horas.
Objetivo: Definir conceptos bisicos para el estudio de Ia semiologia.
Bibliografia: - Tratado de Semidtica General. .
Umberto Eco.
- Informacién, lenguaje y comumicacién. .



Tema: Estadistica e informacién.
Tiempo: 4 horas.

Objetivo: Conocer algunos lenguajes que fueron reformadores.
Bibliografia: - Informacién, lenguaje y comunicacién.

Tema: Significado y contexto.

Tiempo: 6 horas.

Objetivo: Conocer el marco refrencial del lenguaje.
Bibliografia: - La lengua y los hablantes

Tema.: Lecturas referenciales.
Tiempo: 7 horas.
Objetivo: Ampliar la informacién acerca del lenguaje y cultura.
Bibliografia: - Tratado de semiética general.
- La semiologia.
Pierre Geuraurd.

Tema: Anilisis linguistico.

Tiempo: 3 horas.

Objetivolr Conocer la estructura del lenguaje.

Bibliografia: - Teorfa y prictica de la lingufstica moderna.
- Le lengua y los hablantes.

2do. Semestre:

Tema: Anflisis Gramatical.

Tiempo: 3 horas.

Objetivo: Conocer estructura del lenguaje.

Bibliograffa: - Teoria y préctica de la lingu{stica moderna.
- La lengua y los hablantes.

Tema: Las lenguas y su organizacién.

Tiempo: 2 horas.

Objetivo: Continuar con el estudio de los contextos.
Bibliograffa: - La 1lengua y los haHantes.

Tema: Los cbdigos 16gicos.
Tiempo: 3 horas.
Objetivo: Conocer la 16gica, efecto del transcurso del tiempo.
Bibliografia: ~ La lengua y los hablantes.
: - Informacién, lenguaje y commicacién.

Tema: Los cbdigos sociales.
Tiempo: 2 horas.
Objetivo: Trascendencia social del lenguaje.
Bibliografia: - La semiologia.
- La lengua y los hablantes.

Tema: Funciones y Media.
Tiempo: 2 horas.
Objetivo: Tener continuidad en el estudio de la materia.

Bibliografia: - La semiologia.



Tema: La comunicacién lingufstica y sus funciones.
Tiempo: 4 horas,

Objetivo: Conocer las fumciones del lenguaje.
Bibliografia: - La lengua y los hablantes.

Tema: El idioma espafiol y sus modalidades.

Tiempo: 4 horas.

Objetivo: Conocer nuestro idioma.

Bibliografia: - La lengua y los hablantes.
- La Semiologia.

Tema: Clases de emumnciados. '
Tiempo: 4 horas. -

Objetivo: Conocer estructura de la ideas u oraciones.

Bibliografia: - Teoria y practica de la linguistica moderna.

Tema: Estructura del Sujeto y Predicado.

Tiempo: 1 hora.

Objetivo: Conocer componentes de la oracidm.

Bibliografia: - Teorfia y préictica de 1a linguistica moderna.

Tema: Morfologia.
Tiempo: 2 horas.
Objetivo: Seguir con el conocimiento de los componenetes del lenguaje.
Bibliograffa: - Teoria y prictica de la lingufstica moderna.
- La semiologia.

Tema: Fonologia.

Tiempo: 4 horas.

Objetivo: Conocer 14 parte fénica del lenguaje.

Bibliograffa: - Teorfa y practica de la lingufstica moderna.
- La lengua y los hablantes.

Tema: Semantica.

Tiempo: 4 horas.

Objetivo: Conocer la estructura del lenguaje.

Bibliografia: - Teoria y préctica de la linguistica moderna.

Se pretende como base de este programa poner en practica la teorfa mediante

el andlisis de lecturas, de pelfculas cinematogréificas. .

Esta materia se relaciona con todas las demds, pues estudia el lenguaje, é1
cual se utiliza en la prictica de las demds.

Es muy importante para utilizar el lenguaje como una valiosa herramienta para
la commicacién en general.
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CAIVERSTDAD AlroivoMs bRl COAHUILA 4 ?

ESCURLA Dis CISIICIAS DD L CasrraseTor CLives
ACTDISTICA L@l

I UIDas: PASLACTON Y MUSSTRA. AT

0099

CHIJETIVCS:

a) Id-"““'ﬂq" si wun conjunte de datos representa una muestra o una pebla
ci M.

b) Der airunac raconcs por las guc usualmente se estulian las muesgtras y
no las peblaciones.

¢} Seleccionor procedimientes de muestreo apropilados para situaciones es-
ccificas.

L)

d) Harcer procguntac apropiadzs cen objeto de determinar el cricen la na-
Prcg prop C
turalcza de los datos gue se prescntan.

e) Identificar la dlrerencia primordizl entre Estadistica Descriptiva o -
Indiferencia Estadlistica como carpos de estudio en Estadistica.

IY UNIGL.D: YV.RIABLES

CRJIFTIVOS:

————— e —

le~ Fa €1 iF1 -ion aproriada de variables dontro do las siguicntes cate

Jwe LuDs

a) Orderrias - no crdenados
) Yaculares - o escilares
c) Contfanas o dis-votas

, dada la informacidn sodoe las variables, pasy crasifi--
2 d2 un modelo general dascriptivo.

3.-12 bilidid parn identificar les 1imites reales y do puntuocion de -
. 7 - 0
curljiier punlurcion ezpecifica.

£

Z.1. Variables Deterninis 'q:s.
Z.le Variables aleatorias

LIT UNIDAD: - ALPWMIENTO DE DATOS

0OR L 2
le~ r 1l - o crvinto de datos basicos en tablas de frecucncias acumu
1 ad y e porc ht-:ijf‘-'s acumnul "d0S5 .
ﬂo le Crac ci-
New “r ocw rcla Foelativa
. 3a v o~mercta Acumulada
3a vo Frifle ia Roelatira Azumulada

Ty

TV UNTDAL & CUACTIQM GTAFICA DE LS PISTRIBUCIONES DE FRECUEKCi'.S.




S
&,4. Porcentlles, Deciles, Cuartiles y Mediana
1.5. Distribucisn Normal
“UNDD_ZZMISTLE
VO UNEDAD: MTDIDAS DE TENDENCIA CENTRALS
CBJET.IVOS:
1.~ El1 estudiante seria capaz, par2 un ccnjunto dade de dates agrupados y

de calcular las
P = ji.ﬁ)o

no agrupados,
(modo, mediana v

2.~ Capaz de calcular percentiles y rangos percentilicos
3.~ Capiz de explicar 21 efezts de cpngac1unes ar‘tméticas conat

divergas medidas de rendencia central -

antes auur

L
caiculo -~

-

an una
estandar

variables
1l o de
Zn entra

bre la medida de una distribucidn de deios basicos.
%ele L1 NModo
S5.ce La Mellann
S.'s L2 Nadia
VT UNIDAD: M- IDAS D0 CISPERSION-

OBJZTTVIS:

1.- /plac a dacoe agrupades ¥y no dg:LpWLJF varias formulas de
para 12 variaciodn v 1a desvi acion estandar,

.- Lxpresir, en términes de unidades de 1a desviacidn estindar
cif: de urna purtuacidn descde su media.

1,-~ [xplicar los eofectos 4de oper1c10n:s aritméticas quz irvolucr
censtante, sebre la variacion y 1@ (distribuciocn) desviucion

- 2 . . & .
d- da’stribucicnes de datos bLasicosn.
.1l £1 R3ngo
G.2e. L2 Varimcia y la Desviacidn Estindar
Ge3s [l Cocficiente de Variacioén
VII UNIDAD: CORREL/ACICN LINEAL

DARLTIVOS:

1,- 71 alunno deberd identificar el grade de relacidn entre las
J _Jtn.;a prr2 leterminar ern gue medida una ecuacidn lineal
ctro tips de:zcribe o explica de una forma adecuzaa la relaci

e -
7.%. L2 linea sta
.0 Caorreszeién lineal
7.3. a Tovariancia
7.4. El Cociac .+ de Cargelacicn
7,5, 2s:ribucitén Cenjunta de Precucnclag
.6. lieteéc T-rto para calcular el coeficient= de correlooion
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UNIVERSIDAD AUTONGMA DE COAHUTLA
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

EROGRANA 1983 - 12334
OBJEL IV0: FFECTUAR TWVESTIGACION, CON LOS FINES D& COMUNICACION SCCIAL,

FARA DUSPERTAR EL ESSIRITU CRITICO, LE LO3 TUIURCS COMUNICA-
UORCS, CRENTE AL IMPACTO DR LA COMUNICACLGH EN LOS DISTINTCT
GRUFCS CULTURALES DE LA COMUNIDAD, CGi EL FI' DE BRCOMOVER AL
HOMBRE HACTIA MEJORE3 NIVELES DE ViDA.

Tow THTIODUCCION

— COMUN1CACION, CULTURA B INVESTIGACION.
~ LA REALIDAD S£OCIAL, CRJETIVO CE LA THESTIGACION -

Tle=— TUNCICN SINZRGICA DE LA COMUNICACION SCCIAL .

— COMEORTAMIEMTO CCMJIUNTIVO DE LA TOMUNICACION.
- SISTENMATIZACION DT La COMURTCACION.
- MNORMAS FXIOLOGICAL.

IIT .- ENTTRND CULTURAL .

- CULTURA Y SOCIEDAD,

~ ZLUCACIOL ¥ CULTURA.

- TDUCACION EH ﬂEXICO v OCOMUNIC CTIoll 50CIAL.
-~ L TERCERA GLA.

IV.—- INYVE S TIGCACICH CPERATIVA A LOS FINES DE COMUNTZACTON S0CI L.

- DISPOITTIVOS Q@ DESPLIEGUES ORDINARIOS DR
CRUATITACION AMBIENTALS

-~ CONCEPTO E INDICRDORES DE LA PERSONALTIDAD 50-
CIAL BASLICA.

— RECOPILACICH DE DATOS DE LA INVESTT ACT0H.
- REDACCION DIE LA INVESTIGACION.
— ANALISTS 7 PRESENTACION DE THVESTIGCIONLEZ

- DIFUSION DL TRABAJO INVESTIGADO.

— ADVTUINISNTO DE U'A NUEVA HTUMANIDAD, POR LA —
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L5 Monsaje de Inferencia

Los dos grandes rTegimenes publicituirics
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URIVERSTDAD (UTONCHA DY COMLLIUILA
DACULLA DR CIEMCING DE LA COMUNICACIOCN

-
—
Prind
i

ROGRAMA DT £57UDILOS

PSTCOLCGIA

1982 - 1933

Esquena basicc del compertamientoe Humano.

ikadiocrafia a2l Medic Ambiente.

TECNVICAS PARA ESTUDIAR Y ADRUMDER [ILJOR

Vista de conjunte, Fundamentos, Objeto y Utilidad de la Ps=.

Divisién, Métodeos y Técnicas de investigacidn en Peo

Aspectos bioldgicos ¥y fisioldgicos relacionados con la corducta.
estros sentidos coro registraderes del mundo extericre

De '~ censacicn percepcida atencién, memoria y fantasia.

a inteligencia ccno distintivo del hombre.

5t

-

3 oA £
sinlonia y Prideqgls de los sexcs.

m
14

Sbscrvarie el ~rupc a través de la Ventana ce JOHARI

21 rr--c_s~ v fundangntes del aprendizajc.
A comunicici®sn v 1la inter-relacion humana,

Lv: las necesidides, les interesecs y ics habiteos del hombre
wspectos emocinonales y su influencia en la conduirta,

— .
mns: de dcfensza y frustracion.

e
tn

Mccan
tas metivaciones y la voluntad como cricntadoras de la vidaas
Es* =4 de les caricteres y de la madurez.

Er. Lusca de la auis-realizacicn y 1z felicidad.

Par: «terder mejer nucstra época.

SRIENTACLON PARA ALUMNOS

TETO BaS SINPESIS D DPSICCLOGIA GINSRAL
Erditorlal Porrua
Auter:  Josué Hogca Castellans
LISROS COMPLE M \RIOS DRICOLOGIA GENERAL ZDIT
wator: Ernesto Moneses Morales
LJ .08 COUFLTMEITARI S PSICOLUGEA GENERALG
Editorial Interanericana
aukors Jamen 0. Witoaker
ACREDITACICHN B LA JIATERIA
cf

ASTSTLIICIA - PLARTITIFACION 103



i 1_ 3 304

: 1 sifion a7 i
TLI1CTY G MG T s
tigcy 4 roEis




F=
-

LV

PROGRAILL DT

T N
wala
al t
1 -
o e °
iz -
5, -
.-
7s=

M T e

UnIVERSIDAD AUTONOLA DE CCAHUILA

ESCUELA DE CIuNCIAS D LA COMJRICACIOHN /

srafia.
DLsicidn correcta do los dedos sobre el teclado de 1n maqui
n-
Coloctcidn corrects de los accusorios (Posicibn dc¢ 1a ni-
quina or 5
donde deben ostar los tolios de papel}.
Codao manciar la miguina de escrivir y cOno conservarla limnin

y oit

5 VEE
Lsenal

IABASETT

;0 do

L

=Y
Lad

ob

1o

-
't\_ -y

Cunrlemanrto

o e =

sl
"

L.

-t

-

5 .
~
.

il Nleit g

LI |

bhuc

ce

y ol

1neu

e
Ul
1cn

i

g |

i

\1L'

Ltivo.:

ximo

La

S5TUDIO PLL LABORATORID DE MECANOGRAFIA j/

fu

iv33 - 1084

o rresente unidad el alwino conoceri
ia historia Jde la maguine de escribir
¢ 12 mecanogcafia en su carrcra.
fundamentzles Jde ia miquina de escribir.
rrocta del cuerco slerealizer trabajos de omecnno-

mesa, del libro o moterinl que sc cogiard  sitio

stodo.

con teclas JF XM, L5 H
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1
con volakras utl
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1

e

do
Gstrofo
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15 teclas gulas . ASBUF - HLKJ
lizewde 1as leiras alcanzadas

12s letras C 20
ccins conoucidos,

Locrar wia velocidad de 12 palabres wor mninuto con

¥ SYTOT2S

ins letras R i1 I y sigae dc (.) punte
clas comocidas.
(R8N '.1[\,‘\ ]_S Lon } V"lould'.gl

lre letras TO MOV VY Ny signos (,) comn ¥y

o) os conoc1dis,
do oprocision y velocidad,

r .l

1% letras o X P, maydsculae izauierda y maylisculn

velas vy signos comnocidos
n moyhsculas.,
de precisidn y velegidad.

1<s tecs s 2 4, tabulador y signos () diéresis y

cobas coaocidas.
nrccisiton y veloncidad.
car vne veltewdnd deo 22 palabras per minuto cun



£ST"I0 DE DOS SEMAIIAS DE LA FRENSA

o YNivel Tnterracienal {Primer Semegstre)

¢ Nivel Nacionail (Sequndo Semestre)

La TSTRUZTURA UEL MUNDQ AIIALIZADO

¢ Reaultados por Soctores

o Las constanters 2ol Semestre Ve. la de les 70's

0 Listado comparativo de signes, valores, filogofiasn, problemas.

¢ Con-lusiones y expresién creativa a travids de los medios. Espectatd

VoS

.



UNIVERSIDAD AUTOHOMA DE COAHUILA
ESCUELA DT CIENCIAS DS LA COMUNICACION

T:M.hID DZ: ESTRUCTURAS DEL MUNDO CONTEMPORANEQ I

OBJETIV.:

Evaluar el cormportamiento de leos diferesntes cectores del Tntorro So-
clal mediante el Apalisis de Contenides <e la informacion periédisti
ca, para deciirar los signos, valores e idecloglas que conferman el

peasaniente actual.

PERIODCS:

Durante ¢l primer semestre, la evaluacitn del entorno, es a nivel In

ternacional v, durante el sequndo a nivel Nacional.

META S5:

1.

[N R

1.- Habilitar al alumno en el An sig de Cuntonidos, que es yna -
téznica de investigacién, cbietiva, sistemaitica, cuantificativa,

del contenide manifestado en la ccomunicacion.

2.=- Capacilar al alumno para que descubra, c¢on Tfacilidad, las materias

gue hahitualmente trata determinado perioddico.

3.- Jue el alumno adquiera espiritu criiico, al descifrar, signos va-
leres v filosofias de las diferentes tendencias ideologicas que -
conformen el pensamicnto actual.

4.~ Descubrir las pricridades de la prensa de provincia frente a la de

la carital, asi ccmo las constantes sco=lales del entorno.

5.~ Harer roflexionar, acorca de 1ns resultadeos obtenidos, nara que -

- . - >
los aluwnos den oriacu a nucvas formas de comunicaciin al traves -

o

a la5 madiose.

PROGDRE ADMA

i.~s sccoiores o ambitos gue afectzn o son afectados per ¢l hombre ¥y

oor sv: ¢ rounstancias y cealidades.

o An&alilsis de contenidos.
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UiV ERSIDAD AUTONOMA DE COAMMILA
ESCUZLA DE CIENCIAS DE L\ COAUNICACICOH

T=ORLY DE L ADMINISTRACION

1985 - 1984

1.- S.554S ECONGMICOS.
Comtlisme

Sccinlismo
Comunismo

1T - TIPOS DE IERCIDO.
Coampet. nglq Perfccta.

.i: mull

i Al le.

Sac] _\Jf!dcs

C T n Ticiones.

1°. Bximen Parcial

1 - AWOCELS ABINTSTRTIVE

isiracifn como ci-;.u;ia.
Balrones Jdel ‘miiisis ! uatl 2Live
wicivnes y mutoridald de l dninistrador.

._1 ,m.ni_nisu 20T Y SU LD ].Ll"ltt
2%, Exfmen iarcial
IV - EJFUICTON DE UM ESTADO DE RESULTADOS, EALANCE Y PRESUFPULSTOS.

Dofindici s
hl & -
sy Prictica

3%, Lxamen Parcial
V.- INIRODUCCION A LOS PRINCIPIOS FUIDAMENTALES DE LV ADMIMTSIRACION.

Plaseacion.
. . P
mizacifn

1 -

[IAT\ 7 -::. ‘“.
o1 1_;"1 “n
. e
Ixfmen Semestral
8 il

e on oy Sg goagn ¥ v -}v 1']-‘75',-"”‘)‘-1—
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UHIVERZIDAD AUTCNOM . LE COLHUILA
S5CUCL . DE CICWCI WS DE LW COMUNTZACION

1653 - 19841

LaS0RATORICO OF H..OIO

MAarc s aAnt2rtio ugUiln'G Doeralesa SEGUNEO ANC.

= rd < r . .
e ode J1borr R Fe ooramnzion o unc estacion Raliodifusori.- 1
aci‘ne- Tipo v Programiciin.~ Faztores v Considerar.- gpnca.— Ti
: 1. - LN s . " - § G e
Horord .- Ubicacidn Geografica.- Clasce proedominante.- (Chrers, politicn,-

Imtil, rural etcsl.— Idiosincrasine

ncept ¢ eMUncic.-= Concepto do anuncio Comercial,- Clascsde anuncice=—-
Efock s viceu 'ce al Lipo de anuncio {(vosz, masici, sonidos, ).~ Requisitoes
~ destaear en un anuncio (qué, cbmz, cuaindo, Jdinde)e- Tipo de 1¢xico ¢n -
Ul nunci. .- 22.3bras 2 destacar en un mnuncioe.- Creatividde- Persuacilin

s & . . r {
iicei’n, i7~V.- £1 anuncis actundo {efectos y vocaes).-

Moticiig.- “oncepto de noticis.~ Tipo de naticiis.- Horario de las Hoti-—-

. PR 4 . 5. 5 = -’ = e " _
*135.- nopetlici®n de s noticiigs.~ Ohtencion Jde las noticlis.- Comenta—--
£ 5 . 2 d .
rista y "ronista.- Resumen de 1as notaclins.,

= - = -
irabac o= Divors sistemis.—- Rolles de cinta nagnetica.— Vaciado = car
. ’, - .7 X
tich .- YVastazo 1 cassetts.— Técnlica para grabacion de cartuchds y casse
Nt o D

"_\. -
TTR.= UMD e jingles y frndos nusicales.— Programacion
4 3 B}

A o r encucstas mediante grupos en los sectores: Tomer

i ., civse mecdit alti, obrera, popular, estuciantil. Precuitas bisicas &
) 3 btendrin porcentajes: 1} wé tipo | programacin
5 1 uste'?.- 2) Porquilz?.- 3) ué tipo de pr;gzzn‘:iﬁn no le gusta-
wu v porau ?e— )2ud opina de los comercizles. 5) oul no 1z gusta a-

., . - - N . F
t 11 prograraci®n musical.- 6) Que tipo de progeamacicn le qusta-—-
] ) - - 4 p [ ~ EE i
ri sctMir.— 7) A qué hora escuchia usted radlioT.- 8) Cree ustal que el-
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UNIVERSIDAD AUTCGNOMA DL CCAEUILA

ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

PROGRAMM DE ESTUDIO PARA  LABORATORID DE

JTIVES GZUERALES

RES WICION DE NOTICIAD

1} Lead y Dezarrcllo
2) Naturaleza de la Noticia
3) Actualidad

4) Interts POblico

RECOL TLACICN DR TNFORMACION

FROCESQ

i1} FEReportec
2) La Preaqurta
3} Fuentes

1) Cerreccion

oh INTORMLCICH

CENZROS

P ]

OMUNIC

= .+
1) Recepilacion
~ - . P ) ]
2} Jerarguizacion de Informacioh
3} Formacidn y Correcion

4) Impresién y Distribueidn

1) Cditorial

2) Cronica

‘rticulo de Pondo
1} Columna

5} FRerortaje

1)  “aptecion
<) SLloacenomiente
31} W B

4} Lfectes

PRENSM
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PROGRAMA DE ESTUDIOS L
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1083-1084

FUND.CTNTOE 2 LA MERCADOTECIA
- Loncopto v wcances de la MERCAOTICHTA

- Andlisis histérico

’

tIS o o ae T porcadoteciia

- Giscomas Jdoe rhrcuadoteania

wa

- lk{ v lltnl..-'.u
- Andirsis der Consucidor
- reee30 we Jocisidn de con ipra (o lL‘l.L‘lOﬂ
- Ulasificacidn de Biencs
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1
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UNIVERSIDAD AUTONGMA DD CCAHUILA
BSCUELA DE CIENCIAS TE LI COMUNTTACION

PRCGRAMA DE COMUNICACI OM NO VORBAL

»

Frofesor: Lic. Flavio Galdn i.
UN.DAD T
o A ———
Una cicncia Incinlcnte

Indicadeores de Sexo
Compertamnientog durznte el CGalantoo

UNTLAD 11 Dinfmica de Grupe
Cinesis

El Cucrpe ¢s 2l Mensaje
« A
Comunicacicn no verbal en los primates

UNTO I ITT

El Restro Humano

Lo gquo dizen los Ojos

La denza de las Manos Dinimica de Grupo
Moo= 'es en Distancin

UNIDAD IV

{a postura
hitmos ceorporales
ritrmes de Yoz ¢ncuentros Humance

P .
lanastica do Grano

a

NTND Y

Comunicacién por el Olfato
Corunicacién por el Tacto
Las loccicnen del Uterceo

LUIDAD VI

C5dige no verbal de los Nifies
“ndicaderes del Caricter

F* ..:1%~ .rbiente

'l artc de Conversar

Saliiile, Tonha

- NS AN



DE COAHUILA
DL LA COMUNICAZICH

1983 - 190

Ja

-cfra, Lic, Nshora Espinoce Ley TEF _ER _ANQ
C3IETIVO:
) ’ . ’ L . P T
.. aiumno conccera cel cinematbgrato desde sus inicios hasta el cine actual.
. £ R - . : o . 0
¢ n..r2 a.alizera el ciue come medio 2e comunicacion soclial.

) oid rd
1 -l CinematogLafo
= £ .
VX La Imagen Tilmica
1 3 o~ = . - I =
111 Los Crealeres del Lenguaje Cinematogralico

- - -
1v Los Jre . lores de la (oamara

<
'—_

Jdentaje

. 3 " 3o - K
Sl 51 Arte udo Cinematografics
1

1iaad II El Cirne sonczo
1idad VTIT 2l Sonicda vy =1 Jolor wn el _.ine

tiadad (o8 L. azic oy lolivision

el [ ! £l C.ine Latinecanericane
1.idad I E1 Tine Janal

. - = > o o i =

midad X1 Azparcto Tecnizo del Cu

PR Lo ' ‘._.
Unidad XILI «1-=ecrt 5 Fundamentaies pora hioZer una pelizula

o T, PR 2 o - F .
Unidad X1V amunicacion y Clinc

Roman Hist deil Cino" =d. Aliarza, Madrid 1368

ydonl, Seorage "Hist del Cince Hundpal® Sigio XXI, ditores
Litty, Jea “Esteiicy vy Psicologia del Cine® vel. I v 1T 3iglo XXI Editores

- . a) gria - 2 - ~— q ] & = -l’-.-‘ -
Poloniato, Alicis ‘Caine v Corunicaciont mdic. ial Trillas. Menxico 1980
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DROGRAMY [E Lo WG JTERLA RELGWCIONES PUBLIGAL

1865 - 194

[NTRODUCCION

1 - "7ubticidad, tolaciones piblicns y comranicncion extemn
7.~ Loarws del Publirelcionistn

3.- camunicaclin externn o internd

1 - Cumaicacidn de imoen organizacicnal

Lo lmoUon extornn Oterd

g.- Inwon corporative o institucicaal

;- Ldeelsoin ampresarial

WLACIS QO LOS PUBLILOS

' - Les edblicos doe una orpanizaciin {(intoracs y oXTOmos)
2.- Minién Mblign

3 - ¢ wwicncibn colective v relaciones plblic:s

3 - tedelos de comunicacidn on relaciones piblicaes

5 ool lgnicicn externs
PLGIY CCIGH Y MHETD Do O ULICACION DXTER.
¥ e a..'l;'.k'! :L'.ll:llk.'.l':" i

_.- L ey Publica:ind

B Crpvans o imneon

% . Lot ado Publicidad v Mublicidiad institucionsl
1

Ve, e memuetlos e Dlent idexd corparative

I i S
vsienilicil
2 o actoristicos boun Publag Thacionestn
J Urincipics doe Ls Rolnciones 1ahlicas
; eprrecidn deoum Publircincionistn
v - 21 popel dad procticnte
& Tos wap cifners de actaevinkiud
o 1 . nte <L 'rensn
" ™ Clvil
' K f‘-l ..‘_I
i 3 e 1"&
wsuntos Poblices
] ™ I Lo E
Lo pssbilided socicl y comunicoacidi
crllie Liciviast 1 com investigodur y apoyo & in resvlucidn de problenits,
o1 Publivoieci ristr come interpretador y comunicad
5 O T VS LY | i da oy
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ESCULLA DL CIGNCIAC EE LA CQ
PROCPAIA DE LA MATERIA SEMIOLUGIA Y LINGUISTICA

1993 - 1984

PRI FRA DAUTE: MOCIONES CENERALES DEL LEIGUAJE

1 - (B L5 £l LENGUAJZ
1 - Apxendjud'e del Lenevuaje
2. Lo que sabenmos Y o que hablamos
5.- Que os la gransitica

L PLINCIFIO. EL OREGEN
.- E1 Don e Dios?

- El primer lenzuaje
- s iovencién Lumana ¢l 1lanto deo la naturalezn
El lcnguaje nacio con ¢l heabre mismo

Lenguaje y cvolucidn

.- Lenpuaje y el Cerebro

Conocimicinto y Uso

EL LEIGUAJTE

ITT. - [ENGUATES ANIFALES
1 T0s ;“.-...IIOr- } 1as ‘I}J'.‘j;]“
2 - Wltines

5 - Los chimpancés

IV - 100 00Inns DEL 1RO JE FOHETTC,
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3 % Lonidos nrsales contra orales meddificacion de los sonides =rti-

cutbdos
iondes de
Vou ‘-1\.‘5
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UWITVERSIDAD AUTONOML DE COAHUILA
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMWNIICACICN

SEMIMARIO DE CULTURA GENERAL II

1981 - 1982

Te= D[L AXTZ

Funciéin sc.®al

La creacion artistica

El ar.e coino lenguaje
2e=~ ARTE PRLHISTORICO

a) . paleolitico

~ -
Cuirtvra

Produc=ion artistica

b) & <
Cuists
b juczion artiStica
abetraccifin y reilismo
~) 12« culturas madures del neolitice
.- M A AYLRICAND
) Dwal ‘n nistirica
4 - s - ~ L
) it -5 yozhispunicas en Mexlcce
<! .. Loripos culturales
d' Zreve visisn del munde prehispanico
e} lzrxlzo -lencchtitlan

1. T Y
s s oo w0 2t pensanients oczidental
bl Jxi:nke ¥y “::ﬂ1ente
* RL manda ariego
u s riags
P 2 ,
rouitecturv: el aazimiento de los ordences
riml s y Pintura
) Roama
L3 ol Lasa
ACGuLL tactur
Pintura
5.~ T Lol DL LS FORMAS CULTURALES GRECO-LATINAS
B . "
v} T - wien

7% itn e! mndo europes a .a calda da Noma.



URIVERSIDAD AUONCHA CE COAHUILA
ESCUSLA PE CIENCIAS DE LA COHUNICACION

1983 -~ 1984

} /
SEMINARIO DE COMUNICACION A GRUPO3 PEQUENOS rd
Profra. Llc. Nohora Espinoza Ley CUARTC ARG

CBJETIVO:
’ . -’ “ - .+ . -
El alumno cenocerd analizeri la importancia de la comunicacidén intermedia al rea—

lizar investigaciciies de pegudefios grupos de la comunidad.

TEMARIOQ:

Unidad I Grupos Sociales

Unidad II Vida Cotidiana

Unidad III La Ccmunicacidn Intermedia

Unidad IV La Decodificacidn Autembtica

Unidad v Imagen y £ducacion

Unidad VI Comunicacidr Intermedia Alternativa

BIBLI "GRaFIA:

Frieto, Nantel "Vida Cotidiapa y Comunicacidn™ Div. de Ciencias y irtes para
ol Disefic .h. lietrepolitana-
Azcapotzalco

Pardino», Telipa "Un modelo de Comunicacién" En Introduccidn al cono-imieﬁ
cc de la comunicacion, antclo
gla a gargo de Daniel Prieto.
Mérico Uan.M. Azcapotzalcc,1976

- 1, - L] - a .
castilla dol pine, Co "La Incoaunicacion® Barcelcna, Ed. Alianza, 1974

SZMINARIC DE COMUHICATICH MASIVA

S NG . : . ’ . .. . -
R S R A =l alurno daiializara el papel de la comunicacion masiva on ia
seciedad azcual.
T MARTO:
Unidald I ociedad v C:municaciodn
» 4
Uriddad 11 ‘omunicacidrn. v Persuaclan
midad I1: ccrmunicaciin e Infcrmacjbn
Unidad 1. Lo Comunicaczift Coloctiva
Unidad v Comunicacifn Alrnativa
- = . 3 . - . - . = = s
Eriets, 111 "Comunicazion Altexnativa y Uso de la Semioiicg en america La-
tina" Dlv. di: Ciencias y rtese U.\. Metropolitana-izcapctzalco
Gom, Teon wiologizn "l Cale Ve MEnico.
Fancusly, *oni: "Comumic: ~1%&~ vy Cultura de magas™ Caricis, . Monte Avila, 1966

Taufic. Camiln Wariadic 1A s Tiumha 5 Flarcct SMAwicm A Mara Tmaman 1077



JI SEMESTRE

TFMA 1.

TEMA 2.

TEMA 3.

TEMA 4,

Conccimiento d2l equipo de

a)
b)
c)
3)
el

Caracteristicas
Caracteristica
Caracteristics
Caracteristica

3
Caracterlsticas

{.1{&(1

)

de
de
de
de
de

produccicn en Estudio

a)
)

Loc
La grabacidn

Tt‘" -

las grabadeoras de T. V.
1os videeocassettezs

1a camara de T.V.

les monitores de Te Ve

un Switcher

.
diferenter puestcs en produccion

La grabacion on exterlores

BEdicion

.
b)

Coractoeristicas de las editoras de

sudio y Vidco

TuVa

Ciclo Escolar 1982 -

1982
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUILA
ESCUELA DFE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

PROGRAMA DE ESTUDIO DE TELEVISION

MAESTRO: LIC. JORGE RUBALCAVA MENDEZ

Resefia Histdrica del desarrollo de la Television

Caracteristicas y medicién del sonidc

a) Sonido

b) Vibracidn

¢) Torno

d) Hertez

e) Frecuencia

f) Intensidad del sonido
g) Decibel

h) Modulacion

Feparto de frecuencias

a) Glosario do téermiaos utilizados en TaVe

Descripcidn de micrdfencs y s direccionalidad

a) Tipos de micr&fonos
b) Unidireccichales

¢) Bidireccionalco

d) Cmnidireccicnales

El funcionamiento técnico de la T.Va

a) La red federal Jde microcndas y la telavisién
via satélite

La televisidén comercial

a) Crigenes
b} Canal 4
¢) Canal 2
4) canal 5
e) canal 13

participacion dei Estado decrito de 1968

3) Com.sibn de Radicdifusidn
b) Subsecrctaria de Rzdicdifusion
c) Funcicnamicnts y Direccicnes

Decroto para el {ocncionamicento TRM

£) L3 diroccion de servicios de TRHM
b} Estados gue transmiten TRM



UNIVERSIDAD AUTONOHMA DE CJOAAUILA
BSCURELa & CILNCIADS LA Lek COUNICACION

PROGAlMA o0& LA 1tATERIA 58: La3JZATexIJS D& CINE.

ELAJGRADD 20R: LIC. Ho Ol4 BRENDIRA E5PIHOIA LEY.

0LFI2TIVG GENZIAL:

Jue el aluino conozca Dor exderiencia propia la produccidn de un

film en el sistema Super-38.

PondrA en préctica lo aprendido en el curso de feoria del Cine.

PRACTICAS:

1).~- Filmograbard en T.V. diversas secuencias doncde practicara -

encuadres, enfoques, etc.

2).- Elahorari, en equipo, un pequeio guidn con duracidn de 3 mi-
nutos y hara la produccidr y filmograbacidn cde éste en T.V.

3)e~ Presentarid, en equipo, el proyvecto de un film que incluiri
el guidn v todo el plan de prodvccidn. dste se someterd a -
concurse ¥y el iejor »royecto se £il :ard en super~8. En este
trabajo el grupo coapleto se repartiréd en los distintos ce-
partatentos de produccidn. iZste film tendri una durzcidn =4-

xina de 15 minutos y serd el trabajo final.
FORU.A Co &7ALU~ACLIOW:

Pricticas 1 y 2 valdri 20%
Proyecto del film final 304
Asistencia 54

Trabajo final 45%.
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UNIVEXSIDAD AUTONOMA D2 CSAHUILA
ESCUZLA DI CIZNZIAS DE La COMUNICACION
DE La MAT.aIns 24 TALEVISION,

LIC. JOAGE RU_~,JAVA MeEHOEZ,

Conocer los aspectos histéricos gue hicieron posible la aparicidn
levisidn, asi como los aspectos técnicos y tebricos gque hacen po-
produccidn y transmisidn de selales de televisidn.

I.- RE3EiL ATSTIICA SEL DE3AARCLLO IJE LA TELIVISION.

I.~ CAZACTEIRLSTICAS Y USO DE L4 Raci0 - FRECUENCIA.
2.1. Sonido, Hertz, Decibel, Transmisiones am y fm, moduladores.

I.~ FURNCIONAMIENTO TECNICO DE LA TELEVISION,
3.1, Microondas, T.V. Via Satélite, las dandas.

Voo TELEVISIJN CulaarCIAL.
4,1, Origenes, La I.P. y el Estado en liéxico.

Vo TELAVISION 20R Cl.oLE.

T.- La PLOZ.CIGH CE UN & U0 DE TELEVISION,
6.1. E1 Staff, el guidn, la produccidbn.

I.- EL E.JULPQ DE TELIVISION,
Grabadoras, cimaras, monitores, switcher, materizles, etc.

I.~ LA GRA3ACIOI,
Xo~ LA SDICION.

Lo—- LA PRODUCCIOH Bl ESTUIIG.

Investizacidn.

NCR D..ri COMUNIC.TIo R COHCEPTS.
HEMPHILL-SCHOULS (Curso de flectrdnica)

CUADEALIOS DE LA 5.0.T.
CUADERNSGS ¥ REVIST..5 CANITEC.

QUUAL, JARD, DI LCCION Of aAsT..CIOUES D8 2RI ¥ T.V.
ED. DIANA.

ABBOT WA!DQO Y RIDER, FUNDALENT LS OF RADIO & TELEVISION
EJ. MC. G .4J=- HILL 300X COL.

FORMA DE BVLLUACLION:



UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUILA
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

PROGRAMA DE LA MATERIA DE: TEORIA DEL CINE.

MAESTRA: LIC. NOHORA E. ESPINOZA LEY.

OBJETIVO GENERAL.

El alumno conocerd del cinematdgrafo desde sus inicios hasta el
cine actual. Asi mismo, analizari el cine como medio de comunicacidm

social.

TEMAS.

Unidad 1
Unidad II
Unic III
Unidad JRY
Unidad \'
Unidad VI
Unidad VII
Unidad VIII
Unidad IX
Unidad X
Unidad XI
Unidad XII

Unidad XIII
midad XIV

BIBLIOGRAFIA.

El “inematdgrafo.

La Imagen Filmica.

Los Creadores del Lenguaje Cinematogrifico.
Los Creadores de la Cémara.

El Montaje.

El Arte Mudo Cinematogréfico.

El Cine Sonoro.

El Sonido y el Color en el Cine.

E1 Cinemascop y Polivisidn.

El Cine Latinocamericano.

El Cine Nacional.

Aparato Técnico del Cine.

Elementos Fundamentales para hacer una pelicula.
Comunicacién y Cine.

Roman "Hist del Cine" Ed. Alianza, Madrid 1968.
Sadoul, George "Hist del Cine Mundial" 8iglo XXI, Editores.
Mitry, Jean "Estética y Psicologia del Cine"™ Vol, I y II Siglo XXI -

Editores.

Poloniato, Alicia “Cine y Comunicacién" Editorial Trililas. México 1980.

FORMA DE EVALUACION.

2 evaluaciones parciales.

asistencia obligatoria.
Requisito para exentar. Criticas de Cine.



MAESTRO: G U s T AV O BAD

——

1CO-PRACTICOS, PaRa LA PRODUCCION DE PROGRAMAS AUDIOV'

TEMAg

e

HzawoccooHoz A=

hmm HMnZHowmwcu
\ UHo<Hmc>hmm.

| .

ﬁ i
PROCEDIMIENTO 1

CLASES TEORICAS MOSTRANDO FISICA-— 1
MENTE I0S DIFERENTES MATERIALES Y VECHAM
EQUIPOS Qug SERAN UTILIZADOS EN -
LA PRODUCCION pg PROGRAMAS AV,

EL ALUMNO APRENDERa 2 ADAPTAR UN ~—w-

: JOS
SE FORMARAN PEQUENOS GRUPOS DE TRA | Nwwww" x
GUION LITERARTIO PARA ewamm_omzwmho EN BAJO con EL OBJETO DR PRODUCIR vA-— ,ﬁ DAD, TNT
GUION TECNICO, QUE spa COMPATIBLE con RIOS PROGRAMAS SIMULTANEAMENTE Y — E . i
LAS NECESIDADES pg PRODUCCION ANV, EN ESTA FORMa ASEGURAR UN ALTO NT- _
VEL DE APROVECHAMIENTO DEL ALUMNO. |
- |
Do e e e o kjr.r\\.# TRABAJOS
EL ALUMNO APRENDERA [a TECNICA DEL - MISMO PROCEDIMIENTO ANTERIOR, LA FO “ Sar ey
PROCESO FOTOGRAFICO APLICADA A 1a FRO TOGRAFIA SERA COMPATIBLE CON ET, llm | biD;” Fnic
DUCCION D PROGRAMAS a /v, ﬁooonumwwm GUION TECNIco ELABORADO PREVIAMENT | 10 s
POR LOS DIFERENTES EQUIPOS DE TRABA | _
JO Y SERAN TOMADAS v PROCESADAS mom~m
ELLOS MISMOS EN LOS LABORATORIOS DE _
LA ESCUELA. |
A ..
RABAJOS
MISMO PROCEDIMIENTO ANTERIOR, LAS - m “»zoo" R
GRABACIONES Sk BASARAN EN 1L0OS DIFE— | BArh
RENTES PROYECTOS Dpp PRODUCCION ¥ SE :

|
_ . (POR
LLEVARAN A CABO EN LoS PROPIOS LABO ‘ TO. (P
RATORIOS . |
|




UNLVEDPS IDAD AUTONOMA DE COAHUILA
ESCUELA DE CTENCIAS DE LA COMUNICACION

MATERIA: SEMINARIC bk CULTURA GENERAL IV
ELABORADO POR: LIC. ALFONSO GONZALEZ RAMIREZ

OBJETIVO GENERAL:

Inducir al alumno a utilizar las herramientas de la comunicacibén den
tro de su contexto histérico, cultural, social ¥y polifico, de tal ma
nera que las producciones que realice en el campo profesional manten
gan una coherencia con 1a realidad en que vive,

Se espera que al final del curso el alumno sepa distinguir entre los
mensajes de cultura idcalista, preconcebida como producto de consumo
estéril, as{ como entre los mensajes populistas y aquellos auténtica=
mente populares y que esté preparado para producir estos ultimos,

*

TEMARIOQ: OBJETIVOS ESPECIFICOS:
“El alumno:
1. La €ultura en Méxicoe -Conocerd a grandes rasgos la histo-

ria cultural de México,

2. Interpretacién de 1la =Tendra un acqrcamicnto a diferentes
Cultura. interprataciones sobre esa historia
) cultural,

3. Medios de Comunicacibn -Conocerd el uso actunal de los medios
de comunicacibn en América Latina y
México,
4, Produccidn de mensajes -Realizar& un trabajo donde aplicard
culturales, los conocimientos aprendidos.
BIBLIUGRAFIAL ;
México v la Cultura, Hii’y 1901,
El laberinto de la soledod, #az, Octavio; Fondo de Cultura Ecoudmica,
3 1957 .

Tiempo Mexicano, Fuentes, Carlos; Cuadernos Joaquin Mortiz, 1971,

La comunicacidn masiva cn_el proceso de liberacidén , Mattelart, Armand;
Siglo XXI Editores, 1973.

Cuadernos de Comunicacidn y Cultura, UAM,




UNIVERSIDAD dlnionideis el COGTULL.
ESCUELY DE CIERCILS DL L COMUNIC CI0N

MATERIA: TEGNIC:S EDUCATIVYS [
583 - 1934

undoTIVOS DE Lo MATERL:

01 Ticporcioner ol eonccimiento bAsic: sobre las principales tecrias educnti-
Vs modernas.

J2. Familinrizarse y mmcjar 1m metedolovia bAsica s bre ¢l mnncis de ‘erup s
1 o gilpvinoes o s N 7. i e A et
Coonsciinmze Yy la teonclorin y ticnicns de 1o didicticn.

jap)
[#2]

Dieserrellar 12 habilidad para desarrollar 1o epsefinnza y 1a exposicifn en
prenartl.
COnENTR0.
Jl. Ll concepto educativ
¥ E E . . a5 - £ rd =
1.1. Definicicores bisices. Gducaci’n, pedacopin, teen-loein, aducativa,
didéctica, didaxis.

1.2 J1 ¢cneepto ae 1 edecative
p— - - . A . - - - r
onfoque sceicldrico, enfoque xintheico . enfoque Gtic
tro doe 1os moedios mosivos ooddernes de 1o comunicuacion.

enfoque Jden-

s

1 5, Principales corricntes cducativas.
1.5.1. E1 liberalisa vy 1a educrcidm.

1.2.2. El marxism y su concepts educative
E.505.0 Bl lamomismo modermns y 1o cducative.
1.5.4. Humnismo intepral y oducacidn

Dres didicticas

‘1 concepte didéctico

[ s element s del pr o did4cticn

C2s
2.3 1. s principales métedes y procedimiontos de 1o enscinnza.
2.+ L s recursss téenicos Jde 14 ensefinnza.

!
[ ]

3]

e

wizoci n didictien.

¥ij
3.1 Prooruneiin Jde curses y saminarios.
3.2. Orronizaciin de sesiones o unidades.

Jo. I'Macticas e oxposiciin.

- - . - - - - 4
I. ‘ricticas serivins de oxposici®n con retronlimentacidén y discusién -
»

= : . - =
colectiva de 1a misma, apoyinlose en videocinta y grabacidn,

F

1

i (“}[ ! l].\ A‘li 1-5‘5*,:;'1.‘\;\21“\.

.- IXp =1005m participativa

v N B e 5 S s P i Tivinisd
[ ST T A P B Sl B © LTS At I Bt Pl it g | L0 I | [ RN
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ESCUELA DE CIENCI.S DE LA CCHUNICACION

<

PROCGRAMA DE ESTUDIOSG DE
TEORIA DE LA COMUNIC/CIOHN

1383 195+

(:‘?\.lE_I_ LVU GENERAL

SuUs cie sus Ci-

Lu sluiane o duari la Teorfia de la Comunicacidn, entos,
raciuristicas y sus medios. Analizard los wedios de comunicacidén celectl
va, caaninends los efectos que causan los mensajes tyansmitidos cn el nl

blico perceptor.

1l Alumno:

El proceso de la comunicocidn Exaninars ¢ 1o conunicacidn come un

vital

7 - Zlomentos l2 1la comunicacion - Uwvalunrt 1os diverses elementos de

12 comunicacidn

- Analizarid la noturaleza y las caracs
teristicas le los olenentes de la co
municacian.

3.- El Lenguaje - Analizari 1l lencuajoe como carncte-
ristice huanra y vehiculo posibili-
cante de comnniecacidn.

1.- El clfir sistema fundamental - Lvaluari L4 importancia Jdel cédipe

Ju 1.0 cumunicacidn. coimn clenento fundamental de comuni
cacion.

5 - Tipos Je comunicacidn. . Examinaria tas carccteristicas de la
comuaicacidn int  oersonal, bipersos
nnl, grnz. s colective

0.- Modios Jdo comunicacidin colectiva Cvaluayi funcionamiente y las ai-
ferercias e 103 mcdios d¢ conuni-
cacifn colinctiva.

7.- Ditcrontes cnfoques tebricos - Analizazd s Jileren ias tedricas -
do 1a cernunicacion cntre ¢l funciona

18T sLrrunterelismo y marxismo

S LUHUHIL ¢idn celectiva y cultura- Dxaminari [ar funcicnes de la cemuail

KLy cocicon colectiva v analizard lo que
es 1 ocnitura Jde mosas.

TRLTO R

K i JOSE LTS Lo conunicnc i tanant. bdicioncs Guadz

?t:ﬁﬁ_'ﬁf*ﬂ";Uﬁiﬁhﬁ"Tdicién, Madrid -~
1875,
LRI AVID K. El proeceso d Funicacicn
Atenco, soxt ~i¢n, bucncs
-, nlLeUR La ciencia de 1a cumunicaeidn
TIiT. ionle 1 5xicn 1966.
Rl LGl COMUITTCAS T JLTERNATIVA EN AGMERICH
LATLHNA
Depte. de Disefio © In de UiM Mé-
xice 1973.
Poadhd . ANTONLG COMULICACLON Edit. Blicol, México
TiLnOk i IESHS PAULO MAs n114 del mensaie y del leii

proecesn

clterno,

y recurrente




I\.

./ IRECCION

Su naturnleza y proplsito.
[coria X y Y de Mc. Grepon

Motivacidn

Comunicaciln
Liderazoo.

2°. Exfmen Porciil.

COWTROL.

21 PrOCL S,
Técnicas especiales de Control.

Contrel Jdel desempeno total.

TEXTO:

“loementas Jde 11 Administracidn izdernn
" »Tlt?. Y

0'Dunnell.



UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COAHUILA
ESCUELA DE CIENCIAS TE LA COMUNICACION

PROGRAMA DE LA MATERIA DE: METODOLCCTA LI LAS CIENCIAS SOCIALES.
IAESTRO: LIC. NOHORA ERENSINA ESPIIGZA LEY. | '

OBJETIVO GENERAL:

El alumrno al finalizar el c¢:rso cc.czerd las técnicas de Lectura y
andlisis de Tertos, 3 ccno 2l roe~z20 le la Investigacibn Social, sus
problemas metodc™.gizos y técnicos. ©.:_ c~zaz de aplicar estos conogi-
mientos para i1ormular problemss de I.vescigacién, esbozar el disefio ade.
cuado y recopilar datos.

TEMARIQ: . 03 "STIVOS ESPECIFICOS I

Meto&ologia de Lectura de Textos, Que el alumno conozca las diferentes
tipos de obras y la razén de su dife
rencie, Rl
Que el alumno aprenda a sacar el méxl
1o provecho de I'a lectura. i

Investigac16n‘50c1a1 Teoria, 1Mé-

todos y Técnicas. Z1 aiurro cornprenderi la interrelacibn
quz se¢’ da er la investigacién entre la
teoria, el métode y las técnicas, dis-
tirsuicndo estos niveles y comparando
l1cr 2iversos metodos de las cientias
sociales, el tipo de investigacién -
cue de ellos se deriva, y los supues~
+0s e ixmliceciones de estos métodos.

Problemas de investigacién y ti-

pos de disefo. £1 alvrao id ntificaré aquellos proble
rnis que pued:n ser concebidos como pro
,b‘*“ﬂr de irvestigacibn y seri ca
¢¢ formularlos. Distihguird los dgver
sos tipos de disefio de investigacidn™
y cseleccionari el tipo de disefic mis

dﬂcuado de ncuerdo al problema de in
restigec

Las fases del disefio de investi- ’ .

gacibn. El alumno comprenderi y explicari las
fases de ua disefio de investigacifn,
dicciitiendo- los problemas metodold-
gicos y técnicos que cada paso implica.

Los elementos fundar-ntales del -

proceso de investiz- .llo. El alunno explicari los elementos ba-
sicos de la investigacifn: conceptos
czFinicicnes, hipdtesis variables e
irdicadores; analizard sus funciones.
y form' -4 hipbtesis de trabajo, -
identificando las variables, operacio
nalizindolas y definiendo claramente
sus conceptos.
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UNIVERSIDAD AUTONGMA DL COAHUILA
2SCUELA DE CLIENCIAS DE L COMUNICT.CION

TOHARIZS DE LaBORATORIO DE FOTOSRAFIA

1.~ TRINCINICS LE FCTCSRAFTA

a) Jue es 1a Fotografia

b) Desarrollo Histérico

1I.~ LA CAMARA FOTOGRAFLICA

a) Generalidades

b) hrnatomia dz2 una Clmara Fotografica
} Difcreontes tipos de camaras

d) Tipcs de disparador

e} Las veliceidades y su uso

£) Los diafradhmis y su uso

g) L= profunzidad de compo

I1T.-  SL Mall Do Lo CAH. R\ FOTOGRAFICAH

1) Cono tomair la ¢imara

nY) Introduccidén de la palicula
¢) Pl c-unbio dz2 opjotives

4) Lescorgy ¢ 1a pelicula

o) Cuidies de Ia camarn

Iv.=- =L CURTO Q35TURO

a) Irpreseras de contacto
p} wr~-liaderas

¢) Luces de 3tguridad

Vo— L. DIIICULS FGTOGRAFICA

al El ana Dir.
) Felicula - togromatica
~ £
cY Lo de fetegraflas
VI ,—- LY FELTCULL

1) Process gonerei de@ rmovelade



UNIVERSIDAD AUTONOMA DE COARUTILA
ESCUELA DE CIERCIAS DE LA COMUNICACION

INICIACION AL ESTUDIO Li LOS MEDIOS DE COMUNICACION

PROGRAMA

PRIMER SEMISTRE: Acercamiento Critico a los Medios.

I.- ORIGEN DE LA COMUNICACION:

1.1. Evolucién del hombre por la comunicacién.
1.2. La Teorfa Ola (Alvin Toeffler)
1.3. Inventos y Revolucibn de la Ciencia Social.

1i.- CRITICA DE LA INFORMACION:

1. Funcionalismo y Comunicacién
") Estructuralismo y Comunicacién.
_3. Marxismo y Comunicacibn.

[ I8 S L ]

I11.- A} ‘LISIS © INTERPRETACION DEL LINRO "EL HOMRRE DE LA 0.P."

Influencia de los Medios de Comunicacién en la menta-
_—_— »

1idid v vida de un pais.

3.2. E1 control de iz informacidn.

(%]
e

SEGUNDY SEMESTRE: ﬁcercamiento histdi1ico a los Medios
de Comul.icacion.

tiedics de la Primera 0Ola
Medios de la Segunda Ola
Modios de la Terccra Qla

= fa A
Ll =

MAESTRO: Lic. Luis Galindo €.



T{].~ ortructuracién del conicnlido

ca-gnzando v oterairando 1o pres tacion
r ookt Aa spmanyd sacoiD
t I 1 ¢ SEGanizacion
T e . - 2 - - - - » -
IV,.. F=hilid-cos Comunlcatlvas
. Y T .’ ot
4% Zomuanicocion verkal vy no Veroual

by ¥.i riatles de tpoyo, verbales y no verbalos.

EXPRESTON E3CRITA.

le— T~5 signos de puntuacidn ;
1) p N = ol
PY El ~ontoy yocoma
<) ool punto
1Y 1 ~a dos puntos
_' ros suntos suspensivos
f} .~a si-ncs de int rrogacién vy 1dmiracidn
3) | R PR s I
oS ill1s
1T~ .17un2s +scoilas gramaticales

.) Deber de y deber, cuyo, sino y si no, sk, guc;

) Jhuse de "cosa", "algo®, "esto" y "esoV
sietltucifn de les verbos "hacer', “"poncrt, "decle', Yver
vest e, "encontrarse”, "nallaz", y Ttener.

4) Aopoticidn do ideas y palabras. Modos de evitar ias ccp
Tif.- La onittrevisty y s tl-nica.

r

. . . r -
Vo . soripedion vy osu ticnic.

T ‘:';:1fi', 1is car-tas, Los traduccicnes ¥y el resunen,

.- infs eidm y 12 noticia,
1 -— =5 -~ r
Ls i . .
- 3 L N
SR 1arraci n ¥y st thcnica.



UMNIVERSIDAD AUTONOMA DI COAHUILA
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COIIUNICACION

PRCGRAMA O ESTUDIOS DA J

EXDRESINI! ORAL ¥ KOCRITA

1983 — 1984

s b o
OQBICTIVS SENERALS

Med iansnt.aie cursouse profendetgos elunls ‘pdemediea ddan herramadntss e
necenarizs ; los principlos bisicos quz le ayudarin a desarrollar sus habi

-y < . .
lidades de erxrresion tanto en forma oral ¢ome €scritie

f : o o .’ - P _
Divarszus ojorcios de redaccion v la presentacibn de discurses Infcorila

- 0 - = 4 - L - .
tivos, r<u.ciwos v do entretenimiento brindaran la epcrtunidad de hacer-
1wy e« 5 Heidwdes.

i 3 ECIFTICOS:

| nils S
: 2
* cmer ccnocimientos de los prircipios de 1 unicacion orile.
. ()
Y A analizar un publicoe
g, er 1 rocictar y cxpragar oralmente toxtos schoe diverncs
' L 11s50ur Le

- ’ 3
I atac v & § r 1o div os publi
s -
LX[LC L £31x H
- - - a *
* Opleln ke conoclmicontos wral obre 1a composicion y el estilo
*oicnuaje mediante los siguientes tomas:
La
. i i. 1.'[' 1 r
" 3 1105 or ticales.
+~

g WL oh
. 4
: wrt13, las traducciones y el resumen
» 1 i vwnacion vy la noticia
[ 1 - -t r

’
. - 20150

L - - -

* Fxamor prictica ccos conocimienton

.. 5 ana types of speech communication (Mearoe and Ehninger)

“i5n r4l (Monro nd Bhningor)



iy - L4
n,2. Motolo de Minimes cucdrades ./
8.3. Varianzia de Estimuzion /

A.4, Variancia Fxplicada e Inexplicada

TX ULNIDAD: INDICES

» = s ] 2
1,- El alumro deberd distinguir los cambics en una veriacle o un grupo de
vyariables relacionadas ccn respecto al ticmpo, situacidén geografica u
‘tra caracteristice.

1. Indice

2. Indices simples

.3, Tndices Eclakbon, encadenamiento
4e Pramedio Ponderado

5. Indices Compuestoas.

X JMIDAD: SERIES CU TIEMPC

10.1. Series de Tieapc
10.2. Tendcuncia Geoneral
10.3, Prediccicn
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