ESCUELA DE PERIODISMO ''CARLOS SEPTIEN GARCIA" C:C?L,

AL
P00

1.— DATOS GENERALES:
Asociada a CONEICC.

Decano: Manuel Pérez Miranda.
Domicilio: Direccidn: Basilio Badillo No. 43 Col. Revolucidn.
Ciudad: México. Estado: Distrito Federal.

C. Postal: 06030

Teléfonos: 5104900, 5104901, 5103902 A
Fundada el amo: 1949

Nivel: Universitario

Caracter: Privada -

Requisitos: trabajo final. Examen Final.
Duracidn: 4 aflos

; Titulos: LPe, TRd, TReGr, TPe

i Datos al ano: 1.985

§ No. de egresados: 1,200

i No. de profesores: 30

. No. de matriculados: 400

I Recursos: Fisicos: BiGen, BiEsp, Cenlnv.
| - Técnicos: SalRed, EstTV, EstGra.

2.~ ANTECEDENTES:

Se fundd el 30 de mayo de 1949 con la finalidad de formar periodistas para
los diversos medios de comunicacidn social. Se incorpord al Sistema Nacio-
nal de Ensefianza el 3 de agosto de 1974 (carrera de Lic. en Periodismo) y
el 2 de julio de 1976 para la carrera de Redactor y Reportero Grifico a ni
vel técnico. (Encuesta FELAFACS 1984).
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ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL DE SINALOA ﬁ*l
06090
DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC

Decano: Ma. Teresa Zazueta Zazueta

Domicilio: Direccién: Riva Palacio, No. 684 Norte.
Ciudad: Culiacdn. Estado: Sinaloa.
C. Postal: 80000
Teléfono: (671) 35892

Fundada el afio: 1977

Nivel:  Universitario.

Caracteér: Privada. ]

Requisitos: trabajo final. Examen final.

Duracién: 4 afios
Titulos: TMeCS, ePe, eRPc, eP1.
Datos al afio: 1,985

No. de egresados: 58"

No. de profesores 30

No. de matriculados 177

Recursos: Fisicos: BiGen
Técnicos: LabFot.

ANTECEDENTES ;

bio en la regidn". E1 programa de estudios inicial se basa en un estu-

CARACTERISTICAS:

La Carrera cuenta con las especialidades: Periodismo, Relaciones Piiblicas,
y Publicidad. Ademis, existe el area de Técnico en Medios de Comunicacign
Social. Después de un tronco comin de cuatro semestres, en los siguientes
cuatro restantes se imparten las materias bdsicas y las de especializacidn
por la que el alumno opta (Encuesta FELAFACS 1984).

OBJETIVOS:

social con snetido de 1a realidad y Perspectivas innovadoras -abiertas al -
futuro". (Informacidn extrafda del documento "Datos generales de la escuela"
sin fecha, archivo CONEICC),




- : Clave 2501170 Esenela Dis,
: ' " “COMUNICACION SOCIAL”

Clave: 2501170
- Escuela de Comunicacién Social

Culiacén, Cla., Sin,
PLAN DE ESTUDIO DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL,
con tronco comin y especialidades en Periodismo,Publicidad
y Relaciones Piiblicas. 8 semestres.

PRIMER SEMESTRE : A la semana: TERCER SEMESTRE:

‘Teoria de la Comunicacién (I) 3 horas ~Periodismo en Radio,Prensa y TV. 3 hrd
Redaccidn periodistica (I) Sl g -Historia de la cultura(Literatura y Midsica)3"

Antropologia cultural ol ‘Sociologia de la cominicacidn 8 'y
Metodologia de la investigacidn (I) 3 " Disefio grafico. S
Inglés (I) 15, %, Relaciones humanas 3"
Fotograffa (I) ‘ Tl ‘Inglés (III) 3 v
Introduccidn a la publicidad 200 Laboratorio y practica en medios. 2

Laboratorio de medios 1 i
Seminarios: - Total Seminarios: Total
-Historia del periodismo ([0 "Proceso de procuccidn de audio-visuales 10 "
~“Campafia Publicitaria 10
SEGUNDO SEMESTRE : CUARTO SEMESTRE:

Teoria de la comunicacidn (II) 3l ‘Recursos de expresidn oral 2 hrs
‘Redaceidn periodistica (11) g ‘Técnica de Relaciones Péiblicas 3 "
‘Historia de la cultura ar. " ‘Psicologia de la comunicacidn 3 "
‘Metodologia de la investigacidn (II) a ." . Introduccidn al estudio. del Derecho 3
Teoria del periodismo =g,y ~Teoria Econdmica 3
Inglés (II) B - Inglés (IV) 3 M
Fotografia (II) 2l - *Periodismo cientifico, i IR
~Laboratorio de medios (II) o e ‘Filosofia ' 3 »
Seminario : a8 Total - Seminarios: Potal
Comunicacidn,Opinidén P@blica y ‘Los medios masivos de comunicacidn. 10 &
Relaciones Piiblicas. 10 » ‘Artes graficas (formato en prensa ) 10 "

Periodismo-Publicidad-Relaciones Publicas
Riva Palacio 684 norte. Culiacan, Sinaloa, México. Teléfono 358 29

S .



Clave 2501170

Plan de estudios Lic. (hoja 2) . " “Eecuela Dis,
“COMUKICACICN SOCIAL”
. LR 4 -
Escuela de Comunicacién Social Clave: 2501170
Culiac4n, Cln., Sin.
1 QUINTO SEMESTRE : A la semana:
ﬂ -Psicologia social. 3 horas, Seminarios para las tres especialidades : Pot,
? .Matematicas amplicadas 3.2 g - , 2 10 h
: -Comunicacidn audiovisual. 3 " EROE o‘p951t1vo.mex1cano i . ;
' Filosofia de 18 coutR i vacith 3 v~Problematica nacional y latinoamericana 10
. Linguistica y semidtica "
{  Inglés (V) 3 SEPTIMO SEMESTRE :
ERE
B
| ESPECIALIDADES: vIdeas contemporineas 3.4
i — vContabilidad aplicada 3!
| 1) Publicidad: = ‘Difusidn o Inv. de innovaciones 3
4 | > cJ '
' ~Técnica de redaccidn publicitaria 3" ‘Etica profe31ona1: L. 3 .
2) Relaciones P@blicas: Inglés (VII p/Period. y Publicidad) 3
) Francés (p/ RR.PP.) g
—Relaciones piiblicas internas 3 "
3) Periodismo: ESPECIALIDADES:
~Periodismo informativo 3 " . .
(cronica,entrevista y reportaje). })Eghlgsgéééi
Seminario para las tres especialidades: - ~Efectos psico-sociales. de la publicidad. 3 "
-Produccidn y-guionismo 2 "
-Medios publicitarios aplicados 10 : 2)Reldeidnes Piblicas:
-Di i3 tuacid 10 -
Direccidn y actuacidn en total. ¢~Administracidn de Recursos Humanos. 3"

SEXTO SEMESTRE: -Organizacidn de eventos socioculturales. 2 "

g)ﬁstadistica y computacidn 3 3)Reriodismo;
+Historia de las doctrinas econdmicas 3" (“Taller de redaccidn y estilo . 3 "
1Lit, me?ic?na y latinoamericana g : ¥ -Prensa comparada 2.
~Inglés (VI )
-Practicas especialidad 2 "
ESPECIALIDADES: . Seminario para las tres eespecialidades: Total
1)Publicidad: - Régimen juridico de los medios 10 "
JDiseﬁo y analisis del mensaje 3 " '- Legislacidn y,organizac%én internacional 4
2)R . de las comunicaciones. 10
)RR.PP; <
“Comunicacidn interpersonal Y
3)Periodismo:
“-Periodismo interpretativo 3"

(editorial,artfculo y columna) \

Periodismo-Publicidad-Relaciones Publicas
Riva Palacio 684 norte, Cuhacéh,Sin'aloa.Méxlco.Teiéfono 358 29




Plan de estudios Lic. (hoja 3 ) Clave 2501170 - : :
* sEeenela Dis.
: «:COMUNICACION SOCIAL”
= o H g Clave: 2501170
Escuela de Comunicacién Social O
VIII SEMESTRE: A la semana:
‘Teoria y critica estética P 3 horas.
“Historia de México contemporaneo ==R
Administracidn. g
Direccidn de mercadotecnia i
Inglés o Francés(segiin especialidad) 33— :
ESPECIALIDADES :
1) Eublicidad LPropaganda y publicidad institucional ' 3 horas
V~Laboratorio de Publicidad en radio y TV. a "
2)Relaciones Publlcas. =
—Temas contemporaneos de’ apllcac1on practlca general.,- 3 "
“El profesional de las Relaciones Piiblicas. 2 "
SiBemiodismot “—Geopolitica de la informacidn g
:~Laboratorio de periodismo. 2 "
SHUINARICS: *~Urbanidad,protocolo y ceremonial 0 " en total

10 " en total.

-

4-E1 Estado y las Relaciones P{blicas .

Nota: Conforme a la Ley,se tendrd que hacer el Servicio Social,asi como también -
la elaboracidn de tesis. :

INFORMACION GENERAL.

Carrera:LICENCIADO EN COMUNICACION SOCIAL,con especialidad en Periodismo,Publicidad
@ Relaciones Piiblicas en cuatro afios,con practicas y servicio social.Previo

bachlllerato o equlvalente.
Requlsltos. ~Certificado de preparatoria y dos copias

-Acta de nacimiento y dos copias
-carta de buena conducta o de recomendacion (reclente)

-seis fotografias tamafio infantil
-aprobar exdmen de admisidn.

Nota:La presentacidn de estos documentos es indispensable para imnscri
birse.

Periodismo-Publicidad -Relaciones Publicas
Riva Palacio 684 norte. Culiacan, Sinaloa, Miéxico.Teléfono 358 29
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UNIVERSIDAD DEL TEPEYAC, A.cC. - 6%}7{)

Facultad de Ciencias y Técnicas de 1a Comunicacign

DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC

Decano: Maria de Jeslis Oros Luengo.
Direccidn: Callao No. 847 Lindavista.
Ciudad: México Estado: Distritq Federal.

C. Postal: 73000 e
Teléfonos: 55714033 = S
Fundada el afio: 1975 ’

Nivel: Universitario

Caracter: Privada

Requisitos: Trabajo final, Examen final.

Otros.

Duracidn: 4 afios

Titulos:: LCsTeC

Datos al afio 1985: No. de egresados 109
No. de profesores 42

No. de matriculados 351
Recursos Fisicos: BiGen, CenInv,
Técnicos: LabFot, SalPro, EstTV, EstGra.

ANTECEDENTES.

"A 42 afios de existencia del Colegio del Tepeyac surge la Universidad del
Tepeyac A.C. en septiembre de 1975. ge inicia con 17 alumnos y 4 carreras
(entre ellas Ciencias y T8cnicas de la Comunicacidn). 3 coordinadores y
alrededor de 10 maestros. En septiembre de 1977 se obtiene la validez ofi
cial ante la Secretarfa de Educacién Pdblica,

Busca fomentar una visidén cultural totalizantes lograr un compromiso cultu
ral y moral con 1la realidad de su &poca. Desarrollar profesionalistag que
colaboren en el proceso de planificacidn Yy desarrollo social.

El Plan de Estudios Y el enfoque se han mantenido hasta ahora, momento en
que estdn siendo reestructurados. (Encuesta FELAFACS 84 - punto 019),

CARACTERISTICAS.

tura en Cienciag ¥y Técnicas de 1la Comunicacién, dicha escuela o facultad es
independiente en relacidn a la estrucutra de la Institucign en general, y -
cuenta con un Centro de Investigacidn. Hasta mayo de 1984, cuenta con 109
Egresados de 1og cuales 4 (3.6%) son graduados. Especialidades de la carrera:
Cine, Radio, TV, Periodismo, Publicidad y Relaciones Pdblicas. Cursan 2 idio~
mas: Inglés y francés, '

CAMPO DE TRABAJO.

desempefian alguna de las siguientes funciones: Ejecutivo en Estaciones de Radio
¥ TV, Productor de Programas Audiovisuales, Capacitacidn ¥ desarrollo de perso
nal, ejecutivo en Relaciones P@blicas, Investigacidn de Opinidn Pdblica, Repor
tajes en log Medios de Comunicacidn, Direccidn de peliculas Para fines educati

- Vos o comerciales, Ejecutivo en Agencias de Publicidad, etec. (la presente lista

no es exhaustiva, sino meramente descriptiva)",
(InformaSiSn obtenida del Folleto "Licenciatura en Ciencias y T&cnicas de la Co
municacidn" Universidad del Tepeyac, A.C. sin fecha).




Carrera de Ciencias y Técnicas de la Comunicacién

PRIMER SEMESTRE ESPECIALIDAD
Maetodatogla de Estudio. RADIO
Historia de México C dnea Progr I6n Radlo &
ntr ata S o0 Gulonisma.
Introduccién a la Psicologla, Laboratorlo Produceisn Radlofénica
nlrog; sl A "acion Organizacidn Radlofénics.

Legisiacidn de los Medios de Oifusi
Teorla de ta Comunicacion |
Literatura Espanols.

Talier de Radaccidn. |

SEGUNDO SEMESTRE

Métodos de Pensamiento.

PERIODISMO

Préctlco |,
Proceso Histérico del Periodismo.
Organizacidn Pericdlsiica.

CINE
Laboratorio de Cine | (Reallzacidn)

Intr alad gacion Social.
Introduccion s los Meadios de Difusion.
Comunicacién tnlerparsonal §.

Teoria de ta Comunicacion il
Literatura Espafiola 1.

Taller de Redaccion 1.

Laboratorio de Fotografta fija.
Sociedad y Polftic a en ef México
Contemporaneo.

TERCER SEMESTRE

Psicologfa Social. i,

Introguccién a la Economia.
Antrppologia Filosdfica
Fiiosofia Soctal,

Sociologfa do la Comunicaclon.
P de la Ci 1
Periogismo L

Raoio 1.

Cine 1.

Cine Ctub (Practica)

CUARTO SEMESTRE

Filosofia de 1a C 16
Lileratura Universat I
Estadisuca I
Periogismo 1, -iE
Radio #1.

Cina 1,

Telavision 1.

Probi Soclo-€

de México.

QUINTO SEMESTRE

Estadistica 1.
1 g dela C ion |,
Literatura Unlversat Il

Telavision .

Publicidad .

Probt Soclo Econs

de Maxico U,

OPTATIVAS
Comunicacitn en Or

Gulont: 1 (Produccion)
Procsso Historico del Cine

TELEVISION

Guionlamo T. V. 1.
Laboratorio de Produccion T. V. Il
T:hvlslﬁn Educativa i1

SEPTIMO SEMESTRE
Relaciones Publicas H.
OPTATIVAS

Técnicas de Expreston Opal.
~~Produccién Programas Audlovisusles

ESPECIALIDAD
RADIO

Laboratorio Produccion Radiofonica K.
Periodismo Radlofonico.

Dramatizacién y Direccion.
DA REL. ¥
:UBL::? D, Y REL. PUBLICAS PERIOD
ercadotecnia. ISMQ
Ad aclon de la Publ Anstisis de C: Per o
Relaciones Puiblicas Extarnas. Soclologfa de 1a Prensa Ii.
Control Presupuestal Oficinas ds Prensa.
CINE

TELEVISION

Guionismo T. V. I.

Laboratorlo de Producclan T, V. I.
Television Educativa. 1.
Administracién de la T, V.

SEXTO SEMESTRE

Relaciones Publicas 4.

Publicidad Il

Optnidon Publica,

I gacién ¢s la Comunicactén I,

OPTATIVAS

Comunicacién Pedagdgica.
Comunicacitn Literarla.
ESPECIALIDADES

RADIO

Soclologla del Radio §
Radiodifusion Educativa.

Programactén Radia I,

Anshsis da Contenigo Radlofénlco.
PERIODISMO

Periodismo Praciico It

Analisis ae Contemido Perlodistico 1.
Soclologla de la Pransa. . -
CINE

Laboratorio de Cine 1! (Reallzactsn)
Gulonismo Il {Adaptacidn)

Taller de Fotografia de Cine L

PUBLICIDAD Y RELACIONES
PUBLICAS

Investigacidn de Mercados.

Re! Puabt internas.

Comunicacion Interpersonal Il

Publicidad Creative.

Bl iae

Talter de Fotogralia de Cine i1,
Estética dei Cine.
Andlisis de Contenigo Cinematogralico

PUBLICIDAD Y RELACIONES
PUBLICAS

Adminlstracldn de Personal

Casos Practicos de Mercadotecnia
y Publicided

TELEVISION

Producclon de Noticlas por T. V.
Evaiuacion de Television Educativa.

Anglisis de Conlenido Televisiva. L

OCTAVO SEMESTRE
SEMINARIO DE TESIS.
OPTATIVAS

Historla dsi Teatro

Proceso y Efectos de Ia Comunicacion
Colectiva.

RADIO

a y Pr "
Laboratorio de Periodismo Radlofénico.
PERICDISMO -

Técnica de Noticlas por T. V.

Técnica de Notlclas por Radlo.

CINE

Montaje.

Laboratorio de Edicion

PUBLICIDAD Y RELACIONES
PUBLICAS

Casos Pr de A acisn
General. Propagande Palilica.
TELEVISION

Television Persuasiva
Anslisis do Contenido Telavisivo 1

AV. CALLAO No. 842 LINDAVISTA TEL. 577.84-22 MEXICO 1a, D. £
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UNIVERSIDAD DEL NOROESTE. AI

Departamento de Ciencias de la Comunicacidn.

DATOS GENERALES. 0090
Asociada a: CONEICC

Decano: Abelardo Ortiz Garza

Direccidn: Serdan No. 14, Oriente. A.P. 757.

Ciudad: Hermosillo. Estado: Sonora.

Teléfonos: 62124445
Fundada el afio: 1974

Nivel: Universitario.

Caracter: Privada.

Requisitos: Trabajo final, Examen final.
Otros.

Duracidn: 4 afios

Titulos: LCsC

Datos al afio 1985: No. de egresados 6

No. de profesores 11
No. de matriculados 64

Recursos Fisicost: BiGen

Técnicos: LabFot, SalPro, EstGra.

OBJETIVO GENERAL DE LA CARRERA.

Formar profesionales que comprendan, investiguen, participen y practiquen
la comunicacidn en todas sus formas, entendiendola como instrumento ted-
rico para estudiar, interpretar y entender los mecanismos de transforma-
cidén de la Sociedad.

La carrera se fundd en 1974.

OBJETIVOS GENERALES.

9]

2)

3)

Lograr que el Licenciado en Ciencias de la Comuniccidn conozca profun
damente todos los signos y sefiales del proceso comunicativo, para ma-
nejarlos en la elaboracidm y transmisidn de mensajes.

Capacitar al Licenciado en Ciencias de la Comunicacidn para crear nue
vas formas de comuniccidn y renovar las existentes, en-un intento de
resolver los problemas que produce la continua desintegracidn de la -
comunidad humana.

Impulsar en todos los niveles comunicacionales una organizacién cienti
fica de la comunicacidn humana como una mejor manera de planificar la
convivencia social.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

9]

2)

3)

4)

5)

Lograr un profesionista que maneje habilmente las distintas formas de

expresidn, en especial, la oral, escrita y gréafica.

Desarrollar en el Licenciado en Ciencias de la Comunicacidén las habili
dades persuasivas.

Promover en el estudiante una personalidad creativa, sensible, imagina
tiva y tedrica.

Generar en el comunicdlogo el espiritu cientifico que lo lleve a ser -
objetivo y metddico en el an3dlisis de. la realidad en que vive.

Producir un profesional conocedor profundo de las posibilidades y recur
sos de los actuales medios masivos de difusidn.




Universidad del Noroeste.

6) Abrir nuevqs campos para el comunicador, como son: la Comunicacidn
Organizacional (sector privado, pliblico e instituciones), la Comu-
nicacidén Familiar, interpersonal, grupal, Rural, Politica e Interna
cional).

(Archivo CONEICC).

5.- CARACTERISTICAS:

La Universidad del Noroeste es una institucidn privada que ofrece la -
Licenciatura en Ciencias de la Comunicacidn en cuatro y medio afos. Di-
cha Facultad es independiente dentro de la estructura interna de la Ins
titucidn. Hasta abril de 1984, el niimero de egresados es de 6 sin que
ninguno sea graduado.



FLAN DE ESTUDIOS FARA IA LICENCIATURA EN CIENCIAS
DE LA COMUNICACION EN LA UNIVERSIDAD DEL I'OROESTE.

W W W W
.

FRIVER SENESTRE ' 4/S C  REQUER.
4.1 CONOCIMIENTO CIENTIFICO 3 6 Bachiller.
4.2 TNTROD. A LA ADMINISTRACION 4 8 "
1.3 PSICOLOGIA SOCIAL 3 3 "
1.4 SOCTOLOGIA I 3 & "
1.5 FITOSOFIA I 3 3 "
1,6 VISUATTZACION 3 2 "
4.7 COMUNICACION ESCRITA I 3 3 "
1.8 CONUNICACTON FO VERRAL Y = 3 "
SENSIRILIZACION. 5T
SEGUNDO SENESTRE
5.1 ¥ETODOLOGIA DE LA INVESTIGACION I 3 & 1.1
2.2 I'ERCADOTECNIA 3 é 1.2
2.3 SOCIOLOGIA I n 8 1.0
2.4 FILOSOFIA II 3 € 1.5
2.5 VATENATICAS 4 8
2. CONUNICACION ESCRITA II 4 8 1.7
2.7 CONUNICAGCION GRAFICA I 4 4 1.6.
25 46
TERCER SEMESTRE
.1 ESTADISTICA I 3 3 2.8
.2 TWORIA DE IA CCMUNICACICN 3 3
3 FETCDOIOGIA DE LA INVESTIGACION IT 3 3 Bl
.4 vEXTCO, ECONOMIA, POIITICA ¥ SCCIEDAD. # g 2.2
.5 YEDTCS DT CONTNTCACION 3 S =
3.6 CONUNICACTCY TNTERPERSONAL Y SRUFAL I 3 3 =
3.7 COMINTICACTCN GRAFICA I 3 ¢ 2.7
3.8 MATLER DE FOTMOGRAFIA I 33 <»
g 44



CUARTO SENESTRE /S

4.1
4,2
4.3
4.4
4,5
4.6
4.7

MEORIA DE LA COMINICACION ITI
ESTADISTICA IT

1ENGU'AJES DE LA COMUNICACION I
EXTRESICN ORAL I '

TATLLER DE FFRIODISMC I

TALLER DE FOTOGRAFIA II

CONUNICACICN INTERFERSONAL Y GRUFAL II

£ PEF F W W W
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£ &£ 00O NN DN

25 42

QUINTO SEMESTRE

(AN BN A BN R B
N v Fow -

LENGUAJES DE LA COMUNICACION II
FUBLICIDAD I

INVESTIGACION DE LA COMUNICACIOKN
EXFRESION ORAL II ”
TALLER DE PERIODISMO II

TALLER DE RADIC I

TALLER DE CINE I

w s Fw W F

Y]
N
=
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SEXTO SEMESTRE

€.
F.2
.3
6.4
€.5
F.6
.7

PURLICIDAD II

TENGUAJES DE LA COMUNICACION IIT
RETACTIONES FURLICAS I
COVUNICACION ORGANIZACIONAL I
TALLER DE CINE Y TEATRO II
TATLER D® RADIO II

TALLER DE TELEVISION I
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SEPTINO SEMESTRE A H/S C REQUERIM. *

7.1 RELACIONES PUBLICAS 3 6 6.3
7.2 COMUNICACION ORGANIZACIONAL 4 8 6.4
7.3 SEMINARIO DE COMUNICACION INTERNACIONAL 3 6 3.2
7.4 COMUNICACION PARA EL DESARROLLO - 4 8 34
7.5 SEMINARIO DE COMUN. INTERCULTURAL 4 8 4.1
7.6 SEMINARIO DE COMUNICACION FOLITICA 3 6 4.1, 2.3
7.7 TALLER DE TV. IT 4 4 6.7
25 46

OCTAVO SENMESTRE

8.1 FUBLICIDAD Y MEDICS

8.2 COMUNICACION PARA EL DESARROLLO Y MEDIOS
8.3 CONUNICACICKN EDTCATIVA Y NEDIO

8.4 COVURICACICN ORGANIZACICNAL Y NEDICS

8.5 COVUNICACION FOLITICA Y MEDIOS

8.6 CONMUNICACION INTERPERSONAL

-

NOTA: El alumno en este Semestre eligird uno de estos temas de
Comunicacidén y en subgrupo trabajari con un medio de Comu
nicacidén elegido previamente. '
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UNIVERSIDAD DEL BAJIO, A.C. AL
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION COLECTIVA. DDQD
DATOS GENERALES:
Asociada a: CONEICC
Decano: Javier Herndndez Lozano.
Direccidn: Falda de Cerro Gordo (s/n) A.P. 444,
Ciudad: Ledn Estado: Guanajuato.

C.Postal: 37150
Teléfonos 47171740, 47142086.
Fundada el afio: 0000

Nivel: Universitario

Caracter: Privada.

Requisitos: Trabajo final, Examen Final.

Duracidn: 4 afos

Titulos: LCsCCr

Datos al aiio 1985: No. de egresados 155
No de profesores 25

No. de matriculados 163
Recursos: Fisicos: BiGen
Téenicos: Lab.Fot, EstTV, EstGra.

ANTECEDENTES :

La Escuela de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad del Bajio se
inicid en el afio de 1973, sus objetivos iniciales fueron los de formar -
profesionales que satisfagan las necesidades de nuestra actual sociedad,
enfocindose a las &reas en donde el individuo interactia en el ambito de
las ciencias sociales".

OBJETIVOS:

Capacitar al profesionistas en el manejo de comunicacidn de acuerdo a las
necesidades del hombre relacion@ndose con los campos de la creatividad en
todas sus areas, tanto literarias, humanisticas, sociales, té&cnicas y de
investigaciodn.

CAMPOS DE ACCION:

- Manejo de Medios de Comunicacidn: Radio, Televisidn, Prensa, Cine, etc.
- Publicidad

- Comunicacidn interna (Empresarial)
- Investigacidn Social.

- Relaciones Piiblicas.

- Programas de Comunicacidn.

- Produccidn de Programas en medios de Comunicacidn, etc.
- Editores de Revistas, periddicos.

Institucidn de caricter privado, la escuela de Ciencias de la Comunicacion
(1984) cuenta con 163 alumnos y 25 profesores. Han egresado de ella 155 per
sonas de las cuales 20 est3n graduados y 135 no lo estan. =
-La carrera tiene una duracidn de 4 afios y trabajan por periodos semestra-—
les. Se otorga el titulo de Licenciado en Ciencias de la Comunicacidn Co
lectiva. =
-El Plan de Estudios que opera actualmente entrd en vigor en julio de 1981.
(Encuesta FELAFACS 1984).
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UNIVERSIDAD DEL BAJIO — (LEow G7C-UEXI
ESCUELA DE CIENCIAS I LA COMUNICACION COLECTIVA

MATERTAS POR SEIIESTRE.
PRIMER SEMESTRE:

.1 Medios y Teor{as de la Comunicacién Colectiva I

2 Comunicacién Eserita Il =
3 Historia de la Comunicacién :

4 Introduccién & la Sociologia

5 Filosoffa. I

SEGUNDO SEMESTRE:

2.1 Medios y Teorias de la Qomunicacidén Colectiva II 1
2.2 Géneros Periodisticos Informativos (Nota, Crénica, Entrevista)
2.3 Comunicaeidn Escrita II

o4 Sociologia de la Comunicacidn Colectiva

2.5 Filosofia II

2.6 Fotografia II

TERCER SEIESTRE:

Géneros FPeriodisticos de Interpretacién (Reportaje)
Pgsicologia de la Comunicacidén Colectiva
Comunicacidn Escrita III

Sociedad y Politica de México

Econom{a Politica

Técnicas Audiovisuales

Teoria General del “erecho

® o o o o
~JOVT o N

CUARTO SEMESTRE:

4.1 Géneros Periodfsticos de Opinién (Editorial, Arifculo, Comentario)
4.2 E1 Régimen Legel de los Medios de Comunicacidén Colective

4.3 Introduccién al Estudio de la Opinién Pdblica

4.4 Teor{a del Cine :

4.5 Trabajo Editorial y de Imprenta

4.6 Teatro como Medio de Comunicacidn Masiva

QUINTO SEXE%TRE:

1 Derecho Pibliceo

2 La Comunicacidn Colectiva en el Desarrollo Econémico y Socizl
«3 Técnicas de Informacidn por Cine :

o4 Teorfas de la Comunicecidn Colective

02 Técnicas de Periodismo Gréfico

Principios de Estadistica




!

SEXTO SEMESTRE:

601

Técnicas de Investigacibén en Comunicacidn Colectiva I

6.2 Publicidad y Propaganda :
6.3 Técnicas e Informacidn por Radio
6.4 Andlisis Histérico Contemporéneo I
6.5 Relaciones P¥blicas

6.6 Mercadotecnia I

SEPTINMO SEMESTRE:

Te1
Teo

Técnicas de Investigacién en Comunicacidn Colectiva II

2 Comunicacidén Interna I

7.3 Anflisis Histérico Contempordneo II
T«4 Teoria de la Televisidn

7«5 Mercadotecnia II

Te6 Pedagogia

OCTA70 SENESTRE:

La Comunicacién Colectiva y el Desarrollo Sociocultural
Seminerio de Tésis :

Técnicas de Informacidn por Televisidn

Diddetica

Hultimedios de Comunicacidn Colectiva

Comunicacién Interna II

NOTA: Este Plan de Estudios, actualmente en vigor,
opera desde Julio de 1981 con el primer se-

. mestre.
atentamente

Profr. Humberto%%gf}i .0 y Colén

bofr
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Coord;néégg de la Carrera
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CEtC

UNIVERSIDAD DE COLIMA, AT
Escuela de Letras y Comunicacién. f/"’ID '
1. DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC,

Decano: Salvador José& Silva Padilla,
Domicilio: Av. Universidad No., 333.
C. Postal: 28000,
Ciudad: Colima, Estado: Colima,
Telé E 331) 28510
N%vg ?no 6niv%rsitario. No. de Egresados: 0
_ . No. de Profesores: ~ 15
Caracter: Pgblica. No, de Matriculados: 65
Duracién: 5 afios, Fundacién 1980,
Recursos: Fisicos BiGen,
ANTECEDENTES :

La Escuela se crebé en 1980 otorgando el tftulo de Licenciado en Letras y Comuni~-
cacién. Actualmente el Plan de Estudios se estd reformulando y a partir de sep-
tiembre de este afio (1984) la Escuela contendri dos licenciaturas, la Licencia-
tura en Letras y la Licenciatura en Comunicacidén. En 1983 surge la revista "Cen
zontle" dé la Escuela de Letras y Comunicacién, En agosto de 1984 egresard la

primera generacidn de la Escuela. (Encuesta FELAFACS 84),

. CARACTERISTICAS:

La Universidad de Colima es una institucién de caricter piblico que ofrece la 1i
cenciatura en Letras y Comunicacién, Se financia tanto de ayudas estatalés como

de la contribucidén de los alumnos,

Por otro lado, la Licenciatura en Literatura y Comunicacidén ofrece 3 subsistemas
para que el estudiante elija su campo de especializacién: Funcién social de la 1i
teratura mexicana, periodismo y t&cnica editorial (Datos tomados del Documento ~
"Licenciatura en Literatura y Comunicacién" Universidad Auténoma de Colima sin fe

cha, (Archivo CONEICC),

OBJETIVOS GENERALES:

1) Descubrir y analizar la funcidn social de la literatura para orientar al pGbli
co por medio de la estructuracibén de los valores literarios em la axiologia hu
mana y en la realidad, a través de articulos sobre libros y espectdculos cultu

rales de cardcter literario,



2) Manejar expeditamente la lengua oral y escrita,
2.1. Para trabajos de correccidn de estilo en el terreno editorial, de revi-

sar publicaciones en la Banca, la industria, la publicidad y el turismo.

2.2. Docencia en niveles medio-superior y superior, asi como proyectos de in-

vestigacidn sobre la realidad latinoamericana,

3) Colaborar en la organizacidn, creacidén y produccién en revistas, suplementos

culturales, coordinacién y difusién cultural,
4) Elaborar guiones para la empresa radiofénica,

5) Analizar y criticar la realidad humanfstica y social del periodismo, en los
niveles de emisidén y recepcidén del mensaje, (Deto, '"Licenciatura y Comunica-

cién" sin fecha archivo CONEICC),

PERFIL:

"El profesionista en literatura y comunicacién serd un licenciado en nueva moda-
lidad, preparado en literatura y lengua, teoria, realidad y comunicacién, que des
cubrird y analizard la funcidén social de la literatura y criticard la realidad so
cial desde el discurso y su entorno, Para ello, partird del dmbito del emisor del
texto, de la produccién social del discurso y del mundo del receptor. Conmocerdi -
los métodos de comunicacidén entre emisor y receptor de mensajes', (Dcto., '"Licen-

ciatura y Comunicacidén" sin fecha - archivo CONEICC),

CAMPO DE TRABAJO DE LOS EGRESADOS:

1) Docencia.
2) Colaborar en periddicos y revistas,
3) Lengua oral y escrita em la UAC.
4) Comunicacidén oral y escrita en banca, industrias, agricultura,
5) Colaborar en planeacién y programacidn educativa,
~Velar por el desarrollo de la alfabetizacidnm,
~Disefio de programacidn de alfabetizacién,
~Espaiiol.
~Literatura,
~Colaborar en disefio de curriculos,
6) Colaborar en programas de difusidn cultural: radio, turismo, publicaciones y
eventos culturales,

7) Investigacién, Anteproyecto como ejemplo en este renglén de investigacién,
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UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA-XOCHIMILCO. D 00[0
DIVISION DE CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES.
CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION.

1. DATOS GENERALES:
Asociada a: CONEICC.

Decano: Ma., del Carmen de la Peza Casares,
Domicilio: Calz. del Hueso No. 1100 y Canal Nacional,
Ciudad: México, Distrito Federal, C.P.04960

Teléfono: (939805 7833 Ext. 162

Nivel: Universitario, No. de Egresados: 609
Cardcter: PGbli No. de Profesores: 69
BER el Eo—Ceg No. de Matriculados: 800

Duraciodn: 5 afios, Fundacidn 1974,

Recursos: Fisicos: BiGen.

. . Técnicos;: LabFot, EstTV, EstGra,
Re%ulsltos: Trabajo final, examen final.
ANTECEDENTES :

Se fundé en 1974,

3. CARACTERISTICAS:

La Universidad Auténoma Metropolitana-Xochimilco es una institucién de caridcter
pliblico. La Carrera de Ciencias de la Comunicacién pertenece a la Divisién de -
Ciencias Sociales y Humanidades, la carrera se divide en periodos trimestrales,
las fuentes de financiamiento son ayudas estatales, ndmero de egresados de la
facultad es de 609, y de graduados 281, el 58,5% de los egresados se dedican a
la utilizacién de los medios, la facultad cuenta con Centro de Documentacién y
de investigacidén propios, para obtemer el titulo de Lic, en Ciencias de la Comu-
nicacién es necesario un trabajo final y un trabajo practico (produccién), no es
necesaria la elaboracién de una tesis y un examen profesional, debido a que en
el Sistema Modular el élumno aprende investigando, (Archivo CONEICC y encuesta

FELAFACS 1984).

4. OBJETIVOS DE LA CARRERA:

"Formar profesionales capaces de elaborar politicas y estrategias de la Comunica-
cidn referidas a las necesidades e intereses de las mayorias sociales de nuestro

Pais, fundamentadas asi mismo en los valores que fomenten la Cultura Nacional.

Orientar la carrera con una visién interdisciplinaria para capacitar al egresado,
tanto en la localizacién de las condiciones reales socioculturales de la comuni-~
dad para la cual va a realizar su trabajo, asi como en el manejo de técnicas y

lenguajes, adecuados a los objetivos trazados segin el momento histérico en el -

que la actividad de la Comunicacién se sitda", (Archivo CONEICC).



5. CAMPO DE TRABAJO:

Las oficinas de difusibn, comunicacién y/o informacién, en instituciones pablicas
y privadas, y organismos internacionales, en educacidn, salud, desarrollo rural,

politica, etc,

Debido a lo novedoso de este campo, universidades e institutos de investigacidn

requiereh docentes e investigadores en Comunicacidn,

Los medios masivos de comunicacidn necesitan planificadores, directores y produc~-

tores de mensajes, en las ciudades de provincia y en el medio rural, (Archivo -
CONEICC).



PLAN DE ESTUDIOS

La estructura académica es diferente a la de otras universidades.

TRONCO GENERAL (1 afio, 3 mbdulos)

TRONCO INTERDIVISIONAL
1er. Trimestre,
“Conocimiento y Sociedad”

Lo cursan alumnos de todas las carreras.

TRONCO DIVISIONAL
20. Trimestre.
“"Historia y Sociedad”

3er, Trimestre,

“México: Economia Polftica y Sociedad”’

Los cursan alumnos de todas las carreras de la

Divisidn de Ciencias Sociales’ y Humanidades. !

A partir de! Tronco Divisional se desarrolla un
taller de Matematicas y Estadistica que apoya la
formacién metodolégica vy técnica del futuro

profesional.

it s e e S Pt [t an o

TRONCO BASICO PROFESIONAL (2 afios, 6 médulos)

40, Trimestre,
“Comunicacién, {declogfa y Sociedad”
Taller de Fotografia.

50. Trimestre,
“Comunicacién y Clases Sociales”,
Taller de Disefio Grafico.

Bo. Trimestre.
“Comunicacién y Cambic Social”.
Taller de Radio.

70. Trimestre,
“|_enguajes de la Comunicacién Social”.
Taller de Periodismo.

8o. Trimestre,

“Discurso, Codigo, Signo y Significado”.

Taller de Cine.

90, Trimestre,

“Semiologia de la Comunicacién®.

Taller de Televisién,

AREA DE CONCENTRACION (1 afio, 3mddulos)
Comunicacié:: Social.

100., 110. y 120. Trimestres,
“Comunicacién como Educacion” (1, i1y HH).




UNIVERSIDAD ANAHUAC
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL

DATOS GENERALES: (r C

Asociada a: CONEICC l% ]:
Decano: Gerardo Ocampo 0090
Direccién: Lomas Anahuac. A.P. 1100,
Ciudad: México 10, Estado: Distrito Federal.

Telé&fonos: (5)5892200 ext. 222 y 223.
Fundada el anio: 1970.
Nivel: Universitario.
Caracter: Privada.
Requisitos: trabajo final, examen final.
Duracidn: 5 afios.
Titulos: LCsC.
Datos al afio 1985: No. de egresados 464

No. de profesores 37

No. de matriculados 625
Recursos: Fisicos: BiGen, CenInv.

Técnicos; LabFot, SalRed, SalPro, EstTV, EstGra.

ANTECEDENTES:

"En 1970 se fundd la Escuela con 44 alumnos y actualmente tiene 617. Los
objetivos eran proporcionar al joven profesionista una licenciatura que

analice los procesos sociales que unen a los seres humanos a través de -
la creacidn, transmisidn y recepcidn de mensajes y los medios por los -
cuales sean eficientemente transmitidos. Se otorgaba diploma.

Actualmente cuenta con 37 maestros (l2 de tiempo completo) y los objeti_
vos siguen siendo los mismois, con un enfoque adecuado a las necesidades
del momento.

Desde 1985 estdn incorporadas a la Secretarfa de Educacidn Pdblica y otorga
un titulo reconocido por las autoridades educativas del pais."

CARACTERISTICAS.

La Universidad AnfZhuac es de caracter privado. Ofrece la Licenciatura en
Ciencias de la Comunicacidn. Hasta mayo de 1984 cuenta con 464 egresados
de los cuales el 9.9% (46) son graduados (Encuesta FELAFACS 1984).

"La carrera enfatiza tres &reas de conocimiento: 1) conocimiento general
del campo de la comunicacidn; 2) comocimiento profundo de varias dreas -
substantivas de la comunicacién (Com. Interpersonal; persuasidén, comuni-
cacidn no-verbal), Comunicacidn Organizacional, Comunicacidn en pequefios
grupos, efectos de los medios de comunicacidn, etc.); 3) conocimiento y
experiencia en Areas selectas de investigacidn de la comunicacidn". (Folle
to: Escuela de Ciencias de la Comunicacidn. Universidad Andhuac p.4 sin
fecha)

ESPECIALIDADES:

Durante 4 semestres, los alumnos analizan aspectos técnicos,que conforman
su especialidad, estudiando también los ideoldgicos, psicoldgzicos y socia
ies implicados. Ejercen practicas en laboratorio y en el campo profesio:
nal. Dentro de la especialidad se concede gran importancia a las técnicas
de investigacidn de campo. En el {iltimo afio de la especiaiidad los alum-
nos viven, dentro de la escuels, la experiencia de un medio de comunicacidn
~el de su especialidad- estructurado conforme a la realidad que encon%.:rén
cuando egresen. Las egpecialidades ofrecidas son:



Universidad AnZhuac.

Cine : Periodisac
Radio Publiciiad
Relaciones Pidblicas. Televisidn

(Folleto Escuela de Ciencias de la Comunicacidn U. Aundhuac p. 4, ¢in fecha).

4.- OBJETIVOS:

Proporcionar al joven profesionista una licenciatura que analice losg proce-
sce sociales gue unen a los seres humanos_a través de la creacidn, transmi-
5idn y recepcidn de mensajes y 1os medios por los cuales sean eficientemente
transmitidos, odo ells con un enfoque adecuado a las necesidades del momento.
(Encuesta FELAFACS 84/punto 019).

5.~ PERFIL: (NGO viene explicito, viene lo siguiente con el tftulo de La Profesidn).
"El Licenciado en Ciencias de la Comunicacidn analiza los procesos sociales que
unen a los seres humanos a través de la creacidn, transmisidu y recepcidn de
mensajes. Se concentra en los elementos fundanentales de 8stos y en los mediocs
por los cuales soun transmitidos” (Foileto Eac. de Cs.de ia Cem. U. Andhuac,
sin fecha, p. 3).

6.~ CAMPO DE ACCION:

"Algures de las posibilidades de trabajo del Licenciado en Comunicacién, pue~
den ser: desarrollo de perscnsl en las instituciones, organizacidn v operacidn
de los requerimientos de iunformacidn de sistemas organizacicnales; investiga-
cidén del comportamiento comunicacional para la resolucidn de problemas; elabo
racidn de material diddctico usando tecnologia mediatizada; utilizacidn de las
caracteristicas tecnoldgicas de los medios colectivos de comunicacidn, asi como
el estudio de los efectos que E&stos producen; desarrolio de estrategias y pro~-
duccidén de mensajes publicitarios a través de los medios colectivos de comuni~
cacidén, docencia en las universidades e institutos superiores". (Folleto Esc.
de Ciencias de la Com. U. AnZhuac, sin fecha P. 3).

T
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INSTITUTO TECNOLOGICO DE ESTUDIOS SUPERIORES DE MONTERREY.

Divisidn de Ciencias y Humanidades. ‘Licenciatura en Ciencias de la Comunicacidn

l.-

DATOS GENERALES: (7[‘ ¢
Asociada a: CONEICC AT
Decano: J. Rafael Ldpez Islas. ﬁ‘h(?'D
Direccidn: Av. Eugenio Garza Sada. No. 2504. (Suc. Correos J). ~ °

Ciudad: Monterrey. Estado: Nuevo Ledn.
C.Postal: 64849
Telé&fonos: (83)582000 ext. 221, (83)582000 ext. 226.
Fundada el afio: 1971

Nivel: Universitario.

Caracter: Privada

Requisitos: otros.

Duracidn: 4 afios.

Titulos: LCsC.

Datos al afioc 1985: No. de egresados 660
No. de profesores 20

No. de matriculados: 355
Recursos: Fisicos: BiGen. i
Técnicos: LabFot, SalRed, SalFro, EstTV, EstGra.

ANTECEDENTES:

Se inicia en septiembre de 1971 con el propdsito de formar profesionales
para la administracidn de sistemas de comunicacidn en relaciones tanto pid
blicas como privadas.(Encuesta FELAFACS 1984/ punto 019)

CARACTERISTICAS DE LA ESCUELA:

El ITESM es una institucidn de cardcter privado, la carrera de Ciencias de
1a Comunicacidn ahi inscrita depende del Departamento de Comunicacidn y a
su vez de la Divisitn de Ciencias y Humanidades. Otorga la licenciatura -
en Ciencias de la comunicacidn y sus fuentes de financiacidn, ademds de la
contribucidén de alumnos proviene de empresas privadas.

Seglin la Encuesta FELAFACS 1984, el niimero de egresados, ademds, de los 20
profesores (100%) de la facultad, 1 (5%) presenta estudios a nivel doctora
do, 5(25%) a nivel maestria y los l4 restantes (70%) a nivel licenciatura.
Dentro de la carrera de Ciencias de la Comunicacidn que ofrece el ITESM no
hay proyectos de investigacidn, ni tampoco profesores investigadores traba
jando.

(Encuesta FELAFACS 1984). =
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INSTITUTO SUPERIOR DE CIENCIA Y TECNOLOGIA DE LA LAGUNA. CC C
(ISCYTAC). ESCUELA DE CIENCIAS DE LA INFORMACION. A.I:

~
0490
DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC

Decano:

Domicilio: Av. Las Palmas y Heroe de Nacozari. Col. Bellavista. AP, 226.
Ciudad; Gomez Palacio. Estado: Durango.

C. Postal: 35050

Teléfono : (17)141445,

Fundada el afio: 1975

Nivel: Universitario.

Caracter: Privada.

Requisitos; Trabajo final. examen final.

Duracidn: 4 afios

Titulos: LCsIn

Datos al afio 1985: No. de egresados 66
No. de profesores 22

No. de matriculade= 89
Recursos fisicos: BiGen
técnicos: LabFot, EstTV, EstBra.

ANTECEDENTES. ENCUESTA FELAFACS 84/ punto 0.19 sin contestar.

CARACTERISTICAS DE LA ESCUELA:

El ISCYTAC es una institucidn de caracter privado, dentro de &sta, la Escuela
de Ciencias de la Informacidn se presenta como escuela independiente, que otor
ga el tftulo de Licenciado en Ciencias de la Informacidn.

Hasta mayo de 1984, el nfimero total de egresados de esta carrera es de 66, de
los cuales 42, es decir, el 63.6% son ya graduados. En cuanto a los profesores
de esta facultad (22, hasta mayo 84) el 13.6% tienen nivel de doctorado, otro
13.6% de maestria, el 68.1% de licenciatura, y el 4.5% lo constituye un pasan-
te. En esta facultad no hay proyectos de investigacidn, ni tampoco profesores
investigadores trabajando.

(Encuesta FELAFACS 1984).



[ISCYTAC

[INSTITUTO SUPERICR BE CIENCIAY
TECNOLOGIA DE LA LAGUNA, A. C.
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA INFORMACION

HEROE DE NACOQZARI S/N. AFARTADO POSTAL 226
TELEFONOS 4-26-66 Y 4-26-33
GOMEZ PALACIO, DGO, UEXCO Marze 17 de 1982,

LIC. CRISTINA ROMO DE ROSELL
AV, NINOS HEROES Nge 1432-8
44100 GUADALAJARA, JAL.

Estimada Licenciada:

Cen la presente enviames a Usted Plan de Estudies
de la carrera de Ciencias de la Infermacién.

‘Nombre de Materias te Pe Ce

Primer SEMESTRE
Matematicas I (Algebra) 3 0 6
Ingles I 3 0 6
Psicelogia I (General) 3 O 6
Metodelogia (Documental) 3 0 6
Redaccidn 3 0 6
Espafiol Superier I 3 -G 6
Textos Literaries uUniversales 3 0 6
Fotografia I 0 3 3
Administracién I (General) 3 0 6
. 24 3 51

SEGUNDO SEMESTRE
Matematicas II (Algebra) 3 0 6
Ingles IIX 3 0 6
Psicelegia II (Persenalidad) 3 0 6
Laberaterie de Comunicacibén Oral 0 3 3
Espaniol Superior II 3 0 6
Fotografia II 0 3 3
Diseiio Grafice I 0 3 3
Textos Literaries Hispanoamericares I 3 0 6
Administracién II (General) 3 0 6
18 9 45

e o o « s pasa
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INSTITUTO SUPERIOR DE CIENCIA Y
TECNOLOGIA DE LA LAGUNA, A. C.

ESCUELA DE CIENCIAS DE LA INFORMACION

HEROE DE NACOZARI S/N. APARTADO POSTAL 226
TELEFONOS 4-26-66 Y %-26-33

GOMEZ PALACIO, DGO.

TERCER SEMESTRE

Estadistica I

Psicologia III (Motivacién)

Teoria de la Comunicacidén Sécial I
Disefio Grafico II

Lingtiistica

Mercgdotecnia

Textes Llterarios Hlispanoamericanes II
Administracidén de Recurses Humanes

P IWWwWWOWwww

N

CUARTO SEMESTRE

Estadistica II

Psicolegia IV (Social)

Teoria de la Comunicacién Social II

Teoria General de Cine, Radis y Televisién
Economia

Investigacién de Mercades

Textos Literzrios Mexicanos I

Comynicacibén en las Organizaciones Humanas I

Wi OO WO OO

-9

NI WO N

Bl wwWwwwwww

N

QUINTO SEMESTRE

Intreduccidn a la Publicidad
Relaciones PGblicas I

Introduccién al Periodismo

Teoria de la Informacién I
Elementos de Televisidn

Problemas Socioecondmicos de Méxice
Textos Literarios Mexicanes II
Comunicacion en las Organizaciones Humanas II

QOO OO0 OQO
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&
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DTN WO

N
PlLOWWWwWWWww

SEXTO SEMESTRE

Textos Publicitarios

Relaciones Plblicas II
Periodismo Informative

Teoria de la Informacidn II
Elementos de Cinematografia
Comunicacion y Litergtura Masiva
Sistemas Audievisuales I

N
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Y
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INSTITUTO SUPERIOR DE CIENCIA Y
TECNOLOGIA DE LA LAGUNA, A. C.

ESCUELA DE CIENCIAS DE LA INFORMACION

HEROE DE NACOZARI S/N. APARTADO POSTAL 226
TELEFONOS 4-26-66 Y 4-26-33

GOMEZ PALACIO, DGO.

SEPTIMO SEMESTRE

CAmpafnas Publicitarias 3 0 6
Investigacidn de las Relacienes Plblicas 3 0 6
Entrevista Periodistica 3 0 6
Opinidn Plblica I 3 0 6
Investigacidon dela Comunicacién I 3 0 6
Guionismo de Cine, Radio y Televisidn o 3 3
Sistemas Audiovisuales II 0 3 3
15 6 36
QCTAVO SEMESTRE
Opinion Publica II 3 0 6
Investigacidén de la Comunicacidn II 3 0 6
Cibernética 3 0 6
Legislacién de los medios de comunicacién 3 0 6
Laboratorio de Audicién Musical 0 3 3
Seminario de Edicienes 3 0 13
Andlisis de la Actualidad Informativa 3 0 6
18 3 35

Esperande sea de utilidad esta informacidn,
le saluda.

-

ATENTAMENTE
. "An{ﬁ&}*'if‘ €0t \D
LIC,/ NYDA J./MEXSEN JAIDAR
CIBNCIAS DE LA INPORMACION

2D IRECTORA
SFUELA DE CIENCiAS
DE LA INFORMACION

IScyTac .

IN&™ =y =y
CeCe Expediente Crrgu‘z Tfl{ﬁ;a!C)Q DE
*stm = ™Y~ Al e

. Gémez Polacio, Dga,



d INSTITUTO DE ESTUDIOS SUPERIORES DE OAXACA Cacﬂ(:

AT
0090

I 1.- DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC
Decano: Emilio Luis Alvarez
l Domicilio: Fiallo No. 717. Ciudad: Oaxaca, Estado: Oaxaca.
C. Postal: 68000
Teléfonos: (951) 64607
Fundada el afio: 1983

Nivel: Universitario.
Caracter: Privada
Requisitos: Trabajo final. Examen final.
Duracidn: 4 anos
Titulos: LCsC
Datos al afio 1985: No.de egresados
No.de profesores 5

No.de matriculados 27
Recursos Fisicos: BiGen, BiEsp., Cenlnv.
Técnicos: LabFot, SalRed.

2.~ ANTECEDENTES:

"E1 Centro de Estudios Superiores de Oaxaca se fundd en Agosto de 1984 al
aceptar la UNAM la incorporacidn de la carrera de Ciencias de la Comuni-
cacidn". (Encuesta FELAFACS 1984).

Caracterfsticas: Hasta la fecha no hay ninglin egresado (encuesta apartado
020 junio 1984). Para obtener el tftulo ademds de aprobar las asignaturas
se requiere cumplir con el servicio social, presentar tesis y examen profe
sional; es necesario hacer dos traducciones una en inglés y una en francés
(Archivo CONEICC).

3.- PERFIL DEL CANDIDATO:

El aspirante a esta carrera "deberd tener facilidad para el manejo, compara
cién y andlisis de los sucesos, asi como buena memoria que permita la aso-
ciacidn y organizacidn de datos aislados para poder lograr un material in-—
formativo y sistematizado".

-La capacidad en el manejo del lenguaje deberd ser superior al término me-
dio "ya que el correcto uso del idioma serd el principal instrumento de
trabajo". "Es recomendable en el estudiante el conocimiento de idiomas,
sobre todo del inglds y del frameé&s". (Archivo CONEICC).




CENTRO DE ESTUDIOS SUPERIORES DE DAXACA

INCORPORADDO A LA U.N.A. M.
Acuerdo: 59/83 Clave: 8814-24

Oficinas: M. Alcald 801-A. Tel. 8-13-84
Oaxaca, Oax.
CURRTCULUM ACADEMTCO
PLAN DE ESTUDIYIOB
ASYIGNATURAS PRIMER SEMESTRE

Historia Mundial Eocondmica y Social ¥
Formeeidn Social Mexiocana ¥

feorfa Bocial T 2

Taller de Investigacidn y Redaccién
Economia Politice ©

Laboratorio de Expresién Orel,

ASTGNATURAS SEGUNDO SEMESTRE

Historia Mundial Bconémiea y Bocial TT
Formaoién Sociel HMexicana EY

feorfa Social TY

Matodo;og{avi-

Economfa Politca e

Laboratorio de Fotograffa

ASTANATURAS TERCER SEMESTRE

Historie Mundtal Econdémica y Soctal TIY

Formacd &n Socfal Mex!cana b 5 %
Teorfa Sociel YTI

C. P. 68000

08

10
08

08

08

|
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CENTRO DE ESTUDIOS SUPERIDRES DE OAXACA

INCORPORADO A LA U.N.A. M.

Acuerdo: 59/83 Clave: 8814-24
Oficinas: M. Aleald 801-A. Tel. 6-13-84 C. P. 68000
Oaxaca, Oax.

MATERTAS _

Metodologfa TI

Eoonomfa Politica TIT _
Laboratorio de Produccién Auddovisual

ASTGN ATURAS CUARTO SEMESTRE

Teorfas de la Commicsetén y la Informacidn
Tntroduceidn a la Lingltetdce
Pedcolog{a Soctal

Desarrolle, régimen y estructurs de los medios
de comumicac! golectiva en México T

Génercs Periodfsticos informativos (note imfor-
matfva, orénica noticiosa y entroevista)

Laboratoric de Perdodiemo

ASTGNAT URAS QUINITO SEMESTRE

Teorfa de 1o8 mediocs de cozund cacidn colective
Lenguaje y Sociedad
Boctologfe do la Comunicacidn Colectiva

Desarrollo, rég;men y estructurs de los medios
de comundcactin colectiva en México TY

Génergs perioddsticos Interprotativos (ropore
taje

LeYoratorio de Raddo

......

08
08

08
08

08
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CENTRO DE ESTUDIOS. SUPERIORES DE DAXACA

INCORPORADO A LA U.N.A. M.

Acuerdo: 59/83 Clave: 8814-24
Oficinas: M. Alcald 801-A. Tel. 6-13-84 C. P. 68000
Oaxaca, Oax. :

...............

ASTGNATURAS SEXTO SEMESTRE

7écniocas ao__;nromcién por oine 08
Péonicas de informacién por radio y televie _ 08

si .
Pstcologfa de 1a Uomunicactén Colectiva 08
08

Tntroduceién al Esttdio.de la Opinién Piblie
ca - .

Géneros Periodfeticos de Opinién Pdblica. 08

(Editorial, Artfoulos de fordo y Comentario)

Leboratodto de Telewis!éne .
50

ASTGNATURAS BEPTYMO SEMESTRE

Metodos y Téenicas de Investigacién en Comunica
ci colactiva.

Administrac!én Funoionel

anf14sie de Contenido

Derecho Tnternacional Econémico y Boclale

Seminaric sobre el desarrollo Capitaldsta.

8oof olog{a del Cine T

2828888

ASTIGNATURAS OCTAVQO SEMESTRE

Oficinas de Prensa 08

Procesamiento de Datcs 08




CENTRO DE ESTUDIOS SUPERIORES DE OAXACA

INCORPORADO A LA U.N.A. M.
Acuerdo: 59/83 Clave: 8814-24
Oficinm{: M. Alcald 801-A. Tel. 6-13-84 C. P. 68000
& Oaxaca, Oax.

MATERT CREDTTOS

Seminario. Administrecién de Bervieios
Municipalese 08

Seminari oe Tnvestigacidn sobre comunioca=
cién Colectiva, (Tdeologfa y ensuefios del

hombre urbano)e 08

Seminarioe Los Problemas de la Educacién 08

Sogﬁ vlogla de las Cultiras Tndfgenas en =

Méxi00e o8
48

NOTAs Bl C.E.8.0, estd 4ncodrporado a la U.N.A.M., por lo
. mismo, se sigue ol plan y programas de estudjo de
la Utiiversidsd Nacionale -
S4in embargo, o1 C.E.8.0., hftenido a bién incrementer
una msterifa mas en cads semestre con la finalidad de

darle una ténica rogionale

TIZE T TR EREREEE R B N
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UNIVERSIDAD DE SONORA. (]:\
DEPARTAMENTO DE PSICOLOGIA Y CIENCIAS DE LA COMUNICACION (

CARRERA DE COMUNICACION AT
090
DATOS GENERALES:
Asociada a: CONEICC
Decano: Daniel carlos Gutidrrez Rohan
Direccidn: Rosales Esquina Encinas
Ciudad: Hermosillo, Estado: Sonora.
C. Postal: 83000
Telé&fono: 62121046 ext. 157.
Fundada el ano: 1982.
Nivel: Universitario.
Caracter: Privada
Requisitos: Trabajo final, examen final.
Duracidn: 4 afios
Titulos: LCsCCr.
Datos al afio 1985: No. de egresados 155
No. de profesores 25

No. de matriculados ~ 163
Recursos fisicos: BiGen.
técnicos: LabFot, EstTV, EstGra.

ANTECEDENTES:

El departamento de Psicologia y Ciencias de la Comunicacidn se fundd en abril
de 1982 después de un conflicto originado en la Universidad del Noroeste, la
creacidn de estas especialidades obedecid a una situacidn poliica mds que a
una planeacidn académica.

Las carreras empezaron a funcionar por la misma inercia del plan de estuios
implementado en la Universidad del Noroeste inmersas en una identificacidn
profesional, con generaciones de semestres avanzados.

Se implementa un nuevo curriculum para dar un sentido propio de acuerdo al
perfil de la universidad". (Inf. encuestas FELAFACS, apartado 019 pdg. 7 abril
13/1984).

"De 1982 a 1985 se ha trabajado sobre la marcha, con una poblacidn estudiantil
creciente con el objeto de crear las bases estructurales que permitan el soste
nimiento de la carrera, asi como de consolidar una planta solvente de profeso-
res, investigadores y una infraestructura minima para la realizacidn del tra-

bajo.

Cuando la escuela nacil, solo habfa estudiantes. Fué preciso elaborar un nue—
vo plan de estudios, conseguir aulas, trabajar sin talleres y, sobre todo, co
menzar a formar una planta docente profesional”.

(Carta dirigida a Raidil Fuentes, mayo 28/1985 - Archivo CONEICC).

CARACTERISTICAS:

La carrera de ciencias de la Comunicacidn depende del Departamento de Psicolo
gia y Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de Sonora, la cual es una
institucidn de cardcter piiblico. En 1984 contaba con 300 alumnos matriculados
y sus fuentes de financiamiento son: subsidio federal y sorteos. No ha habido
ninglin egresado hasta esta fecha (1984) y el nlmero total de alumnos en la uni
versidad es de 18,500 . B



i

r’f Universidad de Sonora.

Para obtener el titulo de licenciado en Ciencias de 1la Comunicacidn, es nece
sario realizar y presentar un trabajo final, ademfs de cumplir con el servi-
cio social. (Encuesta FELAFACS 84),

"De la planta de maestros de tiempo completo hay 6 egresados de escuelas de
comunicacidn.

Una de las principales limitaciones de la carrera es lo concerniente a equi-
po para la produccidn- en medios. Aunque la Universidad posee radiodifusora en
AM y Onda Corta y un canal de televisidn, no ha sido posible consolidar el -
area de talleres".

(Carta dirigida a Raill Fuentes, pag. 2, mayo 28/1985 - Archivo CONEICC).

OBJETIVOS:

"Su objetivo es formar un Licenciado en Ciencias de la Comunicacién con la ca
pacidad de analizar cientificament en el marco de las Ciencias Sociales, los
fendmenos concretos de la sociedad en la que participa asi como de manejar -
creativamente los medios de comunicacidén masiva. Se trata de lograr un equi-
librio entre su capacidad tedrica, de investigacidn, de planeacidén y de pro-
duccién de medios".

(Carta dirigida a Radl Fuentes, pag. 3, mayo 28/1985 - Archivo CONEICC).



N .

LISTADO DE MATERIAS
CIENCIAS DE LA COMUNICACION

PLAN 85-2
CLAVE Meopcere=r- R. 1 A %ORA% CRED. REQ.
I SEMESTRE
1376 Formacién Social Mexicana I 4 - 0 08 -
4240 Metodologfia de las Ciencias Sociales 1 4 - 0 08 -
1378 Economia Politica I 4 -0 08 -—
4241 Desarrollo de la Comunicacidbn en México I 4 - O 08 ——
4242 Taller de Prensa I 2 - 2 06 ———
1381 Taller de Fotografia I 2 -~ 2 06 -
II SEMESTRE
1382 . Formacién Social Mexicana 11 4 - 0 08 1376
4243 Metodologia de las Ciencias Sociales I1 4 - 0 08 4240
1384 Economia Politica Il 4 - 0 08 1378
4244 Desarrollo de la Comunicacidén en México II 4 - O 08 4241
4245 Taller de Prensa I1 2 - 2 06 4242
1387 Taller de Fotografia II 2 -2 06 1381
111 SEMESTRE
4246 - Historia Regional 1 d 4 - 0 08 1382
4247 Teoria Social & - 0 08 4243
4348 Historia Mundial Contemporéanea 4 - 0 08 1382
4249- Sociologia de la Comunicacion I 4 - 0 08 4244
4250 Taller de Radio I 2 - 2 06 4245
139}1 Matematicas 4 -0 08 -
IV SEMESTRE
4251 :Historia Regiomal i1 4 - 0 08B 4246
4252 Sociologia de la Comunicacibén Il 4 - 0 08 4244
4253 Corrientes Cientificas de la Comunicacién & - O 08 4247
4254 Ideologia ¥ Comunicacidn I 4 - 0 08 ——
4255 Taller de Radio II 2 -2 06 4250
4256 Estadistica aplicada a las Ciencias Socia
les I s 4 - 0 08 1391




CLAVE .

4257
4258
4259
4260
4261

4262
4263
4264
4265

4266
4267
4268

4269
4270

. 4271

4272

Para que el alumno se con§ide
Ciencias de la Comunicacion,

M A T E R I A

v SEMESTRE

Sociologia de la Comunicacidén III

Corrientes Cientificas de la Comunicacién II 4 -

Ideologia y Comunicacidén II
Taller de Cine I

Estadistica Aplicada a las Ciencias Socia

les 11
Optativa

VI SEMESTRE

Cultura y Comunicacién I

Comunicacién y Educacioén

Comunicacién y Contexto Internacional
Talle:r de Cine I1

Optativa

VII SEMESTRE

Cultura y Comunicacidn II

Seminario de Investigacidn Regional I
Taller de Televisidn I

Optativa

Optativa

VIII SEMESTRE -~

Seminario de Investigacidén Regional 1I
Taller de Televisidn II

Optativa

Optativa

- IX SEMESTRE

Seminario de Tesis
Taller de Produccidn

o B S ER V A C T 0N

los cuales corresponden:

312 créditos a materias obligatorias

L& Créditos a materias optativas.

E

HORAS
T - P
4 - 0

0
4 - 0
D=2
L -0
4 - 0
4 - 0
G -0
2 -2
4 -0
3 -3
2 - 2
3 -3
2 - 2
b =
4 - 4

&
3.

CRED.

08
08
08
06

08

08
08
08
06

08
09
06

09
06

12
12

REQ.

4252
4253

- 4254

4255 .-
4256

4259
4257
4248
4260

4262
220 Cré
4263

4267
4268

426¢
4270

re Pasante de la carrera de Licenciado en -
» y 2 a Y
deberd cubrir un minimo de 360 créditos de
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ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES. ACATLAN. e
(ENEP - ACATLAN - UNAM) 1/ \/ID
Divisién de Humanidades, Depto. de Educacién y Comunicacién.

Carrera de Periodismo y Comunicacidén Colectiva.

DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC

Decano: Ma. Lourdes Gomez Castelazo de M.

Domicilio: Direccidn: Av, Alcanfores y Vista del Valle s/n., Sta. Cruz de Acatlin.
Ciudad: Naucalpan de Judrez. Estado: México.
C. Postal:

Teléfonos: 3738878 ext. 120. 53732840 ext. 183.
Fundada el ano: 1975
Nivel: Universitario.
Caracter: Piiblica.
Duracidn: 4.5 afios
Titulos; LPeCCr.
Datos al afio 1985: No. de egresados 477
No. de profesores 42
No. de matriculados. 860
Recursos: Fisicos: BiGen, CenDoc, Cenlnv.
Técnicos: SalRed, SalPro, EstTV, EstGra. A.M., F.M.

ANTECEDENTES:

Dentro de una politica general de descentralizacidn y de nuevos sistemas de ense
fianza dentro de la UNAM se cred en Mayo de 1975 la ENEP-ACATLAN-UNAM, (y otras
ENEPS) en la parte Noroeste de la ciudad, con 11 carreras, entre ellas, la carre
ra de Periodismo y Comunicacién Coelctiva. E1 Perfil y los objetivos de la ca-
rrera de Periodismo se modificaron y entraron en vigor a partir del aflo de 1983
semestre (84-I) comprendido de noviembre de 1983 al mes de abril de 1984. Esta
modificacidén se realizd de tal manera que incluyeran las diferentes posibilida-
des que ofrece la realidad profesional para desempefiarse en esta profesidn. Por
lo que se elimind el &nfasis que se hacia en la premsa. (Datos obtenidos de la
Encuesta FELAFACS 1984/punto 019).

CARACTERISTICAS:

La Escuela Nacional de Estudios Profesional, Acatldn, UNAM tiene caracter pibli
co. La carrera de Periodismo y Comunicacidn Colectiva se encuentra ubicada den
tro de &sta en la Divisidn de Humanidades Depto. de Educacidn y Comunicacidn/
Coordinacidon de Periodismo y Com. Colectiva.

Tiene una duracidn de 4} afios -y el niimero de alumnos matriculados en 1984 es de
860. Otorga la licenciatura en Periodismo y Comunicacidn Colectiva. Sus fuen-
tes de financiacidn la constituyen: a) ayudas estatales, b) contribucidn alum-
nos y Recursos internos de la Universidad.

Hasta mayo de 1984, son 477 los egresados de la facultad de los cuales, sélo 14
graduados, es decir, el 2.9% del total. En cuanto al tipo de formacidn de los -
docentes hasta 1984, el 2,38% es a nivel doctorado, vy el 97.6% restante a nivel
licenciatura. (Encuesta FELAFACS 1984).



ENEP-Acat13n-UNAM,

PERFIL PROFESIONAL DEL LICENCIADO EN PERIODISMO Y COMUNICACION COLECTIVA.

~El profesional de esta carrera:

Valora los procesos de la comunicacidn para lo cual analiza en forma sistemitica
y permanente las diversas teorfas de la comunicacidn, asi como las circunstancias
sociales en que estas se producen y aplican.

-A través del andlisis desentrafia la realidad social y da a conocer tales sucesos
dentro del contexto histdrico y social de México.

~En la elaboracidn de mensajes asume una postura critica por encima de las limita
ciones que tratan de imponerle, en lo personal o en lo institucional, quienes
detentan el poder econdmico o politico.

~Examina los mensajes y los medios de comunicacidn a la luz de su sentido y signi
ficacidn como estructuras econdmicas, polfticas y sociales.

—Como productor y emisor de mensajes establece la importancia de los mismos, y los
comunica al piblico a través de diarios y revistas, agencias informidticas, libros,
peliculas, radio y televisidn.

—-Posee la formacidn necesaria para dedicarse a la investigacién e inicia su desa-
rrollo como docente.

-Estd capacitado para ejercer otras actividades dentro de la comunicacidn colecti
va como publicidad, propaganda, relaciones piblicas.

—-Participa en la planeacidn, organizacidn y direccidn de instituciones de comunica
cidn colectiva.

—-Cuenta con un conocimiento suficiente de la lengua, lo que le permite expresarse
con propiedad, claridad y precisidn.
OBJETIVOS GENERALES DE LA CARRERA.

1) Evaluari las teorias, los métodos y las técnicas del periodismo y de la comuni
cacidn colectiva en general, con el fin de coadyuvar el desarrollc de estas -
disciplinas.

2) Propondra métodos de investigacidn en la comunicacién colectiva, asi como téc-
nicas periodisticas, acordes con la realidad nacional.

3) Disefiard té&cnicas alternativas a las formas de comunicacidn colectiva existentes.

4) Valorard la importancia de la lengua como instrumento fundamental del acto comu—
nicativo, y la empleard con precisidn al elaborar mensajes, atendiendo a las ca-
racteristicas de los diversos medios de comunicacidn que utilice.

5) Evaluard acontecimientos y transmitir3 informaciones a través de los medios de
comunicacidn, asumiendo la responsabilidad social que ello implica.

Docomento UNAM-ENEP-ACATLAN Programas de periodismo y comunicacidn colectiva.
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ASIGNATURAS OBLIGATORIAS

13

CREDITOS

PRIMER SEMESTRE

Técnicas de Investigacién Documental y de Campo -~
Introduccidén a la Epistemoclogia

Introduccién a las Matemdticas

Teoria Econémica I

Introduccidén a la Sociologia

-

SEGUNDO SEMESTRE

Elementos de Lingllistica

Metodclogia de las Ciencias Sociales
Estadistica Descriptiva

Teoria Econdémica II

Introduccién al Estudio del Derecho

TERCER SEMESTRE

Géneros Periodisticos Informativos I (Nota Informativa)
Introduccidén a las Ciencias de la Comunicacién -
Historia Mundial del Siglo XX-T1

Introduccidn a la Ciencia Politica’

Derecho Constitucional

CUARTC SEMESTRE
' d

e
o = i 5 . -~
Géneros Periodisticos Informativos II (Entrevista)

Teoria de 1a Comunicacién Colectiva I (Funcionalismo) - .

Historia Mundial del Siglo XX-II

e G sl =

P2

co 00 0D O~ 0 0 0o o ™ 0o 00 00 DO O

~3

o O
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CREDITOS
Sociedad y Politica del México Actual ‘ 8
Desarrollo de los Medios de Comunicacién '
Colectiva en México I (Prensa)‘/, ' \ 8
Sociclinglistica 8

&

QUINTC SEMESTRE

Géneros Periodisticos Informativos II1 JfReportaje) &//” 7
Teoria de la Comunicacidén Colectiva II (Estrucuualiymﬂ////S
Métodos de Investigacidén y Comunicacidn

Colectiva I (Emisor y Receptor)— 8

s

Anilisis de los Problemas Socioecondémicos y

Politicos del México Actual , 8
Desarroilo de los Medios de Comunicacién Colectiva

en México II (Cine, Radio y TV) . -~ ' 8
Histcria Contemporédnea de América Latina 8

: SEXTO SEMESTRE

\ s

] T T e L S e T TS Ry T T e

Géneros Periodisticos de Opinién IV//
(Articulo y Editorial) T ' 7
Teoria de la Comunicacién Colectiva III (Marxismo) #

=<}

Métodos de Investigacién en Comunicacién Colectiva

IT (Mensaje) .

Etica de la Comunicacidn . . . .
i Organizacién y Funcionamiento de Empresas de —

| Comunicacién N 8

T




<Y

SEPTIMO SEMESTRE

Géneros Periodisticos 11 (Columna y(hﬁtica)k//
Técnicas de Informacién por Radio y T. V.. ..

Métodos de Investigacidén en Comunicacién
Colectiva III (Mensaje) -

OCTAVO SEMESTRE

-

Seminario de Tesis 1

NOVENO SEMESTRE

Seminario de Tesis 11

ASIGNATURAS DE LAS PREESPECIALIDADES

INVESTIGACION Y DOCENCIA

SEPTIMO SEMESTRE

Seminarioc de Andlisis de Contenido
Teoria Pedagbgica

OCTAVO SEMESTRE

Seminario de Metodologia Estructuralista
Andlisis de los Fendmenos de la Comunicacidn en
Diddctica de la Especialidad

Optativa

CREDITOS

“ 2 by &
Méxicoe

~1

(¥a]

5

e
/

0

-4,



NOVENO SEMESTRE

Seminario de MetOJOIOgia Marxista
Procecsamiento de Datos
Comunicacidn Educativa :
Optativa

COMUNTCACION PERSUASIVA

SEPTIMO SEMESTRE

Seminario de Andlisis de Contenido

Psicologia Social

OCTAVO SEMESTRE

Publicidad &«

Opinién Pdblica #—

Psicologia de la Comunicacién Colectiva
Optativa

NOVENC SEMESTRE )

Propaganda )

Relaciones Pdblicas ‘
~Sociologia de la Comunicacién Colectiva
Optativa

PERIODISMO ELECTRONICO

SEPTIMO SEMESTRE

Psicologia Social

CREDITOS

5
6
8
8

W 0w O wn

0 0 wvri w»n




-——

17

CREDITOS

Periocdizmo Y Litcratura ’ &
OCTAVD SEMESTRE

Produccisgn ¥ Programacign Radiofénicas «— 5
Agenu.a> Informativas— ' 6

Adaptuacidn de Textog para Medios de Comunicacidn
Colectiva (Radioe) i
Optativa

K
NOVENQ SEMESTRE

St wRMESTRE

Produccién y Programacién TGIE\lSI\GS" ] 6

Informacién Es P¢clializada por T. V. — 6

Adaptac1on de Textos pPare Medios de Comunicacién

Colectiva 171 (Televisién y Cine)

Optativa

PERICDISTD ESCRITO

——o oY EoLRITO

SEPTIMC.SEMESTRE |
Problemas Actuales de la Prensa en MExico 7 3 E
Agencias informativas,— 6 :
OCTAVQ SEMESTRE :
Seminaric de Periodismo Especializade - : i
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CREDITOS

OCTAVO SEMESTRE

Fdicién Periodistica I : 6
Taller de Fotografia Periodistica 6
Optativa : 8

NOVENO SEMESTRE

Seminario de Historia y Periodismo e
Edicidén Periodistica I1

Periodismo y Literatura

o 0 O n

- Optativa

ASTGNATURAS OPTATIVAS (Para todas las Preespecialidades)

ga-

Investigacidén en Comunicacidn Alternativa — 4t
Seminario de Cultura de Masas — —2&«r .«

Lenguaje Cinematogrdfico .~

Literatura Latinoamericana Contempordnea .~

Técnizcas de Elaboracién de Audiovisuales’/

w G 00 00 0

Técnicus de Cine Documental,”

&)

Comunicaciones Internas,/;/“

BipfF i e LY CRF i

o e SR AR ._”F"-_.—'.'?' R e o L e R . 3 s Ay o b Al e ) ¥
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UNIVERSIDAD INTERCONTINENTAL, D 0 %
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION,

1.

DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC,

Domicilio: Insurgentes Sur 4135,

Ciudad: México, Distrito Federal,

C. Postal: 14140

Teléfono: (5) 573--85-44 Ext, 116

Duracidn: 4,0 anos,

Nivel: Universitario,

Cardcter: Privada., Fundacién 1976,

Datos al afio 1985: No. de Egresados: 320

No, de Profesores: 38
No, de Matriculados: 250

Recursos: BiGen, BiEsp, CenDoc, (Fisicos) =

Técnicos: LabFot, SalRed, SalProd, EstTV, EstGra.

. ANTECEDENTES:

Se fundS en 1976 (agosto), con el objetivo de Preparar académicamente profe-
sionales en Ciencias de la Comunicacién con un sentido humanistico y un adies
tramiento técnico adecuado y actualizado',

CARACTERISTICAS: Es una universidad privada. El ndmero de alumnos matricula-
dos en 1984 fue de 250 aproximadamente, el titulo que otorga la facultad es
de Lic., en Ciencias de la Comunicacién Colectiva. El ndGmero de egresados es
de 38. Es una universidad de inspiracién cristiana,

CAMPO DE TRABAJO:

"En diarios y revistas, en empresas editoriales, en centros rafiofénicos, fil-
micos y de T.V. en compafifas publicitarias y de relaciones piblicas, (Archivo
CONEICC),



r\_\’ .IH\\ \¥\ﬁu\ ﬁ\l\_\. H el ,,. _.\n

licenciado en ciencias de la comunicacion

INCOrPOrCCion sep 644

28 D) LRV Da 198

! primer semestre

1. ¢cual es su funcidn?

— el lcenciado en ciencias de ta comunicacion estd en
conracto con la realidad nacional e internacional.

— mereja informactdn.

— sabLe COMOo hacer una invesrgacdon coOmo analizaria y
coOmc ransmitirla.

— estd en aptitud de conocer las corrientes de opindn y
de poder dirigir o ellas tanto elementos informativos
como ‘ormativos cuiturales o de esparcimiento.

— es diestro en las técnicas de la comunicacién en ge-
neral.

-1-O0 introduccidn a las aencias ge ja comunicacion.
2 O3 redocén |

3 720 teonc . "erana l.

4.C.2 tecrio vy taller de “zisgafic |

5 GB hsrang mundigl !

&-0OB histcra de méxico !

1-7-O8 economic politica t

i-8-OB estadistica |

segundo semestre

11-1-O8 redoccion |l

I-2-OB teorio literang K

1-3-0O8 teoric y toller e fotografio M.
il-4-OB histonia mundial i

-11-5-0OB historio de méxico i

1-6-OB economia politica K.

i-7-0OB estadisuca il

2. ¢en donde puede trabajar?

— en Jigrios y revistas.

— en empresas editoriales.

— en centros radiofonicos, filmicos y de television.

— en compafias publicitarias © de relaciones publicas.

3. ¢qué aptitudes se requieren para hacer la tercer semestre

carrerQ? 11-4-OB géneros periodisticos informativos.
medios qudiovisuales |. e
teoriq y taller de rodhodifusion 1.
lingUistico y semiduca
metedologia 1.

esquema juridico mexicano.
ili-7-O8 historia de lo filosofia 1.

cuarto semestre

— disposicion paro el buen uso del lenguaje.

— gestreza mental y agilidad para afrontar circunstancias
ITIPrevistas.

— domino de si mismo.

— sentido préctico.

— cputud parc el andliss. —

— honradez en la obtencién y transmisidén de noticias.
imagenes y recursos audiovisuales. =

-— respeto a la verdad, a la libertad, a la dignidad per-
sonal y al bien comin.

V-1-OB géneros periodisticos interpretativos (reportajes).
IV-2-OB medios audiovisuaies |i.

V-3-OB tecra.y talier de raadiodifusion i

V-4-OB desarrollio de los medios de comunicacion en el mundo:
V-5-OB metodologio Il.

V-6-0O0 régimen iegal de los medios de comunicaaidn,

V-7-O8 historio de lo filosofia 1.

4. ¢qué equipo debe aportar el alumno?

— fotografia: cdmara, rollos, papel de impresion.

— redaccion: maquina de escribir.

— cine: cdmara y rolios de pelicula. ! .

— medios nudiovisuales: el mismo equipo de fotografia y
cine.

n.b. todo este equipe, segun indicaciones del maestro -
respectivo. :
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UNIVERSIDAD VALLE DEL BRAVO, UNIDAD NUEVO LAREDO, ﬁ{y?f)
FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION,

1.

DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC.

Domicilio: Orizaba No, 3829, Col, México,

Ciudad: Nuevo Laredo, Estado: Tamaulipas.

C. Postal: 88280,

Tel&fono: 49620 y 48829,

Nivel: Universitario,

Caracter: Privada,

Requisitos: Examen final,

Duracidn: 4,0 atios, Fundacién 1980,

Datos al afio 1984: No. de Egresados: 18

No, de Profesores: 13
No. de Matriculados: 100

Recursos: Fisicos: BiGen, BiEsp, CenlInv,

Técnicos: LabFot, SalPro, EstTV, EstGra,

ANTECEDENTES:

"La Escuela se fund6 en 1980 como tal, bajo un sistema tetramestral, pudién-
dose terminar la carrera en 3 afios, En 1983 (septiembre) después de un estu-
dio sobre rendimiento escolar y planeacién académica, se dictamind pasar al
sistema semestral y se reformuld radicalmente el Plan de Estudios, ajustdndo-
se a 8 semestres con 7 materias cada uno vy un total de 25 frecuencias de 45
Min. e¢/u por semana,

Asimismo, se eliminaron las acentuaciones que existian en el sistema tetrames
tral (en medios masivos, publicidad y relaciones humanas), por determinarse B
que el campo de trabajo de nuestros egresados no exigia especializacidn, sino
un manejo general aunque completo de las 3 Areas,

Desde septiembre de 1983, la Escuela de Ciencias de la Comunicacién ha buscado
relacionar el estudio y andlisis de las teorfas de la comunicacién con los la~-
boratorios y con las pricticas en los medios masivos de la localidad. La Escue
la cuenta desde entonces con 2 planas dominicales en los dos periddicos dia-
rios mids importantes de la Ciudad (el contenido es periodismo-cultura y lo ela
boran alumnos y maestros de la Escuela) y un programa de misica en una esta-
cidn rafiofdénica, también dominical, realizado por los alumnos de las materias
de produccidn radiofénica., Asimismo se ha buscado fomentar la investigacidn, y
hasta el momento se cuenta con un acervo importante de trabajos y estudios rea
lizados por los alumnos de diversas &reas, todos ellos relacionados con la pﬁE
blemidtica local y regional en materia de comunicacién de masas., (Encuestas FE-
LAFACS, 1984),

CARACTERISTICAS:

La Facultad de Ciencias dg la Comunicacidn es una Facultad dependiente de la
Coordinacidén Nuevo Laredo. (La Universidad Valle del Bravo es una institucién
privada. El ndmero de alumnos matriculados en 1984 fue de 100, El1 titulo que
otorga la Facultad es el de Lic. en Ciencias de la Comunicacién, el nidmero de
egresados hasta la fecha es de 18 y de graduados 8, la Facultad cuenta con bi-
blioteca especializada en Comunicacidén y un centro de investigacidn propios.



4, OBJETIVOS;

"E1l objetivo fundamental continua siendo la formacidén de expertos en la produc
cién y difusidn de mensajes de comunicacién, asi como en el andlisis y cuestio
namiento de los productos de la industria cultural, La orientacidn es emlnente
mente social y se rechaza el uso administrativo de la investigacién, intentdn—
dose por el contrario formar recursos humanos conscientes de su funcidn para -
impulsar el cambio social hacia una sociedad mis justa y equitativa", (Encues—
tas FELAFACS 84),



UNIVERSIDAD VALLE DEL BRAVO
| UNIDAD KUEVO LAREDO

Reconocimiento de Validez Oficial por Decretos 311 de Junio 15 de 1977 y 182 de Junio 27 de 1979 del H.
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PLAN D3 BESTUDIOS DE LA LICENCIATURA
EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION U.V.Be.

CLAVE *TATERIA FRECUENCIA CREDITOS  REQNUISITO
I SEMESTRE

Lec-11 " soria de la Comunicacion 4 8 BACH. SC. Y H.
LCC-12 Espafiol Superior I 4 8 " " " "
LCcC-13 Psicologia General 3 6 m om o
LCC-14 Historia Social de México 3 6 U N
LCC-15 Taller de Lec. y Redaccidn 4 4 U N
LCC-16 Estadistica . 4 8 L
Lcc-17 Inglés I 3 6 " " " "
II SHUIESTRE

LCC=21 Lab. de Comunicacidn Verbal 4 6 10C-11

LCcCc-22 Esnafol Superior II 3 5 ‘LCC-1¢

LCC=-23 Sociologia 4 8

LCC-24 Administrecidn General 3 6

LCC=25 letodologia de la Investigacidn 4 8 LCC-16

Lce-06 Introduccidn al Periodiamo 4 8 LCcCc-11

LCC-27 Inglés II 3 6 1.CC-17

III SHIESTRE

Lcec-31 Paller de Redaccidn Periodistica I 4 4 LCC-26

Lcc-32 Introd. a la Radio y la TV 4 8 LCC-11

LcC-33 Andlisis Literario 3 6 LCC-22

LCC-34 Siste. P 1itico Mexicano 3 6 LCcc-14

LCC-35 Comunic: cion de MNasas 4 8 LCCc-11

LCC-36 Lab. de Fotografia 4 4

LCC=-37 Inglés III 3 6 LCC-27

IV SiWESTRE

LCC-41 T3ller de Redacc. Period. II 4 4 ICC-31

1.66-42 Teoria del Cine- 4 8 LCC-11

LCC~-43 Publicidad I 4 8

LCC-44 Mercadotecnia 3 6

LCC-45 Relaciones Piblicas 4 8

1.CC-46 Administracidn de Personal 3 6 LCC-24

LCC-47 Inglés IV 3 6 LCC-37

¥ SEIASTRE

Lcc-51 Técnicas Audiovisuczles 4 6 LCC-36

Lcc-52 Psicologia Industrisl 4 8 LCC-13



UNIVERSIDAD VALLE DEL BRAVO

Gz SRR UNIDAD NUEVO LAREDD
lwd@u ’ /ﬂ’:‘ ’ Reconocimiento de Validez Oficial por Decretos 311 de Junio 15 de 1977 y 182 de Junio 27 de 1979 del H.

Congreso del Edo. de Tamaulipas. Registro ante la S.E.P. segin acuerdo No. 163 del dia2 de Octubre de 1979.

-

JUAREZ 2506 NUEVC LAREDO, TAM., MEXICO TEL. 2.09-19

LCC-53 Opinidn Pdblica LCC-34/LCC-26

LCC-54- Publicidad II LCC-43
LCC-55 Teoria Economica
i 1LCC-56 - Guiones de Cine y T.Vo LCC-42

whwwp
Qoo

MoP-57 Ovntativa

ACENTUACION 3N If °DIOS MASIVOS Y PUBLICIDAD
VI STNMESTRE

VMP-61 Investigacion de Mercados 4 8 LCC-25/1.0C-44
MMP-62 Teoria del Dibujo Publicitario I 4 8 LCC-54
M P-63 Técnicas de Investigacidn Documental 3 6 LCC=-25
MNP-64 Laboratorio de Radio I 4 4 LCC-32
MMP-65 Laboratorio de Cine I 4 4 LCC-56
IMP-66 lledios Publicitarios 3 6 LCC-54
NMOE-67 Ontativa 3 6
VII SENESTRE
P-T1 Teoria del Dibujo Publicitario II 3 6 MmP-62
IniP-T2 Laboratorio de Radio II 4 4 MIMP-64
VITE-T3 Labvoratorio de Cine II 4 4 IP-65
MMP~74  Lzboratorio de Televisidn I , 4 4  LCC-32
MMP-T5 Régimen Legal de la Public, en_ léxieo 3 6
MMP-T76 Fotografia Publicitaria . 4 8 LCC-54
ne-77 Prensa Comvarada 3 6 LCC=-26
VIII SEVESTRE
TTP-81 Sem. de Casos Practe. de lercado 4 8 MMP-61
y Publicidad .
IP-82 Orge. de Deptos. y Agencias de Public. 4 8 MMP-66
P=-83 Creatividad Publicitaria 4 8 MMP-T71
¥1P-84 Laboratorio de Televisidn II 4 4 MNP -T4
- MIP-E5 Comunicacidn Intercultural 3 6 LCC-11
MIP-E6 ‘Seminario de Tesis 3 6 LCC-25
MMP-87 Optativa 3 6
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ACHENTUACION EN RELACIONES HUMANAS Y PUBLICAS

[ VI SENMESTRE

RHP-61 Dinamica de Grupos 4 8 LCC~52
RHP-62 Relaciones Publicas II .3 6 LCC-45
RHP-63 Higiene Mental en la Organizacidén 4 8 LCC-52
RHP-64 Psico~Pedagogia 3 6

RHP-65 Relaciones Industriales 4 3 LCC~52
IMP-64 Laboratorio de Radio 4 8 LCC~-32
MOP-66 Ontativa 3 6

VII S3SNZSTRE

RHP-T1 Entrevista Psicoldgica 4 8 RHP-61
[HP-T72 Desarrollo de la Comunidad 3 6

RHP-T3 Desarrollo Organizacional I 4 8

RHP-74 Desarrollo de Recursos Humanos I 4 8 RHP-65
ML P=T4 Laboratorio de Televisidn

RHP-T75 Microeconomia 3 6 LCC-55
RHP-T76 Optativa 3 6

VIII SZMISTRE

RI{P-81 Periodismo Emvresarial N 4 8 LCC-26
RHP-82 Derecho del Trabajo 4 8

RHP-83 Desarrollo Organizacional 1I 3 6 RHP-T73
RHP-84 Desarrollo de Recursos Humanos II 4 8 RHP-T74
RHP-85 Macroeconomia 4 8 RHP-76
¥P-86 Seninario de Tesis 3 6 LCC-25
MoP-86 Optativa 3 6
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UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO C C C

FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y SOCIALES I*jL
DEPARTAMENTO DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION. DDA D
/

DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC

Decano: Lourdes Romero
Direccidn: Ciudad Universitaria. Circuito Interior.
Ciudad: México Estado: Distrito Federal.

C. Postal: 4510
Telé&fonos: 55505558, 55488407
Fundada el ano: 1951

Nivel: Universitario
Caracter: Piblica
Requisitos: Trabajo final, Examen final, Trabajo préctico.
Duracidn: 4 afios
Titulos: LCsC, MCsC.
Datos al afio 1985: No. de egresados
No. de profesores 96

No. de matriculados 2042
Recursos: Fisicos: BiGen, CenDoc, CenInv.
Técnicos: LabFot, SalRed, SalPro, EstTV, EstGra.

ANTECEDENTES:

"La licenciatura en Ciencias de la Comunicacidn que se imparte en la Facultad

de ciencias Politicas y Sociales, bajo la coordinacidn del Departamento de es
pecialidad correspondiente, tuvo su origen en el afio 1951 en que se fundd 1la,
por entonces, Escuela Nacional de Ciencias Polfiticas y Sociales, entidad en la
que la licenciatura en Periodismo junto con las de las Ciencias Politicas, Cien
cias Sociales y Ciencias Diplomiticas se proponia formar profesionales prepara-
dos para contribuir al desarrollo nacional. La primera Reforma Académica por

la que pasd la Escuela y, en consecuencia la licenciatura en Periodismo, no -
afectd la tendencia profesional del egresado, aunque dotS a la licenciatura de
una mejor formacidn interdisciplinaria y de un rango de mayor cientificidad so
cial al futuro licenciado en Periodismo. En 1967 se produjo la segunda reforma
académica, se plasmaron las crecientes necesidades de mayor especializacidn pro
fesional y de una intensificacidn en las tareas de investigacidn tedrica y téc-
nica aplicadas a la docencia. Preservando y profundizando la formacidn bisica
interdisciplinaria y de cientffico social, el egresado en periodismo salfa con
el titulo en Ciencias de la Informacidn pues la denominacidén de la licenciatura
sufrid un cambio. Una nueva reforma acaddmica se llevd a cabo durante 1970-71.
Para la licenciatura, tuvo algunos efectos importantes: primero, se construyeron
los talleres y seminarios de trabajos practicos tendientes a complementar eficaz
mente la formacidn tedrico-criticaj; luego, se definieron con mayor claridad los
criterios de divisidn de dreas académicas y se marcaron mis las opciones termina
les de la licenciatura, diferenciindose los campos de desarrollo profesional, la
carrera pasd a denominarse entonces Licenciatura en Periodismo y Comunicacidn Co
lectiva. Por @ltimo, en 1976 se produce la 4ta. reforma acad@mica en la que se
redefinen las Areas acad@micas del plan de estudios. Se formulan nuevos progra-
mas por materias buscando una mayor coherencia en el proceso enseﬁanza—aprendizg
je, se insiste en la necesidad de la formacidn cientifica de los egresados, esta
vez, orientadas al cambio social y al mismo tiempo dotadas de una base tedrica,
técnica y metodoldgica que les permita la eficiencia profesional requerida en los
medios laborales y demandada por la sociedad. Desde 1976, el licenciado en Cien
cias de la Comunicacidn tiene una preparacidn critica, cientifica y técnica am~
plia y permanentemente actualizada. Cabe anotarse que desde aquel afio se han pro
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ducido varios reajustes en- los programas de estudios y se encuentran en formu
lacidn algunos proyectos de revitalizacidn general del Plan de Estudios".
(FELAFACS 84).

CARECTERISTICAS:

La UNAM es una institucidén de cardcter piblico, financiada por ayudas estatales
¥y por la contribucidn de los alumnos. Ofrece la licenciatura y la amestria en
Ciencias de la Comunicacidn.

En 1984 son 2042 los matriculados en la carrera. el Departamento de Ciencias de
la Comunicacidn depende de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la -
UNAM, Cuenta con centro de investigacidn y Documentacidn (FELAFACS 84).

OBJETIVOS GENERALES:
"El alumno serid capaz de:

1) Evaluar criticamente las teorfas, los mefodos y las técnicas con el fin de
coadyuvar al desarrollo de las ciencias de la comunicacidn.

2) Explicar cientificamente los procesos de la comunicacidn colectiva en cuanto
a su origen, estructura y cambio.

3) Evaluar criticamente instituciones piblicas y privadas en materia de comunica
cidén colectiva.

4) Utilizar los medios de comunicacidn coelctiva para informar y, en su caso, -
coadyuvar a la solucidn de problemas. sociales.

5) Promover la difusidn y aplicacidn del conocimiento para el bienestar social"
(Libro: Facultad de Ciencias Polfticas ¥y Sociales. Licenciatura en Ciencias
de la Comunicacidn. UNAM, México, 1976. p-21).

PERFIL DEL PROFESIONAL,

"La Formacidn del profesional en Ciencias de la comunicacidén lo capacitara para
ser un analista social de los procesos de la comunicacidn en la medida en que
podrd comprender y criticar de manera sistemdtica y permanente los procesos so-
ciales y las teorfas de la comunicacidn. Esta capacidad de anilisis le permitiri
explicar la estructura y la dindmica de cambio en los procesos sociales, las emi
siones, contenidos y efectos de los mensajes colectivos. Para que la formacidn
de este profesional logre su plena consistencia, es necesario que los estudios -
comprendan tres dreas bisicas: la teoria, la metodologia y la técnica.

Asi mismo, el aprendizaje integral de las tre &reas proporcionard al estudioso

de esta disciplina un acervo tal de conocimeinto que le facilitard la critica y
evaluacién de los fendmenos sociales. Esta condicidn hard que el profesional en
Ciencias de la Comunicacién pueda optar por desenvolverse en el campo de la infor
macidn, de la opinidn, o de la investigacidn. Tanto en su funcidn de investigador
como en la de informador comentarista y cfitico social, podra proporcionar solu-
ciones viables a los problemas de la comunicacidn en la esfera de la educacién,
de la ciencia y de la cultura cotidiana. La labor de esta especialidad deberd es
tar también, encaminada a la difusidn del conocimeinto y de los avances de su pro
pia disciplina, a través de los medios adecuados para promover la concientizacidn
de los distintos auditorios con el fin de coadyuvar al cambio social. Para ello,
es necesario que el profesional esfe interesado en la permanente actualizacidn de
sus conocimientos y en la evolucidn de su disciplina.

En su quehacer profesional de estudioso de la comunicacidn, habri que considerar
en todo momento la interconexidn de su objeto de estudio con las ciencias sociales
extendidas desde un enfoque interdisciplinario. (Libro: Facultad de Cs.Politicas y
Sociales Lic. en Cs. de la Com. UNAM, México 1976. p.21 y 22) ARCHIVQ CONEICC)
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e) Promover la difusién y aplicacién del conocimien
to para el bienestar social.

4. Fecha de creacifén:
1941
5. Areas de especializacidn:

Comunicacidn escrita
Produccién Audiovisual

Investigacifn cientifica de la comunicacién:
6. Plan de estudios por semestre:

PRIMER SEMESTRE

No. de - Materias

Créditos
08 Historia Mundial Econémica y Social I
08 - Formacién Social Mexicana I
08 - Teoria Social I
10 Taller de Investigacién y Redaccién
08 Economia Politica I
42 B

£33 ' : SEGUNDO SEMESTRE

T : 08 - Historia Mundial Econdémica y Social I1I
t - 08 Formacién Social Mexicana II
= " 08 Teoria Social II

= 08 Metodologia I

Epdt HEETRE .08 Economia Politica II



No. de
Créditos
08
08,

08

08

08
40

08
08
08
08

08
40

08

08
08
08

08
40
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COMUNICACION

TERCER SEMESTRE

Materias

Historia Mundial Econémica y Social III
Formaéién Social Mexicana III

Teoria Social III

Metodologia II

Economia Politica III

CUARTOC SEMESTRE

Teorfias de la Comunicacidén y la Informacidn
Introduccidén a la Linguistica

Psicologia Social

Desarrollo, Régimen y Estructura de los
Mé@ios de Comunicacién Colectiva en México I
Géneros Periodisticos Informativos

(nota informativa, crénica noticiosa y

entrevista)
QUINTO SEMESTRE

Teorias de los Medios de Comunicacidn
Colectiva

Lenguaje y Sociedad

Sociologfa de la Comunicacidn Colectiva

Desarrollo, Régimen y Estructura de los

Medios de Comunicacidén Colectiva en México II

Géneros Periodisticos Interpretativos

(reportaje)
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No. de
Créditos
08
08

08
08

08
40

08
08
08
08
08
40

08
08
08
08
08
40

' i
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SEXTO SEMESTRE
Materia

Técnicas de Informacién por Cine
Técnicas de Informacién por Radio y

Televisidn

Psicologia de la Comunicacién Colectiva
Introduccién al Estudio de la Opinién
Ptblica

Géneros Periodisticos de Opinidn (edito-
rial, articulo de fondo y comentario)

SEPTIMO SEMESTRE

Optativa *
Optativa
Optativa
Optativa
Optativa .

OCTAVO SEMESTRE

Optativa
Optativa
Optativa
Optativa
Optativa

TOTAL DE CREDITOS CARRERA: 322

* Se recomienda a los alumnos que cursen las materias optati
vas de acuerdo a sus intereses intelectuales V¥ profesiona-
jes. Con este fin, se les sugiere que acudan a los departa
mentos de especialidad para que se les asesore en la selec
cién de dichas asignaturas.

e
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s Tituios que otorga:
. Licenciatura
| 8. Ndmero de profesor%gg-
b 140, 20 de tiempo completo, 10 de medio tiempo y

110 de asignatura.
; 9. Valor de la matricula por semestre:

$ 200.00 anuales
3,00 délares anuales

10, NGmero de egresados:

En este momento estamos en espera de la informacién
correspondiente que proporciona el Departamento de
Servicios Escolares de esta Facultad.

Esperando que. esta informacién le sea Gtil, agradez
co de antemano su atencidn.

118

-

1 - Atentamente
= "POR MI RAZA HABLARA EL ESPIRITU"
i Cd. Universitaria, D a 26 de octubre de 1982,

Prof. Javier AréqPo Zamudl ,
Jefe de la Unidad Adadémica del

Depdrtamentlo.

Pt



UNIVERSIDAD DEL VALLE DE ATEMAJAC, (UNIVA) (CC
’ DIVISION DE CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES, T
ESCUELA DE CIENCIAS Y TECNICAS DE LA COMUNICACION,
o090
1. DATOS GENERALES: .
Asociada a: CONEICC,
Decano: Victor Benavides Pafeda.
Domicilio: Rincén de los Ahuehuetes No, 1988,
i Ciudad: Cuadalajara, Estado: Jalisco.
b C. Postal: 45050,
Teléfono: (36) 325622 y 227046,
i Nivel: Universitario,
3 Cardcter: Privada,
I Requisitos: Trabajo final, Examen final.
i Duracién: 3.5 afios, Fundacidén 1962,
3 Datos al afio 1984: No, de Egresados: 294
g : ' No, de Profesores: 27
: : No, de Matriculados: 346
] Recursos: F{sicos: BiGen, CenDoc,

Téenicos: LabFot, EstTV, EstGra.

: 2. ANTECEDENTES:

4 11960 Escuela de Periodismo, luego deriva a la Carrera de Ciencias y Técnicas
de la Comunicaciédn, ' :

La Universidad cambid varias vecgs de nombre en ese lapso (Instituto Pio XII,
Instituto del Valle de Atemajac),

Al cambiar a Escuela de Comunicacidn, el objetivo es formar profesionales ca-
paces de investigar y planear el fendmeno de la comunicacién utilizando los
medios de comunicacidén social", (Encuesta FELAFACS),

3. CARACTERISTICAS:

- La Escuela de Ciencias y Técnicas de la Comunicacién se ubica dentro de la Di-
3 visién de Ciencias Sociales y Humanidades de la Universidad del Valle de Atema
jac. Es una institucidn de cardcter.privada y, cuenta con un nimero de 346 a-
lumnos matriculados en 1984, La duracidén de la carrera es de 3 anos y la ca-
rrera se divide en cuatrimestres, El nidmero total de egresados de la facultad
i hasta 1984 es de 294; cuenta con um centro de documentacidén propio. (Encuesta

FELAFACS, 1984).

4, OBJETIVO:

"pormar hombres con capacidad para analizar, investigar 'y aplicar habilidades
y conocimientos adquiridos, Esto se logra a través del conocimiento y manejo
ﬁrofesional de los diferentes medios de comunicacién visuales, auditivos y o-
tros". (Folleto de la Carrera de Ciencias y Técnicas de la Comunicacidn de la

UNIVA, sin fecha, Archivo CONEICC),

5. PERFIL DE LA CARRERA:

"Estd enfocada al conocimiento y aplicacién de las diversas formas de comuni-~
cacién humana a través de los diversos simbolos, medios y técnicas para el en-
vio de mensajes. Su misidén es la de impulsar y procesas-las redes de comunica-




6.

cifén masivas especialmente por los medios de difusién', (Folleto sobre 1la
Carrera, UNIVA, sin fecha, Archivo CONEICC),

PERFIL DEL EGRESADO:

Entendemos por "Perfil del Egresado de CTC" las caracterfsticas que especifi-
can la personalidad cientifica, humana, social y té&cnica del estudiante de CTC
que ha cursado satisfactoriamente los nueve cuatrimestres requeridos para ob-
tener el grado de Lic, en Ciencias y Técnicas de 1la Comynicacién y que le acre
ditan como el producto terminal de un proceso educativo,

El "perfil", por tanto, es ante todo um modo de ser que de manifestarse en con
ductas especificas que podrian clasificarse ent:

a) Valores-actitudes,

b) Conocimientos,

c) Habilidades,
(Docto. "PERFIL DEL EGRESADO DE CIENCIAS Y TECNICAS DE LA COMUNICACION", sin

fecha. Archive CONEICG).

CAMPO DE TRABAJO:

"Medios de comunicacién masiva: cine, T.V,, radio y premsa; centros de produc-
cién audiovisual; agencias de publicidad; disefio de publicaciones; asesoria co
municacional; organizacién de eventos; elaboracidn de folletos y posters; foto
grafia; turismo; relaciones piiblicas", (Archivo CONEICC),
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CCC

AT
UNIVERSIDAD DE MONTERREY.
o090
DIVISION DE CIENCIAS SOCIALES
DEPTO. DE CIENCIAS DE LA INFORMACION Y DE LA COMUNICACION

DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC

Decano: Alejandra Flores

Direccidn: Gonzalitos No. 300 Sur.

Ciudad: Monterrey Estado: Nuevo Ledn.

C. Postal: 64000

Teléfonos: 83462677, 83485344,

Fundada el afio: 1971

Nivel: Universitario

Caricter: Privada

Requisitos: Trabajo final, Examen final, Trabajo préctico.

Duracidn: 4 afios

Titulos: LCsin, LCsInC.

Datos al afio 1985: No. de egresados 376
No. de profesores 15
No. de matriculados 134

Recursos Fisicos: BiGen, CenDoc.

Técnicos: LabFot, SalPro, EstTV, EstGra.

ANTECEDENTES.

La carrera nacidn en 1971 en el seno del Departamento de Letras y con tenden
cia y orientacidén muy marcadas en letras, lingiifstica, semiltica y teoria de
la informacidn.

La carrera tenia acentuaciones en letras, periodismo, publicidad y relaciones
piiblicas.,

En 1977, cambia al reducirse la cantidad de cursos de acentuacidn: letras, Pu
blicidad, relaciones pidblicas e investigaciones de opinidén.

En 1978 se elimind la acentuacidn de letras, quedando periodismo, publicidad,
relaciones piiblicas, investigaciones de opinidn y medios.

En 1979 se cambid el nombre de la acentuacidn en relaciones pliblicas a comuni
cacidn organizacional.

En agosto de 1983 se hace un cambio de plan
rrera a: Lic. en Ciencias de la Informacidn
acentuaciones y surge una carrera inica que

de estudios y del nombre de la cé
y Comunicacidn. Desaparecen los
las comporende a todas.

cursos que

El departamento asume la mayor parte de los imparten, y se modifi
can nombres, contenidos de cursos y orientacidn de la carrera, ademis de la
orientacidn pedagbgica'. (Encuesta FELAFACS 1984).

CARACTERISTICAS:

El departamento de Ciencias de la Informacidn y Comunicacidn depende de la Di
visidén de Ciencias Sociales y a su vez de la vicerectoria académica. Es una
institucidn de cardcter privada y el nimero de alumnos matriculados en 1984
fue de 134. El niimero de egresados de la facultad es de 376 y el niimero de gra
duados es de 28l. La facultad cuenta con un Centro propio de documentacion.
Para obtener la Lic. en Ciencias de la Informacidén y Comunicacidn es necesario
realizar un trabajo final, examen final y trabajo practico. (Encuesta FELAFACS
1984).



U. de Monterrey.

"Para la recepcidn profesional, una vez que se han cursado y aprobado los
160 créditos minimos y cubriendo los requisitos profesionales académicos, el
alumnos podrd optar por una de las siguientes formas de evaluacidn final de sus
estudios
a) trabajo final y examen de recpcidn profesional.
b) cursos en opcidn a titulo y examen de recepcidn profesional.
c) examen general de conocimientos y examen de recepcidn profesional.
d) terminacidn del curriculo o plan de estudios con calificacidn registrada

en el kardex de excelencia académica y examen de recepcidn profesional”
(Plan de estudios pdg. 7 y 8 sin fecha - Archivo CONEICC).

OBJETIVOS:

"A través del plan de estudios se pretende que el estudiante:

1) Desarrolle competencias comunicativas tanto a nivel funcional como interna-
cional, para que se capaz de crear situaciones de comunicacidn, dirigir los
procesos comunicativos e influir sobre ellos.

2) Defina procesos y situaciones sociales como problemas comunicativos, aplican
do las teorias y métodos de las ciencis de la Comunicacidn; que busque solu-
ciones y seleccione entre ellas la m#s adecuada para dichos problemas,

3) Ubique los fendmenos comunicativos dentro del sistema complejo de la comuni-
cacidn, tanto no mediata como tecnificada.

4) Determine las caracteristicas de la cultura mexicana como sistema de informa
cidén y comunicacidn, sobre la base de las teorias al respecto".

(Folleto sobre la carrer, U. de Monterrey, sin fecha - Archivo CONEICC).
PERFIL DE LA CARRERA,

"Es una carrera que estudia y comporende el proceso social b3sico que es la in-
teraccidén humana. El profesionista en Ciencias de la Informacidn y Comunicacidn
es un experto en el conocimiento de los 3 distintos lenguajes que el hombre uti
liza para comunicarse, esto es, los cédigos, y sus posibilidades de interpreta~
cidén y produccidn. Ademds, su entrenamiento le permite hacer un uso adecuado de
los medios de comunicacidn disponibles, sean estos medios tecnificados o no. A
través de modernos métodos de ensefianza/aprendizaje orientados a conseguir una
participacidn activa del estudiante en el proceso, se busca formar profesionis—
tas sensibles a las necesidades de nuestra particular cultura y capacitados para
aportar soluciones innovadoras que promuevan el desarrollo integral de la socie
daqd".

(Folleto sobre la carrera:. U. de Monterrey, sin fecha - Archivo CONEICC).

PERFIL DEL EGRESADO.

"Al terminar la carrera, el profesionista en Ciencias de la Informacidn y Comu-~
nicacidn seri capaz de:

1) Crear, manejar e interpretar mensajes con efectividad, utilizando los medios
de comunicacidn adecuados.

2) Planear y ejecutar proyectos de comunicacidn.
3) Analizar y evaluar los procesos de comunicacién ¥ sus repercusiones.

4) Diagnosticar problemas de comunicacidn y plantear soluciones acordes con las
necesidades sociales de México'.

(folleto sobre la carrera, U. de Monterrey, s/fecha - Archivo CONEICC).



f,/,/“ﬁn U. de Monterrey. 3

7.- CAMPO DE TRABAJO.

"El Lic. en Ciencias de la Informacidn y Comunicacidn puede trabajar:

1) Para los medios de comunicacidn masiva como periddicos, revistas, radiodifu-
soras, canales de televisidn, y estudios cinematogrificos.

2) En organizaciones porivadas y piblicas, agencias de publicidad, casas edito-
riales: en los departamentos de relaciones piiblicas de comunicacidén interna y
externa y centros de informacidn.

3) Como profesionista independiente: ofreciendo asesoria a organizaciones priva
das y piiblicas, en la produccidn de programas de comunicacidn”

(Folleto sobre la carrera, U. de Monterrey, sin fecha. — Archivo CONEICC).

i 8.~ CARACTERISTICAS DEL ASPIRANTE:

H3bito de lectura.

Habilidad para expresarse oralmente y por escrito.

Buena ortografia

Facilidad para ordenar, sintetizar y analizar ideas propias y ajenas.
Disposicidn para la rectificacidn permanente del conocimiento a través de la
critica y autocritica.

(Archivo CONEICC).
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INSTITUTO TECNOLOGICO Y DE ESTUDIOS SUPERIORES DE OCCIDENTE,
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION, 0090

1.

DATOS GENERALES:
Asociaa a: CONEICC

Decano: RAUL FUENTES NAVARRO,
Domicilio: Fuego No. 1031, Jardines del Bosque C.P, 44520,
Ciudad: Guadalajara. Estado: Jalisco, -
Teléfono: (36) 310297 y 311353 Exts, 127 y 131,
Nivel: Universitario, : g
Caracter: Privada, : v
Requisitos: Trabajo final, Examen final,
Duracidn: 4,0 atios, Fundacién 1967,
Datos al ano 1985:
No. de Egresados: 586
No. de Profesores: 42 d
No., de Matriculados: 240
Recursos: Fisicos: BiGen, BiEsp, CenDoc,

Técnicos: LabFot, SalPro, EstTV, EstGra,

. ANTECEDENTES:

La Escuela de Ciencias de la Comunicacién del ITESO se fundd en 1967 y no ha te-
nido cambios de adscripcign institucional, Obtuvo reconocimiento de validez ofi~
cial de la S.E.P. en 1975, En ese mismo afio la carrera se redujo a 8 semestres
(era de 10) y se incluyé la tesis profesional como requisito de titulacidn. Has-
ta 1977 el objetivo se orientaba prioritariamente a una formacidén profesional pa
ra medios masivos: "Impulsar la fuerza de transformacién social de los medios de
comunicacién mediante la capacitacién del alumno para que los conozca, valore y
actle creativamente a través de ellos, El Plan de Estudios actual surgid de la
revision de 1980. (Encuesta FELAFACS 1984),

CARACTERISTICAS:

El ITESO es una institucidn de caricter privado y el ndmero total de estudiantes
inscritos en 1984 fue de aproximadamente 2300, La Escuela de Ciencias de la Comu
nicacidén coné en ese afio con 236 estydiantes y hasta esa fecha con 477 egresados,
175 de los cuales cuentan con tftulo, La Escuela otorga el grado de Lic, en Cien-
cias de la Comunicacidén y para obtenerlo se requiere realizar tesis Y examen pro-
fesional. La Escuela cuenta con laboratorios de TV, radio, AM, Fotografia, Sala
de redaccidén y equipo de cine, Ademis dispone de una biblioteca especializada en
Comunicacién y de un Centro de Documentacién propios, (Encuesta FELAFACS 1984),

OBJETIVOS:

~ "El objetivo de la Escuela es suscitar una conversidn valoral en sus miembros a

través de una formaci6n integral que los capacite para conocer e integrar cien-
tificamente las teorfas y las técnicas de la comunicacién, para analizar criti-
camente los fenémenos comunicativos y para disefiar y producir creativamente pro-
cesos de comunicacién ubicdndolos en el entorno socio~cultural en el que se dan,
con el fin de que participen como profesionales de la comunicacién en la trans—
formacién de las estructuras sociales en concordancia con los valores que inspi-
ran las orientaciones fundamentales del ITESO, (Encuesta FELAFACS 1984).
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UNIVERSIDAD LATINOAMERICANA
ESCUELA DE COMUNICACION Y RELACIONES PUBLICAS

DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC

Decano: Yolanda Marin
Direcciédn: Gabriel Mancera No. 1402 Esq. San Lorenzo , Col. Valle.
Ciudad: Méxjico, D.F. Estado: Distrito Federal.

C. Postal 3100
Telé&fomno: 55750411 Ext. 16
Fundada el ano: 1976
Nivel: Universitario
Caracter: Privada
Requisitos: Trabajo final, Examen Final, Otros.
Datos al ano 1985.
No. de egresados: 126
No. de profesores: 38
No. de matriculados: 310
Duracién: 4 afios
Titulos: LCRPC
Recursos: Fisicos: BiGen.
Técnicos: LabFot, EstTV, EstGra.

ANTECEDENTES:

"La escuela se funda en agosto 26 de 1976. Se incorpora a la Secretaria de Edu
cacidén Pdblica el 2 de septiembre de 1981 y se modifica en nombres y claves el
programa de estudios"

(FELAFACS 840

CARACTERISTICAS:

La U. Latinoamericana es de caracter privado. Ofrece la licenciatura en Comuni
cacibén y Relaciones Piiblicas. Es escuela independiente.

OBJETIVOS:

"La licenciatura en Comunicacidn y Relaciones Piiblicas ha sido creada con la fi
nalidad de formar un profesional especializado en esa area, que cuenta con los
conocimientos y herramientas necesarias para manejar y resolver la problemitica
concreta de dicho campo'”. (Archivo CONEICC).

CAMPO DE TRABAJO.

"La formacidn de un profesional en el area de Comunicacidn y Relaciones Piiblicas,
se origina a partir de necesidades tales como:

Necesidades de Difusidn, necesidades de Sensibilizacidén, de Seleccidn de Medios
y Mensajes, de Captacidn de Informacidn.

Algunos de los organismos en los que surgen necesidades como las que hemos men-
cionado y, que por ende constituyen el campo de trabajo del relacionista son -
entre otros:

Empresas privadas, industriales, financieras y comerciales; Organizaciones de ser
vicio piblico; Agencias de publicidad; Medios de Informacidn, prensa, radio, cine,
y Televisidn; Industria editorial; Inst1tuc1ones educativas; Asociaciones gremia-
les, culturales, religiosas, etc.; Agencias espec1a11zadas de consultoria de Rela
ciones Piblicas. (Archivo CONEICC).
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UNIVERSIDAD DE LAS AMERICAS CCC
DEPARTAMENTO DE COMUNICACION. A ‘:_
LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION [\h’if)
DATOS GENERALES:
Decano: Renato Sobreviiias.
Direccidn: Santa Catarina Martir A.P. 100
Ciudad: Puebla
Estado: Puebla

C. Postal: 72820
Teléfono: (22) 47000

T{tulos: 1LCsC

Nivel: Universitario

Caracter: Privada

Requisitos: Trabajo final, Examen final.
Duracidn: 4.5 ahos

Fundada: 1983

Datos al afio 1984: No. de egresados 0

No. de profesores 4
No. de matriculados 110
Asociacidn: CONEICC

ANTECEDENTES:

Con la actual crisis editora, México sufre penuria de comunicaciones: el pais
entero tiene un pco mds de 500 iibrerias que representan menos de las que hay
en la Ciudad de Madrid. Por lo que mira a periodismo industrial o técnicos
no parecen existir en M&xico mis de 2 docenas de publicaciones.

Todo esto es clara expresidn de la necesidad de formar profesionales en el te
rreno de la Comunicacidn y del periodismo.

En los paises industrializados, los servicios relacionados con el area entera
de Comunicacién (desde los transportes hasta la comunicacidn espacial, inclu-
yendo telfonfa, etc.), representan mas del 50% del sector terciario de la eco
nomfa. La tendencia de crecimiento en México es positiva y muy acelerada: las
comunicaciones son realmente el nicleo de servicios del futuro de la humanidad.

En el area limitada, pero de grandes proyectos, COmO €S8 toda la administracidn
de la informacién y la produccidn y contenido de radio, televisidn y periodismo,
la Universidad de las Américas abre la licenciatura en Ciencias de la Comunica
cidn en agosto de 1983".

(Encuesta FELAFACS 1984).

CARACTERISTICAS:

La facultad de Ciencias de la Comunicacidn pertenece al departamento de Filoso
ffa y Letras, Escuela de Ciencias sociales y Humanidades, es una institucidn de
cardcter privado y el nidmero de alumnos matriculados en 1984 fue de 110. La
duracidn total de la carrera es de 4 afios 6 meses y el nimero de profesores en
la facultad es de 4. La facultad dispone de biblioteca especializada en comuni
cacidn. El nimero total de estudiantes inscritos en 1984 en la universidad fué
de 4,327.

(Encuestras FELAFACS 1984).



U. Americas.

OBJETIVOS.

OBJETIVO GENERAL: '"Con el programa de Licenciatura, la Universidd intenta

formar profesionales en dreas relevantes de la comunicacidén humana capaces

de utilizar sus técnicas y manejar sus contenidos para la promocidn de la

persona y de la sociedad en que vivimos. Las 8reas en las que se realizaridn

estos propdsitos son:

a) Periodismo

b) Comunicacidn Social en Informacidn (Administracidn de la informacidn y -
publicidad)".

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

"En las diversas dreas de concentracidn de la carrera: Pensamiento: Hay que
formar profesionales competentes que puedan: transmitir, administrar y re-
gistrar informacidn de modo objetivo, eficaz y en estricta &tica profesional.

SOCIEDAD: Interpretar la realidad socio-cultural del pais en la situacidn
actual a travé@s de articulos y reportajes.

COMUNICACION: Utilizar las té&cnicas biAsicas de la radiofonia y televisidn y
en particular la produccifi y elaboracidn de mensajes, para mejorar el conoci
miento de nuestra situacifén y tener mis oportunidad de mejorar la vida."

(Folleto de la carrera, U. de las Américas, 1983 - Archivo CONEICC).

CAMPO DE TRABAJO:

"En el area limitada, pero de grandes proyectos, como es toda la administra
cidn de la informacidn y la produccién y contenido de radio, televisidn y
periodismo, los graduados de la UDLA podran emplearse en algunos de los ren
glones de actividad productiva tales como:

1) Labor editorial y de publicaciones, incluyendo publicaciones de industria,
ciencia y tecnologia, donde al presente escasean m3s que en el area de pu
blicaciones literarias.

2) Agencias de publicidad y de distribucidn de noticias.

3) Instituciones relacionadas con radio y televisidn (especialmente produccidn)
y la elaboracidn de mensajes.

4) Agencias del sector piiblico y privado relacionadas con la difusidn y admi-
nistracidn de informacidn especialmente a niveles de estados y municipios".

(Folleto sobre la carrera, U. de la Américas, 1983 - Archivo CONEICC).

ESTRUCTURA ACADEMICA.

Para obtener la licenciatura en Ciencias de la Comunicacidn los candidatos tie
nen que cursar y aprobar 48 materias con un total de 318 unidades, 31 de ellas
(64.5%) en los cursos del Departamento, 8 materias de requisito general de la
Universidad y 9 materias de ciencias afines.

-Areas generales de estudio:

*E1 Area de teorfa aporta conceptos y categorias tedricas.

#La metodologia ofrece los instrumentos para utilizarlos en el estudio de
la realidad.

*El area de andlisis es el producto final, mediante un triple proceso:
1) informacidn, 2) evaluacidn y 3) planeacidn.

(Informacidén folleto sobre la carrera UDLA - 1983 - Archivo CONEICC).



DESCRIPCION DEL PROGRAMA DE LA LICENCIATURA EN
CIENCIAS Y TECNICAS DE LA COMUNICACION E INFORMACICK

SIGLA CURSO " UNIDADES REQUI
SITO
Pre-Univ
LM 011 Morfosintaxis
DL 012 Segundo Idioma I
SEMESTRE
1 Ma 013 Introduccién a las Matemiticas
para Ciencias Sociales 8
FI 165 Introduccibén a la Filosofia 6
SO 160 Sociclogia General 6
HI 161 Civilizacién Occidental: Modernidad 6
2 DL 126 Segundo Idioma II iy 8 DL 026
SO 165 Metodologia de las Ciencias So-
ciales ’ 6 MA 013
0 HI 366 Historia de México 6
M 111 Composicién Castellana 6 LM 011
PS 160 Psicologié General 6
IS 160B Introducéiﬁn a la Computacibn 6 MA 011
3 LM 115 Obras Maestras y Estilos Literarios 6 LM 111
| DL 127 Segundo Idioma IIT 8 DL 126
SO 180 Problemas Sociales de México L 6. SO 160
SO 282 Estadistica Descripti&a. 6 50 165
CO 240 " Comunicacién Interpersonal 6 LM 111
CO 245 Teorias de la Comunicaci6bn I 8 SO 165
4 DL 227 Segundo Idioma IV g DL 127
Cco 276 Tecnologfa de la Comunicacibn

SO 230 Poblaci6n y Ecologia 6 ) S0 160
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SIGLA . CURSO UNIDADES REQUI
SEMESTRE e ‘ | SIT0
SO 382 Estadistica Inductiva : : 6
SO 380 Pensamiento y Cambio Social 6 SO 160
CO 250 Teorfa de la Comunicacién II 6
5 EC 261 Principios de Macroeconomia 6
AG 167 Historia del Arte 6
CO 350 Teoria de la Comunicacién III 6 CO 250
CO 300 Taller de Composicién Lit. I 6
CO 383 Métodos de Investigacibn en Co-
municacién Social 6 SO 380
AD 160 Principios de Administracidén 6 MA 013
6 AG 267 Historia del Arte Mexicano 6 -
PS 363 Psicologia Social 6 Ps 160
CO 400 Tallexr de Composicién Lit. II 6 CO 300
AG 270 Publicidad I ' 6
EC 372 Economia Politica il 6
CO 318 Informac16n I 6
o ED 473 Radio y TV en la Educac16n 6 PS 363
CO 320 Periodismo I 6 |
FI 272 Pensamiento Mexicano 6 - -
Cco 322 Radio I 6
CO 324 TV I 6
CO 330 Taller de Comp051016n~ Periodismo
L;entiflco 6
8 AD 260 Principios de Mercadotecnia 6 AD 160
CO 326 Etica y crftica de las comunicaciones 6 FI 272
AG 370A Publicidad II 6 AG 270
CO 420 Periodismo II 6 CO 320
CO 424 TV II 6 CO 324
CO 426 Informaci6n II (PROCESAMIENTO) 6

CO 318
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SIGLA CURSO UNIDADES ~ REQUL

SEMESTRE

co

CoO

co
- COo
co
co
co

SO 165

422 Radio II 6 CO 322
425 Derecho de Comunicaciones 6
490 Temas de Comunicaciones

(PROCESAMIENTO) : : 6
412 Desviacién Social, Criminologia
. y Comunicacién . 6
430 Periodismo III (Prensa Comparada) 6 CO 420
432 Radio III - - Produccibn 6 CO 422
434 ™V 1II - Producc16n 6 CO 424
436 Informac16n III 6 CO 426
498 Seminario de Licenciatura 3 12 CO 490

DESCRIPCION DE CURSOS

METODOLOGIA DE LAS CIENCIAS SOCIALES:

El método c1entif1co. problema, hlpéte51s, hloéte51s refu-

,table y la forma de probar y rechazar. ' Uso de estadist;cas,

IM 115

anéllsls de contenldo, cuestionarios, encuestas, Indices y

'esvalas, tablas y gréflcas, organlzac16n de trabajos y su

estilo adecuado.

OBRAS MAESTRAS Y .ESTILOS LITERARIOS:

Estudio panorémlco de las mejores obras desde Grecia y Roma
hasta nuestros dias, 1nterés particular en las literaturas
europeas y tareas .de préctlca de asimilacifn de e*tilo prin

cipales. .
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I.T.E.S.M. CAMPUS LEON. A T
LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION A
0090

1.-DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC

Decano: Alejandro Ramirez Pedrajo.
Direccidén: Prolongacidn garza Sada. (S/N) Cerro Gordo.
Ciudad: Leén , Estado: Guanajuato.

C.Postal: 37180

Telé&fono: (471)71000 Ext. 197,
Fundada el afio: 1983

Nivel: Universitario.
Caracter: Privada

Requisitos: Otros.

Duracidn: 4 afios
Titulos: LCsC
Datos al afio 1985: ©No. de egresados 0

No. de profesores 9
No. de matriculados 30
Recursos: Fisicos: BiGen, BiEsp, CenDoc.
Técnicos: EstTV.

2.~ ANTECEDENTES:

"De 1982 a 1983 se realiza un estudio de factibilidad de la carrera. Los cur
sos se inician en Agosto de 1983, con el objeto de dar servicio a nivel geren
cial para la comunicacidn organizacional®™. (FELAFACS 84/019).

3.~ CARACTERISTICAS:

El ITESM-U. Ledn es una institucidn privada que ofrece la licenciatura en -
Ciencias de la Comunicacidn, dicha carrera esti adscrita a la divisidn de Ad
ministracidn, Ciencias Sociales y Humanidades. a través del Departamento de
Comunicacién. Se financia por contribucidn de alummnos y por donativos (Pat;g
nato-Educacidén Su8perior del Bajfo, A.C.) Hasta junio de 1984 no cuenta con
ninglin egresado (FELAFACS 84).

4.~ OBJETIVOS:

"Dar servicio a nivel geremcial para la comunicacidn organizacional" (FELAFACS
84/019),
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE SINALOA. s
Escuela de Ciencias Sociales. 0/‘5773
Coordinacion de Ciencias de la Comunicacion,
1. DATOS GENERALES:
Asociada a: CONEICC,
Decano: Jorge Figueroa C,
Domicilio: Av. Ejército Mexicano s/n A,P, 543,
C., Postal: 82000 _ .
Ciudad: Mazatléan, Estado: Sinaloa,
Teléfono: 1-32~53
Nivel: Un%versitario. No, de Egresados: . 80
N . Pab14 No, de Profesores:- - 15
Caracter: Sb L e, No. de Matriculados:400
Duracién: 5 afios. X
Recursos: Fisicos: BiGen, Técnicos: LabFot, SalRed, EstTV, EstGra A.M.
2. ANTECEDENTES:
La Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién fue creada en 1974 en la Escuela
de Ciencias Sociales de la U.A.S, Su estructura académica toma como modelo a la
Carrera de Comunacidn Colectiva y Periodismo de la Facultad de Ciencias Politi-
cas v Sociales de la UNAM. (Archivo CONEICC).
3. OBJETIVOS:
Formacidén de profesionistas para el trabajo cienitifico-investigativeo aplicado
al estudio de la comunicacidén humana en sus mdltiples dimensiones,
Capacitacidén de profesionistas en el dominio de la técnica e instrumentos de co-
municacién para: )
a) promover y difundir los valores culturales de nuestro pueblc vy los valores uni
versales, que indenrifiquen al hombre como ser genético,
b) Promover y desarrollar una tecnologia alternativa que responda a las necesida-
_des de informacién de los receptores y emisores en potencia, a partir de una
perspectiva global, (Encuesta FELAFACS 1984),
4. CARACTERISTICAS: -

-La U.A.S. es una institucién de cardcter piblico y el total de alummos inscritos

en 1984 fue de 70,000,00, En la Escuela de Ciencias de la Comunicacién se matri-
cularon 400 alumnos aproximadamente, la duracidn total de la carrera es de 5 afios
y para obtener el grado de Lic, en Ciencias de la Comunicacidn se requiere reali-
zar una memoria del servicio social donde deben aplicarse los conocimientos de la
licenciatura, La Escuela cuenta con un Centro de Investigacién, (Encuesta FELAFACS

1984).



5.

PERFIL DE EGRESADOS:

El profesional en Comunicacidn es un cientifico social, con una sélida formacidén
tedrico-humanistica y capaz de dominar la técnica en la comunicacién, Es precisa
mente en esta dialéctica: humanfstico<técnico, donde reside 1a originalidad y va

loracidén de un profesionista en la comunicacién,

Dada la preparaci6én interdisciplinaria que ofrece la carrera en Comunicacién, el
egresado posee una visién de conjunto de la herencia cultural del hombre y de los
fenbmenos econdémicos, politicos y socioculturales que forman su entorno, lo que
le permite situarse en el momento histérico actual, Dicha visidén de conjunto, con
tribuye a la sensibilizacifn, objetividad y formacién de ﬁn espiritu critico-ana-

litico y creativo, cualidades que el profesionista de la Comunicacidén debe tener.

Un comunicélogo, sin ser un técnico en el sentido literal de 1la palabra, es capaz
de hacer uso de la técnica como instrumental en la elaboracidn de sus tareas, que
incluyen: la investigacidn, organizacién, planeacién, produccidn, realizacién, di
fusidn de expresidén y contenido y evaluacidén de los mensajes que genera una socie

dad, sea cual sea el contexto en que se comunique,

Para que el futuro egresado en Comunicacién de la U,A,A, posea las caracteristi-

cas antes mencionadas el plan de estudios se ha estructurado con duracidn de 5 a-

nos, perfodo a través del cual el alummos adquirird una formacidn tedrico-inter-

disciplinaria, orientada a:

- Concientizacidén de la importancia de las relaciones humanas,

- Obtener un amplio conocimiento de su herencia histdérica y cultural,

- La participacioén en la problemitica politica, social y econémica de México,

- E1 conocimiento del lenguaje humano y sus origenes,

- El1 conocimiento tedrico de las diversas corrientes que estudian la comunica~-
cidn,

- El aprendizaje general de las herramientas técnicas de la Comunicacién,

- Introducir al alumno a la investigacién en Ciencias Sociales (informacién ob;g
nida del documento Plan de Estudios (abreviado) sin fecha)., Para satisfacer la
demanda de la localidad, se complementa el Plan de Estudios con 2 opciones de

carrera (ya mencionadas),

CAMPO DE TRABAJO:

El egresado de la Carrera de Comunicacién en Medios Masivos desarrollari en el
campo de trabajo las siguientes funciones:

- Investigacidn.

- Produccién de programas en los medios masivos,



Realizacidén de programas en los medios masivos,

Evaluacidn de programas en los medios masivos,

- Direccidn de programas en los medios masivos.

Orientacion de la opinién ptblica,

La Carrera de Comunicacién Organizacional ofrece 3 campos diferentes de trabajo
de acuerdo a las necesidades reales de la localidad de Aguascalientes:

1. Organizaciones Pdblicas,

Trabajo en comunidades rurales,

- Trabajo en pequeiias sociedades y grupos étnicos,

~ En el I.N.B.A. y sus dependencias,

~ En instituciones de educacidn superior,

- En dependencias oficiales (S.A.R,H,, S.E.P,, etc,)
- En organismos paraestatales (BANRURAL, ete,),

2. En organizaciones privadas,
- Trabajo en la industria textil, automotriz, vitivinicola, confeccidén de ropa,
etc,
- Trabajo en agencias de publicidad,

0 R \
- En centros comerciales y bancarios, etc,

3. Trabajo en Consultoria,
-~ Se puede trabajar en forma independiente sin pertenecer a un organismo deter

minado,

En general, las funciones a desempefiar por el especialista en esta drea son:
~ Elaboracidn de estrategias de comunicaciédn,

- Facilita la informacién (redacta textos, transmite mensajes),

- Detecta problemas y conflictos en la comunicacién,

-~ Contribuye a las relaciones humanas y piblicas,

- Organiza cursos de capacitacidn y adiestramiento;

- Realiza proyectos y. campafias de publicidad y propaganda,

- Elabora sondeos y cuestionarios en investigacién, etc, (archivo CONEICC).
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3.2 Pfan de Estudios de La Cavera de Ciencias de La Comunicacdidn

Semestne

PRIMERO

SEGUNDO

TERCERO

CUARTO

QUINTO

SEXTO

Nombre de La Materdia

Légica de £La Investigacibn Cientifica
Redaceibn y Téenicas dz Investigacdibn
Documesntal

Matemfticas

Int. a Las teondas de La Comunicacibn
Int. a La Economfa Politica

Mctodo DLakéetico

Estadistica 1

Histonia Sociocultunal de Za Com,
Matenialismo Historico

Economlc Poalitica 1.

Metodofoala de £a Invest. Clentifdca
Estadlstica T1.

Semidtica

Redaceldn 1. (Nota Infommative, Crdnica
Entrevista (Repontafe ).

Economia Politica I1.

MetodoLogla de Za Investigaciln

en Comunicacidn

Comunicacibn d2 Masas e Imperndialismo
Cultural N

SocioLogla de La Comunicacibn
Redcecifn 11 (Editornial, Antleutc
dz Opinitn, Comentanio y Caltical .
Amenica Latina 1.

Mdalisis de Contenido

Psicologla de Ra Comunicacdbn

Redaceibn 111. (Comnnzeeifn de Estilo)
América Latina 11.

Histonia Econdmica y Social Contemporinea

Opinibn Pabiica y Propaganda

Téenicas de Editorial y de Imprenta
Peniodismo por Radio

Histonia Econémica y Social de MCx. 1.
Movdimientos Campes{nos

Cnéditos

-t OO
S

oo To O O 00 o0 On Cn !

ot =on )l oo
[+

o

'-6000(\300 oa 0o =2 On O



Semestrne

SEPTIMO

OCTAVO

NOVENO

DECIMO

Notas . -

1) La posesidn de un idioma (Francls, Ingles o Alemén) s

Nombre de fa Materia

Publicddad y Relaciones Piblicas
legislacibn de Los Meios de Infonmacién
en Méxdico. :

Peniodismo pon T.V,

Hist. Econbmica y Social de MExico 11

Estética

Prensa Comparada

Montafe y Realizacitn Cinematogrdfica
Movimdientos Obrenos

Sistemas de Informacidn
Téonicas de Periodismo Grdfico
Diserio ded Comic

Comunicacidn Audiovisual

Seminarios de Investigacibn

sable para ingresan al noveno semestne.
Z) Total de Crneditos de Licenciatuna en Cécncias de LaComunicacibn: 372

3} Ndmeno de Honas-CRase pon semana: 4.

I
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UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA CZ(T

DIVISION DE CIENCIAS DEL HOMBRE AT

DEPARTAMENTO DE COMUNICACION.
0040

1.~ DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC

Decano: Francisco Prieto.
Direccidn: Cerro de las Torres No. 395. Colina Campestre-Ch.
Ciudad: México. Estado: Distrito Federal.

C. Postal: 4200
Telé&fonos: 5493500 ext. 140, 5493500 ext. 229.
Fundada el ano 1960.

Nivel: Universitario.

Caricter: Privada.

Requisitos: Trabajo final, Trabajo practico.
Duracidn: 4 atios.

Titulos: LC, MC.

Datos alafio 1985: No. de egresados 1327
No. de profesores 47
No.de matriculados 792.
Recursos fisicos: BiGen, BiEsp, CenInv.
técnicos: LabFot, SalRed, SalPro, EstTV,EstGra.

2.~ ANTECEDENTES.

Se origind en 1960 como escuela que otorgaba el tftulo de Lic. en Ciencias
de la Comunicacidn, en 1961 el titulo cambid a licenciatura en Ciencias y
Técnicas de la Informacidén. En un principio la carrera comportaba el 70%
de las materias de una licenciatura en filosofia; el otro 307% eran talleres
(TV, cine, radio y periodismo) y algunos cursos gfenerales de economia, so-
ciologia, literatura, etc.

Para 1968 logrd un equilibrio entre las materias filosdficas y las socioeco
ndémicas al tiempo que se integran 3 cursos de teoria de la comunicacidn.

En 1972, la carrera cuenta ya con 5 cursos obligatorios de teoria de la co-~
municacidén a parte de teoria del periodismo, de la televisidn, estética del
cine, teoria de la radio, lo que implica un mayor acercamiento al campo pro
pio de la comunicacidn.

En 1975 se crea la maestria en Comunicacidn y Desarrollo.

A partir de 1982, se crean 2 nuevas subsistemas: a) politicas de comunica-
cién, b) Investigacidn participativa y semidtica.

El cambio de escuela a departamento, operado en 1972 significd un cambio en
la organizacidén del curriculum, que quedd integrado de la siguiente manera:

AREA BASICA: Cursos fundamentales de teordi socioldtica yd el conocimiento,
asi como de lingiiistica.

AREA MAYOR: Cursos de teorfas de la comunicacidn; tedricos de cada uno de
los medios; cuatro discursos literarios; filosfia del hombre;
filosofia social, filosofia de la comunicacidn; investigacidn
I e Investigacidn II.



Universidad Iberoamericana. 2

AREAS ESPECIFICAS: Selegci6n de un sistema"
(Encuesta FELAFACS 84).

3.- CARACTERISTICAS,

El departamento de Comunicacidn se ubica dentro de la Diovisidn de ciencias
del hombre de la Universidad Iberoamericana, es una instirucidn privada, y
el nimero de alumnos matriculados en la carrera en 1984 fue de 120; ademis
del titulo de Lic. en Ciencias de la Comunicacidn, también otorga el tftulo
de maestro en comunicacién. El ndmero total de egresados de la facultad
hasta 1984 fue 1,327 y el niimero de graduados 350, la facultad dispone de
una biblioteca especializada en Comunicacidn y de un centro de investiga-
cidn propios.Para obtener el grado de Comunicacidn es necesario realizar
un trabajo final y unt rabajo préictico.

(Encuesta FELAFACS 84).

4.~ OBJETIVOS:

OBJETIVOS DE LA CARRERA.- "Preparar tedricos e investigadores que puedan em
plear las técnicas existentes del disefio, elaboracidn, produccidn y andlisis
de mensajes en los diversos campos de la comunicacidn, con una sélide forma-
cidn intelectual que someta la técnica al espiritu.

La carrera de comunicacién como ciencia pluridisciplinaria se nutre de distin
tos ramas del conocimiento humano, principalmente de: filosofia, psicologia,
sociologia, literatura y arte'.

OBJETIVOS ESPECIFICOS: "Al terminar la carrera el alumno serd capaz de:

1) Interpretar la realidad social, econdmica, polftica y cultural del pais, a
través de los diversos tipos de mensajes que produzca.

2) Realizar en el ejercicio profesional de la comunicacidn colectiva una labor
critica y creativa que promueva el desarrollo de la sociedad de acuerdo a
la justicia social, a través de los medios colectivos de comunicacidn.

3) Disefiar y aplicar programas de desarrollo para diversos grupos y comunida-
des, a través de la comunicacidn humana grupal e individual.

4) Asesorar a organismos e instituciones en los programas para solucionar los
conflictos inherentes a la comunicacidn humana entre personas y los grupos'.

(Folleto sobre la carrera, UIA, perfodo 81/82 - Archivo CONEICC).

5.- CAMPO DE TRABAJO:

"El campo de trabajo para los egresados de la carrera de comunicacidn es amplio

y diverso. Ademd3s del ejercicio profesional en los distintos medios de comuni-
cacidn colectiva, innumerables instituciones y empresas requieren expertos capaces
de planear, crear, y evaluar mensajes o campaflas de comunicacidn.

El trabajo especializado en cine, radio, televisién, periodismo, investigacién, -
andlisis de mensajes, etc. no ge limita, poues, a los medios colectivos. Empre~
sas e instituciones requieren de comunicadores que realicen las actividades de
difusidén que implican los proyectos educativos, econdmicos y sociales".

(Folleto sobre la carrera, UIA, periodo 81/82 -~ Archivo CONEICC).



P

il

slladain

By Tasen

PLAN DE ESTUDIOS DE LA LICENCIATURA EN(

El Plan de Estudios de la Licenciatura en Comunicacion c@
nera: «r
: -

Materias Obligatorias del Area Bisica.

Materias Obligatorias del Area Mayr

Materias Optativas del Area Mayor
*Materias del Area Menor

Materias del Area de Integracié-

Servicio Social

Area de Titulacién (Opcion ~

El niimero minimo de créd’

‘

para opuar por ¢l titulo es

*Segiin el subsistemna qu

MATERIAS OBLIGAT
CLAVE SIGLA AREA BASICA
4078 Prerrequisito de Ir |

2376 €CM102 Teorfade la Com
2482 PS113 Psicologia Socis”
5491 $0116 Introduccibén s

gico
5930 DE104 Derecho y Cor
5493 50118 Teorfa Sociolt
5883 LT120 Taller de Expr

: Escrita |
5934 LT121 Taler de Expr
5 Escrita It
2323 AN202 Sociologfa y A
México -

2700 - CM203 Teoriadela C
2758 FL251 Filosof{s Soci
2381  CM308 Investigacién ¢
2701 CM309 investigacién ¢
$350 FL386 Filosofiadel |
2295 HI325 Historia de Mé
2258 FL319 Teor{a del Cot
TOTAL:

MATERIAS O
CLAVE SIGLA AREA MAYO

5458 CM106 Semibtica




CLAVE SIGLA

MA FERIAS DEL AREA MENOR
COMPLEMENTANTE

PRERRE-
QUISITUS

1041 LT287 Modclos Literarios §

4682 1.T279 Narrativa Laiinoamericana |

1683 LT280 Narrativa Latinoamericana 11

4686 L.T283 Poesiay Poérica Latinoamericana |
4087 LT284 Poesiay Poética Latinoamernicana I
3645 L7288 Perspectivas de la Literatura Mexicana
1679 L1264 Historia de las Teorias Literarias

TOTAL:

SUBSISTEMA No. 8 (Filosofia)

HORAS CREDI-

SEM. TOS
4 8

4 8

4 8

4 8

4 8

4 8

4 8
F1JOS 64

El namero de créditos para cumplir con el subsistema es de 64. Compuesto por 32 créditos obli-
gatorios y 32 créditos optativos a eleccién del alumno. Estos créditos sélo pucden cubrirse con

las matenias optativas del subsistema de Filosofia que aparecen en este plan,
MATERIAS OBLIGATORIAS (32 créditos)

5375 F1.205 Logical
227 FL315 Estética
5381 FL366 Onrologial
5387 FL372 Etical
TOTAL:

MATERIAS OPTATIVAS (32 créditos)

5376 FL102 Introduccién a la Filosofia del Arte
5373 FL201 De los Presocriticos a Platén
5374 FL209 Aristoteles y la Escucla Peripatética
5377 FL362 Heclenismo y Patristica
5382 FL367 Filosofia Medieval
2753 FL332 Del Renacimiento a la Hustracién
5391 FL377 Kanty el {dealismo Alemin
5396 FL384 Filosofia del Siglo XiX
5397 FL385 Filosofia det Siglo XX

TOTAL:

SUBSISTEMA No. 9 (Diseiio Grifico)
5574 DI113 Introduccion a las Artes Grificas
5694 DI157 Tipografial

2355 AU190 Dibujo Natural |
5435 DI206 Taller de Artes Grificas

18

ENV O N
™00 0o 0

F1JOs 3

3
Hobrbobobaasp
E
°
W
T 00 00 €0 00 0o €0 00 ¢ 00

& bbby
P 0N 00

0.

MATERIAS DEL AREA MENOR

CLAVE SIGLA COMPLEMENTANTE

5702 DI253 Técnicas de Impresién IV
5697 DI256 Técnicas de Impresién t
2708 CM293 Técnicas Audiovisuales
2407 CM357 Publicidad III (Creativa)

TOTAL:

SUBSISTEMA No. 10 (Sociologia Urbana)

5362 $0106 Introduccidn a la Investigacién Social

5451 50238 Sociologia Urbana §

3080 S0355 Sociologia Urbana 11

3507 50404 Seminario de Sociologfa Urbana

5492 SO117 Seminario de Investigacién 1

5494 S$O119 Pricticade Campo | -

5443 S$0121 Seminario de Investigacién I
TOTAL:

SUBSISTEMA No. 11 (Sociologia Rural)

5362 50106 Introduccién a fa Investigacién Social

5452 $0242 Sociologfa Rural 1

3075 S0350 Sociologia Rural I

5505 $0402 Seminario de Sociologia Rural

5492 $0117 Seminario de Investigacion 1

5494 $0119 Prictica de Campo I

5443 SO121 Seminario de Investigacién 11
TOTAL:

SUBSISTEMA No. 12 (Sociclogia de I Educacién)

5362 50106 Introduccién a la Investigacibn Social

5453 50243 Sociologia de la Educacién I

3078 80353 Sociologfa de la Educacién 11

5506 _ SO403 Seminario de Sociologia de la Educa-
cién

5492 SO117 Seminario de Investigacién

5494 $S0119 Prictica de Campo |

5443 $0121 Seminario de Investigaci6n 11
TOTAL:

PRER
QuiIsi

Di256
Dii13

CM21¢

50238
50238
SO106
SO117
SO117

$0242
S0242
S0106
§0117
$0117

$0243

S0243
S0106
S0117
sO117

SUBSISTEMA No. 13 (Ciencias Politicas y Administracién Pablic

5498 50208 Ciencia Polftica I



MATERIAS DEL AREA MLENOR PRERRE HOURAS CREDj-
CLAVE SIGLA COMPLEMENTANTE QUISETOS SEM, TOS
4403 $0304 Ciencia Politica i SO2u8 4 8
5366 80203 Administracion Piblica Federal | s0113 4 8
5367 S0205 Adminisiracidn Pablica Federal i} SO203 4 8
5364 S0113 Teoria de la Administracién Piblica 4 8
5365 SO114 Evolucion de la Adm:nistracidn Pg- )

blica en Mexico 4 8
5469 $0222 Sistema Politico Mexiczno 4 8
5471 S0309 Sistemas Politicos y Gobicrnos

Contemporincos 4 8

TOTAL: F1)OS 64

NOTAS: Para cumplir con el Plan de Estudios de esta Licenciatura, inicamente se tomarin en
cuenta las materias contenidas en é1 y dentro de las dreas que lo forman.
Para cursar los subsistemas es necesaria la asesoria del Departamento correspondien-
te.

20 o
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INSTITUTO DE CIENCIAS SOCIALES DE MERIDA, A.C.

CC

DATOS GENERALES: }L"
Asociada a: CONEICC Dﬁc' N
Decano: Garfias Reyes
Domicilio: Calle 27 X 26 No. 216. Col. Garcia Gineres.
Ciudad: Mérida. Estado: Yucatin.
Nivel Universitario.
Caracter: Privada.
Duracidn: 4 afios.
ANTECEDENTES:

E1 ICSMAC se fundd en 1982 como respuesta al problema de la emigracidon de
jévenes yucatecos a otras partes del pais y para completar la oferta edu-
cativa en el Estado respecto al drea de Ciencias Sociales en los campos
de Sociologfa y Comunicacién que no se encuentran incluidas en las estruc
turas académicas de la Universidad de Yucatdn y el Instituto Tecnoldgico
de Mérida, @inicas institucidnsde estudios anivel superior en el Estado.

OBJETIVOS GENERALES DE LA LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION.
"El egresado de esta carrera serd capaz de:

-Evaluar criticamente las teorfas, los métodos y las técnicas con el fin
de coadyuvar el desarrollo de las Ciencias de la Comunicacién.

~Explicar cientificamente los procesos de la comunicacidn colectiva en =
cuanto a su origen, estructura y cambio.

-Evaluar criticamente instituciones piblicas y privadas en materia de comu
nicacidn colectiva creando una imagen favorable ante la opinidn piblica.

~Utilizar los medios de comunicacién colectiva para informar, y en su caso
coadyuvar a la solucidn de problemas sociales.

-Promover la difusidn y aplicacidén del conocimiento para el bienestar so-
cial."

CAMPOS DE TRABAJO:

-E1 profesionista puede participar como especialista de la comunicacidn en
actividades propias de la publicidad, la propaganda y las relaciones pibli
cas, la propaganda y las relaciones piblicas, ademds de las labores perio-
disticas.

—Realiza funciones en la Prensa, el Radio, el Cine y la Televisidn y parti-
cipa en estudios o andlisis sobre el contenido de la informacidn, se puede
especializar en un tipo de noticias o informacidn, as{ como en medios de =
informacidn audiovisual. -

—Y"En esta carrera el area de investigacidén es particularmente amplia, pudien
do recaer sobre los problemas de la persuacion e influencia de la informa-
cidén y la comunicacidn masiva.

PLAN DE ESTUDIOS:

-Se cursan cinco asignaturas por semestre Yy la carrera es de ocho semestres,
1o que da un total de 40 asignaturas por carrera.

-Plan de Estudios.
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PLAN DE ESTUDIOS
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DE LA CARRERA DE LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION 322 CREDITOS

MATERI AS No.DE CREDITOS

PRIMER SEMESTRE

HI STORIA MUNDIAL ECONOMICA Y SOC. ! 08
FORMACION SOCIAL MEXICANA | 08
TEORIA SOCIAL | 08
TALLER DE INVESTIGACION Y REDACC. 08
ECONOMIA POLITICA | 08
40

SEGUNDO SEMESTRE .
HISTORIA MUNDIAL ECONOMICA Y SOC.I| 08
FORMACION SOCIAL MEXICANA |1 08
TEORIA SOCIAL |1 08
METODOLOGI A | 08
ECONOMIA POLITICA |1 08

40

MATERI AS
TERCER SEMESTRE

HI STORIA MUNDIAL ECONOMICA Y SOC.I1:
FORMACION SOCIAL MEXICANA 111

TEORIA SOCIAL 111

METODOLOGIA |1

ECONOMIA POLITICA 111

CUARTO SEMESTRE

TEORIA DE LA COMUNICACION Y LA INFOh
I NTRODUCCION A LA LINGUISTICA
PSI COLOGI'A SOCIAL

DESARROLLO, REGI MEN, Y ESTRUCTURA DE
LOS MEDIOS DE COMUNICACION COLECTL
VA EN MEXICO 1|

GENEROS PERIODISTICOS INFORMATIVOS.
(Nota informativa, crbnica noticio
sa, entrevista)
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MATERIAS No.DE CREDITOS

QUINTO SEMESTRE

TEORIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
COLECTI VA,

LENGUAJE Y SOCIEDAD
SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION COLEC.

DESARROLLO, REGIMEN Y ESTRUCTURA
DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION COLEC-
TIVA EN MEXICO i1

GENEROS PERIODISTICOS INTERPRETATIVOS
(REPORTAJE)

SEXTO SEMESTRE E

TECNICAS DE INFORMACION POR CINE.

TECNICAS DE INFORMACION POR RADIQ Y
TELEVISION.

PSICOLOGIA DE LA COMUNICACION COLECT.

INTRODUCCION AL ESTUDIO DE LA OPINION
PUBLICA.

GENEROS PERIODISTICOS DE OP!NION (EDL
TORIAL,ARTICULO DE FONDO Y COMENTARI0)

08

08
08

08

08

40

08
08

08
08

MATERI AS
SEPTIMO SEMESTRE

OPTATI VA

OPTATI VA
OPTATI VA

OPTAT! VA

OPTATI VA

OCTAVO SEMESTRE

OPTATI VA
OPTATIVA

OPTATI VA
OPTATI VA

OPTATI VA



MATERIAS OPTATI VAS -

- EL_LIBERALISMO MEXICANO.

_ EL MOVIMIENTO LABORAL EN MEXICO.

_ FILOSOFIA DE LA HISTORIA

7 GRUPOS DE PRESION | NTERNAC!ONALES.

4 HISTORIA DE AMERICA LATINA. g
_ HISTORIA DEL PENSAMIENTO POLITICO EN MEXICO.

_ HISTORIA DEL PERIODISMO EN MEXICO.

_ ANALISIS HISTORICO DE LA URBANIZACION.

_ ANALISI'S SOCIOLOGICO DE LA CIUDAD CONTEMPORANEA.

- ECONOMIA POLITICA DE LA URBANEAGION.

- HISTORIA POLITICO-MILI TAR DE LA REVOLUCION MEX!CANA.

- INTEGRAC!ION ECONOMICA DE AMERICA LATINA.

- INTRODUCCION DE LA TEORIA DE LA ENAJENACION.

- INTRODUCCION A LA TEORIA DE LA EDUCACION.

- LA HISTORIA COMO REPORTAJE.

- LA IDEOLOGIA DE LA REVOLUCION MEXICANA.

- LOS PARTIDOS POLITICOS EN MEXTCO.

- POLITIGAS URBANAS DEL ESTADO MEXICANO.

- METODOS Y TECNICAS DE INVESTIGACION EN COMUNICACION COLECTIVA |

- METODOS Y TECNICAS DE INVESTIGACION EN COMUNICACION COLECTIVA 11
- PAISES SOCIALESTAS.

- PERIODISMO DE LA CIENCIA.

- PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO.

-~ PROBLEMAS DE LA SOC!IEDAD INDUSTRIAL CONTEMPORANEA

- PROCESAMIENTO DE DATOS.

- PSICOANALISIS Y SOCIEDAD.
-*REVOLUCION Y CAMBIO SOCIAL EN AMERICA LATINA,



TEORIA GENERAL DE SISTEMAS.
TEORIA GENERAL DE LA POBLACION.
SOCIOLOGIA DEL ClINE. '

- .SOCI1OLOGIA MEDICA.

AGENCIAS | NFORMATI VAS.

ANALISIS DE CONTENIDO.

COMPUTADORAS Y PROGRAMACI ON.

EVOLUCION DEL LENGUAJE AUDIOVISUAL.
OFICINAS DE PRENSAS.

SEMINARIO “EL CAPITAL.

SOCIOLOGIA DE LAS CULTURAS INDIGENAS DE MEX1CO.
SOCIOLOGIA DEL DESARROLLO AGRARIO.
SOCIOLOGIA DE LA EDUCACION.

oo
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UNIVERSIDAD AUTONCMA DE NUEVO LEON.
FACULTAD DE CIENCIS DE LA COMUNICACION.

CCC
AT

DATOS GENERALES:

Decano: Ernesto Rocha Rufiz (‘F‘;()
Direccidn: Paseo del Acueducto y Eucalipto A.P. 144

Ciudad: Monterrey

Estado: Nuevo Ledn

Teléfonos: (83)578885 y (83)578832

Titulos: LCsC, ePe, ePu, eRp., MtCsC

Nivel: Universitario

Cardcter: Pablica

Requistios: Trabajo final, Examen final, otros.

Duracidn: 4 afios

Fundaciédn: 1976
Datos al afio 1984:
No. de egresados 2,000
No. de profesores 95
No. de matriculados 1,900

ANTECEDENTES.

En 1976 nace como Colegio de Periodismo en la Facultad de Derecho y Ciencias
Sociales. El 5 de diciembre de 1978 el Consejo Universitario aprueba la crea
cidén dela facultad de ciencias de 1la Comunicacidn, con 690 alumnos.

Se crearon las 3 acentuaciones Yy se reestructura totalmente el plan de estu-
dios abriendo posibilidades a todas las &reas de la comunicacién. Este plan -
continlia hasta la fecha.

CARACTERISTICAS:

La universidad de nuevo Ledn es una institucidn de cardcter estatal y la facul
tad de Ciencias de la Comunicacidn es independiente. El niimero de egresados de
la facultad hasta 1984 fue de 2,000. La facultad cuenta con centro de documen
tacidn y centro de investigacidn propias.

El nimero total de inscritos en la Universidad en 1984, fue de 120,000 personas.
El niimero de egresados de la facultad es de 2,000,
(Encuestas FELAFACS 1984).

OBJETIVOS:

OBJETIVO GENERAL: "La sociedad actual se encuentra enlazada por mensajes que, en
forma sistemitica se cruzan, se multiplican y se interfieren, lo que reclama un

profundo anilisis y entendimiento. las Ciencias de la Comunicacidn tienen la ta

rea de captar, interpretar, elaborar, y presentar estos mensajes, sus cddigos y

sus procesos".

OBJETIVO ESPECIFICO: "El objetivo especifico de la carrera, radica en conjuntar
las diferentes disciplinas que giran en torno a la Ciencia de 1la Comunicacidn,
como  una estructura organizada para dotar al estudiante de los conocimientos
tedricos y pricticos, que le permitan desarrollarse como profesional en Ciencias
de la Comuniccidn en beneficio propio y de la comunidad en que participa.

A fin de lograr este objetivo, el estudiante de esta disciplina debe adquirir -
los conocimeintos tedricos y practicos, que satisfagan las necesidades comunica



U. Autdnoma de Nuevo Ledn.

5-"'

tivas existentes, sin descuidar posibles Perspectivas, que abran nuevos hori
zontes a los estudiantes de esta disciplina®,
(Folleto sobre 1la carrera de Ciencias de 1a Comunicacign, Pag. 2, sin fecha),

AMBITO OCUPACIONAL,

"E1l Licenciado en Ciencias de 1a Comunicacién posee un campo ilimitado para su
desarrollo profesional, La comunicacidén es una ciencia en desarrollo que aiin
RO se encuentra constreiiida por limites y por 1lo tanto diversos Zmbitos ocupa-
cionales de la misma serdn descubiertas por los futuros pProfesionales que con
verdadera vocacign Y espiritu creativo incursionen en ella,

Las empresas del sector piblico, del sector privado y las instituciones socia
les requieren, cada vez md3s, expertos en Ciencias de 1a Comunicacién.

mo, abarca desde el andlisis de los Proceso de la comunicacidn, 1la lingiiistica,
redaccidn, medios masivos de comunicacidn, fotograffia, introduccidn a 1a publi-
cidad y régimen legal de medios.

El especialista en publicidad, requiere tener una bage s8lida de conocimientos
en mercadotecnia , estadistic, economia, dibijo, y fotografia publicitaria, psi
cologia social y medios y t&cnicas audiovisuales.

La plataforma intelectual del publirrelacionista, estd integrada bdsicamente en
el estudio de 1a Comunicacidn Organizacional, adminsitracidn de eémpresas, prin-
cipios publicitarios, seminario de redaccidn, mercadotecnia y medios y técnicas
audiovisuales™,

(Inf. folleto sobre la carrera de Ciencias de la Comunicacidn, pPag. 3, sinfecha
Archivo CONEICC).

R e —
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PLAX DR ESTUDIOS DE LA CARRERA DE
LICTCIADO =T PILRICDISMO

PRIMER SEESTRE Horas x QUINTO SHIESTRE Horcsx

Semana Scmana
Curso Superior de BEspafiol I 3 Legislacién de Medios de
Literatura BEspafiola I 3 comunicacidn. 3
teoria de la Informacién 3 Medicinz Legal 2
Tecnica de le Inve.Informativa Fublicidad. 3
(netodolozia) 3 Relociones Publicas 2
Princinios Generales de Derecho 3 Periocismo II 3
‘ Loboratorio de Redoccién 2
IGUNDO- SEESTRE R
S SIXTO SIZIESTRE
Curso Superior de Ispafiol IT 3 o - . -
Literatuﬁa Espafiola II 3 Lprceiceidn Dstetice (Critica
% = N Foamde .
Teoria de la Comunicacidn Jocial 2 de Lric, cte.) 2
Sociolozfa 3 LiLrecaoteecnlia 3
nﬁ;,ccign Periodistica I 3 iminietrocidn &0 licdios de -
Jia il -~ % N o PO OPOP = L 5 P!
Scciedad y Pols. del Iiéxico - 3 Corunicacion I 2
Consemporaneo Periodismo Comporado 3
Lohoratorio do Tedoccion Z
TERCER SZRIESTRE
Peordis Feondiles 3 SEPTIMO SIMZSTRE
X [SR <o
sociologia Urbana 3 Poriodismo Electrdnico I 3
Psicologia General ' 3 Ldministracidén dc Medios de Co-
Historia de las Idcas Politicas municacibén IT : 3
y Sociales : 3 Tnstit. Soec. dc Ikex. (1SS, In-
Redaceidn Periedistica II 3 fonoviy, Cafpece, Itc.) 3
Traduceidn dec Idiona Loborctorio dc ledios Ludiovi -~
. sucles I 2
CUARTO SIMESTRE
. CCTLVO SIAICSTRE
D = n 11 o 1 Clee oo AN K _ a
iigbégm;gnggnédlcos y Socia 3 Scriodismo Eloctronico IT 3
P;icolo:ia SoouaL . 3 Loboratorio Co Iicdiog ludiovisucles 3
o . Tyrrotio~ T 4 -~
Poriodismo I (Historig dol —- Froetica Frofesioncl 10
Periodismo, organizacidn, cte.) 3
Cormmicacidn Masiva (Radio, - o . .
Cine, TeV.) ) 3 LSIGNLTURLS OPT.LTIVLS
Ioboratorio de Fotografic 2 1. —Proceso Lorisloti
s = = . 2 .=Proccso Loglslotivo y Doc.Par-
Toborstorio do Redaccidn e meniteaicn '
2.— Dcrecho Edministrotivo IDseecic-
lizcdo.
Je=2zicotxnclis y Jocicdcad.
4.-568 Prrtidos Polditicos on 18xico.
5.-5Los Grupes d¢o Fresién.

) -~ “ - g - am daz 3 W - -
bo— RoLortcro o Loncntoristo Toccic
T3~ et
—m e A
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UNIVERSIDAD DEL NORESTE, N
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION, -
/./‘(it)
1. DATOS GENERALES:
Asociada a: CONEICC.
Decano: Abelardo Ortiz Garza,
Domicilio: Serdin No. 14, Oriente A,P, 757,
Ciudad: Hermosillo, Estado: Sonora,
Teléfono: (621) 24445,
Nivel: Universitario.
Cardcter: Privada,
Requisitos: Trabajo final., Examen final,
Duracidn: 4,0 afios, Fundacién 1979,
Datos al afio 1984: No, de Egresados: 6
No, de Profesores: 11
No. de Matriculados: 64
2. ANTECEDENTES:
La Escuela de Ciencias de la Comunicacién se fundd en agosto de 1975. Los ti-
tulos que se han otorgado desde su inicio hasta la fecha son de Licenciados
en Ciencias de la Comunicacién, relaciones pdblicas y publicidad, Los objeti-
vos perseguidos han sido formar comunicadores sociales que: conozcan, investi
guen, participen y transformen en lo posible la prédctica social de nuestra re
gién y de nuestro Pais, que sean conscientes de las condiciones sociales, eco
ndémicas, pOllthaS e ideoldgicas de la produccién comunicativa en la regién y
en México, asi como del proceso de la produccidén de la comunicacién y que in-
tervengan en dicha prdctica social respomnsable v profesionalmente'. (Encuesta
FELAFACS 1984),
3. CARACTERISTICAS:
La Universidad del Noreste es una institucidén privada, dentro de la cual se
ubica la Escuela de Ciencias de la Comunicacidn, Esta Escuela cuenta con un
centro propio de documentacidn., (Encuesta FELAFACS) El ndmero de alumnos ins-—
critos en 1982 era de 15 y el nimero de egresadecs desde su fundacién (1975 es
de 54. (Archivo CONEICC),
4. OBJETIVO GENERAL:
El objetivo de la carrera serd formar Comunicadores Sociales que: conozcan, in
vestiguen, participen y transformen en lo posible, la prdctica social de nues-
tra regidén y de nuestro Pais; que sean conscientes ‘de las condiciones sociales,
econdmicas, politicas e ideoldgicas de la produccidn comunicativa en la regién
y en México, asi como del proceso de la produccidn de la comunicacién, y que in
tervengan en dicha préctica social responsable y profesionalmente,
5. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

1. "Tomando en cuenta los objetivos de la carrera y pensando en que el Comuni-
cador Social deberd dominar la teoria, las té&cnicas y la practica correspon
diente de los medios de comunicacidén social, a todo lo largo de la carrera
se ofrecerdn talleres de las técnicas de la comunicacién social,
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2. En estos talleres de diseno gridfico, fotografia, periodismo, misica, radio,
cine, televisién, audiovisuales-multimedia y publicidad, el estudiante a-
prenderd, por un lado, el aspecto tedrico y técnico de los medios y, por o-
tro, el correcto manejo de dichos medios en vistas a la produccién de comu-
nicacion.

3. Para lograr estos objetivos serd necesaria una practica constante de los me
dios. Para ello, a todo lo largo de los semestres mediante los programas,
serd conveniente que los estudiantes utilicen los medios de comunicacidén so-
cial para realizar los trabajos que corresponden a los diferentes temas que
asi lo requieran: sobre todo los informes finales del aprovechamiento total
del alummo en el semestre, Con el material producido (trabajos de investiga
cién, programas de radio y televisidn, peliculas y audiovisuales) podemos
crear un banco de informacidén al que tenga acceso toda la comunidad univer-
sitaria. (Archivo CONEICC),
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ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

PRIMIR SEMESTRE

Teorio de ta Comunicacidn |
Tedria de lo >a3.:_m:.o ién |
Ccorumia |

Foarmacidn Social Mexicana !
Intxduccién a la Redoccidn
!Aetodolugia

idlinma: tnglés

SECUNMDO SEMESTRE

Te ria de la Comunicacion it
Tecria de la Administraoion
.ﬁ»—,ﬂ.'..jm\o ——

Formoacién Sdcial Mexizana !
Redaccion Periodistica |
Fotsarafia B’N (Teg Lab.)
Literatura A.mo\qo:?x

Disero (Teo' Taller)

dioma: Inglés

TERCER SEMESTRE

Des. de los Medios de Com.
Admén de Recursos Humanos
Redaccién Periodistica If
Sociologia

Psicologia Social

Fotografia Color (Teo/Lab.)
Cuionismo (Taller!

Audicién Musical (Tatler)
idioma: Inglés

CUARTO SEMESTRE

Comunicacién de Grupos Pequedios
Mercadotecnia

Redaccién Periodistica IH

Teoria Social

Legislacién de les M. de C.
Organizacién de Diaries y Revs.
Radio (Tecrfa)

Locucién (Laboratorio)

idioma: Inglés

QUINTO SEMESTRE

Comunicacién de Masas
lnvestigacion de Zmﬂnomom
Lenguaje y Sociedad
Introduccién a lo Fublicidad
Cine (Teoria)

Radio (Taller)

Tipografia (Taller)

idioma: Francés

SEXTO SEMESTRE

Comunicacion de Innovaciones
Opinién Pdblica

Publicidad 1
Televisién
Cine (Taller)
Prensa (Taller)
ldioma: Francés

(Teoria)

SEPTIMO SEMESTRE

Comunicacién Educativa

Relaciones Piblicas 1

Publicidad !

Television Il {Teoria)
Audiovisuales~ Multimedia (Teo/Préct
Television | (Taller)

Idiomo: Francés

QCTAVO SEMESTRE

Comunicacién en las Organizaciones
Relaciones Pgblicas I

Relaciones Internacionales

Met. Com. Educ. (Sem. de Tesis)
Publicidad (Tatler)

Televisién |l (Taller)
Audiovisuales - Multimedio (Taller)
ldioma: Francés

)

PRIMER SEMESTRE

A Teoria de la Comunicacién |
dTeorfu de ta Administracién |
Economia |

Formacién Social Mexicana |
llntroduccién a lo Redoctidn
“Metodologia

Idioma: Inglés

LJSFGUNDO SEMESTRE

Teoria de la Comunicacién H
ATeoria de la Administracién I
HEconomia 1

Formacion Social Mexicana 1l
Redaccion Periodistica |
AFotegrafia B/N (Teo/Lab.)
“dLliteratura (Teo/Taller)

Disero (Teo/Taller)

dioma: Inglés

TERCER SEMESTRE

Des, de los Medios de Comunicacidn
\dministracién de Recursos Humanos
ledaccién Periodistica

Sociologia

=sicologia Social

Fotografia Color (Teo/Lab.)
HCuionismo (Taller)

Audicién Musical (Taller)

/lioma: Inglés

UARTO SEMESTRE

Aercadotecnia

accién Periodistica H
Teoria Social
egislacién de los M. de C,
Jrganizacién de Diarios y Revs,
ladio (TeorTa)
Locucién {Loboratorio)
M lioma: Inglés

w:ac:_n. de Grupos Pequefios

an_un_o:n-

ESCUELA DE RELACIONES PUBLICAS Y PUBLICIDAD

QUINTO SEMESTRE /_

Introduccidn a los Relacs.
lnvestigacién de Mercados
Psicologia de Grupos
Psicol. de las Relacs. Interpersonales
Control Presupuestal

Teoria y Técnica del Dibujo

Teoria de la Personalidad

Idioma: Inglés

Piblicas

SEXTO SEMESTRE

Relaciones Pablicas |

Opinién Pdblica

Medios y Técnicas de Comunicacién !
(Fotografia Publicitaria) (Taller)
Comunicacién Organizacional
Sistema de Informacién Administrativa
Publicidad |

Seminario de Expresién (Taller)
Idioma: Inglés

SEPTIMO SEMESTRE

Relaciones Pdblicas H

Régimen Legal Publicitario en México
Mediosy Téenicas de Canunicacidn 1l
{Publicidad por Medios Inpresos-Radio)
Instituciones Sociales en México
Disefio y Andlisis de Mensajes
Publicidad I}

Deontologia Profesional

Idioma: Inglés

OCTAVC SEMESTRE

Sem. de Relacs. Pub. en Empresas
Casos Practicos de Mercadot.y Public.
Medios y Técnicos de Comunicacién I
(Publicidad por Cine, TV, Audiovisual)
Comunicacidn Social y Desarrollo
Problemas de la Comunidad

Taller de Publicidad

Seminario de Tesis

Idioma: Inglés



UNIVERSIDAD REGIOMONTANA A I
DIVISION DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL D ,\cz D
DATOS GENERALES:
Asociada a: CONEICC

Decano: José Manuel Vega
Direccidn: Aramberri, No. 815, Poniente.
Ciudad: Monterrey. Estado: Nuevo Ledn.

Telé&fono: 83448413
Fundada el atio: 1977

Nivel: Universitario

Caracter: Privada

Requisitos: Trabajo final, Examen final, Otros.
Duracién: 3.5 afos.

Titulos: LCsCS eMeMa ePu eHu

Datos al afio 1985: No. de egresados 327
No. de profesores 60
No. de matriculados 850
Recursos Fisicos: BiGen.
Té&cnicos: LabFot, SalRed, SalPro, EstTV, EstGra.

ANTECEDENTES :

"Se funda en septiembre de 1977 con objetivos eminentemente sociales. Surge ya con
las 3 acentuaciones. Se reestructura el plan de estudios en 1983, variando materias
y contenido y agregando un tetramestre a la duracién de la carrera". (Encuesta
FELAFACS).

CARACTERISTICAS:

La Universidad Regiomontana es de caridcter privado. Ofrece la Licenciatura en Cien
cias de la Comunicacidn Social con acentuaciones en: Medios Masivos, Publicidad y
Relaciones Humanas en periodos tetramestrales y con una duracidn de 3 afios 4 meses.
Se financia mediante contribucidn de alumnos ¥y corporativo para la obtencidn de
fondos. (FELAFACS 84).

La carrera "estd disefiada como universidad urbana con horarios matutinos y mnoctur-
no que facilitan el acceso a trabajadores. Se localizan en distintos edificios en
el centwde la ciudad".

OBJETIVO GENERAL DE LA CARRERA.

"Preparar profesionistas capaces de disefiar e implementar estrategias que facilitan
la comunicacién humana y social, a través de una combinacidn adecuada entre la teo-
rfa y la practica"

(U. Regiomontana. Plan de Etudios. Licenciatura en Cs. de la Com. Social. s/fecha)
(Archivo CONEICC).-

"Preparar profesionistas que conozcan y utilicen eficientemente las Ciencias de la
Comunicacidon en el proceso de desarrollo social. El profesionista de las Cs. de la
Comunicacidn serd aquella persona que teniendo un dominio conceptual y técnico de
la disciplina, desarrolle capacidades, destrezas y habilidades, que le permitan re
flexionar y actuar sobre la realidad. El campo cientifico, counceptual y profesional
de la licenciatura abarcard el estudio de las causas y efectos de los factores que
intervienen en la comunicacidn humana.

El Lic. en Cs. de la Com. mediante su desempefio profesional en el disefio e implemen
tacidn de estrategias en Publicidad, Medios Masivos ¥ Relaciones Humanas, serid fac
tor que contribuya al desarrollo social® (U. Regiomontana Plan de Estudios Lie. en
Cs. de la Com. Social s/fecha. Archivo CONEICC).



U. Regiomontana.

OBJETIVO DE LA ACENTUACION-.-EN MEDIOS MASIVOS.

"Dotar al alumno de una base tedrica que le permita comprender la naturaleza de
los diferentes medios de comunicacidn: prensa, radio, T.V., cine. Proporcionar
le los criterios fundamentales para que sea capaz de utilizar los MM en beneficio
de la sociedad. Desarrollar destrezas y habilidades relacionadas con el manejo de
cada uno de los medios de comunicacidn social”.

OBJETIVO DE LA ACENTUACION EN PUBLICIDAD.

Proporcionar al estudiante un amplio conocimiento dle campo de la publicidad y
capacitarlo en el disefio e implementacidn de estrategias y campafias publicitarias.

OBJETIVO DE LA ACENTUACION EN RELACIONES HUMANAS.

"Dotar al alumno de los conocimeintos que le permitan optimizar el recurso humano
en las organizaciones. Desarrollar en el alumno habilidades que le permitan dise

har e implementar programas que favorezcan el desarorllo de las organizaciones en
el aspecto humano.

Capacitar al alumno para llevar a cabo estrategias que favorezcan las relaciones

de las organizaciones con su medio ambiente"

(Informacidn recogida de Docto.: U. Regiomontana Plan de Estudios. Lic. en Cs. de
la Com. Social. s/fecha - Archivo CONEICC).

PERFIL PROFESIONAL.

"Las siguientes notas distintivas deben caracterizar a la persona que habiendo
terminado sus estudios en esta facultad se proyecte profesionalmente en la socie
dad.

I. En cuanto a su preparacidn intelectual
a) Profundo conocimineto de las Cs. de la Comunicacidn.
b) Formacidén hondamente humanista.
c) Capacidad critica para juzgar los fendmenos sociaels y los mensajes desde
el punto de vista de la persona en convivencia con los dem3s.

ITI. En cuanto a su sensibilidad:

a) Poseedor de una conciencia clara respecto al otro, a los grupos y fendme
nos sociales.

b) Sensible al poder de impacto (positivo o negativo) de los mensajes mani-
fiestos en el ambito social.

c) Promotor de la comunicacidn que vincula a los hombre.s
III. En cuanto a su ethos.

a) Hombre comprometido en su religacidén al absoluto y en su referencia al
"otro" y a la sociedad.

b) Hombre conciente de su caracter de maestro de la verdad la cual debe des
cubrir y manifestar.

IV. En cuanto a su habilidad profesional.
a) Dominio y elegancia en el uso de la lengua propia.
b) Dominio y habilidad en el uso de las técnicas de la comunicacidn.

c) Destreza en la percepcidn de las redes de comunicacidn en un grupo so-
cial” (U. Regiomontana Plan de EstudiosLic. en Cs. de la Com. Social.
s/fecha - Archivo CONEICC).




U. Regiomontana.

60—

AREAS DE TRABAJO.

DE MEDIOS MASIVOS: PRENSA. Reportero, fotdgrafo, Jefe de Informacidn, Jefe
de redaccidén y Editor. RADIO. Programador, locutor, Operador de controles y
productor de Programas. TELEVISION. Locutor, switcher, camardgrafo, Direc-
tor de Cimaras, Floor Managers, Productor y Director de Programacidn. CINE
Produccidn Filmica.

DE PUBLICIDAD: Agencia de Publicidad. Gerente, Jefe del Depto. de Arte, -
Jefe de Produccidn, Depto. de Presupuestos y contratacidén de medios. Depto.
de Investigacidn de Mercados. DEPTO. DE PUBLICIDAD. Free Lancer.

DE RELACIONES HUMANAS: DEPTO. DE RECURSOS HUMANOS: Capacitacidn y/o Adiestra
miento. Depto. de Personal. RELACIONES PUBLICAS: Seguridad e Higiene Indus-
trial, Desarrollo Organizacional. Relaciones Laborales.

(Archivo CONEICC).
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III
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CLAVE UNIDAD = MATERIA H REQUISITO
CC095 5 OPINION PUBLICA II CCo90
0210 3 TEORIA DE LA CONT..BILIDAD
AD382 4 RELACIONES HUMANAS PLO8O
CC160 3 FOTOGRAFIA ' cc130
CcC140 4 EPISTEMOLOGIA HL030
ADA10 3 TEORIA DE LA ADMINISTRACIOI: '
CC165 3 POLITICA

\
cct70 3 INVESTIGACION HLO30 CN190
D281 4 " DMINISTRACICN DE PERSOM:L 2.D410
CH220 5 PROCESAMIENTC DE DATOS HLO30 CN190
HL205 4 FILOSOFIA DEL HOMBRE II HL200
AD383 3 RELACIONES PUBLICAS CC095 /.D3&2 .
CcC190 3 TECNIC/.S AUDIOVISU/.LES CcC160
AD180 3 TEORI,. DE L. MERCADOTECNIA I
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MATERIAS DE LA ACENTUACION EN PUBLICIDAD

Unidad Materia

VI
DINAMICA DE GRUPOS
MERCADOTECNIA II
COMUNICACION GRAFICA I
PUBLICIDAD I
ILUSTRACION
DISENO GRAFICO I
SEM. DE COM. MASIVA
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VII
FILOSOFIA DEL ARTE
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COMUNICACION GRAFICA II
PUBLICIDAD II
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VIII
PSICOLOGIA DE LA PUBLICIDAD
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CONTABILIDAD DE COSTOS
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MATERIAS DE LA ACENTUACION EN RELACIONES HUMANAS

Clave Unidad Materia ° ' Requisito
' VI
PL270 4 DINAMICA DE GRUPOS AD382
AR320 4 SOCIOLOGIA URBANA
PL225 3 HIGIENE MENTAL EN LA ORGANIZACION "~ AD382
Cr040 3 SEMINARIO DE COMUNICACION MASIVA Cc100
PL170 3 PSICOLOGIA INDUSTRIAL ' /D381
CR0O20 4 PSICOPEDAGOGIA PLO10
CRO10 4 TECNICAS PERIODISTICAS
VII
PL220 4 ENTREVISTA PSICOLOGICA PL170
CRG30 4 SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION AR320
cM110 3 DIFUSION DE INNOVACIONES
CMO010 4 COMUNICACION GRAFICAK I CC180
CRO50 4 DESARROLLO DE REC. HUMANOS I PL170
CR040 3 TECNOLOGIA EDUCATIVA CRU20
CRO60 4 DESARROLLO DE LA COMUNIDAD AR320
VIII
AD310 4 RELACIONES INDUSTRIALES PL170
cM090 3 GUIONES CINEMATOGRAFICOS cCc120
CRO70 3 INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD cM010
CRG80 4 DESARROLLO ORGANIZACIONAL I CROSC
CR0O90 4 DESARROLLO DE REC. HUMANOS II CRO50
CR100 4 REALIZACION TELEVISIVA cMo10
_ EC050 3 MICROECONOMIA
IX
DE250 3 DERECHO DEL TRABAJO HASTA 8o.
CR110 4 SEM. DE INVEST. EN LA COM. ORG. CC170
CE130 4 REALIZACION RADIOFONICA CcCc190
CR120 a DESARROLLO ORG.\NIZ,ACIONAL II CRO80
EC040 3 MACROECONOMIA EC050
CM250 3 ETICA PROFESIONAL HASTA 90.
2250 ] SEMINARIC DE TESIS HASTA 8o
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VI
DINAMICA DE GRUPOS
GUIONES DE RADIO Y T. V.
FUNDAMENTOS DE PERIODISMO
COMUNICACION GRAFICA I
PSICOLOGIA DE LAS ARTES VISUALES
HISTORIA DEL CINE
INTRODUCCION A LA RADIOC Y T.V.

VII
PRODUCCION DE -TELEVISION I
GUIONES CINEMATOGRAFICOS
DIFUSION DE INNOVACIONES
LABORATORIO DE RADIO
LENGUAJE CINEMATOGRAFICO
COMUNICACION GRAFICA II
TECNICAS PERIODISTICAS

VIIT
PRODUCCION DE TELEVISION II
EDICION Y MONTAJE DE TV, CINE Y RADIO
PERIODISMO RADIOFONICO Y TELEVISIVO
ADMINISTRACION DE MEDIOS
SONORIZACION
FOTOGRAFIA CINEMATOGRAFICA
INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD

X
PRODUCCION RADIOCFONICA
REALIZACION CINEMATOGRAFICA
DERECHO DEL TRABAJO
LABORATORIO DE >ERIODISMO
PRENSA COMPARADA
ETICA PROFESIONAL
SEMINARIO DE TESIS

Requisito

AD382
CC120

CC190
PLO10

CC120 CMO50
CC120
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CM020
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AD410
CcM130
cM080
cM010

CM050 CM130
cM190

HASTA 8o.
CM100 CMO02C
CM100 CM020
HASTA Soc.
HAST. 872.
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1.

0040

DATOS GENERALES:

Coordinacidn de la Carrera de Comunicacién,
Decano: José Luis Diego Fernindez,
Domicilio: Panuco No, 645, Col, Navarro,

Ciudad: Torredn, Estado: Coahuila,
C. Postal: 27010

Teléfono: (171) 72843 y 70954,
Recursos: Fisicos:  BiGen,
Técnicos: LabFot. y EstGra,
Nivel: Universitario,
Caricter: Privada,
Duracidén: 4.5 afios, Fundacidén 1982, Datos al afio 1985,
No. de Egresados: 0 -
No. de profesores: 11
No. de matriculados: 65

Asociacién: CONEICC,

ANTECEDENTES:

"En agosto de 1982 inicié actividades al pdblico la UIA-Plantel Laguna. En esa
misma fecha inicié la carrera de Comunicacién,

Las razones de la apertura de la carrera en la regidén obedecen a varias causas:
-Ausencia de comunicacidn social para el desarrollo de la regidnm.,

~Asi como la existencia de

CARACTERISTICAS:

La U.I.A, -~ Plantel Laguna es de caricter privado, otorga la Licenciatura en Co-

municacién, en 4 afios y medio y hasta 1984 no tiene egresados, La Coordinacién

de Comunicacién depende de la Goordinacién General Académica, (FELAFACS 84).

La Lic. en Comunicacidn esti encaminada a preparar profesionales -mediante el es-
tudio tedrico, la aplicacién de las distintas metodologias de investigacidn y la
realizacidn de pricticas- para los siguientes campos:

~Andlisis de mensajes y semiética.

—-Investigacién empirica de la Comunicacién,



~Periodismo,

~Cine. .
~Televisidn,

-Radio.

sie . . \
~Publicidad y Comunicacién de Instituciomnes,

"La Carrera consta por lo tanto de dos secciones arménicamente complementarias, La
primera integrada por las ciencias de la cultura, ciencias humanas, y la segunda
por las ciencias y técnicas de la Comunicacién", (Folleto UIA-U.,Laguna Lic. en Co

municacion sin fecha, Archivo CONEICC),

OBJETIVOS DE LA CARRERA:

"Preparar tebGricos e investigadores que puedan emplear las técnicas existentes
del disefio, elaboracidn, produccién y andlisis de mensajes, en los diversos cam~
pos de la comunicacidn con una s6lida formacién intelectual que someta la técni-
ca al espiritu., La Carrera de Comunicacifn como ciencia pluridisciplinaria se nu
tre de distintas normas del conocimiento humano, principalmente de: Filosofia,

Psicologia, Sociologia, Literatura y Arte,

OBJETIVOS ESPECIFICOS:
Al término de la Carrera el alumo serd capaz de:
7.1. Interpretar la realidad social, econémica, politica y cultural del Pais, a

vés de los diversos tipos de mensajes que produzca,

7.2. Realizar en el ejercicio profesional de la comunicacién colectiva una labor
critica y creativa que promueva el desarrollo de la sociedad de acuerdo a la

justicia social, a través de los medios colectivos de comunicacién,

7.3. Disenar y aplicar programas de desarrollo para diversos grupos y comunidades

a través de la comunicacidn humana grupal e individual,

7.4. Asesorar a Organismos e Institucionmes en los programas para solucionar los
conflictor inherentes a la comunicacién humana entre las personas y los gru-

pos.

CAMPO DE TRABAJO DE LA PROFESION;
"Es amplio y diverso. Ademis del ejercicio profesional en los distintos medios de
Comunicacién colectiva innumerables instituciones y empresas requieren de exper-—

tos capaces de planear, crear y evaluar mensajes o campafias de comunicacién.

El trabajo especializado en cine, radio, T.V,, periodismo, investigacién, andli-



sis de mensajes, etc,, no se limita, pues, a los medios colectivos, Empresas e
instituciones requieren comunicadores que realicen las actividades de difusién
que implican los proyectos educativos, econdmicos y sociales', (Folleto UIA~ U,

B
Laguna Licenciatura en Comunicacidn),

MODALIDADES DEL EJERCICIO DE LA PROFESION.

"Bisicamente se presentan las siguientes modalidades en el ejercicio de la pro-
fesidn. Creacidn y produccidn de mensajes, Ej.: periodista, creativo publicita-
rio, productor de cine, guionista, etc, Planeacién y ejecucién de programas de

comunicacidon. Ej.: ejecutiﬁo publicitario, gerente de relaciones piblicas, ge-

rente de difusidén, coordinador de programas de comunicacién, asesor, etc., in-

vestigacidn y docencia".”(Folleto UIA~U, Laguna Lic, en Comunicacién sin fecha,

archivo CONEICC).
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UNLVERSIDAD AUTONOMA DE AGUASCALIENTES.

1.

DATOS GENERALES:

Divisién de Artes y Humanidades. Depto. de Comunicacidn.
Asociada a: CONEICC

Recursos: Fisicos: BiGen, CenDoc, CenInv. Técnicos: LabFot,EstTV, EstGra A.M,
Decano: Felipe Martinez Rizo,
Domicilio: Av. Universidad s/n., C,P. 20201
Teléfono: (491) 50707 Ext, 148-149,
Ciudad: Aguascalientes, Estado: Aguascalientes,

Nivel: Universitario, Requisitos: Trabajo pradctico,
Caricter: Piblica. No. de Egresados: 0

. - No, de Profesores: 3
Duracidn: 5 afios. No. de Matriculados: 90
Titulos: Licenciado en Medios Masivos de Comunicacidn.

Licenciado en Comunicacién Organizacional.

. ANTECEDENTES:

Las licenciaturas en Comunicacidén en Medios Masivos y Comunicacién Organizaciona

les fueron creadas en 1983,

. CARACTERISTICAS:

La Universidad Autdnoma de Aguascalientes es una institucién de cardcter estatal,
la Facultad de Comunicacién depende de Artes y Humanidades (Encuesta FELAFACS 84).
Ofrece dos carreras dentro del Plan de Estudios a nivel licenciatura:
Comunicacién en Medios Masivos: Produccién Docente.

Produccidn Cultural,

Produccidn Comercial,
y Comunicacidn Organizacional (Informacidn obtenida del Plan de Estudios (abrevig
do) sin fecha).
Hasta junio de 1984, no hay ningin egresado, Cuenta con Centro de Documentacidn y

Centro de Investigacidén (encuesta FELAFACS 84) se financia con ayudas estatales y

contribucibén de los alumnos., Dura 5 afios (FELAFACS 84).

OBJETIVOS.

Objetivo fundamental: Preparar profesionistas, gente creativa wanaliticos y criti-
cos capaces de desarrolar las funciones de la comunicacién en gran parte de los -

sectores en que se encuentra estructurada nuestra sociedad,
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UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA, PLANTEL LEQN,
DEPTO. DE CIENCIAS HUMANAS, 009D
LICENCIATURA EN COMUNICACION.

1. DATOS GENERALES:

Asociada a: CbNEICC.

Decano: LUIS FERNANDO BREHM CARSTENSEN,

Domicilio: Apartado Postal 26,

Ciudad: Leon, Estado: Guanajuato,

Telé&fono: (471) 69898 Ext, 126,

Nivel: Universitario,

Caricter: Privada, =
Duracién: 4.5 afios, Fundacién 1981, E

Datos al afio 1984; No, de Egresados:
No, de Profesores: 12
No, de Matriculados: 17
Recursos: Fisicos: BiGen,
Técnicos: LabFot, EstGrab,

2. ANTECEDENTES:

“La Lic, en Comunicacién en la UIA nace en agosto de 1981 actualmente el grupo

mis avanzado va a ingresar al 7o, semestre, Se origina como licenciatura no co-

mo facultad o escuela debido al modelo de departamentalizacién que existe en la
Universidad.Fundamentalmente tiene la misma estructura que la UIA-México, Pero
las diferencias existentes se deben a 1la necesidad de adecuar el plan de estu-
dios a la regién donde se encuentra cada plantel", (FELAFACS 84),

3. CARACTERISTICAS:

La UIA-Unidad Ledén es una imstitucibn, privada cuya licenciatura en Comunicacidn
es dependiente del Depto, de Ciencias Humanas, y tiene una duracidn de 9 semes-

tres. Hasta Mayo de 1984 no hay egresados (FELAFACS 84) ,,,."El estudiante (de es
ta carrera) elige un subsistema (Comunicacidn organizacional, radio, T.V., audio

visual, literatura, cultura mexicana, filosofia) para cursarlo durante los 3 Gl-
timos semestres de su curriculo académico" (FELAFACS 84),




UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA~PLANTEL GOLFO-CENTRO,
COORDINACION DE COMUNICACION.

1. DATOS GENERALES:

Rgggggéa a: g%ﬁﬁlggflllo'
Domicilio: Calz, Ignacio Zaragoza No, 284,
Col, Los Pinos,
Ciudad: Puebla, Estado: Puebla,
C. Postal: 72240
Teléfono: (22) 350222 y 350074,
Nivel: Universitario.
Caracter: Privada,
Requisitos: Trabajo final, Examen final,
Duracién: 4.0 afios., Fundacién 1983,
Datos al afio 1984: No,. de Egresados: 0
No. de Profesores: 15
No. de Matriculados: 65
Recursos: Fisicos: BiGen,

2. ANTECEDENTES:

"Con el propSsito de extender su labor académica a algunas entidades del inte-
rior de la Repiblica Mexicana, la UIA, con sede en la Cd, de México y fundada
en 1943, inicié los estudios regionales a la apertura del Plantel Golfo-Centro
en Puebla, Pue., el 16 de abril de 1980, E1 10 de agosto de 1983 se did la a-
pertura oficial de la UIA Golfo-Centro con sede en la Cd, de Puebla. Se abrie-
ron las licenciaturas en: Administracidn de Empresas, Comunicacién, Disefio Gra
fico v Relaciones Industriales; con base a las licenciaturas de mayor demanda
dentro de la regidn y segln datos arrojados en el estudio realizado,

A partir de esa fecha (agosto de 1983) se abrieron las 4 licenciaturas mencio-
nadas. Los planes de estudio de estas carreras son los mismos que se imparten
en la UIA de la Cd. de México, va que (..,) s6lo se brinda el reconocimiento
académico si se cursan los mismos planes de estudio,

A esta fecha (21 de mayo de 1984) tenemos alumnos que han concluido su primero
y segundo semestre e iniciardn el lo. de agosto préximo su tercer semestre., Ca
be sefialar que el perfodo de inscripcién para alumnos de nuevo ingreso es se-
mestral. (FELAFACS 84),

3. CARACTERISTICAS:

La UIA es una institucisn privada que ofrece la Licenciatura en Comunicacién,
cuya facultad ‘depende de la Coordinacidn Académica general se financia por con
tribucién de alumnos y a través del Fomento para Investigacién de Educacién SE
perior Golfo Centro, A.C. (FIESGOCEAC) ; patronato econémico de la UIA GOLFO-

CENTRO. (FELAFACS 84), NO hay mds informacién,
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I.T.E.5.M. CAMPUS OBREGON

DIVISION DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y SOCIALES
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION.

DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC.

Decano: Luz Grisel Ramirez B.
Direccion: Norman E. Borlaug. Km. No.l4. A.P. 662.
Ciudad: Obregdn. Estado: Somnora.

C. Postal: 85000
Tel&fonos: (641)41920, 50227, 50312.
Fundada el atio: 1981.

Nivel: Universitario.

Caracter: Privada.

Requisitos; Otros.

Duracidn: 4 afos

Titulos: LCsC

Datos al ano 1985: ©No.de egresados 0
No.de profesores 17

No.de matriculados 52
Recursos: fisicos: BiGen, BiEsp, Cenlnv.
técnicos: LabFot, SalRed, SalPro, EstTV,EstGra.

ANTECEDENTES:

-Se inciia en agosto de 1981, como una coordinacidén de la Divisidn de Adminis
tracién y Ciencias Sociales. Su propdsito inicial es: "formar profesionales
capaces de adminsitrar el sistema de comunicacidn de una organizacidn tanto
piblica como privada'.

—-Este objetivo se ha ampliado para dar una mayor capacitacidn y un mejor desa
rrollo de la capacidad creadora del ser humano, adecudndolo a la regidn y el
medio en que desempenard su actividad".

-A partir de 1983 surge la Direccién de la Escuela".

(Encuesta FELAFACS 1984).

PERFIL DEL LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION.

"Es un profesionista capacitado para administra el sistema de comunicacidn de
una organizacidn y determinar cual es la informacidn que cada integrante requie
re enviar y/o recibir, asi como el medio mds adecuado. Esti ademis capacitado
para participar en el manejo de los medios de comunicacidn masiva'.

OBJETIVO DE LA CARRERA.

"Tiene como objetivo el de formar profesionistas capaces de dirigir, coordinar
o0 ejecutar actividades que se relacionen con sistemas de comunicacidn. Tanto
internos como externos, en organismos piiblicos y privades y particularmente -
empresas relacionadas con la difusidn masiva de la informacidén".

-Areas de Estudio que comprende:

-Matemdticas: Para analizar estadisticamente los efectos de los medios de comu
nicaciodn. B
—Lengua y Literatura: Para obtener un dominio adecuado del lenguaje como herra
mienta bdsica de la comunicacidn. -
—-Ciencias del Hombre y de la Sociedad: Para estudiar al hombre desde el punto de
vista psicoldgico y de su actuacidn social.



ETESM

Campuso Obregdn.

—-Adminsitracidn: Como adiestramiento en las técnicas administrativas para dar
eficacia a la actividad de la comunicacidn.

-Comunicacidn: Para enfocar cientificamente el esfuerzo del Hombre para rela-
cionarse con su ambiente,

-Medios: Para dar una preparacidn teorico-prictica que demandan el Cine, la -
televisidn, 1la radio, la fotografia ¥y la prensa, contando con el equipo nece
sario para ello. :

—Variable de la Comunicacidn: Teniendo la facilidad de elegir una sub-especia
lidad como: televisidn, periodismo, cine, radio, administracidn, etc.
AREAS DE TRABAJO:

Empresa Privada: Como asesores,coordinadores o ejecutivos de programas de comu-
nicacidn interna, de Relaciones Piblicas Yy Publicidad.

Sector Pidblico: Especificamente en departamentos de comunicacidn, relaciones
piblicas, o prensa en entidades municipales, estatales y federa
les.

Medios: Por cualquiera de lasg variables que se elijan ya sea administrg

cidn o especialidades (publicistas, periodistas, productores de
televigién, Radio, etc.) estidn capacitadas a ocupar puestos di-
rectivos, pues su Preparacidn interdisciplinaria les permite to
mar decisiones miltiples y complejas.

Ensefianza: Con la popularidad de las carreras de Comunicacidn y de la In-

Practica Independiente: Integrando Bufetes Interdisciplinarios para dar servi-
clos de asesorfa en combinacién con urbanistas, socidlogos, -
licenciados en Ciencias de 1la Comunidad, etc.

(tomado de un folleto promocional del ITESM-Unidad Noroeste/ Archivo CONEICC).

La carrera se cursa en 8 semestres, al término de los cuales se le otroga al -
alumno titulo de Licenciado en Ciencias de la Comunicacién.

-En 1985 egresa la primera generacidn.

~Recursos: Cuenta con Biblioteca, Centro de Calculo, Laboraterios de Radio, Fo_
tografia, Audiovisuales, televisidn v un Taller de Prensa; aulasg audiovisuales,
auditorio, etc.

~Los alumnos de 1a carrera de Ciencias de 1la Comuniccacién editan dos &rganos -
informativos - "Radar" y "Antena-Tec", cuya emisidn y difusidn es responsabili
dad total de ellos.
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UNIVERSIDAD VERACRUZANA. 0 Dﬁ 0
FACULTAD DE CIENCIAS Y TECNICAS DE LA COMUNICACLON

DATOS GENERALES:
Asociada a: CONEICC.

Decano: Damaso Ndjera Sanchez

Direccidn:  Arista #367 esquina Zaragoza.

Ciudad: Veracruz Estado: Veracruz

Fundada el afio: 1954

Nivel: Universitario

Caracter: Piblica

Requisitos: Trabajo final, Examen final.

Duracidn: 4 afios

Titulos: LCsTeC

Datos al afio 1985: No. de egresados 437
No. de profesores 47

No. de matriculados 250
Recursos Fisicos:
Técnicos:

ANTECEDNETES.
Se fund® en 1954.

CARACTERISTICAS.

Es una institucidn piiblica, la facultad de Ciencias y Técnicas de la Comuni
cacidn otorgd el titulo de Licenciado en Ciencias y Técnicas de la Comunica
cidn.

OBJETIVOS: (Objetivos generales del nuevo plan de etudios de la FACYTIC).

Formar profeisonales que sean capaces de:

- Apropiarse de los mecanismos socioldgicos, cientificos, humanisticas y téc
nicas que les permitan analizar, participar y transformar la practica de
la comunicacidn social.

~Investigar problemas de la comunicacidn social.
-Planificar poroyectos de comunicacién social.

-Coordinar recursos humanos y materiales para la atencidn de necesidades de
comunicacidn social.

-Producir contenidos de comunicacidn social.

-Diagnésticar problemas sociales y comunicacionales.

-Identificar las condicionantes histéricas, politicas, sociales y econdmicas
de la comunicacidn social en México y América Latina. (Archivo CONEICC).

PERFIL DEL COMUNICADOR SOCIAL.

"El Lic. en Ciencias y Técnicas de la Comunicacifn debe ser un profesional
formado en la investigacién, la planificacidn, la coordinacidn y la produc-
cidn de contenidos de comunicacién social.

Deberd@ ser una persona consciente de las condicionantes sociales econdmicas,
politicas e ideoldgicas del proceso de la comunicacidén y de sus propias posi
bilidades de participacidén y transformacidn de la realidad social. Deberid -
ser un humanista creador e innovador.



Universidd Veracruzana.

Ha de ser un profesional que investigue y contribuya a transformar las con-
diciones imperantes en el &mbito de la produccidn, distribucidn y recepcidn
de los mensajes para beneficio de la colectividad.

Como universitario podrd expresarse verbal y visualmente, mediante las tec-
nologias apropiadas, a través de cualquier medio de comunicacidn.

El anterior conjunto de habilidades profesionales se insertan dentro de un
proceso de comunicacidn que debe de tender a la ampliacidn de los cauces de
mocrdticos de la sociedad, satisfacer las necesidades de los sectores popu-
lares, con una visidn critica e interdisciplinaria de la problemitica social
(Archivo _ CONEICC).
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE SINALOA. ‘*,]:
Escuela de Ciencias Sociales.
Coordinacidn de Ciencias de la Comunicacién. : DD‘W

1. DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC,

Decano: Jorge Figueroa C,

Domicilio: Av. Ejé8rcito Mexicano s/m A,P, 543,

C. Postal: 82000 _

Ciudad: Mazatlan, Estado: Sinaloa,

Teléfono: 1-32-53 :

Nivel? Un%versitario, No. de Egresados: 80

3 . No, de Profesores: =~ 15 -

Cardcter: PGblica. No. de Matriculados:400

Duracién: > afios, N

Recursos: Fisicos: BiGen, Técnicos: LabFot, SalRed, EstTV, EstGra A.M.
. ANTECEDENTES:

La Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién fue creada en 1974 en la Escuela
de Ciencias Sociales de la U.A.S. Su estructura académica toma como modelo a la
Carrera de Comunacién Colectiva y Periodismo de la Facultad de Ciencias Politi~
cas y Sociales de la UNAM. (Archivo CONEIGC),

. OBJETIVOS:

Formaci6én de profesionistas para el trabajo cienitifico-investigativo aplicado

al estudio de la comunicacién humana en sus miltiples dimensiones,

Capacitacién de profesionistas en el dominio de la té&cnica e instrumentos de co-
municacién para: '
a) promover y difundir los valores culturales de nuestro pueblo y los valores uni

versales, que indenrifiquen al hombre como ser genético,

b) Promover y desarrollar una tecnologia alternativa que responda a las necesida-
des de informacién de los receptores y emisores en potencia, a partir de una
perspectiva global, (Encuesta FELAFACS 1984);

CARACTERISTICAS: -

La U.A.S. es una institucidn de cardcter pidblico y el total de alumnos inscritos
en 1984 fue de 70,000.00, En la Escuela de Ciencias de la Comunicacidn se matri-
cularon 400 alumnos aproximadamente, la duracidn total de la carrera es de 5 afios
y para obtener el grado de Lic, en Ciencias de la Comunicacién se requiere reali-
zar una memoria del servicio social donde deben aplicarse los conocimieiitos de 1la
licenciatura, La Escuela cuenta con un Centro de Investigacion, (Encuesta FELAFACS
1984).



PERFIL DE EGRESADOS:

El profesional en Comunicacién es un cientffico social, con una sélida formacién
teSrico-humanistica y capaz de dominar la técnica en la comunicacién, Es precisa
mente en esta dialéctica: humanistico<t&cnico, donde reside la originalidad y va

loracién de un profesionista en la comunicacidn,

Dada 1a preparacidn interdisciplinaria que ofrece la carrera en Comunicacién, el
egresado posee una visidn de conjunto de la herencia cultural del hombre y de los
fendmenos econdmicos, politicos Yy socioculturales que forman su entorno, lo que
le permite situarse en el momento histérico actual. Dicha visidn de conjunto, con
tribuye a la sensibilizacién, objetividad y formacién de un espiritu critico-ana-

litico y creativo, cualidades que el profesionista de la Comunicacién debe tener.

Un comunic6logo, sin ser un té&cnico en el sentido literal de la palabra, es capaz
de hacer uso de la técnica como instrumental en la elaboracidn de sus tareas, que
incluyen: la investigacién, organizacién, planeacién, produccidn, realizacién, di
fusién de expresién y contenido y evaluacién de los mensajes que genera una socie

dad, sea cual sea el contexto en que se comunique,

Para que el futuro egresado en Comunicacién de la U,A.A, posea las caracteristi-~

cas antes mencionadas el plan de estudios se ha estructurado con duracién de 5 a-

nos, periodo a través del cual el alumnos adquirird una formacidn tedrico-inter~

disciplinaria, orientada a:

- Concientizacién de la importancia de las relaciones humanas,

~ Obtener un amplio conocimiento de su herencia histérica y cultural,

- La participacién en la problemitica politica, social y econémica de México,

- El conocimiento del lenguaje humano y sus origenes.

- El conocimiento tebrico de las diversas corrientes que estudian la comunica-
cién,

~ El aprendizaje general de las herramientas té&cnicas de la Comunicacién,

- Introducir al alumno a la investigacién en Ciencias Sociales (informacién obpg
nida del documento Plan de Estudios (abreviado) sin fecha), Para satisfacer la
demanda de la localidad, se complementa el Plan de Estudios con 2 opciones de

carrera (ya mencionadas),

CAMPO DE TRABAJO:

El egresado de la Carrera de Comunicacidn en Medios Masivos desarrollard en el
campo de trabajo las siguientes funciones:

- Investigaciédn.

- Produccidn de programas en los medios masivos.




Realizacién de programas en los medios masivos,
Evaluacion de programas ‘en los medios masivos,
Direccidn de programas en los medios masivos.

Orientacidn de la opinién piiblica,

La Carrera de Comunicacién Organizacional ofrece 3 campos diferentes de trabajo

de acuerdo a las necesidades reales de la localidad de Aguascalientes:

1.

Organizaciones Pidblicas,
- Trabajo en comunidades rurales,

- Trabajo en pequefias sociedades y grupos étnicos.

En el I.N.B.A. y sus dependencias,

En instituciones de educacién superior,

En dependencias oficiales (S,A.R,H,, S.E.P,, etc.,)

En organismos paraestatales (BANRURAL, etc,).

En organizaciones privadas,

- Trabajo en la industria textil, automotriz, vitivinicola. confeccién de
etc,

~ Trabajo en agencias de publicidad,

AN
~ En centros comerciales y bancarios, etc,

Trabajo en Consultoria,

ropa,

- Se puede trabajar en forma independiente sin pertenecer a un organismo deter

minado,

En general, las funciones a desempefiar por el especialista en esta area son:

Elaboracién de estrategias de comunicacién,

Facilita la informacidén (redacta textos, transmite mensajes),
Detecta problemas y conflictos en la comunicacién,

Contribuye a las relaciones humanas y piblicas,

Organiza cursos de capacitacidn y adiestramiento;

Realiza proyectos y campafias de publicidad y propaganda,

Elabora sondeos y cuestionarios en investigacién, etc, (archivo CONEICC).
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3.2

Semestne

PRIMERO

SEGUNDO

TERCERO

: CUARTO

QUINTO

SEXTO

!

10

PLan de Estudios-de La Cavena de Ciencias de La Comunicacddn

Clave

01
02
03
04
05

06
07
0&
09
10

11
12
13
14

15

16

17

18
19

20

Nombre de La Materia

Légica de Za Investigacitn Cientigica
Redaceidn y Téenicas d2 Investigacién
Documental

Mateméticas

Int. a Las teonlas de La Comunicacibn
Int. a La Economla Poliltica

ictodo Diaksetico

Estadistica 1

Histonia Soclocultunald dz La Com.
Matendlalismo Histérico

teonomia Politica 1.

MetodoLogla de 2a Invest. Clentlifica
Estadistica 11.

Semibtica

Redaceisn 1. (Hota Infommative, Crbnica
Entrevista (Repontafe ).

Economia Politica 1I.

Metodofogla de Za Investigacidn

en Comunicacddn

Comunicacitn do Masas 2 Imperialismo
Cultural N

SocioLogia de La Comunicacibn
Redcecibn 11 (Editorndal, Antleutc
de Opinitn, Comentario y Crltical.
Anénica Latina 1.

MmaRisis de Contenido

Psicologla de La Comunicacdbn .
Redaceibn 111. (Comnceeibn de Estiko)
Antnica Latina TI.

Histonia Econbmica y Social Contemponanza

Opinibn Pibiica y Propeganda

Teenicas de Editornial y de Impranta
Peniodismo porn Radio

Histonia Eeonémica y Social de Méx. 1.
Movimientos Campesinos

Clditos

—t OO
S

oo 03 0 00 00 ©0 O Oo !

o ! =tca |l Oo i
<D

S

‘;QC'QO‘\;OQ co 0o = 00
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Semestne Clave Nombre de fLa Materia Créditos
SEPTIMO 31 Publicddad y Relaciones Publicas &
32 legislacitn de Ros Melos de Tnfommacién 8
- - en Méxdco. : -
33 Pendodismo pon T.V. &
34 Hist. Econbmica y Social de MExico 11 8
OCTAVO 35 Estética 8
36 Prensa Comparada 8
37 Montaje y Realizacién Cinematogrdgica 10
38 Movimientos Obrenos 8
NOVENOQ 39 Sistemas de Indormacidn &
40 Téonicas de Pendodismo Grdfico 8
41 Diseiio del Comie 10
42 Comunicacibn Audiovisual &
DECIMO - 43 Seminanios de Investigacibn 10
Notas .-

1} La posesidn de un idioma (Frances, Inglés o Alemdn), es nrequisito indispen-
sable pana iighesan al noveno semestre.

2) Totak de Crfditos de Licenciatuna en Céoncias de LaComunicacibn: 372
3) Ndmeno de Honas-Clase pon semana: 4.
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UNIVERSIDAD DE SONORA. A

DEPARTAMENTO DE PSICOLOGIA Y CIENCIAS DE LA COMUNICACION [)[‘ﬁ[)
CARRERA DE COMUNICACION

DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC

Decano: Daniel carleos Gutiérrez Rohan

Direccidn: Rosales Esquina Encinas

Ciudad: Hermosillo, Estado: Sonora.

C. Postal: 83000

Teléfono: 62121046 ext. 157.

Fundada el afio: 1982.

Nivel: Universitario.

Caracter: Privada

Requisitos: Trabajo final, examen final,

Duracidn: 4 afios

Titulos: LCsCCr.

Datos al ario 1985: No. de egresados 155
No. de profesores 25

No. de matriculados 163
Recursos fisicos: BiGen.
técnicos: LabFot, EstTV, EstGra.

ANTECEDENTES :

El departamento de Psicologia y GCiencias de la Comunicacidn se fundd en abril
de 1982 después de un conflicto originado en la Universidad del Noroeste, la
creacidn de estas especialidades obedecid a una situacign poliica mis que a

una planeacidn académica.

Las carreras empezaron a funcionar por la misma inercia del plan de estuios
implementado en la Universidad del Noroeste inmersas en una identificacidn
profesional, con generaciones de semestres avanzados.

Se implementa un nuevo curriculum para dar un sentido propio de acuerdo al
perfil de la universidad". (Inf. encuestas FELAFACS, apartado 019 piag. 7 abril
13/1984).

"De 1982 a 1985 se ha trabajado sobre la marcha, con una poblacidn.estudiantil
creciente con el objeto de crear las bases estructurales que permitan el soste
nimiento de la carrera, asf como de consolidar una planta solvente de profeso-
res, investigadores y una infraestructura minima para la realizacidén del tra-
bajo.

Cuando la escuela nacid, solo habfa estudiantes. Fud preciso elaborar un nue-
vo plan de estudios, conseguir aulas, trabajar sin talleres y, sobre todo, co
menzar a formar una planta docente profesional.

(Carta dirigida a Rafil Fuentes, mayo 28/1985 - Archivo CONEICC).

CARACTERISTICAS:

La carrera de ciencias de la Comunicacidn depende del Departamento de Psicolo
gia y Ciencias de la Comunicacidn de la Universidad de Sonora, la cual es una
institucidn de cardcter piiblico. En 1984 contaba con 300 alumnos matriculados
y sus fuentes de financiamiento son: subsidio federal y sorteos. No ha habido
ninglin egresado hasta esta fecha (1984) y el niimero total de alumnos en la uni
versidad es de 18,500 . 5



Tﬂw_ Universidad de Sonora.

Para obtener el titulo de Licenciado en Ciencias de 1la Comunicacidn, es nece
sario realizar y presentar un trabajo final, ademis de cumplir con el servi-
cio social. (Encuesta FELAFACS 84).

"De la planta de maestros de tiempo completo hay 6 egresados de escuelas de
comunicacidn.

Una de las principales limitaciones de la carrera es lo concerniente a equi-
po para la produccidn en medios. Aunque la Universidad posee radiodifusora en
AM y Onda Corta y un canal de televisidn, no ha sido posible consolidar el -
area de talleres".

(Carta dirigida a Rafil Fuentes, pag. 2, mayo 28/1985 - Archivo CONEICC).

OBJETIVOS:

"Su objetivo es formar un Licenciado en Ciencias de la Comunicacidn con la ca
pacidad de analizar cientIficament en el marco de las Ciencias Sociales, los
fendmenos concretos de la sociedad en la que participa asf como de manejar -
Creativamente los medios de comunicacidn masiva. Se trata de lograr un equi-
librio entre su capacidad tedrica, de investigacidn, de planeacidn y de pro-
duccidn de medios".

(Carta dirigida a Rail Fuentes, pag. 3, mayo 28/1985 - Archivo CONEICC).



CLAVE

1376
4240
1378
4241
4242
1381

1382
4243
1384
4244
4245
1387

4246
4247
4348
4249
4250
139}

4251
4252
4253
4254
4255
4256

S

LISTADO DE MATERIAS
CIENCIAS DE LA COMUNICACION
PLAN 85-2

M A T-E R I A

1 SEMESTRE

Formacibén Social Mexicana 1

Metodologia de las Ciencias Sociales 1
Economia Politica 1

Desarrollo de la Comunicacibén en México I
Taller de Prensa I

Taller de Fotografia I

IT  SEMESTRE

Formacidén Social Mexicana I1
Metodologia de las Ciencias Sociales II
Economia Politica Il

Desarrollo de la Comunicacicn en Mexico II

Taller de Prensa II

Taller de Fotografia II

I11 SEMESTRE

Historia Regional 1

Teoria Social

Historia Mundial Contemporanea
Sociologia de la Comunicacidn 1
Taller de Radio I

Matemiticas_

IV SEMESTRE

. Historia Regional 1I

Sociologia de 1la Comunicacidn II
Corrientes Cientificas de la Comunicacién
Ideologia y Comunicacidn I

Taller de Radio 1I

Estadistica aplicada a las Ciencias Socia
les I

HORAS
T - P

IR I -
t
MNOOO O

NN B
i
N OOOQ

{

NS E R AR AT
|
O QOOO

NS E
i
NOOOO

&
i
o

CRED.

08
08
08
08
06
06

08

08
08
06
06

08
08
08
08
06
08

08
08
08
08
06

08

REQ.

1376
4240
1378
4241
42472
1381

1382
4243
1382
4244
4245

4246
4244
4247

4250

1391

12 T D ey
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CLAVE -

4257
4258
4259
4260
4261

4262
4263
4264
4265

4266
4267
4268

4269
4270

4271
4272

M A T E R I A

v SEMESTRE

Sociologia de la Comunicacidén III

Corrientes Cientificas de la Comunicacién Il

Ideologia y Comunicacién II
Taller de Cine I

Estadistica Aplicada a las Ciencias Socia

1lés II
Optativa

VI SEMESTRE

Cultura y Comunicacién I

Comunicacién y Educacién

Comunicacidén y Contexto Internacional
Talle: de Cine II

Optativa

VII SEMESTRE

Cultura y Comunicacién Il

Seminario de Investigacidn Regional I
Taller de Televisidon 1

Optativa _ .
Optativa "

VIII SEMESTRE -

Seminario de Imvestigacidn Regional 11
Taller de Television II

Optrativa

Optativa

- IX SEMESTRE

Seminario de Tesis
Taller de Produccidn

o B S E R v a C I 0

HORAS
T-P

Y N ok
!
o NOQO

4 -0
4 - 0
& -0
2 2
4L - O
3 -3
2 - 2
3 -3
2 - 2
4 - &
4 - &4
S =

CRED.

08
08
08
06

08

08
08
08
06

08
09
06

09
06

12
12,

REQ.

4252
4253

. 4254

4255

4256

4259
4257
4248
4260

42612
220 Crc
4263

4267
4268

426¢
4270

Para que el alumno se considere Pasante de la carrera de Licenciado en -

Ciencias de la Comunicacidn,

los cuales corresponden:

312 créditos a materias obligatorias

48 Créditos a materias optativas.

deberid cubrir un min

imo de 360 créditos de
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I.T.E.S.M. CAMPUS OBREGON

(‘
DIVISION DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y SOCIALES C’ C:
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION. A ]:

004 o

DATOS GENERALES:

Asociada a: CONEICC.

Decano: Luz Grisel Ramirez B.
Direccidn: Norman E. Borlaug. Km. No.l4. A.P. 662.
Ciudad: Obregon. Estado: Sonora.

C. Postal: 85000
Telé&fonos: (641)41920, 50227, 50312.
Fundada el ano: 1981.

Nivel: Universitario.

Caracter: Privada.

Requisitos; Otros.

Duracidn: 4 afios

Titulos: LCsC

Datos al ano 1985: No.de egresados 0
No.de profesores 17

No.de matriculados 52
Recursos: fisicos: BiGen, BiEsp, Cenluv.
técnicos: LabFot, SalRed, SalPro, EstTV,EstGra.

ANTECEDENTES:

-Se inciia en agosto de 1981, como una coordinacién de la Divisidén de Adminis
tracidn y Ciencias Sociales. Su propdsito inicial es: "formar profesionales
capaces de adminsitrar el sistema de comunicacidn de una organizacidn tanto
piiblica como privada".

~-Este objetivo se ha ampliado para dar uma mayor capacitacidn y un mejor desa
rrollo de la capacidad creadora del ser humano, adecuindolo a la regidn vy el
medio en que desempeflard su actividad".

-A partir de 1983 surge la Direccidn de la Escuelza'.

(Encuesta FELAFACS 1984).

PERFIL DEL LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION.

"Es un profesionista capacitado para administra el sistema de comunicacidn de
una organizacidn y determinar cual es la informacidn que cada integrante requie
re enviar y/o recibir, asi comoc el medio mfs adecuado. Estd ademfs capacitado
para participar en el manejo de los medios de comunicacidn masiva'.

OBJETIVO DE LA CARRERA.

"Tiene como objetivo el de formar profesionistas capaces de dirigir, coordinar
o ejecutar actividades que se relacionen con sistemas de comunicacidén. Tanto
internos como externos, en organismos piblicos y privados y particularmente -
empresas relacionadas con la difusidén masiva de la informacién".

—~Areas de Estudio que comprende:
-Matemiticas: Para analizar estadisticamente los efectos de los medios de comu
nicacién. h
—Lengua y Literatura: Para obtener un dominie adecuado del lenguaje como herra
mienta bdsica de la comunicacidn. -
-Ciencias del Hombre y de la Sociedad: Para estudiar al hombre desde el punto de
vista psicoldgico y de su actuacidn social,



‘ITESM

Campuso Obregdn.

—Adminsitracidn: Como adiestramiento en las t&cnicas administrativas para dar
eficacia a la actividad de la comunicacidn.

-Comunicacidn: Para enfocar cientIficamente el esfuerzo del Hombre para rela-
cionarse con su ambiente.

-Medios: Para dar una preparacidn teorico-practica que demandan el Cine, la -
televisidn, la radio, la fotograffa y la prensa, contando con el equipo nece
sario para ello.

-Variable de la Comunicacidn: Teniendo la facilidad de elegir una sub- -especia
lidad como: televisidn, periodismo, cine, radio, administracidn, etc.
AREAS DE TRABAJO:

Empresa Privada: Como asesores,coordinadores o ejecutivos de programas de comu-—
nicacidén interna, de Relaciones Piblicas y Publicidad.

Sector Piiblico: Especificamente en departamentos de comunicacidn, relaciones
piblicas, o prensa en entidades municipales, estatales y federa
les.

Medios: Por cualquiera de las variables que se elijan ya sea administra

cibén o especialidades (publicistas, periodistas, productores de
televisidn, Radio, etc.) esta@n capacitadas a ocupar puestos di-
rectivos, pues su preparacibn interdisciplinaria les permite to

mar decisiones miltiples y complejas.

Ensenanza: Con la popularidad de las carreras de Comunicacién y de la In-
formacién la demanda de maestros con especialidad en dichas -
dreas seguird creciendo en los préximos afios.

Prdctica Independiente: Integrando Bufetes Interdisciplinarios para dar servi-
cios de asesoria en combinacidn con urbanistas, socidlogos, -
licenciados en Ciencias de la Comunidad, etc.

(tomado de un folleto promocional del ITESM-Unidad Noroeste/ Archivo CONEICC).

La carrera se cursa en 8 semestres, al t&rmino de los cuales se le otroga al -
alumno titulo de Licenciado en Ciencias de la Comunicacidn.

~En 1985 egresa la primera generaciénm.

-Recursos: Cuenta con Biblioteca, Centro de Cilculo, Laboratecrios de Radio, Fo
tografia, Audiovisuales, televisidn y un Taller de Prensa; aulas aud10v1suales,
auditorio, etc.

-Los alumnos de la carrera de Ciencias de la Comuniccacidn editan dos drganos -
informativos - "Radar" y "Antena~Tec", cuya emisidn y difusidn es responsabili
dad total de ellos.
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ESCUELA DE COMUNICACION SOCIAL DE SINALOA

DATOS GENERALES: A-jr
Asociada a: CONEICC [}f‘ﬁ N
Decano: Ma. Teresa Zazueta Zazueta

Domicilio: Direccidn: Riva Palacio, No. 684 Norte.
Ciudad: Culiacdn. Estado: Sinaloa.
C. Postal: 80000 = :
Tel&fono: (671) 35892 SR
Fundada el aifio: 1977 ; : R
Nivel: Universitario. :
Caracter: Privada.
Requisitos: trabajo final. Examen final.

Duracidn: 4 afios
Titulos: TMeCS, ePe, eRPc, ePl.
Datos al afio: 1,985

No. de egresados: 58

No. de profesores 30

No. de matriculados 177

Recursos: Fisicos: BiGen
Técnicos: LabFot.

ANTECEDENTES :

Se fundd ven septiembre de 1977 y tuvo como objetives iniciales "preparar
gente que laborara en los medios regionales con un sentido social de cam
bio en la regidn". El programa de estudios inicial se basa en un estu-
dio solicitado por la Asociacién de Periodistas de Sinaloa. Se tomaron
en cuenta las necesidades de todos los medios regionales y se analizaron
los planes de estudio vigentes en el pafs.

CARACTERISTICAS: .

La Carrera cuenta con las especialidades: Periodismo, Relaciones Pdblicas,
y Publicidad. Ademds, existe el area de Técnico en Medios de Comunicacidn
Social. Después de un tronco comiin de cuatro semestres, en los siguientes
cuatro restantes se imparten las materias bdsicas y las de especializacidn
por la que el alumno opta (Encuesta FELAFACS 1984).

OBJETIVOS:

Considerando que el ejercicio profesional de la carrera que los alumnos =-
cursan en nuestra institucidn no se fundamentan unicamente en las discipli
nas cientificas y técnicas, sino que la comunicacidén social trasciende toda
la vida y actividad humana se pugna por preparar integralmente a los futuros
comunicadores, capacitidndolos para desarrollarse y actuar dentro del ambito
social con snetido de la realidad y perspectivas innovadoras abiertas al -
futuro". (Informacidn extrafda del documento "Datos generales de la escuela"
sin fecha, archivo CONEICC).



Escuela de Comunicacidon Social

Ezenela Dis,

Clave 2501170
“Clave: 2501170

PLAN DE ESTUDIO DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL,
con tronco comin y especialidades en Periodismo,Publicidad
y Relaciones Piblicas. 8 semestres.

PRIMER SEMESTRE :

‘Teoria de la Comunicacidn (I)
Redaccidn periodistica (I)
Antropolegia cultural

Metodologia de la investigacidn (I)
Inglés (I)

Fotografia (I)

Introduccidn a la publicidad
Laboratorio de medios

Seminarios:

Total

10 n
10 1"

~Historia del periodismo
-Campafia Publicitaria

SEGUNDO SEMESTRE :

‘Teoria de la comunicacidn (II)
Redaccidn periodistica (1D
Historia de la cultura

Metodologia de la investigacidn (II)
Teoria del periodismo

Inglés (II)

Fotografia (II)

Laboratorio -de medios (II)

HFNWW R WWLW

Seminario :

Total
10 11)

Comunicacidn,Opinidén Piblica y
Relaciones Piiblicas.

A la semana:

TERCER SEMESTRE:

+Periodismo en Radio,Prensa y TV.

.Historia de la cultura(Literatura y Misica)3"

'Sociologia de la cominicacidn
Disefio grafico.

Relaciones humanas

Inglés (III)

Laboratorio y préctica en medios.

Seminarios:

- - S . H . .
Proceso ‘de procduccidn de audio-visuales

CUARTO SEMESTRE:

‘Recursos de expresidn oral

‘Técnica de Relaciones Piblicas
Psicologia de la comunicacién
‘Introduccidn al estudio del Derecho
Teoria Econdmica

Inglés (IV)

‘Periodismo cientifico,

‘Filosofia

Seminarios:

‘Los medios masivos de comunicacidn.
‘Artes grificas (formato en prensa )

Periodismo-Publicidad-Relaciones Publicas
Riva Palacic 684 norte. Culiacén,Sinaloa, México.Teléfono 358 29

*“COMUNICACION SOCIAL”

Culiacén, Cla., Sin,

3 hrs

NWLWW

Total
10 113

hrs

WLWWWWWWN

Tota
10 n11
10 "
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Plan de estudios Lie. (hoja 2) .

Escuela de Comunicaciéon Social

QUINTO SEMESTRE : A la semana:

Clave 2501170 \&
.‘{"':h“ s.n"

¥

" Eaenela i
“COMUNICACICH SOCIAL™

Clave: 2501170

Culizedn, Cln., Sin.

.Psicologia social. 3 horas. Seminarios para las tres especialidades : fqgtq
,Matematicas amplicadas -t ¢ At .
Comunitacifn-avdiovisual. 3 v-Derecho positivo mexicano 10 hr
tFilosafia-de la-cominicacidn 3 " v~Problematica nacional y latinoamericana 10 "
Linguistica y semidtica &
Inglés (V) 3 " SEPTIMO SEMESTRE :
ESPECTALTDADES: .Ideas contemporineas 3 "
e 'Contabilidad aplicada 3 "
1) Publicidad: R Difusidn o Inv. de innovaciones 3 "
y - - "
+Técnica de redaccitn publicitaria 3" ‘Etica profesional. . 3 "
2) Relaciones PGblicas: Inglés (VII p/Period. y Publicidad) 3
Francés (p/ RR.PP.) 3 "
—Relacicnes piiblicas internas 3 "
3) Periodismo: ESPECIALIDADES:
~Periodismo informativo 3 " . . .
(cronica,entrevista y reportaje). })Egblzssééé; .
Seminario para las tres especialidades: _-Efectos psico-sociales, de la publicidad. 3 "
-Produccidn y-guionismo 2 "
‘-Medios publicitarios aplicados 10 " 2)Relaciones Pidblicas:
-~Direccidn y actuacidn 10 " . . "
en total. -=Administracidon de Recursos Humanos. 3
SEXTO SEMESTRE: -Organizacidn de eventos socioculturales. 2 "
~ Estadfstica y computacidn 3" 3)Periodismo;

7 Historia de las doctrinas econdmicas 3" (~Taller de redaccién y estilo 3 "
Lit. mexicana y latinoamericana 3 " Y -Prensa comparada 2.
JInglés (VI) 3" )
-Practicas especialidad 2, &

Semi . R .
R - . eminario para las tres eespecialidades Total
-ljfubliéidadi - Régimen juridico de los medios 10 *©
dDigedic y analisis del mensaje 3 " *- Legislacidn y organizacidn internacional
2)RR.PP; de las comunicaciones. io "
LComunicacidn interpersonal 3"
3)Periodismo:
“-Periodismo interpretativo 3 "
(editorial,articulo y columna) 3
Periodismo-Publicidad-Relaciones Publicas
Riva Palacio 684 norte. Culiacédn,Sinaloa, México.Teléfono 358 29
B O bty g e I R T TR T e TR T——



Plan de estudios Lic. (hoja 3 ) Clave 2501170 - , 3
: * *Esenela Dis.
_ #COMUNICACION SOCIAL”
. L 4 *
, Clave: 2501170
Escuela de Comunicacion Social e
VIII SEMESTRE: " A la semana:
‘Teoria y critica estética 3 horas.
"Historia de México contemporaneo Il
Administracidn. Jahe X
Direccidn de mercadotecnia =
Inglés o Francés(segiin especialidad) 3 " 9
ESPECIALIDADES :
1) Eubgaginiads LPropaganda y publicidad institucional : 3 horas
V~Laboratorio de Publicidad en radio y TV. a "
2)Relaciones Piiblicas:
+Temas contemporaneos de aplicacidn prictica general.
“El profesional de las Relaciones P{iblicas. 2 "
)feriodisyps’ ‘~Geopolitica de la informacidn 3 :
2

i~Laboratorio de periodismo.

10 " en total
ren total.

-

SERHARTOS: ;—Urbanidad,protocolo y ceremonial
i-El1 Estado y las Relaciones Piblicas ; 10

Nota: Conforme a la Ley,se tendrd que hacer el Servicio Social,asi como también -
la elaboracidn de tesis, B

INFORMACION GENERAL,

Carrera:LICENCIADO EN COMUNICACION SOCIAL,con especialidad en Periodismo,Publicidad
@ Relaciones Piiblicas en cuatro afios,con practicas y servicio social.Previo

bachillerato o equivalente.

Requisitos: =Certificado de preparatoria y dos copias
~Acta de nacimiento y dos copias
~carta de buena conducta o de recomendacidn (reclente)

~-seis fotcgraflas tamafio infantil
-aprobar eximen de admisidn.

Nota:La presentacidn de estos documentos es indispensable para inscri
birse.

Periodismo-Publicidad-Relaciones Publicas
Riva Palacio 684 norte. Culiacan, Sinaloa, Miéxico.Teléfono 358 29
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UNIVERSIDAD DEL NOROESTE.
Departamento de Ciencias de la Comunicacidn.

DATOS GENERALES.

Cll

Asociada a: CONEICC AL
Decano: Abelardo Ortiz Garza NAG
Direccidn: Serddn No. 14, Oriente. A.P. 757. 040
Ciudad: Hermosillo. Estado: Sonora.

Teléfonos: 62124445
Fundada el afio: 1974

Nivel: Universitario.

Caracter: Privada.

Requisitos: Trabajo final, Examen final.
Otros.

Duracidn: 4 afios

Titulos: LCsC

Datos al afio 1985: No. de egresados 6

No. de profesores 11
No. de matriculados 64

Recursos Fisicos: BiGen
T&cnicos: LabFot, SalPro, EstGra.

OBJETIVO GENERAL DE LA CARRERA.

Formar profesionales que comprendan,investiguen, participen y practiquen
1a comunicacidn en todas sus formas, entendiendola como instrumento ted-
rico para estudiar, interpretar y entender los mecaniswmos de transforma-
cién de la Sociedad.

La carrera se fundd en 1974.

OBJETIVOS GENERALES.

1) Lograr que el Licenciado en Ciencias de la Comuniccidn conozca profun
damente todos los signos y sefiales del proceso comunicativo,—para ma-
nejarlos en la elaboracidm y transmisién de mensajes.

2) Capacitar al Licenciado en Ciencias de la Comunicacidn para crear nue
vas formas de comuniccidén y renovar las existentes, en un intento de
resolver los problemas que produce la continua desintegracidn de la -
comunidad humana.

3) Impulsar en -todos los niveles comunicacionales una organizacidn cienti
fica de la comunicacidén humana como una mejor manera de planificar la
convivencia social.

OBJETIVOS ESPECLFICOS:

1) Lograr un profesionista que maneje habilmente las distintas formas de
expresidn, en especial, la oral, escrita y grafica.

2) Desarrollar en el Licenciado en Ciencias de la Comunicacidn las habili
dades persuasivas.

3) Promover en el estudiante una personalidad creativa, sensible, imagina
tiva y tedrica.

4) Generar en el comunicdlogo el espiritu cientifico que lo lleve a ser -
objetivo y metddico en el andlisis de. la realidad en que vive.

5) Producir un profesional conocedor profundo de las posibilidades y recur
sos de los actuales medios masivos de difusion.



Universidad del Noroeste, -

6) Abrir nuevqs campos para el comunicador, como son: la Comunicacidn
Organlzac1onal (sector privado, pliblico e instituciones), la Comu-
nicacidon Familiar, interpersonal, grupal, Rural, Politica e Interna

cional).
(Archivo CONEICC).

CARACTERISTICAS:

La Universidad del Noroeste es una institucidn privada que ofrece la -
Licenciatura en Ciencias de la Comunicacidn en cuatro y medio afios, Di-
cha Facultad es independiente dentro de la estructura interna de la Ins
titucion. Hasta abril de 1984, el niimero de egresados es de 6 sin que
ninguno sea graduado.



FLAN DE ESTUDIOS FARA LA LICENCIATURA EN CIENCIAS
NE TA COMUNTCACION EN LA UNIVERSIDAD DEL NOROESTE.
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VETCDCLOGIA DE LA INVESTIGACIOK I
ERCADCTECHNIA

SOCIOLOGIA I

FILOSOFIA II

FATEMATICAS

COMUNICACION ESCRITA II
CONUNICACION GRAFICA I
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CUARTO SEVNESTRE s H/S
4,1 MECRIA DE T.A COMUNICACION II 3
4,2 ESMADISTICA II 3
4,3 TENGUAJES DE LA COMUNICACION I 3
4.4 EXFRESION ORAL I ' 4
4,5 TALLER DE FFRIODISMO T 4
4., TALLER DE FOTOGRAFIA II 4
4,7 CONUNICACICN INTERFERSONAL Y GRUFAL II 4
25
QUINTO SEMESTRE
5.1 LENGUAJES DE LA COMUNICACION II 4
5.2 FUBLICIDAD I 3
5.3 INVESTIGACIOX DE LA COMUNICACION 4
5.4 EXFRESION CRAL II - g
5.5 TALLER DE PERIODISNMO II 4
5.8 TALLER DE RADIC I 4
5.7 TALLER DE CINE I 3
25
SEXTO SEVESTRE
£.1 PURLICIDAD TI 3
.2 LENGUAJES DE LA COMUNICACION III 4
£.3 RELACIONES FURLICAS I 3
.4 COVUNICACION ORGANIZACIONAL I 3
€.5 TALLER DE CINE Y TEATRO II 4.
F.¢ TALLER DT RADIO II 4
¢.7 TALLER DE TELEVISICN I 4
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SEFPTINC SEMESTRE 3 H/S C

7.1 RELACIONES PUBLICAS 3 6
7.2 COMUNICACION ORGANIZACIONAL 4 8
7+3 SEMINARIO DE COMUNICACION INTERNACIONAL 3 6
74 CONUNICACION PARA EL DESARROLLO - 4 8
7.5 SEMINARIO DE COMUN: INTERCULTURAL 4 8
7.6 SEMINARIO DE COMUNICACION FOLITICA 3 6
7.7 TALLER DE TV. II 4 4

25 46

OCTAVO SENESTRE

8.1 PUBLICIDAD Y MEDICS

8.2 CONUNICACION PARA EL DESARROLLO Y MEDIOS
8.3 COMUNICACICN EDUCATIVA Y MEDIO

8.4 CONUNICACICN ORGANIZACICNAL Y MEDIOS

8.5 CONVNICACICN FOLITICA Y MEDIOS

8.6 CONUNICACION INTERPERSONAL

-

REQUERIM, °

6.3
6.4
3.2
3.4
4,1
tr i
6.7

NOTA: El alumno en este Semestre eligird uno de estos temas de

Comunicacidén y en subgrupo trabajarid con un medio de Comu

nicacidén elegido previamente.

2.3
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UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA-XOCHIMILCO. AL
DIVISION DE CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES. 0001()
CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION.

1. DATOS GENERALES:
Asoqiada a: CONEICC.

Decano: Ma., del Carmen de la Peza Casares,
Domicilio: Calz. del Hueso No. 1100 y Canal Nacional. _
Ciudad: México Distrito Federal. C.P.04960

Telé&fono: 05) 594-78-33 Ext. 162 : 164
Nivel: Universitario. No. de Egresados: 609

= . No. de Profesores: 69
GanAgbont Pdblica. No. de Matriculados: 800
Duracién: 5 afios. Fundacidn 1974,
Recursos: Fisicos: BiGen.

g - Téc iqos‘,LaEFot, EstTV, EstGra,
RE%u131tOS! Trabajo final, examen final.
2. ANTECEDENTES:

Se fundd en 1974,

3. CARACTERISTICAS:

La Universidad Auténoma Metropolitana-Xochimilco es una institucién de caracter
piblico. La Carrera de Ciencias de la Comunicacién pertenece a la Divisién de -
Ciencias Sociales y Humanidades, la carrera se divide en periodos trimestrales,
1as fuentes de financiamiento son ayudas estatales, nimero de egresados de la
facultad es de 609, y de graduados 281, el 58,5% de los egresados se dedican a
1a utilizacidn de los medios, la facultad cuenta con Centro de Documentacién y
de investigacidn propilos, para obtener el titulo de Lic, en Ciencias de la Comu-
nicacién es necesario un trabajo final y un trabajo practico (produccién), no es
necesaria la elaboracién de una tesis y un examen profesional, debido a que en
el Sistema Modular el alumno aprende investigando; (Archivo CONEICC y encuesta

FELAFACS 1984).

4. OBJETIVOS DE LA CARRERA:

"rormar profesionales capaces de elaborar politicas y estrategias de la Comunica-
cidn referidas a las necesidades e intereses de las mayorias sociales de nuestro

Pais, fundamentadas asi mismo en los valores que fomenten la Cultura Nacional.

Orientar la carrera con una vieidn interdisciplinaria para capacitar al egresado,
tanto en la localizacidn de las condiciones reales- socioculturales de la comuni-
dad para la cual va a realizar su trabajo, asi como en el manejo de técnicas y

lenguajes, adecuados a los objeti&os trazados segin el momento histérico en el ~

que-la actividad de la Comunicacién se sitGa", (Archivo CONEICC).




5. CAMPO DE TRABAJO:

Las oficinas de difusién, comunicacién y/o informacién, en instituciones piblicas

y privadas, y organismos internacionales, en educacién, salud, desarrollo rural,

politica, etc,

Debido a lo novedoso de este campo, universidades e institutos de investigacién

requieren docentes e investigadores en Comunicacién,

Los medios masivos de comunicacién necesitan planificadores, directores y produc~-

tores de mensajes, en las ciudades de provincia y en el medio rural, (Archivo ~--
CONEICC).



PLAN DE ESTUDIOS

La estructura académica es diferente a la de otras universidades.

TRONCO GENERAL (1 afio, 3 mbdulos)

TRONCO INTERDIVISIONAL
1er. Trimestre,
“Conocimiento Y Sociedad”

Lo cursan alumnos de todas las carreras.

TRONCO DiIVISIONAL
20. Trimestre,
. "Historia y Sociedad”’

3er, Trimestre, =
“México: Economia Politica y Sociedad™

Los cursan alumnos de todas las carreras de la
Divisién de Ciencias Sociales y Humanidades.

A partir del Tronco' Divisional se desarrolia un
taller de Matematicas Y Estad istica que apoya la
formacién metodologica Y técnica del futuro

rofesional.
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TRONCO BASICO PROFESIONAL (2 afios, 6 modutos)

4o, Trimestre, .
»Comunicacién, ldeologfa y Sociedad”
Taller de Fotografia.

50. Trimestre.
»Comunicacion y Clases Sociales”.
Taller de Disefio Gréfico.

60. Trimestre. -
“Comunicacién y Cambio Social”’.
Taller de Radio.

70. Trimestre.
*Lenguajes de la Comunicacién Social”’.

_Taller de szriodismo.

80, Trimestre.

“Discurso, Codigo, Signo y Significado”.
Taller de Cine. -

9o, Trimestre. 2
*“Semiologia de la C Comunicacién”.
Taller de Television. 5

__AREA DE CONCENTRACION (1 afio, 3 médulos)

Comunicacion Social.

100., 110.y 120. Trimestres. -
“Comunicacién COmo Educacion’ {1, 1Ly 111},




