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Estimado Jose Carlos:

Con solo ocho dias de retraso quiero adelantarte mis comentarios sobre los
articulos que amablemente me enviaste para ser dictaminados.

Con respecto a "La investigacion de la recepcion televisiva en Mexico", no
tendria mayores observaciones sino destacar que significa una exceente
contribucion al "estado del arte" de este campo de la investigacion.
Respecto al articulo "Patron de exposicion televisiva de jovenes de
preparatoria de la ciudad de Monterrey", aunque de principio me parece muy
pettinente su publicacion, seria recomendable que la redaccién dejara el
tufo de "tesis" y adquiriera un formato mas de articulo. En concreto, me
parece muy extenso y que podria prescindir de algunos parrrafos sin
detrimento y si con beneficio.

Espero tus instrucciones para hacerte llegar el material con mis observaciones.

Por otra parte, quisiera saber la posiblidad de enviar un material para su
dictaminacion. Se que el tiempo esta colgado pero pienso que si existe

interes seria factible de hacerlo. Se trata de un avence muy en la linea de

lo que se publico en el 25-26 de COMUNICACION Y SOCIEDAD y lo que presente
en Caracas, pero sobre radionoticieros. El articulo esta totalmente terminado.
En caso de que exista la posibilidad no me gustaria que volviera a suceder

lo del numero anterior, cuando recibi las observaciones con muchisimo retraso.
Me gustaria conocer tu opinion a la brevedad posible.

Gracias de antemano.

Un abrazo.

Paco Aceves

Printed for jclozano@campus.mty.itesm.mx (José Carlos Lozano Rendon)



ANUARIO DE INVESTIGACION DE LA COMUNICACION CONEICC
CRITERIOS PARA LA EVALUACION DE ARTICULOS

El anvano de wvestigacion de fa comunicacion CONEICC uene como finalidad constitairse
en una fucnte de consulta para los estudiosos de la comunicacion en npuesiro pais, basdndose
en lu divalgacion de propuestas tedrico-metodolégicas pluraies, cstados de la cuestién v
hallazpos de mvestigacidn relativos a los maltples fénomenos que confluyen en cste campo
del conocimiento,

Se wata, en parucular, de ofrccer panordmicas generales v actualizadas sobre los nuevos
desarrollos tcéncos y metodoeldgicos en las diversas dreas de la comunicacién --masiva
interpersonal, intemacional, nuevas wenologias, organizacional, politica, ete.—-, asi como
reseflas sobrc pubhcaciones recientes en nuestro pais. S¢ aceptan, también, ensayos y
reportes de mvestigacion sobre temas especificos que por su calidad wérica y metodoldgica
contibuyan al desarrollo del conocimiento cientifico sobre comunicacion

En ci anuann se incluyen dos tipos de wabajos: cnsayos tledricos y reportes de
Investigacén.

Los cnsayos deberdn mostar un manejo actualizado y criveo de la bibliografia relevante
en el drea, y deberdn w mds alli de la sintesis del estado deo la cuestién. realizando
aportaciones conceptuales o metodoldgicas,

Los reportes de investigacién también deberdn mostrar un manejo ac.maljmdo y critico de
la bibliogratia relevante en el drca, aungue su profundidad podrd ser menor que en el caso de
los ensayos. Ademds, deberdn especificar claramente los procedimientos metodol6gicos
utihzados en el cstudio. Los resultados y las conclusiones deberdn ofrecer evidencias gue
contribuyan a un mejor entendimiento del fendmeno analizado.
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@APROBADO SIN MODIFICACIONES
‘ El articulo no requicre mnguana revision conceptual, metodologica o formal, por lo
que se acepta sin modificaciones,

B. APROBADO CON MODIFICACIONES
El artfculo hace una aportacidn importante al conocimiento o revisién crtica de una
drea del conocimiento, pero requiere de correcciones, agregados, clatficacion de
ideas o procedimientos. (FAVOR DE ESPECIFICAR EN HOJA APARTE QUE
CORRECCIONES DEBERA HACER EL AUTOR).

C. RECHAZADO EN SU FORMA ACTUAL
El articulo tiene serias deliciencias en el manejo criico de la biblhioprafia v los
enfoques teoricos, en los pmcechmlemm metodolGgicos, en la interpretacién de los
hallazgos o en el manejo de las conclusiones. Requiere de cambios radicales en su
cstructura y contenido.{FAVOR DE ESPECIFICAR EN HOJA APARTE LAS
RAZONES POR LAS QUE NO ES PUBLICABLE EN SU VERSION ACTUAL).



COMENTARIOS AL ARTICULO:
LA INVESTIGACION DE LA RECEPCION TELEVISIVA EN MEXICO

El texto reune las condiciones para ser publicado. No

obstante, mejoraria mucho con algunas correcciones y
modificaciones. Quiza el punto critico mayor del texto es en las
conclusiones. Estas son bastante pocas y ténues. Los

investigadores mexicanos de la rcepcién sabemos mucho mas de lo
que este texto concluye. Por ejemplo, que la Tv se ve en familia
o por lo menos no es para la mayoria una actividad solitaria o
individual; gque las madres de familia consideran que la Tv no es
algo indcuo, aunque centren su preocupacidén y sus percepciones
en distintos aspectos. Que la mediacién de los maestros en la
escuela influye las apropiacones televisivas de los nifios, que
la comunicacidén familiar determina de manera importante el tipo
de interaccién con la Tv. Que la tv se vuelve objeto de conflicto
familiar y de premio y castigo, confrontando sobre todo 1la
autoridad materna. Que los televidentes desarrollamos estrategias
diferenciadas para ver Tv, por dias, por horas y sobre todo por
géneros. Que la Tv es la opcidn preferida para el tiempo libre.
Que de la Tv se espera fundamentalmente espectdculo. Etc. Etc.

Creo que se pueden exprimir mads los estudios que sirvieron de
base al anilisis de este texto. A la vez, quizd se tenga que
especificar algun criterio para escoger s6lo algunas de 1las
muchas cosas que ya se saben empiricamente sobre la recepcién.
No hay un criterio especificado para ello, podria ser 1la
relevancia de 1lo gue sabemos para la recepcidn de referentes
internmacionales. Se nota un intento de concluir en esa
direccién, pero hay que hacerlo mas explicito e introducirlo
también en la seleccién de conclusiones, ya que es el interés que
mueve a realizar la revisidén de los estudios. Es como el corte
que se hace al vasto conjunto de estudios analizados. Esto
permitiria centrarse en relevar las conclusiones sobre lo que
sabemos de la recepcién, en aquellas que contribuyan directamentg
a la recepcién de productos extranjeros.

Otro punto cuestionable es el estatus que se le asigna a la inv.
cualitativa, como de meramente exploratoria. Se requiere matizar
y corregir esta aseveracidén, a todas luces incorrecta.

Se requiere explicitar cliaramente el ambito temporal de los
estudios. Son los ultimos 10 afios, a partir de cual y hasta 1996
o0 1997. dependiendo de las fechas, se podria incluir los estudios
del Norte y del Reforma del 97 que aportan datos muy interesantes
de tipo estadistico. Aclarar que s6lo se incluyeron los estudios
publicados (no tesis o ponencias )

Especificar mds claramente o enfaticamente, que el andlisis es
sobre el QUE y no sobre 1la metodologia de 1los estudios
analizados. Si se menciona, pero mas bien de pasada.

Finalmente, convendria precisar que la pregunta central en los
estudios cuantitativos, no es <qué tanto>, sino a qué se exponen
, que prefieren, con qué interactdan los televidentes. El grado,
implicado en el <que tanto>, es una pregunta de seugndo orden.
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De la misma manera, Jorge Bustaman
Chihuahua; Ma
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de Ciudad Juarez,
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investigaciones confirman lo dicho por
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De hecho,

preferencias de las audiencias. El im

Straubhaar afirma que
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norteamericanos y las peliculas internc
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por los shows nacionales de variedade:
entre los sectores con menos escolari
audiencias en Santo Domingo donde, ¢
por la programacién dominicana, en las
por programas regionales, tales como ¢
a diferencia de las elites, quienes mos
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1993).

También los alumnos de secundaria d
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aunque para todos el Canal 2 de Tel
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(79.8%) v la alta (74%), mientras que |
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mé que los jovenes de clase alta
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5" (Straubhaar, 1993: 92).
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encontré Aceves en Guadalajara, quiel
clase social era el Canal 2, aunque exi
las mujeres a exponerse a los contenid
No hay mucha diferencia con referenci:

que la clase alta fue la que reporto tene
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hombres encuestados sintonizaba todo
de los Estados Unidos, mientras que s

Las mujeres se exponian mas a canal

producido localmente aunque con con!

hombres preferian estaciones de pelict
Choice, de origen norteamericano.

Rocio Diaz pregunté a los alumnos de
extranjeros o mexicanos. Ante esta pre
gustar mas de programas extranjeros;
misma afirmacion. En cuanto a la class
asegurd gustar mas de los program:
preferian los extranjeros y 8.1% ambos.

los mexicanos, 41.2% por los extranjeros

que mas gustaba de programas extranje:

el 28.7% declard que los mexicanos erc
por ambos.

En Quebec, De la Garde también pudo
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su estudio, las mujeres consumian ur

programas domésticos de 222, a di

reportaron 15.91 horas (De la Garde, 1°
En cuanto a ratings, solamente Diaz re
sexo. La investigadora encontré6 que
variables, afirmando que los hombres
mayor preferencia por los programe

na que el canal favorito de toda
na mayor preferencia por parte de
mismo (Aceves, 1991).

televisién por cable. Diaz informa
yor acceso y exposiciéon a canales
n cuanto a sexo, el 52.6% de los
dias y con frecuencia estaciones
| 37.8% de las mujeres lo hacian.
nusicales, siendo el favorito D99,
dos nacionales vy extranjeros; los

tales como Fox y Cinema Golden

undaria qué preferian, programas
. el 37% de las mujeres afirmaron
2.5% de los hombres hicieron la
ial, el sector mas bajo fue el que
n 56.7%, 35.1%

8% de la clase media se inclind por

nexicanos con

5.1% por ambos. La clase alta fue la
con un 58.3%, mientras que sélo

le su preferencia y 11.19 votaron

statar que las mujeres tienen una
nidos nacionales o regionales. En
medio de horas por semana de
ncia de los hombres, quienes

preferencias programaticas con
iste una correlaciéon entre ambas
cundaria en Monterrey tenian una

tranjeros en comparacion a sus
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comparieras féminas. Los primeros p
eran todos mexicanos, la mayoria telen
hombres, en cambio, prefirieron igual pi
En Nuevo Laredo, Lozano encontré quc
diferencias en la frecuencia con la q
mexicana, si era importante para la expc
“Los estudiantes de clase alta veian ma:
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programacion extranjera se dio en aque
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Esto no significa, sin embargo, que |
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alumnos de clase alta y los hombres
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mas que las muchachas preferian
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do en México. El autor dice a este
jovenes de clase alta -aunque
Jounidenses que los dos grupos
is  programas mexicaros que
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las preferencias programaticas de

sionaban el sexo y la clase social
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Método

La investigacion se llevé a cabo de enerc a mayo de 1996, a través de la
aplicacién de una encuesta a jévenes de preparatoria de Monterrey y su area
conurbada. El objetivo de la encuesta fue conocer cuéles eran las preferencias
de los estudiantes en relacién a los canales de iclevision aérea y de paga y los
programas ofrecidos por los mismos.

Para clegir la muestra de esta investigacién, se siguié un proceso polietapico.
Considerando que, segun el Reporte de la Secretaria de Educacion Publica en
el Estado de Nuevo Ledn 1994-1995, el total de preparatorias en turnos
matutino, vespertino, nocturno y discontinuo”’ era de 89, se considerd
apropiado escoger 10 preparatorias como muestra. Ya que una de las
variables importantes de este estudio es la clase socioeconomica, se tomo la
decisién de escoger al azar 5 preparatorias del sector privado y 5 del sector
pUblico. Para ello, el siguiente paso fue dividir el listado de instituciones de
acuerdo a su condicion de privada o publica.

También era importante que las preparatorias con mayor alumnado recibieran
oportunidades mayores de participar, por lo que cada una fue seleccionada de
modo aleatorio y ponderado de la siguiente manera: se otorgd un numero a
cada escuela por cada cien alumnos; el listado final estuvo entonces entre los
rangos del 1 al 405 en el caso de preparatorias publicas y del 406 al 537 en
preparatorias privadas. Los numeros finales fueron elegidos al azar.

Ya que el universo (N) era igual a 49,596 estudiantes de preparatoria, el total
de encuestas a aplicar era de 381. Este nimero se obtuvo de acuerdo a la
férmula de Krejcie (1970), que afirma que la proporcion p estara entre un .03
de la proporcién de la poblacién P con un 95 por ciento de confianza.

Estas 381 encuestas se repartieron . proporcionalmente entre las 10

preparatorias seleccionadas de acuerdo a su canlidad de alumnos. Para llevar

3 Debido a que los alumnos inscritos en turnos disccntinuos o nocturnos no tienen las mismas
caracteristicas de edad ni de condicién laboral que aguellos estudiantes de turnos matutinos o
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a cabo esta operacion, se sumo ¢! total d- alumnos de las 10 instituciones
para, a través de una regla de tres simple, obtener el nimero de entrevistados
por escuela.

El siguiente paso fue realizar el soileo aleatorio de alumnos y/o grupos dentro
de las preparatorias a encuestar. Para ello, se decidié escoger al azar seis
grupos de cada institucién, excepluando equellas en las que solamente se
debian aplicar 3 encuestas. Se dividié el numero de encuestas de cada
preparatoria entre estos seis grupos, y ese fue el ndmero de estudiantes
escogidos para cada grupo al azar. Para realizar este sorteo al azar, las
preparatorias proporcionaron una copia de sus listados de grupos.

En el caso de las dos preparatorias mas grandes, una privada y otra publica,
en las que se debia aplicar el mayor ndmero de encuestas, se decidio realizar
un censo a los seis grupos escogidos al azar en ¢l caso de la primera y cuatro
en el caso de la segunda. Finalmente, el total de estudiantes encuesiados fue
442.

Resultados

Datos generales

La aplicacién de las 442 encuestas en las 10 preparatorias de Monterrey y su
area conurbada se dividié entre cinco preparatorias privadas y cinco publicas,
como ya ha sido mencionado. El 43.7% de las encuestas pertens cieron a
alumnos de preparatorias privadas vy el 56.6% restante a estudiantes de
preparatorias publicas. Del total que contestaron la encuesta, 229 eran mujeres
y 211 hombres; 21.86% pertenecian a la clase alia, 50.11% a la clase media y

28.01% a la clase baja, tal y como se presenta en el Cuadro 1.

vespertinos, se decidio no tomarlas en cuenta como parie de la muestra, aunque estuvieron
participando dentro del listado.
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Acceso a TV aérea y de paga

Dentro del cuestionario, se preguiio a los alumnos si tenian television. La
respuesta fue casi unanime: el 90.8% tenia television en su casa, lo que
significa que sélo una persona no posefa TV.

Respecto al acceso a la TV de paga. un altisimo porcentaje de los estudiantes
tenia alguno de estos sistemas de transmision: 61.23%. Esto asombra si se
compara con el estudio de Lozano (1994) quien reporta un 36% de estudianies
en Nuevo Laredo, que poseian cable o parabolica en 1988; con Diaz (1995) en
Monterrey, quien afirma que el 37.67% de su muesira tenian en casa cualquicra
de estos sistemas en 1994 y con Greenberg y Buselle (1993) quienes
afirmaron que en su investigacion en la Ciudad de México, 40% de los
encuestados tenfa algun tipo de television de paga en 1991. Si no se debe a
caracteristicas peculiares de la muestra, este porcentaje podria indicar que el
acceso a este tipo de sistemas esté aumentando entre la poblacion y que esto
esta facilitando la exposicion a programacion extranjera, ya que la antena
parabdlica, Cablevisién y Multivisién - ofrecen un alto  porcentaje de
programacién norteametricana en idioma original o doblada. Rocio Diaz (1995:
48) reporta que la television de paga ofrecia un total de 3,033 horas semanales
de programacion norteamericana en conira de 998 horas de material de
procedencia nacional.

Especificamente, el 40.55% del fotal tenia coniratado el servicio de la
compaiiia Cablevision; el 11.05% de los preparatorianos veian Multivision; un
2.53% tenia ambos sistemas y un 7.14% tenia solamente parabdlica. No se
contabilizé a aquellos que ademas de tener acceso a cualquiera de los dos
sistemas de paga tenian antena (ver Cuadro 2).

En general, la mayoria de los muchachos preparatoria gustaban ver
televisiéon durante las tardes y las noches, alre lor de 4 horas diarias. Este
alto numero de exposicion al medio no parece ser ajeno a ofras
investigaciones. Rocio Diaz (1995) encontro igualmente que los jovencitos de

secundaria veian 5 horas de TV al cia tambien durante las tardes y las noches.
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Greenberg y Buselle reportaron qu
horas diarias mientras que los de S

Ya que se comprueba la gran c:

:n la Ciudad de México, los niflos veian 6
> Paulo ot
tidad. de tiempo que pasan los nifios y

jovenes frente a la televisién, se vuclve importantisimo conocer a qué tipo de

contenidos se estan exponiendo,

cuéles podrian ser la consecuencic

Canal aéreo favorito
Los estudios realizados en México
television (Aceves, 1991, Lozano,

Canal 2 de Televisa es el favorit

aplicado en este estudio se pregunta

canal aéreo favorito. Los resultados
el de las Estrellas, con un 43.57%
de este canal es casi cien por cien!
enfoca abiertamente a un publico
Televisa y el 7 de TV-Azteca.

El segundo canal favorito era el ca
Esto marca una diferencia en reic
Diaz y Aceves reportaron que en

estacion favorita en segundo lugar

tercer lugar, en efecto, pero con

contenido de ambas transmisoras, se comento

un gran porcentaje de programas

ofreciendo en su horario estelar programas no

los jévenes (como se analizard m

producidos por la empresa Television Aztece

mayor informacion, consultar el Cu

xtranjeros;

ial es el 1 de los mismos y cudl o
=n relacic preferencia de canales de
1994 y Diaz, 1995) han arrojado que el
> de las audiencias. En el cuestionario
directamente a los estudiantes cual es su

1 contundentes: el favorito es el Canal 2,
-sto es rel te ya que la programacion
nacional, ducida por Televisa y no se
uvenil, co si lo hacen el Canal 5 de
al 7 de Tele ision Azteca con un 28.22%.
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estudi Jlonterrey y. Guadalajara la
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in porcer de 18.34%. En cuanto a
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Programas de television aére:
Después de conocer cual era el
estudiantes cuales eran sus prog
orden de importancia.

No tenemos que observar deten
balance entre programas extranjc
hacia contenidos nacionales. Tarr
programas favoritos son Los Sin
porcentaje mucho mas alto que

siguen.

Si hacemos una sumatoria, verer
mexicanos que extranjeros: 10 na
compara con el reporte de Rog
programas de mayor sintonia er
norteamericanos y ninguno sobre
primeros, estos hallazgos podrial
reporté un promedio mucho mayor
diciendo que de los primeros 33 ¢
16 eran nacionales o bien regional
Sin embargo, si comparamos los 1
de Rocio Diaz y los adolescentes ¢
muy similares. De los 17 mas
americanos. Esto podria indical
adolescentes se exponen en uil
extranjeros en relacion a otros ul
realizé su estudio.

Por otra parte, es interesante ci
razones por las cuales Los Simpsc
mencionados por los muchachos

opciones parecidas que se ofrez

favorito

-anal favoriio, también se pregunté a los

as favoritos de la television aérea por
amente el Cuadro 4 para notar que el
5y mexicanos es ligeramente inclinado
‘n es facilmente observable que los dos
sons vy Principe del Rap con un
los obtenidos por los programas que les
0s que s encionaron mas programas
ionales y 7 estadounidenses. Si esto se
rs (1984), quien afirm6é que de los 50
os paises que él analizo, sdlo 4 eran
asaba el séptimo puesto entre los diez
resultar | cupantes. También Lozano
de progran mexicanos que extranjeros,
obtuvieron mas menciones, los primeros
sultados recientemente expuestos con [os
secundari :remos que los numeros son
mencionados, 11 eran mexicanos vy 6
que en ciudad de Monterrey los
grado lig nente mayor a contenidos
cados en Nuevo Laredo, donde Lozano
sstionarnos cudles podrian ser algunas
s y El Principe del Rap fueron los mas
ntrevistados. ;Sera porque no hay otras
n en Me ? iporque son programas
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juveniles? ¢existird alguna identifi
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cercanas
particular
que pare
5 y cuales

1 de inves

oveniente
programa

los estudic:

xico. Esto |

1aar (1993

xtranjero s

almente, ¢

'S provenie:

alidad d
1 contesta
:dencia d
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ria deberse a que el ginero
mo un factor que inclina las
n sea el caso) representado
no la telenovela, y por ello no

de la region.

‘ogramas
preguntas de investig cion
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encuestados estaban exponiéndc-2 en un grado importante a programas
norteamericanos. Ademas, ya se comentd-que un muy alto porcentaje de ellos
tenian algln servicio de TV de pag~. lo que aumenta signficativamente la oferta
de programas extranjeros. Esto coincide con lo afirmado por Sepstrup, quien
sostiene que el consumo de programacién exiranjera “es mas importante
cuando la oferta de canales de pa:a y satelitales es considerable” (Sepstrup,
1995: 5).

Estos resultados contrastan con los obtenidos por Diaz (1995) quien reportd
que el 45% de los estudiantes preferfa programas extranjeros, pero un 43.8%
gustaba de los mexicanos y sélo un 9.2% de ambos. Una posible explicacion
para esto es que conforme aumenta la escolaridad, aumenta igualmente el
gusto por lo extranjero (Straubhaar 1998). Asi, los muchachos de secundaria
gustaban mas de lo local no siendo asf en los jovencitos de un nivel superior.
Lo que pudiera matizar la marcada preferencia por los programas
norteamericanos encima de los nacionales es gue mas de la mitad de los

estudiantes respondieron gustar de ambos tipos de materiales.

Programas de television de pzga favoritos

Es bien conocido que la mayoriz de las empresas de television de paga
ofrecen un porcentaje mayor de contenidos extranjeros. Por lo tanto, no es de
extrafiarse que los alumnos al ser preguntados “;Cuales son tus programas
favoritos transmitidos por TV de paga?” hayan mencionado 15 programas y/o
canales americanos y sélo 5 mexicanos. Curiosamente, los encuestados
afirmaron gustar de canales de Cablevisién o Multivision en lugar de
mencionar especificamente prograiias, tal y como se les solicito. Esto podria
sugerir que el género o el concepto ha reemplazado en cierta medida el gusto
por mensajes especificos y/o que |o mercadotecrnia de estos canales es muy
buena. De los primeros 12 canales favoritos, 9 eran norteamericanos y €00 3
mexicanos. La procedencia de los 8 programas mencionados también era
desbalanceada: 6 eran americanos Yy Unicamente 2 mexicanos. Esta

informacioén se presenta en el Cuadro 6.
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Al igual que en los programas favoiitos por TV ac¢rea, Los Simpsons tuvo la
mayor preferencia de la audiencia. Le sigui6 el canal de videos D99, que
ofrece canciones rock y pop en inglés y espafiol. En tercer lugar en
predileccién estuvo el programa norteamericano Beverly Hills 90210 seguido
del canal Cinema Golden Choicz, quien se dedica a presentar peliculas
norteamericanas. Tele Hit y “El Calabozo” son mexicanos; el primero un canal
de videos de cualquier nacionalicad pero en espafiol y el segundo un
programa de entretenimiento producido por Televisa. Entre el resto do los
primeros diez favoritos se encuentran tres canales de television americanos y
un programa de la misma procedencia.

Los resultados en las secciones dz programas favoritos de television aérea y
de paga muestran que, mientras que en promedio los estudiantes ven mas
programas mexicanos por TV aérea, no asi en lo referente a la television de
paga. Es necesario, por tanto, cuestionarnos cual de las dos formas de
television ven mas aquellos jévenss que tienen acceso a ambos sistemas. Si
existe una mayor exposicién a Cablevisiéon o Multivision y lo mas visto en
ambos es canales y programas extranjeros, por logica la programacion con
mayor audiencia es la importada.

Con el fin de clarificar lo anteriormente expuesto, s presenta a continuacion la
informacién referente a la frecuencia de exposicién a canales de TV de paga
para posteriormente contrastar las medias obtenidzs en lo referente a éstos y la

television aérea.

Frecuencia de exposicién a canales de television de pag:

Cuando los alumnos respondian que €n su casa tenian contratados los
servicios de las empresas Cablevision o Multivision se les preguntaba la
frecuencia con que vefan cada uno de los canales que ofrecen Ias mismas.

En términos generales, como pueds verse en los Cudaros 7 y 8, los canales de
paga preferidos por los jovenes regiomontanos de preparatoria fueron D99,
Tele Hit, FOX, Cinema Golden Choice, Tele Uno, Multicinema y ESPN,
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ofreciendo una gran carga de proyramas, pelicules, videos, deportes y scries
extranjeros.

Sin embargo, es un contrapeso ¢l notar que los canales vistos cen rnayor
frecuencia son local (D99) y nacional (Tele Hit) cuyo contenido son videos en
espafol (provenientes de Latinoamérica o Espana) e inglés. Esto podria
significar, por un lado, que los jovenes gustan mucho de este tipo de
programas de canciones dramatizadas y, por otro, que les agrada estar en
contacto con conductores que ofrecen significados cercanos a su cultura e
informacién relacionada con su entorno. Esto tendria que ser comprobado a
través de estudios cualitativos que permitieran ofrecer mayor informacion sobre
los gustos y preferencia de los estudiantes de preparatoria.

Es interesante destacar que, al igual que en la investigacién de Diaz, los
canales con programacion cultural mexicana y/o latinoamericana tuvieron muy
poco éxito, tales como 9 y 11 de | |éxico, Teatro Alameda, Super Estelar, itmo
y Son, Cine Mexicano por Cable, Arts y Sur. Esto odria significar por un lado
que, aln y cuando hay algunas opciones en espaniol, los estudiantes stan
prefiiendo programas extranjeros. Por -otro lado, no estan gustando de
cuestiones educativas, ni por cable ni por TV aérea, lo que podria convertirse

en un debilitamiento de valores universales en las riuevas generaciones.

Contraste de exposicion entre television acrea y de paga

Como se comentd anteriormente, s importante conocer cuél de los dos tipos
de televisién estan siendo mas atractivos para las audiencias que tienen la
posibilidad de escoger entre ambos sistemas. Ya que la televisidn de paga
ofrece un porcentaje mayor de programacién extranjera y los estudicnies
comentaron gustar de este tipo de materiales en referencia a esta modalidad
de TV, es necesario conocer a cual de los dos modos se exponen més los

encuestados para asf deducir qué programacién es mas vista.
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El Cuadro 9 muesira que la transmisora mas
preparatoria fue el Canal 2 de Televisa®. Esto si
que veian con mayor frecuencia es mexicana, ya
en repetidas ocasiones, es este el Unico tipo de
ofrece. El segundo mas visto era D99, que aunque
cercania cultural ya que es de produccio
hispanoparlantes. Sin embargo, como tambié
contenidos no son Unicamente nacionales o©
norteamericanos.

El hecho de que el tercer canal visto con mas fi

vuelve a reforzar la posible “Preferencia Nacional”

como se ha dicho, este canal ofrece cercania a tra:

restc de los canales, exceptuando Canal 5

transmisores de peliculas y series de esta naciona!

Esto podria significar que, si bien los jovenes m

mayor por productos nacionales, es innegable

exposicion hacia materiales extranjeros. Esto es equivalente al grup

programas que vefan: habia en general un ndmer

también se mencionaron dentro de los primeros lu

“Preferencia Nacional” y las variables sexc
Como fue mencionado con anterioridad, los estudi
con preferencias han mostrado que las variables
determinar la medida de inclinacion de la
extranjeros. Por lo tanto, un area de in;cerés pe

conocer, por un lado, las preferencias de los estuc

4 | os datos referentes a la frecuencia de exposicién a canales
preguntados en el cuestionario aplicado. Los resultados se

de la presente investigacion. De la Garza, Y. (1996) P«
programaticas televisivas de los jévenes de preparatoria de M

a

de

nifica que la programacion

vista por los jévene

iue como se ha comentado
informacion que este canal
s un canal de cable, oirece

local, con conduciores
se ha mencionado, cus

regionales, sino tarmbién
cuencia haya sido Telz-Hit
e estas audiencias ya que,
5s del lenguaje espaio!. El
7, son norteameric
Jad.

nifestaron una prefercncia

nos,

jue también hay una alta
de
mayor de nacionales, pero

res productos extranjcros.

r clase social
; cuantitativos relacionados

sexo y clase social suelzn

udiencia hacia conternidos

. el presente estudio era

ntes en relacion al ma'=rial

. television aérea fueron también
cuentran en el reporte cornpleto
n_de exposicion y pref as
terrey y su area conurbada. Tesis

de Maestria en Comunicacion, ITESM Campus Monterrey.



importado, pero ademas era trascendente conocer
y el sexo para la conformacion de estos patrones ¢
Se comentd, a grandes rasgos, que el sexo y la

gran importancia ya que algunos estudios han ai

menos television y un promedio menor de pi

contraste con el sexo masculino quien, segun e:
television y se expone en mayor porcentaje a ma
las personas de clase social baja generalmente ti

hacia la TV nacional o regional, a diferencia de!

>6mo afecta la clase social®
exposicion.

ase social son factores de
jado que las mujeres ven
gramacion extranjera en
1s investigaciones, ve mas

riales extranjeros. Ademas,

manifiestan una mayor preferencia por lo extranjero.

Por esta razdn, se decidio analizar las variables se
a horas dedicadas a ver television, canales aér

television aérea favoritos, canales de paga

proczdencia de prograimas de los jovenes de prep:

Horas dedicadas a ver television por sexo
De =cuerdo a los resultados de este estudio,
estudiantes masculinos de preparatoria de Monte|
horas de televisién en comparacién con las muje
ver, en general, 4 horas con una desviacion estan
chicos veian 4.25 con una desviacion estandar de
Cuadro 10.

Cabe mencionar que estos resultados difieren ¢
reporié lo contrario en su investigacion con
Monterrey. El 53.6% de las mujeres se expon
mientras que solo el 35.15% del sexo masculino
puede deberse a diversas razones. Una de ellas

conforme va siendo mayor, diversifica las diversi

5 Para determinar la clase cocial se utilizaron una serie de
aplicada en el presente estudio. La Clase | abarca aquellas pe
economico y social mas alto debido al tipo de casa en el ¢
padres y el nimero de automoviles que poseian.

nen una preferencia mayor
resto de las personas que
o y clase social en relacidn
)s favoritos, programas de
voritos y preferencia de
ratoria en Monterrey.

clase social

puede aseverar quc los

y entrevistados vefan mas
>s. Estas (ltimas afirmaron
r de 2.32, mientras quc los

.75, como se observa cn el

los de Diaz (1995) quien

srenes de secundaria en

e

n 5 horas a la televisidon
o hacia. Esta discrepancia
yodria ser la edad, la cual

1es y los intereses, lo que

eguntas dentro de la encuesta
nas que mostraron tener un nivel
. habitaban, la ocupacién (e los
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hace que las chicas de preparatoria ya no estén tan interesadas en el aparato
electrénico como los hombres.

En cuanto al nivel socioeconémico, el Cuadro 10 muestra que conforme este
aumenta, la exposicion a la televisién disminuye. [.os muchachos de clase alta
veian 3.57 horas; los de clase media 4.23 y los de clase baja 4.45. Esta
informacién si coincidié con la de Diaz (1995) lo ¢ue podria significar que los
jovenes en Monterrey pertenecientes al Sector | ver menos TV que los de otros
estraios. Esto puede deberse a que los muchachos y muchachas de clases
pudientes tienen acceso a muchos tipos de diversiones, a diferencia de sus

contrapartes.

Canal favorito por sexo y clase social

En cuanto a los canales declarados como favoriios por los estudiantes de
preparatoria de Monterrey y su area conurbada, (05 resultados coinciden con
aquellos obtenidos en otras investigaciones: las mujeres ven mas contenido
mexicano, particularmente telenovelas. Los hombres tienen una ligera
preferencia por materiales extranjeros.

El primer lugar en preferencia por parte del sexo femenino fue claramente el
Canal 2 de Televisa (10 local), el cual ofrece material 100% mexicano. Los
hombres, en contraste, tendieron mas a preferir y expornerse a materiales
importados a través de los canales 7 de TV-Azieca y XHGC de Televisa. La
difercncia entre ambos es que TV-7 ofrece un alto porcentaje de programacion
procedente de Colombia y Brasil, aunque los programas exitosos del horario
estelar son estadounidenses. Mientras tanto, el Canal 6 ofrece serics y
caricaturas procedentes de los Estados Unidos casi en su totalidad (ver Cuadro
11). Esto reitera lo afirmado anteriormente: las mujeres tienen una tendencia
mayor a exponerse a materiales nacionales en col \paracién con los hombres.
En cuanto a la clase social, los resultados arrojados por la investigacién hecha
con Qstudiantes de preparatoria de Monterrey y su area conurbada son

sorprendentes. Se esperaba encontrar que el c: nal favorito de las clases
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media y baja era el de las Estrellas, mientras que la clase alta tendria una
preferencia por canales que ofrecieran contenidos xtranjeros.

Sin cmbargo, los estudiantes reportaron gustar por igual del Canal de las
Estrellas. De hecho, fue el sector | (alto) quien reportd un mayor porcentaje de
favoritismo por esta estacién de Televisa, con un 48.96%, mientras que sclo el
40% del sector Il (medio) y el 38.21% del sector

Cuadro 11 ofrece mayor detalle.

(bajo) afirmé lo mismo. El

Estos resultados son distintos a los obtenidos por Diaz (1995) en Monterrey. La
investigadora reportd que, si bien los tres sectores gustaban en primer lugar
del Canal 10, era la clase baja quien lo preferia con una mayor puntuacién. El
Canal 6 era mayormente preferido por la clase alta.

En conclusién se puede afirmar que los-estudianics prefirieron el canal que
ofrece contenidos mexicanos por encima de uellos que ofrecen tanto
nacionales como extranjeros (TV-7) y Unicamente materiales importados
(XHGC). Estos datos sustentan lo expuesto en relacién a la teoria de la

“Preferencia Nacional”.

Programas de television aérea favoritos por sexo y clase social
Las investigaciones referentes a la “Preferencia Nacional” reportan que, a
pesar de que hay una gran oferta de programa: xtranjeros, la mayoria del
material mas gustado por las audiencias es nacional o regional. Adc nas,
algunos estudios mencionan que son los hombres quienes tienen una mayor
preferencia por productos importados (aunque cu: ntitativamente prefieren mas
lo nacional), al igual que los miembros de las clases altas. Para corroborar
esto, se presenta a continuacion el resultado de [os cruces entre el programa
mencionado como el més preferido de la television aérea contra las varizbles
sexo v clase social. .

Des ués de comparar las preferencias de las mujeres y los hombres en
relacion al programa de television aérea favorito, se pudo comprobar que los
muchachos suelen tener una ligera preferencia de lo exiranjero por encima de

lo nacional. De sus 10 programas predilectos, 5 eran mexicanos vy 5
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extranjeros, mientras que las muchachas gustaron de 7 programas mexic nos
y s6lo 4 programas americanos. Sin embargo, es interesante resaltar, a |2 luz
de la “Preferencia Nacional”, que ninguno de los dos sexos prefirié un mayor
ndmero de materiales extranjeros por encima de los mexicanos.

Los programas favoritos fueron las ya tan mencionadas series norteamericanas
Simpsons y El Principe del Rap , otra vez en los dos primeros lugares, tanto de
hombres como de mujeres. Un porcentaje mayor de los chicos veian estas
caricaturas norteamericanas (36.49%) en relacion a las muchachas (18.72%).
Lo contrario ocurrié con El Principe del Rap en donde fue un namero mayor de
ellas quienes gustaban de él, 11.35% contra el 9.95% de los hornbres. El tercer
lugar en ambos fue también el programa de Televisa “Pacatelas”, aunque
tambicn fueron las chicas las que méas gustaron de el (10.04%) en relaci‘n a
los muchachos (4.74%) (ver Cuadro 12).

En cuanto a la clase social y el programa favorito en television aérea pudo
obscrvarse, en términos generales, que los tres sectores prefirieron en
cantidad los materiales nacionales. Sin embargo, conforme descendia el nivel
socioecondmico, era mayor el nimero de programas nacionales incluidos on la
lista de mas gustados. Esto coincide con los estudios de quienes afirman cue a
mayor nivel socioeconémico, mayor preferencia por o extranjero, como a‘‘rma
Lozano (1994: 234). De los primeros 11 programas gustados por el sector |,
eran norteamericanos y 6 mexicanos; de los 14° mas gustados por el sector I, 6
eran exiranjeros y 8 mexicanos y de los 11 mas gustados por el sector lll, 4
eran importados y 7 nacionales (ver Cuadro 13).

Sin embargo, los tres sectores tuvieron como favoritos, con altisimos
porcentajes, los programas Los Simpsons 'y El | rincipe del Rap. Como ya se
ha mencionado anteriormente, seria interesante analizar que valores e | 'cas
transmiten estos programas, qué implicaciones ideologicas podrian tencr y
cudles son algunas de las razones por las que son exitosas entre los jévines.

Particularmente, podria estudiarse qué elementos hicieron que la clase n fla

8 Se tomoé el numero 14 debido a que los dltimos cuatr programas gustados por el nivel
sociocconomico medio tenian el mismo porcentaje.



fuera |a que mas se identificé con Los Simpsons y la baja con El Principe del

Rap.

Prefcrencia explicita de nacionalidad dec programas por sexo y
clasc social

Al igual que en la seccién anterior, el objetivo de este apartacio es conocer cual
era |la preferencia de materiales por procedencia de los estudiantes de
prepzratoria de acuerdo al sexo y la clase social.

Los resultados de la pregunta “;Qué tipo de programas prefieres, mexicanos,
norteamericanos, ambos u otros?” arrojaron que el 5.69% de los hombres
afirmaron gustar de materiales nacionales, 36.02% de norteamericanos y
55.45% de ambos. Mientras tanto, del total del sexo femenino, 3.06% dijo
gustar mas de programas mexicanos, 23.58% de norteamericanos y 70.74% de
ambos (ver Cuadro 14).

Es notable que, si bien el promedio de preferencia de materiales mexicanos es
mayor en los hombres que en las mujeres, el sexo masculine tiene un mds alto
porcentaje en cuanto a preferir programas norteamericanos. Son muchas mas
las chicas que prefieren ambos programas en relacion a los muchachos. Cstas
afirmaciones coinciden con lo encontrado por los investigadores mencionados
anteriormente (De la Garde, Diaz y Lozano) quienes afirman que los hombres
tienden a preferir con mayor frecuencia contenidos extranjeros.

En este mismo rubro, pero referente a la clase social, de la presente
investigacién se obtuvo que es la clase social alta la que mas prefl 5 la
programacion norteamericana con un 36.46%, seguida de la clase medin con
un 32.27% vy la clase baja 19.51%. Por el contraiio, es el sector lll el que tiene
una mayor preferencia por materiales mexicanos, expresado en un 5%;
curiosamente es la clase alta la que declard el segundo porcentaje mas alto,
con un 4.17% seguida en tercer lugar por la clase media con un 3.18%. Esto
dgltimo asombré ya que contrastd con los resultados de Straubhaar (7 93),

Lozano (1994) y Diaz (1995) quienes reportaron gue &i orden de prefercncias
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expresadas hacia lo nacional era, primero la clase baja, luego la media y
finalmente la alta.

En cuanto a preferencia de ambos programas, como se ve en el Cuadro 14, el
grupo de la clase baja fue quien report6 el mayor promedio, 73.17%. El sector |l
le sigue con una diferencia de casi diez puntos, 62.73%. Del grupo de la clase

alta, |2 mitad gustaba de ambos programas: 53.12%.

Frecucncia de exposicién a canales de television de paga por scxo
y cl social

Como ya se menciond, un gran porcentaje de estudiantes tenian contrataco en
sus casas algin servicio de television de paga (61.23%). A través del
instrumento de medicién se pregunté la frecuencia de exposicién a canalcs de
ambas empresas. Los resultados presentados a continuacion hacen referencia
a esta frecuencia, cruzandola con las variables sexo y clase social.

Como puede verse en los Cuadros 15y 16 no parecio haber diferencia entre
hombres y mujeres en cuanto preferencia por lo nacional o extranjero: en o
referente a Cablevisién, de los primeros cinco canales vistos con mayor
frecuencia gustaban de 3 canales americanos y 2 mexicanos por igual; en los
ofrecidos por Multivisién, gustaban de 4 americanos y so6lo uno que, si bien

por

ofrece contenidos americanos y latinoamericanos por igual, es conducic
latinos.” Parece l6gico que la mayoria de los canales gustados sean de origen
extranjero y que ambos sexos los prefieran por igual ya que, como ya s ha
mencionado, una gran parte de la oferta de la television de paga se compone
de este tipo de canales.

A pesar de que los jévenes de los tres sectores dijeron gustar basicamenic de
canales extranjeros (Cuadro 17 y 18), en general se pudo observar a
mayor clase social, mayor exposicion a cualquier canal de TV de paga. Las

medias de todos los canales de Multivision y Cablevision eran casi sicmpre

7En este caso, cuando se dice canal mexicano se refiere a que es producido en el pais, con
conduciores nacionales y utilizando el idioma espafiol. Algunos canales de Multivision sc = la
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mayores en el sector |. Esto contrasta con lo analizado en la seccion de
frecuencia de exposicién a canales aéreos y canal aereo favorito por sexo y
clase social, donde se vi6 que a mayor clase social, menor exposicidn a
canales de television aérea. Esto significa que los estratos altos tienen mayor
preferencia por la TV de paga y es légico. Se ha venido diciendo que conforme
crecen |os recursos econdmicos, aumenta el interés por materiales extranjeros
ya que generalmente es el sector | el que puede tener acceso a diversas
fuentes de diversién, viajes, contacto con extranjeros y/o formas televisivas
como antena parabdlica y TV de paga.

Ya que la mayoria de los canales ofrecidos por las eimpresas de paga
contienen altos promedios de materiales extranjeros y es el sector | el que se
esta exponiendo en mayor cantidad a ellos, se podria afirmar que a mayor
clase social, mayor preferencia por conténidos importados. Estos resulindos
son coincidentes con los obtenidos por otros investigadores en cuanio a la

“Preferencia Nacional”.

Conclusiones

1 la

-

El presente trabajo se fij6 cuatro preguntas de investigacién en relacio
“Preferencia Nacional”, con el fin de aportar nuevos datos a la investigacion de
comunicacién de masas en México. Las preguntas eran ¢cual es el promedio
de exposicion a la programacién extranjera ofrecida por tele ision por paric de
los jévenes de preparatoria en la ciudad de Monterrey? ;como se manifiesta la
“Preferencia Nacional” en el grupo investigado? ¢cémo afecta la variable sexo
para la exposicion y preferencia? ;cémo afecta la variable clase social para la
exposicion y preferencia?

Con respecto al patrén de tiempo de exposicion al televisor quedd claro que
los entrevistados se exponian un alto promedio de hcras & este aparalo. De
acuerdo a investigaciones como la de Diaz (1995), Lozano 1944), Greenberg

y Buselle (1993), entre otros, los nifios v muchachos adolescentes cstan

misma empresa, pero ofrecen sélo contenidos norteamericanos (como peliculas) por o que
fueron considerados como extranjeros.



exponiéndose en un promedio muy alto a la television. Este medio masivo es,
por lo tanto, un elemento importante en sus vidas ya que de él reciben mucha
de la informacién que asimilan del mundo y su alrededor. Esto respalda la
necesidad de conocer qué ven estas audiencias ya que la formacion de
hombres y mujeres del manana estd intimamente relacionada con los
productos que ofrecen las televisoras.

También podriamos afirmar que hay una diferencia entre hombres y muieres
en cuanto al patrén de tiempo de ver television. Si bien nuestros hallazcos no
son tan claros como para corroborar quién se expone mds, si nolamos
comparando esta investigacién con la de Diaz (1993) que en efecto hay una
discrepancia. Esto se podrfa deber al cambio de intereses que implica la
transicion del nivel medio al nivel medio superior, lo que tal vez significa un
cambio en el tiempo de exposicién a la television conforme al sexo. Es
necesario realizar mas estudios 2 este respecto, no Unicamente cuantitativos,
sino también cualitativos que arrojen luz sobre cudles podrian scr las
consecuencias de una mayor exposicion de uno u otro sexo.

Concerniente a la clase social y el patrén de exposicion en cuanto a ticrmpo,
son los estratos mas bajos los que al parecer pasan un mayor niumero de horas
frente al televisor. Por tant podria afirmarse que a mayor nivel
socioeconémico, menor exposicion a la television. La naturaleza descriptiva
del presente estudio no contemplé el andlisis del porqué, pero ria
interesante cuestionarse qué hace que la posicion socioeconomica marquen

una importante diferencia para ver la TV cierto ndmero de horas.

Respecto a la television de paga. se debe mencionar que su presencia esta
creciendo fuertemente en México. Esto es importante ya que parece exic'ir la
tendencia de que entre mas presencia haya de este tipo de TV, mayor
preferencia y exposicién a maieriales norteamericanos por parte do las
audiencias. Esto es completamente l6gico. ya que estas cadenas comerciales

ofrecen casi cien por ciento contenidos extranjeros.
En la ciudad de Monterrey, Cablevision y Multivision se han extendido mucho,

estando ya en un buen porcentaje de telehogares. Diaz (1995) reportd un



nimero menor de encuestados que tenfan contratado este servicio en
comparacién con los jovenes de preparatoria que participaron en este estu o.
Igualmente, estos muchachos de secundria tenian una preferencia mayor por
programas definidamente mexicarios y después norteamericanos y declararon
poco gusto por ambos. En contraste, casi la mayoria de los participantes de
esta investigacion afirmaron preferir ambos tipos de programas y el porc taje
de menciones para producciones americanas fue mayor que el de mexicanas.
Esto podria significar que el gusio por materiales americanos esta creciendo
conforme aumenta la edad de los jévenes o el porcentaje de hogares ¢ AY

de paga en Monterrey.

Por otro lado, el presente estudio pretendic medir la “Preferencia Nacional”
utilizando varios elementos: canal aéreo favorito, programa de TV a‘rea
favorito, frecuencia de ver canales de cable y preferencia explici le

procedencia de programas. Después de realizar la investigacion y cono 08
resultados, se proponen tres posibles maneras para determinar qué to
prefieren las audiencias programas nacionales o extranjeros utilizan oS
anteriores elementos: primero, una sumatoria que permita contrastar el niimero
de programas mas vistos y gustados con respecto a su nacionalidad; secuntlo,
analizar la procedencia de los programas declarados como favoritos y 1 0,
conocer dénde son elaborados los materiales que ofrecen los canales
favoritos.

Es indudable que desde la primera perspectiva, la “Preferencia Naci al”

quedé constatada en este trabajo. Al igual que lo declarado r 0s
estudiosos, los resultados de esia investigacion arrojan que el promecio de
producciones nacionales que los encuestados declararon ver era mayor on
relacién a aquellos importados. Tal vez no son exactamente compaiies
numéricamente y no tan apabullaites como los reportados por Rogers v a
en Latinoamérica y Lozano en Nuevo Laredo, pero si claramente identificables.
La segunda perspectiva es la de analizar 1os programas enlistacos 10
favoritos, pero no sumando y estudiando su procedencia en prom 2dio, la
nacionalidad de los mas exitosos. A diferencia de los resultados obteni or
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otros investigadores, este estudio
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Pool, otro estudioso de la comunicacién de masas, ha dicho que el dominio de
los medios norteamericanos se reducird cuando, poco a poco, los paises
receptores comiencen a producir programacion que pueda ser competencia
para lo que se estd importando. Por lo pronto, en México no se “ta
desarrollando nada parecido que pudiera desbancar a las dos sercs
mencionadas como mas gustadas por los chicos regiomontanos.

El tercer modo de interpretacion de la “Preferencia Nacional” podria matizar el

andlisis anterior. Los canales de television aérea y de paga declarados como

los vistos con mayor frecuencia fucron el Canal 10 (2 de la Ciudad de M&x/~0)
y D99 de Cablevision. Esta preferencia de las audiencias por canales cue
ofrecen contenidos mexicanos, al igual que el promedio de programas mis

vistos, podrian confirmar que hay en los jévenes de preparatoria entrevistacos
un mayor gusto por lo nacional que por lo extranjero.
El comportamiento de las audiencias, anteriormente descrito, v la “Preferencia

Nacional” parecen estar cercanamente relacionados con las variables s y

clase social. Las conclusiones en relacidon a ésto es que son las mujeres as
que tienen una mayor preferencia por contenidos nacionales, al igual que 'as
clases bajas. Los hombres y los miembros del sector | parecen preferir un
mayor nimero de programas norteamericanos y exponerse mas a canales cue

ofrecen materiales extranjeros. Aunque, en términos absolutos, prefieren

mayormente la programacion nacional sobre la extranjera.

Esto podria deberse a cuestiones culturales, tales como el hecho de ¢ las
mujeres viven un proceso de socializacién tradicionalista, diferente al NS
hombres, que las lleva a consumir mas productos como las fc e'as
(Lozano, 1994). Respecto a la clase social, el secior [ll tiene una or
identificacion con lo producido nacionalmente porque ‘“refuerza m's as
identidades tradicionales basadas en lo regional, lo étnico, el dialecto-icioma,

lo religioso y otros elementos” (Straubhaar, 1993: 92). Ademas de que las
clases altas tienden a tener mayor relacién con lo extranjero por su pocier
adquisitivo que les permite viajar, aprender idiomas, conocer otras ctlturas y

tener relaciones interpersonales con extranjeros.
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A través del presente estudio se ha explicado que la “Preferencia Nacional” se
refiere a esa posibilidad y habilidad de los televidentes de elegir entre la oferta
de programas exiranjeros y nacionales y que esta eleccion es dirigida por sus
intereses y su contexto histérico-cultural, inclindndose en orden de preferencia
desde lo local, nacional, regional hasta lo extranjero (Wilkinson, 1995; Lozano,
1994: Diaz, 1995; De la Garde, 1993; Sepstrup, 1995; Pool, 1977; Straubhaar,
1993; De la Garza, 1996).

Es notorio, sin embargo, que quedan aun muchas interrogantes por contestar,
Habra que analizar en investigaciones posteriores, especificamente, por 1é

influye el sexo y la clase social en la “Preferencia Nacional’; dmo afecta a la

identidad cultural el hecho de gue, aun y cuando son pocos, alcunos
programas norteamericanos se ubican entre los mas vistos por las audiencias;
como determina el conocimiento y dominio del idioma inglés las prefercncias y

cémo afecta el fuerte crecimiento de la televisiéon de paga en México vy el
mundo sobre los gustos de las audiencias.

No sera sino a través de mds trabajo de investigacion y andlisis que sera
posible hallar contestacion a estas y otras preguntas que surgen ante la clara y

fuerte presencia de materiales extranjeros en la television y Ia actitud de las

audiencias denominada como “Preferencia Nacional”.

33



Tablas y Cuadros

Tabla 1. Porcentaje del total de transnacionalizacion de oferta y consumo

Canales Canales de TV Canales Total |

nacionales de paga satelitales |

Pais Oferta| Con- | Oferta| Con- | Oferta| Con- | Oferta n- |

sSuUmo sSumo sumo sumo

Bulgaria 36 42 0 0 8 1 44 43 |

Hungria 10 44 17 - 49 6 76 51 |

Italia 42 32 0 - 0 - 42 32 ]

Paises Bajos 2 10 34 19 55 35 92 64 |
Suecia 6 14 4 1 64 13 75 -

Sepstrup, P. (1995) “Transnationalization of Television in Europe, a Study of Supply and
Consumption in Five Countries”. The Nordicom Review. NOm. 1.

Cuzdro 1. Porcentaje de sexo y clase social de los alumnos de preparatoria enc >stados

Mujeres | Hombres | Clase | [ Clase I [~ > ]
[ Porcentaje 182 47.84 21.86 50.11 —|—
Nimero de 229 211 96 220 | S
Casos | - L i

Cuadro 2. Disponibilidad hacia los sistemas de transmision de television de paoa

Empresade TV de Numero de Porcent 1
paga casos %

Cablevision 176 40.55 g
Multivision 48 i i |
Parabdlica 31 ~7.14 —
Ninguno 165 . 38.01 =7
No =& 3 ) 60 ==
Cablevsony Mufivson 11 | 253 =]
Tolal 431 ‘! ~ 100% ]
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Cuadro 3. Canal mencionado como favorito por los estudiantes de Monterrey

Canal Numero de Porcentaj
casos Yo

Canal 10 de las Estrellas 183 43.57 T
Canal 7 TV7 119 28.33 T
Canal 6 XHGC Canal 5 77 18.34 T
Canal 4 13TV Azteca 20 476 E
Canal 2- 8 1.9 1
Canal 12 5 1.19 o
Canal & 3 0.71 Sy
Canal 2 2 ~0.48 =
Canal 28 i ~0.24 =)
Total 420 100% =

Cuzdro 4. Programas de television aérea favoritos mencionados cormo # 1 por los

estudiantes de Monterrey

Proorama de television Numero de i Porcen
e casos 1 | %

Los Simpsons 2 121 ! 07.38
[ETPrincioe del Rap 47 ', ~10.0:
[Pacatelas 33 . 7.
[ET Calabozo 13 o
[Maria - del Barrio 17 I B
Maricol 11 | 2.49
Futbol 10 [ —2.26
Beverly Hills 90210 9 i - 2.04
[Futbol al dia J I 204
[Expedicnies Secretos X g I .
Salvados por la Campana 8 'i 81
[Novelas, Canal 10 7 | =T

enegadlo ¥ ; IRF
[ Tres por Tres 7 I
[Accion 5 it |

capulco, Cuerpo y Alma 5 L.
Ventaneando b B R .
[Otros T2 i ~ 28.05

otal 442 i 100°

1. Esie fue el numero de programas mencionados como numero 1. Los estudiantes |

responder cinco programas diferentes por orden de importancia.

2. Los nombres de programas norteamericanos o extranjeros aparecen en cursivas.

‘an

35




Cuadro 5. Preferencia de nacionalidad de programas

rocedencia de Numero de Porcenta
programas casos Yo
Mexicanos 19 4.39
orteamericanos 130 30
mpos 280 64.8
tros 3 .69
ota 432 100%

Cuadro 6. Programas favoritos de televisién de paga de los estudiantes de Monterry

[Programa de television Numero de Porcei
casos 1 | Jo
Los Simpsons 2 7 ; ES
ideos, D99 62 i 6.44
[Beverly Hills 90210 ~ 60 ! T 6.24
[Cinema Golden Choice 51 I -2
[El Calabozo 46 -. 478
Tele Hit 33 g 305
MTV —30 '
[Cartoon Network 27 ;
xpcdientes Secretos X 27 '
[Discovery Channel 26
odelos 26
[ESPN 24 ' 245
[FOX 23 239
[HBO 2 229
[Melrose Place 21 . 218
Super Estelar Caliente 18 ' 37
[Basketball 14 45
[Tele UNO 14 1.46
[Cine Canal 10 i 105
acatelas 10 1 .04
Jtros 335 1 3
Total 962% 100%

1. Este fue el numero de menciones de programas del total de encuestados que ¢
tener algun tipo de televisién de paga, ya que cada alumno podia hacer referencia a5

diferentes.

2. Los nombres de programas norteametricanos o extranjeros aparecen en cursivas.
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Cuadro 7. Frecuencia de exposiciénde los estudiantes de Monterrey

a canales de Cablevisidn

* Media en la escala: 1 “Nunca”, 2 “Rara vez", 3 “De vez en cuando”, 4 “Con frecu

5 “Siempre”

Canal de Cablevision Media* Desviacion Nuincio
Estandar | Casos
anal 99 D99 3.88 1.18 : 2
Canal 28 Tele Hit (HIT) 3.60 3.34 3
Canal 21 FOX 3.44 1.15 . -
Canal 16 Cinema Golden Ch. (Gold) 3.31 1.1 i >
Canal 23 Tele UNO (UNO) 3.08 133 - X
anal 9 Discovery Channel (Disc) 2.87 1.09 i L
anal 8 ESPN 2.73 1.23 | 7
Canal 14 HBO Ole 2.64 1.41 i S
anal 15 Cartoon Network (CART) 2.63 1.34 -
Canal 15 TNT 2.51 1.04 )
Canal 28 Cinemax 2.49 1.38
Canal 24 CineCanal (CC) 2.28 1.35
Canal 32 MTV Latino 2.16 1.40 2
Canal 27 TVC 2.11 1.07
anal 19 9 de México 2.06 1.15
anal 3 Super Estelar 2.05 .19
anal 5 TV Espanola (1VE) 1.88 .88 ,
Canal 33 Telenovelas .83 1.19
Canal 13 Headlines News 1.82 1 3
Canal 17 Cable Kin 177 .95 B
anal 98 Pago por evento 1.69 1.10 i
Canal 44 Ritmo y son (SON) 1.68 .99
Canal 50 Entertainment (EI) T.61 1.05
anal 43 CBS 1.59 1.03
anal 54 CneMexicanopor Cabke (CMC) 1.59 .98
"Can 27 Television Internacional (TV)) | 157 1.15
Canal 42 ABC .54 .01 -
Canal 49 Art 1.47 1.0
Canal 55 CNN 1.45 .88
Canal 29 Teatro Alameda (TALA) 1.44 ./8
Canal 46 Travel Channel 1.37 .83
anal 45 Gems 1.36 .75
Canal 47 Prime Network 1.36 77
Canal 20 Internet 1.30 .68
Canal 2940 de México 1.28 .63
anal 51 Weather Channel 1.28 .60
anal 31 Deustche Welle 1 {J .60
[Canal 41 [PN 11 de México 1.t 57
Canal 52 Sur 1.2 58
Canal 53 Mind Extension University 1 2 .90
Canal 48 Worldnet 1.8 .53
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Cuadro 8. Frecuencia de exposicion de los estudiantes de Monterrey

a canales de Multivision

Canal de Multivision Media® Desviacion Ndinmero
. Estandar S0

Canal 15 FOX 3.58 1.22 58

Canal 18 Mullicinema 23.595 1.14 50
anal 16 ESPN 3.32 1.34 6
anal 12 MTV Latino 3.25 1.42 56
anal 1 1ele UNO 3:%) i 1.10 50

Canal 8 USA 3.09 1.06 4

Canal 27 Cinemax — 2.88 1.49 'g 52

Canal 26 HEO 2.85 1.54 | 54
anal 6 ZAZ 2.68 1.11 i 8

Canal 14 Cinecanal 2.67 ! 1.49 | 56
anal 3 AS 258 | 1.09 | 38

Canal 10 TNT 2.51 | 1.09 i

Canal 24 Caiioon Network 25 ' 1:35 50

Canal 28 MVS 2.47 1.35 | 3

Canal 17 Discovery Channel 2.26 [ 1.40 !

Canal 23 Multi Premier 2.07 | 1.28 .

Canal 33 Pay Per View 3 2.05 I 1.18 i
anal 31 Fay Per View 1 1.94 ! 1.03 | 4
anal 32 Pay Per View 2 1.94 | 1.01 | 4

Canal 19 NEC Noticias 1.90 | 1.07 ‘. !
anal 34 Pay Per View 4 1.90 | 1.07 '
anal 21 Net Pack 1.81 1.25 R

Canal 20 CNN 1.58 i .90 B
anal 25 Cine Latino 1.51 I .99

* Media en la escala: 1 “Nunca”, 2 “Rara vez”, 3 “De vez en cuando”, 4 “Con frecucrcia’,

“Siempre”

Cuadro 9. Comparacion de frecuencia de exposicion a canales

de television aérea y de paga

Canal Media Des. Estandar Numer
Canal 2 de Televisa 4.07 1T.37 i
Canal 99 D99 3.88 .18 B
Canal 28 Tele Hit (HIT) 3.60 3.34
Canal 15, 21 FOX 351 .18
Canal 18 Multicinema 3.35 1.14
Canal 6 XHGC 3.34 1.06
Canal 16 ESPN 3.32 1.34
Cara! 16 Crera Golden Ch. 3.31 BE
Canal 12 MTV Latino 3.25 1.42
anal 7TV 7 3.22 ].2€
anal 1 Tele UNO 34 1.10
Canal 8 USA 3.09 1.06
anal 23 Tele UNO (UNO) 3.08 1.33 o

* Media en la escala: 1 “Nunca”, 2 “Rara vez”, 3 “De vez en cuando”, 4 “Con frecuo oia”
5 “Siempre”
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Cuadro 10. Horas de exposicion a television por sexo y clase social

Mujeres [ Hombres Clase | Clase Il [ Cla
Wedia| D. E. | Media| D. E. | Media| D.E. [Media| D.E. | Media | 0. E-]
Horas| 40 | 232] 425|275 | 357 | 234 | 423 | 278 | 4.45 .11

Cuadro 11. Canales favoritos de television aérea de Monterrey por sexo y clase s

[ Mujeres | Hombres[ Clase 1] Clase I Clase |

Canal Porcen- | Porcen- | Porcen- | Porcen- | Porc n-
taje taje taje taje taje
% % % %
Canal 10 67.25 | 13.74 48.96 40 [ 3827
Canal 7 TV7 15.72 | 39.34 18.75 3273 | 2358
Canal 6 XHGC Canal5 | 1048 | 25.12 13.54 16.82 | 21.14
Canal 4 13 TV Azteca 2.18 711 7.29 318 | 483
Canal 2 44 47 1.04 0 I
Canal 12 0 [ 2.37 0 91 [ 245
[ Canal 22 87 | 284 0 45 | 569
Canal 34 87 | 47 0 91T | -
Canal 28 0 | 47 0 45 | 0
Total 100% | 100% 100% 100% | 3

(n=229) (n=211) (n=86) (n=210) (n=12")



Cuadro 12. Programas favoritos cie television aérea de Monterrey por sexo

1. Esie fue el nimero de programas menc onados como numero 1. Los estidic S
responder cinco programas diferentes por orden de importancia.
2. Los nombres de programas norteamericanos o extranjeros aparecen en cursivas.

| ~ Mujeres ] Hombres ]
Programa Nimero de ‘ Porcentaje |[Numerd de | Por aje
mencicnes ' % 'menciones | ]
Los Simpsons 2 473 | 18.78 77
ET Principe del Rap 26 | 11.3b 21
Pacaiclas 23 | 10.04 n 10
Maria la del Barrio 1T | 4.8 : 0
Marisol - 1T 4.8 0
Beve:ly Hills 50210 8 . 3.49 , 1
Nove/as del Canal 10 | 3.0¢ 0 I
El Calabozo 6 | 2.62 7 — 9.2 |
Tres por Tres 2.62 1 .
Acapulco, Cucrpo y Alma 5 2.18 [ 0 1
Ventaneando 2.18 i 0 e
Salvados por la Campana 4 1.75 g 4 o — 7
Azul 3 1.31 | 0 B =)
Desveclados 1.31 0 | ]
Morel 1.31 0 ]
Sabz 16 Giganic - F o ]
Expe Jientes Sccretos X T 1.31 6 o —
Renegacdo 2 - .8 5 T
Accion 0o | 0 & | o
Caballaros d=l Zodiaco ( 0 . 3 - o
Futbol 0 | 10 R
Futbo! al dia 0 0] [ 9 =
Otros 57 24.91 ! 51 T
Totz! 229 | f00% | 211 -
n




Cuadro 13. Programas favoritos de television aérea de Montarrey por clase soc
| Clase | | Clase Tl [ St
Canal T Numero | Porcen- | Numero | Porcen- | Nur .
de t: de taje de
Casos ' ¥ - Casos % Ca
Los n,'n; p;r _? 25 2€ 68 30.91 p e
ETPrincip € ac| Rap 7 7.2 19 | 8.64 21 |
Beverly Hills 50210 4 4.1 4 1.82 I~
El Calaﬁﬁ'_“ 4 4. 6 2.73 i
Pacatelas 4 4.17 15 6.62 1 .
MariaTa del Tarrio 3 g 3 1.36
Accion 2 2 2 .91 S
Caballeros d-| Zodiaco 2 2.08 1 .45 5
Marisol - 2 2.0 4 1.82
Tres por Tres 2 3 5 2.27 i
Ventaneando z 2. 3| 1.36 —
[Acapulo, Cuerpoy Aima 1 1.0 3 1.36 .
zul 1 1.0¢ 2 91 -
utbol - 1 1.04 3 | 136
Futbolal Dia 1 1.04 2 91
orelia 1 1.04 0 0 i
[ Novelas del Canal 10 1 1.04 5 | 22 B
Renegaco 1 1.04 2 .91
MTV - 0 3 136 | N
Expedientes Secretos X 0 7 | 3.8 B
Otros o 64 66.64 157 71.25 s
Total 32 100% 63 | 100% Z B
1. Este fue el numero de programas mencionados como numero 1. Los est lianies ¢
responder cinco programas diferentes por orden de importancia.
2. Los nombres de programas norteamericanos o exiranjeros aparecen en cursiv’ s.
Cuadro 14. Preferencia de nacionzlidad de programas por sexoy ¢ olol
Mujere "| Hombres| Clase | Clase
, | 1
‘ "Procedencia de | Porce: | Porcen | Porcen | Forcen c
. taje | -taje -taje -taje i
| Progr angas % | % % % b
I l\/‘.e,\lcmos 3.06 | 5.69 417 | 3.18 3
Norteamericanos | 23.58 | 36.02 | 36.46 | 32.27 £
| Ambos 70.74 | 55.45 | 53.12 | 62.73 1
| Otros 87 | 47 2.08 | .45 )
| Total 1009 | 190% 0%  100%
(n=225) (n=206)  (n=92)  (n=217) 1

SO s A




Cuadrc 15. Frecuencia de exposicién de los estudiantes de Monterrey
a canales de Cablevision por sexo

} Mujcres 1 Hombre
Canal de Cablevisién Media* | Desviacion ] Media Des
| Estandar | Es
[Canal 15 TNT 311 | 1.47 1.92 1
Canal 99 DS—T’*Q_ 2.76 | 2.15 2.42
Canal 23 Tele Hil (HIT) 2.55 2.04 2.33 =
[Can 16 Crema ~dden Ch. (God) . 2.48 1.85 2.29 i
Canal 23 Tele UNO (UNO) 2.44 1.86 2.03 1
Can.. [2TFOX 238 | Yolid 2.44 1
anal 15 Cartoon Network (CART) 2.25 1.71 1.90 1.
Canal 14 HBO Clé 217 | 1.65 | 1.93 1
Canal 9 Discove 'y Channel (Disc) 210 | 142 | 229 1
Canal 24 CineCanal (CC) 2 | 1.50 1.82 1
Canal 38 Cinemax 1.97 | 1.48 1.98 1
Canal 3 Super Ecfelar 195 | 138 | 1.75 T
Canal 33 Telenovelas 194 | 139 | 155 :
Canal 8 ESPN 1.87 | 1.26 2.38 1
Canal 27 TVC 1.84 121 1.84 1
Canal199de M _'XlCO 1.83 1.27 1.82 1
Canal 32 MTVLa 1817 | 1.31 1.86 1
Canal 17 Cable K n 181 | 114 | 163 :
Canal 5 TV Espanola (TVE) 1.79 100 | 1.77 7
Canal 44 Fiimo , son (SON) 1.72 1706 | 164 i
Cana/ 90 Pago por evento 1.7 114 | 160 :
Canal 13 Headliiies News 167 | .98 . 1.81 1
Canal 43 CBS 1.67 | .99 [ 1.62 1
Canal 5( _E_ ertainment (E) ie5 | 106 | 1.59 i
Canal 37 Teevsion | iemadonal (TVI) 165 | 99 | 1.60 1
[ Canc 321— one ?IGT noporCable 1.63 | 1.04 I 1.58
Can.;ifzr?\;[ 162 | 112 | 151
anal 20 leatrc lameda (TALA) 162 | .89 | 1.53 )
Canal 42 AEC 159 | 94 | 161 1
—Canal 55 CNN 157 | o1 152
Canal 45 Gems 1.57 .86 : 1.48
Canal 46 Travel Channel .55 83 | 152
Can: 47 Prime | latwork 153 80 | 153
Canal 20 Intern 153 | 83 | 145
Canal 39 70 de 1.13xico 151 75 - 1.49
Canal 51 Weather Channel 151 | i 2] 148
Canal 41 1PN 11 de México 150 | 73 | 1.48
[ Canal 52 Sur 149 | 71 | 147
Canal 31 Deusiche Welle 148 | 68 | 149
Canal 53 Vind Extersion University 148 | 71 - 1.46
["Canal 48 Worldnet 147 65 | 145

“ Media en |2 escala: 1 “Nunca”, 2 “Rar- vez”, 3 “De vez en cuando”, 4 “Con frecuenci:
5 “Siempre”
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Cuadro 16. Frecuencia de expc icién de los estudiantes de Monterrey
a canales de .\ultivisiéon por sexo

* Media en la escala: 1 “Nunca”, 2 °

frecuenci:

) Mujeres i Hombres

Canal de Multivision Tedia® | Desviacion| Media [ Desvia
Estandar | Estanc

[Canal 1 Tele UNO 1.41 119 | 1.43 T.0C
Canal 18 Multicinema 1.39 1.16 1.52 1.2¢
[ Canal 15 FOX 1.38 1.18 1.56 1.3¢
Canal 6 ZAZ 133 1.03 | 1.37 .95
Canal 12 MTV Lafino 1.37 101 | 155 1.3
Car [ 24 Cartoon Network o B 10T | 1.4 94
Canal 8 USA 1.30 96 | 1.46 1.1¢
Canal 26 HBO 1.28 93 [ 1.42 1.21
Canal 14 Cinecanal 1.27 .92 | 141 114
[Canal3AS 127 88 | 141 1.03
Canal 27 Cinemax 1.26 39 | 442 1.21
[Canal 10 TNT 1.26 8 7140 1.02
Canal 16 ESPN 1.24 32 T.61 1.4¢
Canal 28 VS 124 .84 135 1.01
Can 17 Uiscovery Channel 121 — .78 1.32 .06
[Canal23 Vulti Fremier | 1.23 75 129 .86
Canal 33 Pay For View 3 [ 1.21 75 1.29 .83
Canal 31 Fay Fer View | 121 s 1.26 71
Canal 32 Fay Per View 2 1.21 — .75 1.26 .70
[Canal 34 Pay Per View 4 1.20 74 1.25 69
Canal 19 NBC NNoticias 1.16 56 1.32 .87
Canal 25 Cine Latino q.15 53 1.20 .65
Canal 21 Net Pack 1.4 .53 1.29 .89
Canal 20 CNN 1.13 .46 1.25 72

ira vez”, 3 “De vez en cuando”, 4 “Con

. 5 “Siempre”




Cuadro 17. Frecuencia de ex|
a canales de C:

sicion de los estudiantes de Monterrey
levision por clase social

* Media en la escala: 1 “Nunca”, 2 “Rara

5

ase [ “Clase I [ Clase |
anal de Cablevision Media* | De- cion | Media | Desviacién | Media | Des
Es dar Estandar Est
Canal 99 -0 3.19 7 281 2.0 1.74 1.
Canal 28 Tele Hit (HIT) 2.93 6 2.74 3.46 1.54 1.
Canal 21 FOX 2.88 g [ 269 1.96 1.52 1.
Camal 16 Ci e GaenCh, 2.82 6 266 1.89 154 il
Canal 14 HBO Ole 2.79 i 212 | 159 1.35 .
Canal 23 T UNO (UNO) 2.74 ¥ 2.42 | 1.78 1.52 1.
Canal 18 Caifoon Netwok 2.59 73 215 | 1.50 1.56 1.
Canal 38 Cinemax 2.59 9 1.99 1.46 1.45 T.
[Canal 9 Dscovery Channd 2.58 50 239 | 1.64 152 1
Canal S ESPN 2.55 0 2.32 | 1. 1.41 1
Canal 15 TNT 2.35 .50 223 | 1.47 1.39 :
Canal 24 CineCanal 2.34 g8 | 194 | 1. 1.50 1
Canal 32 MTV Laino 2.29 6 180 | 1.3 135
Canal 13 Headlines News | 2.17 iN T80 | 1.10 1.26
Canal 50 triertaniment 2.09 31 162 | o4 1.26
Canal 27 1VC 2.08 I | 2 1 T 1.37
Canal 33 Telenovelas 2.06 B 183 | 1.1 1.36
Canal 19 ¢ de México 2.03 9 199 | 1.G 1.35 i
Canal 3 Super Esielar 2.02 T4 199 | 1.2 149 7
Canal 5 TV Espanola 2.01 5 1.94 1.7 1.32 )
Canal 17 Cable Kin 2 0 175 | .9 T.47 i
Canal 43 CCS 1.99 2 1.64 | .9 1.26
anal 42 AEC 1.99 0 163 .C 1.24
Camal 37 | =onlicmaconal | 1.97 5 1.65 RS 1.29
Canal 98 Pago porey ento 1.94 4 | 1.72 | 1.0 ~1.28 :
Canal 44 Fiimo |, son 1.87 5 | 1.77 100 | 1.36 | .
Canal 47 Prime Network 1.87 T | 1.55 7o | 1.20
[Canal 55 C/1 1.86 5 [ 158 |8 1.0
Canal54 Cicex - rCable 1.84 | 1.67 9 1.29
Canal 49 Al 1.82 3 163 1.1 1.22
Canal 46 Travel Channel 1.80 5 | 1.55 | 7 1.28
anal 45 Gems 1.80 > | 157 | 8 1.22
Canal 20 Infernet 1.77 ' 153 | .7 1.21
Caral 51 WealerClhonnel 1.76 3 154 7 119
Canal 29 Tealo Alureda 1.75 > | 1.64 £ 1.30
anal 39 40 de IVéxico 1.71 3 156 Jy; 1.21
Canal 48 Worldn 1.69 8 | 148 .© 1.20
Canal 31 Deusiche Welle 1.68 ) | 1.55 B 1.22
Canal 41 1PN 11 de[Viexioo 1.68 . B, 1.20
Canal 53 Mind Extension UL 1.67 ;. 153 ] 1.18
Canal 52 Sur 1.65 3 1.56 i 1.20

:7”, 3 “De vez en cuando”, 4 “Con frecue!

iempre”
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Cuadro 18. Frecuencia de expocicion de los estudiantes de Monterrey
a canales de Muilivision por clase social

| Clas | Clase 1T [ Clase |
Canal de lViuliivision Media* svia Media Desvia- Media D
on cion [
indar Estandar Es
Canal 15 FOX 1.56 39 1.52 1.35 1.30
Canal 16 ESFPH 1.55 EE] 145 | 1.24 1.26
Canal 26 HEO 154 3 1.38 1.14 1.13 .
Canal 14 Cinecanal 151 12 1.3 109 | 113 | .
Canal 12 VTV Latino 1.49 .25 1.43 1.8 | 1.37
Canal 18 Vuliicinema 1.46 116 1.52 1.33 1.32
Canal 1 Tele UNO 1.45 .18 1.49 1.23 1.27
Canal 27 Cinemax 1.45 1.22 1.40 1.16 1.4
Canal 8USA 1.39 1.05 1.41 1.12 1.30
Canal 10 TIT 1.36 .98 1.37 .98 | 1.23
Canal 6 ZA/ 1.35 94 1.40 1.06 | 1.26
anal 24 Carioon Netword  1.35 8 138 1.07 | 1.21
Canal 17 Uscovcy Channel| 1.34 90 1.33 1.04 1.08
Canal 3AS 101 79 1.40 1.07 1.25
Canal 33 Pay Per View3 | 1.30 91 1.27 78 | 1.7 .
Canal 21 Net Pack 1.30 ¥l 1.26 8+ | 1.07 | .
Canal 23 Vulli Fremier 1.29 i3 1.32 o6 | 1.08 | .
Canal 28 VIVE 1.28 81 1.31 3 1.27
Canal 3T Pay Per View 1 1.28 31 1.25 . 1.18
Canal 19 [NEC [lclicias 1.28 80 1.25 78 1.18
Canal 32 Py rerView?2 | 1.27 80 1.2F o 1as [
Canal 20 CNIV 1.27 78 1.21 .63 1.08
Canal 34 Py “er View 4 1.26 78 124 21 | iar |
Canal 25 Cine Lafino 1.25 T2 1 i - 1.08

* Media en la escala: 1 “Nunca”, 2 “Rara
5 -

vez”, 3 “De vez en cuando”, 4 “Con frecuel
Siempre”
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