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I.~ MODERNIZACION, MERCADO ¥ NUEVA TENDENCIA CULTURAL.

El proceso de transformacion moderna gque ha experimentado México
desde 1982 a la fecha, en particular, con la firma del Tratado de Libre
Comercio con Estados Unidos y Canadd, ha generado profundos cambios en
las estructuras econémicas, politicas, sociales, agricolas, tecnoldgicas,
mentales, legales, etc., de nuestro pais. Estos, a su vez estan
modificando los sistemas de wvida, organizacién, trabajo, educacién,
produccién, competencia, etc. de la mayoria de la poblacidn nacional.

Dichas Transformaciones no sblo estdn impactando en 1la base
econémica y politica de 1la sociedad mexicana, sino sobretodo estan
repercutiendo en 1la estructura cultural e informativa de nuestra
Repiblica. Por ello, hoy es sumamente importante analizar como la
aplicacién de 1las leyes del mercado en la etapa de la globalizacién
cultural estan transformando el esgueleto y la dinédmica de nuestra
comunicacién nacional y que alternativas permiten para el surgimiento de
un nuevo federalismo en nuestro pais.

En esencia, la presencia de estos factores modernizadores de 1la
globalizacién significa gque hoy entramos en la etapa del desarrollo
nacional en la que se formula gque ante la nueva globalidad internacional
para ser eficientes, especialmente, en el terreno comunicacional; hayv que
aceptar la propuesta de asimilar indiscriminadamente los principios del
"laissez faire informativo"™ en el terreno comunicativo o cultural, o 1lo
que es lo mismo, asimilar la mentalidad de que "lo que no deja dinero a
nivel cultural, no sirve", o "el que no sea autosuficiente en el ambito
cultural, no debe sobrevivir". Bases dgue, llevadas a sus Gltimas
consecuencias, en la practica real plantean el peligro de que en vez de

fortalecer nuestro espiritu nacional frente a este periodc de apertura



cultural, este se flexibilice, y en ocasiones, hasta erosione mas sus
valores para incorporarnos eficientemente como sociedad y sin restriccién
alguna a la nueva estructura de competencia y de acumulacién de los
mercados mundiales.

Es decir, ante el florecimiento en nuestro pais de las tesis
modernizadoras que sostienen el adelgazamiento, 1la privatizacién, el
repliegue, la desregulacidn, la globalizacién y la transnacionalizacidn
de todos los campos de lo pilblico; hoy se formula, cada vez mas, con
mayor convencimiento gue la rectoria cultural de la sociedad mexicana no
debe conducirse por la accidn interventora de politicas del Estado; sino
que deben ser conducidas por el equilibrio "natural" y "perfecto"” Jue
produce el juego de las libres reglas del mercado entre productores y
consumidores. De esta forma, para adecuar el espacio cultural de 1la
sociedad mexicana a las nuevas necesidades del mercado, se altera la
concepcién tradicional de la actividad comunicativa que la comprendia
como un producto social y de servicio; y se pasa, con mayor velocidad, a
entenderla ahora como una simple mercancia mas de la modernidad que debe
estar regida por los principios de la oferta y la demanda.

Con la introduccién extensiva de 1los principios del mercado al
terreno cultural y comunicativo, oficialmente se plantea que dichas
actividades se volveradn més productivas, gue se romperdn los monopolios
tradicionales en éste rubro al promoverse la libre competencia cultural,
que se aumentard la calidad de los productos elaborados, que se abriran
nuevos espacios de participacidén social dentro de ellos, que se elevara
la eficacia de las dinamicas culturales, que se agilizarid la produccidn
comunicativa, que se acelerard la modernizacidén informativa, que ampliara

y versatilizara las fuentes de financiamiento de las empresas culturales,



que se acelerarda la apertura de nuestra estructura mental al flujo
mundial de informacidén, etc. En una idea, que se enriqueceran
fundamentalmente estas actividades al vincularse con los procesos de la
modernidad.

Sin embargo, no obstante estas posibles ventajas gque promete
alcanzar la aplicacidén acelerada de los principios de las leyes del
mercado sobre otras légicas sociales en el terreno‘doﬁunicativo—cultural
con el establecimiento trilateral del Tratado de Libre Comercio y otros
procesos de globalizacidn; observamos que dichas acciones no seran
fuerzas o dindmicas suficientes para resolver las tremendas
contradicciones culturales e informativas que existen en nuestra
sociedad. Es mds, es muy posible que debido a la naturaleza eminentemente
mercantil de esta racionalidad econdmica aplicada indiscriminadamente al
campo cultural, en el fondo se acrecienten nuestros conflictos de cultura
naciongl. Esto debido, a que se vislumbra la seria posibilidad de que
este fendmeno puede llegar a ser la aplicacién de una falsa ley entre
libre oferta y demanda entre fabricantes y compradores, por las
siguientes dos razones:

En primer 1lugar, porque hoy dia esta realidad se encuentra
profundamente alterada por la deformacién del consumo gue actualmente
realiza la actividad publicitaria de los grandes monopolios econdmicos.
Es decir, en la sociedad mexicana de la década de los noventas en muchos
casos ya no existe una demanda natural del consumidor; sino
crecientemente asistimos a una decisién 6 gusto inducido por la enorme
saturacién publicitaria que cotidianamente producen los medios de
comunicacién de masas sobre los diversos campos de conciencia de 1la

poblacién. Esta situacidén ha avanzado a tal extremo gue en la actualidad



ha ocasionado gue muchas veces la demanda dependa de la oferta y no la
oferta de la demanda: Las mercancias que se ofrecen, se venden, no tanto
por las rigurosas caracteristicas fisico-materiales que poseen; sino por
el estratégico papel que ejercen las técnicas de persuasién publicitaria
sobre nuestros sentidos e inconsciente (1).

Por consiguiente, en la actualidad, en muchos casos, €l mercado ha
pasado de ser una relacién de equilibrio natural entre los elementos
econdmicos de la produccién y el consumo; para convertirse en la
imposicién de una relacién artificial de los grandes monopolios sobre la
poblacidn, para satisfacer sus necesidades de concentracidn material.

En segunde lugar, porgue aungue en la exposicién tedrica de las
tesis clédsicas de la libre competencia se formula gque esta se da con toda
libertad; en la practica real del 1liberalismo més avanzado que hoy
experimentamos se confirma gque esta no existe con tal apertura; pues,
cada vez mas, se da un proteccionismo acentuado de las naciones mas
desarrolladas en favor de sus &reas econdmicas mas fragiles. Esto
significa, que a través de la aplicacién de los principios del mercado a
lo gque nos enfrentamos en el fondo no es a una dindmica de libre
competencia; sino al autoritarismo econémico de los grandes trusts que
actian en nuestro pais.

En este sentido, con el lugar estratégico que el nuevo modelo de
desarrollo modernizador le concede al mercado para ser el eje fundamental
que dirija y moldele a los procesos sociales, éste se convierte en el
condicionante central del cual se deriva el origen, el sentido y el
destino de la produccién cultural y comunicativa en nuestro pais. Es
decir, dentro del reciente patrén de crecimiento neoliberal que ha

asumido nuestra sociedad 1la verdadera reactivacidon del proyecto de



comunicacién y de la cultura nacional, no surge de la antiquisima demanda
de 1os grupos sociales bdsicos por resolver las necesidades sociales mas
apremiantes de la poblacidn; sino que se deriva de la incorporacién
acelerada de nuestra sociedad al mercado mundial, que no es otra realidad
que la reactivacién y la ampliacidén intemnsiva del proyecto econdémico
super transnacional en la periferia.

Desde una perspectiva humana esto significa que sera cada vez mas el
mercado la autoridad que determine el valor de las personas y la vida y
no las fuerzas y procesos sociales en los que esté&n inscritos. Esto es,
el reconocimiento social, la dignidad de la persona, su retribucién
econdmica, etc., serd cada vez mas definido y valorado por el mercado y
no por las dindmicas de justicia y humanizaciodn.

En términos educativos, esto representa que seran cada vez mas las
bases de la mercadotecnia las que gobernardn la orientacidén y la accidn
de las instituciones culturales y comunicativas de nuestra Nacidén; y no
las directrices del desarrollo social y espiritual de nuestra comunidad.
Es decir, la modernizacidén neoliberal basicamente reduce el proyecto
comunicativo y cultural del Estade y de la sociedad a fortalecer y
expandir las relaciones de mercado en nuestra Repiblica; y no a ampliar y
reforzar 1los procesos culturales mas abiertos, demoéréticos Y
participativos que durante tanto tiempo han demandado 1los grandes
sectores bédsicos de nuestro territorio.

Esto significa, que al ser progresivamente regida la comunicacién y
la cultura por las leyes del mercado el proyecto de conciencia que se
producirda en nuestro pais a través de los medios de comunicacién y de
otras infraestructuras culturales, sera crecientemente una propuesta

lucrativa, que se regira por los siguientes principios:



En primer término, buscard conseguir la ganancia, cada vez mis, a
corto plazo a costa de lo que sea. Mientras menor sea el tiempo de
recuperacién de la inversidén realizada, mayor atractivo sera el proyecto.
Esto representa, que las inversiones mayoritarias gque se destinaran al
terreno cultural y comunicativo estarédn definidas muy directamente por la
rapidez de la recuperacién de la ganancia econdmica y no por otros
criterios m&s humanos y equilibrados gue anteriormente introdujo el
Estado Benefactor.

Para entender la repercusidén gque podrédn ocasionar las leyes del
mercado sobre el campo cultural es necesario tener presente que asi como
la aplicacién de los principios de mercado al &area forestal han producido
la devastacién de 1los bosques de Morelia, Michoacdn y muchos otros
estados de la Repliblica, al practicarse una tala inmoderada y un sagueo
ilimitado de las zonas verdes con el fin de obtener una rapida ganancia
(2); esta actitud de sagueo y depredacién material también se traduce con
idénticas caracteristicas al terreno de la cultura. Por ello, al
aplicarse con mayor fuerza los principios del mercado a nivel
comunicativo a través del Tratado de Libre Comercio, habra que esperar el
incremento de una erosién mental de grandes dimensiones sobre las bases
de nuestra estructura de identidad nacional.

En segundo término, la ganancia serd solicitada en términos
monetarios y no de otro tipo de retribucién, como puede ser el
"enriquecimiento social® o la "humanizacién de la poblacidén". Para la
realidad cultural e informativa esto significa gque aquellas actividades
que no produzcan "“ganancias pecuniarias" y no de otro tipo, nc seran
apoyados por las principales instituciones comunicativas del pais. Por

consiguiente, los proyectos culturales de apoyo al desarrollo social



quedaran crecientemente marginados o desapareceran.

Por ejemplo, en el terreno musical la cantante Eugenia Ledén y el
compositor Armando Manzanero declaran que "debido a las condiciones que
establece el mercado de los discos, la radio y la televisién, el gusto
musical del pilblico, de manera especial el de la clase media, se ha
dete;iorado, y este proceso se continua agravando por los. intereses  que
imponen las grandes compafiias para producir lo lucrativo" (3). De igual
forma, el compositor Julio Brisefic sefiala que el mercade no crea las
condiciones para que se desarrolle la misica de metales gue intenta
recuperar 1la época del Renacimiento y del Barroco como espacios
fundamentales para comprender nuestra historia expresiva dentro de 1la
cultura occidental (4).

En tercer término, asi como en el terreno productivo para conservar
el precio. de las mercancias la ley de la oferta y la demanda del mercado
obliga permanentemente a desperdiciar miles de toneladas de productos en
un pais plagado de carencias vitales; de igual forma la aplicacién de 1los
principios del mercado al campoc de la conciencia obligara a producir a
través de las industrias culturales las ideoclogias parasitarias més
rentables, y a sacrificar los valores mds importantes que nos constituyen
como comunidad, memoria y Nacién en la medida en gue no sean altamente
lucrativos en términos monetarios y de corto plazo, o que se opongan al
crecimiento del mercado. Es decir, en una sociedad regida exclusiva o
mayoritariamente por los principios de la oferta y la demanda, el mercado
liguidard "naturalmente" a todas aquellas formas culturales que son
"ineficientes" para respaldar e impulsar el proceso de sobre acumulacidn
y super consumo social y fomentard a las que si permiten la expansién

material.



Por ejemplo, esta realidad se comprueba en el campo laboral de
nuestra sociedad, cuando, paraddjicamente, constatamos que contrariamente
a los precedentes que caracterizaban a nuestras culturas madres donde el
"Hombre Viejo" era mas valoradce come sabio para participar y dirigir al
conjunto social; ahora con la introduccidén creciente de la légica del
mercado en las relaciones contractuales presenciamos que en el momento en
gque el ser humano se acerca a los 40 o 45 afios de edad y estd en su fase
més madura y experimentada de la vida, ya no es contratado por la mayoria
de las empresas por no ser competitivo. Esto comprueba que cada vez mas
el wvalor de lo humano estd determinado por el mercado y no por los
procesos sociales.

En el area de la formacidn de conocimientos la aplicacidén de Ley del
Mercado al campo educativo estda cancelando en México las carreras de
Filosofia, Antropologia, Sociologia, Ciencia Politica, Historia y otras
disciplinas humanistas por asegurar que no son rentables o necesarias
para los criterios de la modernidad por no ser productivas. Ante esta
realidad debemos preguntarnos ¢ Qué sucederd con una sociedad dque
progresivamente cancela la existencia de las disciplinas especializadas
en su autoconocimiento como sociedad ?. Frente a esta realidad se puede
decir que al aplicarse esta politica tan pragmidtica se estan formando las
bases de una "ceguera social" de grandes dimensiones, pues los principios
del mercado estdn abortande las Aareas del conocimiento humano
especializadas en el andlisis propio de la comunidad. Ante ello, debemos
interrogarnos ¢ A ddénde va una sociedad que ve todo, excepto a si misma
?.

Hay gque recordar que el mercado por sSi mismo no tiene ética, ni

corazén, ni se preocupa por lo humano y lo social. Su objetivo es 1la



ripida y creciente acumulacién de rigueza a expensas de lo que sea. Por
consiguiente, es una ley que en la medida en que funciona autdnomamente,
sin sdlidos contrapesos planificadores puede introducir en las
comunidades una relacidén social de comunicacidén salvaje.

Por ejemplo, mientras a nivel de desarrollo material en la década de
1990 en el pais existié un altisimo déficit lechero de més de cinco
millones de litros anuales que nos llevé a importar sdlo en 1992 mas de
150,000 toneladas de leche en polvo (5). Una desnutricién crdénica en mas
del 50 % de la poblacién econémicamente activa y en el 40 % de los nifios
provocande la muerte anual de 40 mil infantes en México (6). Un bajo
rendimiento escolar por el déficit de peso y la aguda hambre que se
presenta en los escolares (7). Una anemia en seis de cada diez mexicanos
y una pobreza extrema en mas de 17 millones de personas (8), etc. En ese
mismo periodo de aplicacién de las Leyes de la Oferta y la Demanda en el
pais las empresas nacionales despilfarraron o destruyeron en 1991 mas de
2,000 toneladas de frutas en Chilpancingo, Guerrero; 40 toneladas diarias
de tomate y calabaza en Tulancingo, Hidalgo; cientos de toneladas de
azicar en Guadalajara, Jalisco; 35 mil toneladas de soya en Culiacén,
Sinaloa; 15 mil toneladas de jitomate en Morelos; 16,800 toneladas de
tejocote en el centro del pais; 800 toneladas diarias de frutas y
legumbres en la Central de Abastos del Distrito Federal, etc., para ser
industrias eficientes y conservar los precios competitivos de los
productos que exige la nivelacidén de los mercados (9).

De igual forma, siguiendo estas tendencias podemos pensar que
mientras en nuestra sociedad existe la urgente necesidad de construir una
cultura ecoldgica, una cultura del agua, una cultura de la civilidad

urbana, una cultura de la racionalizacién de los recursos no renovables,



10

una cultura de la tolerancia humana, una cultura de la defensa de las
especies animales, una cultura de la proteccidén de la biodiversidad, una
cultura de promocidén de la vida, etc., para sobrevivir como sociedad; en
ese mismo contexto de prioridades sociales los canales de informacidn
electrénicos regidos por los principios del mercado tenderdn a construir
una atmésfera de desperdicio cultural al producir una cultura de la
frivolidad, una cultura del hiperconsumo, una cultura de la "“novedad",
una cultura de la transnacicnalizacidén, una cultura del espectdculo, una
cultura de los artistas, una cultura del Show, etc., que son altamente
rentables, pero nos llevan a despilfarrar la enorme energia humana que
existe en el pais para enfrentar nuestros grandes problemas de
crecimiento.

En este sentido, si la aplicacién de las leyes del mercado al campo
econdmico: durante los preparativos para el ingreso al Sistema General de
Aranceles y Comercio (GATT) y el acceso al Tratado de Libre Comercio,
produjeron una gran quiebra de la industria electrénica, metal mecanica,
agricultura, textil, pléstico, alimentos, tejido, mueblera, calzado,
restaurantera, de la transformacidén, el pequefic comercio y muchos otros
méds; ahora con el reinado creciente de los principios del mercado en el
terreno cultural tenemos que preguntarnos, e Cuiles son las
cosmovisiones, las ideologias y los valores culturales propios de 1la
cohesidén e identificacidn de nuestra civilizacién nacional que quebraran
ante la produccién de la enorme cultura parasitaria gue produciria el
proyecto modernizador de acumulacién material a escala super
transnacional a través de las industrias comunicativas ?.

En cuarto lugar, este proceso neoliberal de mercantilizacidén extrema

de la cultura y de la comunicacién funcionard bajo la tendencia de
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producir, exclusivamente, aquella conciencia, educacidn, tradicién e
idiosincrasia que sea funcional para incrementar el proyecto de
acumulacién de capital, especialmente, a escala mega transnacional; Yy
marginara la construccién de las politicas culturales organicas que
urgentemente requiere nuestro proyecto de desarrollo natural. De esta
manera, podemos decir que al acercarse el final del siglo XX, el proyecto
neoliberal introducido al pais formarad intensivamente una nueva "Cultura
Chatarra" de la expansién del capital y una reduccidén de la *Cultura de
la Vida y de la Humanizacién" que tanto requiere nuestra sobrevivencia
nacional. Esto debido, a que no es una actividad lucrativa que valga la
pena fomentarla, a menos que llegue a fases criticas en las dque el
deterioro humano y social avance tanto que entre en contradiccidén con 1la
tasa de produccién y concentracién de la riqueza.

Esto es, si la creacidn de los procesos culturales del pais son
regidos basicamente por los principios de la economia de mercado y no por
otras racionalidades sociales mas equilibradas, corremos el gran riesgo
como sociedad de ser conducidos a un sistema de comunicacién salvaje.
Proceso de comunicacién que se caracterizard por privilegiar lo superfluo
por sobre lo basico; el especticulo por sobre el rensamiento profundo; la
evasidn de la realidad por sobre el incremento de nuestros niveles de
conciencia; 1la incitacién al consumo por sobre la participacién
ciudadana, el financiamiento de los proyectos eminentemente lucrativos
por sobre los humanistas, la cosificacién de nuestros sentidos por sobre
la humanizacién de nuestra conciencia, la homogeneizacién mental por

sobre la diferenciacién cultural, etc.

Finalmente, en quinto término, saliéndonos del contexto terraqueo y

ubicandonos en el plano césmico, encontramos que tampoco es la aplicacidn
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de una verdadera ley de mercado. Ello debido, a que siquiendo con rigor
los principios de la oferta y la demanda, constatamos que lo que mas se
valora en la economia contemporinea para darle un mayor precio, es
aquello que escasea. Por ello, el oro, el platino, los diamantes, etc.,
son bienes altisimamente cotizados en nuestras sociedades, pues son muy
escasos.

En este sentido, aplicando con severidad las leyes del mercado a
nivel césmico, observamos que hasta el momento todos los progresos de la
ciencia, la sistematizacién de la evidencia empirica recogida por 1la
inteligencia especializada, los registros de la nueva astronomia, etc.;
hoy dia, revelan que hasta donde ha avanzado el conocimiento humano de
nds de 20,000 afios de pensamiento en el Planeta, revelan que el dnico
lugar donde existe vida humana es en la Tierra. Esto significa, que
siendo estrictos con la légica del mercado, el elemento mds valioso en el
Universo debe ser la Vida porque en ningln otra constelacién espacial
existe esta.

Sin embargo, lo que enfrentamos cotidianamente es que los principios
de la oferta y la demanda, hoy valoran todos los recursos materiales gque
son raros, escasos o limitados, pero lo gue menos valoran es la vida por
si misma.

De aqui, la necesidad indispensable de construir nuevas concepciones
y estrategias politicas dgue nos permitan armar otrc sistema de
comunicacién nacional mas equilibrado y Jjusto, especialmente en el

terreno regional.

II.- COMUNICACION, MERCADO Y NUEVO FEDERALISMO.
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El modelo de desarrollo modernizador gque gradualmente ha adoptado
México al final del siglo XX en todas sus estructuras, especialmente
culturales, basado mayoritariamente en el supuesto del "magico poder
regulatorio"® de la "Mano Invisible" de las fuerzas del mercado para
dirigir la participacién social (10); ha comprobado en una década sus
enormes limitaciones y las deformaciones humanas que ha producido. Prueba
de ello, ha sido el levantamiento armado del 1 de enero de 19294 de los
indigenas y campesinos chiapanecos, la devaluacién del peso en mds del
120 %, la quiebra de la mayoria de la industria nacional, la caida
severisima del poder addquisitivo en més del 150 3%, el gigantesco
desempleo abierto, la falta de financiamiento para el desarrollo
regional, el radical atrasoc del sector agropecuario, el deterioro de 1la
infraestructura educativa y cultural, el incremento notable de la
insequridad pdblica, el colapso ecoldgico, etc.

Por ello, después del fracaso de dicho modelo ahora se requiere 1la
bisqueda e implementacién de nuevas politicas para lograr la
participacién de la sociedad a través de otros procesos de comunicacién y
contribuir, con ello, a resolver las agudas contradicciones culturales y
espirituales de nuestra nacién.

En este sentido, es fundamental substituir dentro del contexto de la
modernidad la idea de crear un "Estado Minimo" o "Ultra Minimo"™ en el
Area cultural de México a través de la adopcién indiscriminada de 1la
politica del "laissez faire informativo"™; para ahora introducir 1la
concepcién estratégica del "Nuevo Federalismo Comunicativo para 1la
Ssobrevivencia 8ocial"® sin el cual no podrd construirse un orden
civilizatorio superior que mantenga las condiciones elementales de la

convivencia en comunidad, especialmente, en la medida en que en el pais
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somos crecientemente sociedades de masas cada vez mayores (ll).

Debemos recordar gue ya en el siglo XIX las profundas alteraciones
que produjo el funcionamiento autdnomo del mercado autoregulado en México
generaron tantas contradicciones sociales que dieron origen al
capitalismo salvaje e hicieron indispensable el surgimiento del Estado
Benefactor para corregir dichos antagonismos insostenibles. Por ello,
desde principios del siglo XX se intentd substituir 1la loégica de la
supremacia del mercado, por otra légica méas sensible y humana de justicia
y participacién social (12).

Incluso, a nivel internacional constatamos que las principales
naciones que impulsaron el modelo neoliberal del "Estado Minimo" en los
afios 80s. como fueron los gobiernos de Ronald Regan en Estados Unidos y
de Margaret Thatcher en la Gran Bretafia; a mediados de la década de los
90s. son corregidos drasticamente por los respectivos gobiernos de
William cClinton en Norteamérica y de John Major en Inglaterra para
fortalecer de nuevo al Estado .Benefactor y resolver Ilas grandes
contradicciones que produjeron la aplicacidn irrestricta de las leyes del
mercado en estos paises. Dicha neointervencidén del Estado plantea ajustar
el rumbo del auténomo del mercado a través de una accidn mas activa de
éste en la gestacién de las macro politicas de crecimiento, pero no
supone suprimirlo (13}).

Es por esto que, ante el nivel limite de evolucién en el gue nos
encontramos como civilizacién nacional y frente a la creciente realidad
de establecer cada vez mas la “"Iniciativa del Mercado" en el campo de la
cultura y la comunicacién colectiva del pais, debemos considerar que asi
como una cantidad de actividades estratégicas para el desarrollo del

Estado Mexicano no pueden dejarse en manos del sector mercantil, a riesgo
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de que estas desaparezcan, COmo es el caso de la medicina preventiva, la
generacidén del transporte urbano piblico, el impulso a la ciencia basica,
la produccién de infraestructura urbana (14), ete; asi tampoco puede
delegarse a éste la construccién de una "Cultura 8ocial para 1la
Sobrevivencia Nacional®. Esto debido, a que aungque, paradéjicamente, a
largo plazo, la planificacién cultural es la inversién econdémica mas
rentable que existe en México, a corto plazo, no es lucrativa dentro de
los criterios de "ganancia pecuniaria" y de corto plazo que establece la
actual concepcidn neoliberal de la vida.

Fn este sentido, la formacién de una cultura ecoldgica, de una
cultura de la conservacién de las especies que componen la conservacion
de las cadenas para la reproduccidn de la vida, de una cultura de la
defensa de los ancianos, de una cultura del cuidado del Planeta Tierra,
de una cultura de la convivencia civil, de una cultura de revaloracibén de
1o nacional, de una cultura de la promocidn de la vida, de una cultura de
ja reforestacién, de una cultura de la humanizacién de las ciudades, etc.
que son niveles de cerebralidad minimos que requerimos construir vy
conservar culturalmente para sobrevivir en nuestra nacién; tendran dque
ser creados por el Estado y la sociedad civil, ya que para el sector
privado-mercantil no son rentables efectuarlas.

Ante este panorama de creciente desigualdad comunicativa vy
espiritual que se establece en nuestro pais con la accidn mayoritaria de
las leyes del mercado, es necesario que el Estado Mexicano cree 1las
condiciones de otro equilibrio cultural a través de la elaboracidédn de una
s6lida politica de "Nuevo Federalismo Comunicativo para la Sobrevivencia
Social", gque actualmente no existe y se requiere urgentemente producir

para coexistir pacificamente en nuestro territorio. Para ello, hay due
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considerar que, por ejemplo, asi como en México en el campo econémico el
Estado reprivatizdé la banca estatal y paralelamente impulsdé la banca de
desarrollo para apoyar a los sectores mas desfavorecidos, o que asi como
vendid empresas plblicas para destinar fondos a los proyectos de
equilibrio social via el "Programa Nacional de Solidaridad" (15); ahora,
es necesario que asi como ha permitido crecientemente el juego de los
principios del mercado en el srea cultural, se apoye la dindmica del
wNuevo Federalismo Comunicativo" que surge desde las necesidades de
expresién y participacidn ideolégico-politica mas apremiantes de los
grupos mayoritarios del pais.

No debemos olvidar que la aplicacidén de la légica del mercado en el
terreno cultural sin un programa social que lo guie y complemente se
convertird en una dinamica de abuso de los mas dotados sobre los menos
favorecidos; y la implementacidén de la racionalidad del mercado en el
Area informativa con Jjusticia comunicativa creard las bases de 1la
upolitica Federal de Comunicacidn Social" que sera unc de los puntales
del Nuevo Orden Mental gque se requiere construir en México para
sobrevivir (16).

Para alcanzar esta nueva linea de desarrollo el Estado mexicano y la
sociedad civil deben de construir otro Federalismo Nacional, entendido
este como la nueva rearticulacién del pais a través de la vigorosa
independencia y activacién de los municipios, delegaciones y otras
células basicas de la integracién y participacién regional. Es decir, asi
como la familia es la base de la sociedad mexicana, la participacién del
municipio y otros ndcleos de cohesién soclal deberan serlc del nuevo

federalismo.

En este sentido, el nuevo federalismo debe de evitar radicalmente la
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concepcién y practica tradicional de convertirse en un instrumento del
autoritarismo y del centralismo vertical que impide el desarrollo
democratico vy equilibrado de las diversas zonas del pais. A través de la
suma de regiones fuertes y prosperas y no mediante la generacién de zonas
desiguales y débiles, el nuevo federalismo debe ser un factor para la
unidad y fortaleza nacional respetando la diversidad geogradfica, social y
cultural de nuestra Reptblica (17).

Algunas de las funciones que la politica del nuevo federalismo
debera de cumplir en el terrenc de la comunicacién social tendréan que
ser, entre otras, las siguientes:

1.- Demandar la formulacién de una nueva Ley Federal de Comunicacidn
Social que abarque los medios de radio, televisién, prensa, cine,
publicidad, propaganda, nuevas tecnologias, anuncios exteriores y otros
rubros que se relacionen con la comunicacién social con el fin de que se
determine el derecho prioritario de los municipios a poseer medios
colectivos de informacidn.

2.- Reforzar la existencia y operacién de los sistemas regionales de
comunicacién por todas las vias, especialmente, a partir de 1la
participacién de las sociedades civiles y fuerzas sociales locales -en
estos.

3.- Fomentar que por lo menos el 30 % de las nuevas concesiones de
radio y televisién y otras nuevas tecnologias de comunicacidén que
periédicamente concede y renueva el Estado mexicano en nuestra Republica,
sean destinadas a los principales municipios del pais.

4.- Utilizar la mitad del 12.5 % del tiempo oficial del Estado en
radio y televisién para que los mlltiples municipios del pais participen

a nivel local, regional y nacional con la presentacidn de sus necesidades
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y alternativas de desarrollo y difundan su riqueza cultural.

5.- Alentar la apertura de nuevos espacios en radio y televisidn
bajo la modalidad de tiempo estatal para construir un Foro Permanente de
discusidén Publica sobre los Problemas y Retos de los distintos municipios
del pais.

Ante este horizonte de transformacién del Estado mexicano, podemos
decir que la verdadera aplicacién del nuevo federalismo requiere 1la
existencia de una sdlida voluntad politica para aplicarlo y no sb6lo 1la
presencia de maltiples discursos doctrinarios sobre el mismo. Sin
enbargo, hasta el momento en el campo de la comunicacién social no se ha
observado la presencia de dicha voluntad federalista en los procesos
politicos concretos salvo en el terreno declarativo.

Por ejemple, no obstante que la- filosofia del nuevo federalismo se
lanz® piblicamente en el pais a principios de este sexenio con 1la
realizacién de los Foros de Consulta Popular para construir el Plan
Nacional de Desarrollo 1995-2,000, en el caso de la informacién colectiva
después de participar mas de 200 sectores sociales presentandc cientos de
diagnésticos y propuestas de solucidén por todos los sectores de la
sociedad mexicana sobre la situacién de la comunicacién nacional; la
versidén final del Plan sdlo rescatd dos aspectos: el referente a 1la
libertad de expresidén y de prensa, y el Derecho a la Informacidn.

De esta forma, - en materia de comunicacidén el Plan Nacional de
Desarrollo solo sefiald textualmente gue "la democracia es inconcebible
sin las libertades de expresién y de prensa. La Constitucidn General de
la Repiiblica comprende ademas, la informacién como un derecho que sera
garantizado por el Estado. El1 Plan Nacional de Desarrollo ratifica el

ingquebrantable compromiso del Ejecutivo Federal de respetar la libre
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manifestacién de las ideas, la libertad de escribir y publicar sobre
cualquier materia, asi como de no coartar de modo alguno la libertad de
imprenta, cuyos limites son el respeto a la vida privada, a la moral y a
la paz publica. El Ejecutivo Federal considera que pretender normar las
garantias individuales sobre la libertad de expresidén entrafia mds riesgos
que beneficios, pero estara en todo momento atento a las propuestas de la
sociedad y el legislativo".

"E]l Ejecutivo Federal expresa su compromiso de proponer y adoptar
medidas efectivas para cumplir regular y oportuna y suficientemente con
el derecho a 1la informacién. El Gobierno de 1la Repilblica ofrecera
asiduamente la informacién econdémica y social, generada por el Estado,
gue permita a la ciudadania el andlisis, seguimiento y evaluacidén de las
politicas plblicas. En este sentido, se propone promover las reformas
legales para dotar de autonomia plena al INEGI. Asimismo, se consolidara
la funcidn pGblica de preservar y custodiar los acervos y archivos de 1la
nacién, y se perfeccionaran las modalidades de entrega ocportuna de
informes y documentacién oficial para su resguardo y consulta piblica"
(18) .

Ante esta pobreza de rescate de las demandas e iniciativas
fundamentales de las politicas de comunicacién gque ha presentado la
sociedad mexicana para este sexenio de gobierno, es necesario
preguntarnos ¢ Dénde quedd el espiritu del nuevo federalismo que
pretendia fortalecer al Estado mexicano a través de la espontanea
participacién de las regiones del pais ?. ¢ D6nde se incluyd la solicitud
ciudadana de revisar el otorgamiento y la revocacién de las concesiones
de los medios de comunicacién, especialmente de los electrénicos ?. ¢ Por

qué no se considerd la formacién de la figura juridica del Omdbusman de
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la comunicacién colectiva ?. ¢ Por qué se margindé la revisién de la
legislacién referente a la constitucién de los super monopolios
comunicativos que hoy se vuelve a encarnar con la barbara fusién entre
TEIMEX y TELEVISA ?. ¢ Por qué no se abordd la urgente necesidad de abrir
mis espacios de participacién democrédticos en los medios de comunicacién
?. ¢ Por qué se olvidé la formacidén del cédigo de Etica Profesional de
los comunicadores ?. ¢ Por qué se margind la iniciativa del Derecho de
Replica solicitada ampliamente por la sociedad mexicana desde hace varias
décadas para evitar los abusos informativos de los propietarios de los
medios ?. ¢ Dénde quedd la propuesta de formar un Consejo Plural de
Comunicacién Social que supervisara el funcionamiento de los medios de
informacién en nuestro pais ?. ¢ Por qué se desconocid la peticidn
colectiva de emplear el 12.5 % del tiempo oficial en los medios de
comunicacién de forma mas democréatica y racional ?.

¢ Dénde quedd la ingquietud de otorgar con toda transparencia los
recursos gubernamentales y paraestatales de apoyo financiero a los medios
de comunicacién ?. ¢ Por qgué se descartd la propuesta de crear una Red
Nacional de Televisién Cultural a partir del emplec de la infraestructura
de los sistemas estatales de comunicacién establecidos en cada entidad y
del otorgamiento de dos frecuencias en la banda UHF y del aprovechamiento
de los tres canales de cable que por ley tiene derecho el Estado en cada
una de las entidades federales ?. ¢ Dénde queddé la iniciativa educativa
de incorporar en 1la Ley Federal de Educacidén, en los Libros de Texto
Gratuitos, en el Libro del Maestro y en los planes de estudio de las
Escuelas Normales una hormatividad y un andlisis sobre el papel educativo
de los medios de comunicacidén ?. ¢ Por qué se olvidd la sugerencia de

realizar las adecuaciones legales correspondientes para salvaguardar las
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particularidades regionales y la identidad nacional ?. ¢ Dénde quedd la
idea de apoyar el proyecto de la descentralizacién y regionalizacidn
cultural y comunicativa del pais ?. ¢ Por qué se sepultdé la propuesta de
legislar sobre la obligatoriedad y solvencia de una certificacién piblica
del tiraje real y de la circulacién de los periddicos y revistas, en
favor de una mejor competencia en el mercado y de la claridad y veracidad
con respecto a los lectores 7, etc.

Dentro de este contexto politico de desconocimiento y marginacién en
el Plan Nacional de Desarrollo de las principales propuestas
comunicativas presentadas por los diversos sectores de 1la sociedad
mexicana en este espacio de "“apertura politica", podemos decir que 1la
Consulta Pablica més que servir para el enriquecimiento y la ampliacién
de las politicas de comunicacién del nuevo gobierno, operé como un
sistema de legitimacién de los intereses verticales del Estado en esta
materia. En este sentido, una vez mAs, vivimos un gran estrategia
gubernamental de burla y manipulacién social para reforzar el proyecto
autoritario del Estado en materia de comunicacién social, con lo que se
ha acrecentado el desencanto y la frustracién de la sociedad civil para
aceptar y participar dentro de las iniciativas formales que propone el
Estado Mexicano en este terreno. Esto refleja que en el campo de la
comunicacién continuamos estando ante un Estado sordo, insensible y
prepotente gue no despierta ante las necesidades permanentes de
participacién espiritual del "México Profundo".

Bajo este marco, podemos decir que al no considerar los principales
diagndésticos y propuestas que presentd el despertar del sector civil, el
Estado mexicano no renovd sustancialmente su proyecto de comunicacidn

colectiva para enfrentar los desaflios elementales de la sociedad mexicana
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de finales del siglo XX. Con ello, el Estado evitd practicar el verdadero
nuevo federalismo, y por ello, ahora es cada vez menos rector nacional en
el campo de la moral colectiva, perdiendo crecientemente su razdn de ser.

Ante esto, nos enfrentamos a un delicado panorama politico en el que
los movimientos sociales en emergencia continuarin creando sus propios
procesos de comunicacién colectivos, que derivaran, tarde o temprano, en
la construccidén un nuevo Estado paralelo al oficial, con el consecuente
acrecentamiento de nuestra crisis de hegemonia nacional. Prueba de ello,
es el surgimiento en 1la década de 1los afios 90s. de dinamicas
comunicativas marginales al sistema de comunicacidén legal como han sido
la presencia de "Radio Verdad", "Tele Verdad", la toma de Ila
radiodifusora XEKZ en Tehuantepec, Oaxaca, por productores agricolas para
exponer plblicamente sus problemdticas (19) y el condicionamientc de
abandono de la toma de Rectoria de 'la Universidad Nacional Autdénoma de
México por el "Movimiento de Estudiantes Excluidos" siempre y cuéndo se
efectuara un didlogo piblico de cara a la Nacidén entre autoridades y
alumnos y se transmita en vivo a todo el territorio nacional por la radio
y la televisién universitaria y otros medios (20).

8i el Estado mexicano finalmente decide la aplicacidn real de esta
nueva politica de federalismo en materia comunicativa, se podran rescatar
los aspectos positivos que ofrece la economia de mercado en el campo
cultural, como son la eficiencia, 1la competitividad, Ila libertad
individual, la apertura de mercados, la adopcidn de nuevos
financiamientos, la igualdad de oportunidades, etc; y al mismo tiempo se
aplicaran los contrapesos culturales de nivelacién mental necesarios para
sobrevivir que no estdn incluidos dentrc del frio cédlculo econdémico del

neoliberalismo mexicano.
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Frente a esto en imprescindible considerar que la préctica del libre
juego de las fuerzas culturales vy comunicativas, por si mismas, no
generaradn automdticamente un proceso de comunicacidn superior en México;
sino que para lograrlo se requiere la presencia y la accidn de procesos
sociales planificadores, con alto nivel de participacién de la sociedad
civil nacional. Contrapesos planificadores dque no sean burocraticos,
estatistas, paternalistas o populistas; pero dque si wvinculen los
principales requerimientos de desarrollo social nacional con la dinamica
de produccidén cultural.

De lo contrario, los grandes limites naturales, gque por si misma,
fija la economia de mercado sobre las dindmicas comunicativas, generaréan
mas contradicciones culturales que las pretende resolver por la accién de
la oferta y la demanda; y que sélo podran ser resueltas c¢on la
introduccién de un nuevo federalismo comunicativo en el campo de 1o
piiblico. De no construirse esta politica de Federalismo en el &rea
cultural del pais, cada vez mas, se vivira el profundo divorcio existente

entre necesidades materiales y espirituales de crecimiento social y 1la

.formacién de la cerebralidad colectiva para resolverlas.
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III.- NOTAS:

(1) Promotor y no requlador el papel del Gobierno, Excelsior, 30 de
septiembre de 1991; ; Ensayo de la Economia de mercado ?, Excelsior 16 de
diciembre de 1991; ; Resolver los problemas con la Ley de la Oferta y la
Demanda_?, Excelsior, 4 de enerc de 1992.

(2) La ley de la Oferta y la Demanda es la gue debe regir al
mercado, El Financiero, 13 de agosto de 1991; Saquean industriales los
Bosques de Michoacén, Excelsior, 24 de septiembre de 1991.

(3) Las_ condiciones del mercado deterioran el gusto musical, ILa
Jornada 14 de febrero de 1992.

(4) No existe en México el medio adecuado para el desarrollo de la

misica de metales, Uno M&s Uno, 19 de marzo de 1992.

(5) Deficitaria en 5 miliopes de 1ts. la produccién lechera
nacional, Excelsior, 21 de noviembre de 1991, Importari México 150 mil

toneladas de leche en polvo, El Financiero, 11 de febreroc de 19%2.

(6) 41 millones de mexicanos sin acceso a los minimos esenciales de
nutricién, E1 Financiero, 15 de octubre de 1991; Estan desnutridos 40 %
de los nifios mexicanos, Excelsior, 6 de diciembre de 1991, Cada afio
mieren por enfermedad 40,000 mil nifios en México, Excelsior 24 de
diciembre de 1991.

Esta realidad se ha dado a tal extremo en algunas regiones de la
RepGblica, que por ejemplo, en Yucatdn por cada cien mil nifios gue nacen
mueren 92 por desnutricidn. Un porcentaje mids elevado que en Haiti y en
Guatemala. Mueren por desnutricién 92 de cada cien mil nifios en la Zona
Centro Yucateca: IPN, Excelsior, 18 de marzo de 1992.

(7) 31 % de los nifios en el D.F. en edad preescolar padecen déficit
de peso, Uno Mas Uno, 4 se marzo de 1892.

(8) 41 millones de mexicanos sin acceso a los minimos esenciales de
nutricién, El Financiero, 15 de octubre de 1991; Padecen anemia 6 de cada

diez mexicanos, afirman especialistas, Excelsior, 21 de octubre de 1991.

(9) Por dia se hechan a pierden 40 toneladas de tomate y calabaza en
Tulancingo, Excelsior 6 de septiembre de 1991; Se pudren 200 toneladas de
frutas cosechadas en Guerrero, Excelsior 20 de septiembre de 1991;
Sobreoferta azucarera en México: Dos millones de toneladas, Excelsior, 21

de septiembre de 1991; Nadie compra a labriedos sinaloenses 35 mil

toneladas de soya: Crisantes Enciso, Excelsior, 14 de octubre de 1991;
uince mil toneladas de jitomate perdidas en Morelos, Excelsior, 20 de

octubre de 1991, Se desperdician 16,800 toneladas de tejocote por aiio,
Excelsior, 11 de noviembre de 1991; Tiran al dia 800 toneladas de frutas

y legumbres, Uno Mas Uno, 5 de noviembre de 1991, Sin abasto nacional,
Morelos importa jitomates: S Aquilar, Excelsior, 20 de marzo de 1992,

En é&ste mismo periodo de necesidades urgentes México importd del
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exterior a precios de dumping 2 millones 500 mil toneladas de azucar,
equivalentes a casi 8 meses del consumo nacional, dejandose de
comercializar parte de la dltima zafra con una pérdida superior a 250 mil
millones de pesos. A _precios de dumping México importd _en los_fltimos 18
meses 2 millones 500 mil toneladas de azicar, El1 Financiero, 18 de
octubre de 1991. Fendémeno que también aparece en el resto de los paises
industrializados y subdesarrollados al perder respectivamente de 160 a
168 millones de délares anuales los primeros y 26,000 millones de dolares
los segundos en el terreno agricola al aplicarse puramente los principios
de la "Ley del Mercado". Pérdidas millonarias por distorsién en el
mercado _agricola, Excelsior, 16 de noviembre de 1991.

(10) En el TIC el mercado fijarad precios a_ los bisicos, Excelsior,
27 de marzo de 1992; : De qué sirve la democracia si_pervive el
mercantilismo en América Latina ?, Excelsior,, 3 de junio de 1992; Esta
en duda gue el mercado solucionard magicamente los problemas econémicos,
El Financiero, 26 de noviembre de 1993.

(11) La_légica del mercado, El Financiero, 4 de agosto de 1992;
Requla la existencia de la sociedad, Excelsior, 31 de mayo de 1992; Base
del Estado_corporativo, Excelsior, 2 de junio de 1992; Intervencionismo
del Estado. Origenes y modalidades del Estado, Excelsior, 3 de junic de
1992; Izquierda vy totalitarismo. Origenes y modalidades del Estado,
Excelsior, 4 de Jjunio de 1992; La teorjia del Estado. Origenes ¥y
modalidades del Estado, Excelsior, 5 de junio de 1992.

(12) El retiro del Estado impone retos capitales al neoliberalismo,
Excelsior, 28 de septiembre de 1993; El cambio debe ser garantia de
justicia, Excelsior, 28 de septiembre de 1993; La nueva cara del
regulador econdmico, Excelsior, 28 de septiembre de 1993; Peligro _el
capitalismo salvaie, Excelsior, 2 de noviembre de 1993.

(13) Si_al necestatismo para gquiar y no remplazar al mercado,
Excelsior, 13 de abril de 1992; Corrigqe J. Major a M. Thatcher y
fortalece al Estado Benefactor, Excelsior, 15 de julio de 1992; Profundo
rechazo en Wall Street a Clinton. Temor a un incremento de tasas_de
interds e inflacién, El1 Financiero, 13 de noviembre de 1992; El
Neointervencionismo Estatal, El1 Financiero, 23 de noviembre de 1992;
Clinton: : Un nuevo Liberalismo Social ?, El Financiero, 24 de noviembre
de 1992; Clinton, intervencionista astuto si concilia Estado_y mercado,
Excelsior, 26 de noviembre de 1992.

La aplicacién del liberalismo a ultranza en Estados Unidos durante
mis de 1% afios provocd que una pequefia minoria se enriqueciera
desproporcionadamente, mientras la mayoria social se convirtiera en mas
pobre, sin encontrar en el "paraiso capitalista™ la felicidad prometida.
De igual forma, la implementacién durante varios afios de la dinamica de
1la "mano invisible" en Inglaterra descuidd la educacién piblica al grado
que en 1992 s6lo el 34 % de los jévenes entre 16 y 18 afios gozaban de un
sistema de capacitacién, contra 47 % en Alemania y 66 % en Francia. El
Neoliberalismo continfia haciendo "agua" en Estados Unidos, El Universal,
2 de octubre de 1993.

(14) Las fuerzas del mercado solas no resuelven problemas: MCS,
Excelsior, 20 de mayo de 1992; La disputa entre 1liberalismo Yy
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nacionalismo_amenaza a la paz mundial, Excelsior, 2 de diciembre de 1992.

(15) Liberalismo social, nuestra filosofia; Contra Estatismo ¥
Neoliberalismo absorbente, El Financiero, 5 de marzo de 1992. El
liberalismo social, Excelsior, 7 de marzo de 1992; El liberalismo social:
Nuestro camino,. Uno Mas Uno, 8 de marzo de 1992; ¢ Neoliberalismo social
2, Uno Mas Uno, 11 de marzo de 1992; Entre la politica y la economja. ILa
condicién de los serviles, Excelsior, 13 de marzo de 1992; El liberalismo
social fortalece la soberania, Uno Mas Uno, 13 de marzo de 1992; Recursos
a los marginados con mecanismos de mercado, Excelsior, 14 de marzo de
1992; Que del liberalismo, Uno Mis Uno, 17 de marzo de 1992; De nuevo
sobre el liberalismo, Uno Mas Uno, 10 de marzo de 1992; Eil liberalismo
social se vive con el Pronasol, Excelsior, 21 de marzo de 1992; Ni la
soberania es obsoleta, ni existe un modelo Gnico, Excelsior, 22 de marzo
de 1992; El1 liberalismo social no es un antagonismo, Uno Mas Uno, 27 de
marzo de 1992; E1_liberalismo social no tiene cabida en una sociedad
pasiva y apolitica, Uno mias Uno, 27 de marzo de 1992; El liberalismo
cocial permite rechazar, por igqual, capitalismo salvaje vy populismo, Uno

M&s Uno, 27 de marzo de 1992,

(16) Ocgidente debe olvidar la privatizacién a ultranza, Excelsior,

1 de junio de 1992; Mercado con politica social: Salinas, Excelsior, 23
de noviembre de 1993.

(17) La _praxis de la democracia, El Econonmista, 3 de abril de 1995 y
Federalismo no es sindnimo de Feudalismo: Camacho Quiroz, Excelsior, 1 de
octubre de 1995.

(18) Plan Nacional de. Desarrollo 1995-2,000, Poder Ejecutivo
Federal, Talleres Graficos de la Nacién, México, D.F., mayo de 1995,
pdginas 69 a 70.

(19) Toman labriegos una radiodifusora en Tehuantepec, El1 Universal,
19 de septiembre de 1995.

(20) Sdlo si hay didlogo plblico ante radio y televisién
abandonaremos la Rectoria: Rechazados, Excelsior, 29 de septiembre de
1995.
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IV.- DOCUMENTACION CONSULTADA.

- A precios de dumping México importdé en los Gltimos 18 meses 2 millones
500 mil toneladas de azicar, El Financiero, 18 de octubre de 1991.

- Base del Estado corporativo, Excelsior, 2 de junio de 1992.

- cada afio mueren por_enfermedad 40,000 mil nifios en México, Excelsior 24
de diciembre de 1991. )

- (Clinton, intervencionista _astuto si concilia Estado y mercado,

Excelsior, 26 de noviembre de 1992.

- (Clinton: ¢ Un nuevo Liberalismo Social ?, E1 Financiero, 24 de
noviembre de 1992.

- Corrige J. Major a M. Thatcher y fortalece al Estado Benefactor,
Excelsior, 15 de julio de 1992.

- De nuevo sobre el liberalismo, Uno Mas Uno, 10 de marzo de 1992.

- Deficitaria en 5 millones de 1ts. la produccidn lechera naciocnal,
Excelsior, 21 de noviembre de 1991.

- E1 cambio debe ser garantia de justicia, Excelsior, 28 de septiembre de
1993.

- El1 liberalismo social fortalece la soberania, Uno M&s Uno, 13 de marzo
de 1992.

- E1 liberalismo social no es un antagonismo, Uno Mds Uno, 27 de marzo de
1992,

- E1 1liberalismo social no tiene cabida en una sociedad pasiva ¥y
apolitica, Uno mas Uno, 27 de marzo de 1992.

- E1 liberalismo social permite rechazar, por igqual, capitalismo salvaie
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I.- TELEVISION ¥ POLITICAS CULTURALES.

Tradicionalmente, el disefio y la reflexién de sobre politicas
" culturales en México se han caracterizado por considerar las
problemidticas de los campos educativo, museografico, arqueolégico,
etnografico, operistico, dancistico, musical, literario, etc., pero
sistemiticamente no han incluido la de los medios de comunicacién. Esta
omisién por una parte, ha dejado una laguna esencial en el terreno
educativo del pais que ha generado un alto costo espiritual, y por la
otra, ha provocado una enorme contradiccién entre lo que se siembra en la
escuela por la mafiana y lo que se destruye cognitiva y afectivamente por
la tarde y noche, a través de los medios de comunicacién al introducir
una violencia cultural.

Asi, en primer término, al asentar las politicas culturales sin
incorporar los modernos medios de comunicacién, el sector intelectual del
pais s6lo ha pintado la sombra del problema y no toca la esencia de la
realidad que vivimos en la sociedad mexicana contemporédnea. Es decir, se
aborda la realidad cultural del México del siglo XIX, en el que no
existia la comunicacién de masas, y no la de finales de este siglo dbnde
constatamos que si algo ha cambiado tajantemente la realidad ideoldgica
del pais después de la Conquista Espafiola, la accién de la Iglesia y de
la intervencién del aparato educativo en nuestra sociedad, es la
presencia de los medios electrénicos de informacién. Es mis, se puede
decir que en las generaciones actuales de nifios y jévenes existe una
mentalidad, una sensibilidad y una imaginacién nacionales diferentes,
antes y después de 1la aparicién de 1los canales de conunicacién
colectivos, particularmente de la radio y la television.

En segundo término, al pasar por alto esta realidad se ha permitido
flagrantemente gue la educacién que el Estado mexicano imparte con
muchisimos esfuerzos sea borrada por los medios de comunicacidn, en
especial, la televisién.

Con ello, el sector intelectual "incluso critico" dedicado al examen
de los procesos de comunicacién y cultura nacionales ha ignorado que el
surgimiento de los medios colectivos de informacién no s6lo . han
transformado radicalmente la estructura mental de nuestra sociedad civil,-
sino que han creado una nueva dimensién ideoldgica del Estado nacional,
via la moderna extensién cultural de éste a través de los aparatos de
informacién. Esto significa gque, con la presencia de los medios de
comunicacién, sobre todo con la actuacién de la televisidn, el Estado
mexicano ha sufrido una gran mutacién, pues sus tareas de construccién,
direccién y cohesién ideolégica se han extendido y dado origen a una
nueva faceta del poder nacional: el Estado Ampliado Mexicano.

Este flamante Estado Ampliado se ha caracterizado porque gracias a
los apoyos tecnolégicos que le brindan los canales de informacibén, ha
conquistado una gran capacidad orgdnica para realizar de manera mas
competente sus funciones culturales como instancia rectora de 1la
sociedad. Por esto, el nacimiento y la expansidén de esta nueva zona del
Estado Ampliado Mexicano se encuentran en intima correspondencia con la



2

evolucién y organizacién que adopta cada nuevo sistema y proceso de
comunicacién aparecido en nuestro territorio.

Pero las implicaciones de la presencia de este moderno Estado
ampliado en nuestra sociedad, no sblo abarca la transformacidén de la
estructura del Estado, sino que también ha producido, en los f(ltimos
setenta afios, un silencioso cambio drastico _en la correlacién de fuerzas
culturales que han delineado el proyecto ideoldgico del pais, pues ha
hecho posible la ré&pida y fuerte accién de nuevos grupos en la esfera
cultural: el privado y el transnacional. Asi, las fracciones monopélicas
privadas supranacionales en poco tiempo han propiciado un cambio mental y
han construido e internalizado en la poblacibn, especialmente infantil y
juvenil, otro proyecto cultural de sociedad, diferente al que por
decenios ha planteado el Estado tradicional.

De esta manera, la capacidad de educacién y de direccidén de 1la
sociedad que el Estado mexicano gand a través de las armas durante la
Revolucidén de 1910, hoy se ha perdido aceleradamente por no aplicar un
control cultural sobre los medios electrénicos de comunicacién. En otras
palabras: el espiritu, la utopia y la visién del hombre que cred el
movimiento insurgente de principios de siglo ripidamente se perdidé por la
oficializacién que el Partido Revolucionario Institucional (PRI) hizo de
este movimiento y porque el proceso de industrializacién surgido en el
pais desde 1920 cred, primero a través de la radio y después de la
televisién, una esperanza denominada “consumo" que con el tiempo se ha
convertido en la religién moderna, particularmente en las ciudades.

De esta forma, al permitir el Estado mexicano que los medios de
comunicacién fueran dirigidos desde su origen por los fenicios de las
ondas hertzianas y al conceder dgue é&stos se desarrollaran con una
autonomia ideolégica casi absoluta, autorizé al mnismo tiempo que se
perdiera nuestro proyecto cultural, que es el fnico respaldo que le sirve
de base para gobernar como Estado nacional. Esto debido, a gque la
intencionalidad marcadamente mercantilista de los medios de comunicacidn
ha corride y anulado con gran rapidez la frontera ideoldgica del pais,
que es nuestro principal dique mental para sobrevivir como nacidn
auténoma frente al mundo externo. Asi, hoy hemos adquirido otra forma de
ver al ser humano, al nundo, al universo y a la vida, sin ser éstas las
bases culturales que requiere nuestra sociedad para avanzar y crecer.

II.- CAPACIDAD PERSUASIVA DE LA TELEVISION.

Dentro de este contexto de evolucién de las sociedades modernas es
necesario considerar que la televisitn se ha convertido en el principal
medio de comunicacién colectiva de nuestra civilizacidn, ocupando un
papel central en el desarrollo de las mentalidades y sensibilidades; y
por lo tanto, en el desarrollo del pais. Hoy dia la televisidn se ha
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convertido en el sistema nervioso fundamental del avance o retroceso de
nuestra cotidiana cultura nacional (1).

Por ello, aunque estamos conscientes que la televisidén no produce
efectos automiticos sobre el auditorio. Que no es una aguja hipodérmica
que inyecta mecénicamente sus contenidos en los canbios de la poblacién.
Que existen miltiples formas de interpretar por parte del auditorio los
mensajes televisivos que recibe. Que por parte de los emisores no existen
efectos acabados sobre los auditorios como hemos creido en afios
anteriores. Que no es omnipotente para producir procesos mégicos. Que
normalmente refuerza tendencias previamente ya existentes en el seno de
las comunidades. Que la conciencia humana no solamente se produce por la
accién simbblica de la televisién, sino por un conjunto mas amplio de
relaciones sociales y de redes culturales que impactan sobre la
inteligencia y la sensibilidad de los individuos. Que su efectividad de
convencimiento no depende totalmente de las imdgenes que se transmiten
sino de otros procesos sociales complementarios, etc. También sabemos
que, a través de las propiedades fisicas que ha conquistado y de los
hibitos culturales que ha formado, la televisién cuenta con un alto
margen de eficacia persuasiva comprobada para crear y cambiar las formas
de pensar y actuar en México.

En la actualidad debemos tener presente que en nuestro pais, frente
a la tradicional accién del sistema escolar y religioso, la televisidn se
ha convertido en la principal red educativa capaz de cambiar, con mayor
rapidez y agilidad, los valores, las actitudes, los habitos y las
conductas de los receptores. En una idea, dirige la cultura cotidiana en
cada sexenio de gobierno. Asi, la televisién se ha convertido en el
principal mediador cultural, a través del cual el Estado articula
ideolégicamente a nuestra sociedad, convirtiéndose en la principal
organizadora colectiva de la historia moderna de México.

Sin embargo, esta mediacién central que ejerce la television entre
gobierno y sociedad, no significa, en ningin momento, que la capacidad de
persuasién que realiza sea omnipotentemente eficaz para convertir en
socialmente dominante cualquier mensaje transmitido por ésta y
mecanicamente doblegar las conciencias y las acciones de todos 1los
ciudadanos que son tocados por ésta. La fuerza de convencimiento de la
televisidén tiene limites de competencia muy precisos, y los principales
son los tres siguientes:

Primero, las informaciones televisivas ‘que leen, - decodificanie
jinteriorizan los receptores nunca se asimilan homogéneamente en todos
ellos con el mismo signo ideolégico e intensidad personal con la que se
emiten, sino que varian segln son sus situaciones histéricas,
antropoldgicas, religiosas, econdmicas, familiares, politicas,
culturales, materiales, regionales, étnicas, productivas, etc., dque los
determinan como seres humanos. No debemos olvidar que los piblicos no son
pasivos, ni neutros, ni socialmente virgenes, sino que éstos practican
sus propios procesamientos de lo que la televisiébn les ofrece de acuerdo
a sus propias experiencias de vida y sus inserciones sociales (2).

Sequndo, la habilidad seductora de la televisién nunca puede rebasar
el peso de la realidad gque enfrentan los espectadores, pues siempre las
circunstancias de sus vidas concretas son mids fuertes que el poder que
alcanza la informacién y las imadgenes audiovisuales que se difunden. Es
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necesario subrayar que la televisién no sustituye a 1la dinémica
econdmica, politica y social, sino que la apoya o debilita con base en
los proyectos globales gque existen detrds de ésta. De lo contrario,
sobrevalorariamos el papel de la televisidén al otorgarle fantasiosamente
una absoluta propiedad transformadora, cuando en verdad sdlc es una
tecnologia muy perfeccionada de promocién de intereses o politicas
precisas.

Tercero, cuande la gama de discurso que transmite la televisidn
encuentra las condiciones psicolégicas favorables en 1los campos de
conciencia de los pGblicos, éstos son asimilados en un alto porcentaje y
viceversa.

Sin embargo, no obstante la existencia de diversos limites reales en
la tarea de mediacién social que realiza la televisién entre pueblo y
gobierno, su capacidad de persuasién y de movilizacién de la poblacién en
el pais ha sideo tan eficiente en diversos momentos, que ha generado
fuertes fendmenos sociales de signos contrarios. Asi, por ejemplo, en un
sentido positivo constatamos cémo a través de las acciones promocionales
de la televisibén, se ha colaborado a reducir en la década de los ochentas
la tasa de crecimiento demografico del 4.3% al 2% construyendo un nuevo
modelo cultural de familia basado en cuatro miembros: padre, madre y dos
hijos. De igual forma, se ha contribuido a alfabetizar y a otorgar
instruccidén basica a través de la telesecundaria a miles de mexicanos, a
tal grado, que de 1983 a 1987 se redujo el indice de analfabetismo en
sujetos mayores de 15 afios del 14 al 7.1 %, alfabetizando a mas de 3
millones 300 mil mexicanos. Esto significa que hay 92 de cada 100
mexicanos adultos gque ya saben leer y escribir en el pais (3).

De la misma manera, ha logrado promover permanentemente la donacién
altruista de sangre a hospitales y bancos de plasma (4). Asimismo, con
apoyo de las campafias de prevencidén médica via televisién, la acciones
del sector salud, 1la participacién de 600 mil voluntarios y 1la
instalacién de 80 mil puestos de vacunacién, se pudo inmunizar en dos
fines de semana de 1987 en todo el territorio nacional a mas de 12
millones de nifios contra la poliomielitis, a 10 millones de pequefios
contra la difteria y la tosferina, y a 2 millones de nifios contra el
sarampidén, que en conjunto han alcanzado reducir en mis del 35 % las
enfermedades infantiles en la RepGblica (5).

También, por la accidédn instructiva de la televisiédn y otros medios
de comunicacién, se ha formado en los Gltimos dos sexenios una nueva
cultura financiera de masas que ha logrado crear una base de educacidn
econdmica que permite. que la clase media y algunos sectores de la clase
popular sepan cémo invertir sus ahorros en diversos instrumentos de
capitalizacidon, como son plazos bancariocs a una semana, un nes, tres
meses, seis meses, en renta variable, papel comercial, petrobonos,
acciones de empresas, etc. En los mismos términos, en los spots
televisivos transmitidos de 1984 a 1985 consiguieron abarrotar los
Registros Civiles del pais para regularizar las uniones libres de las
parejas y registrar oficialmente a sus hijos. En idéntico sentido, 1la
repeticién publicitaria a través de 1la televisién ha creado en las
ciudades desde hace 15 afios a la fecha una cultura de uso de la toalla
sanitaria que las mujeres urbanas, y se nota cada vez mAs con marcada
claridad, que también ya empieza a surgir en el campo.
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Igualmente, se logrdé que los ciudadanos hicieran valer més sus
derechos como compradores mediante la educacién televisiva "que ha
proporcionado el Instituto Nacional del Consumidor y 1la Procuraduria
Federal del mismo en los Gltimos 12 afios (6). De igual forma, se obtuvo
que a través de la promocién televisiva més de 80 mil pedalistas
participaran en 1987 en el Paseo Ciclista de la Constitucién, 15 mil
atletas asistieran a la Sexagésima Tercera Carrera de la Constitucién en -
el D.F. y 4 mil deportistas estuvieran presentes en el IV Maratén
Deportivo Guadalajara (7).

También a partir de la difusién de la propaganda audiovisual sobre
la prevencién de los accidentes de trabajo y la capacitacién de
aproximadamente un millén de funcionarios plblicos por el Instituto
Mexicano del Seguro Social, se obtuve que los percances de trabajo en las
empresas se redujeran el afio pasado en 57 % (8). En idéntico sentido, a
través del incremento de las campafias publicitarias, en 80% en prensa,
110 ¢ en revistas, 85 % en radio y 200 % en televisién, la iniciativa
privada pudo sostener la demanda de consumo de la poblacién en ciertos
renglones excepto el sector textil, la industria zapatera y la industria
automotriz gque fueron afectadas drésticamente.por la crisis econdémica de
1987 (9). Asimismo, mediante la promocién televisiva y la preparacién de
450 mil promotores del voto por parte de la Federacibén de Trabajadores al
Servicio del Estado se logré que el 85 % de los ciudadanos en edad de
votar se registraran voluntariamente en el Padrdn Electoral para
participar en las elecciones presidenciales de 1988 (10).

Igualmente, otro caso sumamente meritorio de persuasién vy
movilizacién de la sociedad mexicana ocurrid ante los terremotos de 1985,
donde a través de la televisién y otros medios de comunicacién, el
conjunto social se sensibilizé de la magnitud de la tragedia y logré
vincular las urgentes demandas de socorro con los ofrecimientos de ayuda
voluntaria de los ciudadanos, creando un movimiento de solidaridad civil
que no se habia presenciado en las Gltimas cinco décadas (11).

Mediante otras acciones persuasivas la televisidtn nos ha reeducado
cotidianamente para sustituir en nuestro registro de domicilio la colonia
por el céddigo postal. Para agregar otra cifra cabezal por zonas cuando el
nGmero telefénico rebasd los seis digitos. Para aceptar las nuevas
instalaciones en nuestro hogar que permitieron el cambio de voltaje de
120 a 110 volts. Para cambiar las placas al nuevo sistema de referencia
permanente. Para pagar los impuestos de las personas fisicas y morales en

las fechas indicadas. Para obtener ‘nuestras nuevas credenciales de::-

elector, etc.

Por otro lado, en un sentido negativo presenciamos cémo 1la
televisién ha propiciado a lo largo de 1los afios un permanente ciclo
consumista que provoca el desperdicio de gran parte de la energia de
nuestra sociedad. A través de las imigenes que diariamente se difunden, -
constatamos cémo la televisiédn reconstruye en la pantalla otro pais que
no es México. De igual forma, mediante los valores televisivos que se
proyectan, observamos como la televisién ha dgenerado un fuerte
corrimiento de la frontera ideolégica nacional gque ha propiciado 1la
desmedida admiracién por el estilo de vida y éxito norteamericanos y el
rechazo a los netamente local, etc.



IIT.- TELEVISION Y VIOLENCIA.

El gran desarrollo tecnolégico dque ha alcanzado la industria
audiovisual comprueba la gran capacidad transformadora de concepciones y
habitos de los ciudadanos que posee la televisién en nuestro pais. Esta
capacidad persuasiva se amplifica mas cuando sabemos, por una parte, que
dicha institucién audiovisual se ha convertido en una fuente muy
importante de conocimiento cotidiano de la realidad, especialmente en 1las
comunidades humanas urbanas; Yy que por otra parte, el promedio de
exposicién de la familia mexicana a la televisidén es superior a 49.5
horas por semana y esta préctica va en aumento con los nuevos sistemas de
televisidén por cable y subscripcidn a domicilio (12). Este poder real que
ha conquistado la televisién mexicana sobre los campos de conciencia de
los diversos auditorios nacionales es el que a lo largo de su aplicacién
a través de varias décadas ha producido en el pais miltiples fendmenos
culturales de diverso signo, entre los cuales, destacan la generacidn de
diversas clases de violencias sobre los telespectadores, como son la
violencia por exposicién y la violencia por omisidn.

En primer término, en relacién a la violencia por exposicidn
constatamos que la televisidén a través de la difusién de su enorme gama
de programas agresivos ha contribuido a crear un clima favorable para la
expansién de la agresividad al interior de la sociedad. Por ejemplo, al
terminar la ensefianza secundaria un joven normal ha pasado frente al
televisor el doble del tiempo del gue mantuvo como asistencia a la
escuela, o sea nueve afios. En dicho lapso su cerebro habrd registrado las
imdgenes de aproximadamente 150,000 episodios violentos y unas 25,000
muertes (13).

Incluso, dicha realidad se ha incrementado al grado dque en los
Estados Unidos se calcula gue actualmente las imdgenes yviolentas aparecen
a razén de 25 veces por hora (14). Por ello, tenemos que preguntarnos e
investigar, si nuestra televisién nacional importa en un alto porcentaje
la programacidn norteamericana, especialmente en esta fase de
globalizacidén e internacionalizacién cultural en la gque ha entrado el
pais ¢ Cudntas escenas violentas se estan recibiendo en nuestros hogares
mexicanos gque cuentan con una legislacién y préctica normativa mis
abierta, liberal y corrupta que la anglosajona ?. ¢ Qué efectos esta
causando ese caudal informativo sobre nuestras nuevas generaciones en
etapa de formacién psiquica y espiritual ?.

Frente a este panorama debemos de tener presente que en los paises
altamente industrializados se ha comprobado que en la medida en que
aumenta la exposicién de suicidios en las im&genes televisivas, también
se eleva el porcentaje de suicidios entre 3jbévenes y nifios de las
comunidades humanas; © en la medida en gque se incrementan las
exposiciones de contenidos con violaciones sexuales al sector femenino,
se expande en la sociedad las agresiones sexuales a las mujeres.

Por otra parte, hay que considerar que "el impacto mental que el
crimen televisado provoca en cualquier espectador, constituye una
simulacién peligrosa. Los adultos se pueden defender mas de estas
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fantasias, pero los nifios y los jbvenes, dan por hecho que un fuerte’
garrotazo en la cabeza de un contrincante le hace caer de forma muy
chistosa y ademds se repone facilmente del dolor. Por ello, es necesario
que los padres les ensefien a los hijos este tipo de alteraciones de la
realidad. Deben explicarles, por ejemplo, que un golpe en la cabeza de un
ser humano puede provocarle un dafio irreparable. Que el respeto a la
integridad fisica de los dem&s es un deber fundamental y que la violencia
es el estado mas deplorable de la conducta humana" (15).

En segundo término, en relacién a la violencia por omisién
encontramos que la televisién ha producido otro tipo de agresién que ha
sido la espiritual, pues ha impuesto gradualmente sobre la conciencia del
pals otro proyecto cultural distinto al de nuestras bases psiquicas
milenarias. En este sentido, podemos decir que el Estado mexicano esta
profundamente extraviado en su proyecto cultural, pues ha permitido 1la
construccién de un programa mental, que por medio de la televisién, esta
formando generaciones de hombres enanos, ya que nos ha hecho creer que lo
importante en la vida son los valores intranscendentes de la frivolidad y
el consumo, y no los principios del reconocimiento, 1la autoestima, 1la
aceptacién del otro y el crecimiento personal. La televisién ha colocado
el éxito del individuo en la capacidad que tiene para adquirir y acumular
bienes, y no en la facultad para desarrollar su interior y aumentar su
capacidad de amar.

Por todo lo anterior, no obstante que en la actualidad contamos con
una mucho mayor cantidad de recursos tecnolégico-comunicativos, sabemos
cada vez menos de nosotros como pais y como seres humanos, y estamos
perdiendo nuestra identidad nacional. Hoy, la televisidn reproduce a
colores una nueva visién de los vencidos.

Esto significa, que en la actualidad la principal fuerza educativa
que gufa a nuestra sociedad ha sido desplazada del tradicional sistema
educativo a la red de los medios de comunicacidn de masas. Por esto, hoy
dia la verdadera direccidén ideoldgica de nuestra sociedad ya no se
construye cotidianamente desde el aula u otras instituciones culturales,
sino desde los canales colectivos de informacién, y en particular desde
el aparato televisivo.

De esta forma, el modelo mental que los medios imponen, ha acelerado
el rompimiento de la relacidén trigeneracional que se establecia entre
hijos-padres-abuelos, principal sostén de este pais en los Gltimos::400 -
afios. Asi, en menos de una gdgeneracién, en nuestras:  conciencias#isexha-
sembrado masivamente lo transnacional estadounidense, al grado de que hoy
podemos decir como lo hace Carlos Monsivais- que en el territorio
mexicano ya nacié la primera generacién de estadounidenses. Hemos perdido
la memoria de nuestro proceso histérico y, en menos de cuatro decenios,
hemos adquirido la memoria de lo multinacional.

Todo lo anterior se confirma cuando observamos que los nifios mayores
de seis afios conocen mas la informacién televisiva que la transmitida en
la escuela primaria. Por ejemplo, en el terreno de la realidad nacional
el 77% de los pequefios retienen mis frases como "l.a chispa de la vida" o
"Recuérdame" y sblo el 49% conserva otras como "i;Viva la Independencial¥,
"La solucién somos todos"™ o "El1 respeto al derecho ajenoc es la paz". De
igual manera, mientras gque casi la totalidad de los nifios (92%) retiene
la imagen del Gansito Marinela, menos de dos terceras partes (64%)
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identifica la Columna de nuestra Independencia o al cura Hidalgo, El 63%
de los nifios asocia facilmente el tema de la tarjeta de cré&dito "Carnet"
y sbélo el 43% reconoce la frase "El respeto al derecho ajenoc es la paz".
En resumen, observamos gque de cada diez personajes que los nifios
identifican, s6lo tres son de la historia de México.

— En el campo de la historia, el 67% de los nifios identifican los dias

y horarios en que se transmiten sus programas favoritos de televisién,
mientras que s6lo el 19% enuncia las fechas en gque ocurrieron Ilos
acontecimientos mas significativos de la historia nacional. Los super
héroes de la televisidén como "La mujer maravilla", son mas conocidos por
los pequefios (98%) que los héroes de la Revolucién mexicana (33%). "El
Chapulin Colorado" es méds evocado por los infantes (96%) que los Nifios
Héroes de Chapultepec (82%). "Supermin" est& mids presente en la mente de
los pequefios (97%) que Don Benito Juérez.

En nmateria religiosa, no obstante gque nuestra sociedad es
acentuadamente cat6lica, mis de la mitad de los nifios (56%)} conoce el dia
en que se transmitia "Hogar dulce hogar", mientras gque s6lo el (86%)
recuerda el dia en que se celebra la Navidad. Mientras el 55% de los
nifios puede decir qué dia se difundia el programa "Mis huéspedes", s0lo
el 32% sabe la fecha en que se celebra la fiesta de 1la Virgen de
Guadalupe. Los pequefios identifican mejor el logotipo de "Sabritas" (86%)
‘que una hostia (46%).

En el area civica, el 87% de los infantes conoce los dias en que se
transmiten los programas cdmicos y sb6lo el 13% sabe la fecha en que toma
posesién el Presidente de la Repfiblica. S6lo el 8% conoce la fecha en que
el primer mandatario rinde su informe anual, mientras que el 61% si puede
decir el dia y la hora en que aparecen las series fantéasticas. El 83% de
los nifios identifica el logotipo de los pastelitos rellenos y sdlo el 63%
conoce el Calendario Azteca. Mientras que el 81% de los pequefios evoca el
logotipo de los productos "Marinela", sdlo el 66% identifica el escudo
nacional. ILas tres cuartas partes (77%) de 1los nifios identifican 1la
imagen de Chicles Adams y menos de una quinta parte .(17%) reconoce el
Monumento a la Revolucién. Finalmente, el logotipo de los chocolates
f"Ccarlos V" es mas reconocido (77%) que el Monumento del Angel o la
columna de la Independencia (40%) (16).

Incluso, este panorama estd por agravarse a(in mids por la apertura de
nuestra economia al comercio internacional, dado el ingreso de México al
GATT y su incorporacién al Tratado- Norteamericano de Libre Comercio con
Estados Unidos y CanadA. .

Si éstos son sblo algunos de los rasgos del retroceso de la
identidad nacional que se experimenta en nuestro pais, especialmente, en
log nifios, nos preguntamos ¢ Por qué la televisién se esfuerza
diariamente en concentrar mayoritariamente la energia mental de la nacidn
a través de sus horarios triple A (7 a 10 de la noche) en hacer
propaganda de cigarros, brandyes, rones, "alimentos chatarra", perfumes,
etcétera, y no en fortalecer nuestras bases de reconocimiento e
integracién cultural como nacién y comunidades humanas ?.

Por otra parte, si sabemos que cada nifio que nace en México trae un
compromiso heredado de mé&s de 750 millones de pesos por concepto de deuda
externa. Si cada vez mAs son los pequefios que intentan cruzar el rio
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Bravo para trabajar como braceros en Estados Unidos. Si ex1sten mas de
dos millones de chicos que piden limosna en las calles del pais. Si la
crisis econdmica ha obligado a que padre y madre trabajen y nuestros
nifios cada vez son méAs amamantados por la televisiébn. Si el 78% de las
criaturas menores de cuatro aflos no alcanza la estatura y el peso
normales debido a la desnutricidn. Si antes de cumplir los cinco afios,
muere el 10% de la poblacién infantil. Si el sindrome del nifio golpeado
ha aumentado un 30% en los Gltimos dos afios. .Si éste es el cuadro de vida
de una gran mayoria de la nifiez mexicana, ¢abe preguntar ¢ Por qué el
proyecto de televisién dirigido a 1los infantes concentra su atencién
prioritariamente en las "televacaciones", las caricaturas agresivas, los
programas de concursos infantiles, 1los comerciales para favorecer el
consumismo y otras fantasias extranjeras, y no en impulsar el desarrollo
humano de los pequefios 7 (17).

IV.- FA OUE HACER ?c

Dentro de este contexto modernizador de la sociedad mexicana podemos
decir que aunque el Estado nacional cada dia se esfuerza por ser mejor
instancia rectora en el terreno de las relaciones econdmicas, politicas,
ecolégicas, internacionales, laborales, productivas, etc; en- el &rea
cultural ha perdido la capacidad de conduccién moral de nuestra sociedad.
En este sentido, podemos decir que en los Gltimos decenios, en términos
culturales el sector privado del pais controlador 1los medios de
comunicacién y las corporaciones multinacionales, han sido las verdaderas
secretarias de Estado que han influido en el intelecto y la emocién
colectiva que han cohesionado al pais.

Por ello, para corregir la direccién de nuestro espiritu nacional es
fundamental estud:.ar el papel que desempefian los medios electrénicos de
comunicacién, y particularmente 1la televisién, para disefiar nuevas
politicas culturales, pues son esos canales los que estén const‘.ruyendo
con mayor fuerza el proyecto mental cotidiano de la Replblicai: Dada 'la
pérdida de la rectoria cultural'de la sociedad mexicana: por¥ parte Sdel .
gobierno, actualmente es Razén de Estado el planificar el funcionamiento
social de los medios de informacién masiva para el desarrollo del pais.
Tenemos gque considerar que debido a la aceleradisima transformacién
global que vivimos, de nada servira intentar corregir los pies
econém:.cos, los brazos tecnolégicos, las manos laborales, el estémago
agropecuario, los pulmones ecoldgicos del pais, etc; si no se modifica el
alma mental gue da vida a nuestra sociedad, pues el cuerpo, tarde o
temprano, se volver& a desmoronar y cada vez mas con mayor profundidad.
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V.- NOTAS.

(1) Para comprender porqué la televisién se ha convertido en el
principal medio de comunicacién en la sociedad contemporédnea, consultar
nuestro trabajo: Los medios de comunicacién y 1la construccién de la
hegemonia, Editorial Trillas, México, D.F., 1992, 200 pé&ginas.

(2) Por otra parte, es alarmante y aleccionador para la sociologia
critica del estudio del receptor, que guienes con mayor exactitud,
sutileza y eficacia conocen el perfil de comportamiento del auditorio es
el sector dominante, que impulsado basicamente por el capital industrial
y comercial, se dedica, a través de las técnicas de la mercadotecnia y
publicidad, a radiografiar los diversos patrones de aspiraciones, gustos,
comportamientos, debilidades, actitudes, preferencias, inclinaciones,
etc., del receptor, con objeto de integrarlo al proyecto de desarrollo
del capital nacional e internacional. Javier Esteinou Madrid, El_estudio
materjialista de la comunicacidén de masas, Cuadernos del TICOM No. 1,
Taller de Investigacién para la Comunicacidén Masiva, Departamento de
Educacién y Comunicacién, Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad
Xochimilco, marzo de 1979, p. 9.

(3) Hoy 92 de cada 100 adultos mexicanos saben leer y escribir,
Excelsior, 13 Qe diciembre de 1986; Reconocimiento de 1la UNESCO al
gobierno mexicano por los resultados de programas de alfabetizacién, Uno
Mas Uno, 9 de septiembre de 1987; Descendidé el analfabetismo a 7.6%, Uno
Mis Uno, 27 de marzo de 1987.

(4) Respuesta al festival del donador altruista de sangre,
Excelsior, 14 de octubre de 1987.

(5) Las_campafias de vacunacidén han Jlogrado . reducir 35% las
enfermedades infantiles, Excelsior, 12 de marzo de 1986; El1 préximo
sabado la sequnda jornada de vacunacidén antipolio, Excelsior, 22 de marzo
de 1986; Ser&n inmunizados contra la polio més de doce millones de nifios,
Excelsior, 14 de enero de 1987; Millén y medio de nifios serén vacunados
contra la polio en el D.F., Excelsior, 21 de enero de 1987; Aplicarén hoy
a 12 millones de infantes la vacuna antipolio, Excelsior, 24 de enero de
1987; Se inmuniz6é contra la polio a 12 millones de infantes, Excelsior,
25 de enero de 1987; Aplicdé la armada 75 mil dosis de vacuna antipolio,
Excelsior, 29 de enero de 1987; Vacunados mas de 10 millones de nifios
contra difteria tosferina, Excelsior, 23 de mayo de 1987; Del 26 al 30,
vacunas contra el sarampidén: SSA, Uno mas Uno, 20 de octubre de 1987.

(6) Cada vez mis consumidores hacen valer sus derechos: Pliego
Montes, Excelsior, 11 de febrero de 1987.

(7) Al maratén de Guadalajara 4,000 corredores, Excelsior, 4 de
febrero de 1987; 15,000 atletas en la carrera de Jla Constitucidn,
Excelsior, 8 de febrero de 1987; El1 paseo ciclista, un freno a 1la
contaminacién, Excelsior, 5 de junio de 1987.
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(8) Bajaron los accidentes laborales en 57%: IMSS, Excelsior, 10 de
febrero de 1987.

(9) Reconociéd MMH el apoyo publicitario a_las campafias del sector
plGblico, Excelsior, 29 de septiembre de 1987.°

(10) Esta preparando al FSTSE a 450,000 promotores del voto,
Excelsior, 2 de julio de 1987. :

(11) Esteinou Madrid, Javier, La reconstruccién_ vy los medios de
comunicacién, El BGho, No. 15, suplemento cultural de Excelsior, 22 de
diciembre de 1985; Esteinou Madrid, Javier, Televisién vy memoria social
(dos partes), El1 Bfiho, Nos. 35 y 36, Excelsior, 11 y 18 de mayo de 1986.

(12) La violencia televisada produce graves Yy prolongados dafios
siquicos en los nifios, Excelsior, 8 de agosto de 1992.

(13) La violencia televigada produce graves Vy prolongados dafigs
sigquicos en los nifios, Excelsior, 8 de agosto de 1992.

(14) La_televisién sin cerillos quemé una casa, Excelsior, 7 de
noviembre de 1993.

(15) La violencia televisada produce graves Yy prolongados__dafios
siquicos en los nifios, Excelsior, 8 de agosto de 1992.

(16) La televisién y Jlos nifios. conocimiento de la realidad
televisiva vs. conocimiento de la realidad nacional, Cuadernos del
Consumidor, Instituto Nacional del Consumidor (INCO), México, D.F.,
noviembre de 1982.

(17) Usos comerciales de la televisién infantil, Uno M&s Uno, 9 de
enerc de 1988; Diario 5 denuncias de maltrato de menores en Chihuahua:
Miranda G., Excelsior, 29 de octubre de 1992; En 6 meses el DIF recibid
119 denuncias por maltrato infantil, El Financiero, 13 de septiembre de

1993; Es inexistente en México una politica gue contemple a los nifios, Ni
siquiera ha sido planteada, Uno Mas Uno, 27 de octubre de 1993.

Simplemente en la ciudad de Lebn, Guanajuato, 1los casos de
nyiolencia interfamiliar" -maltrato a los hijos, la mujer y el anciano-
aumentd® tanto que en 1993 se presentaron 30 denuncias mensuales como
promedio y en 1992 el Ministerio PGblico registré 203 .casos de denuncias -
por rapto, secuestro y tréafico de mencres. Creciente ~ violencia
intrafamiliar se registra en lLedn: Alcéntara S, Excelsior, 22 de febrero
de 1993.
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VI.- DOCUMENTACION CONSULTADA.

- Al maratén de Guadalajara 4,000 corredores, Excelsior, 4 de febrero de
1987.

- Aplicarén hoy a 12 millones de infantes la vacuna antipolio, Excelsior,
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enerc de 1987.
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de 1987.
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Excelsior, 11 de febrero de 1987.

- Creciente violencia intrafamiliar se registra en Tedn: Alclntara 8§,
Excelsior, 22 de febrero de 1993.

- Del 26 al 30, vacunas_contra el sarampidn: SSA, Uno mas Uno, 20 de
octubre de 1987.

- Descendid el analfabetismo a 7.6%, Uno Mas Uno, 27 de marzo de 1987.

- Diario 5 denuncias de maltrato de menores en Chihuahua: Miranda G.,
Excelsior, 29 de octubre de 1992.

- El _paseo ciclista, un freno a la contaminacidén, Excelsior, 5 de junio
de 1987.

- El préximo s&dbado la segunda jornada de vacunacidén antipolio,
Excelsior, 22 de marzo de 1986.

- En_6 meses el DIF recibid 119 denuncias por maltrate infantil, E1
Financiero, 13 de septiembre de 1993.

- Es inexistente en México una politica que contemple a los nifies, Ni
siquiera ha sido planteada, Uno Mas Uno, 27 de octubre de 1993.

- Estd preparando al FSTSE a 450,000 promotores del wvoto, Excelsior, 2 de
julio de 1987.

- Esteinou Madrid, Javier, El estudio materialista de la comunicacién de
masas, Cuadernos del TICOM No. 1, Taller de Investigacidn para 1la
Comunicacidén Masiva, Departamentoe de Educacién y Comunicacidn,
Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, marzo de 1979, p.
9,

- Esteinou Madrid, Javier, La reconstruccién v los medios de
comunicaci6én, E1 Baho, No. 15, suplemento cultural de Excelsior, 22 de

diciembre de 1985.
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- Esteinou Madrid, Javier, Los medios de comunicacién y la construccién
de la hegemonia, Editorial Trillas, México, D.F., 1992, 200 péaginas.

- Esteinou Madrid, Javier, Televisibén y memoria social (dos partes), El
BGho, Nos. 35 y 36, Excelsior, 11 y 18 de mayo de 1986.

- Hoy 92 de cada 100 adultos mexicanos saben leer y escribir, Excelsior,
13 de diciembre de 1986.

- La televisién _sin_cerillos guemd una casa, Excelsior, 7 de noviembre de
1993,

- La_televisién_y los nifios. Conocimiento de la realidad televisiva vs.
conocimiento de la realidad nacional, Cuadernos del Consumidor, Instituto

Nacional del Consumidor (INCO), Mé&xico, D.F., noviembre de 1982.

- La violencia televisada produce graves Yy prolongados dafios siquicos _en
los nifios, Excelsior, 8 de agosto de 1992.

- La violencia televisada produce graves y prolongados dafios siquicos en
los nifios, Excelsior, 8 de agosto de 1992.

- La violencia televisada produce graves vy prolongados dafios siquicos en
los nifios, Excelsior, 8 de agosto de 1992.

- Las campafias de vacunacién han logrado reducir 35% las enfermedades
infantiles, Excelsior, 12 de marzo de 1986.

-~ Millén v medio de nifios serdn vacunados contra la polio en el D.F.,
Excelsior, 21 de enero de 1987.

- Reconocimiento de la UNESCO al gobiernc mexicano por los resultados de
programas de alfabetizacidén, Uno Mas Uno, 9 de septiembre de 1987.

- Reconocié MMH el apoyo publicitario a las campafias del sector pfiblico,
Excelsior, 29 de septiembre de 1987.

- Respuesta al festival del donador altruista de sangre, Excelsior, 14 de
octubre de 1987.

- Se inmunizé contra la polio a 12 millones de infantes, Excelsior, 25 de
enero de 1987.

- Serén inmunizados contra la polio mis de doce millones de nifios,
Excelsior, 14 de enero de 1987.

- Usos _comerciales de la televisgidén infantil, Uno Mas Uno, 9 de enero de
1988.

- Vacunados mas de 10 millones de nifios contra difteria tosferina,
Excelsior, 23 de mayo de 1987,
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I.- EL PASADO: LA PRESENCIA DE UNA CONCIENCIA DEL__CRECIMIENTO

MATERIAL.

A partir del surgimiento de la sociedad capitalista hace mas de
doscientos afios y de su expansién a casi todas las naciones del orbe, se
ha construido, en 1la mayoria de 1las sociedades occidentales una
conciencia tecnoldégica, eficientista, productivista, pragmatica,
cientificista y racionalista, que ha permitido un enorme avance material
del ser humano. En este sentido, podemos decir que todas las utopias Yy
fantasias de desarrollo tecnolégico y material que se tenian en los

siglos XVIII, XIX ¥ XX, hoy han sido ampliamente logradas e incluso

superadas con mucho.

Asi, observamos dque en la actualidad el progreso de la conciencia
material producida se ha perfeccionado tanto que, por ejemplo, en el
campo de la biogenética se ha logrado el control a voluntad de 1los
fenémenos de reproduccidén humana a través de esta ciencia haciendo
posible el nacimiento del ser humano de probeta (1). La terapia genética
a base de transfusién de células producidas artificialmente, ha dado
origen a una nueva Era de ja Medicina (2). El1 avance del conccimiento
molecular ha permitido el desciframiento genético de la persona (3). La
construccién de los Mapas Cromosémicos permite corregir l1as lesiones

moleculares de los genes Yy con ello combatir los trastornos hereditarios

(4) .

En el terreno espacial, se ha alcanzado la construccidn de las



primeras plataformas habitacionales para vivir en el espacio (5). El
descubrimiento astronémico de la primera galaxia a punto de ser
alumbrada en el universo (6). Fn el &area médica, se ha conquistado el
descubrimiento de una 2ona bioldégica en el centro del cerebro para
producir medicinas al interior de éste (7). Se ha creado una cartografia
casi completa del cerebro humano localizando las distintas funciones de
este, dentro de las cuales sobresale la ubicacién del area que controla
el aprendizaje cognitivo a través de l1a visién y la memorizacidn de las
formas complejas (8). Se han experimentado los procesos de polimerizacidn
y cristalizacién en las estaciones extraterrestres para elaborar
materiales odontolégicos en condiciones de ingravidez (92). Se ha
descubierto la potente hormona melatonina producida por la glandula
pineal en la base del cerebro para reprogramar el reloj biolégico interno
del ser humano (10). Se plantea ja inseminacién artificial por COITEC via
una solucidén coloidal polimérica dgue permite encapsular el semen Y

conservarlo por tres semanas a temperatura ambiente {(11).

En materia cibernética, se ha obtenido La creacidn de la neuro
computadora gue pensard por si misma (12). Se estan introduciendo en las
fabricas y hogares las "Super carreteras Electrénicas" que revolucionan
geométricamente la oferta de bienes informaticos a domicilio. En el area
de la fisica se ha producido la wfusién nuclear en laboratorio" y la
nfusién nuclear en frio" que ha cambiado las leyes milenarias de la

fisica tradicional (13).

En el campo econdmico, se han logrado constituir Jlos mas grandes

mercados integrados del planeta, como Son el Mercado Comin Europec dque



esta compuesto por 19 paises que empezaron a funcionar en 1993 (Alemania
unificada, Gran Bretaha, Francia, Italia, Holanda, Bélgica, Dinamarca,
Grecia, Irlanda, Luxemburgo, portugal, Espafia Finlandia, Islandia,
Noruega, Suecia, Suiza, Lichtenstein Austria y los nuevos paises
socialistas de la Europa del Este que se anexen a este bloque) (14); el
Mercado ComGn de América del Norte compuesto por Estados Unidos, Canada y
México (i5); Y finaimente, el Mercado de la Cuenca del Pacifico formado
por 24 pailses riberefios, 23 islefios Y capitaneado por 1los "4 tigres

asiaticos" que son Taiwan, Singapur, Hong Kong, Yy Corea del Sur (16),

etc.

8in embargo, no obstante este progreso espectacular en el ambito del
avance fisico de 1la vida, no se ha logrado producir en la misma
proporcién una cultura de la transformacidn del interior humano, es
decir, del avance del corazén y la inteligencia del hombre. Es mas, desde
el punto de vista psiquico se puede decir gue la conciencia que hemos
generado en este periodo del desarrollo humano, en un alto porcentaje, ha
materializado, enajenado Y cosificado el interior del hombre al grado de

crearnos un fuerte retroceso espiritual {17).

De esta forma, podemos decir que la cultura dgue hemos formado
durante tantos afios en Occidente y ahora también en muchas A&reas de
Oriente con la expansién del capitalismo (18), cada vez mas, es5 una
cultura de la informacién y no de la sabiduria. En este sentido, "en los
4ltimos siglos, desde el Renacimiento a la fecha, el hombre ha ido

perdiendo la sabiduria para quedarse solamente con los conocimientos Y la

~ informacifén: Lo que sSe ha perdido en el camino es la diferencia existente



entre el "saber" y el "conocer" (19).

La concentracién paulatina de dicha mentalidad a lo large de tanto
tiempo en nuestro pais y en el mundo en general, ademads de generar un
avance tecnoldgico y del confort, paralelamente, ha producido un profundo
desastre personal y global, disfrazado de avance modernc, en la relacién
arménica y de equilibrio que el hombre debe guardar con su persona, la
naturaleza y la vida gue lo rodea. En este sentido, la cultura occidental
nos ha hecho perder rapidamente la memoria de donde venimos, a dénde
vamos y cudl es la misién del hombre en el Planeta. De esta forma,
paraddjicamente, No obstante la enorme cantidad de informacidén técnica y
cientifica que poseemos sobre el COsSmos, sequimos arrastrando Y
practicando como especie la concepcién egblatra y narcisista que somos el
ombligo del universo y no solamente una pequefiisima parte de &1 gque para

sobrevivir debe actuar en armonia con las otras partes del tcdo.

La acumulacién gradual de este bajo nivel de conciencia nos ha
llevado silenciosamente a un estado de profunda alteracién psiquica de
nuestras mentes y energias, y ha ocasionado la destruccidn del entorno
ecolégico, la deshumanizacién de las ciudades, la aniguilacién de miles
de especies de animales, la explotacién creciente del hombre por el
hombre, la cosificacién de las personas hasta convertirnos en meras
mercancias, el abuso exacerbado de los recursos de la naturaleza, la
adoracién de lo material por encima de otros valores prioritarios, la

alienacién del individuo, la desarmonia de los seres, etc.

En una idea, una parte de nuestras mentes estan contribuyendo a



crear un tiempo apocaliptico que nos ha colocado en el ciclo de la
enfermedad civilizatoria que ha generado la reduccién drastica del nivel
de calidad espiritual de nuestras wvidas y la destruccidén global del

Planeta, envuelta en una vestimenta de progreso y modernidad.

Esta cruda realidad ha ocasionado que en la actualidad la humanidad
y sus procesos degenerativos se hayan convertido en espectdculo de si
misma. Nuestra auto alienacidén ha alcanzado un grado de descontrol que
hoy nos permite vivir a través de los medios de comunicacidén nuestro
propio proceso de destruccibén como un goce estético de primer orden (20).
Ejemplo de ello son las transmisiones televisadas con cortes comerciales
a todo el mundo de la Guerra de Viet Nam, la Guerra de las Islas de las
Malvinas, las hambrunas en Somalia, en Africa, la devastacién ecoldégica
de la Selva Amazdénica, en Brasil, la Guerra del Golfo Pérsico y las
masacres de Sarajevo, sin inmutarnos como espectadores: Nuestra auto

destruccidn es un especticulo mds de la modernidad.

Esta cultura, ha creado un suicidio espiritual en nuestras
sociedades; y el suicidio espiritual, tarde o temprano provoca el
suicidio material. En este sentido, podemos decir que desde hace un buen
tiempo las personas y nuestras sociedades modernas "han perdido su Tao,
es decir, el sentido de su vida, su camino; y el que pierde su camino se
ve invadido por 1la angustia de lo incierto. Asi, constatamos que en
proporcién directa al acelerado incremento del progreso con sus
respectivas conquistas, se ha intensificado la lucha competitiva por la

vida y con ella el sentimiento de insequridad humana" (21).



La prolongacién acelerada de esta visién de 1la vida urbano-
occidental nos ha colocado actualmente en un punto de agotamiento y de

extrema fragilidad para mantener la sobrevivencia del hombre y de la vida

en nuestro planeta.

I1.- HACIA OTRO FUTURO: LA CREACION DE UNA CULTURA DE LA

TRANSFORMACION DEL INTERIOR  HUMANO.

Ante la profundisima crisis gque acompafia el final del siglo XX hoy
debenos de considerar con riéurosa prioridad que o cambiamos radicalmente
nuestro actual nivel de conciencia espiritual y los actos practicos que
de esta se derivan o cada dia ser& mas dificil sobrevivir como especie
humana en el Planeta Tierra. Esto es, con la actual jerarquia de valores
dominantes que al final del siglo XX reinan en la atmésfera cultural de

nuestra sociedad, no podemos evitar la destrucciém de nuestra especie

humana. -

En este sentideo, hay que considerar gque salvo los problemas que nos
impone la dinamica de la naturaleza como son las inundaciones en el
Bajio, los terremotos en el Valle de México, las heladas en la frontera
norte, las plagas en el Golfo, las sequias en las zonas Aridas, los
huracanes en las costas, etc., el resto de los problemas dque tenemos en
nuestra sociedad, como la creciente pobreza, la fuerte desnutricidn, las
altas tasas de natalidad, la destruccién ecoldgica, la arraigada

corrupcién, la macro concentracidén urbana, el aniquilamiento de especies



animales, el uso irracional de recursos energéticos, el acentuado
alcoholismo, el grave desempleo, la seria farmacodependencia, etc., son
realidades producidas por la mente del hombre y que pueden modificarse en
la medida que se corrijan nuestras estructuras cerebrales y afectivas
como sociedad. Es decir, aunque aparentemente todas estas contradicciones
surgen por procesos politicos, por formas de organizacién social, de
tendencias histéricas, de modelos de produccidén, de herencias materiales,
de determinaciones econémicas, de desequilibrios entre campo y ciudad,
etc., en Gltima instancia, todos estos hechos parten de las visiones

profundas, que los individuos poseemos sobre el hombre, el mundo y la

vida.

Por lo mismo, frente a este panorama, es necesario subrayar gque son
situaciones que no nos imponen las fuerzas naturales, sino que las genera
nuestro entendimiento deformado. Por ello, insistimos que en nuestras
sociedades podra existir progreso tecnolégico, aumento de rigqueza,
expansién material, incremento de las comunicaciones, perfeccionamiento
cientifico, reagrupacién politica, modernizacidén social, etc., pero si no
hay transformacién de nuestras estructuras psiquicas, finalmente, no hay

avance de nuestras comunidades.

Es por esto, gue el proyecto civilizatorio mas importante para el
proximo siglo y milenio que esta por comenzar no serd la formacién de
nuevos bloques econdémicos por zonas geograficas, la expansién de nuevos
mercados, el flujo de nuevos capitales, la irradiaciédn de nuevas

tecnologias, la conquista de mayores mercados, la produccién de un nuevo

nivel de competitividad y eficiencia mundial, la aplicacidén de optimos



controles de calidad productiva, etc., como ahora 1lo plantean las
premisas de los proyectos de desarrolloc moderno; sino lo medular sera
cambiar el nivel de conciencia del hombre sobre si mismo, sobre su
sociedad y sobre la misién que le corresponde desempefiar en el Planeta
Tierra. En este sentido, podemos decir que la profunda crisis gque vivimos
al final del siglo XX, en 1ltima instancia, no es wuna crisis de
productividad, de tecnologia, de inventiva, de eficiencia, de capital,
etc. como nos lo han hecho creer las nuevas "Doctrinas del Mercado™ que
han conquistado todos rincones del mundo; sino que es una profundisima
crisis de valores culturales Yy espirituales gque se traducen en
desastrosas consecuencias econémicas, politicas, sociales y ecoldgicas
para la vida de los seres. Es una crisis de ideologias, de concepciones

del mundo y de sentidos de la vida.

Asi presenciamos que "la técnica se ha alejado del hombre. El
dominio cientifico-técnico y el positivismo en sus diferentes formas han
fracasado al igqual gque lo hicieron el individualismo y el 1llamado
"Socialismo Real". Los ideales de vida y los valores pierden su base y su
sentido. La técnica y el afdn de progreso nos han llevado al nihilismo,
al olvido del ser humano, al pensamiento cuantificable y calculador. El

mundo aparece como absurdo e incoherente" (22).

Para avanzar en una nueva direccidén cardinal del espiritu humano,
hoy contamos con una infinidad de recursos materiales y tecnolégicos para
lograrlo, como son una enorme gama de medios de comunicacién colectivos,
grandes redes de bibliotecas, importantes sistemas de casas de cultura,

numerosas escuelas de comunicacién, estructuras muy maduras de nuevas



tecnologias de informacién, complejos sistemas de educacién formal e
informal, nuevos sistemas de "Autopistas Electrénicas", etc., para lograr
esto. Lo Gnico que ahora falta es que los individuos nos interesemos y
trabajemos en cambiar nuestras mentes y sentimientos en la direccidén de

este nuevo horizonte de crecimiento humano.

Es por ello, que frente al proceso internacionalizador de todos los
aspectos de la vida que ha introducido la modernidad y gque ahora esta
formando una nueva cultura globalizadora, cuyo objetivo es la creacidn de
las condiciones psico-afectivo-materiales para gque funcione el Modelo del
Libre Mercado a costa de lo que sea; ahora, es urgente formar
paralelamente a nivel global otro proceso mental superior que evite el
avance de la "Cultura de la Muerte" gque progresivamente se -extiende en
México, América Latina y el resto del Planeta. Para esto, es necesario
construir a través de los principales medios de comunicacidén y otras
infraestructuras educativas una globalizacién cultural y comunicativa
orientada hacia la defensa y conservacién de la vida y no para la simple

realizacién del proceso de super concentracién de capital, en escalas

cada vez mayores.

Bajo esta perspectiva, hay que considerar gque asi como en los
umbrales del siglo XX la globalizacidén de la economia ha integrado a los
mercados mundiales abriendo  nuevos frentes en las relaciones
macroecondmicas; ahora al iniciar el Tercer Milenio es indispensable
impulsar la emergencia de una nueva Conciencia Planetaria que permita el
rescate y la creacidén de valores para la sobrevivencia humana. Debemos de

reconocer que "la relacién del hombre con el mundo, es mds rica y
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originaria que la gue pretenden plantear Ila légica, la ciencia y la

economia" (23).

Ante este panorama devastador de la vida la comunicacién y 1la
cultura no pueden seguirse concibiendo medievalmente en términos
instrumentales como la simple transmisidén de informacidén de una entidad a
otra o como la "decoraciém culta™ de instituciones o empresas. Hoy, es
indispensable rescatar la esencia de la comunicacién y la cultura para
entenderla como la creacién de procesos de humanizacién de los individuos

para evolucionar hacia fases superiores de desarrolloe de Especie Humana.

En este sentido, asi como las sociedades capitalistas modernas para
afianzar la fase de industrializacién de sus economias produjeron una
conciencia consumista, acumuladora de bienes, fraccionadora del ser
humano y del corto plazo; ahora para sobrevivir como especie estamos
obligados a formar otra conciencia humana ya no desde estos parametros
artificiales de la concentracién material, mal denominado "Nuevo Orden
Mundial"; sino desde la proteccidn al mar, el llamado del respeto a las
razas, la conservacién de las cadenas de reproduccidén de la vida, la
limpieza de la atmésfera, la defensa de los derechos humanos, la armonia
con la Tierra, la descontaminacidn del agua, la regeneracién de los
bosques, la rehumanizacidn de las ciudades, el rescate de los rios, 1la
armonia <con los <ciclos del |universo, la sobrevivencia de la
biodiversidad, la reconstruccién del Hombre; en una 1idea, desde el

llamado del "Renacimiento y Esplendor de la Vvida".

8i no actuamos ahora desde la comunicacidén y la cultura en esta
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elemental direccién césmica, para los préximos siglos tendremos ciudades
mds grandes que las que ahora conocemos, nuevas miaquinas que deslumbraran
nuestra atencién, concentraciones inimaginables de capital en algunas
sociedades, avanzadisimos sistemas de comunicacién de 1la 30 Ava.
generacién, estructuras cibernéticas "inteligentes" en casi todas las
sreas de la vida cotidiana, medicamentos que prolongarén mis el promedio
biolégico de nuestras vidas, acceso a mercancias internacionales de todo
tipo, etc.; pero también tendremos un hombre mas destruido gque el que
ahora conocemos, pues habrd perdido en proporciones superiores la armonia

consigo mismo, con el Universo y con todas las formas de vida que lo

rodean.

Es por ello, que hoy dia es central trabajar desde la cultura y 1la
comunicacién para romper el circulo de esta enfermedad espiritual al
generar otra globalizacidén cultural que cree un cambio de conciencia para
sobrevivir y produzca un Nuevo Despertar Humano hacia una fase superior
de realizacién del Hombre; o continuaremos caminando por el sendero del

suefio de la muerte por el que venimos acerandonos como civilizacidn

occidental desde hace muchas décadas.

III.- LA "MANO INVISIBLE DEL MERCADO™ ¥ LA RECTORIA DEL PROCESO

CULTURAL.

No obstante la necesidad prioritaria de modificar la conciencia del

ser humano para scobrevivir, constatamos 1la presencia de dinamicas
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contrarias a esta demanda central para existir. Por ejemplo, en el caso
de México observamos que para gue se pueda realizar en el pais el nuevo
modelo de desarrollo modernizador adoptado desde 1992 a la fecha, en
particular con el Tratado de Libre Comercio con Estados Unidos y Canada,
se plantea gue es indispensable la presencia de profundos cambios en las
estructuras econémicas, politicas, sociales, agricolas, tecnoldgicas,
mentales, productivas, legales, etc., de nuestro pais; pero ademas se
exige 1la accién insustituible de una nueva conciencia masiva
modernizadora gque respalde y afiance las acciones anteriores. Dicha
conciencia percibimos que intenta producir, a nivel masive, a través de
los medios electrénicos de comunicacidn, Ilas condiciones subjetivas
necesarias para el funcionamiento de nuestra sociedad dentro de las

nuevas relaciones competitivas del mercado mundial.

En esencia, dicha conciencia percibimos que pretende producir, a
nivel masivo, a través de los medios electrénicos de comunicacién,
especialmente de la televisidn, 1las condiciones subjetivas necesarias
para el funcionamiento de nuestra socjiedad dentro de las nuevas
relaciones competitivas del mercado mundial. ILa presencia de esta
conciencia modernizadora implica que hoy entramos en la etapa de
desarrollo nacional en la gque se formula gue ante la nueva globalidad
internacional para ser eficientes, especialmente, en el terrenc
comunicacional; hay qgue aceptar la propuesta de asimilar
indiscriminadamente los principios del "laissez faire informativo" en el
terreno comunicativo o cultural, o lo que es lo mismo, asimilar la
mentalidad de que “lo gue no deja dinero a nivel cultural, no sirve", o

ngl que no sea autosuficiente en el ambito cultural, no debe sobrevivir"
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(24). Bases que, llevadas a sus tltimas consecuencias, en la préctica
real plantean el peligro de que en vez de fortalecer nuestro espiritu
nacional frente a este periocdo de apertura cultural, este flexibilice, Yy
en ocasiones, hasta erosione mAs sus valores para incorporarnos
eficientemente como sociedad y sin restricecién alguna a la nueva

estructura de competencia y de acumulacidén de los mercados mundiales.

En este sentido, observamos que ante el florecimiento en nuestro
pais de las tesis modernizadoras gque sostienen el adelgazamiento, la
privatizacién, el repliegue, la desregulacién, la globalizacién y la
transnacionalizacién de todos los campos de lo pGblico; hoy se formula,
cada vez mas, Ccon mayor convencimiento que la rectoria cultural de 1la
sociedad mexicana no debe conducirse por 1la accidén interventora de
politicas planificadoras del Estado; sino que deben ser dirigidas por el
equilibrio "natural"™ y "perfecto" que produce el juego de 1las libres
reglas del mercado entre productores y consumidores. De esta forma, para
adecuar el espacio cultural de 1la sociedad mexicana a las nuevas
necesidades del mercado, se altera la concepcién tradicional de la
actividad comunicativa que la comprendia como un producto social y se
pasa, con mayor velocidad, a entenderla ahora como una simple mercancia
mas que debe estar regida por los principios de la oferta y la demanda.
De esta forma, se abandona el proceso social basado en la dinamica de
quién dice que, por que canal, a quién y con que efecto; para adoptar la

férmula: quién paga qué, a quién y con qué medios (25).

De esta manera, al ser progresiva y prioritariamente regidas la

comunicacién y la cultura por 1la dindmica del mercado, el proyecto de
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conciencia que se produce en nuestro pais a través de los medios de
comunicacién, especialmente, de la televisidn y de otras infraestructuras
culturales, es crecientemente una propuesta de caréacter lucrativa,

pragmitica y eficientista; y no humanista y renovadora del ser humano.

con la introduccién extensiva de los principios de las Leyes del
Mercado al terreno cultural y comunicativo, oficialmente se plantea gue
dichas actividades se volveran mas productivas, que se romperan 1los
monopolios tradicionales en éste rubro al promoverse la libre competencia
cultural, que se aumentarad la calidad de los productos elaborados, due se
abriran nuevos espacios de participacion social dentro de ellos, que se
elevara la eficacia de las dinamicas culturales, que se agilizara 1la
produccidén comunicativa, que se acelerara la modernizacién informativa,
que se ampliara y versatilizara las fuentes de financiamiento de las
empresas culturales, que se acelerara la apertura de nuestra estructura
mental al flujo mundial de informacidn, etc.; en una idea, gque se
enriqueceran fundamentalmente estas tareas al vincularse con los procesos

de la modernidad.

Sin embargo, no obstante estas posibles ventajas dque promete
alcanzar la aplicacidn acelerada de los principios de las leyes del
mercado sobre otras légicas sociales en el terreno comunicativo—-cultural
con el establecimiento trilateral del Tratado de Libre Comercio;
observamos que dichas acciones no seréan fuerzas o dindmicas suficientes
para resolver las tremendas contradicciones mentales e informativas gue

existen en nuestra sociedad. Es mas, es muy posible gque debido a la

naturaleza eminentemente mercantil de esta racionalidad econdmica
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aplicada al campo cultural y espiritual de nuestra sociedad, en el fondo
se acrecienten nuestros conflictos de cultura nacional. Esto debido, a
que se vislumbra la seria posibilidad de que este fenfémeno pueda llegar a
ser la aplicacién de una falsa ley entre libre oferta y demanda entre

fabricantes y compradores, por las siguientes tres razones:

En primer lugar, porque hoy dia esta relacién entre productores y
consumidores se encuentra profundamente alterada por la deformacidn del
consumo que actualmente realiza la actividad publicitaria de los grandes
monopolios econdémicos. Es decir, en la sociedad mexicana de la década de
los noventas en muchos casos ya ho existe.'una demanda natural del
consumidor; sino crecientemente asistimos a una decisién 6 gusto inducido
por la enorme saturacién publicitaria que cotidianamente producen 1los
medics de comunicacidn de masas, especialmente, la televisién, sobre los
diversos campos de conciencia de la poblacidén. Esta situacién ha avanzado
a tal extremo qgue en la actualidad ha ocasionado que muchas veces la
demanda dependa de la oferta y no la oferta de la demanda: Las mercancias
gque se ofrecen, se venden, no tanto porx las rigurosas propiedades fisico-
materiales que poseen; sino por el estratégico papel gque ejercen las
técnicas de persuasidén publicitaria que manejan los medios de

comunicacidn colectivos sobre nuestros sentidos e inconsciente (26).

Por consiguiente, en la actualidad, en muchos casos, el mercado ha
pasado de ser una relacién de equilibrio natural entre los elementos
econdmicos de la produccién y el consumo como planteaba la esencia del
liberalismo puro; para ahora convertirse en la imposicién de una relacidn

artificial de los grandes monopolios sobre la poblacidn, para satisfacer
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sus necesidades de concentracién material.

En segundo lugar, porque aungue en la exposicién tedrica de las
tesis clasicas de la libre competencia se formula que esta se da con toda
libertad; en la practica real del liberalismo m&s avanzado que hoy
experimentamos se confirma que esta no existe con tal apertura; pues,
cada vez mas, se da un proteccionisme acentuado de las naciones mas
desarrolladas en favor de sus A&reas econdmicas mas fragiles. Esto
significa, que a través de la aplicacién de los principios del mercado a
lo que nos enfrentamos en el fondo no es a una din&dmica de 1libre
competencia; sino a la presencia del autoritarismo econémico de 1los

grandes trusts gue actfian en nuestro pais.

En este sentido, con el lugar estratégico que el nuevo modelo de
desarrollo modernizador le concede al mercado para ser el eje fundamental
que dirija y moldele a los procesos sociales, éste se convierte en el
condicionante central del cual se deriva el origen, el sentido y el
destino de la produccidén cultural y comunicativa mayoritaria en nuestro
pais. Es decir, dentro del reciente patrén de crecimiento neoliberal que
ha asumido nuestra sociedad la verdadera reactivacidén del proyecto de
comunicacién y de la cultura nacional, no surge de la antiquisima demanda
de los numerosos grupos sociales basicos por resolver las necesidades
sociales mAs apremiantes de la poblacidén; sino que se deriva de la
incorporacién acelerada de nuestra sociedad al mercado mundial, que no es
otra realidad que la reactivacién y la ampliacidén intensiva del proyecto

econémico super transnacional en la periferia.
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Desde una perspectiva humana esto significa que serad cada vez mas el
mercado la autoridad que determine el valor de las personas y de la vida
y no las fuerzas y procesos sociales en los cuales estamos inscritos. De
esta manera, el reconocimiento social, la dignidad de la persona, su
retribucién econdémica, etc., serdn cada vez mas definidos y valorados por
el mercado y no por las din&micas de justicia y humanizacidn que exige la

poblacién.

Por ejemplo, esta realidad se comprueba en el campo laboral de
nuestra sociedad, cuando, paradéjicamente, constatamos que contrariamente
a los precedentes que caracterizaban a nuestras culturas madres donde el
"gombre Viejo" era mas valorado como sabio para participar y dirigir al
conjunto social; ahora con la introduccién creciente de la légica del
mercado en las relaciones contractuales presenciamos que en el momento en
que el ser humano se acerca a los 40 o 45 afios de edad y estd en su fase
mis madura y experimentada de la vida, ya no es contfatado por la mayoria
de las empresas por no ser competitivo. Esto comprueba que cada vez mas
el valor de 1o humano estd determinado por el mercade y no por 1los

procesos sociales de valoracién de la persona.

En el &rea de la formacidn de conocimientos la aplicacidén de Ley del
Mercado al campo educativo estd cancelando en México las carreras de
Filosofia, Antropologia, Sociologia, Ciencia Politica, Historia y otras
disciplinas humanistas por asegurar que éstas no son rentables o
necesarias para los criterios de la modernidad por no ser productivas y
se potencia privilegiadamente a todas aguellas ramas técnicas que si

fomentan el negocio (27). Ante esta realidad debemos preguntarnos ¢ Qué
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sucederd con una sociedad (ue progresivamente cancela la existencia de

1as disciplinas especializadas en su autoconocimiento como sociedad 2.

Frente a este panorama se puede decir, por una parte, que al
aplicarse esta politica tan pragmatica se estan formando las bases de una
profunda "ceguera social" de grandes dimensiones, pues los principios del
mercado est&n abortando las &reas del conocimiento humano especializadas
en el anilisis propio de nuestra comunidad. Por otra parte, dque el
conocimiento de nuestra realidad nacional provendrié cada vez mas del
exterior, como segGn el historiador John Coatsworth sefiala "ya esta
sucediendo en el campo de la historia donde en la actualidad ya existe un
nimero mayor de investigadores de Estados Unidos que se abocan a estudiar
a México, que historiadores mexicanos dedicados a analizar nuestro propio
pais (28)". Ante ello, debemos interrogarnos ¢ A dénde va una sociedad

que ve todo, excepto a si misma 2.

En el terreno ecoldégico constatamos gue por no ser convenientes para
sus intereses econdmicos Yy comerciales los Estados Unidos de América, no
obstante que y gque es el pals que consume el 25 % de la energia total del
mundo y poniendo en gravisimo peligro la conservacidén de la vida en el
Planeta, especialmente de las especies animales y vegetales que sSe
extinguen a un ritmo de cien a 300 especies diarias; fue el iinico pais de
la comunidad internacional que se negdé rotundamente a firmar el Acuerdo
de la Biodiversidad en la Reunién de la Cumbre de la Tierra (Conferencia
Mundial Para el Medio Ambiente y el Desarrollo), celebrada en Rio de
Janeiro, Brasil en 1992. Ante ello, se argumentd que "no se aceptd dicho

Tratado debido a que sus aplicaciones practicas costarian mucho dinero a
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la economia norteamericana de mercado" (29).

En términos educativos, esto representa que serdn cada vez mas las
pases de la mercadotecnia las que gobernarin la orientacidén y 1la accidén
de las instituciones culturales y comunicativas de nuestra Nacidén; y no
las directrices del desarrollo social y espiritual de nuestra comunidad.
Esto quiere decir, que la modernizacidnm neoliberal basicamente reduce el
proyecto comunicativo y cultural del Estado y de la sociedad al
fortalecer y expandir las relaciones de mercado que respaldan el proyecto
d; super acumulacién global en nuestra Repiblica; y no a ampliar y
reforzar los procesos culturales mads abiertos, democraticos ¥

participativos gque durante tanto tiempo han demandado los grandes

gectores basicos de nuestro territorio.

Finalmente, en tercer lugar, saliéndonos del contexto terraqueo Yy
ubicandonos en el plano césmico, encontramos que tampoco es. la aplicacién
de una verdadera ley de mercado. Ello debido, a que siguiendo con rigor
los principios de la dindmica de la oferta y la demanda, constatamos que
lo que mas se valora en la economia contemporinea para darle un mayor
precio, es aquello gque escasea. Por ello, el oro, el platino, 1los
diamantes, etc., son bienes altisimamente cotizados en nuestra sociedad,

pues son muy raros o escasos.

)
En este sentido, aplicando con severidad las leyes del mercado a
nivel césmico, observamos que hasta el momento todos los progresos de la
ciencia, la sistematizacién de la evidencia empirica recogida por 1la

inteligencia especializada y los registros de 1la nueva astronomia;
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revelan que hasta donde ha avanzado el conocimiento humano de mas de
20,000 afios de pensamiento en el Planeta, sefialan que el Gnico lugar
donde de manera palpable se ha demostrado que existe vida humana es en la
Tierra (30). Esto significa, gque siendo estrictos, desde el punto de
vista econémico o del mercado césmico el elemento mds valioso en el

Universo debe ser la Vida porgue en ningfin otra constelacidén espacial

esta existe.

Sin embargo, lo que enfrentamos cotidianamente es gque los principios
de la oferta y la demanda, hoy valoran todos los recursos materiales dque
son raros, escasos o limitados; pero lo que menos valoran es la vida por
si misma. Es m&s, podemos decir gue dentro de la cultura neoliberal el
valor de las personas depende cada vez mds de que posean cosas O poder y

nc de su categoria elemental de seres humanos.

IV.- POLITICAS CULTURALES Y LIBERALISMO SOCIAL AL FINAL DEL SIGLO

:

El modelo de desarrollo modernizador gque gradualmente ha adoptado
México al final del siglo XX en sus estructuras culturales para
incorporarse al nuevo orden mundial surgido después de la guerra fria,
basado mayoritariamente en el supuesto del "mdgico poder regulatorio" de
la "Mano Invisible® de las fuerzas del mercado para dirigir la
participacién social (31); ha comprobado en una década sus enormes

limitaciones y las deformaciones humanas que ha producido. Por ello,
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después del fracaso de dicho modelo ahora se requiere la blisqueda e
implementacién de nuevas politicas para lograr la participacion de la
sociedad a través de otros procesos de comunicacién y contribuir, con

ello, a resolver las agudas contradicciones culturales de nuestra nacidn.

En este sentido, es fundaﬁental substituir dentro del contexto de la
modernidad la idea de crear un “Estado Minimo"™ o "Ultra Minimo" en el
area cultural de México a través de la adopcién indiscriminada de la
politica del ™laissez faire informativo'"™; para ahora introducir 1la
concepcidén estratégica del "Nueve Estado Basico para la Sobrevivencia
Social" sin el cual no podran construirse un orden civilizatorio superior
gque mantenga las condiciones elementales de la convivencia en comunidad,
especialmente, en la medida en que en el pais somos crecientemente
sociedades de masas cada vez mayores (32). "Nuevo Estado Basico para 1la
Sobrevivencia Social” que no se limite a ejercer la labor meramente
vigilancia policiaca, de atencién a las urgencias inmediatas, de cubrir
el servicio de recoleccidén de basura, asistencia de los bomberos, etc.,
sino sobretodo que haga posible la participacidn democratica de 1la
poblacién en los procesos de creacién de cultura y comunicacidn

colectivos. Es decir, un Estado al servicio del hombre y no el hombre al

servicio del mercado.

Debemos recordar que ya en el siglo XIX las profundas alteraciones
gue produjo el funcionamiento auté4nomo del mercado autoregulado en México
generaron tantas contradicciones sociales que dieron origen al
capitalismo salvaje e hicieron indispensable el surgimiento del Estado

Benefactor para corregir dichos antagonismos insostenibles. Por ello,
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desde principios del siglo XX se intentd substituir la 1légica de la

supremacia del mercado, por otra légica mas sensible y humana de justicia

y participacién social (33).

Incluso, constatamos que las principales naciones que impulsaron el
modelo neoliberal del "Estado'Minimo" en los afios 80s. como fueron los
gobiernos de Ronald Regan en Estados Unidos y de Margaret Thatcher en la
Gran Bretafia, a mediados de la década de los 90s. son corregidos
drasticamente por los respectivos gobiernos de William Clinton en
Norteamérica y de John Major en Inglaterra para fortalecer de nuevo al
Estado Benefactor y resolver las grandes contradicciones que produjeron
la aplicacién irrestricta de las leyes del mercado en estos paises. Dicha
neointervencién del Estado plantea ajustar el rumbo del auténomo del
mercado a través de una accidén mas activa de éste en la gestacién de las

macro politicas de crecimiento, pero no supone suprimirlo (34).

Es por esto que, ante el nivel limite de evolucién en el que nos
encontramos como civilizacién nacional y frente a 1la creciente realidad
de establecer la "Iniciativa del Mercado" en el campo de la cultura y la
comunicacidén colectiva del pais, debemos considerar que asi como una
cantidad de actividades estratégicas para el desarrollo del Estado
Mexicano no pueden dejarse en manos del sector mercantil, a riesgo de que
desaparezcan, como es el caso de la medicina preventiva, la generacion
del transporte urbano piblico, el impulso a la ciencia basica, 1la
produccién de infraestructura urbana (35), etc; asi tampoco puede
delegarse a éste la construccidon de una n"Ccultura Social para la

gobrevivencia Nacional". Esto debido, a gque aunque, paraddéjicamente, a
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largo plazo, la planificacién cultural es la inversién econdémica mas
rentable que existe en México, a corto plazo, no es lucrativa dentro de
lJos criterios de "ganancia pecuniaria” y de corto plazo que establece la

actual concepcién neoliberal de la vida.

Por ejemplo, en el campo de la fisica el descubrimiento del "Boscon
de Higgs" o el invento del acelerador de particulas mas costoso del mundo
ngsc", no pudieron desarrollarse sin la aportacién multimillonaria de los
Estados de la Comunidad Econémica Europea y del Estado Americano (36). De
jgual forma, la formaci6n de una cultura ecoldgica, de una cultura de
conservacidén de las especies qué componen la conservacidén de las cadenas
para la reproduccién de la vida, de una cultura de la defensa de los
ancianos, de una cultura del cuidado del Planeta Tierra, de una cultura
de la convivencia civil, de una cultura de revaloracidén de lo nacional,
de una cultura de la promocién de 1la vida, de una cultura de la
reforestacidén, de una cultura de la humanizacién de las ciudades, etc.
gque son niveles de cerebralidad minimos gue requerimos construir y
conservar culturalmente para sobrevivir en nuestra nacidén; tendran que
ser creados por el Estado y la sociedad civil, ya gue para el sector

privado-mercantil no son rentables efectuarlas.

Ante este panorama de creciente desigualdad comunicativa vy
espiritual que se establece en nuestra regién con la accidn mayoritaria
de las leyes del mercado, es necesario que el Estado Mexicanc cree las
condiciones de otro equilibrio cultural a través de la elaboracién de una
nueva politica de "Liberalismo gocial en el Terreno Comunicativo™, dque

actualmente no existe y se reguiere urgentemente producir para coexistir
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en nuestro territorio. Para ello, hay dque considerar gque, por ejemplo,
asi como en México en el campo econdmico el Estado reprivatizdé la banca
estatal y paralelamente impulsd la banca de desarrollo para apoyar a los
sectores mas desfavorecidos, o que asi como vendid empresas piblicas para
destinar fondos a los proyectos de equilibrio social via el "Programa
Nacional de Solidaridad" (37); ahora, es necesario que asi como ha
permitido crecientemente el juego de Jjos principios del mercado en el
drea cultural, se apoye la dinémica de la wocomunicacidn Social' que surge
desde las necesidades de expresién Yy participacién ideolégica mas

apremiantes de los grupos mayoritarios del pais.

No debemos olvidar que la aplicacién de la 1ldégica del mercado en el
terreno cultural sin un programa social gque lo guie ¥y complemente se
convertird en una dindmica de abuso de los mas dotados sobre los menos
favorecidos; y la implementacién de la racionalidad del mercado en el
srea informativa con justicia comunicativa creara las bases de la
wpolitica de Comunicacidn Social de Mercado" que serd la médula del Nuevo

Oorden Mental que se requiere construir en México, el continente y el

mundo (38).

con ello, se podrdn rescatar los aspectos positivos que ofrece la
economia de mercade en el campo cultural, como son la eficiencia, 1la
competitividad, la libertad individual, la apertura de mercados, la
adopcidén de nuevos financiamientos, la igualdad de oportunidades, etc;i Yy
al mismo tiempo se aplicaran los contrapesos culturales de nivelacién
mental necesarios para sobrevivir que no estan incluidos dentro del frio

cadlculo econdmico del necliberalismo mexicano. Frente a esto en
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imprescindible considerar que la practica del libre juego de las fuerzas
culturales y comunicativas, por si mismas, no generaran automdticamente
un proceso de comunicacién superior en México; sino que para lograrlo se
requiere la presencia y la accidén de procesos sociales planificadores,
con alto nivel de participacién de la sociedad c¢ivil nacional.
Contrapesos planificadores due no sean burocridticos, estatistas,
paternalistas o populistas; pero que si vinculen los principales
requerimientos de desarrollo social nacional con la dinamica de

produccién cultural.

De lo contrario, los grandes limites naturales, que por si misma,
fija la economia de mercado sobre las dinamicas comunicativas, generaran
mas contradicciones culturales gue las pretende resolver por la accidn de
la oferta y la demanda; Yy dque sblo podran ser resueltas con la
introduccién de la "Racionalidad de 1la Comuhicacidén Social™ en el campo
de lo piblico. De no construirse esta politica de liberalismo social en
el Area comunicativa y cultural del pais, cada vez mas, se vivira el
profundo divorcio existente entre necesidades materiales y espirituales

de crecimiento social y la formacién de la cerebralidad colectiva para

resolverlas.

En este sentido, por nuestro proplo bien como continente, hoy
estamos obligados a preguntarnos con todo rigor ; Hasta d6nde a mediano Yy
largo plazo este modelo de desarrollo a través del "Tratado de Libre
Ccomercio™ creara una cultura dque propicie el verdadero crecimiento de
nuestras comunidades nacionales o producird un retroceso del avance del

Hombre ?. & Qué acciones culturales debemos de realizar para reforzar
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puestras identidades nacionales dentro de los marcos de los principios
del mercade ?. ¢ Cémo producir una cultura del desarrollo social mexicano
dentro de la dindmica de la oferta y la demanda ?. ¢ Cémo conciliar las
presiones de un modelo econémico que tiende a deformar la estructura
cultural de nuestro pais para incrementar sus niveles de acumulacion
material, con la necesidad uréente de formar una cultura global para la
sobrevivencia humana y el respeto a la vida ?. ¢ Cudles deben ser los
contenidos culturales de una politica nacional de comunicacidén social en

el México de final del siglo XX 2.

De no hacernos estos cuestionamientos, Yy otros mas, con honradez y
severidad, encontraremos dque en plena fase de modernizacién nacional, se
habrian modificado las estructuras econdémicas, politicas, juridicas,
tecnolégicas, etc. de nuestra sociedad; pero no se habran transformado
las estructuras mentales profundas que, en filtima instancia, son las due
sostienen y le dan vida a nuestra nacién. Bajo estas circunstancias la
sociedad mexicana estara avanzando con los "ojos vendados" por un
precipicio mental muy peligroso y dentro de algunos afios veremos Y
sufriremos las consecuencias devastadoras que habri dejado sobre nuestras
conciencias y comportamientos colectivos la presencia de la logica de

mercado en el terreno cultural y espiritual de nuestro pais.
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(1) E1 nacimiento del primer nifio de probeta en Pakistin pone de
cabeza a la nacidn, Excelsior, 25 de agosto de 1989.

(2) Tratan por primera vez en la historia de la medicina a__humanos

con_genes modificados, El1 Universal, 30 de agosto de 1990. La era de la
terapia genética comenzé con la transfusidén de células producidas,

Excelsior, 28 de abril de 1991.

(3) Proyecta E.U. descifrar 1la composicidén genética, Excelsior, 25
de septiembre de 1989.

(4) El1_mapa cromosomico, Excelsior, 12 de mayo de 1990; La
identificacién del ADN, Excelsior, 31 de junio de 1990.

(5) La_primera base espacial "Libertad a 250 millas sobre la tierra,
Excelsior, 15 de julio de 1991.

(6) Descubren astrénomos de E.U.A la_primera galaxia a punto de
nacer, Excelsior, 29 de agosto de 1989.

(7) Descubren en el cerebro lugar para hacer medicinas, Uno Mas Uno,
14 de septiembre de 1990.

(8) Mapa detallado del cerebro, gran reto, Excelsior, 22 de
septiembre de 1993; Localizan la_ zona del cerebro gue controla el
aprendizaje y la memorizacién, Excelsior, 11 de abril de 1994.

(9) En laboratorios espaciales realizan andlisis de material para
odontologia, Excelsior, 5 de febrero de 1994.

(10) Potente hormona podria reprogramar el reloj interno de los

seres humanos, Excelsior, 11 de octubre de 1993.

(11) Habra en E.U. inseminacidn artificial por correo, Uno Mas Uno,
14 de noviembre de 1994.

(12) La revolucidén de las computadoras gque piensan, Excelsior, 29 de
diciembre de 1989; Japdn _en el umbral de la neurocomputadora, Excelsior,
3 de enero de 1990.

(13) Se debate la fusidn en frio lograda por S. Pons, Excelsior, 12
de mayo de 1989; Francia realiza su primera experiencia para lograr su
fusidén nuclear en frio, Excelsior, 5 de mayo de 1989; La fusidén en frio

opcién_energética: Mayer v Reitz, Excelsior, 27 de mayo de 1991.

Dicha fusién se logré cuando los expertos europeos en fusidn nuclear
emplearon en un reactor deuterio y tritio consiguiendo temperaturas de
300 millones de grados celsius, es decir, 20 millones mas gue la
temperatura del sol, para lograr dicho resultado. Se logrdé la Fusidn
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Nuclear en laboratorio, Excelsior, 12 de noviembre de 1991.

(14) Después del acuerdo pactado entre la Comunidad Europea y la
Asociacién Europea de Libre Comercio se aceptd que el nuevo Mercado Com(n
estuviera formado ya no por 12 paises, sino por 19 abarcando desde
Islandia hasta el Mediterraneo, con un promedio de 400 millones de
consumidores. Concentran 19 paises Furopeos un Acuerdo de Libre Comercio,
El Financiero, 23 de octubre de 1991; La CEE y EFTA formardn un
megamercado de 400 millones de consumidores _en 93, Uno M&s Uno, 23 de
octubre de 1991; Libre comercio desde Islandia hasta el Mediterréaneo,
Excelsior, 23 de octubre de 1991; Dejan de Jlado viejas contiendas
europeas, Excelsior, 24 de octubre de 1991.

Esta realidad quizads se modifique con los ahos pues ya existe 1la
propuesta del Banco Europeo para la Reconstruccién y el Desarrollo
(BERD), para gue se cree un mercado comin continental que integre a las
35 naciones de Europa y evite la desintegracién de 1las democracias
nacientes. Un mercado comin continental formado por los 35 paises de

Europa_podria superar el nuevo bloque de Norteamérica, Uno Mas Uno, 26 de
octubre de 1991.

(15) Al respecto revisar El acuerdo de libre comercio entre Estados
Unidos y Canadi, Revista Comercio Exterior, Vol. 39, No. 4, abril de
1989, México D.F., P-339, 347.

(16) MAs nexos con la Cuenca del Pacifico, Uno Mas Uno, 28 de abril
de 1988; La hedgemonia en el sistema capitalista empieza a desplazarse
hacia el Pacifico, Excelsior, 3 de mayo de 1989; La Cuenca del Pacifico:

Un nuevo espacio estratégico, Uno Mds Uno, 4 de mayo de 1988; Vitalidad
regional: Cuenca del Pacifico, Excelsior, 14 de mayo de 1989;

Latinoamérica estd lejos del Pacifico, Uno Mds Uno, 1% de agosto de 1989.

(17) Amparados bajo la cdsmica ciudad sagrada maya de Uxmal c©uyo
significado es "volver a cosechar" en el centro de la salvaje selva del
Tridngulo del Sureste mexicano, se celebrd en enero de 1994 el IV
Simpésium Internacional de Cciencia y Conciencia organizado por 1la
Sociedad Atenea para el Desarrollo de la Ciencia y la Humanidad, la
Universidad Espiritual Mundial Brahma Kumaris y la Universidad Autoénoma
Metropolitana, Unidad Xochimilco para estudiar los problemas relativos al
cambio de conciencia humana.

En esta atmdsfera, protegidos por la milenaria fuerza femenina de la
ciudad de Uxmal, se congregaron decenas de intelectuales, escritores,
cientificos, pensadores, religiosos, fildésofos, poetas, peliticos ¥y
misticos de 22 paises y de 4 regiones del planeta preocupados en "volver
a sembrar" en el mundo otros horizontes de conocimientos y sentimientos
que contribuyan a propiciar el renacimiento del hombre y de la vida en
las sociedades contemporaneas.

El término Uxmal es un toponimico maya yucateco que deriva de UX,
que significa cosechar o desprender el fruto de la mata y Mal referencia
a las veces que se repite una labor. Es decir, Uxmal seria una alusiodn a
una regién donde se cosecha abundantemente. Esto concuerda plenamente con
la potencialidad agricola de la regidén Puuc (Serrania). Guia Oficial de
Uxmal, Instituto Nacional de Antropologia e Historia (INAH) y Ediciones
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galvat de México (SALVAT), México D.F., 1991, péagina 17.

No es por casualidad que Uxmal se encuentra ubicada en el triangulo
(Figura que potencia la generacidén de la energia) del area Puuc, una
porcién de zona ecoldgica de aproximadamente 7,500 km2 formada entre 1los
Estados de Yucatdn y Campeche. Guia Oficial de Uxmal, pégina 9. es
importante, tener presente que la forma de triangulo y su expresidén mas
acabada, la modalidad de 1la piréamide, son estructuras fisicas que
potencian la capacidad de producir e irradiar las energias magnéticas y
electromagnéticas que se crean en dichos espacios. Para ampliar este
aspecto consultas de Bill Kerrell y Kathy Goggin, Manual de Enerdgia
Piramidal. Usos vy Aplicaciones, Editorial Posada, 23 Ava. Edicién,
México, D.F., 1992.

Es por ello, que las culturas mas antiguas como las egipcias, las
indigenas y algunas orientales construyeron sus centros religiodsos en

forma de piramides.

Curiosamente, Uxmal corresponde a la ciudad femenina de los Mayas,
diferente a la ciudad masculina de los mismos que es Chichén-Itza y dque
significa Pozo Sagrado de los "Itzaes" o brujos del Agua, lo cual le
otorga a la primera otras cualidades para los fendmenos césmicos que alli
se producen hacia el resto del planeta. Guia Oficial de Chichén Ttza,
Instituto Nacional de Antropologia e Historia (INAH) y Ediciones Salvat
de México (SALVAT), México D.F., 1991, pagina 12.

De aqui, una importancia muy especial que poseen los fendmenos
espirituales y de conciencia que aqui se producen pues estan enmarcados
en el despertar de la nueva energia femenina que esta despertando en el
orbe para corregir el rumbo de evolucidén del planeta.

(18) La penetracién de la cultura occidental a través de su versién
consumista en el mundo oriental ha sido tan fuerte que, por ejemplo,
- después de la caida de Bloque Soviético, Rusia ha sido invadida por el
comercialismo. Asi por ejemplo, a través del "Centro de Exposiciones de
la Gran Rusia”™ se vende de todo, desde el automdvil de lujo occidental,
que es el suefio inaccesible de la gran mayoria de la poblacién, hasta las
mujeres de pléstico baratas importadas de China. Los grandes carteles de
publicidad comercial gque enmarcan la avenida principal del parque ‘revelan
que en Rusia corren otros tiempos y gue el motor que todo lo impulsa no
es otro que el dinero. El Mercantilismo llega a Moscl, Excelsior, 17 de
febrero de 1994.

(19) Coberos, Jaime, Presentacidén al libro Esperando el Milenio.
Reflexiones Sobre el Final de los Tiempos, D. Bonet, J. Coberos, L. M.

Martinez Otero, J. Perasejordi y J. Phaure, II Semana de Estudios Sobre
el Pensamiento Heterodoxo de San Sebastidn, Ediciones 29, Barcelona,

Espafia, pagina 10.

(20) Schmucler, Héctor; La Escuela de Frankfurt vy Walter Benjamin
contra_las Estrategias Tranguilizantes, VII Encuentro Latinoamericano de

Facultades de Comunicacién Social: Comunicacién, Identidad e Integracidn
Latinoamericana, Acapulco, Guerrero, México, octubre de 1992, versiodn

fotocopiada, pagina 10.
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En este sentido el periodista Francisco Martin Moreno refiriéndose
al caso de México sefiala que "a pesar de los alcances del envenenamiento
de la atmésfera, de la tierra y del agua del Distrito Federal, a pesar de
los alarmantes incrementos de delincuencia urbana, a pesar de la
corrupcién policiaca y de la dotacién de. servicios notablemente
ineficientes el Partido Revolucionario Institucional (PRI) volvid a ganar
en las urnas de las elecciones de agosto de 1991. La sociedad inmévil
observa su propio exterminio. ¢ Se habra vuelto loco el electorado ?. ¢
Voto por el suicidio colectivo ?. Una Generacién de Lisiados, Excelsior,

21 de marzo de 1992.

(21) Vogelmann D.J., Presentacién al I. Ching. El1 Libro de las
Mutaciones, Editorial Sudamericana, S.A., Buenos Aires, Argentina, 1976,

pagina 13.

En este sentido, Vogelmann sefiala gue "cada hombre tiene su Tao y lo
mejor para &l es seguirlo. El oraculo lo pone en contacto con el Tao de
las leyes universales y le sehala asi su propio Tao -cuya traduccion
corriente es "camino"™- nada fdcil de dilucidar en momentos dificiles".

Ibid, pédgina 15.

(22) Reina el desamparo, la Indiferencia y _la Soledad en un Mundo
cada Vez Mas Extrafio, Excelsior, 3 de febrero de 1994.

(23) Reina el desamparo, la Indiferencia y la Soledad_en_ un Mundo .
cada Vez Mas Extrafio, Excelsior, 3 de febrero de 1994.

(24) Dentro de este contexto es conveniente considerar que "para los
tecnécratas 1la fGnica razén que vale es lo que ellos llaman la
wracionalidad econdémica". Ignorando historia, cultura, costumbres, y la
vida cotidiana de nuestro pueblo, han decretado, por ejemplo, que México
debe dejar de producir maiz "porque no es econémicamente costeable"
(parece que los gringos lo venden mis barato con subsidios y destruccién
ecolégica de por medio). Y asi por el estilo en todo lo demds. Ellos
razonan de la siguiente forma: La gente actia por el calculo de un costo
y un beneficio econémico. Si hay ganancia considerable actaan, si no, no.
Por eso "el campo y todo lo demds, debe ser negocio; y consideraciones
sobre la historia, la cultura, la justicia, la tierra misma, no valen si
no encajan con esa racionalidad econdmica".

sin embargo, ante las elecciones de 1991 en México y 1las
irreqularidades que sucedieron, se demuestra un panorama contrario a
estas tesis modernizadoras sobre las motivaciones por las cuales actaa 1la
gente. "He aqui que medio millar de campesinos deciden caminar mil
kilémetros abandonando familia y trabajo por cincuenta dias por algo tan
abstracto, tan inasible, tan poco cuantificable como es "el respeto al
voto". Peor aGn, llegan a manifestar que prefieren regresar con las manos
vaciags pero limpias antes gque aceptar una transaccién que traicione sus

principios. Con esta actitud tan ‘“irracional” el "Exodo por la
Democracia” ha roto en pedazos las marcas de hierro dentro de las gue los
tecnécratas pretenden aprisionar toda la vida del pais". Rafael

Landerreche, Sianificado del Exodo por la Democracia, en: Nuestra
Palabra. El Fraude de 1991 y la Participacién Ciudadana en la Lucha por
la Democracia, Convergencia de Organismos Civiles por la Democracia,

México D.F., 1992, paginas 350 y 351.
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(25) Gutiérrez, Carlos Maria; La Informacién: Conciencia y Mercado,

Revista Capitulos del SELA No. 5, Sistema Econdémico Latinoamericano,
caracas, Venezuela, Junio de 1984, pagina 72.

(26) Promotor y no regulador el papel del Gobierno, Excelsior, 30 de
septiembre de 1991; ; Ensayo de la Economia de mercado ?, Excelsior 16 de
diciembre de 1991; ; Resolver_los problemas con la Iey de la Oferta y 1la

Demanda_?, Excelsior, 4 de enero de 1992.

(27) Expatriacién de las ciencias sociales. Humanidades de la UNAM,
en la mira, Excelsior, 5 de junio de 1992._Por ejemplo, en el caso de la
Antropologia "se estin viviendo momentos muy dificiles, sobretodo para
los investigadores, donde el medio laboral es muy cerrado e inclusive se
constata que cuando una plaza dqueda vacante, se cancela" Vive Jla
Antropologia momentos muy dificiles, Excelsior, 25 de julio de 1992.

(28) Son mas los historiadores de Estados Unidos que estudian a
México que los mexicanos, Uno Mds Uno, 8 de julio de 1992.

(29) Una_pena la resistencia de Estados Unidos al Acuerdo de la
Biodiversidad, Excelsior, 6 de junio de 1992; Antepone EU sus intereses a
los del planeta, Uno Mds Uno, 6 de junio de 1992; Se une Europa a los
Acuerdos de Rio sobre el cambio climdtico y de biodiversidad, Uno Mas

Uno, 7 de junio de 1992; Pierde liderazgo EU en cuestiones del medio
ambiente, El Financiero, 8 de junio de 1992; Aislamiento estadounidense

en la Cumbre de la Tierra, Excelsior, 9 de junio de 1992; Estados Unidos
voz discordante en _la Cumbre de la Tierxrra, El Financiero, 12 de junio de
1992; Dispuesto EU a ser el tGnico oponente a un Tratado de la Cumbre de
la Tierra, El1 Financiero, 12 de junio de 1992; Inaceptable un acuerdo en
la biodiversidad: George Bush, Excelsior, 12 de junio de 1992; Vengo a
tomar acciones no a_pedir perdén: Bush, Excelsior, 13 de junio de 1992;

Bush: Tiene EU las mejores medidas de proteccidn ambiental en el orbe,

Uno Mas Uno, 12 de Jjunio de 1992; Malthus redivivo. Neomalthusianismo
v.s. desarrollo, Excelsior, 14 de junio de 1992; Salvar la Tierra sblo un
suefio, Excelsior, 16 de junio de 1992; Biodiversidad y desarrollo,
Excelsior, 20 de junio de 1992; La verdadera dimensién de la Conferencia

de_Rio. Urge enfrentar los problemas del medio ambiente, E1 Financiero,
27 de julio de 1992.

De igual forma, en la reunién de la Ronda' de Uruguay sobre
planificacién mundial Japén sefiald con todo énfasis que "la proteccidn
del ambiente no debe inhibir al comercio". La proteccién del ambiente no

debe inhibir al comercio: Japén, Excelsior, 25 de abril de 1992.

(30) Sobre la presencia de otras formas de vida extraterrestre
contamos con diversas tesis gque plantean gue existe esta en otros
planetas, pero todas ellas a nivel hipotético, sin ser demostradas
cientificamente. Por ejemplo, algunos especialistas del Departamento de
Geofisica y Paleontologia de la Universidad de Cornell sefialan que "asi
como bacterias y otros organismos microscépicos, gracias a complicados
procesos gquimicos subterraneos viven a decenas de kildmetros bajo 1la
superficie terrestre; asi tambi&n se puede pensar que distintas criaturas
podrian sobrevivir en el corazén de otros planetas, dque tengan una
composicién interior similar a la de la Tierra". Criaturas diversas
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podrian vivir en otros planetas, Uno M&s Uno. 2 de julio de 1992.

De igual forma los "ovnidlogos" de Voronezh en la Unién Soviética
afirman haber encontrado un "cosmédromo donde las naves extraterrestres
se cargan de energia de la tierra para repostar sus naves de transporte.
Dicha gasolineria extraterrestre se encuentra en el curso alto del Rio
Jopior, a unos 600 kilémetros de Moscfi, rodeada por pinares centenarios.
Aterrizaron extraterrestres en la c¢iudad rusa de Voronzh, afirman

"ovnidlogos", Excelsior, 2 de junio de 1992.

(31) En el TLC el mercado fijaré precios a los béasicos, Excelsior,
27 de marzo de 1992; : De qué sirve la democracia si pervive el

mercantilismo en América ILatina ?, Excelsior,, 3 de junio de 1992; Esta

en duda que el mercado solucionaré mégicamente los problemas econémicos,

El Financiero, 26 de noviembre de 1993.

(32) La ldégica del mercado, El1 Financiero, 4 de agosto de 1992;
Requla la existencia de la sociedad, Excelsior, 31 de mayo de 1992; Base
del Estado corporativo, Excelsior, 2 de junio de 1992; Intervencionismo

del Estado. Origenes y modalidades del Estado, Excelsior, 3 de junio de

1992; Izquierda y totalitarismo. Origenes y modalidades del Estado,
Excelsior, 4 de 3junio de 1992; La teoria del Estado. Origenes Yy
modalidades del Estado, Excelsior, 5 de junio de 1992.

(33) El retiro del Estado impone retos capitales al neoliberalismo,
Excelsior, 28 de septiembre de 1993; El1 cambio debe ser garantia de

justicia, Excelsior, 28 de septiembre de 1993; La nueva cara del
regulador econdmico, Excelsior, 28 de septiembre de 1993; Peligro el
capitalismo salvaje, Excelsior, 2 de noviembre de 1993.

(34) Si al neoestatismo para guiar v no remplazar al mercado,
Excelsior, 13 de abril de 1992; Corrige J. Major a M. Thatcher ¥y
fortalece al Estado Benefactor, Excelsior, 15 de julio de 1992; Profundo
rechazo en Wall Street a Clinton. Temor a_ un incremento de tasas de
interés e inflacién, El1 Financiero, 13 de noviembre de 1992; E1
Neointervencionismo Estatal, El1 Financiero, 23 de noviembre de 1992;
Clinton: : Un nuevo Liberalismo Social ?, El Financiero, 24 de noviembre

de 1992; Clinton, intervencionista astuto si concilia Estado y mercado,

Excelsior, 26 de noviembre de 1992.

La aplicacidn del liberalismo a ultranza en Estados Unidos durante
mas de 15 afios provocé gque una pequefia minoria se enriqueciera
desproporcionadamente, mientras la mayoria social se convirtiera en mas
pobre, sin encontrar en el "paraiso capitalista" la felicidad prometida.
De igual forma, la implementacién durante varios afios de la dinamica de
la "mano invisible" en Inglaterra descuidé la educacidén piéiblica al grado
gue en 1992 sdlo el 34 % de los jdvenes entre 16 y 18 afios gozaban de un
sistema de capacitacién, contra 47 % en Alemania y 66 % en Francia. El
Neoliberalismo continia haciendo "agua" en Estados Unidos, El Universal,

2 de octubre de 1993.

(35) Las fuerzas del mercado solas no resuelven problemas: MCS,
Excelsior, 20 de mayo de 1992; La disputa entre liberalismo_y

nacionalismo amenaza a la paz mundial, Excelsior, 2 de diciembre de 1992.
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(36) : Realmente debemos confiar todo a la Iniciativa Privada ?: Fl
caso _de la Fisica, El1 Financiero, 1 de noviembre de 1991.

(37) Liberalismo social, nuestra filosofia; Contra Estatismo vy
Neoliberalismo absorbente, El1 Financiero, 5 de marzo de 1992. E1l
liberalismo social, Excelsior, 7 de marzo de 1992; El liberalismo social:
Nuestro camino, Uno M&as Uno, 8 de marzo de 1992; ; Neoliberalismo social
2, Uno Mas Uno, 11 de marzo de 1992; Entre la politica y la economia. La
condicién de los serviles, Excelsior, 13 de marzo de 1992;: El1 liberalismo
social fortalece la soberania, Uno Mas Uno, 13 de marzo de 1992; Recursos

a los marginados con mecanismos de mercado, Excelsior, 14 de marzo de
1992; Que del liberalismo, Uno Mas Uno, 17 de marzo de 1992; De nuevo
sobre el liberalismo, Uno Mas Uno, 10 de marzo de 1992; El liberalismo

social se vive con_el Pronasol, Excelsior, 21 de marzo de 1992; Ni la
soberania es cbsoleta, ni existe un modelo Gnico, Excelsior, 22 de marzo
de 1992; El1 liberalismo social no es un antagonismo, Uno Mas Uno, 27 de
marzo de 1992; E1 liberalismo social no tiene cabida en una sociedad

pasiva y apolitica, Uno mi&s Uno, 27 de marzo de 1992; El liberalismo

social permite rechazar, por igual, capitalismo salvaje y populismo, Uno

Mas Uno, 27 de marzo de 1892.

(38) Occidente debe olvidar la privatizacién a ultranza, Excelsior,
1 de junio de 1992; Mercado con politica social: Salinas, Excelsior, 23

de noviembre de 1993.
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VI.- DOCUMENTACION CONSULTADA.

- Aislamiento estadounidense en la Cumbre de la Tierra, Excelsior, 92 de
junio de 1992.

- Antepone EU sus intereses a los del planeta, Uno Mas Uno, é de junio de
1992. ‘

-~ Aterrizaron extraterrestres en la ciudad rusa de Voronzh, afirman

novnidlogos"™, Excelsior, 2 de junio de 1992.
- Base del Estado corporativo, Excelsior, 2 de junio de 1992.
- Biodiversidad y desarrollo, Excelsior, 20 de junio de 1992.

- Bush: Tiene EU las mejores medidas de protecciédn ambiental en el orbe,
Uno Mas Uno, 12 de junio de 1992.

- Cada afio mueren por enfermedad 40,000 mil nifios en México, Excelsior 24
de diciembre de 1991.

- Clinton, intervencionista astuto si concilia Estado y mercado,
Excelsior, 26 de noviembre de 1992.

- Concentran 19 paises Furopeos un Acuerdo de Libre Comercio, El

Financiero, 23 de octubre de 1991.

- Corrige J. Major a M. Thatcher y fortalece al Estado Benefactor,
Excelsior, 15 de julio de 1992.

- Crece la desnutricién_ por la pérdida del poder adguisitivo, El
Financiero, 26 de mayo de 1992.

- Criaturas diversas podrian vivir en otros planetas, Uno Mas Uno. 2 de
julio de 199%52.

- D. Bonet, J. Coberos, L. M. Martinez Otero, J. Perasejordi y J. Phaure,

Esperando el Milenio. Reflexiones Sobre el Final de los Tiempos, II

Semana de Estudios Sobre el Pensamiento Heterodoxo de San Sebastian,
Ediciones 29, Barcelona, Espafia, pagina 10.

- Pe nuevo sobre el liberalismo, Uno Mas Uno, 10 de marzo de 1992.

- Dejan de lado viejas contiendas europeas, Excelsior, 24 de octubre de
1991.

- Descubren astrénomos de E.U.A la primera galaxia a punto de nacer,
Excelsior, 29 de agosto de 1989.

- Descubren en el cerebro lugar para hacer medicinas, Uno Mas Uno, 14 de
septiembre de 1990.
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- Desnutridos 2 de cada 3 nifios de 6 afios. En el campo la mayoria, El
Financiero, 26 de mayo de 1992.

- Desnutridos 6 de cada 10 nifios, Excelsior, 31 de julio de 1992.

- Desnutridos 64 % de nifios _hasta de 5 afios, Uno Mas Uno, 27 de mayo de
1992.

— Dispuesto EU a ser el Gnico oponente a un Tratado de la Cumbre de la

Tierra, E1 Financiero, 12 de junio de 1992.

- El acuerdo de libre comercio entre Estados Unidos y Canadi, Revista

Comercio Exterior, Vol. 39, No. 4, abril de 1989, México D.F.

- El cambio debe ser garantia de justicia, Excelsior, 28 de septiembre de
1993.

- El1 liberalismo social fortalece la soberania, Uno Mas Uno, 13 de marzo
de 1992.

- El liberalismo _social no es un antagonismo, Uno Mas Uno, 27 de marzo de
1992.

- El1 liberalismo social no_ tiene cabida en una sociedad pasiva v

apolitica, Uno mas Uno, 27 de marzo de 1992.

- E1 liberalismo social permite rechazar, por iqual, capitalismo salvaije
vy _populismo, Uno Mas Uno, 27 de marzo de 1992.

- E]l liberalismo social se vive con el Pronasol, Excelsior, 21 de marzo
de 1992,

- El1 liberalismo social, Excelsior, 7 de marzo de 1992.

- El liberalismo social: Nuestro camino, Uno Mas Uno, & de marzo de 1992.

El mapa cromosdmico, Excelsior, 12 de mayo de 1990.

El Mercantilismo llega a Mosci, Excelsior, 17 de febrero de 1994.
- El nacimiento del primer nific de probeta en Pakistan pone_de cabeza a

la nacidén, Excelsior, 25 de agosto de 1989.

- El1 Neointervencionismo Estatal, El Financiero, 23 de noviembre de 1992.
Clinton: ; Un nuevo Liberalismo Social 2, El1 Financiero, 24 de noviembre
de 1992.

- El Neoliberalismo continfia haciendo "agua"™ en Estados Unidos, El

Universal, 2 de octubre de 1993.

- El retiro del Estado impone retos capitales al neoliberalismo,
Excelsior, 28 de septiembre de 1993,

- En_el TIC el mercado fijard precios a los basicos, Excelsior, 27 de
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marzo de 1992.

- En__laboratorios_ _espaciales realizan analisis de material para
odontologia, Excelsior, 5 de febrero de 1994.

- Entre la politica y 1la economia. ILa condicién de 1los serviles,
Excelsior, 13 de marzo de 1992.

- Estd en duda gque el mnercado solucionarid m&gicamente los problemas
econdmicos, El Financiero, 26 de noviembre de 1993.

- Estados Unidos voz discordante en la Cumbre de la Tierra, El
Financiero, 12 de junio de 1992.

- Estadn desnutridos 40 % de los nifios mexicanos, Excelsior, 6 de
diciembre de 1991.

-~ Expatriacidén de las ciencias sociales. Humanidades de la UNAM, en 1la
mira, Excelsior, 5 de junio de 1992.

- Francia realiza su primera experiencia para lograr su fusién nuclear en

frio, Excelsior, 5 de mayo de 1989.

- Guia Oficial de cChichén Itza, Instituto Nacional de Antropologia e
Historia (INAH) y Ediciones Salvat de México (SALVAT), México D.F., 1991.

- Guia_ Oficial de Uxmal, Instituto Nacional de Antropologia e Historia
(INAH) y Ediciones Salvat de México (SALVAT), México D.F., 1991.

- Gutiérrez, Carlos Maria; La Informacidn: Conciencia y Mercado, Revista

Capitulos del SELA No. 5, Sistema Econdmico Latinoamericano, Caracas,
Venezuela, Junic de 1984, pagina 72.

- Habra en E.U. inseminacidén artificial por correo, Uno Mas Uno, 14 de
noviembre de 1994.

- Inaceptable un acuerdo en la biodiversidad: George Bush, Excelsior, 12

de junio de 1992.

~ Intervencionismo del Estado. Origenes vy modalidades del Estado,
Excelsior, 3 de junioc de 1992.

- Izguierda vy totalitarismo. Origenes y modalidades del Estado,
Excelsior, 4 de junio de 1992.

- Japdén_en el umbral de la neurocomputadora, Excelsior, 3 de enero de
1990.

- Kerrell, Bill y Goggin, Kathy; Manual de Energia Piramidal. Usos ¥
Aplicaciones, Editorial Posada, 23 Ava. Edicidn, México, D.F., 1992.

- La _CEE y EFTA formaran un megamercado de 400 millones de consumidores

en 93, Uno Mas Uno, 23 de octubre de 1991.

- La Cuenca del Pacifico: Un nuevo espacio estratégico, Uno Mas Uno, 4 de
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mayo de 1988.

- La Qdisputa entre liberalismo y nacionalismo amenaza a la paz mundial,
Excelsior, 2 de diciembre de 1992,

- la era de la teraplia genética comenzdé con la transfusidén de células
roducidas, Excelsior, 28 de abril de 1991.

- La fusién_en frioc opcidn energética: Maver vy Reitz, Excelsior, 27 de
mayo de 1991.

- La hegemonia en el sistema capitalista empieza_ a_desplazarse hacia el

Pacifico, Excelsior, 3 de mayo de 1989.

- La identificacién del ADN, Excelsior, 31 de junio de 1990.

-~ La ldégica del mercado, El Financiero, 4 de agosto de 1992,

- La_nueva cara del requlador econémico, Excelsior, 28 de septiembre de
1993,

- La primera base espacial "Libertad a 250 millas sobre la tierra,
Excelsior, 15 de julio de 1991.

- La_proteccién del ambiente no debe inhibir al comercio: Japdn,

Excelsior, 25 de abril de 1992.

- La revolucidn de las computadoras dque piensan, Excelsior, 29 de
diciembre de 1989.

- La teoria_ del Estado. Origenes y modalidades del Estado, Excelsior, 5
de junio de 1992.

- La verdadera dimensién de la Conferencia de Rio. Urge enfrentar los

problemas del medio ambiente, El Financiero, 27 de julio de 1992.

- Landerreche, Rafael; Significado del Exodo poxr la Democracia, en:

Nuestra Palabra. El Fraude de 1991 y la Participacién cCiudadana en la
Lucha por la Democracia, Convergencia de Organismos Civiles por la
Democracia, México D.F., 1992, paginas 350 y 351.

- Las fuerzas del mercado solas no resuelven problemas: MCS, Excelsior,
20 de mayo de 1992.

~ Latincamérica estd lejos del Pacifico, Uno M&s Uno, 19 de agosto de
1989.

- Liberalismo social, nuestra filosofia. Contra Estatismo )4
Necliberalismo absorbente, E1 Financiero, 5 de marzo de 1992.

- Libre comercio desde Islandia hasta el Mediterrineo, Excelsior, 23 de
octubre de 1991.

— Localizan 1la zona del cerebro gque controla el aprendizaje vy la
memorizacién, Excelsior, 11 de abril de 1994.
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- Malthus redivivo. Neomalthusianismo v.s. desarrollo, Excelsior, 14 de
junio de 1992.

~ Mapa detallado del cerebro, dgran reto, Excelsior, 22 de septiembre de

1993.

- Mas nexos con la Cuenca del Pacifico, Uno Mas Uno, 28 de abril de 1988.

- Mercado con_ politica social: Salinas, Excelsior, 23 de noviembre de

1993.

- Mueren cada afio cincuenta mil nifios en México por desnutricién,
Excelsior, 29 de agosto de 1992.

- Mueren por desnutricién 92 de cada cien mil nifios en la Zona Centro
Yucateca: TPN, Excelsior, 18 de marzo de 1992,

~ Ni la soberania es obsoleta, ni existe un modelo Gnico, Excelsior, 22
de marzo de 1992.

- Occidente debe olvidar la privatizacidén a ultranza, Excelsior, 1 de
junio de 1992.

- Padecen anemia 6 de cada diez mexicanos, afirman especialistas,
Excelsior, 21 de octubre de 1991.

~ Padecen desnutricién 20_% de los nifios en _Guanajuato: Sanchez V,
Excelsior, 28 de julio de 1992.

- Peligro el capitalismo salvaje, Excelsior, 2 de noviembre de 1993.
- Pierde liderazgo FU en cuestiones del medio ambiente, El Financiero, 8

de junio de 1992.

- Potente hormona podria reprogramar el reloj interno de los seres

humanos, Excelsior, 11 de octubre de 1993.

- Profundo_rechazo en Wall Street a Clinton. Temor a un incremento de
tasas de interés e inflacién, El Financiero, 13 de noviembre de 1992.

- Promotor vy no requlador el papel del Gobierno, Excelsior, 30 de
septiembre de 1991.

- Proyecta FE.U. descifrar la_composicidn genética, Excelsior, 25 de
septiembre de 1989. -

- Que del liberalismo, Uno Mas Uno, 17 de marzo de 1992.

- Recursos a los_marginados con mecanismos de mercado, Excelsior, 14 de
marzo de 1992,

- Regula la existencia de la sociedad, Excelsior, 31 de mayo de 1992.

- Reina el desamparo, la Indiferencia v la Soledad en un Mundo Cada Vez
Mas Extrafio, Excelsior, 3 de febrero de 1994.
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- Reina el desamparo, la Indiferencia y la_ Soledad en un Mundo Cada Vez

Mas Extrafio, Excelsior, 3 de febrero de 1994.

- Salvar la Tierra sélo un suefio, Excelsior, 16 de junio de 1992.

- Schmucler, Héctor. La Escuela de Frankfurt y Walter Benijamin contra las
Estrategias Tranguilizantes, VII Encuentro Latinoamericano de Facultades
de  Comunicacién  Social: Comunicaciédn, Identidad e Integracidn

Latinoamericana, Acapulco, Guerrero, México, octubre de 1992, versiédn
fotocopiada. :

- Se debate la fusidén en frio lograda por S. Pons, Excelsior, 12 de mayo

de 1989.

- Se logrd la Fusidon Nuclear en laboratorio, Excelsior, 12 de noviembre
de 1991.

- Se une FEuropa a los Acuerdos de Rio sobre el cambio climatice v de
biodiversidad, Uno Mas Uno, 7 de junio de 1992.

- 8i al neoestatismo para guiar v no remplazar al mercado, Excelsior, 13

de abril de 199%2.

— Son mis los historiadores de Estados Unidos que estudian a México gue
los mexicanos, Uno Mas Uno, 8 de julio de 1992.

- Tratan por primera vez en la historia de la medicina a humanos con
genes modificados, El1 Universal, 30 de agosto de 1990.

- Un mercado comin continental formado por los 35 paises de Europa podria

superar el nuevo blogue de Norteamérica, Uno M&s Uno, 26 de octubre de
1991.

- Una Generacién de Lisiados, Excelsior, 21 de marzo de 1992.

— Una pena_la__resistencia de Estados Unidos al Acuerdo de 1la

Bicodiversidad, Excelsior, 6 de junio de 1992.

- Vengo a tomar acciones no a pedir perdédn: Bush, Excelsior, 13 de junio
de 1992.

— Vitalidad regional: Cuenca del Pacifico, Excelsior, 14 de mayo de 1989.

- Vive la Antropologia momentos muy dificiles, Excelsior, 25 de julio de
1992.

- Vogelmann D.J., Presentacidén al I. Ching. El Libro de las Mutaciones,
Editorial Sudamericana, S$.A., Buenos Aires, Argentina, 1976.

- ¢ De qué sirve la democracia si pervive el mercantilismo en América

Latina ?, Excelsior,, 3 de junio de 1992.

- 4 FEnsayo de_ la Economia_de mercade ?, Excelsior 16 de diciembre de
1991.
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- : Realmente debemos confiar todo a la Iniciativa Privada

: Neoliberalismo social ?, Uno M&s Uno, 11 de marzo de 1992.

?2: El caso _de

Fd
1a Fisica, El Financiero, 1 de noviembre de 1991.

- : Resolver los problemas con la Ley de la Oferta v

L

Excelsior, 4 de enero de 1992.

- 41 millones de mexicanos sin acceso a los minimos

nutricién, E1 Financiero, 15 de octubre de 1991.

- 41 millones de mexicanos sin acceso a_los minimos

la Demanda 2,
esenciales de
esenciales de

nutricién, E1 Financiero, 15 de octubre de 1991.



