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1 de febrero de 1997

Mtro. Juan Alfonso Priante
UDLA-Puebla

Estimado colega:

Agradezco mucho tu interés por colaborar en el IV Anuario de Investigacién de
la Comunicacion CONEICC.

Adjunto encontrards un dictamen recibido sobre tu articulo. Deseo aclararte
que seleccionamos dos evaluadores externos de reconocida trayectoria y
solvencia profesional, quienes recibieron tu colaboracién sin firma ni
identificacién alguna. Siguiendo las politicas normales de las publicaciones
cientificas, los nombres de quienes fungieron como dictaminadores de tu
colaboracién se mantienen en el anonimato.

El primer evaluador aprobd tu articulo con modificaciones. Solicita diversas
correcciones, las cuales es imprescindible que se lleven a cabo para autorizar su
inclusién en el anuario. Te suplico que en un plazo no mayor de un mes me
envies la versiébn modificada tanto impresa (un original basta) como en disket.
El segundo dictamen atin no me llega, pero te envio el presente para que vayas
avanzando en las modificaciones solicitadas.

Te reitero el agradecimiento del CONEICC y el mio propio por tu interés en este
proyecto de reflexién y divulgacién.

Atentamente

¢

José Carlos Lo
Editor'del
Coordinadgr/de Investigacién




NOMBRE DEL ARTICULO:
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El ensayo esta escritc con claridad, refiere autores
importantes sobre el tema abordado y evidencia un buen manejo
de 1a tematica analizada. Sin embarge, la idea central acerca
de la cual gira su trabajo (entender a la globalizacidén como
una nueva forma de imperialismo, o como su titulo lo enuncia:
una nusva excusa para la dominacién cultural}, es demasiado
simplista y también bastante analizada.

Nebido a la solvencia gque demuestra el autor en el tema, Creo
que dehiera contrastar esa idea central de globalizacién-
dominacidn cultural, con otras concepciones de la
globalizacién a fin de dar a su ensayo un mayor interésg. Esto
debido a que los anuarios de CONEICC buscan incluir trabajos
novedosos y actualizados.

En su forma actual, el articulo podria incluirse en una
revista de especializada en comunicacién, pero considero que
para formar parte del Anuario de CONEICC debiera al menos
contrastar su punto de vista con otros acerca de la
globalizacion v el rol de los medios.
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ANUARIO DE INVESTIGACION DE LA COMUNICACION CONEICC
CRITERIOS PARA LA EVALUACION DE ARTICULOS

El anuario de investigacién de 1a comunicacién CONEICC tiene como finalidad constituirse
en una fuente de consulta para los estudiosos de la comunicacién en nuestro pais, basindose
en la divulgacién de propuestas teGrico-metodoldgicas plurales, estados de la cuestién y
hallazgos de investigaci6n relativos a los miiltiples fénomenos que confluyen en este campo
del conocimiento.

Se trata, en particular, de ofrecer panordmicas generales y actualizadas sobre los nuevos
desarrollos teéricos y metodoldgicos en las diversas 4reas de la comunicacién --masiva,
interpersonal, internacional, nuevas tecnologias, organizacional, politica, etc.--, asi como
resefias sobre publicaciones recientes en nuestro pafs. Se aceptan, tambi€n, ensayos y
reportes de investigaci6n sobre temas especificos que por su calidad tebrica y metodolGgica
contribuyan al desarrollo del conocimiento cientifico sobre comunicacién.

En el apuario se incluyen dos tipos de trabajos: ensayos tefricos y reportes de
investigaci6n.

Los ensayos deberdn mostrar un manejo actualizado y critico de la bibliograffa relevante
en el drea, y deberdn ir mds alli de la sintesis del estado de la cuestién, realizando
aportaciones conceptuales o metodoldgicas. '

Los reportes de investigacién también deberdn mostrar un manejo actualizado y critico de
la bibliografia relevante en el drea, aunque su profundidad podra ser menor que en el caso de
los ensayos. Ademds, deberdn especificar claramente los procedimientos metodolégicos
utilizados en el estudio. Los resultados y las conclusiones deberdn ofrecer evidencias que
contribuyan a un mejor entendimiento del fenémeno analizado. ’
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CHOLULA, PUE. 19 DE FEBRERO 1996

DR. JOSE CARLOS LOZANO R.
DEPTO. DE COMUNICACION
ITESM CAMPUS MONTERREY
PRESENTE

Estimado José Carlos:

Lamentablemente me retrasé en el envio de esta
ponencia que presenté en San Luis Potosi el afio pasado.
Estoy totalmente conciente de lo extemporaneo que resulta
enviarte ahora mi ponencia con el fin de ser considerada
parte del III Anuario CONEICC 1996.

Sin embargo, abusando de tu confianza, te la envio
ahora para ver si es posible que de ser aceptada, pueda
formar parte de la edicién del III Anuario. De lo contrario,
espero que pueda ser considerada y sometida a revisién
para el proximo afio.

En cualquier caso, te agradezco mucho tu tiempo y
atencién dedicada a la presente.

Recibe saludos para ti y tu familia y espero que nos
veamos pronto.

Atentamente

Mtro. Juan Alfonso Pria te H.
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RESUMEN

GLOBALIZACION: UNA NUEVA EXCUSA
PARA LA DOMINACION CULTURAL

La presente ponencia aborda el tema de Ila
globalizacion cultural y defiende la postura de que ésta,
concebida y desarrollada en los actuales términos,
representa una herramienta mdas del proceso de
dominacién cultural trans-nacional. Si bien es cierto que
la globalizacién puede ser considerada como un proceso
natural e inherente de los sistemas sociales capitalistas
avanzados, del mismo modo puede ser comprendida como
una nueva version de los tradicionales instrumentos de
hegemonia que poderosas €lites usan para expandir tanto
sus mercados como sus ambitos de influencia cultural.

Las reflexiones siguientes cuestionan quiénes estan
interesados en globalizar el ambito cultural de las
sociedades contemporineas, cuales son los intereses que
estimulan este fendmeno y sobre todo qué consecuencias
son vya evidentes en las sociedades que
preponderantemente consumen -- en lugar de crear --
los productos culturales globalizados.

Estructuralmente, este ensayo inicia con una
aproximacion para definir globalizacién. En seguida se
discuten las intenciones y consecuencias derivadas de
este proceso. En tercer lugar, se intenta explicar porqué
la globalizacién no es necesariamente un fendomeno
nuevo, sino una "envoltura" nueva que encierra las
tradicionales practicas de hegemonia e imperialismo
cultural. Finalmente, se ofrece una serie de preguntas e
hipotesis que pueden derivar futuras lineas de
investigacion y reflexién académica.



GLOBALIZACION: UNA NUEVA EXCUSA
PARA LA DOMINACION CULTURAL

Fn estas reflexiones se revisa la vinculacién de los
conceptos de globalizaciéon y cultura. Con el fin de delimitar
nuestro tema, partimos de la premisa de que el fenomeno
de la cultura global debe ser entendido como la extension
de una herramienta para lograr un proceso -- o un estado
-- de dominacion cultural.

Mientras la globalizacion puede ser considerada como
un proceso natural e inherente de los sistemas sociales
capitalistas avanzados, del mismo modo puede ser
comprendida como una nueva version de los tradicionales
instrumentos de hegemonia que poderosas élites usan para
expandir tanto sus mercados como sus ambitos de
influencia cultural.

Sin embargo ;C6mo entendemos el concepto de
globalizacion en la actualidad? Si se trata de un proceso
jQuién lo esta llevando a cabo? jQuién se esta beneficiando
del mismo? Y, simultineamente, ;Quién esta resultando mas
perjiudicado? En términos mas precisos, jQué clase de
deterioro estd provocando este proceso y sobre quién? ;Por
qué la dominacién o hegemonia cultural puede - y debe --
todavia ser parte de la agenda de analisis académico?

Las sociedades pasivas, aquellas que

preponderantemente consumen, en lugar de producir,




contenidos de medios masivos, como 1o son por ejemplo los
de la televisién global, pueden ser vistas como victimas de
la hegemonia cultural controlada por naciones poderosas.
Sin embargo, también cabe preguntar jHa sido asi siempre?
jQué enfoques alternativos podrian esperarse del desarrollo
tecnologico? jPuede pensarse en un escenario diferente?

Fl objetivo de las presentes reflexiones es el de
explorar algunas posibles respuestas a estas interrogantes.
Para ello, analizaremos en primer Ilugar el término
"globalizacién”. En segundo término, delineamos una serie
de intenciones y consecuencias derivadas de este proceso.
Posteriormente, discutimos si la globalizacion es un
fendmeno nuevo o si podemos seguir hablando de
hegemonia cultural. Por altimo, intentaremos contribuir al
establecimiento de hipotesis tedricas sobre el fenémeno de

la globalizacion en el terreno cultural.

Globalizacion: aproximaciones hacia su comprension

En la actualidad es comun escuchar que el mundo se
esta globalizando, que las economias se integran
progresivamente, que los limites culturales entre las
sociedades se estan desvaneciendo. A pesar del hecho de
que el concepto de globalizaciéon no es del todo nuevo!, es

ahora, hacia el fin de milenio, que el concepto ha cobrado

l Tal v como lo sefiala Ferguson {1992), el navegante Fernando de
Magallanes en el Siglo XVI descubrié una realidad material que bien puede
concebirse como ¢l fundamento del concepto de globalizacion.




mas fuerza que punca y, en consecuencia, ha generado
muchas connotaciones. Sin embargo, como lo sefiala
Ferguson (1992), "no es claro si las diferentes partes que
evocan a la globalizaciéon quieren decir lo mismo o si acaso
se estan refiriendo al mismo asunto".?

Al discutir el concepto de globalizacion, Ferguson
identifica en primer términc el mas acabado significado que
parece implicar; y en segundo lugar lo enfoca desde tres
diferentes perspectivas: histérica, estructural y
posmoderna. Aparentemente, existe un consenso que
concibe a la globalizacién como una condicidén a la que tanto
naciones como corporaciones estan tratando de llegar. Del
mismo modo, el concepto evoca una jornada o un proceso
que debe ser asumido con el fin de convertirse en "algo" o
en "alguien”, es decir de convertirse en globalizado.

Desde la perspectiva historica, la globalizacion es un
resultado tanto de una creciente inter-dependencia
econdmica y un proceso empresarial corporativo de escala
mundial, como de una decreciente soberania politica de los
estados nacionales (Ferguson, 1992:70).

Desde el punto de vista de la perspectiva estructural,
Ferguson considera que la globalizacion se debe
esencialmente a procesos estructurales de cambio
institucional. Desde esta nocion, es posible aceptar la idea

de un orden mundial cambiante, en evoluciéon hacia "un-

2 La traduccién del inglés de la citas que aparecen en este texto fueron
hechas por el autor de este ensayo.




solo-mundo”, en el cual los ciudadanos globales o mundiales
trabajan, sufren, disfrutan y mueren juntos mientras
colectivamente se interesan en la solucion de problemas
globales {1292: 70).

Una concepciéon dicotémica se encuentra en la base de
la perspectiva posmoderna que Ferguson anota para
comprender a la globalizacion. Esta permite, en la misma
connotacion, la diversidad cultural en el mundo asi como la
unidad global. Los procesos trans-fronteras de integracion
cultural (como los tratados comerciales en el Continente
Americano o las uniones en FEuropa) y los conflictos
culturales internos (como la guerra en Bosnia- Herzegovina,
los intentos separatistas de Chechenia o las luchas raciales
en Ruanda) dan clara muestra de esta aparente
ambivalencia.

Pero cuando nos referimos y restringimos el concepto
de globalizacion al area cultural es posible alcanzar
concepciones mas concretas. Una "cultura global®™ en
términos de Featherstone {(1990) puede ser concebida dado
que existen continuos procesos de desregulacion de muchas
actividades profesionales. No se trata s6lo del hecho de que
cada vez mas personas estan ahora involucradas con mas de
una cultura, permitiendo asi una auténtica comunicacién
intercultural, sino que ademas es evidente que fuerzas
econdmicas, culturales y politicas fomentan este

intercambio de accion cultural diversificada.




Featherstone considera que la "logica binaria que
intenta comprehender a la cultura a través de términos
mutuamente excluyentes como homogeneidad-
heterogeneidad, integracién-desintegracion, unidad-
diversidad" (1990:2) no esclarece del todo el entendimiento
de lo que es la cultura global. Sin embargo, si bien es cierto
que esta légica binaria no es suficiente para entender mejor
el concepto, también es cierto que es 1til para describir las
caracteristicas duales del proceso de globalizacion. En otras
palabras, a pesar de su aparente simplicidad, la logica
binaria refleja lo que estd sucediendo en el mundo: una
continua desintegracion de los estados nacionales,
estimulada simultaneamente por un exacerbado
regionalismo. Fs posible que las fuerzas politicas sean el
principal factor que estimule este proceso reciproco; pero
tanto las motivaciones culturales, como las econOmicas no
pueden soslayarse al pensar que no contribuyan a que esto

ocurra.

Consecuencias: jDe parte de quién y para quiénes?

La preocupaciéon central que aqui nos interesa se
refiere a las consecuencias culturales del proceso de
globalizacion. Como lo indica Schiller (1990)"sin importar el
medio, el contenido del mensaje y la forma del medio son
moldeadas por imperativos comerciales" (pp.2). Y es en esta

idea en la que podemos encontrar la esencia de estas




reflexiones. Si consideramos la amplia influencia, el alcance
global y el impacto mundial que tiene por ejemplo la
television, v nos preguntamos acerca de sus contenidos,
podemos afirmar que éstos son decididos por unos cuantos
intereses meramente comerciales. En consecuencia, las
audiencias globales (masivas), a pesar de su diversidad
intrinseca, son homogeneizadas por patrones de consumo y
expectativas de vida diseminadas, siguiendo nuestro
ejemplo, por la television.

Incluso la tesis que defienden los llamados por
Schlesinger (1987) "nuevos revisionistas”, en la que se
establece una division entre los argumentos politico-
econdmicos y la produccion, consumo e interpretacion de la
cultura, parece no tener sustento mas alla de la logica
mercantilista. La discusion que al respecto plantea Schiller
(1993) lo demuestra con claridad. El poder, segun esta tesis,
reside en los espectadores, en su heterogoneidad que
conduce a una interpretacion hiper-diferenciada de los
mensajes masivos, pero Schiller contra-argumenta: "es
mucho mas satisfactorio que nos digan que nosotros
tenemos el poder, a tener que luchar por conquistario en
contra de formidables enemigos” (1993:204).

Los patrones de consumo de una sociedad cualquiera
reflejan en parte sus valores culturales. Los medios masivos
con sus contenidos globales se estan encargando de
modelar, remodelar y re-orientar estos patrones hacia un

sentido estrictamente enmarcado en la banalidad del




mercantilismo y del consumismo. Con esto no queremos
proponer que la idea y el acto de consumir o comerciar sean
negativos en si mismos, o que las sociedades "recipientes” o
"pasivas”" no deban consumir, pero si queremos apuntar gue
cuando el poder globalizador de los medios masivos se
dirige sOlo a fomentar deseos consumistas, casi irracionales,
y ademas ofrece contenidos envueltos o disfrazados con un
empaque de modernidad, globalidad y cosmopolitanismo, en
el mas frivolo de sus sentidos, se esta no so6lo engafiando a
las audiencias, sino ademas, se esta desaprovechando el
enorme potencial de la tecnologia aplicable a un uso social
de la comunicacion y la informacion.

Como lo sefiala Bagdikian (1989) durante la década de
los noventa, solo de cinco a diez corporaciones estaran
dominando los periodicos de mayor circulacion en el mundo,
asi como las revistas, libros, estaciones de television y la
produccion filmica, musical y de video. El proceso de la
informacién a nivel mundial tiende vertiginosamente a
estar dominado por esta pequefia élite. Los cinco grandes,
en la clasificacion de Bagdikian son: Time Warner Inc.,
Bertelsmann A.G., News Corporation Ltd., Hachet S.A. y
Capital Cities/ABC Inc.

Pero mas alla de los nombres y de las subsecuentes
compafhias que han adquirido o estan por adquirir, vale la
pena reflexionar sobre los productos del proceso
informativo y comunicativo que ya estan controlando.

Dichos productos son ideas, noticias, entretenimiento y

-




cultura masiva; el publico consumidor de estos productos es
simplemente el mundo, sobre todo el de aquellas sociedades
"recipientes” o "pasivas”.

A este respecto, es conveniente detener la reflexion
sobre el término "sociedad pasiva" que se ha venido usando.
Para ello, Garcia Canclini (1994) se pregunta ";jQuiénes
estan interesados en qué integracion?" , y es valido
parafrasear la pregunta en términos de globalizacion. Las
sociedades pasivas deben entenderse como aquellos paises
que tradicionalmente hemos sido considerados sub-
desarrollados pero que curiosamente no lo somos en cuanto
a consumo audiovisual se refiere. El World Communication
Report de la UNESCO (1990) seflala gue Latinoamérica
transmite al afio mas de 500 mil horas de television,
mientras las naciones latinas de Europa solo difunden 11
mil. Asimismo, la proporcion de videocasseteras en México
y Argentina (30% de los hogares) -- entre otros paises
latinoamericanos —- es superior a la proporcion en paises
como Rélgica (26%) e Italia (16%).

De este modo, la pasividad de nuestras sociedades no
esta referida al consumo, sino a la produccion endogena, en
cuyo terreno si nos abraza el sub-desarrolio. Por ejemplo, el
70 % de la las peliculas exhibidas en los cines de varios
paises de América Latina son estadunidenses. Y las grandes
corporaciones transnacionales latinoamericanas, como
TELEVISA o Rede Globo se han dedicado exclusivamente a

expandir los mercados de los medios de comunicacién y sus




contenidos mas rentables y de mayor influencia. En
consecuencia y siguiendo un patron globalizador, estas
empresas se convierten en los principales moldeadeores de
la informaci6én, la percepcion y el entretenimiento de las
familias (1994). Tal moldeo, como es bien sabido,
nuevamente encuentra sus principales directrices en el
consumismo exacerbado y en la logica mercantilizante del
tan mencionado ambiente de cultura global hacia donde
vamos, o en el que -- inevitablemente -- ya mnos

encontramos.

Cultura global: ;El mito de lo nuevo o la realidad

hegemonica?

Con estas nociones es posible ahora entender porqué
se habla de una cultura global en una aldea global. Aunque
es virtualmente imposible concebir una sola cultura
tratando de encapsular a cada nacién o a cada pueblo sobre
la Tierra, es posible entender a la cultura global como un
conjunto de valores, habitos y practicas sociales que estan
siendo rapidamente diseminados alrededor del mundo.

Con e¢l fin de reforzar estos conceptos, es util hacer uso
de las ideas de Smith (1990) acerca de la cultura global. En
términos de este autor, si bien las naciones como entidades
politico-economicas fueron funcionales en un mundo de

estados industriales competitivos, ahora resultan un tanto




obsoletas en el marco de sociedades de servicio basadas en
la interdependencia y el conocimiento técnico. Conforme nos
adentramos en esta nueva era de gigantes economicos y de
superpotencias, de empresas multinacionales y blogues
militares, podemos ser testigos de la conformacion de una
nueva suerte de imperialismo cultural. Smith en si mismo
no esta en contra del nacionalismo, mas bien su postura lo
defiende, pero para €l es claro que esta lectura del mundo
es la prevaleciente entre los ostentadores del poder y del
control global.

Subsecuentemente, los términos de capitalismo, neo-
liberalismo y, en cierto modo, "europeanismo" son, por
definiciéon y por intencién, supranacionales, si no es que
universales. Su motor vital 1lo constituye una
infraestructura tecnoldgica ciertamente cosmopolita. Dicho
motor involucra wuna base telecomunicativa que,
eventualmente, erosiona cualquier diferencia cultural y
crea una genuina cultura global (1990).

En algunas de las naciones mas desarrolladas se ubica
ese pequefic grupo de corporaciones transnacionales en el
campo de la comunicacion global; y son éstas las Ginicas que
definen sus contenidos orientados solamente por el lucro.
De qui se desprende la expectativa de que una re-
configuracién del escenario mundial se llevard a cabo, y de
hecho, ésta ya ha comenzado. Schlesinger (1991) considera
que el Tercer Mundo, un productio de la Guerra Fria,

pertenecia a un escenario en el cual el Primer Mundo
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Capitalista confrontaba al Segundo Mundo Socialista y
ambos lucharon por ejercer su influencia hacia el resto del
globo. En esta era Post-Guerra Fria, en la cual el Segundo
Mundo ya no existe como bloque, es en donde la re-
configuraciéon tanto externa como interna del Tercer Mundo
puede tener lugar.

Fl debate sobre el vinculo entre los medios masivos y
Ja cultura en el nivel internacional también tiende a ser re-
conformado. Especialmente en la década de los 80, los
medios masivos eran considerados como una herramienta
que podria jugar un papel crucial en la construccion,
articulacién y fomento de diversas formas de identidad
colectiva (1991). Desafortunadamente, los términos y la
esencia del discurso y del debate han tomado otra
direccion. Los medios masivos de alcance y escala global, en
especial la television, se han diseminado y desarrollado en
tal forma a la sombra protectora de los gobiernos
privatizadores, que ahora resulta mas plausible y veraz,
aungque menos provocativo, entender que las culturas
nacionales pueden existir no exentas de su vulnerabildad
de dominacion ideologica y, por lo tanto, incluidas en una
realidad cultural global y transnacional.

Cultura global: Propuestas para la reflexion v la
accion

lLa ultima parte de estas reflexiones intentan discutir

porqué la globalizacion se debe leer también como una
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nueva forma de imperialismo cultural. Asimismo,
planteamos posturas y propuestas de diferentes autores
que coinciden esencialmente en la necesidad de revalorar y
re-orientar este "estado global” en el que nos encontramos
inmersos.

Consideramos que tal forma de hegemonia no es
deseable para aquellas naciones, audiencias, comunidades
grupos e individuos que ostentando culturas propias, no
pueden decidir sobre los contenidos que les son impuestos
desde culturas ajenas.

Por una parte, los mensajes transmitidos e impuestos a
través de los medios masivos globales y -- sobre todo --
determinados por élites poderosas sobre una base de
racionalidad meramente comercial, resultan en principio
ajenos a las demandas sociales de las audienciasque los
reciben.

Por otra parte, este permanente flujo de mensajes
proveniente desde fuera de su cultura, tiende a erosionar
los valores culturales y las practicas sociales tradicionales y
auténticas de la sociedad receptora.

En consecuencia con las ideas de Cisneros (1994},
mientras mas formen parte los individuos de un grupo
social en el proceso de toma de decision respecto de los
elementos culturales para usar modificar, producir y re-
producir estos elementos, mas capaces seran estos
individuos para definir por si mismos los elementos que

conformaran su cultura. En base al trabajo de Bonfil (1982),
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Cisneros propone que en realidad no es tan relevante si
elementos culturales tales como la vivienda, la vestimenta,
la comida, los medios de {t(ransporte, las expresiones
artisticas y las formas de organizacion social, son generados
en forma auténoma por el grupo social o si esos elementos
son tomados "prestados" de otras culturas. Lo que si es
importante es definir gquién decide sobre el uso y las
subsecuentes modificaciones de esos elementos. De este
modo, para que una cultura propia pueda existir, no es
requisito que ésta se presente en forma aislada (lo cual
resulta actualmente muy poco probable), sino que
colectivamente tenga control sobre las decisiones tan
cruciales que le otorguen su definicién, independientemente
del origen de los elementos sobre los que haya que decidir.

Asimismo, Bagdikian (1989) considera que la libertad
de informacién en los paises democraticos, entendida en el
marco de la globalizacion, debe asegurar tres condiciones
para que pueda existir: los ciudadanos deber ser capaces de
leer y ver cualquier cosa disponible, la diversidad de
fuentes para elegir debe ser ostensible y los sistemas de
comunicacion deben deben asegurar el acceso a todo aquel
que desee acercarse a sus conciudadanos.

A su vez, Garcia Canclini {1994) propone que para que
la integracion cultural en tiempos de libre comercio permita
la autogestion y desarrollo de las sociedades
latinoamericanas, y ademas se equilibre el desigual acceso

de estas sociedades en el campo de las tecnologias
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avanzadas v las autopistas de la comunicacién, es necesario

erradicar un antagonismo.

UNo se trata de restaurar un Estado propietario, sino de

repensar el papel del Estado como arbitro o garante de que
las necesidades colectivas de informacién, recreacién e
innovacidén no sean subordinadas siempre al lucro. Para
superar los riesgos del intervencionismo estatal y la frivola
homogeneizacion del mercado sobre ias culturas es necesaric salir
de la opcion entre uno y otro dando espacios para que surjan
maltiples iniciativas de la sociedad civil: movimientos sociales,
grupos artisticos, radios, televisoras independientes,
sindicatos, agrupamientos étnicos, asociaciones de consumidores,
de radioescuchas ¥ televidentes (Pp. 23)".

Esta preocupacion también es compartida por Esteinou
(1993) y su propuesta no difiere en mucho de lo
anteriormente expuesto. Para este autor, es preciso que el
Estado instrumente una "politica de liberalismo social en el
terreno comunicativo". De la misma forma en que se ha
dado juego a los principios y leyes del mercado en las areas
econOmicas y culturales, es imprescindible "que se apoye la
dinamica de la comunicacién social que surge de las
necesidades de expresion y participacion ideologica mas
apremiantes de los grupos mayoristas del pais” (Pp.45).

Para Jean Chesneaux (1992), ahora que la
contradiccién entre Fste vy OQeste se ha desvanecido, el real
desafio planetario es entre el Norte y el Sur. El hecho es
que las ricas naciones del norte -- a pesar de su rigueza -

crecientemente estan generando pobreza sobre todo al
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interior de las metropolis mas importantes Y,
respectivamente, las naciones pobres del sur estan
siguiendo el mismo modelo de desarrollo que esas naciones
--en algunos aspectos en decadencia -- han seguido. Es
decir, adoptamos un estilo de desarrollo que genera pobreza
a gran escala y distorsiona cualquier nocion de un modelo
de bienestar social.

Fn consecuencia, la globalizacién cultural que
experimentamos también debe ser entendida como una
excusa © forma nueva de dominacion, hegemonia e
imperialismo cultural. Los dominadores siguen proviniendo
de las naciones poderosas, aunque ahora la tradicional
geografia se haya modificado, y los dominados contindan
siendo las naciones y pueblos pobres, aunque sus gobiernos
y élites econémicas pregonen lo contrario.

La globalizacién cultural no es de suyo decadente. Lo
que amarga su esencia es el hecho de que unos cuantos, a
partir de intereses sdlo comerciales, definen lo que la
mayoria -- diversa - debe consumir y consume, ¥ adopta.

Si en lugar de concebir este proceso con fines
meramente mercantilistas v de expansion de mercados, a
través de la explotacion ideologica y de la riqueza de las
naciones en desarrollo, las corporaciones multinacionales y
los gobiernos lo conciben para enriquecer el intercambio
cultural con pleno respeto de las culturas receptoras y
éstas, a su vez, pueden encontrar espacios de participacion

y expresion colectiva, entonces sera posible convivir en una
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cultura globalizada que no nos subyugue haciéndonos
pensar que somos cosmopolitas modernizados.

;jQué escenario se puede esperar?, ;En qué aspectos
seran capaces las sociedades receptoras de decidir sobre el
uso de los elementos culturales que estan a su alcance o
que les son ofrecidos?

;Es posible hipotetizar que mientras mayor exposicion
existe hacia los contenidos globales, mayor es la erosion de
las tradiciones culturales?

jQué tan posible es vincular empiricamente una
variable como homogeneizaciéon de audiencias receptoras
con la exposicion a contenidos globales?

Las lineas de investigacion que de aqui se desprenden
incluyen la consideracién de un reemplazo de los valores y
habitos tradicionales por expectativas modernas y globales,
"acordes a los tiempos neo-liberales” que al menos hasta
ahora no poseen otra determinacién que la del interés

comercial.
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RESUMEN

GLOBALIZACION: UNA NUEVA EXCUSA
PARA LA DOMINACION CULTURAL

La presente ponencia aborda el tema de 1la
globalizacién cultural y defiende la postura de que ésta,
concebida y desarrollada en los actuales términos,
representa una herramienta mas del proceso de
dominacion cultural trans-nacional. Si bien es cierto que
la globalizacién puede ser considerada como un proceso
natural e inherente de los sistemas sociales capitalistas
avanzados, del mismo modo puede ser comprendida como
una nueva versién de los tradicionales instrumentos de
hegemonia que poderosas élites usan para expandir tanto
sus mercados como sus ambitos de influencia cultural.

Las reflexiones siguientes cuestionan quiénes estan
interesados en globalizar el ambito cultural de las
sociedades contemporineas, cuales son los intereses que
estimulan este fenémeno y sobre todo qué consecuencias
son vya evidentes en las sociedades que
preponderantemente consumen -- €n lugar de crear --
los productos culturales globalizados. ' _

Estructuralmente, este ensayo inicia con una
aproximaci6én para definir globalizacién. En seguida se
discuten las intenciones y consecuencias derivadas de
este proceso. En tercer lugar, se intenta explicar porqué
la globalizacién no es necesariamente un fendémeno
nuevo, sino una "envoltura™ nueva que encierra las
tradicionales practicas de hegemonia e imperialismo
cultural. Finalmente, se ofrece una serie de preguntas €
hipétesis que pueden derivar futuras lineas de
jnvestigacién y reflexiéon académica.

)
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GLOBALIZACION: UNA NUEVA EXCUSA
PARA LA DOMINACION CULTURAL

En estas reflexiones se revisa la vinculacion de los
conceptos de globalizacién y cultura. Con el fin de delimitar
nuestro tema, partimos de la premisa de que el fenémeno
de la cultura global debe ser entendido como la extension
de una herramienta para lograr un proceso —- 0 un estado
-- de dominacién cultural.

Mientras la globalizacion puede ser considerada como
un proceso natural e inherente de los sistemas sociales
capitalistas avanzados, del mismo modo puede ser
comprendida como una nueva version de los tradicionales
instrumentos de hegemonia que poderosas €lites usan para
expandir tanto sus mercados COmo sus ambitos de
influencia cultural.

Sin embargo ;C6mo entendemos el concepto de
globalizacion en la actualidad? Si se trata de un proceso
jQuién lo esta llevando a cabo? jQuién se esti beneficiando
del mismo? Y, simultaneamente, ;Quién esta resultando mas
perjudicado? En términos mas precisos, jQué clase de
deterioro esta provocando este proceso y sobre quién? ;Por
qué la dominacion o hegemonia cultural puede — ¥y debe --
todavia ser parte de la agenda de analisis académico?

Las sociedades pasivas, aguellas que

preponderantemente consumen, en lugar de producir,



contenidos de medios masivos, como 1o son por ejemplo los
de la television global, pueden ser vistas como victimas de
la hegemonia cultural controlada por naciones poderosas.
Sin embargo, también cabe preguntarA.'gHa sido asi siempre?
{Qué enfoques alternativos podrian esperarse del desarrollo
tecnoldgico? jPuede pensarse en un escenario diferente?

El objetivo de las presentes reflexiones es el de
explorar algunas posibles respuestas a estas interrogantes.
Para ello, analizaremos en primer lugar el término
"globalizacion". En segundo término, delineamos una serie
de intenciones y consecuencias derivadas de este proceso.
Posteriormente, discutimos si la globalizacién es un
fendmeno nuevo o si podemos seguir hablando de
hegemonia cultural. Por altimo, intentaremos contribuir al
establecimiento de hipdtesis teoricas sobre el fenémeno de

la globalizaciéon en el terreno cultural.

Globalizacion: aproximaciones hacia su comprensién

En la actualidad es comin escuchar que el mundo se
esta globalizando, que las economias se integran
progresivamente, que los limites culturales entre las
sociedades se estan desvaneciendo. A pesar del hecho de
que el concepto de globalizacion no es del todo nuevol, es

ahora, hacia el fin de milenio, que el concepto ha cobrado

1 Tal y como lo sefiala Ferguson (1992), el navegante Fernando de
Magallanes en el Siglo XVI descubrié una realidad material que bien puede
concebirse como el fundamento del concepto de globalizacién.



mas fuerza que nunca y, en consecuencia, ha generado
muchas connotaciones. Sin embargo, como lo sefala
Ferguson (1992), "no es claro si las diferentes partes que
evocan a la globalizacién quieren decir lo mismo o si acaso
se estan refiriendo al mismo asunto".?

Al discutir el concepto de globalizacion, Ferguson
identifica en primer término el mas acabado significado que
parece implicar; y en segundo lugar lo enfoca desde tres
diferentes perspectivas: histérica, estructural vy
posmoderna. Aparentemente, existe un consenso dgue
concibe a la globalizacién como una condicién a la que tanto
naciones como corporaciones estan tratando de llegar. Del
mismo modo, el concepto evoca una jornada o un proceso
que debe ser asumido con el fin de convertirse en "algo” o
en "alguien”, es decir de convertirse en globalizado.

Desde la perspectiva histérica, la globalizacién es un
resultado tanto de wuna creciente inter-dependencia
econdémica v un proceso empresarial corporativo de escala
mundial, como de una decreciente soberania politica de los
estados nacionales (Ferguson, 1992:70).

Desde el punto de vista de la perspectiva estructural,
Ferguson considera que la globalizacién se debe
esencialmente a procesos estructurales de cambio
institucional. Desde esta nocién, es posible aceptar la idea

de un orden mundial cambiante, en evolucién hacia "un-

2 La traduccién del inglés de la citas que aparecen en este texto fueron
hechas por el autor de esfe ensayo.



solo-mundo”, en el cual los ciudadanos globales o mundiales
trabajan, sufren, disfrutan y mueren juntos mientras
colectivamente se interesan en la solucién de problemas
globales (1992: 70).

Una concepcidén dicotébmica se encuentra en la base de
la perspectiva posmoderna que Ferguson anota para
comprender a la globalizacion. Esta permite, en la misma
connotacion, la diversidad cultural en el mundo asi como la
unidad global. Los procesos trans-fronteras de integraciéon
cultural (como los tratados comerciales en el Continente
Americano o las uniones en Furopa) y los conflictos
culturales internos (como la guerra en Bosnia- Herzegovina,
los intentos separatistas de Chechenia o las luchas raciales
en Ruanda) dan clara muestra de esta aparente
ambivalencia.

Pero cuando nos referimos y restringimos el concepto
de globalizacién al area cultural es posible alcanzar
concepciones mas concretas. Una "cultura global" en
términos de Featherstone (1990) puede ser concebida dado
que existen continuos procesos de desregulacién de muchas
actividades profesionales. No se trata sélo del hecho de que
cada vez mas personas estan ahora involucradas con mas de
una cultura, permitiendo asi una auténtica comunicacién
intercultural, sino que ademids es evidente que fuerzas
econdémicas, culturales y politicas fomentan este

intercambio de accion cultural diversificada.
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Featherstone considera que la "légica binaria que
intenta comprehender a la cultura a través de términos
mutuamente excluyentes como homogeneidad-
heterogeneidad, integracion-desintegracion, unidad-
diversidad" (1990:2) no esclarece del todo el entendimiento
de lo que es la cultura global. Sin embargo, si bien es cierto
que esta logica binaria no es suficiente para entender mejor
el concepto, también es cierto que es util para describir las
caracteristicas duales del proceso de globalizaciéon. En otras
palabras, a pesar de su aparente simplicidad, la ldgica
binaria refleja lo que esta sucediendo en el mundo: una
continua desintegracion de 1los estados nacionales,
estimulada simultidneamente por un exacerbado
regionalismo. Es posible que las fuerzas politicas sean el
principal factor que estimule este proceso reciproco; pero
tanto las motivaciones culturales, como las econOmicas no
pueden soslayarse al pensar que no contribuyan a que esto

ocurra.

Consecuencias: jDe parte de quién v para guiénes?

La preocupacion central que aqui nos interesa se
refiere a las consecuencias culturales del proceso de
globalizacion. Como lo indica Schiller (1990)"sin importar el
medio, el contenido del mensaje y la forma del medio son
moldeadas por imperativos comerciales” (pp.Z). Y es en esta

idea en la que podemos encontrar la esencia de estas



reflexiones. Si consideramos la amplia influencia, el alcance
global y el impacto mundial que tiene por ejemplo la
television, y nos preguntamos acerca de sus contenidos,
podemos afirmar que éstos son decididos por unos cuantos
intereses meramente comerciales. En consecuencia, las
audiencias globales (masivas), a pesar de su diversidad
intrinseca, son homogeneizadas por patrones de consumo y
expectativas de vida diseminadas, siguiendo nuestro
ejemplo, por la television.

Incluso la tesis que defienden los llamados por
Schlesinger (1987) "nuevos revisionistas", en la que se
establece una divisiéon entre los argumentos politico-
econOmicos y la produccién, consumo e interpretacién de la
cultura, parece no tener sustento mas alla de la légica
mercantilista. La discusion que al respecto plantea Schiller
(1993) lo demuestra con claridad. El poder, segiin esta tesis,
reside en los espectadores, en su heterogoneidad que
conduce a una interpretacion hiper—difefenciada de los
mensajes masivos, pero Schiller contfa-argumenta: "es
mucho mas satisfactorio que nos digan que nosotros
tenemos el poder, a tener que luchar por conquistarlo en
contra de formidables enemigos"” (1993:204).

Los patrones de consumo de una sociedad cualquiera
reflejan en parte sus valores culturales. Los medios masivos
con sus contenidos globales se estan encargando de
modelar, remodelar y re-orientar estos patrones hacia un

sentido estrictamente enmarcado en la banalidad del



mercantilismo y del consumismo. Con esto no queremos
proponer que la idea y el acto de consumir o comerciar sean
negativos en si mismos, o que las sociedades "recipientes” o
"pasivas' no deban consumir, pero si queremos apuntar que
cuando el poder globalizador de los medios masivos se
dirige solo a fomentar deseos consumistas, casi irracionales,
y ademas ofrece contenidos envueltos o disfrazados con un
empaque de modernidad, globalidad y cosmopolitanismo, en
el mas frivolo de sus sentidos, se esta no sélo engafiando a
las audiencias, sino ademas, se esta desaprovechando el
enorme potencial de la tecnologia aplicable a un uso social
de la comunicaciéon y la informacion.

Como lo sefnala Bagdikian (1989) durante la década de
los noventa, sOlo de cinco a diez corporaciones estaran
dominando los periédicos de mayor circulacion en el mundo,
asi como las revistas, libros, estaciones de television y la
produccién filmica, musical y de video. El proceso de la
informacion a nivel mundial tiende vertiginosamente a
estar dominado por esta pequefia élite. Los cinco grandes,
en la clasificacion de Bagdikian son: Time Warner Inc,,
Bertelsmann A.G., News Corporation Ltd., Hachet S.A. y
Capital Cities/ABC Inc.

Pero mas alld de los nombres y de las subsecuentes
compaiias que han adquirido o estdn por adquirir, vale la
pena reflexionar sobre los productos del proceso
informativo y comunicativo que ya estan controlando.

Dichos productos son ideas, noticias, entretenimiento y



cultura masiva; el publico consumidor de estos productos es
simplemente el mundo, sobre todo el de aquellas sociedades
"recipientes" ¢ "pasivas".

A este respecto, es conveniente. detener la reflexién
sobre el término "sociedad pasiva' que se ha venido usando.
Para ello, Garcia Canclini (1994) se pregunta "iQuiénes
estdn interesados en qué integracion?" , y es valido
parafrasear la pregunta en términos de globalizaci6on. Las
sociedades pasivas deben entenderse como aquellos paises
que tradicionalmente hemos sido considerados sub-
desarrollados pero que curiocsamente no lo somos en cuanto
a consumo audiovisual se refiere. El World Communication
Report de la UNESCO (1990) sefala que Latinoamérica
transmite al afio mas de 500 mil horas de television,
mientras las naciones latinas de Europa sé6lo difunden 11
mil. Asimismo, la proporcién de videocasseteras en México
y Argentina (30% de los hogares) -- entre otros paises
latinoamericanos - es superior a la proporcién en paises
como Bélgica (26%) e Italia (16%).

' De este modo, la pasividad de nuestras sociedades no
esta referida al consumo, sino a la produccion enddgena, en
cuyo terreno si nos abraza el sub-desarrollo. Por ejemplo, el
70 % de la las peliculas exhibidas en los cines de varios
paises de América Latina son estadunidenses. Y las grandes
corporaciones transnacionales latinoamericanas, como
TELEVISA o Rede Globo se han dedicado exclusivamente a

expandir los mercados de los medios de comunicacién y sus
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contenidos mas rentables y de mayor influencia. En
consecuencia y siguiendo un patréon globalizador, estas
empresas se convierten en los principales moldeadeores de
la informacién, la percepcién y el entretenimiento de las
familias (1994). Tal moldeo, como es bien sabido,
nuevamente encuentra sus principales directrices en el
consumismo exacerbado y en la ldogica mercantilizante del
tan mencionado ambiente de cultura global hacia donde
vamos, o en el que -- inevitablemente -- ya mnos

encontramos.

Cultura global: jEl mito de lo nuevo o la realidad
hegemoénica?

Con estas nociones es posible ahora entender porqué
se habla de una cultura global en una aldea global. Aunque
es virtualmente imposible concebir una sola cultura
tratando de encapsular a cada naciéon o a cada pueblo sobre
la Tierra, es posible entender a la cultura global como un
conjunto de valores, habitos y practicas sociales que estan
siendo rapidamente diseminados alrededor del mundo.

Con el fin de reforzar estos conceptos, es util hacer uso
de las ideas de Smith (1990) acerca de la cultura global. En
términos de este autor, si bien las naciones como entidades
politico-econ6micas fueron funcionales en un mundo de

estados industriales competitivos, ahora resultan un tanto



obsoletas en el marco de sociedades de servicio basadas en
la interdependencia y el conocimiento técnico. Conforme nos
adentramos en esta nueva era de gigantes econémicos y de
superpotencias, de empresas multinacionales y bloques
militares, podemos ser testigos de la conformacion de una
nueva suerte de imperialismo cultural. Smith en si mismo
no esta en contra del nacionalismo, mas bien su postura lo
defiende, pero para él es claro que esta lectura del mundo
es la prevaleciente entre los ostentadores del poder y del
control global.

Subsecuentemente, los términos de capitalismo, neo-
liberalismo y, en cierto modo, "europeanismo®" son, por
definicion y por intencién, supranacionales, si no es que
universales. Su motor vital lo constituye wuna
infraestructura tecnoldgica ciertamente cosmopolita. Dicho
motor involucra wuna base telecomunicativa que,
eventualmente, erosiona cualquier diferencia cultural y
crea una genuina cultura global (1990).

En algunas de las naciones mas desarrolladas se ubica
ese pequeiio grupo de corporaciones transnacionales en el
campo de la comunicacion global; y son éstas las Gnicas que
definen sus contenidos orientados solamente por el lucro.
De qui se desprende la expectativa de que una re-
configuracion del escenario mundial se llevara a cabo, y de
hecho, ésta ya ha comenzado. Schlesinger (1991) considera
que el Tercer Mundo, un producto de la Guerra Fria,

pertenecia a un escenario en el cual el Primer Mundo
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Capitalista confrontaba al Segundo Mundo Socialista y
ambos lucharon por ejercer su influencia hacia el resto del
globo. En esta era Post-Guerra Fria, en la cual el Segundo
Mundo ya no existe como bloque, es en donde la re-
configuracion tanto externa como interna del Tercer Mundo
puede tener lugar.

El debate sobre el vinculo entre los medios masivos y
la cultura en el nivel internacional también tiende a ser re-
conformado. Especialmente en la década de los 80, los
medios masivos eran considerados como una herramienta
que podria jugar un papel crucial en la construccién,
articulacién y fomento de diversas formas de identidad
colectiva (1991). Desafortunadamente, los términos y la
esencia del discurso y del debate han tomado otra
direccion. Los medios masivos de alcance y escala global, en
especial Ia television, se han diseminado y desarrolilado en
tal forma a la sombra protectora de los gobiernos
privatizadores, que ahora resulta mas plausible y veraz,
aungue menos provocativo, entender que las culturas
nacionales pueden existir no exentas de su vulnerabildad
de dominacién ideoldgica y, por lo tanto, incluidas en una
realidad cultural global y transnacional.

Cultura global: Propuestas para la reflexion v la
accion

La altima parte de estas reflexiones intentan discutir

porqué la globalizacion se debe leer también como una
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nueva forma de imperialismo cultural. Asimismo,
planteamos posturas y propuestas de diferentes autores
que coinciden esencialmente en la necesidad de revalorar y
re-orientar este "estado global" en el gue nos encontramos
inmersos.

Consideramos que tal forma de hegemonia no es
deseable para aquellas naciones, audiencias, comunidades
grupos e individuos que ostentando culturas propias, no
pueden decidir sobre los contenidos que les son impuestos
desde culturas ajenas.

Por una parte, los mensajes transmitidos e impuestos a
través de los medios masivos globales y -- sobre todo --
determinados por élites poderosas sobre una base de
racionalidad meramente comercial, resultan en principio
ajenos a las demandas sociales de las audienciasque los
reciben.

Por otra parte, este permanente ﬂt_ljo de mensajes
proveniente desde fuera de su cultura, tiende a erosionar
los valores culturales y las practicas sociales tradicionales y
auténticas de la sociedad receptora.

En consecuencia con las ideas de Cisneros (1994),
mientras mas formen parte los individuos de un grupo
social en el proceso de toma de decisién respecto de los
elementos culturales para usar modificar, producir y re-
producir estos elementos, mas capaces seran estos
individuos para definir por si mismos los elementos que
conformaran su cultura. En base al trabajo de Bonfil (1982),
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Cisneros propone que en realidad no es tan relevante si
elementos culturales tales como la vivienda, la vestimenta,
la comida, los medios de transporte, las expresiones
artisticas y las formas de organizacién social, son generados
en forma autéonoma por el grupo social o si esos elementos
son tomados "prestados" de otras culturas. Lo que si es
importante es definir quién decide sobre el uso y las
subsecuentes modificaciones de esos elementos. De este
modo, para que una cultura propia pueda existir, no es
requisito que ésta se presente en forma aislada (lo cual
resulta actualmente muy poco probable), sino que
colectivamente tenga control sobre las decisiones tan
cruciales que le otorguen su definicion, independientemente
del origen de los elementos sobre los que haya que decidir.

Asimismo, Bagdikian (1989) considera que la libertad
de informacion en los paises democraticos, entendida en el
marco de la globalizaciéon, debe asegurar tres condiciones
para que pueda existir: los ciudadanos deber ser capaces de
leer y ver cualquier cosa disponible, la diversidad de
fuentes para elegir debe ser ostensible y los sistemas de
comunicacion deben deben asegurar el acceso a todo aquel
que desee acercarse a sus conciudadanos.

A su vez, Garcia Canclini (1994) propone que para que
la integracién cultural en tiempos de libre comercio permita
la autogestion y desarrollo de las sociedades
latinoamericanas, y ademas se equilibre el desigual acceso

de estas sociedades en el campo de las tecnologias
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avanzadas y las autopistas de la comunicaciéon, es necesario

erradicar un antagonismo.

"No se trata de restaurar un Estado propietario, sino de

repensar el papel del Estado como arbitro o garante de que
las necesidades colectivas de informacidén, recreacidn e
innovacién no sean subordinadas siempre al lucro. Para
superar los riesgos del intervencionismo estatal y la frivoia
homogeneizaciéon del mercado sobre las culturas es necesario salir
de la opcidn entre uno y otro dando espacios para que surjan
mitltiples iniciativas de la sociedad civil: movimientos sociales,
grupos artisticos, radios, televisoras independientes,
sindicatos, agrupamientos étnicos, asociaciones de consumidores,
de radioescuchas y televidentes (Pp. 23)".

Esta preocupacion también es compartida por Esteinou
(1993) y su propuesta no difiere en mucho de lo
anteriormente expuesto. Para este autor, es preciso que el
Estado instrumente una "politica de liberalismo social en e}
terreno comunicativo”. De la misma forma en que se ha
dado juego a los principios y leyes del mercado ern las areas
economicas v culturales, es imprescindible "que se apoye la
dinamica de la comunicacién social que surge de las
necesidades de expresion y participacion ideoldégica mas
apremiantes de los grupos mayoristas del pais" (Pp.45).

Para Jean Chesneaux (1992), ahora que Ila
contradiccién entre Este y Oeste se ha desvanecido, el real
desafio planetario es entre el Norte y el Sur. El hecho es
que las ricas naciones del norte -- a pesar de su riqueza --

crecientemente estian generando pobreza sobre todo al
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interior de las metropolis mas importantes vy,
respectivamente, las naciones pobres del sur estan
siguiendo el mismo modelo de desarrollo que esas naciones
--en algunos aspectos en decadencia -- han seguido. Es
decir, adoptamos un estilo de desarrolio que genera pobreza
a gran escala y distorsiona cualquier nocién de un modelo
de bienestar social.

En consecuencia, la globalizacién cultural que
experimentamos también debe ser entendida como una
excusa o0 forma nueva de dominacién, hegemonia e
imperialismo cultural. Los dominadores siguen proviniendo
de las naciones poderosas, aungue ahora la tradicional
geografia se haya modificado, y los dominados contindan
siendo las naciones y pueblos pobres, aunque sus gobiernos
y élites econdmicas pregonen lo contrario.

La globalizacion cultural no es de suyo decadente. Lo
que amarga su esencia es el hecho de que unos cuantos, a
partir de intereses s0lo comerciales, definen lo que la
mayoria -- diversa -- debe consumir v consume, y adopta.

Si en lugar de concebir este proceso con fines
meramente mercantilistas y de expansion de mercados, a
través de la explotacion ideolégica v de la rigueza de las
naciones en desarrollo, las corporaciones multinacionales y
los gobiernos lo conciben para enriquecer el intercambio
cultural con pleno respeto de las culturas receptoras y
éstas, a su vez, pueden encontrar espacios de participaciéon

y expresion colectiva, entonces sera posible convivir en una
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cultura globalizada que no nos subyugue haciéndonos
pensar que somos cosmopolitas modernizados.

{Qué escenario se puede esperar?, {En qué aspectos
seran capaces las sociedades receptoras de decidir sobre el
uso de los elementos culturales que esfén a su alcance o
que les son ofrecidos?

(Es posible hipotetizar que mientras mayor exposicion
existe hacia los contenidos globales, mayor es la erosion de
las tradiciones culturales?

iQué tan posible es vincular empiricamente una
variable como homogeneizacién de audiencias receptoras
con la exposicion a contenidos globales?

Las lineas de investigacién que de aqui se desprenden
incluyen la consideracién de un reemplazo de los valores y
habitos tradicionales por expectativas modernas y globales,
"acordes a los tiempos neo-liberales” que al menos hasta
ahora no poseen otra determinacion que la del interés

comercial.
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