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ITMNTRODUCC XN

Coan =1 aobjeto de mejorar su curricula, el
Departamento de Comunicacidn inicic a principins de
1985 una investigacidn sobre planeacidn curricuiar
de la ensefanza de 1a comunicacion =37 ia
Universidad Iberocamericana. El estudio se dividid
en dos partes: licenciatura y posgrado.

Por razones practicas, la parte dedicada al
curriculum de licenciatura, CuwyD reporte 5@
presentd a principios de este adb, incliuyd lIa
médula de la investigacidnh.! La segunda parte, cuyo
informe se presenta ahora, busca aplicar les
recultados obteridos “Een las necesar ias
modificaciones- a la plancacian de la maestria.

1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA.

Al digual gue en el casp de ia licenciatura
distinguimos el currlculum del plan de estudios. Al
primero lo consideramos como el proceso educativo a
mejorarj al segundp; como el instrumentio elegido
para logrario.

Para elaborar estsz 2itimo nos propusinos
encontrar un cursp de accidn satisfactorio gus nos
permitiera:

a) Proponer objetivos fundamentados dque orienten
efectivamente la accién v gue acorten la distancia
zntre lo deseado ¥ lo positle.

&) Encontrar soluciones gue posibiliten lograr
un cumplimiento satisfactorio de dichos objetives.
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2. -ESTRATEGIA Y METODOLOGIA.

Para lograr lp apterior segquimos una estrategia vy
una metpaologia de planeacidn curricular.
La estrategia se propusol?

1) Analizar 1la realidad comunicacional {que
incluye 1a relacidn entre la comunicacion y la
transformacitn social, tanto por loc gue tocea a la
profesidn  comp  por lo gue corresponde 2 | ¥-1
disciplinal, con el objeto de prevenir problemas ¥
aprovechar pportunidades.

Z) Analizar la realidad de la Universidad
Iberoam=ricana, del Departarmento dg Comunicacidn vy
de la propia maestriz, para identificar
caracteristicas, politicas, debilidades » puntos
fuertes. .

2) Contemplar las perspectivas futuras.

4) SeXalar metas a corto, mediano y largo piazo.

%) Seijucionar los problemas por etapacs.

La metodologla precurd =zaplicar la estrategia
seguida a los siguisntes elementosi®

1) Fundamentacidan del curriculum (naturaleza vy
finalidad).

?) Objetivos y perfil del egresado.

3) Estructura v organizacién académicas.

4) Procedimientos de opsracidn, evaluacidn ¥
contrel, incluyendo los recursocs necesaliocz , lIa
utilizacidn de Ips miEmes.

5! Las tarecas a corto, medianc y largo plazo gque
hay npue realizar.

Tedo osto wediante la conmsideracidn de cuatro
criterice curriculsres gue necezar iamente se tienen
gue icmar en cuents v gue deben atyavezar Llodo el
dis=nn;

a) L2 profesidn vy =u relacién con los esiudios
de masctria.
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b)Y El pbbjeto de estudio del curriculum y su
relacidn con la investigacidn, la difusion vy 1la
ensenanza de la comunicacidn.

- g) Las filosofila educativa, ia estructura
acadénica v la organizacidn adminsitrativa de la
Universidad Iberoawmericana y del Departamento de
Comunicacidn,

d) Los actores del curriculum (principalmente
alumnos ¥ profesores).

El repoarte se integra de seis capitulos. El
primero corresponde a un ahdlisis de la evolucidn
de la maestrla en cowmuwnicacion » al planteamiento
general del proyecto. Los cinceo restantes responden
a los elenentos metodoldgicos - identificados
anteriormente. Finalments se agrega un apéndice con
los programas {(caritulas) de las materias incluidas
en el plan.

Motas:
1. Ver, Mier Vega, Luis Javier (coordinador),
"Planeaciéin curricular de la licenciatura en

comunicacid: de la Universidad Iberoamwericana”.
Depta. de Comunicacidtn, UIA, +Fotocopia, HMHé&xico,
1987,

2. La estrategia es la miswa gue se aplicd &l
disefro del plan de estudios de licenciatura. Se
adaptd de! Hampton, David, "Sdministracion
contemporanea”. HeGraw-Hill, Z2Za edicidn, Hé&xico,
19845,

3. La metodologla se zdaptéd de la propuestia de
de Diaz Barriga, Arcec y obpiros; incluida en ia

artologia de planeacidn curricular que Francisco
Alvaradn, dz1 Centro de Didactica de la UIA,
elabord para el s=eminario sobre "analisis Y
evaluacibn curricular”, celebrado =3 1] esta

institucidn &n junio de 17ES3.



Capltuln I

URAS WVYISYIOM GENMERAO&L

CDIAGHNOS=STICO) *

En la historia de la ensefanza & investigacidn de
ia comehicacidn en MExico, la Universidadg
iberpamericana -con sus limitaciones, defectos vy
contradicciones~ ha jugado un papel! protagbnico. E&Es
ests institucidn la gue en 17960 Ffunda la primera
licenciatura en comunicacidn propiamente dicha, ¥
es tamhidén la gue crea la primera maestrla de esta
disciplina 17 afRos despuds. Lo anterior ne
mignifica negar la importancia histédrica de  las
escuelas 4da pericodismo creadas al medior sl Zigio o
lan aportaciones de otias universidades. For el
contrario, busca subrayar  z1 hecho Z2e gus  las

instituciones de zducascibn superiol - no se
dzsarralilan 42 manera aislada ni pueden sstiver
zug problomas Con voluntarismo Y buenas
intenciones.

La licenciatura eh comunicacidn de ia
Iberoamericana se crea precizamnsnts a partiv de
esas escuelas, vy cuards las universidades -gue

generalmente responden con lantitud & los cambios
socipculiurzles- empiezen =z  darce cuenta de la
importancia de los wedios wmasiveos de comanicacida.
Su principin resulta ing3enuc al paso de  los  ailios,
nues ne cusstions la comunicacidn wasiva, sind gue
busca aprovechar su potencial. Tn witras paiabras,
e considera gue 1l preparacién de profesionales
capaces 42 conprender Ia realidad vy de manipular
técrnicamente los wedios, bastard para convertir en
positivos los efsctos nogatives -mercantilistas ¥
enajerantrc- de lao comunicacidn masiva.



De esa &dpoca quedan, sin embargo; la esencia

humanista vy la preocupacibdn estdtica gue han
caracterizado a dicha carrera.

El1 paso siguiente fue la adopcidn de las
recomendaciones de CIESPAL {tan ashistéricamente

criticadas despuds) vy gue se tradujeron en cursos
de t=oria e investigacidén de la comunicacidn, que
se agregaron a los dedicados al estudio de los
lengumjes ¥ de Ips wedios propiamente dichos. & 1o
anterior se sumaron, &n laos 270, la preocupacidn
por estudiar la conformacidn de Ia sociedad -gue
surgid principalmente de los estudiantes-;, »y el
afan por hacer de la comunicacion un ciencia, gue
aportaron sobre todo guienes hablan realizado
estudios de posgrado en los Estados Unidos.

1. ORIGEN Y ARRANGUE.

Es en este contexto fue surge, en 1977, la maestria
en comunicacifdn de la Universidad Iberoamericana.

Su  fundacidn no responde, sin embargo, =a i
consense Yy a uh proyscto claro. Mas bien es
producto de pugnas € intuiciones, Se piensa en la

splucidn antes de identificar bien &a bien ei
problema, come tantas veces ha sucedido en g1 medio
académico de la comunicacidmn.

Su principio os romantico, a pesar de gQue se
guiere cientlfico, lo gue explica la fuerza de su
impulso-y, en parte, su decaimisnto posterior.

S nacimiento, a diferencia de la licenciatura,
nbedece a inquietudes deo2l claustro profesoral y al

pegueho mundo de la investigacidn de | -1
comunicacidn, mas gue 2 necesidades
comunicacionales claramente especificadas. Se
piensa que =1=] hora de preparar verdaderos
cientificos, comunicdlos capaces de resolver --ahora
s1- todos 1lps problemas comunicativos de ia

socisdad.
Su objetivo es preparar investigadores con  una



sblida preparacién tebrica y melodoldgica, que
aporten nuevos conocimientos a la disciplina, que
asesoren a guienes toman las decisiones importantes
¥ que dirijan, en suma, la comunicacidn del pais.

El planteamiento, ciertamente, es pretencioso,
comto corresponde a casi todos los posgrados cuando
empiezan. En el fando se encuentiran uwna fe ciega en
1z cienria, una desconfianzas bidsica en los estudios
de licenciatura vy un desprecio monumental a&a 1la
wactica profesional, i

lLos primerps en detectarlo s=on Ibs propios
egresados de la licesnciatura en comunicacion de i=a
Iberoamericana, guienes al abrirse €l posgrado
responden con entusiasmo. Buscan, &i, profandizar
en ins aspectos tebrices v melodoidgicos, pero
pronto se dan cuenta gus s& 135 subestimal gfue no
se valora e} conocimientn gue han adoguivido en 1a
practica profesional; que se les considera malos
estudiantes porgue trabajan » no pusxden dedicarse
de tiempo completo &l progzrama, comd se hace en los
palses desarrpllados) y gue cualguier cbsa gue
digan, hagan o escriban, carece del debido rigor
cientifico.

Como es logico SUPDHET e505 potenciales
maestros optaron por retirarse y dejar al posgrado
encerrado =n suw torre de marfil. En la wmasstria
quedaron dnicamente gquienes deseaban dedicarse de
lleno a la investigacién v la docencia {(los wmenos),
y guienes buscaban acrecentar su capital curricular
v carecian de los medios © de¢ la posiblidad de
invertir dos afios eh una universidad del extranjero
ftlos mas=).

No se trate con esto de subestimar el esfuerzo
de quienss iniciaraon ia naestria. Para
justificarles bastarla sefiazlar gue lo hicieron; ¥
gque gracias a ella la investigacidn y el estudio

rigurcso de la disciplina recibierd&n un notable
impulszo =n 1 Departamentoj pues el posgraso no
debe verse Anicamente como wunn plan de estudios,

sino como un ecpacio de investigacion vy difusidn,
actividades esepciales para uwha uhlverzidad que
rzpimente pretenda ssrlo.



De lo gque se trata es de subrayar el hecho de
gue los posgrados de nuestros palses, con
frecuencia responden mas al voluntarisme gue a un
analisis serio de las necesidades reales que se
espera satisfacer.

£l 243n cientifico np puede desligarse de la
realidad concreta sino se guiere caer en los  tres
iemos gue también ha descrito Daniel Prietol el
feoricismn, ! tecnicismo ¥ el verbalismo.. Y asi
como hay gue reconocer las aportaciones que ha
hecho nuestra maestria, tambi&n debembs reconcer
sus defectos.

Y el primero v mids grande de #llos es, a nuestro
juicio, 1 divorcio gue se dio entre el wedio
acadénmico de la comunicacidn ¥ &l nexdio profesional
de la nismad la divisidn tajante vy absurda entre
tepriz y praxis. .

Esta separscidm no sdlo ha costado el
alejamiento de profesionales sumamante valiosos,
sinc gue ke frensdo el avance de la investigacidn
misma, en tanto que s2 encierra en el cublculo v en
ias discusiones de salén (perdiendo con ello las
aportaciones gue en 1a busqueda de la especificidad
de lop comunicativo pusden hacer los profesionales).

A 1o anterior hay que agregar una contradiccion
mi4s gue se dio on la creacidn de l1a maesiria en
comunicacidn: la pugha entre los humanistas vy los
funcionalistas, ¥ que significd una discusién rica
par un3 parte, y una divisién de recursos Yy
esfusrzos por la otra.

El primer plan de estudipns fue, pues, el
resultado de una negociacidn gue se tradujo en dos
espacializaciones! comunicacidn y desarrollio, gue

impulsd la corriente humanista] y comunicacidn
organizacional, que impul so la corriente
funcionalista. Al interior, sin embargo, las

tendencias no eran tan claras come los nombres
indican,

lLa f21ta de recuwrsons, la diversa formacidn de
los profesocres y los distintos proyectos en pugna,
trajeron confusidn, pero también riqueza tematica y
de enfeques. Marxistas, semidlogos ¥y humanistas
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lucharon entre sl por imponer su  proyecto o, al
menas, por mantensr su espacio, mientras que la

linea predominanie -fgue no dnica- era el
funcional ismo.
Ecta etapa, que podemos califizar de arranque,

se caractsrizd por contar con pocos  estudiantes vy
escaga influencia en =1 nedlo profesional. 3Bin
entargo, impuled la investigacidn, Que &ra
practicamente nula en €l Departawnento gue dio
ariaen al posgrado; trajo una mayor preocupacibn
per 2! rigor metodolégicol ¥y  aportd nuevas aAreas
temadticas, algunas truncadas poslieriormente comc
los estudios demograficos v la comunicacidon. De
ella gusdaron las c3tezdras! *Ccoounicscidn Social v
Desarrello Cualtural”, "La Coununicacién eri el
Frnsamiento Contenporanen” V4 "Proyectos de
Besarrpllio v Ezstratégias de r Comunicacién®, ogue
farman 1la trilocgla basica del actual programa y que
constituyen ya una tradicidtn en la maestria.

2. CRISIS Y REPUNTE.

FPazado =) entusia=mo inicial; los magros resultades
en cuanto a la formacidn de maestros i{que se
tradvjeron en bajo ingreso de estudiantes, alta
desercidn y paupérrimo polcentaje de titulados),
trajo consigo una crisizs  interna, la cusal se
sgudizd al cembinzrse con la mayor corisis gue s
vivido &1 Departamento de Comunicacifsn en toda su
historia.

& principins de lps ’80, la maestrla en
comunicacidn no era mads gue una caricatura de  si
misma! el proyecte inicial se habla perdido 7,
juntn con &1, el gspacin de discusidn gue habia
sido su principal riguaza. Ho guedaban md guse 1os
esfuerzos de unos pocos profesores, un  punado  de

a2lumnos, v una serie de cbjetivos, cur sos ¥
acciones dastinados = jugar a las aparisncias. Sin
ningdn rigor v mnuwecho nenos ideas claras, el
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posgrado simplemente vegetaba.
En 1982 =1 Departamento inicia un periodo de
repunte. Poco a poco Sse forma uh eguipn sdlido ¥

entusiasta que revitaliza la curricula, la
investigacidn y la difusion. En ese ano se reforma
radicalmente el posgrade con el objetivo de
levantarlo by conselidarlo. to =g cuenta

practicamente con nada, a excepcion de la trilogia
de catedras mencionadas antericrmente, por 1o Que
es necesario reformular las cosas de prisa.

Lo primero gu2 se plantea es la necesidad de
optar por un camino. Sa olvida la comunicacibn
prganizacional como un fin para centrar la maestria
en los problemas de la comwhicacidn para el
desarrollo. k

Esto, sin embargo, 5€ plantea como el objetivo
general gue debe orientar el posgrado, tanto en los
cursos como en las actividades de investigacidn ¥
difusidn. El nuevo proyecto se interesa
fundamentalmente par el papel gue le corresponde a
1a romuhicacidn como facilitadora de las tareas del
desarrolio. Ya no s& trata de formar maestros  en
abstracto o de investigar anarguicamente, sino de
llevar adelante una proposicidn.

El proyecto, que recoge varins de los elementos
del planteamiente original, empigza por ubicar
estratégicamente 1 nuevo curriculum dentro del
Departamento que le da prigen, y gue se define como
el prganismoc universitario gue & dedica al estudio
de 1a conunicacibn nediante su ensenanza,
investigacitn y difusidn. Se retoma asil el espiritu
de la reforma universitaria gue se llevd a cabo en
1a Iberpamericana entre 1968 y 1974, y Que origind
1a departamentalizacion.

La maestria pasa asi a ser uno de los programas
que se ofrecen como resultado del trabajo
departamental, con lo gue deja de ser una insula
separada de la licenciatura. Con el nuevo
planteamiento, el posgrado se ve obligado a
de=prender sus objetivos de los del organismo que
le ds origen, asegurandose de esta manera un minimo
de congruencia.



La preccupacibn por estudiar las relaciones
entre la comunicacidn ¥y el desarrollo para
contribuir a la transformacitn de la sociedad, de
forma que ésta sea mwmas justa y eqguitativa, se
convierte en una preocupacidn departamental gque
gula lps probgramas v las actividades, ¥y no &n una
graciona concesidn para el posgrado.

La maestriaz sdguiere entonces uh valor
estrat®égico: le corresponde s&r el espacio de
vanguardia del Departamento; el espacio de
investigacién, difusidn vy docencia gue aporte

nusvaos problemas y respusstas 2n la blsgueda de la
espezcificidad comunicativa vy &n la construccidn de
las necesarias mediacicones entre la comunicacidn ¥
los problemas del desarrollo. HRuevos problemas ¥
respuestas gque, tras un proceso de decantacian,
influyan en la licenciatura por. una parte, y en el
wedio profesional por otra.

Mhs gQue Fformar investigadores, docentes Ny
asesores, como en 1 planteawiento original, se
trata de hacer investigacidn, docencia vy difusidn
cenjuntamente con los alumnos, de tal manera gue
estes se formen como tales al tiewmpp gue &1
posarado se convierte en un espacio creativo vy
productivp, en el gue 3oz estudiantes aportan
tambign sSus tonocimientos 5 experiencia
profesional.

Ciertamente, sin embargo, estambps muy lejos de
lograrlo.z

F., SITUACION ACTUAL.

Actualmente, 1a maestria en comunicacion ha logrado
uh significativo repunte. Cuenta &n prowedioc con 40

estudiantes, tuyp nivel ha idop mejorando en los
dttimos azfiney con un equipo de profesores Que
tiende a estabilizarse} con partictipacion -aunque
incipiente- en los provectos docentes, de

investigacidn vy de difusidn del Departamentoj ¥y con
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una creciente incidencia en la licenciatura ¥ oen
el medio profesional.
P2l trebajo desarrollado en los ditimos afios han

surgido CUrsnsS, investigaciones, Bnsayos '
proposiciones varias sobre politicas de
commnicacidn, comunicacion Y cultura, nuevas

technologlas, etc. Decsde esta perspectiva el saldo
ez favoratle. Lo es tambi&n si se atiende a
indicadores administrativos:! mas =alumnos,; meEnor
desercibdn, mayor porcentaje de titulacion, mayor
ntimero de seminarios ¥y nejior organizacidn de los
mismos.

Sin embaran, s5i atendemns a los fines del
provecto, la realidad no resulta tan favorable.
Entre 1ps objetivos del mismo -y la cotidianidad
existe un abismg que es necesario salvar mediante
1a elaboracion de las necesarias mwmedisciones. En
otras palabras, es necesario tender los puentes
para gue la maestria en comunicacidn y desarvollo

se corvierta =n maestria en comunicacidn que
candyuve desde su campo a solucionar los grandes
problemas nacionalez, de wmodo gue se logre
paulatinamente una snociedad nas justa v

eguitativa.s

Esta es la tarea gue estamos emprendiendo en
este momento Yy gue nos obliga a plantear una
reorganizacidn del! posgrado conjurntamente con la
licenciatura. Se trata de realizar uwna reforma
estratégica que nes permita cuwnplir wmejor los
pbjetivos trazades a partir de los escasns recursos
que tenemos.

Notas!

¥% Este texto puede considerarse como un  piinet
resultado de la investigacidn. Con algunas
modificacienes fue presentado en la dltima reunidn
de posgrados =n comunicacidn de América LLatinay
celabrada =1 afo pasado &n Sao Fauwlo, Brasil, vy
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publicado posteriormente en las revista nlmero 16
de la Federacion Latinpamericana de Asociaciones de
Facultades de Comunicacidn Social (FELAFALS) vy en
la revista nimero 57 de la Sociedade Brasilieira de
Estudos Interdisciplinares e Comunicacan
{INTERCOMD) .

ih cfr. Prieto, Daniel, "Educacidn Y
comunicacidn”, En Honogirafias Ciespal 2. Editorial
Belén, Buito, 19872,

2. Lo gue en ese punio se describe son las
tendencias, 1o gus buscamos hacer de la masstria.
D= ninguna manera qusrepos dap lugar a gue se
piense gue lo hempbs logrado satisfactoriawmente.
Convisns, no ocbhstante, apuntar los objelivos
Aitimos gue muesven nuestro trabajo.

3. Esta finalidad sg inspira en el Ideario y ila
folosofia educative de 1a UIA. Se trata de un
phistivo tzrdencial v nc de una wmeta medible. Ei
becho de gue uh curricuiuve de estudics poco  pusda
hacer d= marncera directa para  logiar una sociedad
mae justs vy eguitativa ne invalida Ia intencidn.
Por 1 contrario, apuntario comng finalidad sirve de
gula tanto para In planeacidn como para el guehacer

cotidiano. En cuwanto a leos  grandes problemas
nrrinnales hey que decir gue la discusidn =)
investigacidn de los mismos forman parte importante
del curriculum, por 1o gue wno hay luger &

considerar el szhalaniento como «rtilulzio retdrico.



Caplitulo II

FLINDAMERMTAC TOM

Para fundamentar la maestria en comunicacidin de 1la
BIA procuremos contestar cuatro preguantas!

1) édBue v codrno debe ser de  acuerdo con ia
institucidn?,

2} éde acuerdo con las nocesidades sobciales  de
conmunicacidn” P

2) éHacia dénde debe orientarse?

4) JRud 3ree de estudin debe privilegiar?

1. FUNDAMENTACIOM IMSTITUCICMAL.

Entro 2! curriculws de licenciglura v el de
maestrla hay upna difegrencia de grado gue s
necasario apnalizar para aclarar sl objato de la
plannncidin, Sg trata de une diferencis cuplitativa
gue delernmina los finez dal  cwrlouwiumg 221 Cowo
las condiciones gue &ste debe cumplir.

1.1 Fines.

Pl icual gue el curriculum de licercistura, el
currlculum de meestirla e un medio del oue da
Upiversidad Ibercamericana So vale para cwnplic con
vy wicidn., Como ta2l, debe contribudy a i
concservacidn, travsmicidn 7 progreso de a cultura
suporior chjetiva™iy. a0 comn

i T B
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aluwmnos se formen comno personas creativas,
criticas, libres, gsnlidarias, afectivamente
intsgradas y conscientes de la naturaleza de su
actuar, de modo gue éstas colaboren desde su  canpo
en la sclucidn de los grandes problemas nacionaies
v en el logro 42 la justicia social.z -

ta licenciatura, =in enbargo, €3 uUun  preoceso
fundanmentaimente educative gue buseca coadyavar a

que los estudiantos 1 formen COmo
profesionictes-universitarics mediantie ia
transmisidn de valores, conpcimientos ¥

habhilidades

i.a maestrla, en cambic, &S un proceso educativo
v de produccidsn,., Comd proceso gducativo e propone
calaborar a oue 1o0s sgrezados de la liggpnciatuira se

former. C omo profespres, irvestigadores o
especialistas de alto nivel mediants la awmpliacion,
profuondizacidn v . perfeccionamiento de sus

conocimientos v habkilidsdsz, tantc de caracter
profesiocnal, como cientifice » artictica. COmo

proceso  de produccifén Se  propone  fomenlal 1a
generacid, zpropizcidn Y divulgacidn de
conocimientos mediante ia& realizacidn de

artividades de investigacitn, difusidn ¥ servicio.s

1.2 Condiciones.

Estas dos finalidades ~educativa Y de
produccidn~- se encusrbiresn ontyelazadess oo tai
manera gus una no pucde cumplisse plenanents sinp la
otrz. DPiTlcilucnte pusde losra se la {formacidn  de

maastros i 1o alumnos  no realizan £ 1E
inctitaeidn actividades de iavertigacidn, difusidn
v servicio., Mornoz pueds prowpverse  la  genEracith,
apropiacién v divulgacian de  conucimienlos B3 B
carece 4e upiversitarios gue c.ooaben = i 1a
educacitn especializeda, cientificx » artlslice
necesarias parz hecerlo.

F=ts virculacitn ef lo gue -en nusstra opinidn-



caracteriza al curriculum de masstria,
diferenciiindolo del de ‘licenciatura. Su analisis
permite determinar cuiles son lag condiciones que
debe cumplir para efsctivaments constituair wit
posarado. Algunas de ellas son:

1} Los alumnos de mzostria cuentan va& Ccon  wna
licenciatura vy, €17 ho phcas ocasiones, con basia
expariencia. Por consiguiente, su curriculum debhe
ser consideradeo como un preoceso de reformacidén gue,

a partir de unsz adicasiin universitaria ¥
profesional, ofrezca oportunidades de aprendizaje
gque  permitan a lps eztudiarntes ~3&30n Sl
naturaleza~- wejorar vy ceonpletar su  preparacids

acaddmica.

2} Estas oportunidades de apreandizaje Jdecen
fomentar el desarrollo de las facultades
intelectuales de los alumrios, asi = o) 1 Sti
conciencia ¥ compromiso social, El1 desarrollo de
entas facultades reguiere suv conlinuo ejercicio,
par lo que la interaccidn entre estudiantes

profesores debe centrarse en ia realizacidn
conjunta 4de actividades gque exijan crecativided,
critica vy Afrecuente tomz de dJecisipnes. =1

desarrcllo d2 la conciencia y £ conpromizo social,
por su parte, reguieren gue  esas  actividades se
orieanten al estudin dz lcs grandes problemas
nacionales, asi comn a la bidsnueda de svuluciones
desde su canpo de conocimientols

2) Estas actividadess ne son un nere  instsumsnto
educativo, como en el caso de la licenciatura, sivo
[ue deben dar ror resultado productoy
profesionales, cientificos o artisticos, aungue su
grado de aportacidn sea motdestio. s

4) El objetn de estudio de una masstria se
diferencia de su  licenciaturs correspundiente no
por lns temns; sinp por la furna de acercamienito  a
los mismos. En el primer caoo se  brata de  un
acercamiento cientifico o artiztico {(lp gue implica

riger y wmbtodo!, por lo gue debe centrar Sk
atencitin en la invesztigacidn, sizstematizacidn,
produccidn  y difusien de corocimientos. En =

ivEe



segundo, el acercamiento es profesional, por o gue
debe centrar su atencidrn en 1a aprenensidn de
conocimientos v habilidades aplicables a ura Aarea
del campe de trabajo. La wmaestria =e orienta &i
guehacer; la licenciatura, al hacer.-

5) Ese guehacer debs guiarse por  un  pian de
ecstudins flexible v abierto, de modo gue brinde &
los estuediantes la opoirtanidad de SUpEr arse
acadénicarente, ya =zegs especializindose 2 wha
campn relacicnado con su profesibn o compietando su
preparacién mediante el estudio de uns Sired
difersnte. £l plan dsbe disefarse a partiyr de upa
concepcidn plural, promover l1a interdisciplinaridad
v vingular la domencia con la investigacidn, la
difusidn v el servicio,

2. FUNDAMENTACION SOCIAL.

En el capltulo snterior seffalamos gue la maesiria
en comunicacidn de la Universidad Iberoamericana
centra su atencitm en la relacidn gue hay entre los
grandez problemas del pals y la comuhicacidn, Esta
preccupzcidn, sin embargo, no ) esponde & UL WEVo
capricho de guisnes participamos &n ella, sino qQue
constituye una respuseta &  uha necesidad mocial
relevant=. Un gran nimero de proyectos -tanlo de
oromo=idin social Cono culturasl Y economica-
requieren de Ja participacidn de profesionales
especializados en comunicaclon gue actuc:  como
facrilitadores de las tarsac.s

Estd necesidad ha  =sido sefialada en distintos
fpros. Por ejemplo, una de las principales
conclusiones para América Latina de la sezunda
reunitr, del Proar ans Internzscionsl PR & el
Negarrollo de la Comunicacidn (PIDEC) fue! "Towdos
los palses de la vegitn Cnrenen de pe: sohal
calificado =uficiesnte nn meteris de cozunicacitn



en todos los niveles y esferas de actividad. For 1o
tanto, es hecesario centrar los esfuerzos en 1a
formacidn de  los rECUrSDS humanos pare 1a
romunicacion zl =ervicio del desarrollo’.e

Ahoirz bien, al nivel de maestria esta necesidad
=e traoduce en la demanda educativa de formar
nrofznores-investigadores ezpecializados en
comunicacidnr, de modp gue =EELn Capates de reatizar
con pericia actividadss intelectuales, lanto de
produccidnr comrp de investigacidn, difusidn by
servicip. Esta paricia rzguisre de conocimientos ¥
habilidedes do cordcter tedrico, metodolégico ¥
practico; entendiéndose por ella la capacidaa para
averiguar chmn son las CDEas Y comp  deberian  sers
saber lo gue debs hacerse y dete minar chmd  Se ha
de hacsr.i1.q

otz denands sducativa se encuentra vinculadas a
una de produccids - COBD VIiNds arileriormente ,  pbor
io que las actividades de investigacidn, difusidn ¥
gervicic deben enfocarse al estudio d8 ios Gi 8OeS
probleuas del pals y a las aportaciornes gue 1a
caminicacidn puede hocer para reznlver Ins, vy

3. CRIENTACIOM.

Por consiguienie, definimns operacionalmente el
currleculum de la masstria en cowmunicaciodn como  un
proceso educativo v de produccifdn gue se propone
-desde su cawmpo- facilitar las tareas que proindevan
"1a participacidn democratica de la poblacidn en
los proczsos de cawbio para splucionar los
prablewss que la afeckan v para mejorar sua calidad

de vida con justicia, eficacia ¥ sficiencia s =

La realizacitn de estas tareas "suponc la
satisfaccitn de las necesidades bisicasn de &
poblacidn {alinentacidn, zmalud, vivienda,

aduracidn, trabajo, recre:cidn, etol, a5l cowmo 18



capacidad de crecimiento ecohdmico autosostenido,
partiendn 4l respetn a las diferencias culturales
¥ & los derechous humanns®. o

Ahorz bien, las pricticas comunicativas pueden
farcilitar oote proceso mediantes la puesta en  comin
de los preblemes gue aguejan a la pobklacidn, asi
como 42 las  spoluciones posiblesi  puedsn tamoidEn
fnmentar la comprencsidn de la realidad v promover

la participscisn demberatica, dar voz a las
denandas concretas de los  grupos spciales Ve
colesbherar =] =3 realizacidn de proyectos

ecspeclificos guo busguen resclver »us necesidades de
szlud, tirzbajo, prodfuccidng, vivienda, educsCiding
recreacidn, etocétera. )

Poy consiguicnhte, se eentiende l1s maestrla en
comunicacidr de la UIN towo &1 ezpecic Jdondes se

estudia ¢l conjunio ds praclicas gue promdeven  l&
participacién democratica de  la poplacidn en l1a
colucibn de sve problemas, azi cowmp iss glie
~insertiéndose 20 provectins ezpecidficos  gue bustan
meiorar sU calidad dz vida faciliten X1

realizacidn.

4. AREA DE ESTUDIOC.

Estmz pricticas comunicativas EOH T has Vi
complejas! comunicaciés. educslivag camunizacidn
rural, juwestiganidy porlicipativa, divulgacion

cientifics, difuvzidr culteral, cic. Qada una de
2llas podria conslituir facilunsnie una maesiria,
por lo gue no pueden chordarze todas. Es hecesario

encehtrar alzune que, por =2u carieter =siratégico,

gxnTre olsctos en cascads,

Titre Ytodez  los posib:les, =T T ol s B B =l
andlizia, plesescidr. v elaborocida de meacsejes,
como e! Arer de &fazie. Mo e lrata, =in  enbargo,
de unna  ecpocialidad goo Canbli a ol wes tewmas oy



practicas, cirnn de uns via de a&acreso =3 1a
profundizacidin en el estudiop de la comunicacidn.
La sleccidn se apovd en las siguientes razones:

1) Por su naturaleza, obliga al estudio de todos
jos elementos gue fornan el procaso comunicativo,
asl como de la rezlidad en la gue v para la cual
tendri lugar.

2) Por cu naturalesa también, se rvelaciona  Con
=1 uso de lenguajes vy madios, con Foruss de
producrcidn v realizacidn, evaluacidrn 3e efecltos,
ete.

) Fsie énfosis es teorico-practico, por 30 gue
su mmtiudig wirncula la profesidn con la discipiina,
fomentando con ello &l progsreso de awnas.

4} ia prowecidn de ls perticipacidn democratica
w 1a realizacitn de proyecios de desarrollo
corcrotas raguisren de 42 la plansacidn, analisgis v

slaboraciavy de mensajes, i como de  enpertos que
asesoren v reslicen zztas actividades.
de

%Y Otras pricticas comanicacidn relevantes
~como la comunicacidén  educaltiva, ia divaigaoida

cientifica v la difusidn cullureal reguieren  de
conpcimientos v habilidados de e@sts tipo.

4} Los alupro: muchos de elios egresados  de
otros  licenciaturas- =g  aCgrcan & 4
coperando enconisar opc-tunidades de sprondizaje
relasiopadas con zste &nfaszic.

7) El Mepartonento de Conunicecidn Cueata OO
los medios, recdisogs ¥ cupereigntia para centirar &l
curviculur 2n 2ste Campo.

8t Ecta &r-s se concuenira visculada con &
licenciatura 4f womupicacidn de  la WIf, tanto
histdrimsmenis como efe 1D gue tooa & sS4 nuevo  plao
e sstudios,

) ., - -
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Motas:

1. cfr. ~Ideario de ia Universidad
Iberganericana.

», cfr. Filoopfla educativa de  la Universidad
Ibervamericana. En la pr imara parte de ls
investigacidn se hacs upa exposicidn de lo gue ==
mntiende por cada uno de zstoo uhjetivos {capitulo
ITI). Debs tomar=2 ep cuenta gue  estos phijetivos
SON t@ﬂd?ﬁﬂi“]ﬁr

3. Ecipg finc: se apoyan en el anali=is de  ios
deocumentos basicos de la Universidad, gzl COWD €n
lo gue competen sspatialmente al posgrado.

4, Lps alnmnuﬂ de meesiria son helorogenecs, por
lo gue rsguigrsn de  oportunidades da  apiendlzaje
gue tonesn o cuenta =0 experisncia, especiaiidad,
capacidadrs iatslsctuales, stcbiterd.

%, Pezulta evidente gues intentamos traducir los
ohijstivos humeniztes de ia educacian gue
caracteriza a la UIA & practicus coatratas.

&. En la licenciatura cigrtomsnts o realizan

practicas, pEro lez reszuitados finalies no impor tan
muche, res de 1o que e brals L5 Gue gprendan &
bacer v a pernop,. Fr o neeckr iz 102 AIUMBDE tigaen y&
unz condicixn profesional gue permite elevar el

nivel de exigencia.

7, %o trets de la tende.lias La jitenciatura  oe
centra ma= en &l hreey canuilizndoze  de las
digscizlinas-; 1a imiEstrie 3] = puehaoe;
—auxil2ndone tanip d2 las disciplinss cowmo de  la

profesiim.
g, Contre Ip gue pRoiEra peRbarne o =@ trata de
una visian romintice o de un recurso retdrico. Hay

numerocas institucionss prirlicas, pirivindas ¥
civilez gque emprenden proszctos de  ouis tipo. L&
realizacidn de ezios proyenton tEQuierw del
concursa  d= ia comuanicac idn oo artividad
farilitadora. Esto supooe el estudio de los S anaes
problemnas, | disTusInn 0 las diztintaz
concepriones del desarvclie o s imvestigacidn de
I i

10 mediaciones ghtrs las  aed i
12 comuricpeimoeelen, e, Citado e & )



prayecto scbre formacion de recursos humanos  en
comunicacidn gue un grupo de investigadores realizd
para el PIdC, coordinados por Pablo Casares.

10. La referencia a la tarea de investigacion s
evidente. La idea s& towd del libro "La Universidad
Ibaroamericana en ol contexto de la educacidn
superipr contemporanea” (paa. 1228
Mensses. UIAa, Méxice, 1979,

11. Lo anterinr supcne ta discmusidn oy bdsguedsa
continua dz lo gue debke entendersse por desariroiio ¥
de) pape! gue a la comuhicacion corresponds jugar
2n su logro.

12. L2 definicion fue tomads del proyectb wsobre
fgrmacidn de recursos  humanos eh cpmunicacidn
citado antoriormente. Esto no elimina la discusion
del concepto al interior de la masstria. e trata
de una mera propuesta gula.

13. ibidemn.

* - o - Lo
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Capltulo III

ORIETIVOS v

FPFEFRF I NEeEl. EGHRESADO

1. OBIETIVOS.

1.1 Edu:étivu.

Cordyuvar a gue o ggrezados de livenciatura se
formen aduliin profesores- investigadores
ecpecianlizadns en romunicaci®n gus, conscientes de
ia realidad nacional s couprouelidoz con el lugro

B .

d= la justicia esccial, sean Capebes de  hadlau
snlurioness 2n SU COHMPD QUue Proneeyah cambions gue
rontriktuyan o un  Jdesariocilo inlegral o EE]
equitativo del pals.

1.2 Be produccidn.

Pronoyer ta investigacitn, difusida o poestacidn
de servicics comnicatives cue culzboren & 1s
colucidr de loz problenss dol pals.

1.2 Estratégicos.
1) Vincwlay las sotividedez: do  docencia ¥ e

supsracidn aeadiomica oo lae  de investisacidi,
Aifusidn ¥ nervic o,



2y Enfatizar en e}l currlculum el estudio del
andlisis, planeacidn y elaboracién de mensajes,
tanto en las actividades educativas como eh  las
productivas.

1.4 Institucionales.

1) toncervar, transmitir y generar conocimientos
snobre la comunicacitn,

=} Twnfundir en los estudiantes una actitud
humanista.

2y Foctudiar la realidad nacional v su relacidn
can la comunicacida. .

41} Formar masstros e comnunicacidn Gue
satisfasan no solamantes las demandas del wercado 4e
irabzjo o las necesidades de ia sociedad

sstablecidn, sino las necesidades de la sociedad
por estchlecer.

oy puxiliar @ la licunciatura en comunicacidin de
1a 1314 mediante la fornacidn vy actualizacios de
profesores, asl como por medio ge i=
sintematizacidn e investigacion de oonocimientos,
matodos, formas cominicativas, etoc., gque puedan
coadyuvar a nejorarla,

1.5 Especitficos.

1} Copadyuvar 2 gue los  gstudiantes wejorea ¥
completen su  preparacidn académica mediante 1
arpliacitdn, profundizacidn ¥ perfeccionamients  de
sus connocimientos » habilidades.

2) Qfrecer a2 los alumnos oportanidades de
aprendizaje Gua fomentei B5US facultaass
jrtelectrales, asi como Eu conciencia ¥ C O DRl 30
sacisl. ‘

™ Reslizsr attividades sducativas gue den  como

£

[



resultado productos profesionales, cientificos ¥y
articticps, aunque su grado de aportacibn sea
modesto. 4) T Omoverr el estudio
interdisciplinario de ia cominicacion,
especialmente on su relacitn £on el desarroilo.

5) Brindar a 1oz alumnos ia ppor tunidad de
vincular 1ps estudios con @l trabajo profesionsi.

&y Ofrecer © los sstudiantes 1a ppor tunidad ds
enriguecer v propia educacidr » de eslablsecer su

propio ritmo de trabsjo, mediante un  plan &
retudins abierto v flsxible.

2. PERFIL DEL ESRESADG.

2.1 Perfil del! candideto.

La masstria en convsicecidn de o la Universidad
Iheroamericana stk mhisrta 2 lpe egressdons  de

+

cealguier licenciatura v univorsidad gue demuesStren
toner €1 rivel v la capacidad miniss para ezstudiar
un peosorado, asl cowmp una inguietud  fundamentada
por colaborar en la =glucitn de los problemas  del
pals wedisnte las praciices conunicatives.

Egstn, porous el curriculum =e contenpla comd da
aroceso de reformacion gue coad/wva & 0 WeEjorar 0O
completar 13 oreparacifin académica de :n0s e ezado
de licenciatura.

.= maestria parte dezl principio de gQu@ SU=
sstudiantcs son heteéeroslnenz, por 1o Qo ha mido
planeada para gue responds -en 1o pousible & deantro
ds suc objetivon- & 1as 1 csidaldes de lbs &llmnos.

Para ingrssss ©F requis s & Svistarse Coir wWho
de lps asecarec v prezentar 10s oddmencs GECESAr Do
par> dzterminar los cur s0= propediuticos gus (&n su
casn) debord CUrsar.s

C1 currlculum ha sido planeadl para alumnos de

1

vy
o
el
r



medip tiempo, pero admite otr

De medio tiempo, el
cinca semestres.
de tres. De ticwmpo parcial,
de un naxino de ocho.=

d

2,2 Parfil del egresado.

curriculum
Da tiempo cowpleto,

ns ritmos de trabajo.

se integra de
de un wmlnimo
o un winimo de seis vy

lLa mnaestria &5 comunicacidon  aspirs a formas
profesarss-inseztigadores capecializadius &h
comunicacidn.a

Comn tales, Se espera  OQUE  Sean  Tapdces de
realizor de manera responsabls W conpiomet ida coii
#] leogre de  le justicia z=pCcial, lag siguienles
actividades:

1} Planear v adminisliar los  projranss 4@
comunicacitn  gue reguieran g i} proveclius oe
degarrollo.

2} fAnalizer criticamente mensajez, avl  CoOWD =1
"

el -

proceso comunicative s
dnnde se inserian,

3) Flzborar v =—oordinar
WEnNsajes.
4y Coordinar v realizar

actividades de invaestigac

asropiacidn de conocinientos sobre 1a

5} Diftundir la cultura 7 1
vso de los lengsajes ¥ kedld

£) Impartir docepncia eup
progremon educativos =phre

7} Pronouvsr 25 165
Univercidad Ibsvroaomel idaica.

srtesxlo sociocalitural

d

ia producciin )
con vigpr vy wm&todo
idy SEReration v
comiahicac S

q cigncia mediants el

de COmbnicacidn.
izlizada » coordinar
comunicasidn.

lps wvaloreos de



i. Para mavores detalles, ver el capitulo V.

2. ibhidem.

2. gz tratz de uha aspirscién. Hay Que recordar
&

ir
siprla es ub  process  de

que &1 curriculum de @&
refornacibn  que npe a segith la naluraleza,
ropocinisrtos 7 experi:zncias de lus distintos

2luwmno=. Evidentznente no £=peds amds gue todas ins
caracteristicas spuntadas se den en cada estudiante
Ao marpera significativa, pero 31 gue cada aluwno
=gn ceprz de realirar aguellss gque Eean mis acordes
con Sus incuictudss, conpcimisntos, experiencia Vv
zntituden.

vy



Capltulo IV

ESTRUCTURA Y ORGANMNIZACIOH

SCADEMICAT

. Para planrsar los semwinarios . gue integran el
currliculum s =labord un diagrama conpussto por
una estructura ¥ una organizacidn, donde una es la
trama v la oitra la urdinbre que forman la telxs.

1. ESTRUCTURA.

tLa estructura del curriculum de la mnaestiria en
comunicacidn =& integra por cuatro troncos
pfertores. Cada uno de ellos tiens su objetivo,
erfatizra un modo de trabajo y profundiza &n un
campo d=l conecimiento.

Estos troncos sOns

[

Reflexidn tedrica.

Matopdps & investiagscidn.

Aralisis v plansacitn de la comusnicacidn.
Elaboracidn de nensajes.

b0 M



1.1 Reflexidn tedrica.

Tiene por chjetivo profundizar &n gl estudio de
las teprizse de 1o comapicacidn »  1a relacidn de
Betns con lo cultura v otras disciplinas.  Su mod o
de trabajo =s ¢) seninaric tebrirco v busca en cada
unn de los casps la produccidn de ENSRYOE,
manosrafias, antologlias, articulos ecspecinlizados,
reseRas criticas y estudios comparativos.

Los seminarins ouz istcsran este  tronco 500
generalmerte de cualro cr#ditosn s suporien doz horas
de cles» v entre dos v cuatyo hLovas de estudio
adicional:

t.es seminzrios gue intecran este tronco zond

Propedduticn:

1. Introduccisn & 1la tepriz de& Iz comdnicaci &,
).

Gbligatorioss

9, Teorla de la comunicacidn 1.
%, Teorla de la comunicaoidn II.

Optativos (ejesmplos):

4. Copunicecidyn social vy desarvollo cultural I
5. Comunicacitn social v desarvroiio rultura: IIs

&. Comunicacién » ounilura I,

7, Comunicacidn y cultura I3,

@, Comunicacitn, wae perzpectiva
interdisciplinar ia,

7. La conurnicacidn =3 E pensenieanko
contenperdneo.

10. Semirario mwmonogrdiico de  teorila s ia
comunicacidi.

11. Semninar iog interdisciplinarios T se

rzalicen con otyros pes3ades o gue coryzspoedan &
ente troneo.
12, Ceminarios tedoioo: GuE ofrezcan wiio

I

N



ingstituciones,; gue resulten acordes ©on los Fines
de la masstria.
1.2 Matodos e investigacibn.

Tiere nor phietivo profundizar ean el estudio
mnetodoldaico do 1a investigecidn de
remupicacidén, en sus [ ohRlomes epistennldgicas y en
eus tErnicas. Su modo de trebojo es el seminario de
investizacidn y busca &n onda uno de los  c’&=0s ia
aplicacidn de lo ogprendido én la realizacidn a@
investicaciones.

oz seminarios que ‘ntepran este tronceo son.

Propedzaticol

1. Introduccide = Jr investigacidn en las

riencias spciales.

la

=, Hatspdticas y estadictics,

Ohlicatorio=s:

q. Tnwestigiricn dr la comunicacién I.

4., Investigacidn de la cowiuicacion ila

5, Semirario dc invzsligacién daspartamental.

2. Trwminario de Losic.

Ontalivoz {ejouplos)l

=, Inventizacitrn cuantitative de la comanicacidsn
I.

o, Trnvestisocidn cuantilaliva de la comunicacidn
17T,

o, Tpuestigecion cualitativa de la cominicacidn
1.

10, Investiqgecian cualitptiva de la romunicacida
T

11, Irvoztigacidn para la prodacoion,

17. Problem~s zpistemcligicos de la CoMmunican:dn.

| -



12. Seninario de investigacidn
interdisciplinarios.

14. Seminariocs de investigacidn de otros
posgrados. ’

1.2 Andlisis vy planeacidn de la comunicacidn.

Tiorne por objztive profundlizar en el anrxlisis de
1 comunicacisy, v &n &) estudic de = planeacidn,
Su modo de trabaje o3 el tolizr crilico, v buscs i
cada uno A2 1oz coons eplicer lu aprendido & ia
replizacitn de  =n3lisi= v en la planeacion de
provectss. .

oz ceminarios gue integran gste trondo =oa.

Fropedéuticor
1. ArXticie de los wmedios 446 CMAnICaoibn.

Obligetorios:

2, Aralisis v plzrezpidr de la conunicacidn 1.
2, Anklizi= v mlarezcidn s la cowamnicacidn T1.

fptativos {(sjewmplins)l

4. Provectcs de fooorrello v estrategias de
copmunicacidn T,

5 Prpyvectps de desaryollo zztrategias  OE
comuhicagidn I,

L. Domunicozidn dnztitanionol.

7. Andtini=z fs uniosojez k.

2 ArxYiois de neasajes I3

@, Andlis‘z det dircurson 1.

10, AnAlijcsis del discuiso I3

11. Cetatica v voldricae de ia comdnicacitiae

12. Seminarios inisrdizoiplinarics dg aniklisiz o
planeacidr.

12, Geminsrios de ardlizis , plencacide e Sl os

e



13. Seminarios de analisis y planeacidon de otros
posgradns.

1.4 Elaboracitin de mensajes.

Tienz por objstive profundizar en 21 sstudic 4de
ipe lerguazjes v en jaz tionicas de s ciasboracidn
e lpe mersajisz, enforindose sobre lodo ai
periodisnn y al gaionismo. 54 modo de tratacajo  es
el t2ller v busnca en cada uno 42 los £850% aplicar
1o aprendido on 1z claboracidn v produccidn  de
noNnNETies.

t.oe seminsrios gue intlegran este tronco son.
Propoddutico:
1. Taller de conunicacidn.

Ohligotorios:

7, Ci:boracién de mensajes 1.
2. Elaboracidn de menszjes Il.
Optativos:

4, Seminario de periodismo I.

%, Seminario de psriodismo 11,

&, Cuiopiome y produccidn radiofanica 1

7. Guionismo v produccién redicténica i

2, Guicnismo vy produccidn audiovisual I

#. Guionismo ¥ produccid:n acdiovisual I
i

10, Divulgacidn cientifica v difusion cu tuial.
11. Semincrios interdisciplinarios de slaboracisn

d= MmRERSAjE5.
17, Srajnerios  pertinentes  gue  ofi@zcan oiros
posarados.

- -



2. ORGANIZACIONM.

Pe =acuerdo con el reglamento de estudios de
posgradn de la UIA, la mazsiria en comunicacidis sSe
integra de 100 créditos. Dz slloz, O3 corresponden
a seminarios y 20 al trazbajo ds tezis.

s organizacidr =& compone de cualro a&reas!
propedéutica, basica, wayor ¥ terminal.

2.1 Area propedéutica.

El phjetiva de csta &rea es proporcionar & los

estudiantes guc CArscen de ics coppcimientos
minimos necesarios para estudiar la masstria en
comunicacidn, la oportunidad de ingresar al
curriculum mediante el estudip de ceminar ios

introductorios.

Estps tienen como finalidad homogsnsizar hasta
donde es posible el nivel de conocimientas
comunicativos de les estudizntes o, cuahdo nEenbS,
agequrar un minino de ellos, .

Los eceminarins propediuticos son cinco Y 5E
desprenden de ios Lroncos que formarn ia
praanizacidn eunrricular y gue vimos en =1 punto
anterior, suponen dos horaz gz clase = la semnana 7
doe horas de estudio adicional. Mingunc da valor en
créditos.

Cada uno de ellos ha sidu disedsado de tal wmanera
aue pusda estudiarse de menzra sbierta y &probarse
mediante un exsnen. 51 plazo pa a hacerlo serd de
un afo a partir de la priuweva inscripcidn.



2.2 Area basica.

£1 objetivo del &rea bidsica es proporcionar a
los estudiantes los conocimientos vy  habilidades
recesarios para cursar &) Ares mayor, gue s la gue
propiamente confiere 13 calidad de masstro en
comunicacidn.

Se integra de 32 créditos obligatorins divididos
en ocho seminarins altaments estructurados gue S5&
desprenden de los lroncos gue fuorman la estructura.

Cada uno de ellos tisne uwn vaior de cuatvo
crédditos, supone d4or horecs de close a la semana  y
entre dos y cualre horas de estudic adicional.

EY lapsoc promedio para aprobarlios es de un aio,
trdnndose do alumnbs de medin tiempo. lLos
estudiantes de tiempo parcial tendirdan un wixino de
dos afos para hacerlo. Los estudianles de tiewpo
completo podran hacerlo en un semestre en caso de
que se ofrezecan todos en 2] mismo periodo.

2.3 Area mayor:

Ezta Area HJorma la columna vertebral del
curriculum, ¥y se compone de los semninarios que
justifican académicemente el titulo.

Se intogra de 32 craditos gue se eligen eatve la
oferta de cada uno ds los troncos que forman la
estructiura,. Cada uno de ellos corresponde a un
ambite de estudio, por le gue los sstudiantes
podrarn, dzsbidansnte arezorados, profundizar mas en
un camnpe rjeeer N otro, Cur Sar semina i0s
interdicgiplinzres o de otros posgrados.

t.oe olumnbs debsrin curgar an minimd de cuatro
créditos {ur. ceminario) en cada tronco, ¥ un Maxind
de 16 !sin contar los stminorios obligaloiiosd.

Los seminarips optativos especiticados en la
estructura zen de cuastro crédites, suponen d4os
horan fe claze v tres o cuatrc horas de estudio



adicional por semana.

Esta area ha sido planeada para cursarse durantie
el sequndo aro, tratandose de eztudiantes de medio
tiempo. Los alumnos de tiempo completo podran
combinarla con el Area basica si cuentan con la
autorizacién de s=u asesor. Los estudiantes de
tiempo parcial tendran un piazo maximo de dos anos
para cubrirla en su totalidad.

2.4 Area terwminal.

Esta Ares busca integrar los estudios mediante
dos seminarios obligatorics que se cursardn el
atime semestre. E! primero es un  seminairio de
investigacidn departamental en el que el  aiumnb
trabajard en un proyecto.que se esté realizande ¥
gque sea de su interdc, EX segundo &s un seminario
de tesis gue preferantomente  sg desprenderd del
anterior, v on o1 gue =21 sstudiante deberd elabtra
eu plantcariento de apcidn terminal.

El semsinario departamental es de ocho créditos,
supene cuatro horas d@ claseé y seis 4 ocho horas de
trabajo adicional por senciia.

£1 szminario de tesis &35 ds opcho créditos,
supone dos horas de ciase ¥ ochn de itrabajo
per=onal.

£
)



PROGRAMA DE MAESTRIA EN COMUNICACION

EJEMPLO # 1 DE CURRICULUM YDEAL
SEMESTRE CURSOS Y SEMIMARIOS

PROPEDEUTICO
Introduccion a 13 Teoria de 1a Comunicacion.
Introduccion a 1a Investigacicn en Ciesncias Sociales.
Matematicas vy Estadistica.
Analisizs de 1oz Medios de Comunitaciaon.
Taller de Comunicacion.
Teoris de la Comunicacion X.
Investigacian de la Cumunité:iun 1.

° Analisis y Planeacion de la Comunicacion I,

Elaborzcion de Mensajes 1.
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2
Teoria de la Comunicacion II.¥%
Investigacion de la Ceomunicacion IX.¥%
Analisis v Planeacion de la Comunicacion II.¥
Elabaracion de Mensajes II.

3

Seminarioc Moncgrafico de Teoria de la Comunicacion I.
Tearia de Sistemas 1.
Investicacion para la Produccion.

Guionismo y Produscion Audiovisual I.
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PROGRAMA DE MAESTRIA EM COMUNICACION
EJEMPLO # 1 DE CURRICULUM IDEAL

PAGINA # 2
SEMESTRE CURESO0S Y SEMINARIOS
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l.a Comunicacion en el Pensamiento Contemporaneo.
Tepria de Sistemas IX.
investigacien Cuantitativa de la Comunicacion I.%

Guionisme v Produccion Radiofonica I.

— i o A SV S S S W S mm e e e e st 4 b U A e e e e Al G R EE M e WA W G TS M D G E T M W e o e S S R S S G A SR AN SR L W e S S S e
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S Seminario de Investigacion Departamental.

Seminario de Tesis

- - Y. by R A N N L N M W S GR GR B T M ewh ki Gbt A TS SN S s St S G TR A M el S M A B M ST e e S e S T W e e e

% Esta materia tiene comoc prerregquisito la materia del mismc nembre
con numero romano .

NOTA: Las materias de 1os semestres 1 v 2 f(area basisca) son obliga-
tarions. ias materias de log semestres 3 y 4 (area mayor) se
deriden, por acusrdo entre 21 estudiante y #] asesor, en funcion
del tema de tesis. ips seminarios de Investigacion Departamen-
tal y de Tesis f(area terminzal) se deciden, por acuerdo entre el
estudiante vy el asesor, en funcicn del preyecto.ds tesis.



PROGRAMA DE MAESTRIA EN COMUNICACION

EJEMPLO # 2 DE CURRICULUM IDEAL

SEMESTRE CURSOS Y SEMINARIOS

Lt - 43— P T e S e e
PROPEDEUTICO

Introduccion a la Teoria de 1a Comunicacion.
Introduccion a la Investigacion en Ciencias Sociales.
Matematicas y Estadistica.

Anzalisis de los Medios de Comunicacion.

Taller de Comunicacion.

" e e s ok B A P P S S e i e A B e S e Bt P S i e s e S Y P e ww G T A e A L T R R O M EE TS SR ESIES
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1 Teoria de la Comunicacion I.
Investigacion de la Comunicacian I.
Analisis y Planeacion de la Comunicacion 1.

Elsboracion de Mensajes I.

e e e o i o o o o " A8 A A T T ] YA R S i o e i hrd T S O o e Gmb T A ey e S e e Al

e S s P S SIS S e eI e S I IE S IE S OE G IC O E L) CoC S C A 26 0 o Al e i ot e )

2 Tenria de la Comunicacion II.¥
investigacion de la Comunicacion II.¥
Analis}s vy Planzacion de la Comunicacion II.¥

Elaboracian de.Mensajes IL.

—————————-—#.——.—————_—-n——————_—-——————————mn-————v——.—_—-.—-——————--mm—u—_—_——
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2 Comunicacion y Cultura I.
Investigacion Cualitativa de la Comunicacinonh I.
Analis{s de Mensajes I.

Seminario de Periandismo I.
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PROGRAMA DE MAESTRIA EN COMUMNICACION
EJEMPLO # 2 DE CURRICULUM IDEAL

FPAGINA # 2
SEMESTRE CURSOS ¥ SEMINARIOS
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4 Comunicacion ¥y Cultura II.

investigacion Cualitativa de la Comunicacion Il.
Analisis de Mensajes II.

Seminaric de Periodismo II.

- . v = G S W G vEm Em Em e e e mw s A Y P e BT FRE N R M M R R M e B A SN NN AN W fmm fam e s def AL M B A B G e T U AL LAL S M ALS S R S g e A
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S Seminaric de Investigacion Depaﬁtamental.

Seminario de Tesis

- S SN P e e arm ke m T oV wE R e S R N S M M A W R DY M SR G e e e e e e e el SR WS M S Kl M R M M S S S S A S g S Aea

¥ Esta materia tiene como prerrequisito ia materia del wmismo nombre
con humera tromano I.

NOTA: L.as materias de los semestres § y 2 {aresa basisca) son obliga-
torios. Las materias de los semestres 3 v 4 {(area mavor) se
deciden, por acuerdo entre el estudiante y el asesor, en funcion
del tema de tesis. Los seminarios de Investigacion Departamen-
tal y de Tesis (area terminal) se deciden, por acuerdo entre el
estudiante v el asesor, en funcion del proyecto de tesis.



PROGRAMA DE MAESTRIA EN COMUNICACION

EJEMPLO # 3 DE CURRICULUM IDEAL

SEMESTRE : CURS0S Y SEMINARIOS

e vt s e i iy B S e S A A e S e e ey e} . e e e e e e ek T B i e e S e M = . S M M S S R SR EEEDISENEEERIES S
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FPROPEDEQTICO
Introduccion a la Teoria de la Comunicacion.

Introduccion & la Investigacion en Ciencias Sociales.
Matematicas y Estadistica.
Analisis de los Medios de Comunicacion.

Taller de Comunicacion.

. . - e % W A A% e A e e S S e ek B A S b G e sl e e e T S G s AR G S A S SR e S R e w Se e oo PR S4 SS S S

1 Teoria de ia Comunicacion I.
Investigacion de la Comunicacion I.
* Analisis y Planeacion de la Cowmunicacion 1.

Elaboracion de Mensajes I.

—— . A —— i S S . G A Em A A SR S R e e e S MRS S SN G e ey T YA M SN S M M G S e A AT S e e e e e s S s e e e
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2 Teoria de la Comunicacion II.¥
Investigacion de la Comunicacion II.%
Analisis v Planeacion de la Comunicacion II.X

Elaboracion de Mensajes II.

e e ot e v VeV | e Fom | crm e e =i Vi s e s ot e sy s [t v v oo e [ fome el s s simi sl s | S S IS lEe L HE SR e SIS IS R S SemiSias S
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3 Teoria Sociologica
Proyectos de Desarrollo y Estrategias de Comunicacion Y.
‘Analisis de Mensajes I.

Seminario de Periodismo I.

-..-——————-.-au—_———__--.—p__—————-o.-__—————_.-.-...—————-.--—.—--————-——-.—n—u—————.——.—



PROGRAMA DE MAESTRIA EN COMUNICACION

EJEMPLO # 3 DE CURRICULUM IDEAL

PAGINA # 2
SEMESTRE CURSOS Y SEMINARIGS
=m====.-..-====m==========m=========.—_‘====a=====-..-..-.======================z====
4 introduccion a la Antropologia.

Froyectos de Desarrollo ¥ Estrategias de Comunicacion II.
Investigacion Cualitativa de la Comunicacion I.

Analisis Politica de la Comunicacion.

_.--n————.-.———--—-..———-....--.——-».—-.-—-_.-—.p.-_---u———-n-——-—n——-—.—q————.nn—--—-n-.—.—_-_..u....—_—
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b Seminario de Investigacion Departamental.

Seminario de Tesis

-——-—,..—q——-...—-——-—-———_.-.————__.-——_—_..————-—————-n.—-———o—--——..--—-———-—u--———-..--—————-..—

¥ Esta materia tisne como prerregquisito la materia del mismo nombre
con numero romano 1.

NOTA: Las materias de 1ps semestres 1 v 2 (area basiscal sOn obliga-—
torios. Las materias de los semestres 3 Y 4 (arsaz mayor) se
deciden, por acuerdpo entre el scstudiante y &l asesor, &f funcion
del tema de tesmis. Los seminarios de Investigacion Departamen-—
tal y de Tesis (area terminal) se deciden, por acuerdo entre el
egtudiante y el asesor, 2ih funcion del proyecto de tesis.



PROGRAMA DE MAESTRIA EN COMUNICACION

EJEMPLO # 4 DE CURRICULUM IDEAL

SEMESTRE CURS(S Y SEMINARIQS

PROPEDEUTICO .
Introduccion a 1a Teoria de la Comunicacion.

Ihtfudu:ciun a la Investigacion en Ciencias Sotiales.
Matematicas vy Estadistica.
Analisis de los Medios de Comunicacion.

Taller de Comunicacion.

-hnu————_--——_———_—..—_——-_—._..‘————.-—m-.~-——-——-u—.—-—--.._—.—..-..—————_———...—-...-..—

1 Teoria de la Comunicacion 1.
investigacion de la Comunicacion I.
Analisis y Planeaciorn de la Comuricacion I.

Elaboracion de Mensajes I.

——-...—..4.--————.-—-.—.-..-———_..__-...—————————.--————_-.-—.p-.—v-u.———.----.u--_——-—_———-—.—.—-.—_————
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2 Teoria de la Comuricacion II.¥
Investigacion de la Comunicacion II.¥
Analisis vy Planeacion de la Comunicacion Il.%

Elaboracion de Mensajes II.
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3 Comunicacion y Cultura I.
Comunicacion y Educacicn I.
Analisis del Discurso I.

Guionisma y Praduccion Audiovisual I.
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FROGRAMA DE MAESTRIA EN COMUNICACION

EJEMPLO # 4 DE CURRICULUM IDEAL

PAGINA # 2

SEMESTRE CURSOS Y SEMIMARIOS
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Comunicacion y Cultura II.
Comunicacion y Educacion II.
Receprcion Critica

Comunicacian y Fromocion Social.

—-——-“-———-—-—‘-—-——‘——-—-—ﬂ-————ﬂﬂ———-——————_nq,_———h‘p‘aﬂ-_———-—ﬁﬂﬂn_-

—ﬂ——--.__._-——__on.-..—--_—..———-—-u——__...-.-......——....-..-..-—.--.....-.-.---._-n-.-‘q-.—-_———_——_.

Seminario de Investigacion Departamental.

Seminario de Tesis
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% Esta materia tiene como prerrequisito la materia del misma nombre

con numero romano I,

NOTA: Las materias de los semestres 1 vy 2 {area basiscal son obliga-

tarios. Las materias de los semestres 3 y 4 {area mayor) se
deciden, por acuerdo entre el estudiante y 21 asesor, en funcion
del tema de tesis. Los seminarins de Investigacion Departamen-
tal v de Tesis (area terminal) se deciden, por acuerdo entre el
estudiante y el asesor, en funcion del praoyecto de tesis.
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PRIMER SEMESTRE OUINTO SEMESTRE
2376 CM102 TEORIA DE LA oozcanonoz I 5476 CM401 TEORIA DE LA COMUNICACION V
5083  LT120 TALLER DE EXPRESION Y COMP. ESCR. I 5460 CM497 TINVESTIGACION DE LA COMUNICACION IV
2276 L7259 DISCURSO LITERARIO I .2258 PL319 TEORIA DEL CONOCIMIENTO
5350 :iwam FILOSOFIA DEL nLUMBRE ———— - MATERIAS DE SUBSISTEMA
2758 FL251 FILOSOFIA SOCIAL 5470 CM237 COMUNICACION DE INSTITUCIONES I
2295 IiI325 HISTCRIA DE MEXICO CONTEMPORANEO 5458 CM106 SEMIOTICA Y/0 DOS MEDIOS (EN CASC DE
5931 FL211 PENSAMIENTO FILOSOFICO EN MEX. ACTUAL NO HABERLAS CURSADO, SE SUGIERE EN ES
) . SEMESTRE) .
SUGUNDO SEHMESTRY SEATO SEMESTRE
2700 CH203 YLORIA DE LA COMUNICACION IX 5478 CM402 TEORIA DE LA COMUNICACION VI
2381 hzbow TNVESTIGACION DE LA COMUNICACION I weme  =m——- MATERIAS DE SUBSISTEMA _
O R T 1 ) TALLER DE EXP. Y COMP., ESCRITA II 2284 LT261 DISCURSO LITERARIO IIX
el rhuco DISCURSO LITERARIO II ———= ~=~~-  MATERIA OPTATIVA
L. L notis  INTRODUCCION AL PENS. SOCIOLOGICO
o3 AM202  SOC. Y ANTHOPOLOGIA SOCIAL EN MEXICO
sl 1,5321¢  LINGUISTICH
OROLR SENMESTRRE SEPTIMO SEMESTRE .
3073 oM302  PRORIA DE LA COMUNICACION IIL ———m  mm———  MATERIAS DE SUBSISTEMA
2701 OM304  1NVESTIGACION DE LA COMUNICACION II e emem——  DOS MATERIAS DE INTEGRACION
54158  CM10S  SEMIOTICA Y/0 DOS MEDIOS Y/O ~ 2823 LT262 DISCURSO LITERARIO IV
035 LU1od  DLRECHO Y COMUNICACION COLECTIVA® e meemee  MATERIA ODPTATIVA 1
niny 20118 TLORIA SOCIOLOGICA I 5876 PS107 ORCGANIZACTION FAMILIAR Y/0
5594 PS277 PSICOLOGIA DE LA COMUNIDAD
CUARLO SEMESTRE OCTAVO SEMESTRE
540 CM303  TEORIA DE LA COMUNICACICON IV, ol e mmee—  MATERIAS DE SUBSISTEMA
asvy 1251317 PSICOLOGIA SOCIAL . e ——ww—  TRES MATERIAS DE INTEGRACION
270 CMAT6 INVESTIGACION Do LA nczczHownq04 III 5876 PS5107 ORGANIZACION AMILIAR Y/O
268 Ojl06  SEMIOTICA Y/0 DOS MEDIOS ¥Y/O 5894 PS277 PSICOLOGIA DE LA COMUNIDAD
93} DE104 DERECHO Y COMUMICACION COLECTIVAY r -
6] 80303 SOCIOLOGIA LATINOCAMERICANA
y3l% S0210 CORRIENTES SOCIOLOGICAS CONTEMPORANEAS



