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* | proceso de cambios
que ha experimenta-
do México reciente-
mente, en particular
con los preparativos
que se han realizado
. para consolidar el
Tratado de Libre Co-

Javier Esteinou Madrid

Comunicarse,

en Tiempos
~del TLC

mercio con Estados Unidos y Canad,
estdn generando transformaciones
i profundas en las estructuras econé-
micas, politicas, sociales, agricolas,
tecnolégicas, mentales, legales, et-
cétera, de nuestro pais. A su vez, és-
tas estdn modificando los sistemas
de vida, organizacién, trabajo, educa-
cién, produccién y competencia de la
mayoria de la poblacién. Estas modi-
ficaciones no sélo estan impactando
la base econémica y politicade la so-
ciedad mexicana sino, sobre todo, la
estructura cultural e informativa. Por
ello, hoy es importante analizar cémo
la aplicacién de las leyes del merca-
do, en la etapa de la globalizacién cul-
tural, transformaré el esqueleto y la
dindmica de nuestra comunicacién
nacional. ‘

Reflexionando sobre esta realidad,
observamos que para que el modelo
de desarrollo modernizador se pueda
realizar en México, es indispensable
la presencia de nuevas condiciones
legislativas, productivas, técnicas, la-
borales y juridicas, pero ademés exi-
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ge la presencia insustituible de una
nueva conciencia masiva moderniza-
dora que respalde y afiance las accio-
nes anteriores. Creemos que dicha

conciencia intentaré producir a nivel
masivo, a través de los medios elec- |

trénicos de comunicacidn, las condi-
ciones subjetivas necesarias para el
funcionamiento de nuestra sociedad
dentro de las nuevas relaciones com-
petitivas del mercado mundial.

La presencia de dicha conciencia
modernizadora implica que hoy entra-

|
mos en una etapa del desarrollo na-

cional en la que se formula que ante
la nueva globalidad internacional, pa-
ra ser eficientes especialmente en el
terreno comunicacional, hay que
aceptar la propuesta de asimilar indis-
criminadamente los principios del
laisse faire informativo en el terreno
comunicativo o cultural, o lo que eslo
mismo, asimilar la mentalidad de que
“’lo que no dejadinero a nivel cultural,
no sirve’’. Bases que, llevadas a sus
lltimas consecuencias, plantean en
la préctica real el peligro de que en
vez de fortalecer nuestro espiritu na-
cional en este periodo de apertura
cultural éste flexibilice y en ocasiones
hasta erosione més los valores, para
incorporarnos eficientemente como
sociedad y sin restriccién alguna a la
nueva estructura de competencia y
acumulacién de los mercados mun-
diales.

Es decir, ante el auge en nuestro
pais de las tesis modernizadoras que
sostienen el adelgazamiento del Esta-
do, la privatizacién, la desregulacidn,
la globalizacién y la transnacionaliza-
cién de todos los campos de lo
publico, hoy se formula, cada vez con
mayor convencimiento, que /a recto-
ria cultural de la sociedad mexicana
no debe conducirse por la accion in-
terventora del Estado; sino que debe
ser conducida por el equilibrio “’natu-
ral”” y perfecto de las libres reglas del
mercado entre productores y
consumidores. De esta forma, para
adecuar el espacio cultural defa so-
ciedad mexicana a las nuevas necesi-
dades del mercado, se altera la con-




cepcién tradicional de la actividad co-
municativa que la comprendia como
un producto social, y se pasa a enten-
derla como una simple mercancia
més que debe estar regida por los

- principios de la oferta y la demanda.

Con la introduccidén de los princi-
pios de las leyes del mercado al terre-
no cultural y comunicativo, oficial-
mente se plantea que dichas activida-
des se volveran mas productivas, que
se romperan los monopolios tradicio-
nales en este rubro al promoverse la
libre competencia cultural, que se au-
mentard la calidad de los productos
elaborados, que se abriran nuevos es-
pacios de participacién social, que se
elevara la eficacia de las dindmicas
culturales, que se agilizaré la produc-
cién comunicativa, que se acelerara
la modernizacién informativa, que se
ampliardn las fuentes de financia-
miento de las empresas culturales,
que se acelerard la apertura de nues-
tra estructura mental al flujo mundial
de informacién, etcétera. En una pa-
labra, que se enriquecerdn fundamen-
talmente estas actividades al vincu-
larse con los procesos de la moderni-
dad.

Sin embargo, estas ventajas que
promete alcanzar la aplicacién acele-
rada de los principios de las leyes del
mercado sobre otras légicas sociales
en el terreno comunicativo-cultural,
con el estabiecimiento del TLC, ob-
servamos que dichas acciones no
serdn suficientes para resolver las
tremendas contradicciones culturales
e informativas que existen en nuestra
sociedad. Es més, es muy posible que
debido a la naturaleza eminentemen-
te mercantil de esta racionalidad
econdémica aplicada al campo cultu-
ral, en el fondo se acrecienten nues-
tros conflictos de cultura nacional.
Esto, debido a que se vislumbra la se-
ria posibilidad de que este fendmeno
puede llegar a ser la aplicacién de una
falsaley entre libre oferta y demanda,
entre fabricantes y compradores; por

las siguientes dos razones:

En primer lugar, porque hoy dia es-

ta realidad se encuentra profunda-
mente alterada por la deformacién del
consumo que actualmente realiza la
actividad publicitaria de los grandes
monopolios econdémicos. Es decir, en
la sociedad mexicana de los 90, en
muchos casos, ya no existe una de-
manda natural del consumidor; sino
que asistimos crecientemente a un
gusto inducido por la enorme satura-
cién publicitaria que cotidianamente
producen los medios de comunica-
cién de masas sobre la poblacién. Es-
ta situacién ha avanzado a tal extre-
mo, que en la actualidad ha ocasiona-
do que muchas veces la demanda de-
penda de la oferta y no a la inversa:
las mercancias que se ofrecen, se
venden no tanto por las rigurosas ca-
racteristicas fisico-materiales que tie-
nen, sino por el estratégico papel que
gjercen las técnicas de persuasién
publicitaria sobre nuestros sentidos e
inconsciente.! Por consiguiente, en
la actualidad el mercado ha pasado
de ser una relacién de equilibrio natu-
ral entre los elementos econdmicos
de la produccién y el consumo, a con-
vertirse en la imposicién de una rela-
cién artificial de los grandes monopo-
lios sobre la poblacién para satisfacer
sus necesidades de concentracién
material.

En segundo lugar, porque aunque
en la exposicién tedrica de las tesis
clésicas de la libre competencia se
formula que ésta se da con toda liber-
tad, en la préctica real del liberalismo
m4s avanzado que hoy experimenta-
mos, se confirma que ésta no existe
con tal apertura, pues cada vez mas
se da un proteccionismo acentuado
de las naciones mas desarrolladas en
favor de sus areas econémicas mas
frégiles. Esto significa que a través de
la aplicacidn de los principios del mer-
cado, en el fondo nos enfrentamos no
a una dindmica de libre competencia,
sino al autoritarismo econdmico de
los grandes trusts que actian en

nuestro pafs.
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B ““Si los procesos culturales
del pais son regidos
basicamente por los principios
del mercado, corremos el
riesgo, como sociedad, de ser
conducidos a un sistema de
comunicacién salvaje’’

En este sentido, con el lugar estra-
tégico que el nuevo modelo de desa-
rrollo modernizador le concede al
mercado para ser el eje fundamental
que dirige y moldee a los procesos so-
ciales, éste se convierte en el condi-
cionante central del cual se deriva el
origen, el sentido y el destino de la
produccion cultural y comunicativa
en nuestro pais. Es decir, dentro del

-patrén de crecimiento neoliberal que
ha asumido nuestra sociedad, la ver-
dadera reactivacién del proyecto de
comunicacién y de cultura nacional,
no surge de la antiquisima demanda
de los grupos sociales basicos por re-
solver las necesidades sociales mas
apremiantes de la poblacién; sino que
se deriva de la incorporacién acelera-
da de nuestra sociedad al mercado
mundial, que no es otra realidad que
la reactivacién y la ampliacién inten-
siva del proyecto econdmico super-
transnacional en la periferia.

Desde una perspectiva humana,
esto significa que serd cada vez més
el mercado la autoridad que determi-
ne el valor de las personas y la vida,
y no las fuerzas y procesos sociales
en los que estén inscritos. Esto es, el
reconocimiento social, la dignidad de
la persona, su retribucién econémica,
etcétera, serdn cada vez més defini-
dos y valorados por el mercado y no
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nes, lasideologias y los valores cultu-
rales propios de la cohesién e
identificacién de nuestra civilizacién
nacional, que se quebraran ante la
produccién de la enorme cultura pa-
rasitaria que producird el proyecto
modernizador de acumulacién mate-
rial a escala supertransnacional a tra-
vés de las industrias comunicativas?

En cuarto lugar, este proceso neoli-
beral de mercantilizacién extrema de
la cultura y de la comunicacidn fun-
cionard bajo la tendencia de producir,
exclusivamente, aquella conciencia,
educacién, tradicién e idiosincrasia
que sea funcional para incrementar el
proyecto de acumulacién de capital,
especialmente a escala megatransna-
cional, marginando la construccién
de politicas culturales organicas que
requiere nuestro proyecto de desarro-
llo natural. De esta manera podemos
decir que, al acercarse el final del si-
glo XX, el proyecto neoliberal intro-
ducido al pais formar4 intensivamen-
te una nueva “cultura chatarra’’ de la
expansién de capital y una reduccién
dela “culturade la vida y de la huma-
nizacién’’ que tanto requiere nuestra
sobreviviencia nacional. Esto debido
a que no es una actividad lucrativa.
que valga la pena fomentar, a menos
que llegue a fases criticas en las que
el deterioro humano y social avance
tanto, que entre en contradiccién con
la tasa de produccién y concentra-
cién de la riqueza.

Esto es, si la creacién de los proce-
sos culturales del pais son regidos bé-
sicamente por los principios de la
economfa de mercado y no por otras
racionalidades sociales mas equilibra-
das, corremos el gran riesgo como
sociedad de ser conducidos a un sis-
tema de comunicacién salvaje. Pro-
ceso de comunicacién que se carac-
terizard por privilegiar lo superfluo
por sobre lo bésico; el especticulo
por sobre el pensamiento profundo;
la evasion de la realidad por sobre el
incremento de nuestros niveles de
conciencia; la incitacién al consumo
por sobre la participacién ciudadana;

el financiamiento de los proyectos
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eminentemente lucrativos por sobre
los humanistas; la cosificacién de
nuestros sentidos por sobre la huma-

nizacién de nuestra conciencia; laho- |

mogeneizacién mental por sobre la di-
ferenciaci6n cultural, etcétera.

Finalmente, en quinto término, sa-
liéndonos del contexto terrdqueo y
ubicandonos en el plano césmico, en-
contramos que tampoco es la aplica-
cién de una verdadera ley del merca-
do. Ello debido a que, siguiendo con
rigor los principios de la oferta y la de-
manda, constatamos que lo que més
se valora en la economfa contempo-
rénea para darle un mayor precio es
aquello que escasea. Por ello, el oro,
el platino, los diamantes, etcétera
son bienes altisimamente cotizados
en nuestra sociedad, pues son muy
escasos. En este sentido, aplicando
con rigor las leyes del mercado a nivel
césmico, observamos que hasta el
momento todos los progresos de la
ciencia, la sistematizacion de la evi-
dencia empirica recogida por la inteli-
gencia especializada, los registros de
la nueva astronomfa, etcétera, asegu-
ran que el conocimiento humano de
mas de 20 mil afios de pensamiento
en el planeta, revelan que el dnico lu-
gar donde existe vida humana es en
la Tierra. Esto significa que, siendo
estrictos, el elemento més valioso en
el Universo debe ser la vida. Sin em-
bargo, lo que enfrentamos cotidiana-
mente es que los principios de la ofer-
ta y la demanda valoran todos los re-
cursos materiales que son raros, es-
casos o limitados, pero lo que menos
valoran es la vida por sl misma.

Liberalismo social y
comunicacion colectiva

Dentro del nuevo contexto moderni-
zador y del nivel de evolucién en el
que nos encontramos como Cciviliza-
cién, debemos considerar que asf co-
mo una serie de actividades no puede
dejarlas el Estado en manos del sec-

tor mercantil, a riesgo de que desapa-

rezcan, como es el caso de la medici-

na preventiva, el transporte urbano




| ptblico o la creacién de ciencia bési-
ca, tampoco puede delegarse a éste
la construccién de una “‘cultura so-
cial para la sobrevivencia nacional”’.
Esto debido a que, aunque paraddji-
camente, a largo plazo, la planifica-
cién cultural es la inversién econémi-

ca més rentable que existe en una so- |

ciedad, aunque a corto plazo no sea
lucrativa dentro de los criterios de
**ganancia pecuniaria’’ y de corto pla-
20 que establece la concepcién neo-
liberal de la vida. Por ejemplo, en el
campo de la fisica el descubrimiento
del ““Boscon de Higgs"’ o el invento
del acelerador de particulas mas cos-
toso del mundo ““SSC", no pudieron
desarrollarse sin la aportacién multi-
millonaria de los Estados de la Comu-
nidad Econémica Europea y de Esta-
dos Unidos; 1 de igual manera, la
formacién de una cultura ecoldgica,
de una cultura de la defensa de los
ancianos, de una cultura del cuidado
del planeta Tierra, de una cultura de
la convivencia civil, de una cultura
que revalore lo nacional, de una cul-
tura de la promocién de la vida, etcé-
tera, (que requerimos construir para
sobrevivir en sociedades de masas),
tendran que ser creadas por el Estado
y la sociedad civil, ya que al sector
mercantil no le resulta rentable.

Frente a este panorama de crecien-
te desigualdad comunicativa y espiri-
tual que se establece en nuestro pais

- con la accién de las leyes del merca-
- do, es necesario que el Estado genere

- competitividad, la libertad individual,

las condiciones de otro equilibrio cul-
tural a través de la elaboracién de una
nueva politica de “liberalismo social
en el terreno comunicativo’’. Para
ello, hay que considerar que asi como
en el campo econémico el Estado re-
privatizd la banca estatal y paralela-
mente impulsé Ia banca de desarrollo
para apoyar a los sectores més desfa-
vorecidos, o que asf como vendi6 em-
presas publicas para destinar fondos
alos proyectos de equilibrio social via
Pronasol1, ahora es necesario que al
igual como ha permitido el juego de
los principios del mercado en el drea
cultural, también apoye la dinémica
de la ““comunicacién social”’ que sur-
ge de las necesidades de expresiény |
participacién ideolégica mds apre-

miantes de los grupos mayoritarios

del pafs. Con ello se podrén rescatar 1
los aspectos positivos que ofrece la

economia del mercado en el campo

cultural como son: la eficiencia, la

la apertura de mercados, la adopcién
de nuevos financiamientos, etcétera;
y al mismo tiempo se aplicarén los
contrapesos culturales qu® no estan

Frente a esto es imprescindible consi-

derar que la practica del libre juego de
las fuerzas culturales y comunicati-
vas, no generan automaticamente un
proceso de comunicacién superior;
sino que se requiere la presencia y la

| accibn de procesos sociales planifica-

dores con alto nivel de participacién

de la sociedad civil.12 Contrapesos

planificadores que no sean burocréti-
cos, estatistas, paternalistas o popu-
listas; pero que vinculen globalmente
los principales requerimientos de de-
sarrollo social con la dindmica de pro-
duccién cultural.

De lo contrario, los grandes limites

naturales que por s misma fija la eco-

nomfa del mercado sobre las dindmi-
cas comunicativas, generardn mas
contradicciones culturales que las
que pretende resolver por la accién
de la oferta y la demanda; y sélo po-
drén ser resueltas con la introduccién
de la “‘racionalidad de la comunica-
cién social’’ en el campo de lo publi-
co. De no construirse esta politica de
liberalismo social en el 4rea comuni-
cativa y cultural, cada vez se
ahondard més el divorcio existente
entre necesidades materiales y espiri-
tuales de crecimiento social y la for-
macién de la cerebralidad colectiva
para resolverlas.

En este sentido, por nuestro propio
bien como Reptiblica, estamos obli-
gados a preguntarnos con todo rigor:
¢hasta dénde a mediano y largo plazo
este modelo de desarrollo creard una
cultura que propicie el verdadero cre-
cimiento de nuestra sociedad? ;Qué
acciones culturales debemos realizar
para reforzar nuestra identidad nacio-
nal dentro de los marcos de los princi-
pios del mercado? ;Cémo generar
una cultura del desarrollo social den-
tro de la dindmica de la oferta y la de-
manda? ;Cémo conciliar las presio-
nes de un modelo econémico, que de-
forma la estructura cultural para in-
crementar sus niveles de acumula-
cién material, con la necesidad ur-
gente de formar una cultura global
para la sobrevivencia humana y el
respeto a la vida? ;Cuéles deben ser
los contenidos culturales de una poli-
tica nacional de liberalismo social? De
no hacernos éstos y otros cuestiona-
mientos mas con honradez y severi-
dad, encontraremos que en plena fa-
se de modernizacién nacional se ha-
bran modificado las estructuras eco-
némicas, politicas, juridicas, y tecno-
I6gicas de nuestra sociedad, pero no

incluidos en el célculo econémico.

se habrén transformado las estructu-

T T

ras mentales que, en ultimainstancia;
son las que sostienen y dan vida a
nuestra comunidad. Bajo estas cir-
cunstancias la sociedad mexicana es-
tara avanzando con los “ojos venda-
dos"’ por un precipicio y dentro de al-
gunos afios estaremos sufriendo las
consecuencias que habré dejado so-
bre nuestras conciencias y comporta-
mientos colectivos, la presencia de la
I6gica del mercado en el terreno cul-
tural y espiritual de nuestro pafs.

De aquf la necesidad de reflexionar
sobre nuestra cultura y la accién que
deben ejercer los medios de comuni-
cacién para conservar su esencia na-
cional orientada hacia el desarrollo de
nuestra conciencia, dentro del cam-
bio modernizador que vive el pafs,
pues el proceso de la globalizacién
- mundial nos lleva a la creacién de un
| nuevo orden cultural que modificar§
los contenidos y las fronteras ideols-
gicas de los actuales Estados nacio-
nales. De no efectuar esto, el alma
cultural de nuestra sociedad correra
el gran riesgo de quedar sepultada
por los nuevos espejismos de la mo-
dernidad y sus derivados simbélicos
parasitarios de esta nueva fase del

.desarrollo de la sociedad capitalista
internacional.

No obstante los peligros derivados
del panorama anterior, hasta el mo-
mento el Estado y las instituciones
privadas nacionales estudian las con-
secuencias econémicas, tecnoldgi-
cas, laborales, polfticas, financieras,
ecolégicas, etcétera que tendra el

TLC sobre estas 4reas; pero no han



= Si no atendemos
hacia dénde evoluciona el
proyecto cerebral de
nuestra sociedad ante el
fenémeno de la
globalizacién cultural,
habremos elegido el
camino de la
incondicionalidad

légica’’




analizado el impacto que tendré este
| convenio trilateral y la aplicacién de
| las leyes del mercado sobre la cultura
y los medios de comunicacién mexi-
i canos. Es por ello, que en esta etapa
} de desarrollo neoliberal de la cultura
| nacional, consideramos altamente
| estratégico que se realice un estudio
" exploratorio que analice esta situa-
' cién y plantee alternativas de accién
de lo que deben realizar tanto el Esta-
{ do como la sociedad civil para enca-
{rar maduramente esta realidad. De
‘otra forma, teniendo posibilidades
para comprender hacia dénde tiende
“a evolucionar el proyecto cerebral de
'nuestra sociedad ante el fenémeno
' de la globalizacién cultural, y aplicar
|las medidas correctivas necesarias
para mantener el rumbo de comuni-
' dad auténoma, habremos elegido el
| camino de la incondicionalidad ideo-
 16gica que nos lleva a convertirnos en
| “ciervos’’ que no buscan alternativas
ante el proyecto de la ““moderniza-
| cién”, sino sélo a someternos ddcil-
mente; entonces habremos entrado
| por propia voluntad en el fast track de
la desnacionalizacién mental. ﬂ
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