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Por medio de l1a presente le estamos enviando
la informacién requerida para 1la elaboracidn del
catdlogo de insituciones. Esperamos que no haya ningin
problema con la fecha de envio, de ser asi le pido nos
lo comunique a la brevedad posible al teléfono (fax) de

la Escuela, 81-21-00.
Sin mas por el momento me despido.
ATENTAM E NT

N, Adane b

LIC. JOSE MARIA ADAME DIAZ

Mazatlan, Sinaloa, 7 de Diciembre de 1992
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE SINALOA o0+
ESCUELA DE CIENCIAS SOCIALES/ MAZATLAN
LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

INDICADOTRES
A} LA ENTIDAD FEDERATIVA

BREVE RECUENTO Y SITUACION DE LOS MEDIOS DE GCOMUNICACION EN LA
LOCALIDAD
RADIOQDOFUSORAS

GRUPO ACIR

XEFIL

XEVU

XHMAT-FM

GRUPO OIR

XEACE

GRUPO NRM (RADIO MIL)}
XEMMS

GRUPO ORPASA

XEST

XEVOX

XENX

GRUPO NUEVA RADIO MAZATLAN
XHMZT-FM

XHMZL (RADIO CULTURA DEL INST. CULTURAL DE OCCIDENTE)
GRUPO PROMOMEDIOS DEL PACIFICO

XETK

XERJ

XHZS~-FM

TELEVISORAS
XHMZT CANAL 7
PERIODICOS

PERIODICO NOROESTE

PERIODICO EL SOL DEL PACIFICO
PERIODICCO DEMOCRATA

PERIODICO EL SINALOENSE

SEMANARIOS

LA TALACHA
SEMANARIO AZ
SEMANARIO LA VOZ
MAZTURISMO
MAZATLAN GUIA

SE PUEDE SENALAR QUE LA SITUACION QUE GUARDAN LOS MEDIOS DE COMU-
NICACION CON DE LA LOCALIDAD ES ACEPTABLE. ES DECIR, EN TERMINOS
DE PRENSA, LA CIRCULACION DE SEMANARIOS INDEPENDIENTES HA VENIDO
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Primer semestre 3

2., MATERIAS Y CONTENIDOS TEMATICOS

INTRODUCCION A LA SOCIOLOGILA

1. Introduccién al Estudio de la Problemitica de la Vida Secial.
iJ1Z*Preliminares
Y 1.2. La ciencia, aspectoe bidsicos y funcionamiento: Un Modelo
n-d;l' v
1.3. Clasificacidn de la clencia
1.3.1. Las ciencias sociales
1.3.2. Objeto de estudio de las ciencias sociales
1.3.3. Enfoques tedrico-metodoldgicos basicos en las
ciencias soclales

1.3.4. Clasificacidn de lae ciencias sociales

1.3.4.1. Pricticas cientifico-gociales, diferencia-

»r
das e interconectadas iz

2. Desarrollo Tedrico-Histdrico de la Sociologia: Problemas
y Paradigmas.

2.1. Etapas del pensamiento scciolégico
2.2. El positivismo socioldgico

2.3. El marxismo

2.4. La sociologia clésica

2.5. El estructural-funcionalismo

2.6. La sociologia contemporinea

2.6.1. Enfoques basicos en sociologla: conceptos y
categorias

2.6.2. Enfoque marxista

2.6.3. Enfoque positivista
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3.

2.6.4.. Enfogue comprensivo

1
Niveles de Analisis e Intervencifn de la
Contempordnea. %

3.1. Niveles de analisis
3.2. Grupal

3.3. Organizacional
3.{1.Instithional

3.5. Niveles de intervencidn
3.5.1. Psicosogzgfégica

3.5.2. Organizacional

3.5.3. Sccioanalitica.

Sociologia

Mercado de Trabajo y Préacticas Profesionales del

Socidlogo.

4.1. La educacidn como campo profesional del socidlogo

4.2, La administracidn pliblica como campo brofesional —-

del socidlogo

4.3, La empresa como campo profesional del socidlogo

b

4.4. Otroe grupos, organizaciones e instituciones como -

campo profesional del so¢idlogo.

INTRCDUCCION A LA ECONOMIA

Introduccién a la Ciencia Econdmica.

1.1. El pensamiento mercantilista y su concepcidn de la

riqueza

1.2. La escuela fisiocritica

1.3, El liberalismo eccndmico: Adam Smith y David Ricardo

1.4. La critica marxista

1.5. El pensamiento neoclésico
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1.6. La revolucidn keynesiana
1.7. La crisis de intervencionismo estatal y el

neoliberalismo econdémico

£l Sistema Econdmico Moderno

2.1. La poblacidn desde el punto de vista econdmico

* 2.2% Los factores de produccidn

2.3. La divisidn del trabajo y el intercambio
R

2.4, El ingreso y sus formas

2.5. Log sectores de produccidn

2.6. Los bienes y su clasificacidn

2.7. Los flujos y su trayecto hacia el mercado

2.8, Valor bruto y valor agregado

2.9. Ingreso, consumo, ahorro e inversién

La Circulacién en el Sistema Econtmico.

&
3.1. Concepto de circulacidn
3.2. Familias, empresas, mercado de bienes y servicios y

mercado de factores

3.3, Introduccién al andlisis de los precios

Relaciones con el Exterior.

4.1. La divisidn internacional del trabajo y el comercio
exterior

4.2, Las ventajas del comercio internacional

4.3. La nueva definicidn del producte

4.4. La inversidn extranjera
4.5, La balanza de pagos

4.6. Mecanismos de ajuste
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1.1.7. El conflicto Kampucheano

1.1.8. El conflicto centroamericano

1.1.9. El socialismo europeo

1.1.10.El1 Commonwealth brit&nicc en Oceania
La é&poca del imperialismo y su impactc en el mundo
contemporaneo. 1870-1918. ’ s

2.1. Comercio internacional
Transportes

2.3. Monopolios

2.4. Paises imperialistas

2.5. La expangidn imperialista

2.2,

‘2167 Imperios coloniales

2.7. Estructura de dominacién colonial

2.8, La ciudad capitalista

2.9. Las organizaciapgs soclales obreras
2.10.Las organizaciones politicas de fin siglo
2.11.Las conguistas obreras

2.12.E1l colapso bélico

2.13.Log tratados de paz

2.14.Los efectos sobre la sociedad mundial
2.15.Ciencia e imperialismo

El periodo de entreguerras: recompoeicién y crisis.

3.1. Antecedentes

La caida del zarismo

Belchevigues y Menchevigues

La revolucidn bolchevigue

Revolucidn en un sole pais Vs. revolutidn permanente

3.2.
3.3.
3.4.°
3.5.
3.6.

W W
O M~

- .

3,18.Las salidas a la

Los alcances mundiales
octubre: ideologia

de la revolucidén de
G

Organizacién fascista

Fuerzas soclales

Impacto sobre Europa
3.10.Ideclogia del fascismo
3.11.Fascismo:experiencia de gobierno
3.12.El colapso fascista

3.13.E1 sistema politico liberal europeo
3.14.Crisis y sociedad

3.15.E1 modelo de acumulacién capitalista de la década de
laos 20's

3.16.Los efectos de la crisis
3.17.Efectos mundiales de la crisis

crisis

3.19.La crisis polaca en 1939

3.20.La configuracién de las alianzas: eje y aliados
3.21.La guerra europea

3.22.E1 fin de la guerra

3.23.Las instituciones de la posguerra

La segunda posguerra:reparto del mundo y crisis colonial

5.1,
5.2,
5.3.
5.4,

La
La
La
La

nueva divisidn internacional
guerra fria

ruptura chino scoviética
ncoexistencia pacifica”
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1.

El H#stado en la economia. .

5.1. Naturaleza de la interve;éién del
Economia 3

5.2. La intervencidén del Estado en
desarrollados y subdesarrcollados

5.3 Las fuqciones econdmicas del Estado

5.4. La politica fiscal

[N R

5.5. La crisis del Estado interventor

El Sistema Monetario y Financiero.
6.1. El or?gen del dinero

6.2. Las funciones del dinero

6.3. Diversidad de los medicos de pago
6.4. La banca y sus origenes

6.5. La banca comercial

6.6. El bhanco central

6.7. Otros intermediarios financiero

Segundo Semestre

HISTORIA MUNDIAT,

Introduccidn a la Historia Mundial

1.1. La divisién geopolitica del mundo
1.1.1. Africa
1.1.2. Asia (Burasia)

1.1.3. Bmérica

l.1.4. Europa

1.1.5. Oceania

1.1.6. El conflicto sud-africano

20

Estado en la

los

paises
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. La guerrra indochina
La guerra de Corea
Perspectiva econdmica:empresas trasnacionales
Orden econdmico internacional.
. Experiencias de integracién -
econdmica:CEE, COMECON, ALALC
5.10.Experiencias de descolonizacidn en Asia y Africa

*

m v oo,
.

O o -3 e,
Fio

a1V Ly

92

i



1.

Segundo semestre
]
CRITICA A LA ECONOMIA POLITICA

Introduccidn

1.1. Economia - politica y critica de la
economia politica

1.2. El cbjeto de "El Capital”

1. 3% El método de investigacién y exposicién

Teoria del valor. ... ..
2.1. La mercancia y su estructura interna
2.2. El doble cardcter del trabajo
2.3. El valor: sustancia, magnitud y forma
2.4, La forma fetiche de la mercancia:
trabajo privado y trabajo social
2.5, Proceso de cambio y dinero
2.6. Lag funciones del dinero

Teoria del plusvalor

3.1. La transformacidn .del dinerc en capital
3.2, La férmula general del capital

3.3. Contradicciones de la formula general’
3.4. La forma mercancia de la fuerza de

trabajo &
3.5. Proceso de trabajo y proceso da
valorizacidn
3.6 Trabajo productivo g trabajo
improductivo

3.7. Creacién y conservacidn del valor
3.8. Formas de extraccidn del plusvalor

El salario y sus formas.

4.1. E1 valor de la fuerza de trabajo y su tranformacidn
en salario.

4.2, El1 valor de trabajo y el valor de la
fuerza de trabajo

4.3, Salario por tiempoc y salario por pleza

Teoria de la acumulacidn.

5.1 La reproduccidn simple del capital

5.2. La reproduccién ampliada del capital

5,3. La composicidén orginica del capital

5.4. La ley general de  6la acumulacidn
capitalista

5.5. La ley capitalista de poblacidn
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1.

6.

Tercer semestre

HISTORIA DE MEXICO

El Peorfiriato.

1.1. Los resultados de las Leyes de Reforma y la reetruc—
turacién de la economia, la politica y la cultura en

T 2% México

1.2. El positivismo y la reforma educativa en México

1.3. La inversidén extranjera y la primera fase de indus-
trializacién del . pais

i.4. E1 fortalecimiento de la clase hacendaria en México

1.5. La politica porfiriana y los precursores de la revo-
lucidén: los magonistas y el PLM

La Revolucidn Mexicana.

2.1. El movimiento maderista

2.2, E1 villismo y el zapatismo

2.7. E1 constitucionalismo y la soberania: Convencidn Re-
volucionaria de Aguascalientes

2.4. El1 obregonismo

2.5. El callismo y el maximato

El cardenismo
3.1. La conformacién del PRM
3.2. Las reformas sociales y el movimiento de masas &

Los gobiernos poscardenistas

4.1. El alemanismo y la nueva politica revolucionaria
4.2. La conformacién del PRI

4.3. La nueva industrializacidn

La crisis del sistema y los movimientos estudiantiles
de 1968.
5.1. La crisis del nacional desarrocllismo
5.2. Los estudiantes y las luchas politicas de
las clases medias
5.3. El sindicalismo independiente
5.4. EL fin del populismo del régimen de la revolucidn y
log inicios del neoliberalismo
5.4.1. El régimen de Lépez Portillo
§.4.2. La transicién de la madrista del estado intervencio—
nista al estado necliberal
5.4.3. La emergencia empresarial ¥ el panismo en los 80's

Bnalisis de coyunftura.
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7.

8.

6.1. La modernizacién salinista y 1l=a emergencia del
cardenismo
6.1.1. Las elecciones Qe 1988
6.1.2. El proyecto salinista
6.1.3. Las respuestas politicas al salinismo

Cuarto semestre

HISTORIA DEL PENSAMIENTO POLITICO
Bt

Introduccidn al pensamiento politico.
1.1. Las caracteristicas de lo politico:el poder,el

Estado, régimen, gobierno, partidos, soberania, lega-
lidad, legitimidad.

Grecia y Roma.

2.1. Platén: La Repiblica Ideal

2.2. Aristételes: La democracia

2.3. Polibro: Su paradigma de las formas de gobierno

Los pensadores medievales.
3.1. Santc Tomids

3.2. Tolomeo de Luca

3.3. Egideo Romano

3.4. Nicolads Magquiavelo
3.5. Juan Budino

La ilustracidn.

4.1. Thomas Hobbes: Formas de gobierno

4.3. John Locke: Economia Politica y soberania

4.4. Montesguieu: La teoria y el equilibrio de
log poderes

El idealismo Alemin.
5.1. Hegel: La filosofia de la Historia, el Estado y el
Derecho

Los socialistas utdpicos.

6.1. Owen: La politica obrera y el socialismc
6.2. Cabet: La politica obrera y el socialismo
6.3, Fournier: La politica obrera y el socialismo

El positivismo. )
7.1. El progreso y la ciencia

7.2. Conceptualizacién de modernidad y equilibrio

Marx.
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8.1. La Economia Politica y la Critica de la sociedad

capitalista
9, Los anarguistas. :

9.1. La critica anarguista de la gociedad capitalista
y la sociedad libertaria

9.2. Proudhon: Las sociedades cooperativlstas

9.3. Bakunin: El partido obrero y la critica
del Estado

10. Max Weber.
10.1. El Estado contemporéneo, el politico

e

y 2% moderno y el carisma
10.2. La relacidn entre ciencla y pelitica
10.3. El1 papel de 'la ideologia en desarrollo

del capitalismg...

I
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XXXI ASAMEBELEA GENERAL ORDINARIA

o2%% £y
o @ UNIVERSIDAD DE SONORA
e&éeg . Hermosillo, Sonora
ConNEice e ahigaciin to ras Cianclas ¥ ;
T ————— ge la Comugnicacién CONEICC 18 Y 19 de abril de 1991.
/

México, D.F., marzo 1° de 1991.

f :

Muy estimado colega:

f

Tal como lo acordamos en nuestira anterior Asamblea, los dias 18 y 19 de abril
celebraremos nuesira. :

XXXI ASAMBLEA GENERAL ORDINARIA

con el siguiente ‘
. ORDEN DEL DIA

1. Apertura de la Asamblea

2. Lectura y aprobacién del Acta de la XXX Asamblea

General y revisién de Acuerdos.

3. Aprobacién del Orden del Dia.
4. Nuevos miembros y observaderes.
5. Informe del Comité Coordinador 1888-1991
6. Informe del Presidente 1988-1991.
7. Toma de posesitn del Comité Coordinador 1991-19%4.
8. Programa de trabajo del Comité Coordinador entrante,
9. Sesion de trabajo por grupos regionales.
10. VIl Encuentro FELAFACS (VIl Encuentro CONEICC).
11. Temas de discusién, experiencias y noticias académicas.
12. Sede y fechas de la XXXHI Asamblea General.
13. Clausura de la Asamblea.

La sede de nuestra Asamblea sera la Universidad de Sonora, en Hermosiflo So-

nora, de donde estards recibiendo la informacién sobre la logistica de la misma.

El Hotel sede serd el Hotel Holiday Inn de la ciudad de Hermosillo. La Lic.

Patricia Gonzalez, idrectora de la Escuela de Psicologia y Ciencias de la Comu-

nicacién, circularé la informacién pertinente. L.a direcciéon y teléfonos de la

Universidad de Sonora son:
; Rosales esq. Blvd. Encinas

Hermosililo, Sonora

. C.P. 83000, MEXICO

Tels. (9162) 17-3181 / 174185 / 17-3575 ext. 104 FAX: (9162) 12-3271.

Tel. Particular de la Lic. Patricia Gonzalez: (9162) 15-3858.

Es importante que contemcs para esia Asamblea con el directorio actualizado y
con el Catilogo de Instituciones. Si no has enviado la informacion pertinente,
por favor hazlo via FAX a los nGimeros: (915) 593-5194%, 683-7830 en México,

. D.F.

En espera de vernos pronto, recibe un cordial saludo.
ATENTAMENTE

Mtro. Luis Naiez Gornés ' . Mtro. Jorge Calles Santillana
Presidente 1988-1991 Presidente Electo.

Coneicc, A.C. Cordobanes 24, Col. San Josg Insurgentes, México, D.F. 03900 Tel, 6518056 Fax 563-5194




papel fundamental. Particularmente en [a prensa escrita y en [a
radio, el reflejo de {a pluralidad estd dejando atrds el wvicio
attejo de f(a wunenimidad conformista con el trégimen en turno.
Evidentemente, falta un [argo trecho por recorrer, sobre todo en
fa televisidn [focal; pero, el rofl protagébnico de algunos
periddicos independientes y {a canelizacidn de [(a voz phblica a
través de {a radio, estdn ganando espacios en (a configuracidn de

{a opinidn phblica.



Durante fa guerre revolucionaria empezaron a presentarse
modificaciones sociales, politicas y econdmicas en [a entided. Al
término del movimiento armado tales cambios fueron consofidados,
La politica econdmica gubernamental dejé a Sinaloa como entidad
agricola, Un reparto agrario parcial, pero pacificador, en [los
valles del norte y [as obras hidroldgicas [e dieron ese perfifl.
S6fo hasia f{o expansidn de f{a siembra de estupefacientes, facia
la décade de fos sesentas, el campo sinaloense gozbd de
tranguifl{idad y reflativo progreso,

Lo crisis econdmica del pais, metid a Sinaloa en una espiral en
fa que se combinan [a desigualdad sociel y [a narcoviolencia en
un coctel explosivo, Lo mismo Aa propiciado el florecimiento de
movimientos universitarios y populares—campesinos, terrorismo
guerrilfero, mnarcoterror y narcopolitice. Las consecuencias han
counsistido en una redical transformancidén de [a distribucidn de {(a
poblacidn sinaloense que, para [os ochenta, ya estaba concentrada
mayoritariamente en (as ciudades, Para algunos estudiosos Sinaloa
se encuentra, af finalizar el siglo XX, en [a frontera de su
desarrof{l{o agricola y en {a perspectiva de una diversificacidn
econbmica dque ya resulta urgente, Los resagos en materia de
empleo, saflud y seguridad phblica reclaman especial atencidn,
Tanto en f(as ciudades como en [as pequenas f(ocalidades es, a
todas Tfuces mnecesaria [ao promocidn de actividades productivas
complementarias y alternativas a {as agropecuarias.

La escena politica sinaloense de fines de siglo, igualmente
perfifa el surgimiento de condiciones inéditas en wmateria de
competencia eflectoral y recomposicidn de [os grupos de presidn.

En este terreno, [os medios de comunicacién estdn jugando un



medio de f{(as secuelas de asonadas, imposiciones caciquifles vy
escandafos, De [os eventos rescatables de {a hAistoriografia [(ocal
enn este periodo destacan {as derrotas inflingidas a [a fuerza
invasora francesa, une en (o defensa del puerto de Mazatl{dn en
marzo de 1864 vy [a otra en San Pedro, Batalla, esta Wltima, dJue
impidid [a toma de Culiacén, finica capital de estado, en México,
dque nunca ha sido ocupada por tropas extranjeras.

Ef porfiriato sirvid aqui para generar [as bases del desarrollo
econtémico sustentado en [(a agricufltura, que después de ([a
revolucidén se convirtid en el eje de [a politica gubernamental.
La profunda desigualdad social occasionada por {(a inequitativa
distribucidn de (a riqueza, f(a inmovilidad polltica y I(os
conflictos de 1intereses entre (os grupos de poder econémico
regional dieron pie para dque en Sinaloa se presentarae un
escenario prerrevofucionario en 1909, Efl moitivo aparente fue (a
disputa por [a sucesidbn forzada del gobernador del estado, al
morir ef General Francisco Canedo ejecutivo de{ estado durante
desde el inicic de [a dictadura de Diaz.

La revoflucibn tuveo en este estado una importante aportacidn,
Buena parte de [a fuerza social que se aglutind en 1909 alrededor
del candidato independiente José Ferrel se convirtid en un
conglomerado organizado promotor de (as ideas maderistas. EI[
fraude electoral en [a eleccidn de gobernador hablia calentado (os
dnimos, de tal suerte que [a situacién era propicia para el
{famado del Plan de San Luis., En Sinaloa, antes del estallido
revolucionaric wva habia movilizaciones y conjuras; unae de ellas

fue descubierta y asesinado su cabecilla, Gabriel Leyva,



colonizacidn mhs importantes en (o regiédn, Los jesuitas
establecieron en ef norte sinaloense algunas misiones dque Ffueron
claves para (a expansidbn de [a presencia espanofla en el drea.
Durante [a Nueva Espafia, el territorio de Sinaaloa fue parte de
fa Nueva Galicia y (f(a Nueva Vizcava, primero; v, de la
intendencia de Sonora-Sinaloa, mis tarde, como resultode de [as
{famadas reformas borbdnicas.

La guerra civil{ por f(a independencia +ftuvo en Sinaloa dos
escenarios: el primero cuando Don José Maria Hermosillo, por
encomiende del curae Hidalgo, [(ogrd integrar un buen contingente y
sorprender o {os realistas en el Mineral de Nuestra Senora del
Rosario, haciéndose de fondos para [a causa. Pero, el oalzamiento
fue répidamente sofocado. Al dirigirse [os insurgentes rumbo al
rico mineral de Cosafld fueron derrotados por (as tropas
comandadas por el Intendente José Garcia Conde; el mismo Garcia
Conde, diez anos después de ese fecho, protagonizd ef segundo
suceso, al encargarse de proclamar [g independencia de México en
Sinalon, mediante fa Jura def Plan de Iguala,

En [a primera etapa del{ México independiente Sinafloa se vid
convulsionada afl igual que el resto del pats. En medio de
confronteciones intestinas por el poder {ocal, en 1830 nace
Sinaloa, como ya se anotd antes. Estas {uches se prolongan
durante casi todo el sig{o pasado, generando una profunda
inestabilidad politica en fa entidad, Se confunden, a veces, con
fos enfrentamientos de cardcter nacional entre conservadores vy
{iberales; pero, casi siempre, es posible distinguir {a

definicidn propia de [os bandos y sus intereses regionales, en
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DESCRIPCION HISTORICA DE LA ENTIDAD .

En 1831 surge ef estado de Sinafoa con [a configuraciébn
territorial actuaf, como resultado de [a separacidn del estado
Sonora-Sinafoa, que por algtn tiempo —-al inicio de (a época del
México independiente—, se [[amb Estado de Occidente.

Sinafoa posee wuna importante, aundue no muy conocida, ridueza
cultural precortesiana, Todavia foy, en el mnorte del estado
sobreviven pedquefios mnucleos de poblacidén indigena -mayos—,
descendientes de (os grupos sedentarios due fRabla en este
territorio a fa ([egada de [os espafioles, Los vestigios de [as
ancestrales culturas sinaloenses no son monumentales, salve [os
escasos petroglifos que se pueden [(ocalizar en distintos puntos
de fas costas y sierras sinaloenses. Las evidencias arqueolébgicas
demuestran dque Aubo aqui sociedades con un grado de desarrollo
simifar af de (o mavoria de (os grupos mesoamericanos, due
convivian -en conflicto constante— con grupos nbémadas de cardecter
hostil, conocidos como Xiximes.

En ef aspecto mitoldgico, de acuerdo con algunas versiones, el
territorio de [o que hoy es Sinafloa fue parte del itinerario
sequido por fas tribus nafiuas en su peregrinar hacia el sitio
donde fundarian Tenochtitlan, Ef nombre de [a capital del estado,
Culiachn, es senalado como evidencia al respecto pues un sitio de
nombre similar esta indicado en [(os coddices referidos a fa
peregrinacidn azteca.

Nufio de QGuzmdn inicid [(a conquista de estas tierras, También
estuvo por adui Herndn Cortés, aunque de paso en su exploracibn
hacia [(a peninsula de California. Sin embargo, Francisco de

Ibarra fue quien encabezé f(as expediciones de conquista y



A ENRIQUECER EL EJERCICIO DEL PERIODISMO CRITICO EN MAZATLAN, SI
BIEN ES CIERTO NO COMPITEN EN INFRAESTRUCTURA Y CIRCULACION CON
LOS DOS DIARIOS MAS IMPORTANTES, COMO SON EL SOL DEL PACIFICO Y
NOROESTE, SI COMPITEN Y CON MUCHO EN EL EJERCICIO CRITICO DEL
PERIODISMO.

EN LO REFERENTE A LA RADIO NO HAY GRAN DIFERENCIA CON LAS DEL
RESTO DEL PAIS, BASTA CON VER LOS GRUPOS RADIOFONICOS. LA PROGRA-
MACION ESTA BASADA EN PROGRAMAS DE COMPLACENCIAS, PRINCIPALMENTE,
Y ALGUNOS NOTIGIEROS . ES DECIR, EL ESQUEMA DE RADIO COMERCIAL ES
EL IMPERANTE.

EL CASO DE RADIO CULTURA DEL INSTITUTO CULTURAL DE OCCIDENTE,
ESCUELA PRIVADA PROPIEDAD DE SACERDOTES DE ORIGEN ITALIANO, ES
NUEVO EN MAZATLAN. SU PROGRAMACION ESTA CONSTITUIDA PRINCIPAL~-
MENTE POR MUSICA CLASICA Y SEMICLASICA, ASI COMO EDITORIALES
SOBRE INFORMACIONES RELEVANTES EN EL ESTADO Y EL RESTO DEL PAIS

EN LO RELATIVO A TELEVISION PODEMOS AFIRMAR QUE ES UN MEDIO POCO
EXPLOTADO EN EL PUERTO. LA UNICA TELEVISORA QUE EXISTE PRODUCE
PRINCIPALMENTE PROGRAMAS DE ENTRETENIMIENTC Y NOTICIEROS; SE HA
HECHO EL INTENTO POR PRODUCIR PROGRAMAS DE INTERES SOCIAL Y
CONTENIDO CULTURAL, SIN EMBARGO HAN CORRIDO CON POCA SUERTE
DEBIDO AL POCO PATROCINIO.

CANAL 7 ES UNA TELEVISORA PEQUENA (TRANSMITE DE 7.00 A.M. A 15.30
HRS. PARA DEJAR PASO A LA PROGRAMACION DE XHGC CANAL 5 Y RETOMAR
A LAS 22.00 BRS. A 0.00 HRS. SU PROGRAMCION LOCAL), CON ESCASO
EQUIPO TECNICO E INSTALACIONES REDUCIDADS, LO HACE QUE S5US PRO-
DUCCIONES TENGAN POCA CALIDAD, AUNQUE ES JUSTO DECIR QUE EN LOS
DOS ULTIMOS ANOS HA HABIDO UN ESFUERZO POR CAMBIAR PROGRAMACION Y
SOBRE TODO CALIDAD DE PRODUCCION.

EN CONCLUSION, LOS MEDIOS DE COMUNICACION QUE EXISTEN EN MAZAT-
LAN VIVEN LO QUE PODRIA LLAMARSE UNA ETAPA DE DESARROLLO; EN
INFRAESTRUCTURA Y SOBRE TODO EN CONTENIDOS.

B} LA INSTITUCION

ESCUELA DE CIENCIAS SOCIALES (UNIVERSIDAD AUTONOMA DE SINALOA)
PUBLICA
ANO DE FUNDACIaN 1974

DIRECTOR: LIC. JOSE MARIA ADAME DIAZ

COORDINADOR DEL CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIALES (CIS): MTRO.
MARCIAL MARTINEZ DEL VILLAR

COORDINADOR DE LA LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION:
LIC. GUILLERMINA VAZQUEZ DUERAS

C) LA INSTANCIA

LA LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION ESTA INTEGRADA A
LA ESCUELA DE CIENCIAS SOCIALES,EN ELLA SE IMPARTEN DOS LIGENCIA-
TURAS MAS: SOCIOLOGIA Y ECONOMIA, POR LO TANTO EL PERSONAL ADMIN-
ISTRATIVO, QUE ESTA COMPUESTO POR TRES SECRETARIAS Y DOS KARDIS-
TAS, NO ES EXCLUSIVO DE LA LICENGIATURA.

LOS PROFESORES QUE TRABAJAN PARA LA LICENCIATURA SON 26 ENTRE
TIEMPOS <COMPLETOS DE LA PROPIA LICENCIATURA Y DE LAS OTRAS QUE
SEIMPARTEN EN LA ESCUELA, ASIGNATURA BASE E INTERINOS.



PROGRAMAS: 41{QUE FORMAN LA CURRICULA TOTAL DE LA LICENCIATURA)
* LOS PROGRAMAS SE EANEXAN AL MATERIAL QUE QUE ENVIAMOS EN FOTO-

COPIAS.
POBLACION ESTUDIANTIL:
MUJERES:
HOMBRES :

PROCEDENCIA GEOGRAFICA

GENERACIONES EGRESADAS:
NUMERO DE EGRESADOS: 68

CUERPO DOCENTE

TIEMPOS COMPLETOS

MTRO. JOSE MARIA ADAME DIAZ (AREA DE ESPECIALIZACION:

720
471
249

SINALOA: 650
NAYARIT: 18
SONORA: 12

BAJA CALF. SUR:
MEXICO, D.F.
MICHOACAN:
HIDALGO:
TABASCO:

EDO. DE MEXICO:
BAJA CALF. NORTE
GUERRERO:
GUANAJUATO:
CHIHUAHUA:
OXACA:
TAMAULIPAS:
MONTERREY:
GUANAJUATO:
VERACRUZ:

..
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Y TEORIAS DE LA COMUNICACION)

MTRO. ROBERT NERY CORDOVA (AREAD DE ESPECIALIZACION:

PERIODISTICA}

FOTOGRAFIA

REDACCION

DR. JOSE LUIS BERAUD LOZANO (AREA DE ESPECIALIZACION: TEORIAS DE
LA COMUNICACION E INVESTIGACION}
LIC. OCTAVIO YANEZ (AREA DE ESPECIALIZACION DISENC GRAFICO)

LIC. GILBERTO GALINDO ( AREA DE ESPECIALIZACION:

INVESTACION)
ASIGNATURA

ESTADISTICA E
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LIC. ELISEQ RUIZ SALAZAR ( AREA DE ESPECIALIZACION: REDACCION
PERIODISTICA Y COMUNICACION ORGANIZACIONAL)

LIC. GUILLERMINA VAZQUEZ DUENAS (AREA DE ESPECIALIZACION TEORIAS
DE LA COMUNICAGION E INVESTIGACION)

LIC. MARTHA MENDIVIL (AREA DE ESPECIALIZACION TEORIAS DE LA
COMUNICACION)

LIC. CESAR SOTO (AREA DE ESPECIALIZACION INVESTIGACION Y TEORIAS
DE LA COMUNICACION)

LIC. VLADIMIR SOTO (AREA DE ESPECIALIZACION PRODUCCION TELEVISI-
VA)

LIC. JOSE GONZALEZ (AREA DE ESPECIALIZACION PRODUCCION RADIOFONI-
CA Y REDACCION PERIODISTICA}

LIC. GUILLERMO LOPEZ MORENO (AREA DE ESPECIALIZACION TEORIAS DE
LA COMUNICACION)

LIC. CARMEN RIOS BELTRAN (AREA DE ESPECIALIZACION RELACIONES
PUBLICAS)

LIC. RODRIGO ALFONSO FRANCO (AREA DE ESPECIALIZACION REDACCION
PERIODISTICA Y CINE)

LIC. MANUEL MUROZ MEDINA (AREA DE ESPECIALIZACION DISENO GRAFICO)
LIC. MANUEL BENITEZ BORREGO (AREA DE ESPECIALIZACION PSICOLOGIA
SOCIAL)

*LIC. PATRICIA GARDUNO (AREA DE ESPECIALIZACION REDACCION PERIO-
DISTICA)

*[,IC. HERIBERTO ARIAS (AREA DE ESPECIALIZACION LEGISLACION)

%L.IC. JOSE LUIS FRANCO (AREA DE ESPECIALIZACION REDACCION)

%LIC. GUDBERTO VIVIAN ( AREA DE ESPECIALIZACION REDACCION)

*LIC. FERNANDO SAINZ IRIBE (AREA DE ESPECIALIZACION MATEMATICAS)
¥MTRO. ALFREDO AVANTES (AREA DE ESPECIALIZACION INFORMATICA)

LIC. RAMON CEBALLOS (AREA DE ESPECIALIZACION ( HISTORIA E INVES-
TIGACION)

LIC. LUIS HUMBERTO MARTINEZ (AREA DE ESPECIALIZACION ( TEORIA
ECONOMICA)

*LIC. ENRIQUE VEGA AYALA (AREA DE ESPECIALIZACION HISTORIA)

*DR. ARTURO SANTAMARIA GOMEZ (AREA DE ESOECIALIZACION HISTORIA)

% PROFESORES DE TIEMPO COMPLETO EN LICENCIATURAS COMO ECONOMIA,
SOCIOLOGIA Y BIOLOGIA PESQUERA.

INFRAESTRUCTURA:

LA LICENCIATURA ESTA INTEGRADA A LA INSTITUCION Y LAS AULAS ©SON
COMPARTIDAS CON LAS OTRAS DOS CARRERAS QUE SE IMPARTEN EN LA
ESCUELA.

LABORATORIOS:

LA LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION CUENTA CON LABORA-
TORIO DE TELEVISION, RADIO, FOTOGRAFIA Y COMUPUTACION LOS CUALES
SE ENCUENTRAN UBICADOS EN LAS INSTALACIONES DE LA ESCUELA, LAS
MEDIDAS SON DE APROXIMADAMENTE 5 M. X 4 M. LOS TRES PRIMEROS
LABORATORIOS SON USADOS POR LOS ESTUDIANTES DE COMUNICACION, EN
TANTO QUE EL LABORATORIO DE COMPUTO ES COMPARTIDO CON LOS ESTUD-
IANTES DE LAS OTRAS DOS CARRERAS.

EQUIPO:
LABORATORIO DE T.V.



VIDEO CASSETTERAS VHS DE DOS CABAEZAS

VIDEO CASSETTERAS VHS DE CUATRO CABEZAS EDITORAS
VIDEO CAMARAS VHS

TELEVISIONES EN COLOR DE 42, 27,19,12,10 Y 6 PULGADAS
TITULADOR DE VIDEO

EDITORA DE VIDEO

MEZCLADORA DE AUDIO

MICROFONO DOBLE SOLAFA

MICROFONO UNIDIRECCIONAL

CAMARA 3/4

SELECTOR DE VIDEO

PROYECTOR DE DIAPOSITIVAS

RETROPROYECTOR

REGULADOR DE VOLTAJE DE TRES ENTRADAS

MODULAR DE SONIDO

TRIPIES
TODO EL EQUIPO ARRIBA ENUMERADO ES UTILISADO PARA PRACTICAS EN
T.V. Y APOYO EN ALGUNAS MATERIAS DE LA LICENCIATURA

[ R O R S S N . ST L

LABORATORIO DE RADIO

AMPLIFICADOR

GRABADORA DE CARRETE ABIERTO

DECK

TORNAMESA

REPRODUCTOR DE DISCOS COMPACTOS
MICROFONOS

PEDESTALES

BOCINAS

CINTAS

20 CINTAS GRABADAS (PARA APOYO EN CLASE)
20 DISCOS LP

10 DISCOS COMPACTOS

EQUIPO UTLIZADO PARA PRACTICAS EN PRODUCCION RADIOFONICA Y TV

[ 3T LG I - % S N P Ay

LABORATORIO DE FOTOGRAFIA

AMPLIADORAS BLANCO Y NEGRO
AMPLTIADORA EN COLOR
MARGINADORAS

APARATO DE GONTACTOS
CILINDRCS DE REVELADO
CARGABOR

BOLSA PARA REVELADO

CIFON

TRIPIE

RELOJ

CAMARA REFLEX

PINZAS

EQUIPO UTILIZADO PARA LAS PRACTICAS EN LA MATERIA DE FOTOGRAFIA

— el i s =3 P e B = N

LABORATORIO DE COMPUTACION

4 COMPUTADORAS 512 KB 2 DRIVES 360 KB
t COMPUTADORA 640 KB 2 DRIVES 360 KB



COMPUTADORA 640 1 DRIVE 360 KB

COMPUTADORA 640 KB 40 MB DISCO DURO

COMPUTADORA 40 MB 1.2 MB DISCO DURO ALTA DENSIDAD

COMPUTADORAS AT 286 I MB 40 MB DISCO DURO

COMPUTADORA AT 386 4 MB 120 MB DISCO DURO

IMPRESORA PRINTAFORM MATRIZ DE IMPACTO

IMPRESORA EPSON 5500

REGULADORES

ESTE EQUIPO DE COMPUTO SE COMPARTE CON LAS LICENCIATURAS DE
ECONOMIA Y SOCIOLOGIA, EL CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCILAES Y
CURSOS EXTRA CURRICULARES

Ul =t owd =2 (1) md o —>

BIBLIOTECA: ES COMPARTIDA CON LAS OTRAS DOS CARRERAS.
TOTAL DE VOLUMENES:5,421
ESPECIALIZADOS: 211

RELACION CON EL ENTORNO

SERVICIOS A LA COMUNIDAD: EL ASPECTO EN EL QUE MAS SE HA TRABAJA-
DO HASTA LA FECHA ES EN LA ELABORACION DE ENCUESTAS PARA MEDICION
DE AUDITORIO EN RADIO Y PROCESOS ELECTORALES (CASO MAS RECIENTE
SON LAS ELECCIONES DEL MES DE NOV. DEL 92).

ATRAVES DEL CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIALES LOS PROFESORES DE
TIEMPO COMLPETO REALIZAN TRABAJO DE INVESTIGACION ENTORNO A LA
ECOLOGIA, LOS MEDIOS Y PROCESOS ELECTORALES DONDE EN ALGUNOS
CASOS SON AXULIADOS POR ESTUDIANTES DE LA CARRERA.

PRDUCCION HACIA EL EXTERIOR:

PLUBICACION BIMESTRAL PUNTO Y APARTE, PERIODICO QUE ES DISTRIBUI-
DO ENTRE LAS ESCUELAS DE NIVEL SUPERIOR EN LA LOCALIDAD.



¥. FUNDAMENTACION DEL AREA DE TEORIAS DE LA COMUNICACION

El Area de Teorias de la Comunicacidén, es, por definicién,
la directriz que provee al estudiante de esta carrera, de todos
los elementos tedricos y conceptuales gue como comunicdlogo debe
poseer, dentro de una perspectiva integradora del todo social, es
decir que el profesionista de esta especialidad sera capaz de
relacionsr sus conocimientos con las de otros disciplinas y no
quedara limitade a un conocimiento fragmentado y meramente

et

técnico.

1. OBJETIVOS DEL AREA DE TEQRIAS DE LA COMUNICACION
l.- Conocer Yy diferenciar las diversas teorias, corrientes vy
enfoques aplicables al estudic de la Comunicacién Social en sus
distintas modalidades.
2.- Estudiar Y analizar los procesos comunicativos en
correspondencia con el entorno social. 5
2.1.-valorar la importancia del estudio de los llamados
medios de Comunicacién Masiva.
2.2.-Analizar el manejo politico-econdmico de los medios.
2.3.-Criticar el manejo simbélico y la lbégica del discurso
de los medios.
3.- Emplear la semiologia como herramienta determinante del

estudio y comprensién de la produccidn signica.

4.- Profundizar la investigacidén de los problemas tebricos de 1la
Comunicacién.

¢ o
B.- Construir nuevos conocimientos en el estudlo de la

Comunicacién y los modelos tedricos vigentes.



2. MATERIAS Y CONTENIDOS TEMATICOS DEL AREA DE
COMUNICACION

Primer Semestre (Formacidén-bAsica comin)

INTRODUCCION A LAS CIENCIAS DE LA COMUNICACION

1. El1 fenémeno de la comunicacidn.

.1. Informacién y comunicacién

.2. La Importancia de la Comunicacién

z7.1.2.1. Naturaleza y Origen de la Comunicacidn
1.2.2. Formas de Comunicacidn

1.3. La Comunicacidn como Problema Tebrico

1
1

(LY

2. El1 Proceso de la Comunicacién.

2.1. Los Elementos del Proceso de la Comunicacion
2.1.1. Emisor—-Receptor
2.1.2. Mensaje-Referente
2.1.3. cédigo y Tratamiento
2.1.4. Canal, Medios y Recursos
2.1.5. Retroalimentacién y Ruido

3. Tipos de Comunicacién.

.  Comunicacién Intrapersonal
Comunicacién Interpersonal

.
.

Comunicacidén Intergrupal
. Comunicaci®n Colectiva
Comunicacidén Masiva

»
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4. Ubicacién epistemolégica de la comunicacidn.

4.1, El1 proceso del conocimiento

4.1.1 Diferencias entre ciencia, metodologia y

teoria del conocimiento

4,1.2. Los problemas del conocimiento, El
problema de la ideclogia-ciencia
4.1.2.1. Origenes del conocimiento

Comunicacién Grupal %

TEORIAS DE LA

4.1.2.2. La posibilidad del conocimiento
4.1.2.3 Los fundamentos del conccimiento

4.1.2.4. Las formas del conocimiento
4.1.3. Fundamentos epistemoldgicos de la
comunicacidén de masas

4.1.3.1. Losg problemas de la comunicacidn

-~

comunicacisdn
4.1.3.1.2. "Actos y obras”
la comunicacidn
4.2. Antecedentes histéricos del fendmeno
comunicacional

44

4.1.3.1.1. Bl car&cter especifico
de la ciencias de la

de



1.

1.

4.2.1. Prehistoria

4.2,2. Mando antiguo

4.2.3. Edad media i

4.2.4. La llegada de la ilmprenta
4.2.5. La comunicacidn de maBas

Segundo Semestre

TEORIAS DE LA COMUNICACION

'‘Laé  concepciones  tebricas en torno al fenémeno
comunicacional.

1.1. Analisis vy .elaboracién de los esguemas del
proceso comunicativo

Funcionalismo.

2.1. Shannon y Weaver
2.2. Wilbur Schramm
2.3. Melvin de Fleur
2.4. Harold Laswell
2.5. David K. Berlo
2.6. Norbert Wiener

Estructuralismo

3.1. Ferdinand D Saussure
3.2. Pierre Giraud

3.3. Violete Morin

3.4. Roland Barthes

3.5, Abraham Moles

3.6. Umberto Eco

13

Las corrientes criticas en el estudic de la comunicacidn.
4.1, La escuela de Frankfurt

4.2. Luis Ramiro Beltran

4.3. Antonio Pasquali

4.4, Armand Mattelart

4.5, Herbert Schiller

Tercer Semestre

ESTRUCTURA ¥ PODER DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
Sociedad y medios de comunicacidn.

1.1. Sociedad y comunicacidn de masas
1.2. Los cuatro grandes medios como estructura de poder

Informacién y estructura de poder transnacional
2.1. Marco histdrico de la prensa

2.2. Tipos de prensa

2.3, La prensa como expresidn del poder
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2.4. Surgimiento de las agencias informativas
2.4.1. El poder y el control de la informacidn
2.4.2. El libre flujo de la informacidn
2.4.3. El desequilibrio de la informacién y el

nuevo orden informative internacional

2.4,.4. Informe Mc Bride en la UNESCO
2.4.5. El derecho a la informacidn

El cine y la historieta en la creacidn de mitos.

3.1. El desarrollo del cine
3.1.1. El "star system”
3.1.2. E1 cine en los periodos de crisis
I%. 3.1.3. *E1l Crack® de 1929; Surgimiento de nuevos
géneros cinematogrificos
3.1.4. Nuevas crisis, nuevos mitos
cinenakograficos
3.2. La Historieta
3.2.1. Breve historia del comic
3.2.2. Influencia del comic en otros medios
3.2.3. La industria del comic

Nuevas tecnologias comunicacionales

4.1. La radio; Desarrolle y funcién social

4.2, La televisidn: Funcidén y lenguajes

4.3. Las nuevas tecnologias y su impacto en el tercer
mundo
4.3.1., Satélites, parabdlicas y cable visidn
4.3.2. El1 entorno social en la era de la telemética

Cuarto semestre

ESTRIUCTURA Y PODER DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN MEXICO

Origen y desarrollo de la prensa en México.
1.1. La prensa en la conformacidn del egtadec moderno
mexicano
1.1.1. La prensa en la revolucidn mexicana
1.1.2. El comportamiento de la prensa entre el
surgimiento del P.N.R., P.R.M. y FRI
1.1.3. Loes escenarios periodisticos a partir de
la industrializacién en México.
1.2. Organizacién y estructura de la prensa mexicana
1.3. El estado frente a la prensa
1.3.1. La sociedad civil y la prensa
1.3.2. Los partidos politicos y la informacidn
1.3.3. La prensa como expresion de los grupos
de poder econdmico
1.3.4. Mecanismos de contrel de la prensa en
México
1.3.4.1. Permisos de licitud
1.3.4.2. Permisos de importacidn de
maguinaria
1.3.4.3. Distribucién de los diarios.
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2.

1.3.4.4. El uso politico en el control
y venta de papel

La radio en México.

By B N NN

.1.
2.
-3.
4.
5.

Origen y desarrollo

Funcién social

Regimenes de concesifn y permisos

Conformacién econdmica y politica de la radio
E1 papel  del estado frente a 1la industria
radiofénica

3. Estruatura y poder de la televisién en México.

4.

3.%1.
3.2.
3.3.

Fundadores y concesionarios

Funcién social

El papel del Estade ante la T.V. Mexicana

3.3.1. La sociedad civil y la T.V.

3.3.2. Caracteristicas de la T.V. estatal

3.3.3. Los grupos de poder econdmico frente a
la T.V.

Lag trasnacionales y su relacifén con lia T.V.

mexicana

El cine mexicano

4.1.
4.2,
4.3.
4.4.
4.5,
4.6.

Los inicios del cine en México

Cine mude y cine hablado

Epoca del cine mexicano

Los paradigmas del cine mexlcano

El papel del estado en el desarrollo del cine

Tendenciasg actuales del cine mexicanoc
i

Cuarto Semestre

SEMIOCLOGIA I *

1. El1 campo de estudio de la semiclogia con otras ciencias.

2-

1.1.

Los conceptos semiologia y semidtica en diversos
autores

Tradiciones a gue se remite la semiologia

campo de estudio de la semiologia

Ubicacidén de ciencias afines: Seméntica,

Hermeneitica, Linguistica

Concepto Basicos: Signo, Coédigo, Sistema Yy

Significado

Modelos y métodos Semioldgicos-Semanticos.

2.1.
2.2,
2.3.
2.4,
2.5,

ILas funciones semiticas (Roman Jakobson)

El sistema de la moda (Roland Barthes)

El acto comunicative (Abraham Moles)

Ansilisis estructural de mensajes (Umberto Eco)
antropologia estructural (Levy-Strauss)
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3.

La interpretacidn semioldgica

3.1. Alcances de la situacidn-signo (Adam Schaff)
3.2. La pespectiva antropoldgica {Umberto Eco)
3.3. La cotidianidad (Prieto Castillo)

3.4. El enfoque interdisciplinario

Aportes de la linguistica estructural.

4.1. Unidades linguisticas

4.2. Bmbigiiedad, Homonimia y Sinonimia

4.3. Gramatica, Sintaxis y Fonologia

4.4. Linguistica sinerénica y diacrénica

4.5. Superacifn del estructuralimo: Chomski vy
~‘gramitica generativa

SOCIOLOGIA DE LA CQMUNICACION

La comunicacién y la sociedad.
1.1. La sociologia y la comunicacién social
1.2. La sociologia de la comunicacién

La estructura de la sociedad y los procesos
soclalizacidn
2.1. Estructura social
2.2. Reproduccién de la sociedad capitalista
2.2.1. Reproduccién de la fuerza de trabajo
2.2.1.1.Jornada de trabajo
2.2.1.2.Tiempo libre
2.3, La ideologia y la conciencia
2.3.1, La enajenacidén y la socializacidn
2. Habituacién social
3. Mecanismos de control social
.4. Instituciones mediadcras
5. La comunicacién en el proceso de
sogializacién y la cultura

-

Cultura popular y cultura de masas

3.1. Los enfogques sobre cultura de masas
3.2. Comunicacidn y cultura

3.3. cultura popular y cultura de masas

3.4. Mecanismos de dominacidn cultural

Estudios sobre comunicaci®n masiva.
4.1. Estados Unidos

4.2. Europa

4.3. Latinoamérica
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Quinto Semestre

SEMIOLOGIA II * E

Enfoques en la apreciacibn e interpretacién.

1.1. Propiedad privada y trabajo enajenado (Karl Marx)
1.2. Depresién, dependencia e idolatria (8. Freud)

1.3. Mobilario, protocolo, modas y juego {(Giraud,

Baudrillard)
Enfogques en la interpretacién estética.
2:1;"-8igno y valor suntuario en la obra de arte
{Baudrillard}
2.2. Semiologia de la literatura: Los formalistas Rusos
(Propp. Greimag),, la Escuela de Praga (Poética
Profética)

2.3. Semiologia y Estética (Schaff, Eco y Meorris)

2.4. Hacia una visidn total

2.5. Apreciacidn estética (Pintura, Literatura, Misica
y Arguitectura

Interpretacién de los sistemas lbgicos

3.1. Funcién taxondmica y Funcidn algoritmica de los
c6édigos cientificos

3.2. Permanencia 7y universalidad de la nomenclatura
cientifica

PSICOLOGIA DE LA COMUNICACION
La importancia de la psicologia de la comunicacién.

lLas corrientes en la psicologia.
2.1. Conductismo

2.2. Gestalt

2.3. Psicoandlisis

Etapas psicoldgicas del desarrollo de la personalidad.
3.1. Socializacidn

3.2. Desocializacidn

3.3. Resoclalizacidn

3.4. Los mecanismos de defensa

3.5. Comunicacidn, incomunicacién y personalidad

Comportamiento de las masas.
4.1. Clases de masas
4.1.1. Masas disgregadas
4.1.2. Masas congregadas
4.1.3. Masas difusas
4.2. Formacidn y cambios de las masas
4.2.1. Masas complejas
4,2.2. Manias colectivas
4.2.3, Movimientos sociales
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4.2.4. La Psicologia y la comunicacién de
masas
4.2.4.1. Efectos de la comunicacion
de masas. ]
4,2.4.2. Las técticas de la
persuasidn
4.2.4.3. Psicologia de las Formas
4,2.4,4. Psicologia de log colores

Séptimo Semestre

SOCIOLOGIA DEL CINE

Los origenes del cing,

1.1. Desarrollo del lenguaje cinematogréfico

1.2. La aparicién del primer plano y suspense

1.3, Surgimiento de los primeros genéros cinematogréficos

Caracteristicas del star system

2.1. Factores que dieron origen al sistema de estrellas

2.2. El papel del mito en la consolidacién del sistema de
estrellas

2.3. Reflexiones psicolégicas sobre estos fendémenos

Corrientes cinematogréaficas.

3.1. Relacién entre cine y arte

3.2. El cine de autor

3.3. Las corrientes cinematograficas y su influencia en
el cine mexicano

31.4. Log paradigmas del cine mexicano

El cine como lectura de la realidad.

4.1. Las crisis econdmicas y los géneros cinematogréficos
4.2. Las nuevas tendencias ¢inematograficas

4.3, La critica cinematogréafica

Octavo Semestre

LEGISLACION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Naturaleza y titularidad del derecho a la comunicacidn e

informacién.

1.1. El derecho a la comunicacién e infomaclén

1.2. Explicacién conceptual

1.3. Antecedentes histéricos, politicos del derecho a 1la
comunicacién e informacidn

1.4. Naturaleza y objetivos

1.5. Titularidad del derecho de informacidn
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e,

Orden constitucional y el dereche a 1la informacidn vy

comunicacién en México

2.). Constitucién de Apatzingin

2.2. Reglamento para la libertad de Imprenta en México
independiente 1821 :

2.3. Constitucidn Federal 1824. Art. 50

2.4. Constitucién centralista de 1B36. Art. 2 VII

2.5, Bases orgdnicas 1843. Art, 9-II

2.6. BAltas de reforma de 1847

2.7. Constitucidén de 1857. Art. 6

2.8. Ley provisional de imprenta. 1912

2.9, Constitucidédn 1917, Art. 3,6,8,24,-27 y 41

Leyes ordinarias en materia de comunicacidn e informacidn en

México. v
3.1. Comunicaciéin escrita. (Ley Provisicnal de imprenta de
1912)

3.2. Radioc y T.V. Ley federal de radio y T.V. de 1360
3.3. Cinematografia. Ley Federal de Cinematografia

El estado y los medios de comunicacién e informacidén en
México.

4.1. El Estado y los medios impresos

4.2. El estado, la radio y la T.V.

4.3. La T.V. privada

4.4. El estado y la cinematografia

La Reforma Politica y el Derecho de ComunicaciBn e

Informacibn.

5.1. Los medios de comunicacidn e informacidén al inicio
de la reforma politica

5.2. Motivos Social-Politicos de la adicidbn al Art. &
Constitucional

5.3. La LOPPE y el derecho a la comunicacidn e
informacidén de los partidos politicos

Nuevos medios de comunicacifén e informacidn.

6.1. Satélites

6.2, Inform&tica

6.3. Derecho de comunicacién e informacién a nivel
internacional

Conclusiones.

7.1. Necesidad de reconocer expresa y formalmente el
derecho a la comunicacidn e informacidn

7.2. ®Bvitar funciones en una sola ley del derecho de
comunicacidén e informacidn

7.3. Sefialar juridicamente el objeto del derecho de la
comunicacién e informacidén

7.4. Hacia un sistema de comunicacidn e informacidén en
nuestro Pais
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G. FUNDAMENTACION DEL AREA DE REDACCION
Parte especial de la concepcién y la definicién del
comunicdlogo es el conocimiento rélativo a la informacidn y el
andlisis. Ante esta idea, requiere de los instrumentos, de las
técnicas, de la teorias y de la ciencia para elaborar, producir,
crear, explicar y analizar los hechos y los manejos sociales,

entendidos éstog como fendmenos y expresiones de la cultura.

La sociedad acEﬁél, que no podria explicarse al margen de
los cambios Yy la innovacién en los medios de comunicaciodn,
necesita de profesionales de amplia formacidn contextual,
tedrica, metodolégica y cultural y al mismo tiempo de una sbélida
especializacidén en el amplio campo y ejercicio de la profesion.

Asi, el periodismo como parte sustancial de la definicién
del comuﬁicélogo resulta una opcidén en la especializacidén. Y,
como rubro educacional formative, se encuentra ademis en estrecha
relacién con todas las &reas del conocimliento de la curricula.

Por esta condicién multifacética de formacidn, enlace,
vinculo y especializacidén, el periodismo vy la redaccidn
periodistica configuran una metodologia imprescindible para la
carrera de Cienciasz de la Comunicaién. De ahli también 1la
necesidad de su ensefianza, de su aprendizaje, de su practica

formativa y de su ejercicio profesional.

Por lo anterior, no puede concebirse al comunicdlogo sin 1la
requisitoria capacidad para generar diversas formas de
contenidos. Por ello, el conocimiento integral de la metodologia

del periodismo y la redaccidn, entendida como una praxis
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cotidiana, es una urgencia curricular.

Sustentada en estas consideraciones y en la conjuncidén y 1la

sintesis de las diferentes dreas de-conocimiento integramente de

la especialidad, el Area de Redaccién periodistica plantea 1o

siguiente.

1. OBJETIVOS DEL AREA DE REDACCION

1.~ Comﬁr;;der la impqrtancia del periodismo en la conformacidn

o de la sociedad contemporénea y de la cultura en general.

2.- Comprender la trascendencia de la actividad periodistica,
tanto para la difusién de los hechos y los acontecimientos
sociales como para explicar la problemdtica de 1la sociedad
actual

3.- Conocer las diversas teorias, corrientes, escuelas o
enfodques del guehacer periodistico contemporaneo b
valorar su importancia para el desarrollo soc;al.

4.~ Conocer las particularidades, las difereﬁcias y las
semejanzas de los diversos géneros como interpretativos ,
creativos y operativos.

5.— Tdentificar las técnicas de la relacién entre el periodismo
y 1la literatura artistica y/o creativa para expresar Yy
explicar el porgque de los fendmenos que afectan al individuo
a la sociedad.

6.~ Aprender la metodologia del periodismo en correspondencia a

la investigacién cientifica y aplicar los conocimientos en

#d

la préctica curricular y el ejercicio profesional. )
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2. MATERIAS Y CONTENIDOS TEMATICOS DEL. AREA DE

1.

o,

Primer Semestre

TALLER DE LECTURA Y REDACCION I *

La lectura y la redaccidn como proceso.

1.1. Vinculos y relaciones externas {Scciales)
de la lectura y la redaccidn

1.2. Vinculos y relaciones internas
(estructurales Y sintécticas) de la

% lectura y redaccién

1.3. Uso y utilidad en las ciencias sociales

1.4. Panorama metodolégico: Reglas minimas de
lectura

SRR

Lenguaje y lectura.

2.1. E1 lenguaje como norma Yy orden
gintdctico
2.2, La expresién como proceso logice
2.3. Conocimiento, lenguaje, comunicacidn: La
lectura
2.4. Formas y tipologias del lenguaje
2.5. El1 lenguaje: Usos, funciones

Formaeg y ordenamiento

3.1. Relacidén légica y lenguaje

3.2. Las falacias: el texto y la escritura

3.3. Gramatica y redaccién: verbos, tiempos y
modos

3.4. Anilisis linguisticos: teoria y practica

3.5. Relaciones sintdcticas

3.6. Figuras de construccidn: met&iforas Y
paradojas

3.7. Modelos de relacibén: reglas practicas
elementales

Giros de la expresidén escrita.

4.1. Descripceidn, narracidn, argumentacidn,
exposicién: relaciones con las ciencias
sociales

4.2, Descripcidns caracteristicas, usos,
funciones y tipos

4.3. Narracidn: caracteristicas, usos,
funcicones y tipos

4.4. Argumentacidn: caracteristicas, usos,
funciones y tipos
4.5. Exposicion: caracteristicas, usos,

funciones y tipos

4.6, Lectura y redacciodns: andlisis, critica vy
elaboracidn

4.7. Lenguaje sociedad y clencia
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Segundo Semestre
'
TALLER DE LECTURA ¥ REDACCION II *

Lenguaije y estilo. ‘ .

1.1. Errores y vicios del lenguaje

1.2. Redundancia y superficialidad

1.3. Recuperacidn y transformacién:sintetizacibn y limpieza
expresiones

1.4. TLa monoctonia y el estilo telegrama o©

Timonosilabico

1.5. Ejercicios de vocabulario

1.6. Redaccién y estilo: edificacién
linguistica 2Bk

1.7. Redaccién:imaginacién y creatividad

Correccidn de estilo.

2.1. Correccién de originales

2.2. Simbologia y aplicacidn

2.3. Metodologia de la lectura
2.3.1. Obras expositivas
2.3, 2 Obrag imaginativas

2.3. Fases de la lectura

2.3. Estrategia de lectura de una obra
expositiva

2.3.5. Estrategia de lectura de” una obra
imaginativa -

Investigaci6tn documental.
4.1. Registro de fuentes
4.2. Ordenacién y andlisis de datos

Aplicaciones de la investigacién deocumental.

5.1. Resumen

5.2. Resefia

5.3. Ensayo

§.4. Elaboracién de una investigacidn
documental

Tercer Semestre

REDACCION PERIODISTICA I * (GENEROS PERIODISTICOS INFORMATIVOS)

1. La noticia y el periodismo

1.1. Conceptualizacién
1.1.1. El periodismo norteamericano y la "Gran Prensa”
1.1.2. El periodismo europeo
1.1.3. El periodismo creativo
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3.

1.1.4. E1 "nuevo Periodismo”
1.1.5. El periodismo doctrinal
1.2. Funcién social del perigqdismo
1.2.1. La informacién t
1.2.2. Orientacidn
1.2.3. El entretenimiento
1.2.4. La educacién y la cultura -
1.3. Cualidades del periodista
1.3.1. La formacidn cultural
1.3.2. La profesionalizacidn
1.3.3. La especializacidn
1.4. Valores de la noticia
5 I%1.4.1. La sociedad y la informacidn {18 hrs)
1.4.2. El poder y la informacidn

b Ty
La nota informativa.
2.1. Conceptualizacidn
2.1.1. Definicidn
2.1.2, Clasificacién
2.1.3. Estructura
2.1.4. Estilo
2.2. Composicidn sintéctica
2.2.1. La "Pir&mide invertida"
2.2.2. Estructuracidn "creativa”
2.3. Concepcidn objetiva
2.3.1. Enfoque deontolégico
2.3.2, Enfoque pluridisciplinar
2.3.3. Enfoque sintdctico-linguistico’ (18 hrs)
La entrevista. &
3.1, Conceptualizacidn
3.1.1. Definicidn
3.1.2. Clasificacién
3.1.3. Estructura
3.1.4. Estilo
3,2. La entrevista de opinién
3.2.1. Caracteristicas
3.2.2. Funciones
3.2.3. Estructuracidn
3.3. La encuesta
3.3.1. Técnicas de investigacidn social y periodistica
3.3.2. Caracteristicas de la encuesta periodistica
3.3.3. Funciones
3.3.4. Estructuracidn
3.4. Conferencia de prensa
3.4.1. Caracteristicas
3.4.2. Funciones
3.4.3. Estructuracidn
3.5. La entrevista-reportaje N
3.5.1., Caracteristicas
.2, Funciones
. Entrevista profunda
. Entrevista de pregunta y respuesta
. Entrevista de semblanza y retrato (24 hrs)

- -

W ww
w oo wnan
[* LI~ Y]

- -
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REDACCION PERIODISTICA II*

’-E

La crénica. .
1.1. El periodismo y la literatura

1.1.1. El lenguaje literario
1.1.2. Técnicas literarias
1.1.3. Funciones

1.1.4. La literatura en la informacibn periodistica

1.2. Descripcidn y cronologia

1.3

l.4.

1.2.1. Giros y forma de lenguaje
1.2.2. Caracteristicas y funciones

1.2.3. La informacitn periodistica en la literarura
. Bl relato periodistico

1.3.1. Definicién

1.3.2., Clasificacién
1.3.3. Estructura.
1.3.4. Estilo

La sociedad y la crdnica
1.4.1, Tipologia

2. El Reportaje.

2.1.

Conceptualizacidn

Z2.1.1. Definicibén

2.1.2. clasificacidn

2.1.3. Estructura

2.1.4. Estilo

"Técnicas y métodos en el reportaje
2.2.1. La investigacidn periodistica
2.2.2. El analisis

2.2.3. Induccidn y deduccidn
2.2.4. La interpretacidn

El reportaje expositivo

2.3.1. Caracteristicas

2.3.2. Funciones

2.3.3. Estructuracién

El reportaje interpretativo
2.4.1. Caracteristicas

2.4.2. Funclones

2.4.3. Estructuracién

El reportaje descriptivo

2.5.1. Caracteristicas

2.5.2. Funciones

2.5.3, Estructuracidn

El reportaje integral o el Gran Reportaje
.6.1. Caracteristicas

.6.2. Funciones

6.3. Estructuracidn

»

N OANN

- .

El periodismo en la sociedad actual.

3.1.

3.2.

El periodisme y el poder politico

3.1.1. Informacién, clases y sectores sociales
3.1.2. Los perifdicos y el poder

La ética profesional
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REDACCION PERIODISTICA III * (GENEROS PERIODISTICOS

Sociedad, informacidn y opinién. ¢

1.1. Los géneros: diferencias y semejanzas
1.2. La relacién entre noticia y opinidn
1.3. El an&lisis y la sociedad i

El poder y la opinién.
2.1. Estado, grupos de poder y periddicos
2.2. Editorial
i22.2.1. Definicidn

2.2.2. Clasificacidn

2.2.3. Estructura

2.2.4, Estilo ..
2.3. Los mitos en el periodismo

Las relaciones pliblicas y el periodismo.
3.1. Columna de comentario
3.1.1. Definicidn
3.1.2. Clasificacidn
3.1.3 Estructura
3.1.4. Estilo

-

Especializacidén y persuasién.

4.1. E1 anidlisis de fondo -
4,1.1. La exposicidn
4.1.2. La argumentacidn
4.1.3. La demostracidn

4.2. Articulo de fondo
4.2.1. Definicifn
4.2.2. Clasificacidn
4.,2.3. Estructura
4.2.4., Estilo

4.3, Articuleo deductivo

4.4. Articule inductivo

El andlisis y la cultura.

5.1. Literatura y analisis

5.2. El arte en el género periodistico
5.3. El ensayo
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Sexto semestre
t
REACCION PERIOPISTICA IV * .

Periodismo especializado.

1.1. Articulo

1.2. Croénica

1.3. Columna

1.4. Periodismo especializado
1.4.1.Introduccidn

7 ~=1.4.2.Importancia

1.4.3.Practica

Eatilistica.

2.1. Enfogues tedricos

2.2. El1 Estilo

2.3. El estilo periodistico

2.4. Lengua literatura y lenguaje periodistico
2.5. Artificios estilisticos

Técnicas de editorial e imprenta.
3.1. Disposicidén y composicidn grafica
3.2. Tipografia e impresidn
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H. FUNDAMENTACION DEL AREA DE COMUNICACION AUDIOVISUAL

En la evolucién del proceso comunicacional, el desarrcllo
industrial ha determinado sus distintas transformaciones, ya dque
gi bien 1la manifestacién del conocimiento del hombre, se_ ha
venido transmitiendo, desde tiempo atrés por medio de expresiones
corporales, verbales o impresas. Con el desarrollo tecnolégico,
la promogidn de la cultura, la ensefianza y el aprendizaje se han
visto enriquecidos por métodos y técnicas modernas tales como los
Medios Audiovisuales éﬁ%ie los que se encuentran los documentos
graficos, mapas, cuadros, carteles, grabados, bocetos, disefos,
cdmics y la fotografia.

Asi mismo, con la aparicién de la reproduccidn sonora, por
ondas electromagnéticas, la comunicacidén se beneficidé con el
empleo de Medios Auditivos, como en las emisiones radiofénicas,
discos y grabaciones magnéticas. E

Ahora bien, actualmente el proceso de la comfinicacién se ha
caracterizado por conjuntar estas dos tecnologlas en una sola,
beneficidndose 1la sociedad por la influencia creciente de 1la

"audio-Imagen" en el terreno de la informacién y en particular en

el dominio de la transmisién del conocimiento y la cultura.

El desarrollo de los "Montajes Audiovisuales", es decir, la
conjuncién de wun canal visual y un auditivo, ﬁnidos para la
expresién de una informaci®n, han generado en la actualidad,
miltiples combinaciones de proyecciones fijas o imagenes en

movimiento unidas a grabaciones sonoras. ;

Esta nueva area de la comunicacidén conformada por el vocablo

raudio”, gque conjunta a los medios que emplean el sonido, Yy
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"yisual", gque redne a los medios gque emplean la imagen como
expresién, conforma unidos el concepto "Audiovisual? que serda el
calificativo qgue se le confiere a todos los medios que emplean en
forma simultanea o separadamente un canal visual y un auditivo,
como el cine, la televigién y la radio.

Esta A&area audiovisual, conforma una parte muy importante
dentro: del proceso de la comunicacién, junto con las dreas
Formativo Contextual, Metodoldgicas y Redaccién, de las que se
diferencia por ser ‘Ggé drea técnica dedicada al estudio del
manejo, organizacién de los Medios de Comunicacidn, por un lado,
y por el otro, a la creacitn y realizacién de los mensajes
propios a cada medio audiovisual.

Gran importancia reviste por ello, que el estudiocso del
fenédmeno de 1la Comunicacién se capacite en el conocimiento de
esta cuarta 4&drea de estudio. Siendo por ello, de vital
importancia gque, el estudiante de comunicacién p&tticipe en el
proceso mismo donde se genera la produccién de nmensajes e
informacién, por tal es necesario el aprendizaje de la técnica vy

la organizacién de los medios audiovisuales.

El conocimiento y el manejo diestro de esta drea servira al
comunicdélogo como un instrumento por medio del cual, aplicara
todo el conocimiento adgquiride en las otras areas de su
formacién, es decir, serd el &rea donde en forma critica y de

manera sintética desarrollara en forma profesional todo el

! .
conocimiento que adguirié en sus estudios aplicables a .la

practica.

De esta manera, esta drea audiovisual, debe cumplir con
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objetivos especificos como:

1. Promover el conocimiento de 1la estructura interna,
organizacién y funcionamiento propio a cada medio.

2. Generar el aprendizaje de la "Técnica" particular a cada
medio audiovisual gque permita al estudiante participar en el
proceso mismo della comunicacién, en la produccién y realizacidn
de mensdijes.

3. Presentar al estudiante, las formas de investigacidn,
recopilacidn, selecciéﬁl.sistematizacién, organizacidén critica de
la informacién redactada gque se vaya a transmitir.

4. Generar el aprendizaje del conocimiento del control de
los Medios para promover, en el estudiante, la aplicacidén de la
investigacién, andlisis y critica del contexto y problemdtica en
que se desarrollan los medios audliovisuales en nuestra é&poca.

En este sentido, es gque al pretender profundizar en el
conocimiento y aprendizaje de esta drea de la domunicacién, es
necesario seguir una secuencia légica, en donde se parta desde
los conocimientos m&s elementales hacia etapas més complejas

dentro del abordaje tedrico-préctico de los Medios Audiovisuales.

Es por ello, gque el estudiante dgue se inicia en el
conocimiento del 4&rea audiovisual, se le debe de comenzar a
introducir a la esencia, desarrollo y problematica de los Medios
Audiovisuales partiendo por mostrarle, en primer término a los
Medios Visuales, ya gque si bien se podria decir siguen una
co;tinuidad con los medios impresos. Posteriormente darle . el
conocimiento de la evolucién hacia los medios auditivos para

luego hacer de ellos una sintesis en la culminacién o etapas mas
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desarrolladas due con los Medios Audiovisuales o Electrénicos,
pudiendo llegar asi a plantearles en forma ordenada y secuencial
el desarrollo que han seguido los Medios de Comunicacién en la
evolucisn de la sociedad industrializada. -
pPor tal motive, considero necesario hacer un anadlisis sobre
las materias que se imparten en el actual Plan de Estudios de la
Escuels -.de Ciencias Soclales Yy observar cuales son sus
limitaciones y carencias y a partir de esa evaluacién hacer una
Lpropuesta reestructura€i¥é para hacer planteamientos sobre nuevos
contenidos temdticos para el area de Medios Audiovisuales.

La comunicacidén es un proceso en el que se inscriben las
necesidades e intenciones del hombre para compartir opiniones,
motivos y deseos para persuadir, narrar, explicar o describir
sus vivencias cotidianas y sus proyectos de vida. Para
responder a estas necesidades e intenciones se han generado
distintos lenguajes, cbédigos y procedimientos. <

sin duda, conforme corre el tiempo estos procesos de
comuhicacidén cocial se complejizan e interactlan con lenguajes
nuevos. L.a comunicacidn audiovisual es un producto de 1los
avances técnicos y cientificos, es un sistema de signos en el que
participan, ademas del lenguaje verbal e icdnico, otras formas
expresivas como lenguajes gestuales, posturales, objetuales,
ceremoniales, proxémicos, Yy se nutre de diversos recursos:
sonidos, misica, ruidos, silencios, efectos sonoros y Vvisuales,
onamatopeyas, color, forma y grafias.

La articulacién de estos elementos han permitido constr&ir

una cultura de la imagen y del audio con alfabetos especificos.

Por ejemplo, la imagen fija (fotografia, cartel, cobmics) se
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alimenta de una sintaxis visual, producto de las experiencias e
innovaciones de los artistas gréficos. El cine y la televisién,
cuye origen proviene de la inmensa necesidad del hombre por
registrar los eventos cotidianos con el mayor grado “de
iconicidad, han gestado sus proplos cédigos: planes, movimientos
de cémara, &ngulos de toma y efectos icdnico-sonoroes. Y la
radio, .5£io esfuerzo del hombre por amplificar sus sentidos, ha
pvﬁlucionado con una dipamica proplia y con elementos sonoros dque
hacen realidad su funcién como habla. MAs aun, existen cbédigos
que son comunes a todos estos medios de comunicacién.

Para fines educatives, es imprescindible aprender las
metodologias para la confeccién de mensajes audiovisuales vy
relacionar las teorias en torno al audiovisualismo con los
aspectos operativos o técnicos de la produccién audiovisual. De
ahi gue para la formacidn del comunicélogo,eése requiere
incorporar el plan de estudios el conocimiento y andlisis de las
manifestaciones de la comunicacién audiovisual y entenderla como
un sistema integral de comunicacién que opera con varios cbdigos
y procesos y que involucra, necesariamente, el manejo técnico de

los medios.

1, OBJETIVOS DEL AREA DE COMUNICACION AUDIOVISUAL

1. cConocer 1los diversos cddigos y lenguajes, asli como la

estructura interna, organizacién y funcionamiento de cada medio

audjovisual. .
2. TFormar personal para la planificacién y disefio de

estrategias para la produccién audiovisual.

3. Formar recursos humanos para la gestién de medios
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audiovisuales.

4. Desarrollar habilidades para la concepcidn, realizacidn y

produccidén de mensajes audiovisuales.

B
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2. MATERIAS Y CONTENIDOS TEMATICOS DEL AREA DE COMUNICACION
AUDIOVISUAL

Quinto Semestre
FUNDAMENTOS DE COMUNICACION VISUAL

1. Disefio y comunicacién visual (aspectos tedricos).
1.1. Teoria de la imagen
1.2. Sengibilizacidn, percepcidn e imaginacidn
1. 3.7 Caracteristicas de la imagen grafica
1.4. La comunicacién visual y sus caracteristicas:
educacién, propaganda y publicidad

2. Fundamentos compositivos y elementos basicos de la
imagen.
2.1. Punto

2.2. Linea

2.3. Contorno

2.4, Direccidn

2.5. Tono

2.6. Escala

2.7. Dimensidn

2.8. Masas

2.9. Color y contraste

2.10. Proporcién

2.11. Ritmo

2.12. Egquilibrio/Asimetria -
2.13. Regularidad/Irregularidad ’
2.14. Economia/fragmentacidn
2.15. Reticencia/exageracién
2.16. Actividad/pasividad

2.17. Sutileza/faudacia

3. Disefio, itlustracidn y creacidn (aspectos pricticos).
3.1. Iniciacidn; ejercicios a lipiz y pincel
3.2. La linea en figuras
3.2.1. Los referentes geométricos
3.2.2. La fotosintesis
3.3. Luz y sombra
3.4. Dibujo de modelos; inertes y mbviles
3.5. Perspectiva
3.6. Figura humana
3.6.1. Proporcionesg
3.6.2. Expresiones
€ 3.6.3. Razgos o
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Sexto Semestxre

TECNICAS DE COMUNICACION GRAFICA

Los medios del disefio gréfico (aspectos tebricos)

1.1. Funciodn —
1.2. Forma

1.3. Material

1.4. Técnica

Cémafiicacidén, impresidn e ilustracidn.

2.1. Soportes y técnicas de impresidn grédfica

2.2. Los medios: revistas, periédicos, libros, cartel,
comics, envaseg .

Los procesos de produccidn grafica (aspectos
praticos).

FOTOGRAFIA

Marco social de la fotografia.

1.1. Origen y desarrollo de la fotografia
1.2. Funcidn del quehacer fotografico

1.3, Relacidn entre fotografia y periodismo
1.4. Relacién entre fotografia y arte

-

La toma fotografica.
2.1. Tipos de camaras
2.2. Lentes y objetiveos
2.3. Filtros
2.4. Enfoques y apertura
2.5. Exposicién y cdlculo

Lenguaje fotografico

3.1. La luz natural: direccidén y calidad
3.1.1. La luz y las propiedades del motivo
3.1.2. La luz como motivo

3.2. Elementos del hecho fotogréfico

3.3. La compeosicién en fotografia

El material sencsible y su procesamiento

4.1. Equipos e instalaciones

4.2. Sustancias quimicag: preparacidn y usos .
4.3. Procesos de peliculas '
4.4. Eleccidn del papel

4.5, Ampliacién y positivado

4.6. Procesado y acabado de las copias
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Séptimo Semestre
TALLER DE GUION

1. Planeacidén del guidn.
l.1. Ideas
1.2. Sinopsis y argumento
1.3. Investigacidn del tema y perceptor
1.4. Construccidn Gramitica
1.5. Construccién de perscnajes

w -
~

2. Lenguaje y audiovisual.
2.1. Componentes del _gistema visual

2.1.1. Tipos de tomas
2.1.2. Encuadre

2.1.3. Composicidn

2.1.4. Bngulo de toma y perspectiva

2.1.5. Movimientos de cémara

2.1.6. Secuencia de imagen

2.1.7.

Sistema sonoro

2.2.1. Warracién

2.2.2. Masica
2.2.2.1. Funciones de la misica

.1.7. Duracién de secuencias: tomas y orden

2.2.2.2. Tipos de inserciones musicales

-

2.2.3. Silencios y sonidos purcs
2.2.4. Efectos sonoro-visuales

3. Tratamiento del guiédn.
3.1. Guidn literario
3.2. Story board
3.3. Guidn té&enico
3.3.1. Cine
3.3.2. Historieta
3.3.3. Radio
3.3.4. TV
3.4. Requerimientos técnicos y materiales

Octavo Semestre

TALLER DE PRODUCCION EN RADIO I *

¢
1. Caracteristicas de la radio,

l.1. Funciones
1.2. Limitaciones y recursos
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2.

4.

Lenguaje y estética radiofdnica
2.1, Tipos de lenguaje
2.2. E1 mundo de los sonidog
2.2.1. Tipo de sonidos
2.2.2. Funcién de los gonidos-
2.2.3. Efectos sonoros

2.3. La voz radioffnica: recursos expresivos

entonacidn, vocalizacidn)
2.4. La masica y sus funciones

Formatos Radiofénicos.

3.1. Géneros informativos: nota informativa,

N e

5% reportaje y comentario

3.2. Dié&logos

3.4. Radiorevista y radioperiddico.
3.5. Radioramas o

Producién y realizacidn radiofénica.
4.1. El estudio de grabacidn

4.2. Organizacidén y recursos humanos de la radio

4.3. Etapa de preproduccién
4.4. Produccidn y postproduccidn

TALLER DE PRODUCCION AUDIOVISUAL I *

Naturaleza y funciones de la televisidn.

{diccidn,

entrevista,

1.1. Las caracteristicas de la TV como medio de comunicacidn

1.2. Los perceptores ante el medio:
caracteristicas de recepcidn

2. El estudio de la televisidn.

-

2.1. Audio
2.1.%. Codificacidn de audio
2.1.2. Doblaje
2.1.3. Musicalizacién
2.1.4. Tornamesa y micréfonos
2.2, E1 video
2.2.1, Camaras
2.2.2. Cabina de contrcl
2.2.3. Consola (mix switcher}
2.2.4. Control maestro
2.2.5. Televicine
2.2.6. videograbacidn
2.2.7. Edicién electrdnica

Iluminacidn y arte.
3.1. Equipos de iluminacidn
3.72. Técnicas de iluminacién
.3. Escenografia
.4. Titulacién y créditos

5

W W
.
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2.

Gramidtica de la televisidn
4.1. Composicién de la imagen
4.2. Movimiento de camara
4.3. Angulo de toma

4.4, Transiciones visuales
4.5. Efectos visuales

Formatos de programas.
5.1. Noticiero

5.2. Reportaje

5.3. Comentario

5. 4.- Mesa redonda

5.5. Documental

5.6. Entrevista

Produccidn.

6.1. Seleccidén del tema

6.2. Planeacidén del programa
6.3. Investigacidén de fuentes
6.4. Elaboracidén del guidn
6.5. Requerimientos técnicos

Realizacién del programa

7.1. Elaboracién de planta de piso
7.2. Ensayo en frio

7.3. Ensayo con cémara

7.4, V.T.R. (grabacién)

Noveno Semestre

TALLER DE PRODUCCION EN RADIO II

Planeacidn.
1.1. Importancia de la planeacién
1.2. Proceso de la planeacidn
1.3. Organizacidn
1.4. Tipo de planes
1.4.1. Plan glchal
1.4.2. Planes parciales
1.4.2.1. Proyectos
1.4.2.2. Programas

La campafla publicitaria.

2.1. Campafia publicitaria o propandistica

2.1.1., Justificacién
2.1.1.1. Destino

2.1.1.2. caracteristicas

2.1.1.3. Medios
2.2. Objetivos
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2.3. Estrategias
2.4. Fases
2.5. Planeacidn

3. Géneros periodisticos II.

4.

3.1. Editorial
3.1.1. Funcidn
3.1.2. Estructura
3.1.3. Estilo

3.2. Crénica
3.2.1. Clasificacén
3.2.2. Estructura
27 3.2.3. Guidn

3.2.4. Realizacidn
3.3. Radio reportaje
3.3.1. Organizagidn
3.3.2, Estructura
3.3.3. Realizaciodn

Determinacidén del perfil.
4.1, Definicidn
4.2. Revestimiento
4.3. Sigstemas de programacién
4.4, Barra de programas
4.4.1., Programas de blogueo
4.5. Fidelidad del perfil
4.6. E1 perfil y la tecnologia
* 4,6.1. Adelantos tecnoldgicos.

TALLER DE PRODUCCION AUDIOVISUAL II *

T.V. Noticiero

1.1. Elaboracidén de noticias para T.V.
1.2. Elaboracién de guidn para noticero
1.3. Produccidn

T. V. educativa y cultural.
2.1. Investigacidn del tema
2.3. Produccidn

T.V. Creativa

3,1. Creacién de anuncios comerciales, videos,
alternativos en televisidn

3.2. Elaboracién del guién

3.3. Produccién
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I. FUNDAMENTACCION DEL AREA DE COMUNICACION ORGANIZACIONAL
Una de 1las deficiencias centrales del actual plan
de estudios de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién, es
la ausencia de un cuerpo de materias enfocadas a aportar ..los
conocimientos basicos que sobre la organizacién y administracidn
empresarial o institucional requiere un profesional de esta
carrera...,

En los hechos, 1la curricula vigente, esté enfocada
principalmente a doslgéﬁectos: el estudio tedrico general y 1la
investigacién académica, los cuales no restandoles importancia,
acaparan la mayor parte de las materias que se imparten, en tanto
gue, en un séegundo términoc y casi de relleno, aparecen apenas
doce materias (de 43) orientadas al manejo técnico y a la
conduccién de contenidos en los medios en tanto instrumentos.

Lo anterior repercute, sin duda, ‘en el desenvolvimiento
profesional del egresado, guien limitado en sus pd%ibilidades es
empleado en las empresas privadas o pGblicas, en puestos donde
se mantiene en relacidén de subordinado a un nivel de simple
operario, con reducidas expectativas de arribar a cargos de mayor
jerarquia o de conduccidn.

Es notable ademis, que los alumnos carecen de una formacién
como organizadores, tanto en su desgenveolvimiento perscnal como en
la integracién de equipos de trabajo. Si la vida social implica
en todos los niveles la organizacién, desde la familia, hasta el
proyecto de conduccién de un pais en donde la comunicacién Jjuega
un papel fundamental en su integracién, entonces, es necesaéio
gue 1la formacidén profesional del comunicédlogo contemple mayores

conocimientos sobre la relacién gue hay entre la comunicacidn y
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la organizacién (Comunicacidén Organizacional)

Si afladimos a todo lo aﬁterior, gque el campo profesional la
comunicacién no se limita a los medios masivos de informacion,
sino que abarca otras miltiples opciones y diversos sectores égmo

el rural, educativo, publicidad, relaciones piblicas, propaganda

y organizacidén de eventos. Resulta conveniente ampliar las

T on,

expectativas ocupacionales dentro de nuestro plan de estudios,
gcuestién gque no es un-.aero voluntarismo, =ino una respuesta
fundamentada en lag necesidades del entorno.

1. OBJETIVOS DEL AREA DE COMUNICACION ORGANIZACIONAL

1. Conocer los procesos de sistematizacién de informacién,
que contribuyen a lograr el maximo aprovechamiento de este, en 1la

toma de decisiones.

2. Obtener los conocimientos minimos gue requiere un
profesionista en este campo, para ocupar puestos d?%ectivos.
3. Conocer los elementos de comunicacién que hacen posible

la integracién de grupos humanos.

4. Capacitar en los aspectos de evaluacidn, ejecuciébn vy

desarrollo de programas de opinidén plblica.
5. Instrumentos précticos en las areas de teorias,

metodologias y de produccién audiovisual, orientada a conocer al

entorno.
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2. MATERIAS Y CONTENIDOS TEMATICOS DE COMUNICACION CORGANIZACIONAL

i.

t

Tercer semestre

INTRODUCCION & LA COMPUTACION

Definiciones: sistemas en general.
1.1. oObjetivos, estructuras, fronteras
1.2. Clasificacidn de sistemas

1;32% Niveles de comportamiento

1.4. Propiedades y ambiente

Sistemas de informacidn,
2.1. S8istemas de operacidn:produccidn
2.2. Sistemas directivos

2.2.1. Toma de decisiones: tiempo, niimero de

variables, grado de incertidumbre

2.2.2. Informitica
. Evolucidn técnica

Datos de informacidén

Planeacién, control (administrativo),electromecénico,
eléctrico (cibernético)

BN AN
[ $1 ]

La computadora {taller}.
3,1. Primera a quinta generacidn
3.2. Programas y equipos
3.3. Organizacién de archives:secuenciales y directivos

-

Metodologia de la construccidn de sistemas.
4.1. Diagndstico, disefio, construccidn e implantacién
4.2, Paguetes 123-LOTUS, Base de datos (D-BASE III)
¥y organizacidn de archivos
4.3, Procesadores de palabras:WORDSTAR 4.0 y 6.0

Sexto semestre

COMUNICACION ORGANIZACIONAL

Introduccidn a la Comunicacidén Organizacional.

1.1. La organizacidn como un intento de resolver las
necesidades dentro de la colectividad 1

1.2. El papel de la comunicacidn en la cohesidn social

1.3. Organizaciones con relativa permanencia
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1.3.1. La familia
1.3.2. Comunidad rural |
1.3.3. Comunidad urkana
1.3.4. Asociaciones civiles
1.3.5. Partidos politicos
1.3.6. Eséado—Nacién
£%.1.3.7. sSindicatos
1.4. Organizaciones coyunturales
1.4.1. panel
1.4.2. Conferencia
1.4.3. Mesa redonda
1.4.4. Asamblea
1.4.5. Congreso
1.4.6. Mitin
1.4.7. Frente civil
Las redes de comunicacidn.
2.1. Conceptualizacién de la comunicacién formal
2.2. Conceptualizacién de la comunicacidén informal
2.3. "Juegos" dentro de las organizaciones: el papel
psicolégico de los individuos
IL.a comunicacién y las conductas del sistema.
3.1. La conducta de la organizacidn
3.2. El sistema social como unidad de decisidn
3.3. Modelo de decisiones organizacionales
3.4. El sistema de decisiones autocontrolado

3.5, El papel de la informacidn en log modelog de

conducta de la organizacidn
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1.

Séptimec semestre

PROPAGANDA

pefinicidén de propaganda.

1.1. Diferencia con la publicidad

1.2. El proceso de formacién de la opinién pablica
B 221.2.1._Dimensiones

1.2.2. Intensidad

Demdr b

2. Clasificacién de la propaganda.

2.1. Integracidn
2.2, RAgitacidn
2.3. Accidn psicoldgica
2.4, Electoral
2.5. De guerra
2.6. Contrapropaganda
Los recursos propoagandisticos,
3.1. Medios masivos
3.2. Mitin
3.3. Eslogan
3.4. Emblema
3.5. El1 rumor
La planificacién de la campafia propagandistica.
4.1, Delimitacién
4.2, Objetivos
4.3. Investigacién de opinifn piablica
4.4. Fundamentos de la orientacidn de la campaila
4.5. Creacidn y disefio del mensaje propagandistico

4.6. Recursos materiales
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4.7. Control de mensaje

¥
4.8. Plan de contrapropaganda ¢
4.9, Cronograma

4.10.Evaluacidn

RELACIONES PUBLICAS

-
~ =

Qué son la relaciones pliblicas.
IR
1.1. Evaluacidn de las relaciones piblicas
1.2. Direrencia entre opinidén plblica y relaciones
plblicas
Tipos de Organizaciones.
2.1. Interna y externa
2.2, Formal e informal
2.3. Evaluacidén y estudios
2.4. Investigacidn y encuesta o
Organizacién del departamento de relaciones pablicas
3.1. Planeacidn
3.2. Funcionamiento
3.3, Ubicacién
3.4. Asesoria
Las relaclones pblicas y su relacién con los mediosg
4.1. Publicidad en relaciones publicas: objetivos
principales
4.1.1. Publicidad en prensa
4.1.2. Publicidad en cine

4.1.3. Publicidad en Radio

4.1.4, Publicidad en T.V.
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4.2, Eventos especiales
4.2.1. Relaciones con empleados, accionigtas y
distribuidores
5. Vinculos entre relaciones pGblicas y relaciones humanas.
5.1. Funcién de las relaciones humanas
5.1.1. Organizacidén del personal
;7 In5.1.2. 3eclutamiento
5.1.3. Seleccién
FURPTIETN

5.1.4. Permanencia

5.1.5. Despido
Octavo semestre

PUBLICIDAD
1. Antecedentes de la publicidad y la mercadotecnia.
i.1. Conceptos )
1.2, Sistema de mercadotecnia
1.3. Medio ambiente de la mercadotecnia
1.4. Segmentacidén de mercados
2. Organizacién de la publicidad.
2.1. Objetivos de la publicidad
2.2, Tipos de publicidad
2.3. Los medios publicitarics
3. Campafa de publicidad.
3.1. Planeacidn
¢ 3.2 Estudio de mercado
3.3. Etapa creativa

3.4, Seleccién de medios

3.%. Lanzamiento
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J. FUNDAMENTACION DEL AREA DE INVESTIGACION

Dentroc de log rasgos distlntivbs del ser humano, se
encuentra su facultad indagadora y preocupacién por explicar los
fendmenos del entorno. Esta caracteristica se manifiesta con

mayor claridad en los procesos de la formacién profesional de los

educandos. Como profesional, el estudio de lag Ciencias de la

[
4 Y

Cgmunicacién necesita de un conjunto de conocimientos para
}realizar sus actividades eqn, forma sistemética. Este fin adlo
puede adguirirse en la medida gque se profundice en aspectos
teérico metodoldgicos instrumentales y con un origen del
conocimiento en la_sociedad.

Sin embargo, para que la formacidn metodoldgica
instrumental no sea simple objetc de la abstraccidn, los
modelos y/o paradigmas han de relacionarse c¢on la actividad
cotidiana gue el especialista realiza en las dist%ntas
operaciones de la comunicacidn Social.

Por otra parte la dindmica de los procesos sociales obkliga
a permanecer constantemente atentos a la evaluacidn de los mismos.
Esta atencién s6lo ser& posible mediante 1la investigacidn
cientifica.

#1 estudiante de ciencias de la comunicacidédn necesita
contar con herramientas metodolégicas que la permita conocer
explicar y predecir conductas de los diferentes problemas

de comunicacifn gue estd investigando. El area de investigacién

Lt

T
en Ciencias de la Comunicacidn se integrarid con las materias,

donde el alumno aprendera desde los primeros pasos del procesc de

investigacidén hasta conocimiento, para indagar y profundizar
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sobre problemas concretos relacionados al proceso de la

comunicacién. +

.

1. OBJETIVOS DEIL. AREA DE INVESTIGACION

1.- Conocer particularidades del procesoc de "la investigacidn
cientifica.
2.- Comprender las diferencias Yy complementariedades entre

teorias, métodos y técnicag de investigacidn.

3.~ Aplicar el proceso de la investigacidén cientifica a diversos

3
Y Fras

campos de la comunicacién social.
4.- orientar el gquehacer cientifica al andlisis de los

problemas regionales ¥ nacionales en materias de

comunicaciones.
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2. MATERIAS Y CONTENIDOS TEMATICOS DEL AREA DE INVESTIGACION

Primer semestre ©
INTRODUCCION A LA INVESTIGACION

1. Eleccidn del tema.

2. Delimitacién del tema.

3. Planteamlento del problema.

4, Justificacién del trabajo.

5. Elaboracidn de objetivos.

6. Marco teodrico. ’

7. Planteamiento de hipfitesis.

8. Técnicas de recopilacidén de datos.
9. Vaciado de datos.
10. Presentacién del informe final.

Segundo semestre
ESTADISTICA

1. Objetos de estudio de la egtadistica.
Definicién entre estadistica descriptiva e inferencial
Estadistica de investigacidn al
Agrupamientc de datos
. Medidas de tendencia central

1.4.1. Notacidén simbélica

1.4.2. Media, mediana, moda

1.4.3. Desviacidn estandard

= e
.

-

.
Wk
.

2. Muestreo
9.1. Condiciones de las muestras
2.2. Eleccién de la muestra
2.3. Erroxr y tamafio de la muestra

3. AnAlisis estadistico.
3.1. Nocién y tipos de anélisis

3.2. Asociacién entre variables
3.3. Prueba de hipdtesis

N Tercer Semestre
METODOS DE INVESTIGACION EN COMUNICACION

1. Las principales escuelas metodolégicas en comunicacién.
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1. El empirismo socioldgico
2. El formalismo socioldgico
.3, El estructuralismo
4
5

-

t
El método en Weber

. Bl método Marxista

o

2. Perspectivas m&s importantes en los andlisis sobre
comunicacidén de masas.

2.1. Psicoldgica
2.2. Sociolégica
2.3, Linguistica-semioclégica

-
.

3. Disefio de anteproyecto de investigacidn.
3.1. Eleccién del tema
3.2. Delimitacién
3.3. Planteamiento
3.4, Justificacidén
3.5. Objetivos

Quinto semestre
SEMINARIO DE INVESTIGACION I *

1. Mensajes de prensa (Andlisis Hemerogréafico).
1.1. Andlisis y desarrollo de la hemeragrafia
1.2. Caracteristicas de los diarios
1.3. Hemerografia registral
i1.4. Andlisis morfolbgico

1.4.1. Examen heroscopice de la infraestructura
material
1.4.2. Las grandes superficies
1.4.2.1. Superficies redaccionales
1.4.2.2. Superficies administrativas
1.4.2.3. Superficies publicitarias
1.4.3. Unidades redaccionales
1.4.3.1. Géneros informativos

-~
e

1.4.3.2. Origen de los mensajes
1.4.3.3. Marco geogridfico de los temas
1.4.3.4. M6vil de los temas

1.4.3.5. Fuentes informativas

1.4.3.6. Temas tratados

2. Mensajes en Televisidn y Radio (RAnalisis de contenido).

2.1. origen y tendencias
2.2. Unidades de anidlisis
2.2.1, Unidades de andlisis de base gramatical
2.2.1.1. Vocablos
2.2.1.2. Frases

82



3.

2.2.2., Unidades de base no gramatical
2.2.2.1. Documentos integros
2.2.2.2. El espacio
2.2.2.3. Los caracteres
2.3. Los cuadros de andlisis
2.3.1. Seleccidn de categorias
2.3.1.1. Categorias de materias —

2.3.1.2. Categorias de forma

2.3.1.3. Categorias de apreciacidn
2.3.1.4. Categorias de personas y actores
2.3.1.5. Categorias de origen y destino

-
Yo o=
.

Mensajes en cine e historieta (Bplicacidn del andlisis
semiolégico). ’

3.1. El andlisis Bagzhiano
3.1.1. El mensaje lingiistico
3.1.2. El mensaje icbnico literal
3.1.3. El mensaje icénico simbSlico
3.2. El analisis retérico
3.2.1, La clasificacidn retdrica de Duran

3.2.2. Retdrica e ideologia: Eco
3.2.3. Lag funciones lingiiisticas en G. Péninou

Sexto semestre

SEMINARIO DE INVESTIGACION II * &
El procesc de la encuesta de opinién
1.1. Fijacidn del problema
1.2. Estudio preliminar
1.3. Creacidn del disefio de encuesta
1.4. Consecucidén de la informacidn
Recomendaciones para la elaboracién del cuestionario
Tipos de encuesta
Clases de investigacién pliblica
4.1. Estudios de imagen i
4.2. Estudios motivacicnales

4.3. Estudios de efectividad

4.4, Analisis de contenido
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4.5. Apalisis de plblicos individuales
Mercadotecnia
5.1. El concepto de mercadotecnia

5.2. El medic ambiente de la mercadotecnia
5.3. Segmentacidn de mercado

5.4. Las cuatroc "O"

5.5 >Las cuatro "P"

5.6. Estrategias de mercadotecnia

Moy

Vinculacién de la investigacidn con la mercadotecnia

Dacimo semestre

PLANEACION DE LA COMUNICACION

Entre las "las acciones esponténeas" y las acciones como
resultado elstemdtico de fases sujetas a programacidn vy
evaluacion.

1.1. Ante la complejidad de los procesos ingtitucionales,
garantizar la consecucidn de metas con el menor esfuerzo y
el m&s corto tiempo

1.2. La planeacidén, un recurso al servicio de losd%mocesos
burocriticos o participativos

De la improvisacién operativa a la "optimizacién” del
funcionamiento organizacional.

2.1. Fases necesarias al funcionamiento sistemitico de los
procesos
5.1.1. Fase I. Situacidén y problema (Diagndstico,
Formulacién de objetivos, Adopcién de decisiones,
Programacién: control y evaluacidn de actividades)
. Fase II. Implementacidn
. BEjecucidn
. Consecucidén de metas y evaluacidn global

1
-1,

S I VN
RS N ]

El plan de comunicacidn institucional.

3.1. La componente comunicativa "interna" a toda
institucién.

3.2. La comunicacién exégena-externa a la institucidn

3.3. La vigorosa presencia de la "comunicacidn participativa”
3.3.1. El despertar de la sociedad civil
3.3.2. La manifestacién espontdnea no es sindnimo de

acciones aleatorias

3.3.3. El "actor activo" resuelve sus problemas
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K. FUNDAMENTACION DEL AREA FORMATIVO CONTEXTUAL
Si partimes de due la comunicacidén es hoy uno de los

fenémenos sociales més relevantes, dada 1la complerjidad de

interacciones gque lo engendraron y rodean, tenemos Jue para
eatudiarlo y entenderlo requerimos de toda una serie de

conocimientos generales acerca del desarrollo y evolucién que

-
T

posibilitd su surgimiento, asi como de los factores econdémicos,

}sociales, politicos _e  ideoldgicos gue contribuyeron a
conformarlo.
Ahora bien, en la Licenciatura en Ciencias de la

Comunicacién se pretende gue el egresado sea, en tanto estudioso
profesional del fendmeno, un elemento capaz de ‘'comprender Y
analizar el desarrollo de los procesos comunicativos como
expresién -de la cultura', es decir, que ni las teorias de

la comunicacién pueden abordarse separadas de la TEconomia, la
Sociologia, la Historia, ni a la inversa, las demds disciplinas
pueden prescindir del estudio de los fendémenos comunicacionales

si se quiere realmente dar una visidn integral del contexto en

que estamos inmersos.

1. OBJETIVOS DEL AREA FORMATIVO CONTEXTUAL
1.- TFortalecer el analisis y la formacidén teérico critica del
estudiante de Ciencias de la Comunicacién, al ubicarlo como

sujeto integrante de la propia sociedad que estudia.
¢ ) ;
2.- Comprender la sociedad contemporanea en todas sus

manifestaciones como resultante de un proceso general en donde el

hombre es el hacedor de su propia historia.
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3.~ Mostrar la relacién interactuante entre la comunicacién y el

resto de las Ciencas Sociales.

&

4.- Presentar, andlizar Yy cﬁestionar las corrientes de
pensamiento mas representativas en el estudio sogial
contemporéaneo.

5.- Ccapacitar al alumno en el manejo de la categorias

fundamentales para el estudio y comprension de la sociedad

actual.
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