B i sl Consejo Nacional
para la Ensedanza y la Investigadion
de las Ciencias de (2 Comunicacion
CONEICC

CONVOCATORTEA

CUARTO ENCUENTRO NACIONAL DEL CONEICC
"COMUNICACION, CRISIS NACIONAL Y REGIONAL"

¢Poxr qué este tema?

Antes que nada hay que aclarar que estamos hablando de crisis
en su sentido etimolbgico, es decir un cambio que no sabemos
a dénde nos conduce y como momento decisivo de algo importante.

" 1a aclaracién es indispensable para evitar actitudes catastr6-

fistas y tal vez sirva también para despertar optimismos: el
cambio puede ser para bien. " .

Vivimos un cambio, pero ¢de qu& a gqué? ¢lo sabemos? ¢tenemos
clara la situacién por la que atravesamos? ¢tenemos elementos
para ubicar a la comunicacién en este .cambio? ¢la conocemos?
¢la entendemos? ¢la crisis es igual en todo el pais? (con
qué diagnbsticos contamos para saberlo?

El cuarto encuentro nacional del CONEICC busca responder estas
preguntas. :

cC6mo investigar conjuntamente y establecer un diflogo para el
largo plazo?

Cada profesor y estudiante de comunicacién puede dar respuesta
a la pregunta central sobre el cambio: ¢de qué a qué?; todos
tenemos una idea mAs o menos formada, pero ¢(qué tanto tendr4
esta idea de investigacién y qué tanto habri de pura intuicién?

La primera parte de la pregunta ¢de qué...? nos parece facil
de responder: el cambio se estd dando de una situacién cadtica,
insoportable, injusta... a una situacidn que ignoramos.

L]
Cuando se habla de 'la crisis se adjetiva demasiado y se pres-
cinde de datos,, cifras y descripciones. Esto queremos evitarlo
en el encuentro{de CONEICC. Buscamos investigar, encontrar da-
tos nuevos y explicaciones gue afin no tenemos. .



2.

§i vamos a hacer el esfuerzo de encontrarnos en Lebn, es para
intercambiar investigaciones sobre lo que pasa en la comunica-
cidén regién por regibn.

Creemos que si cada uno de los que asistamos al encuentro lle-
vamos algo investigado, el didlogo puede surgir y habri inte-
xés en conocer 1o que los demds investigaron sobre el mismo
‘tema, .

De este encuentro surgirén nueva: ideas para continuar graba-
jando el tema y tal vez entre todos logremos ir construyendo
un diagnéstico nacional. Quizds con el tiempo, podamos tam-
bién aportar elementos para la sequnda parte de la pregunta
acerca del cambio: ¢de qué a quéd? es decir, con investigacién
sostenida podamos participar en la orientacifn del cambio.

;C6mo participar en el encuentro?

3.1. Seleccionar uno de los 4 temas de las correspondientes me
sas de trabajo. :

Mesa 1: Las nuevas tecnologias de Informacidn y el pro-
yecto de desarrollo regional del pais.
Coordinadores: Carmen Gémez Mont.

Javier Esteinou.

Mesa 2: La Comunicacifn regional v la participacidn de
la sociedad civil. .
Coordinadores: Tatiana Galvén
Antonio Paoli

Mesa 3: La Comunicacién personal en la crisis regional.
Coordinadores: Guillermo Michel
Romé&n Ramirez.

Mesa 4: Las escuelas de comunicacién y su respuests anie
la coyuntura actual.
Coordinador: Pablo Casares
Gerardo Ocampo

3.2. Inscribirse a la mesa seleccibdnada.

3.3. Iniciar el trabajo de recopilacién de la informacién men-
cionada en el Aanexo correspondiente al tema seleccionado.

Programa de t;h2§jo durante el encuentro

: ;
El encuentro CONEICC 86 "Comunicacidn, Crisis Nacional y Regio-
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nal" se celebrard en la Ciudad de Lefn, Guanajuato los dfas
19, 20 y 21 de marzo de 1986 y tendr8 como sede a la Univer-
sidad Iberocamericana Unidad Le&n. -

Tiene como objetivo general:

Crear un espacio amplio de discusidn donde se analizar8 de
qué manera la comunicacién nacional puede contribuir a supe-
rar la crisis econfSmica, politica y social que actualmente
vivimos en las diversas regiones del pais.

El programa de trabajo propuesto es:

19 de marzo

9:00
10:00
10:30

12:30
a
17:00

20 de marzo

Inscripciones y registro de asistentes.
Inauguracidn

Conferencia inaugural

"Los medios de comunicacifn y la Crisis Nacional"”
por Fatima Ferndndez Christlich

Mesas de trabajo:
- Presentacién del tema de parte de los coordina-
dores de mesa.

~ Presentacién de los trabajos inscritos.
- Diagnbstico.

- Propuestas.

Mesas de trabajo.

21 de marzo

9:00

a Mesas de trabajo
12:00
12:00 Plenaria
14:00 Clausura
Informacidn

Este es el primer comunicado que les convoca al encuentro
CONEICC 86, posteriormente ampliaremos la informacibn en
cuanto a los avances de los trabajos, costo de inscripcibn,
hoteles disponibles, etc. Mientras tanto, esperamos que el
trabajo necesario para nuestro encuentro se inicie en cada
una de las universidades del pafs, y nos ponemos a sus O6rde-
nes para cualquier aclaracién o informacién adicional.
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PRESENTACION MESA 1

Carmen GOmez Mont
Javier Esteinou Madrid

La presencia de las nuevas tecnologfas  de informacibn en nuestras
vidas cotididnas no representa una simple modernizacién mis de
los productos electrbnicos que circulan en los mercados mexicanos.
Son los nuevos gérmenes de:la transformacifn global de las rafces
econémicas, sociales y culturales del México de la segunda mitad
del siglo XX.

Aungue la existencia de estos nuevos rasgos tecnolégicos en el
pais v en el mundo contempordneo empiezan a dar forma a un nuevo
fenémeno histérico que se ha denominado "etapa espacial®, "“so-
ciedad de la informacidn®, "fase electrénica 6 aldea global®,
"era tecnotrdnica", "desarrolle postindustrial", "sociedad del
ocio", “cambio cientffico-tecnolégico”, “"mundo postimperialis-
ta®, ‘“sociedad de servicios', etc., nosotros pensamos que lo que,
en realidad, est8 emergiendo, es la gran Tercera Revolucibén In-
dustrial, gque marca el nuevo-momento de la historia del hombre.

Con el surgimiento de estas tecnologias de informacibn en el
pafs, la Tercera Revolucidn Industrial impacta en la historia mo-
derna de México. Es por ello, que consideramos sumamente priori-
tario el analizar las consecuencias gque estd provocando este re-
ciente fenémeno tecnolbgico en la sociedad mexicana, especialmen-—
te, en esta fase de acentuacién de la crisis nacional.

No debemos olvidar que si en siglos pasados por falta de claridad
histérica y politica, no estuvo en nuestras manos el moldear el
rumbo que adopt6é la Primera y Segunda Revolucidn Industrial en
nuestra RepGblica, en esta ocasibn, si estd a nuestro alcance el
definir como emplear la riqueza que aporta la gran Tercera Revolu
cién Industrial, para construir un pais mds humano.




Por las razones antes expuestas, proponemos reflexionar sobre las
siguientes problemiticas s

ll

Antenas parab8licas

¢Cudndo- se inicia la venta de antenas parab6licas. en tu Esta-
do? ¢Culntas Y cufles son las compafiias ensambladoras o ven-
dedoras de antenas? ¢Qué satélites captan estas antenas?
cCudnto cuestan? :Qué programas via satélites extranjeros
son los mis vistos en tu localidad? '

 Satélites nacionales

¢Cudntds antenas de la red de microondas hay en tu Estado?
¢Hay antenas o estaciones terrenas tranceptoras? Si las hay,
iDb6nde estdn ubicadas? ¢Qué instalaciones lleva a cabo Telé-
fonos de México para instrumentar la telefonfa rural via saté

"~ lite? (¢Hay centrales digitales para telé&fonos en el Estado?

Videojuegos

¢Cuéndo aparecieron los primeros videojuegos en tu Estado?
¢be qué marca son? Aproximadamente ¢Cufntos hay en cada muni
cipio? ¢Qué juegos tienen? cCon qué frecuencia los cambian?
éCulnto cuesta la ficha? éQuiénes son los usuarios? ¢Cudnta
gente va por dfa? éCulintas horas a la semana, en promedio,
le didican los usuarios?

Videocassettes

Aproximadamente gCufntas videocaseteras existen en el Estado?
¢Las hay en pequehas poblaciones? ¢Cufntasg personas disponen
de una videocfmara? éQué tipo de grabaciones realizan?
éCudntos videocassettes tienen por familia? {Hay empresas,
fébricas que utilicen videocassettes para informacién entre
sus ‘miembros ¢ bien para adiestramiento? ¢Disponen algunas
bibliotecas, escuelas Y universidades de material videograba-
do? ¢Cuentan con un espacio para su exhibicifn? éCudl es la
temdtica de este material?

Videoclubs

¢Cudntos videoclubs hay en el Estado? éCulntos de ellos per-
tenecen a Videocentro? » ¢Cufnto cuesta la inscripcibn? ¢Qué
peliculas tiene mis demanda? ¢Se ha incrementado 1la compra
de videocaseteras.? rafz de la instalacién de videoclubs?

’,t



IV ENCUENTRO DEL CONEICC

MESA 2: COMUNICACION Y CULTURAS REGIONALES: participacién

de la sociedad civil.

En esta mesa se analizar@n y discutirén las condiciones en
las que se desarrolla la comunicacibn regional a través de
los medios masivos. Tiene por finalidad poner las bases

para elaborar un diagndstico del dgsempeﬁo de la comunica-
cifén nacional, considerando los diversos sistemas de inte-

gracidén regional.



10.

Inform&tica v computacién

¢Hay alguna fébrica de computadoras en el Estado? ¢Culdles
son las marcas de microcomputadoras mis vendidas? :Qud ban-
cos de datos existen en el Estado? éQuiénes son sus principa-
les usuarios?

Televisibn por cable

iCulintos sistemas de cable operan en el Estado? ¢Cudl es el
niimero aproximado de usuarios de cada uno? ¢Quéd transmiten
los sistemas de cable que existen en el Estado? ¢Culinto
cuesta la suscripeidn? (Cudnto cuesta la renta mensual?
¢las estaciones del Estado realizan produccicnes locales?
¢Existen circuitos de televisidn por cable en: cwmpresas, es-
cuelas y universidades?

L]

Contrabando

¢Existe algln centrc de contrabando de microcomputadoras, vi
deograbadoras y videojuegos en tu Estado? ¢Qué marcas se
venden? ¢Culnto cuestan?

Piraterfa

éBe venden en estos centros de contrabando videocasetes vir-
genes o0 grabados, programas para videojuegos y para microcom
putadoras? ¢Cudl es la temftica de cada uno de ellos?

¢Cudnto cuestan?

Las tecnclogfas culturales apropiadas

éCudles han sido las aplicaciones de las viejas y de las nue-
vas tecnologias a las distintas necesidades de la poblacibn?
éQué usos alternativos (fuera del gran aparate de la indus-—
tria cultural) han tenido los videocasetes y la televisién
por cable?



IV ENCUENTRO CONEICC

COMUNICACION ¥ CRIéIS NACIONAL Y REGIONAL

PROPUESTA DE TRABAJO PARA LA MESA 4: LAS ESCUELAS DE COMUNICACION

ANTE LA CRISIS

Una de las preocupaciones bdsicas del CONEICC desde su fundacifn
ha sido la pertinencia de los planes y programas de estudio de

las escuelas de comunicacifén a las necesidades y problemas de la
realidad nacional y como estrechar los vinculos entre estas insti
tuciones de educacifn superior y la problem&atica social, politica,
econbmica v cultural. '

La proliferacifn en el pais de instituciones de educacidn supe-
rior que ofrccen programas sobre comunicacién propicib la discu-
sién en el seno del CONEICC en torno a la adecuacidn de la capaci
tacién y formaci®n de profesionales en este campo para responder
a las problemiticas locales y regionales en las que las escuelas
y facultades empezaban a desarrxollarse.

La preocupacién y la discusién mencionadas rindieron sus frutos
.en la medida en que se intentd responder a preguntas teles como
la especificidad que debia tener cada escuela o facultad de comu-
nicacibn, el perfil del egresado en funcidn a las necesidades de
la regién o localidad en gue cada escuela se ubicaba o para gqué
formar profesionales de la comunicacifn; asimismo, se intenté res
ponder preguntas sobre los elementos pedagbgicos y did4cticos méds
adecuados sobre la formacidn de los profesiopales, si &stos debie
ran formarse como comunicélogos o como comunicadores y sobre la
manera mis adecuada de desarrollar los planes y programas de estu
dio en funcifén de las respuestas obtenidas de estas y otras inte-
rrogantes.

El dinamismo y complejidad de la realidad en gue nuestras escue-
las y facultades se desenvuelven hace que sea necesario un cues-
tionamiento permanente en sobre la adecuacifn de nuestros objeti-
vos y metas en funcidn de las necesidades y problemas de nuestras
localidades, regiones y de nuestro pais; de tal manera que, aun
cuando hayamos respondido mds o menos adecuadamente las interro-
gantes planteadas, estas respuestas no son permanentes, sino que
regquieren actualizacibén constante.

La necesidad de ligar la formacidén de profesionales con la reali-
dad social, politica, econfmica y cultural se vuelve particular-

mente apremiante en momentos de agudizacifn de la crisis como el

presente. La reciente devaluacién del peso frente al d6lar estadu
nidense, el persistente deterioro de la capacidad de compra de '
los trabajadores y los recortes presupuestales recientemente anun
ciados por el Cobierno Federal, que ademds incrementan el ya cre-




COMUNICACION PERSONAL MESA 3

Romén Ramires
Guillermo Michel

1. éCudles han sido las corrientes de eéstudio y andlisis de la
‘ comunicacidn personal con las Escuelas de Comunicacisdn?

. 2. {CBmo un comunicador abordarfa el estudioc de la comunica-
cifn interpersonal en la vida cotidiana? ]

3. Estudios de procesos de comunicacién personal en los &mbi-
tos de la vida cotidiana:

Cafés
Iglesias
Mercados
_ Z8calo .
Medios de transporte
Centros deportivos

4. ¢COmo repercute la crisis social mexicana en los procesos de
interrelacién con los otros?

S;fLa-comunicacién personal en las Escuelas de Comunicacidn
¢Cudl es la eficacia social del proceso de conmunicacidn in-
terpersonal en la carrera o facultad?



IV ENCUENTRO CONEICC

COMUNICACION, CRISIS NACIONAL Y REGIONAL

Fecha: mayo de 1986

Lugar: UIA, Lebn

. Antonio Paoli
Tatiana Galvén

_ Propuesta de trabajo para -la mesa 2: Comunicaéién y cultura regio-
nales; participacién de la sociedad civil.’

Las ponencias serén monografias o estudios que respondan alguna de
las preguntas que a continuacién formulamos o a otras cuestiones
que ilustren el funcionamiento de 1a comunicaci6n masiva a nivel
regional en nuestro pais.

La exposicidn serd de 15 minutos y puede ser una sintesis del estu
dio que se presente.

1. Radio

iQué estaciones de radio tienen programas de participacién pa-
ra el auditorio? ¢Hay estaciones del Instituto Nacional Indi-
genista, de escuelas radiofénicas, Instituto Linguistico de Ve
rano o algfin otro grupo no comercial que opere en el Estado?
:Cémo opera el Instituto Mexicano de la Radio en tu entidad?
aEg qué estaciones difunden mensajes de los partidos de oposi-
cibn? : . Z

2. Televisidn

¢C6mo se estd instrumentando el proyecto de regionalizacién te
levisiva en tu Estado? ¢Hay canal de televisidén del gobierno
del Estado? ¢Cuél es la historia de los canales de television
local? ¢Hay centro de produccidn de TRM~Imevisién en tu Esta-
do? ¢Qué programas locales de televisidn permitirfan una par-
ticipacién social? ¢Qué programas presentan manifestaciones
de la cultura regional o local? :

3. Prensa

:Cufles son los peribdicos locales mis lefdos? ¢Qué peribdi-
cos permiten la parti%ipacién de los lectores? ¢Hay peribdi-
cos cargados abiertamente hacia la posicién de algln partido
politico? ¢Cudlgs y hacia qué partido? ¢Han surgido periddi
cos en los ltimod cinco afios? )



Cine y teatro

:Cufintos cine clubs operan regularmente en el Estado? ¢Qué
institucidn los organiza? ¢Qué grupos de teatro local tienen
mis acogida por parte del plblico? ¢C6mo funciona la distri-
bucidn y exposicibn de peliculas en el Estado? ¢Hay grupos
de cine experimental en el Estado?

Delegaciones regionales de organismos estatales y otros

¢Opera una delegacién de: INEA Instituto Nacional *para la

Educacién de los Adultos, UTEC Unidad de Televisibn Educativa
y Cultural de la SEP, CREA,? ¢la Universidad a la gue pertene
ce tiene alguna relacifn con estas delegaciones u otras que
existan? ¢Quéd actividades relacionadas con comuriicaciones
realiza la Casa de la Cultura? ¢Cufntas y cufles librerias
operan como centros culturales? A



ciente desempleo, son claras manifestaciones de esta agudizacidn
de la problemitica por la que pasa el pafs.

A 10 anos de existencia del CONEICC, tropiezos y aciertos forman
parte de un bagaje de experiencias que permiten tener un punto de
partida que de ninguna manera debemos despreciar. Algunas escue-
las y facultades han caminado un largo trecho; otras indician su
andar; y, la mayorfa han tenido un trénsito wmds o menos breve, pe
ro igualmente rico. Todas estas experiencias deben ser rescata-
das y analizadas a la luz de la actual coyuntura.

Por lo anterior, nos permitimos proponer a los miembros del
CONEICC un trabajo de recoleccidn de informacién, an8lisis crfti-
co y blisqueda de opciones para compartir y discutir en el préximo
IV encuentro. Este trdbaja lo ubicarfamos en dos puntos fundamen
tales: rescate de experiencias y ubicacidn de nuestro trabajo co-
mo formadores de profesionales de la comunicacidn en la coyuntura
actual.

Para ello, presentamcs a manera de gufa los siguientes puntos a
responder, gque suponen el replanteamiento de las interrogantes
mencionadas anterilormente:

1. Rescate de Experiencias.

- De qu& manera los objetivos y metas de la escuela o facul-
tad de comunicacidn a que pertenezco han buscado responder
criticamente ~con egresados o con generacidn de nuevos co-
nocimientos~ a las necesidades sociales, culturales, poli-
ticas o econdmicas (ingluyendo la demanda del mercado de
trabajo}, a nivel local o regicnal. -/

- Cbmo se¢ puede detectar gqué tanto los conocimientos genera-
dos, leos egresados producidos o los trabajos de extensién
universitaria han respondido a los objetivos y metas plan-
teados para responder a la problemitica local o regional.

~ Quéd tanto el funcionamiento interno de la escuela o facul-
tad, a nivel pedagdgico, curricular y administrativo, ha
respondido a esos objetivos y metas.

- Cé6mo se han reflejado los objetivos y metas, en las rela-
ciones con otras escuelas y facultades al interior de la
universidad, con otras universidades o con otros organis-
mos e instituciones de la localidad o la regién.

3. Ubicacibén en la coyuntura actual de crisis.

-~ De qué manera en particular ha afectado la crisis a nxvel
local y regional; y, particularmente, cufles son los efec-
tos en el campo de la comunicacién social. .



- De qué manera la agudizacidn de la crisis implica:

* La revisién de los objetivos y metas planteadcs anterior-
mente para responder a la problemética local ¥ reaional:
qué es necesario replantear, en qué sentido, hacia dénde
y cénmo. :

* Qué modificaciones seria deseable implantar a nivel cu-
rricular, pedagdgico y administrativo, para responder a
los objetivos.

* Qué modificaciones son realizables a corto plazo, cuidles
a mediano plazo y, a largo plazo. s

* C6mo deben reflejarse estas modificaciones en la genera-~
cidn de conocimientos, la formacidn de profesionales, tra
bajes de extensidn universitaria Y en las diversas rela-
ciones de la escuela o facultad al interior y exterior de
la universidad.

Estas sugerencias pueden ser ampliadas, corregidas ¢ ajustadas a
la realidad concreta de cada escuela o facultad. La intencidn de
eéstas sugerencias es prowover la reflexidn sobre el papel que como
formadores de profesionales de la comunicacifn debemos tener ante
las circunstancias actuales. £in embargo, es importante recalcar
la importancia de tener algunasg respuestas a estas interrogantes
para tener un punto de partida en el intercambio y discusidn que
esperamos tener en el IV Encuentro de CONEICC, en Ledn, en marzo
préximo.

COMITE ACADEMICO



