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Martin Echeverria Victoria
Centro de Estudios en Comunicacion Politica
Benemérita Universidad Auténoma de Puebla

La democracia mexicana vive su segunda alternancia desde la
transicion democratica del afio 2000. Con un significativo apoyo
popular y un programa de reivindicacion de causas como la inclu-
sién socia y la integridad en la politica, €l gobierno izquierdista de
AndrésManud L 6pez Obrador propone unarupturatambién enlaforma
de comunicar. Abundante en su emision, retadora al poder mediético
y de otros agentes, y popular en sus formas y temas, la comunicacién
gubernamental y presidencial en particular adquiere una capacidad
de penetracion acaso comparable a la que tenia en € sistema medi&
tico hegemonico de la época autoritaria. Excepto que, a pesar de sus
problemas, en la segunda década del siglo XXI el sistema mediético
mexicano luce muy distinto, y en ocasiones contrastante, respecto del
vigjo aparato mediético gubernamental.

Cadavez masfragmentado y menos generalista, mas hibridado con
lodigital, y mésdiverso -que no siempre plural - en cuanto actoresy for-
matos, por & sistemamediético mexicano circulan |o mismo reportajes
de investigacion desarrollados por medios nativos digitales o comple-
jas interacciones entre debates televisados y tuitosfera, que memesy
vlogers humoristicos en las redes sociales, pasando por linchamientos,
cancelaciones y movilizaciones politicas de naturaleza digital.
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Estarigueza de canales y expresiones politicas tiene como uno de
sus resortes centrales la extraordinaria apropiacion que una parte de la
sociedad civil -organizaday no- ha hecho de las plataformas digitales.
Los grupos, causas y movimientos sociales han escalado considera-
blemente en términos cuanti y cualitativos: |gos de constituir grupos
marginales o de iniciados tecnofilos, la “toma” del espacio digital es
en algunas ocasiones amplio o0 incluso masivo. Mas alla de la mera
expresion incendiaria o efimera, estas manifestaciones tienen repercu-
siones culturalesy politicas hondas, que abren horizontes de cambio en
algunostemas. Lasociedad civil, queincubalaindignacion enlasredes
y de ahi alas calles, y viceversa, es el otro gran actor de esta segunda
transicion democratica.

Contodo, €l gobiernoy €l presidente de la Republicasiguen siendo
el punto focal delaconversacion nacional. Frente aunaciudadaniacada
vez més desalineada de los partidos politicos y en medio de una clase
politica desprestigiada, la polifonia politica cede y la comunicacion
presidencial -con unaintensidad pocas vecesvistaen el pasado- politiza
el espacio publico y dinamiza la opinion y expresion publicas en los
medios tradicionales, digitalesy en las calles. Més alla de sus conse-
cuencias culturales o sociopoliticas, atestiguamos un flujo comunicativo
y un poder simbdlico del presidente de unaresonanciapublicainusitada
en condiciones democréticas.

Es en funcion de esta potencia, tal vez, que €l grueso del trabajo de
este volumen esté dedicado a analizar y comprender tanto el discurso
presidencial como sus consecuencias. Una primera seccion titulada
“Discurso politico y comunicacion de gobierno” analiza retrospecti-
vamente la comunicacion del presidente, la manera en que moviliza
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las emociones, la construccidn que realiza de sus adversarios y la
presentacion de las mujeres ministras en su espacio sefiero, las confe-
rencias de prensamatutinas o “mafianeras’. En contraparte, lasiguiente
seccion “Socializacion politica y Opinidon Publica” relaciona la figura
del presidente con los jévenes, un actor relevante de la politica mexi-
cana, historicay sociamente. Adicionalmente en esta seccién también
se analizan procesos de socializacion politica en nifios y jovenes, en
términosdevaloresy subjetividad. Laseccion cierracon un andlisisde
la opinidn en torno a la administracion 2012-2018, que evidencia los
primerosrasgos del desalineamiento partidistaque propul s lasegunda
alternancia mencionada.

Del otro lado del espectro politico, desde la organizacién de los
pueblos originarios y de la sociedad civil, la seccion “Medios alter-
nativosy poder” da cuenta de los intentos -y en ocasiones luchas- por
gjercer unacomunicacion al margen delos grandes aparatos mediaticos
y de poder, tanto de manera conceptual como empirica. Ello pasa por
revalorar €l papel delaradio -alternativa, popular, comunitaria e indi-
gena-, los movimientos incubados en las redes sociales y acciones de
comunicacion comunitaria para el cambio social.

El volumen ofrece pues una perspectiva amplia de los multiples
aspectos que se estudian en M éxico acercade lacomunicacion publica
y politica, sus apropiaciones hegemonicas y contrahegemonicas, sus
desdoblamientos actuales, asi como sus consecuencias mediatas y de
largo aliento, como en la socializacion infantil y juvenil. En definitiva,
un estado rico de temas e investigaciones del todo oportunas en €l
contexto de laintensa politizacién simbdlica acaecida en esta segunda
alternancia democrética.
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PRESENTACION

En la sociedad digital se han empezado atejer nuevos imperios de
comunicacion. Traslaconvergenciadigital y lamigracion delasaudien-
cias, de los medios tradicionales a los medios digitales, las personas
han empezado a cohabitar en modo distinto a como o hacian en las
erasanterioresy por ello, han experimentado deformadiferenciadalos
cambios estructurales gue se han dado en el mundo y en nuestro pais.

El que los medios extiendan su infraestructura del mundo fisico
a virtual con lleva, como sefialaba Harold Innis, la imposicion de
uniformidades culturales bgjo lailusién de civilizacién, culturacivica,
solidaridad y democracia.

Derivado de esaexpansion deterritoriosy nuevas hegemonias medi&
ticasy culturales, las personas estan experimentando en formadiferen-
ciadalademocraciadigital y las multiples brechas cuando hablamosde
lo politico, el compromiso civico, laciudadania, |ademocratizacion de
los medios, e acceso alainformacion, el derecho alacomunicaciony
sus derechos como audiencias.

En la crisis de democracia que se ha experimentado globalmente,
también se hace notorio el cambio en la geopolitica de lainformacién
y la estructura de medios. Desde el acceso y |a conexion publica y
privada se hace urgente analizar el consumo de medios, la pluralidad,
lafragmentacion y la diversidad medidtica; |o publicoy lo privado; lo
publico y lo colectivo; lo publico y lo politico; € papel de las redes
sociodigitalesy las herramientas de latecnopolitica; lasvias deregula
ciony normatividad impuestasy autoimpuestas por |os comunicadores;
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la centralidad de la informacién y la contribucion de esta en la cons-
truccion de ciudadaniay la legitimacion de los medios para construir
espacios democréticos.

En si, € sector de las telecomunicaciones se ha vuelto crucial
en el desarrollo de todo pais. Sus transformaciones son el reflejo de
cambios sustanciales en |0s sectores econdmicos, politicosy sociales.
Asi mismo, su evolucion es producto de transformaciones del entorno
internacional . Hoy sevuelveimposible hablar de competenciaeconémica
y poder politico sin hablar de telecomunicaciones. Aunado al tema de
las telecomuni caciones se ubican las nuevas amenazas a la seguridad
internacional: narcotrafico, migracién de indocumentados, terrorismo,
pirateria, deterioro ambiental y... el compartir medios e informacion.
Existen vinculaciones normativasy condiciones de competenciay con-
sSuMo que es importante analizar para entender el desarrollo prospero,
tanto del sector industrial como el entorno de recepcion.

En esta exploracion del paso de los medios e hipermedios como
instituciones de sociaizacion hacia la construccion de nuevas esferas
publicas degja entrever las nuevas franjas de interaccion social que
denominael moderno Estado ampliado. Bajo esta construccion tedrica,
lavision delos medios de comunicacion solo como intermediarios téc-
nico-virtuales entre las rel aciones social es se queda corta. Los medios
no son méas maguinas de informacion, ni instrumentos de mediacion.
Los medios, por el contrario, son ge centra de un moderno modelo
de comunicacion-mercado/comunicacion-poder, més alé de su fun-
cion de servicio publico. Pues como sefiala Javier Esteinou Madrid, €l
espacio publico mediatico funciona divorciado de las necesidades del
cuerpo socia promoviendo el espectéculo, el consumo, losdeportesy la
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informacion light, leos de un proyecto de comunicacion nacional para
la creacion de ciudadania y fortalecimiento de la democracia. Existe
pues, unafaltade liderazgo mediético representativo. Nos encontramos
ante un fuerte desequilibrio socia y mediético. No existe un contrapeso
politico-ideol 6gico ni institucional . Los medios en su afén de capitalizar
alos auditorios cautivos han desplazado el pensamiento racional hacia
una 6ptica hedonista, adrenalinica, conductistay sensacionalista.

Hoy los medios se han transformado en el poder supremo, el poder
del poder, que suplanta las funciones del estado. Hoy, por hoy, son €
primer gran poder politico-ideol 6gico; hasustituido alapolitica, sonlos
representantesrealesdelavoz y delaopinion delasociedad. El Estado
ha quiere recuperar su funcion reguladora; bajo €l disfraz delaautorre-
gulacion de laindustria, los medios se erigen como |os representantes
sociaes. Estamos ante un nuevo Estado mediético. En é los medios
son extension del poder. Estamediocracia, despéticay autoritariacobra
mas poder ante €l deterioro estructural econdémico, politico y social
gue se vive en México y otros lugares del mundo. Este nuevo Estado
comunicativo paralasobrevivenciasocial implicacrear condicionesde
equilibrio cultural, social y politico. Envuelvelaparticipacionideol 6gica
pluri-cultural y exige mayor apertura. Ahoralas esferas publica, privada
y comercia convergen con la esfera politica, civicay axioldgica.

México enlas Ultimas décadas habuscado laalternanciapartidistay
con ello laexperienciademocréticaen términos politicosy delasformas
de comunicacién publicay politicas. Hablamos hoy de una segunda
alternancia a través de un programa de gobierno que ha apostado en
gran medida a generar una transformacion social y cultural desde la
comunicacion retando en gran medida a las formas anteriores y todas
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las racionalidades estructurales que persisten del pasado parainstaurar
lo que denominan la Cuarta Transformacion.

Para comprender ese contexto del que hablamos, el presente volu-
men nos of rece una discusion centrada en tres grandes gjes: el discurso
politico y la comunicacion de gobierno, la socializacion politicay la
opinion publica; y e papel quejuegan losmediosaternativosy el poder.

En ese sentido podran encontrar una reflexion profunda sobre la
propuesta comunicativa de Andrés Manuel Lopez Obrador y su reflejo
en la comunicacion politica de l1a 4T; € andlisis de las conferencias
matutinas y la representacion de las mujeres ministras; €l uso estraté-
gico de las emociones y la construccion simbdlica del adversario; la
construccion discursiva del pueblo en los ritual es politicos populistas.

Deigual formapodran indagar en laformacion politicadelosnifios;
la construccion de subjetividades y culturas politicas en los jovenes y
la polarizacion discursiva; asi como €l rol de las radios aternativas,
indigenistas, popularesy comunitarias; |os nuevos movimientos sociales
y lalucha desde la comunicacion en el siglo XXI.

Sin duda este podra resultar un texto de gran interés para poder
entender la “democracia comunicativa’, €l pluralismo, la nocion de
servicio y la amplificacion de la cultura politica a través de los ecosis-
temas mediéticos; asi como |os movimientos que tratan de generar una
globalizacion desde abajo, como alternativa alas formas hegemonicas
de comunicacién para hacer ver que otra comunicacion es posible.

Jorge Alberto Hidalgo Toledo
Presidente AMIC 2019-2021
México, 16 de marzo de 2021
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LOPEZ OBRADOR EN EL ESPEJO DE SU
COMUNICACION POLITICA: ANOUNODE LA4T

Hugo Sanchez Gudifio!

Secumplié e primer afio de gobierno deAndrésManuel Lopez Obrador
como Presidente de México y se distinguen cuatro €es que son su
soporte social: Los Militantes de Morena cuya identidad se define por
su lealtad al lider; La Mayoria Legidativa en la Camara de Diputados
y de Senadores; laDisciplinay Obedienciadel Ejércitoy laMarina; y
su muy soliday creciente popularidad.

Loanterior, lehapermitidoiniciar el combate contralasinerciasprin-
cipalesque ahogan a pais, cuyas decisiones havenido tomando desde €l
1 dediciembre de 2018: LaCorrupcion, laDesigualdad y lalnseguridad.

Ladebilidad del proyecto de Comunicacion Politicaes que su éxito
depende casi totalmente de su propio liderazgo. El proyecto acufiado
por AMLO Presidente es un reflejo de su biografia personal. Ni Morena,
ni los votos ganados, ni la confianza que produce en la mayoria de las
personas pueden ser eternos. Un Proyecto de Comunicacion Politica
Personal, cuya consolidacion depende de la vigencia politica de su
creador (Sanchez Gudifio, 2018).

Andrés Manuel Lopez Obrador de la mano de Morena ha enfren-
tado criticas y aplausos por sus distintas decisiones de gobierno en

1. Doctor en Ciencia Politica
Profesor Investigador Unam
hugosgudino@yahoo.com.mx
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este periodo: Emprendié el combate a huachicol; Cancelé el NAIM;
Aument6 su Popularidad; y Consigui6 un Triunfo Legidlativo al apro-
barse la creacion de la Guardia Nacional.

Su estrategia de comunicacién politicaque implicamayor cercania
con la ciudadania, su plan de austeridad y combate a la corrupcién y
el apoyo a mas de 28 millones de personas a través de los programas
sociales, son su gran estandarte. En estaldgica, tres rutas de accién la
definen: 1) Su Pacto Palitico con los Poder es Facticos:. Las contradic-
ciones que provoca intentar un cambio de régimen a contrapelo de las
élites, lo cua supone confrontar y negociar con ellas (incorporando a
algunosde sus miembros asu equipo de gobierno); 2) Su Comunicacion
Palitica, dependedesu Propio Lider azgo: Poco viajado por € mundo
pero un visitante asiduo del México profundo, con visionesy lenguaje
gue conectan y comunican con € mundo rural y urbano marginal.
Su Estrategia de Comunicacion Politica es un Reflejo de su biografia
personal. Dias en que todos los mexicanos estan incluidos en € pais
gue nos proponey jornadas en las que solo caben |os pobresy los que
piensan como é. Aqui seinscribe su relacion con losmediosatravésde
su principal tribunadiaria, las Conferencias Mafaneras (148 ruedas de
prensa, 2500 preguntasy més de 170 horas de comparecencia ante |os
medios-durante el periodo analizado) desde Palacio Nacional contrala
gue é llama‘Prensa Fifi’ y el Hampa Periodistica; y 3) M exicanos al
Grito de Trump: El mandatario estadounidense es el ganador de una
crisismigratoriaque se agravacadavez més, Subordinando al Gobierno
deAMLO,que haencargado alarecién creada GuardiaNacional latarea
central de sellar las fronteras del nortey del sur.
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APROXIMACION TEORICA

M etodologia

A partir de un marco tedrico que tiene como soporte la Sociedad
Red, los Gobiernos M ediéticosy laComunicacion Politica Pop, tenemos
como Objetivo General: Elaborar un Balance Critico de las estrategias
de comunicacion politica del Presidente AMLO desde su triunfo elec-
toral e 1 de julio de 2018 hasta cumplir su primer afio de gobierno
(el 1 dejulio de 2019).

Deacuerdo con € creador del concepto politicapop, Mazzoleni (2010)
--y de Umberto Eco que los [lama Gobiernos M ediéticos--

los politicos apegados a este perfil trazan el siguiente patrén en su
comunicacion politica: Se apoyan en el modelo publicitario con una
gama cromatica que emula las marcas comerciales; Monopolizan
lugares comunes y los convierten en valores de partido: patria,
democracia, revolucion, amor; y Apelan permanentemente al pueblo
o alagente. (pp. 50-55)

El método utilizado no se circunscribe exclusivamente al analisis
acerca del carisma mediatico y liderazgo popular de Lépez Obrador.
Ademas se contextualizara el tema en un marco historico que se basa
en la Comunicacion Politica y la Sociologia, en especia de aquella
gue tiene contenidos de corte analitico y valorativo sobre la sociedad
conectada, la movilizacion ciudadanay la desafeccion politica

Comunicacién Politica Pop: Marco Tedrico

Al cambiar la direccion y el flujo de informacion, la web se abre a
otros actores politicos, permitiendo formas de movilizacion colectiva,
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impulsando plataformas de debate, que se contraponen ala comunica-
cion unidireccional de los medios. Justo cuando €l mercado dejaba de
confiar en la publicidad para construir sus marcas, hicieron su aparicion
los actores politicos quienes se apresuraron acomprar todo el aparato de
comunicacion, que estaban abandonando | as corporaciones por obsol eto.
Laindustria de la comunicacién (consultores, publicistas, agencias de
publicidad, productos audiovisuales, medios de comunicacion, etc.)
suspir¢ aliviada por la inyeccion financiera a sus negocios en crisis
y la politica empez6 a tener més avisos que las cremas de enjuague
(Trgo, 2010, pp. 63-70).

En este contexto se inscribe la Politica Pop, que es la politica de
la comunicacién en serie, de lareceta publicitaria gue tanto sirve para
vender a un candidato como para exaltar a un presidente: Estamos
acostumbrados a que la fraseol ogia de |os picaros y de los técnicos de
la politica forme parte de nuestro entorno (Weber, 1981, p. 173).

La combinacién de los ingredientes del pop global con lo popular
local dio lugar atoda unageneracion de politicos latinoamericanos que
aparecieron casi al mismo tiempo en paises diferentes utilizando este
esguemamediatico (Amado, 2016). LaComunicacion PoliticaPop usa
lamismanarrativamediaticaparalegitimarsey conseguir un entusiasmo
gue otros esquemas mas tradicionalistas no logran despertar. Setratade
un estilo alavez moderno y posmoderno, heredero de la cultura pop,
del contenido audiovisual, el entretenimientoy el culto alacelebridad.
El pop de la politica es e del mainstream del entretenimiento de los
medios de masas, de laculturadel mercado. De ahi retomalanarrativa
sintéticade lapublicidad, €l culto alacelebridad, € melodrama como
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clave delaluchapolitica, lametafora del superhéroe, € ritual del con-
sumo (Amado, 2014, p. 20).

De acuerdo con €l creador del concepto Politica Pop, Gianpietro
Mazzoleni (2010) y de Umberto Eco quelosllamaGobiernos M ediéticos.

Los politicos apegados a este perfil trazan el siguiente patrén en
su comunicacion politica: Se apoya en el modelo publicitario con
una gama cromética que emula las marcas comerciales, Monopo-
lizalugares comunes y los convierte en valores de partido: patria,
democracia, revolucion, amor. Condensa esas verdadesimposibles
de rechazar en unos pocos slogans comprensibles y recordables;
Usa un discurso critico; Dispone de un formidable aparato de
medios de comunicacion; y Apela permanentemente al pueblo o a
lagente. (p. 160)

De acuerdo con Campos (2011), el Modelo de la Comunicacion
Politica Pop L atinoamericanatiene las siguientes caracteristicas:

El lider es el mensgjey el medio; El lider sigue siempre el senti-
miento popular; El Presidente es €l pueblo, por eso habla como
pueblo; Su luchacontrael gedel mal esincansable; EI melodrama
es el sentido comun; La mejor manera de marcar la agenda es
inventarla; y La tribuna mediatica es indicador y condicion de la
cohesion politica. (p. 150)

Lapoliticaofrece un kit de comunicacién parallevarlaalapantala
en unatendencia latinoamericana hacia tel e presidentes que gestionan
un “Estado Comunicador”. Como anota Rincon (2008), “los presiden-
tes/celebrities combinan la sentimentalidad popular con tradiciones
culturales de autoridad y tonos de religiosidad por estar cerca de los
sentimientos y expectativas populares’ (p. 15).
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RESULTADOS
Comunicacion Politica en la Oficina de la Presidencia de México

Con €l inicio de lallamada IV Transformacién, comenzo aimple-
mentarse un nuevo modelo de comunicacion politica en e que mul-
tiples funciones se concentran exclusivamente en la Presidenciade la
Republica de México.

De acuerdo con lasreformasalalL ey Organicade laAdministracion
Plblica (aprobadas gracias a la mayoria de Morena en la Camara de
Diputados y el Senado), desde la Oficina de la Presidencia se manejaran
los Programas Sociales prioritarios, laComunicacién Social, losAsuntos
Juridicos, la Estrategia Digital e incluso la Preservacion de la Memoria
Histérica(Camarade Diputadosdel H. Congreso delaUnion, 2018, p. 140).

De acuerdo con el nuevo organigrama del gobierno federal, Presi-
dencia cuentacon un Consg o Asesor Empresarial, Un Consejo Asesor
en materia de Seguridad, Un Consgjo de Memoria, una Coordinacion
de Desarrollo Rural y Comisiones Presidenciales varias.

Desde Presidenciatambién, pueden hacer nombramientosen secretarias
de Estado, g ecutar presupuestosy decidir politicaslossiguientesfuncio-
narios: Alfonso Romo, Jefe de la Oficina; Gabriel Garcia, coordinador
genera de Programas Integrales de Desarrollo; Julio Scherer, consgjero
Juridico; y Jesiis Ramirez Cuevas, coordinador de Comunicacion Social.

Paratrazar su estrategiade comunicacion politica, AMLO recurrié a
una figura creada por Carlos Salinas de Gortari en diciembre de 1988: la
Oficina de la Presidencia, que ocup6 el polémico José¢ Coérdova Montoya
hasta €l 30 de marzo de 1994 y que entré en desuso en 1997, cuando
Ernesto Zedillo decidié desaparecerla.
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La Oficina fue retomada por Felipe Calderon en diciembre de 2006,
para otorgarle facultades extraordinarias de gobierno e influencia politica
asu principal colaborador, Juan Camilo Mourifio.

Con Enrique Pena Nieto, la Oficina fue ocupada por Aurelio Nufio
(quien operd desde ahi lasreformas del ‘ Pacto Por México’) y por Fran-
cisco Guzman. En las reformas aprobadas por Morena para €l arribo
del nuevo Presidente, se mantiene la Oficina como instancia de “apoyo
directo” d titular del Poder Ejecutivo, “parael seguimiento permanente
delas politicas publicas y su evaluacion periddica’.

Y se delimitan tres tareas adicionales: Definir tecnologias de infor-
matica, tecnologias delainformaciony comunicacién (TIC), y gobierno
digital; Formular y conducir la politica de comunicacion socia del
gobierno federal y establecer el modelo organizacional y de operacion
delas unidades administrativas que realicen actividades en estamateria;
y Difundir y proyectar el derecho alaMemoria de laNacion.

Adicionalmente, el Presidente electo anunci6 que desde esta Oficina
se coordinara el Consejo Asesor de Empresarios, en el que confluyen
duefios y representantes de las Televisoras (Ricardo Salinas Pliego,
Olegario Véazquez Aldir y Bernardo Gomez), y otros empresarios.
CarlosHank, Miguel Aleman, Miguel Chavez, Daniel Rincony Sergio
Gutiérrez. La Oficina serd coordinada por el empresario Alfonso Romo,
guien es uno de los colaboradores més cercanos de L 6pez Obrador.

Conferencias M afianer as. Comunicacion Politica en la Coyuntura

Las Conferencias Mafianeras de AMLO han servido paradegar en
claro e estilo del sexenio. Sobresalen tres caracteristicas centrales:
1) El Carisma Personal del Primer mandatario/todo gira en torno a su
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persona; 2) Su capacidad de confrontar y cuestionar a sus criticos; su
estilo tabasquefio eirdnico desguiciaasus oponentes; y 3) Lasolturacon
la que mangjay rechazalos datos duros no favorables a sus acciones.

Con lo anterior empieza a formar su etilo personal de gobernar:
Es ta e éxito de la narrativa presidencial para encarar su campafia
contra el huachicol como unaluchaentre el bieny el mal, que incluso
susrivales politicos encuentran incomodo mantener laduracampafiaen
redes socialesy medios de comunicacion sobrelalogisticaimprovisada
0 los datos del desabasto.

Un pulso gue la primera semana de la crisis AMLO logré ganar
con amplia ventagja seguin las encuestas de opinion. Entre el 60 y 80
por ciento de los ciudadanos seguin la fuente que se consulte, acepta
enfrentar desabastos a cambio de combatir el robo de combustible.
Unavictoria que € Presidente consiguio a costa de un brutal desgaste
personal, conscientes de que se estaba jugando buenaparte de su activo
politico paralo que restaba del sexenio; jornadas de 20 horasde él y su
equipo, sesiones deinformacion todas | as mafianas alas siete, recuento
publico e imégenes de las ordefias de las Ultimas horas y una descrip-
cion puntual del precario avance en el suministro de combustible alas
ciudades af ectadas.

Actuamente el gobierno del Presidente L6pez Obrador establece
gue las conferencias de prensa diarias son una “ garantia del derecho a
lainformacién”. Sin embargo, como anota Luis Estrada, la comunica-
cion del gobierno se centra en la informacién que se da a conocer en
las conferencias de prensa diarias del Presidente, pues a corte de las
17:30 h del 18 de diciembre de 2018, 78% de |os tweets (78 de 98) de
lacuenta de Comunicacion Socia del Gobierno (@ComGobiernoMx),
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y uno de cada cuatro tweets (70 de 298) de la cuenta del Gobierno de
México (@GobiernoM X), incluian €l hashtag #ConferenciaPresidente
(Estrada, 2018).

Las Benditas Redes Sociales

Laprioridad de la comunicacion politicaen el gobierno deAMLO
se centrara en las “benditas redes sociales’. De los 79 millones de
usuarios de Internet que hay en México, la Coordinacion General
de Comunicacion Socia y Voceria de Presidencia, se propone como
“meta’ alcanzar a50 millonesy llegar prioritariamente aaudiencias de
“mexicanos de entre 18 y 65 afos que viven en la Republica mexicana
y en € extranjero” para los que “buscamos hacer una comunicacion
testimonial y documentada, no publicitaria’ y una narrativa enfocada
enlagenteporque* el pueblo esel Unico legitimo soberanoy esnuestra
obligacion comunicar escuchando y atendiendo lapalabradel ciudadano”
(Gobierno Federal, 2018, pp. 80-90).

Para ello plantean usar las redes y plataformas digitales con con-
tenidos, mensajes graficos, audiovisuales y digitales, para “generar
experiencias positivas’. Por gemplo Facebook, proponen usarlo para
“acancegenera”; Twitter para“medios, pulso informativo”; Instagram
parallegar “anuevasaudiencias’; WhatsApp para“bussines’; Internet
para“repositorioy busqueda’; y los correos electronicos para“mailling
aMediosy suscriptores’.

En el Manual de Comunicacién Socia del Gobierno de México (2018)
semencionacomo “ objeto” delacomunicacion gubernamental “launidn
del pueblo y gobierno en latransformacién del paisy se propone crear
unanarrativa enfocada en lagente para comunicar de forma adecuada,
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objetiva y austera, la obligaciones politicas, programas y logros del
gobierno de México”.

L os medios masivos como Radio, TV y Prensa escrita no aparecen
citados en todalaestrategia de Comunicacion Social. Como espiritu de
la.comuni caci6n de gobierno de L 6pez Obrador, se manejan conceptos
como: “comunicar desde los ciudadanos. Usar su voz para escuchar
la palabra del pueblo, sus necesidades y exigencias’ o “generar un
espacio democratico donde laempatiay el espiritu de cambio generen
una comunicacion virtuosa’. Finalmente se les pide promover “Con-
versaciones’ como #ConferenciaPresidente, #RecuperemosL oNuestro
y #PreciosdeGarantia.

EntreDonald Trump y laCrisisMigratoria

El actual gobierno de Estados Unidos colocd larelacion migratoria
con México no solo en el centro de su politicaexterior, sino en el dela
interior, comenzando por lapromesague hizo Donald Trump durante su
campania presidencial de construir un Muro en lafrontera con México
a fin de bloquear la migracion no autorizada y, ultimamente, con el
cierre de gobierno més prolongado en la historia de ese pais, debido a
una disputa del Presidente estadounidense con el Congreso de su pais
sobre el financiamiento para extender y reforzar el Muro fronterizo
con México.

Asi laentradaen escenade Trump alaCasaBlancaimpacté de manera
inmediata |os planes de Lopez Obrador, pues el gecutivo norteameri-
cano se encargo de endurecer mas la cuestion migratoria, presionando
al gobierno mexicano paraque se convirtieraen “ Su Gendarme” frente
alas Caravanas de migrantes centroamericanos que tenian como destino



los Estados Unidos. En este sentido, |as sefial es enviadas por Obrador
desde su eleccién como Presidente de México, y una vez asumida la
Presidencia, fueron de No Confrontacién, No Enfrentamiento, Discre-
ciony Prudencia. (IbarraLandin, 2019, pp. 1-8 E).

Al cumplir conlostérminosdela‘“ negociacion forzada’ queleimpuso
Washington para impedir el paso de los migrantes centroamericanos
en México: €l resultado del acuerdo fue un giro en dos sentidos: por
un lado, en lo interno que consistid en una concentracion de la politica
migratoria en el @mbito de la Cancilleria, lo cual no habia sucedido
antes, y por € otro, enlaampliacién del aparato gubernamental dedicado
a la contencién migratoria, con la utilizacion de la Guardia Nacional
y de la Policia Federal para que el flujo de personas fuese reducido a
extensiones minimas? (Guzman, 2019).

De esta manera, bajo la supervision de la Secretaria de Relaciones
Exteriores, €l gobierno mexicano ech6 a andar toda la maquinaria del
Estado para reducir el flujo migratorio: Agentes del Instituto Nacional
de Migracién, Policia Federal y Guardia Nacional detuvieron a47 mil
911 migrantesy deportaron a40 mil 70, el mayor niUmero registrado en
un bimestre desde que € INM publica sus estadisticas. Las medidas de
contencion implementadas por México tuvieron € efecto esperado: las
autoridades estadouni denses observaron una reduccion a la mitad del
numero de personas que llegaron a su frontera sur entre mayo y julio;
de 133 mil indocumentados detenidos en mayo, descendié a 72 mil

2. Mark Morgan, comisionado provisional de Aduanasy Proteccion Fronterizade
Estados Unidos, reconoci6 el apoyo 'y cooperaci én de nuestro pais para detener
el flujo migratorio, sin embargo advirtiéo que México debe “hacer mas”.
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dos meses después; las disminuciones en las cifras de nifiosy familias
fueron las méas importantes.

“El muro grande, hermoso y nuevo” que Donald Trump posted en
Twitter el pasado 19 de agosto se encuentra en la frontera de Tijuana
con San Diego. Y yaestaterminado y tiene doble banda. El Presidente
norteamericano ansia tener listo el Muro para antes de |as elecciones
presidenciales de 2021 por lo que ha instruido que se aceleren los
contratos de construccion, se incauten terrenos privados y se violen
normas ambiental es, seguin exfuncionarios involucrados en el proceso
citado (Corpus, 2019).

La Estrategia Soy Yo

Estafrase quefueatribuidaalL 6pez Obrador durante lacampafiade
2006, permite explicar laforma de comunicar de su Gobierno durante
este primer afio con énfasis en su combate contra el huachicol y la
corrupcion® (Camacho & Almazan, 2006).

L a Unica estrategia de comunicacién de su gobierno --en casi todos
lostemas-- es €l Presidente. Més alla de sus virtudes, no puede hacerlo
todo solo. Halogrado sortear por lo menosen el corto plazo, su primera
gran crisisdurante sus primeros 50 diasen € poder. Y |0 hahecho basado
y apostando todo asu propiapopularidad. Sin embargo, no bastabacon
pedir paciencia. Cadavez que Pemex decia que pronto seresolveria el
asunto de la distribucion de gasolina, mas gente se apuraba a llenar €l

3. En € capitulo la Campafia Soy Yo dicen: “Andrés Manuel nunca trabajé en
equipo. Y quieneslo rodeaban, su gente cercana, fueron Unicamente satélites, que
hacian o que L épez Obrador les ordenaba. Fue sin duda, lade L épez Obrador, la
campafiade un Caudillo que secreydinfalible, indestructible. Que nuncatrabajo
en equipo, que nunca escucho a nadie”’ (p. 84).
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tanque, creando mas desabasto. El panico en la capital confirmaba que
el Presidente alas siete de la mafiana pidiendo paciencia, no alcanzara.

Pero mas alla de sus errores y aciertos en materia de Comunicacion
Politica, AMLO halogrado imponer su agenday no ha habido reaccion
algunaquevayamasaladelasmolestias ciudadanas en lasredes sociales.
Un costo muy bajo parauno delostemas més delicados que debe enfrentar
unasociedad: € desabasto de un producto tan bésico como la gasolina.

Las encuestas mostraban un porcentaje alto de aceptacion de su
politica en contra del robo de combustible, aunque nadie pueda definir
con claridad en que consistio su estrategia. (Galvan, 2019).

Como consecuencia de este protagonismo unipersonal en materia
de Comunicacion Politica, Lépez Obrador abrié distintos frentes de
batalla con rapidez y en varios campos: A) Cancelacion del Nuevo
Aeropuerto (NAIM) confrontandose directamente con los poderes
facticos, B) Programa de Austeridad y el Redisefio Presupuestario
que se traduce en lo siguiente: sus delegados federales supervisaran
alos Gobernadores; despido del 70% de empleados gubernamentales
de confianza, tocando directamente a la burocracia media de cuello
blanco; recorte presupuestal contralas Universidades Publicas (donde
estaba incluida la UNAM), aunque se reparé el dafio pero a medias
pues se quedaron con el presupuesto de 2018 y con rigurosos planes
de austeridad; recorte presupuestal a los Organos Auténomos (INE,
INAI, entre otros); y recortes a Poder Judicial, obligandolo a adoptar
su propio plan de austeridad; C) La creacion de la Guardia Nacional
(GN), que primeramente se expresd con duros cuestionamientos a la
Policiay halagos a las Fuerzas Armadas. Esta propuesta ha confron-
tado a gobierno con varios grupos de la sociedad civil, la CNDH y
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organismos internacionales que ven en la GN el huevo de la serpiente
del militarismo; D) Confrontaciones con la Prensa Fifi y con sus cri-
ticos; y E) La“madre detodas las batallas” esla que se libra contra el
robo de combustible, también [lamado huachicol, impactando directa
e indirectamente a la sociedad con el desabasto de combustible por €
cierre de ductosy la pérdida de recursos para el erario.

Vigasin pausa, no cesade moverse, como sl e movimiento fuerael
resultado y no la causa de una accion.Va al aeropuerto, se toma selfies
con sus admiradores, graba mensgjes a su paso por e campo, habla
de flores y frutos, hace un alto en la carretera y compra jugo de pifia,
pifia=miel, donde un hombre de trabajo se ganalavida. Cuentachistes,
denuncia ex presidentes. Agotador. ¢Cuanto tiempo puede un hombre
de 66 afos soportar ese ritmo sobrehumano de trabajo? Jornadalaboral:
16 horas. Tiempo de comida: tres horas. Tiempo paraaseo y bafio: una
horay 30 minutos, muy carrereados. Hora de suefio: cinco, muy poco
suefio paraatender lasurgenciasdelalV Transformacion. Tiempo para

reflexionar: cero horas, la accidn lo llena todo.

CONCLUSIONES: “JUNTOSHICIMOSHISTORIA”

AMLO es un gran comunicador, lleva afios convenciendo a sus
seguidores mas fieles y persuadiendo a millones mas con un discurso
simple, pero convincente. Sin embargo, la entrada en escena del Presi-
dente Norteamericano alterd su proyecto: México militarizd su frontera
sur; modifico su politica de “brazos abiertos” a los migrantes centro-
americanos por “la persecucion y deportacion en caliente”; y ha sido
declarado “ pais seguro” por Washington en sus nuevas reglas de asilo.
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Andrés Manuel es un excelente maestro en el arte de la comuni-
cacion politicay un politico apasionado por la historia, la Historia de
Meéxico de la que é quiere ser parte. Esa Historia se resuelve en tres
grandes movimientos. la Independencia, la Reformay la Revolucion.
Y en tres grandes presidentes. Benito Judrez, Francisco |. Madero y
Lazaro Cardenas. En sus palabras. “Ha habido tres transformaciones:
Independencia, Reforma y Revolucion Mexicana, hace cien afos, y
vamos allevar a cabo la Cuarta Transformacion”.

Desde sus primeras lineas y sus primeros parrafos, un buen relato
de Comunicacion Politica anuncia su desarrollo y su final: el inicio
como resumen anticipado delatrama. Si el sexeniodeAMLO fueseuna
novela, ese principio lo tenemos frente a nosotros. Conviene entonces

establecer las siguientes consideraciones finales:

1. Primeramente essu nuevaformade gjercer el poder. O para
ser més precisos, su formainéditade mostrar cOmo gercera
el poder. Un poder mayor al de cualquier Presidente en
la turbulenta democracia mexicana, pero que € anuncia
como un poder distinto, compartido. Despuésde 12 afiosen
campana, L épez Obrador no podia arriesgarse a perder su
cercania con la gente, ese bafio de pueblo que es su mayor
legitimidad. Lo peor que podriaocurrirle, es convertirse en
“el gran solitario de Palacio”;

2. Se sabe duefio de un Relato de Comunicacion Politica
(eHistorica), deunaeruditavision delahistoriaque culmina
con é. Por ridiculo que les parezca a muchos la Cuarta
Transformacion es una prodigiosaconstruccion retorica. Que
Su perspectiva historica contenga lagunas o malentendidos
es normal: el Presidente no imparte una clase de historia,
sino que dispone una narrativa escatol 6gica, muy necesaria
en estostiempos de escepticismos: laidea, casi olvidada, de
gue a término de su gobierno todo sera mejor;
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. AMLO un gran comunicador, haconvencido asus seguidores
mas fieles durante afios y persuade a millones mas con un
discursos simples, pero convincentes, los ricos llenos de
privilegios y corruptelas, tienen que ser erradicados del
pais. Es el tiempo de los pobres que estan del lado de los
liberales, y hay que luchar contralos conservadores, que se
oponen a cambio, son palabras no textuales en la doctrina
de L6pez Obrador que han abierto la polarizacién nacional;

Losmilitantesde M orenaestan empoderados por un Presidente
Fuertey Carismatico que, en este momento, no tiene oposicion
gue se le plante enfrente. EI Congreso, un contrapeso, esta
arrodillado ante él. El Senado también. LaPrensaesmaleable
y €l poder judicial manejable. Los OrganosAutonomos estan
siendo presionados presupuestal mente;

. Asi ladecisiéon de perseguir a las bandas del huachicol le
ha permitido a Presidente construir una nuevay poderosa
narrativade Comunicacion Politicacon un asunto que habia
pasado desapercibido para la mayoria de los mexicanos.
Actualmente estanarrativalesirvié de marco parailustrar la
impunidady lacorrupcion politicagquelanuevaadministracion
atribuye alos gobiernosdel PRI y del PAN, alos que acusa
de hacer précticamente nada por frenar la ola huachicolera
en los tres Ultimos sexenios,

Las conferencias de prensa diarias del Presidente Andrés
Manuel Lépez Obrador (AMLO) son un ejercicio de
comunicacion politica poco usual. Ningln gobernante, ya
sea Jefe de Estado o Jefe de Gobierno, nacional o estatal,
atiende preguntasy respuestas delos medios de comunicacion
diariamente. Si bien puede existir contacto cotidiano delos
reporteros y corresponsales con los gobernantes, no existe
en sus agendas un espacio predeterminado que se dedique
a contestar preguntas y dar respuestas a los medios de
comunicacion. Si acaso, éstos suelen tener una sesion breve
conlosvoceros, quesirve principa mente paraaclarar algunos
puntos sobre temas de coyuntura, no necesariamente para
dar noticias demasiado relevantes. Por tanto es un formato
novedoso y hasta cierto punto Disruptivo;
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7. Argumentando transparencia y rendicion de cuentas, el
Presidente AML O contintialatradicion, iniciada durante su
mandato como Jefe de Gobierno de la Ciudad de México,
dellevar acabo una conferencia de prensa cada manana, de
lunesaviernesalas 7:00 a.m. En su momento, sereconocio
gue las conferencias mananeras del Presidente AMLO
establecieron la agenda de los temas que publicarian los
medios de comunicacion;

8. Jenaro Villamil, quien fue propuesto por el presidente Andrés
Manuel Lopez Obrador paracoordinar e SistemaPublico de
Radiodifusion y Television del Estado Mexicano (SPR), es
quien mejor define la que serd una de las lineas de accion de
lacomunicacion politicade Obrador en cuanto alos medios
publicos paraque ofrezcan contenidos de utilidad y calidad,
respetando alasaudienciasy no sirviéndosedeéllas: “Yano
mas unatelevision paraunaclase mediajodida, que novaa
salir dejodidacomo dijo un clasico. De eso setrata, de hacer
un sistemarealmente articulado” (“Yano masunatelevision
para una clase mediajodida: Jenaro Villamil”, 2019).

Alolargo de su campafiaprosdlitista, L 6pez Obrador presenté como
corazon de su narrativael ectoral unahabil promesapopular centradaen
lacreacion de unanueva esperanzade futuro basadaen laredistribucion
de lariqueza -aunque fuera en pequefia escala-, la reduccién de privi-
legios, el combate alainseguridad y la creacion de un nuevo proyecto
de nacion que beneficiaria a las clases que fueron muy golpeadas en
los dltimos 30 afios. Latenacidad y el compromiso de Andrés Manuel
para canalizar como ningun otro candidato € enojo, la frustracién, el
corgey lafuria amacenados durante muchos afios en la mente y en
el corazén de gran cantidad de votantes, ocasionados por €l regreso en
2012 de un PRI més rapaz, cruel y desalmado que quebrd latransicion
politica, diluy6 la democraciay sometié las instituciones del Estado
al servicio de la élite privilegiada; ocasionaron la blsqueda masiva
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de otro panorama distinto para €l pais. Esta atmosfera de bancarrota
nacional orientd e hartazgo social haciala promesa morenista de una
transformacién sustancial de futuro para acceder a un horizonte mas
prometedor para la vida de los grandes grupos humanos de la nacion
(Esteinou, 2019).
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COMUNICACION POLITICAY
REPRESENTACION DE
LASMUJERESMINISTRASEN MEXICO:
ANALISISDE CONTENIDO DE LAS
CONFERENCIASMATUTINAS DEL
PRESIDENTE LOPEZ OBRADOR

Héctor Millarrealt

El objetivo del capitulo es analizar cOmo se representan en la
comunicacion gubernamental 10s roles de género de quienes integran
el gabinete del presidente de México, Andrés Manuel Lopez Obrador,
particularmente en sus conferencias de prensa matutinas.

La pregunta es relevante en el contexto de las expectativas de
transformacién del pais con motivo del triunfo de L épez Obrador enla
eleccion de 2018. Entrereiteradas promesasy ahora decl araciones sobre
un cambio en lavida publica que degjaria atras la corrupcién, asi como
un gercicio del gobierno austero y orientado hacia el bienestar de los
mas desfavorecidos, |as siguientes paginas tratan sobre dos asuntos de
los que se discute constantemente en la opinién pablica: uno, laagenda
de género para el progreso de los derechos de las mujeres; y otro, las
conferencias de prensa matutinas del presidente como un novedoso
gjercicio de comunicacion politica.

1. Profesor del Departamento de Politicay Cultura de la Universidad Auténoma
Metropolitana-Unidad X ochimilco.
hvillarreal @correo.xoc.uam.mx
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Respecto ala agenda de género, desde su campafia L dpez Obrador
se comprometid a que habria un gabinete paritario; es decir, la misma
cantidad de mujeres que de hombres como titulares de los ministerios
de gobierno o, como se denominan en México, secretarias de Estado.
Esta promesa se ha cumplido parcialmente, puesto que hay una canti-
dad de mujeresinferior alamitad de los miembros quienes ocupan las
titularidades de la administracion publicafederal, pero si es superior a
la que ha habido en la historia del pais.

Cabe considerar que el gabinete paritario 0 que haya una mayor
cantidad de mujeres a frente del gobierno no es tanto el hecho de que
por ello las mexicanas vayan a sufrir menos violencia 0 mejoren sus
condiciones laborales, sino més bien seria un simbolo de que hay una
transformacién en €l régimen politico —una “ cuarta transformacion”,
segun se nombra en el discurso oficial—, por la que se incorpora una
perspectiva de género en el gjercicio del poder y, sobre todo, de que
el presidente efectivamente promueve un cambio a favor de todas las
mujeres para que haya més y mejores condiciones de equidad.

En lo que se refiere a las conferencias de prensa matutinas, se trata
de un gjercicio de comunicacion novedoso y posiblemente Unico si
consideramos que se llevan a cabo de lunesaviernesdelas 7:00 alas
9:00 delamafiana. En sus primeros cien dias de gobierno, el presidente
llev6 a cabo 67 conferencias; en su primer afio llegaron a 252 y para
septiembre de 2020 se habian realizado 442.

Las conferencias matutinas —o mafaneras, como les llaman los
periodistas de manera coloquial— se caracterizan también porque el
presidente se hacer acompaiiar por responsables de distintas materias
o ramos del gobierno, tanto por titulares de su gabinete legal como por

46



miembros de la propia oficina de la Presidencia, directores de diversas
instituciones publicasy también por quienes ocupan algunaposicién en
unnivel inferior a delatitularidad, como pueden ser |as subsecretarias®.

Muy posiblemente, ningin otro mandatario en el mundo esta tan
seguidoy tanto tiempo entres canales delastelevisorasy radio publicas.
Setrata, por si mismo, de un fenémeno deinterés paralacomunicacion
politica, puesto que constituye un performance en € que el presidente
Loépez Obrado, ademas de informar a los medios sobre su gestion, fija
posiciones politicas, define la agenda de gobierno y da instrucciones
a sus colaboradores y colaboradoras. Todo durante de la transmision.
Setratade uno delos principal esrituales politicos en los que se poneen
escenarelaciones de poder y un relato épico que sustenta sus decisiones
y gana apoyo popular.

Por medio de la observacion de una muestra de las conferencias
matutinas, que correspondealasdeloslunesentreel primero dediciem-
bre de 2018y €l 31 de agosto de 2020, €l andlisis de contenido registra
el total delas asistencias de los secretariosy |as secretarias de Estado,
asi como las veces que les fue concedida la palabra por €l presidente o
permanecieron en silencio. A esto se le distingue como participacion
sustancial o activa, en el primer caso; y como participacion no sustancial
0 pasiva, en el segundo.

El principal resultado esquelaproporcién enlaasistenciapor género
alas conferencias es consistente con la de laintegracién del gabinete:
unamujer por cadatres hombres; pero hay el doble de probabilidad de

2. Deacuerdo conlaley OrganicadelaAdministracion PlblicaFederal, laConsgeria
Juridica y la Oficina de la Presidencia son dependencias del presidente de la
Republica, en lo que se fundamenta que sus titulares se consideren integrantes
del gabinete legal.
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que las secretarias acudan sin que el presidente les otorgue € uso dela
pal abra. El registro es de unaparticipacion no sustancial por cadacuatro
activas en el caso de los hombres (19.69%); y dos participaciones no
sustanciales por cadatres activas en € caso de las mujeres (39.28%).
Conforme al dato cuantitativo, la observacion confirma que esto es par-
ticularmente notabl e en |os casos de la secretaria de Gobernacién, Olga
Sanchez Cordero; y de la secretaria de Energia, Rocio Nahle Garcia.

Con base en este resultado se argumenta que, ademas de la brecha
paraal canzar un gabinete paritario (con lamismacantidad de ministras
que de ministros), hay un déficit mayor en cuanto a igualdad sustan-
tiva de género dadalamenor participacion de ellas en los asuntos mas
importantes parala agenda de gobierno.

Desde una aproximacion al estudio de la comunicacion guberna
mental en México, las conclusiones sustentan que la imagen publica
de las mujeres en posiciones formales de poder esta més cerca de una
representacion de complemento, acompafiamiento y pasividad, pues
participan pocas, poco y con frecuenciaen condicionesdeinferioridad;
en tanto quelaimagen delos hombres esta més frecuentemente asociada
con su representacion como lideres, 1o cual no favorece la superacion
de estereoti pos propios de una cultura machista, sino que lareproduce.

APROXIMACION TEORICA
Gabinetes Paritarios y Equidad Sustantiva de Género

Puede definirse como gabinete paritario a aquel en el cual hay una
igua dad de género —mismacantidad de mujeres que de hombres—enla
titularidad delosministerios o secretariasde un gobierno federal o naciond.
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Puesto que son posiciones de liderazgo que historicamente han sido
ocupadas muy mayoritariamente por hombres, integrar un gabinete
paritario constituye un objetivo del desarrollo politico de los paises en
lo que no lo hay, por €l supuesto de que es una manera en que pueden
avanzar parareducir las diferencias de género en una sociedad por las
gue hay una desventajay estructural en perjuicio de las mujeres®.

El gabinete paritario, entonces, seria una de las |laves que abririan
la puerta a que las mujeres puedan participar en latoma de decisiones
de los asuntos publicos a nivel mas alto, junto con la paridad en la
integracion de los consgjos de los 6rganos autdnomos, la corte, en el
congreso y en las candidaturas registradas por |os partidos politicos a
puestos de eleccion popular. En conjunto conformarian lo que desde
1998 se hadenominado por Naciones Unidas como democraciaparitaria
(Guezmes & Aguirrezabal, 2015).

El déficit en la paridad de la integracion de un gabinete se refiere a
gue hay una menor cantidad de mujeres que de hombres y seria igual
a porcentge de su diferencia respecto a un 50%. Por gjemplo, en un
gabinete de 12 ministrosy 8 ministras hay un 33% de mujeres, por lo
que habria un déficit en la paridad de 17% (la diferencia para llegar
al 50%). Cabe precisar que el concepto paritario no es gradual (més o
menos), sino que se refiere a la par: un tanto por otro tanto y misma
cantidad de uno que de otro componente. Sin embargo, también se le

3. Deacuerdo con ONU-Muijeres, solamente hay 14 paises en el mundo en el que
hay 50% o0 més de mujeres con cargos ministeriales. El dato ampliado alos que
tienen arribadel 45%, en los que hay casi la paridad por apenas un cargo menos
en el gabinete, es de 19 paises. Paises que podria pensarse que estan cercade la
meta paritaria en realidad distan de ello, como Dinamarca, con 31.6%; Reino
Unido, 30.4; y Cuba, 21.9% (“Mujeres en la politica: 2020", 2020)
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ha venido Ilamando gabinete paritario inclusive alos que cuentan con
una mayor cantidad de ministras que de ministros.

De modo que, como concepto operativo o parael analisisempirico,
paritario o paridad de género se refiere a que hay la mitad o mas de
mujeres que de hombres como titulares de los despachos del Poder
Ejecutivo®. Como definicion y como meta de desarrollo, gabinete pari-
tario también se refiere a la integracion igualitaria de género a nivel
subnacional o en los gobiernos locales; es decir, en los 6rganos de la
administracion publica provinciales, estatales o municipales, depen-
diendo la composicion federal de cada pais.

En México ha habido una tendencia importante en € progreso de
incorporar acadavez mas mujeres en las posi ciones superiores detoma
de decisiones politicas. En 2018 se alcanzé la paridad en el Congreso
y la Suprema Corte esta en ese camino por mandato legal desde 2012
(véase: ONU Mujeres, 2015). Al mismo tiempo, al ser un pais con un
régimen presidencialista, hay libertad del titular del Poder Ejecutivo
paranombrar alosfuncionarios o funcionarias de su gobierno, de modo
gue acanzar o no un gabinete paritario es, en primera instancia, una
consecuenciade los criterios de seleccién del propio presidente.

El por qué no se haalcanzado un gabinete paritario es una pregunta
gue dalugar ainvestigar sobre distintas posibles causas:

Patrones cultural es machistas por los que se duda sobre las
competencias que las mujerestengan paradirigir y mandar.

4. En este supuesto se encuentran los gobiernos de Costa Ricay Nicaragua, en
los que sus gabinetes se componen por 55.2% y 56.3% de titulares mujeres,
respectivamente, en tanto que el de Colombia es justo de 50%. El promedio en
América Latina es de 28.5% y México aparece con 36.4%. (“Poder gecutivo:
porcentaje de mujeres en los gabinetes ministeriales’, (s.f.)
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Condiciones institucionales como impedimentos legales o
administrativos que dificultan o impiden el acceso de las
mujeres a posiciones de poder o de mando.

Insuficiencia de cuadros politicos, gerenciales o burocrati-
cos de entre los cuales €l presidente pueda contar entre sus
opciones de nombramientos.

Falta de motivacion o ambicion entre mujeres con perfiles
de ato nivel paraintegrarse alaadministracién publica.

Incompatibilidad ideoldgica o partidaria de mujeres con
perfiles de alto nivel para integrarse a determinado proyecto
politico y de gobierno.

Recientemente, Beer y Camp (2019) encontraron evidencia de
discriminacion de género en los nombramientos del Poder Ejecutivo,
especia mente en los despachos en |0os que nunca han tenido unamujer
a frente. Llama la atencién que varias de las que han alcanzado estas
posiciones tienen o tuvieron un vinculo familiar con algun politico
importante. Sin embargo, concluyen que las mujeres no tienen méas
probabilidades que los hombres de depender de las conexiones fami-
liares para obtener nombramientos de |os niveles mas altos. Inclusive,
a las mujeres les va mejor en carreras estructuradas por calificaciones
clarasy procedimientosformales. Esdecir, deben demostrar mas méritos
gue algunos de sus colegas hombres para ser tomadas en cuenta por
los presidentes.

Mucho de esto, de acuerdo con Zetterberg (2018), esel resultado de
las reglas y normas mexicanas que dan prioridad a las carreras politi-
cas de los antiguos lideres masculinos de | os partidos. Por eso destaca
gue son necesarias reglas formales e informales mas inclusivas para
cambiar la naturaleza de género del sistema politico mexicano para
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incorporar ain mas alas mujeres. El hecho es que en laadministracion
federal participan una cantidad de mujeresigual alade hombres, pero
— al afo 2011, a menos— solo participaban en niveles de toma de
decisiones en un 29% (PNUD, 2014, p. 13), lo que revela claramente
la persistencia en México de una infrarrepresentacion conforme a lo
gue se viene denominado como techo de cristal.

Adicionalmente al déficit de paridad, un problema relacionado se
refiere a lograr la igualdad sustantiva de género, lo cual se refiere a
gue, més alade unaigualdad legal o formal, hayaunaigualdad en los
hechos y en los resultados. Para las mujeres implica que disfruten de
derechosen proporcionesigual es que loshombres, que tengan os mismos
niveles de ingresos, que haya igualdad en la adopcion de decisionesy
la influencia politica, ademas de que vivan libres de actos de violencia.
De modo que inclusive cuando se logra la paridad o acercarse a ella,
puede haber un déficit mayor en la igualdad sustantiva de género. Eso se
da, sobre todo, cuando se cumple con una apariencia o formalidad por
lague nominal 0 numéricamente hay unaigualdad, pero en los hechos
prevalecen condiciones que minimizan su participacion, demeritan su
trabajo o son colocadas en posiciones de menor poder o influencia.
(Guezmes & Aguirrezabal, 2015).

Comunicacioén Politicay Mediatizacién

Lacomunicacion gubernamental eslaquesellevaacaboenlasins-
tituciones del poder gecutivo. Abarca, por lo tanto, los nivelesfederal,
estatal y municipal, y cumplefunciones como mantener relacionescon la
prensay |los medios de comunicacion, asi como ladifusién de campafias
hacia la poblacién. A lavez, aportaalalegitimidad asu gestion en la
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medidaen que procuraganar apoyo delaciudadania (Canel & Sanders,
2010), paralo que presenta a quienes gobiernan “de modo tal que los
gobernados los consideren no solo confiables a lo largo de toda su ges-
tién, sino votables paraun siguiente periodo” (Amadeo, 2016, p. 168).

Como tal, la comunicacién gubernamental es un campo de cono-
cimiento acotado dentro de la comunicacion politica en general que,
lacual ademés de la comunicacion del congreso y de la corte —de los
podereslegidativoy judicial—, se ocupa de |as camparias el ectorales,
asi como de laformacién de la opinidn publicaentre los ciudadanos, €l
ecosistema de medios de comunicacion y la prensa. La comunicacion
politica, en una de las definiciones mas aceptadas como la de Wolton,
es “el espacio en el que se intercambian los discursos contradictorios
delostresactores quetienen lalegitimidad de expresarse publicamente
sobre la politica: los politicos, los periodistas y la opinion publica a
través de los sondeos’ (1998, p. 28).

En €l estudio de lacomunicacion politica—y como tal delacomu-
nicacion gubernamental— resulta medular € concepto de meditatiza-
cion, lo que significa, conforme a la definicion de Mazzoleni (2014),
la existencia “un conjunto de efectos empiricamente observables que
producen los medios en € sistema politico”, los cuales gercen una
influencia “de varias formas e intensidades en el ejercicio del poder”.
A éstos les llama “ efectos sistémicos’. Y afiade un tipo més, que son
los “efectos psicosociales”, con lo que se refiere al “influjo que ejercen
los medios en las actitudes, opinionesy comportamientos politicos de
la ciudadania’. En conjunto, la mediatizacion le ha proporcionado al
sistema politico “¢el espacio, los instrumentos y |os canal es necesarios
para su funcionamiento en la época de la democracia de masa’. A su
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vez, los efectos sistémicos de la mediatizacion se pueden agrupar en
doscategorias: mediéticosy politicos (véase: Figural). Los mediéaticos
son “los que af ectan predominantemente al os aspectos mediéticosdela
comunicacion politica’; y los politicos son aguellos “ que afectan direc-
tamentea modo de ser y desituarsedel sistemapolitico” (pp. 102-115).

Figural
Efectos sistémicos de la mediatizacion de la politica

Espectacularizacion
Efectos mediéticos Construccién de la agenda politica
Fragmentacion de lainformacién
Mediatizacion
Personalizacion
Efectos politicos Liderizacion
Seleccion de las élites politicas
Nota. Adaptado de Mazzoleni (2014, pp. 102-115)

Entre los efectos mediaticos, la espectacularizacion se refiere a un
cambio en la forma del discurso de los politicos, por el cual su eficacia
depende de que modulen su mensgje “conforme a los esquemas lin-
guisticos preferidos (de mayor éxito) por la comunicaciony la cultura
de masas, que no son otros que €l entretenimiento, el espectéculoy la
publicidad, con los que también se homologa cada dia méas lainforma-
cion”. La conversacion de la politicay el debate se convierten en un
espectacul o cuyas normas de produccion y ofertan exigen contenidos
“que sean sobretodo atrayentes, divertidosy sensacionalistas’ (p. 107).

Laconstruccion mediaticade laagenda publica—también [lamada
agenda building, agenda shaping o tematizacion—, quiere decir que



un tema, un problema o asunto que esta entre las prioridades de la dis-
cusion publicallama “la atencién de los politicos que pueden adoptar
una posi cion sobre esos temas 0 asumir decisiones de policy” (p. 108).
Esto implica que los medios tienen el poder de ordenar, estructurar
y definir la realidad politica: “En pocas palabras, cuando dirigen sus
camaras a ciertas realidades politicas, |os medios estén en condiciones
deimponer laagendapoliticanacional o local eincluso lade unacam-
pana electoral” (p. 108).

Pero los efectos de mayor interés para el presente capitulo se refieren
alospoliticos. de personalizacion, liderizaciéony seleccion delas élites.

La personalizacion se refiere a que, gracias a la atencion de los
medios en determinados politicos en o individual, especiamente por
latelevision, se haproducido un efecto de personalizaci 6n de represen-
tacion politica. Més que los partidos, |os sindicatos o |os movimientos,
son |os personajes politicos mediatizados con sus rasgos individual es
peculiares quienes repercuten en el funcionamiento del sistema poli-
tico. Podriamos pensar en Donald Trump, por € emplo, como un tipico
personaje de esta videopolitica.

Estrechamente vinculada a la personalizacion, la meditatizacion
de los politicos da por resultado que los proyecta como lideres. En la
medidaen quelesdavisibilidad publicanotoriay de manerarecurrente
0 permanente, enfatizan cualidades que son reconocidas o reconocibles
como propiasdelider y que conectan positivamente con | as percepciones
delasaudiencias, como la posesion de una personalidad fuerte o deun
atractivo personal, como en su momento se sefial 6 sobre el expresidente
de México Enrigue Pefia Nieto.
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Finalmente, el efecto de seleccidn de las élites politicas tiene que
ver con la influencia que tienen los medios de comunicacion para que
éstas sel eccionen asus miembros. Es decir, en lasel eccidn de candidatos
para una eleccion puede tener menos peso la maguinaria o estructuras
partidarias que lapresenciaen |os medios de comunicacion. Unacarrera
politicarequieretanto 0 mas reconocimiento por aparecer entelevision,
radio, prensa o Twitter que trabajo con las bases de lamilitancia o con
la ciudadania de su distrito 0 estado. Esto es especialmente relevante
en escenarios de competitividad, en los que se parte del supuesto de
gue uno de los requisitos para ganar una eleccién es gue sea conocido
entre el electorado.

Uno de los fendmenos que ha tenido como consecuencia es la
postulacion de candidatos externos a los partidos (de ciudadanos que
no militan en ellos) por el hecho de que son ampliamente conocidosy
gozan de ciertapopularidad, credibilidad o simpatiapor unapartedelos
electores. Esto ha abierto la puerta inclusive a figuras del espectaculo
alejadas del perfil de los politicos de carrera o de la funciéon publica,
como actores, futbolistas, conductores, reinas de belleza. Inclusive en
un partido como Morena, €l del presidente Lopez Obrador, €l recono-
cimiento a partir de mediciéon de sondeos de opinidn o encuestas es
uno de los criterios para seleccion de precandidatos o inclusive para
nominar a candidatos.

L a Representacion delas Mujeres en las M afianer as

Desde su primer diacomo presidente, L 6pez Obrador [lamé laaten-
cion por llevar a cabo una conferencia de prensa desde las siete de la
mafianaen el Palacio Nacional y gue no seriaeventual o semanal, sino
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de lunes a viernes, ademads de otras que se llevarian a cabo los fines de
semana o por lastardes durante sus giras de trabajo por €l pais. Setrata
de un gjercicio novedoso de comunicacién gubernamental e inclusive
podria considerarse como unico en e mundo.

Aunque formamente las mananeras son conferencias de prensaen
laqued presidente se exponeal escrutinio publicoy rinde cuentas, ade-
mas de cumplir con ello es innegable que es un espacio en el que define
posi ciones, tomadecisionesy también da érdenes o instrucciones asus
colaboradores, ademas de que es claro que no todas | as participaciones
de los asistentes como periodistas cumplen con una funcion de servir
alasociedad como escrutadores del poder, sino que hay varios que de
manera recurrente y abiertamente sirven al presidente para confirmar
sus puntos de vista o juicios, y para plantearle preguntas comodas o a
modo para que a partir de ellas elabore discursos para la descalificacion
de opositores o para culpar a ellos por los problemas del pais.

Los efectos mediéticos y politicos referidos permiten argumentar
gue las conferencias de prensamatutinas del presidente L 6pez Obrador
son el principal ejercicio de su comunicacién gubernamental para influir
en la opinion publica. Guarda estrecha relacion con las prioridades
tanto de su comunicacién social como de la formacién de su agenda
de gobierno en cada coyuntura.

A la vez, las mafianeras constituyen una vitrina para la élite de
gobierno que nos permite observar ladistribucion del poder en ella, l1a
cercania y confianza del presidente con sus colaboradores, asi como
las jerarquiasinformales que hay més allade la estructuraformal y los
roles legales. El presidente g erceria entonces un papel de gatekeeper
por el que avoluntad pone ante lamiradadelaopinién publicacon méas
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o menor frecuencia a unos que a otras y les confiere un rol de mayor o
menor liderizacion. Quienestengan un mejor desempefio en ellas, tienen
por ello una mejor oportunidad de continuar con una carrera politica
exitosa como miembro de ladlite.

Sobre la participaciéon no sustancial en estas conferencias, en las
gue se asiste sin recibir el uso de la palabra, puede reconocerse como
un simil delo que en lacultura politica popular mexicana se denomina
como acarreo®. En su version en la administracion pablica, como parte
del patrimonialismo caracteristico histéricamente en €l pais, los jefes
suelen disponer de los empleados o subordinados a su mando paraque
estén presentes en determinados actos publicos, ceremonias o inclu-
sive en eventos de caracter partidario o de lavida privada fuera de sus
horarios y espacios de trabajo.

Para sus conferencias, €l presidente no tiene consideracién por los
horariosy carga de trabajo de sus colaboradores y colaboradoras, sino
gue dispone de su presenciasin que aveces quede claro un motivo que
justifique o no su asistencia o permanecer sin el uso de la palabra. Las
asistencias pasivas 0 sin voz pueden considerarse como unaformaen
la que €l presidente gjerce su poder ante los medios de comunicacion

5. “El acto extremo de la sumision lleva nombres despectivos por parte de los no
priistas, el acarreo o cuando se aplica a al sujeto que lo padece: la borregada,
indican de quienesasisten aun acto masivo, donde no Tendrén otro papel queel de
asistentes pasivos, con lasolaactividad defuncionar como clagues paraaplaudir,
ovacionar y ensalzar a algun funcionario. El acarreo se refiere al desplazamiento
de los asistentes a un acto, desde su lugar de residenciaal sitio del evento. Para
ello se envian los transportes, generalmente desde un sitio central que pasaraa
las comunidades por su carga, los trasladara y regresara una vez terminado €l
acto. Dependiendo de la distanciaseralahorade reclutamiento. Si el acto esen
la mafiana, partiran desde la noche o la madrugada anterior, de manera tal que
la concentracion de contingentes comience al menos tres horas antes del inicio.
Como parte de lamovilizacion, generalmente alos asistentes se les proporciona
un lunch.” (Collin, 2002, p. 219).
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y las audiencias, puesimplica su capacidad para disponer plenamente
de quienes integran su equipo.

Inclusive puede considerarse que setratade unaformadeviolencia
simbdlica. En palabras de Collin (2002, pp. 218-220), todo acto de
poder, en gradosy formasdiferentes, implica“ materializarse en alguna
forma de disposicion del cuerpo de los otros’, puede ser en mantener
al dominado en “situacién de espera’, en laque “ debe poner su cuerpo
a disposiciéon del tiempo del otro, del que gerce € poder.” Ademas
de esperar a jerarca, puede ser la de permanecer inmdvil o en alguna
posicién sinlibertad de cambiar de posicién, gjercicio del poder politico
gueno esajeno al delasprécticasreligiosas* ni del poder patriarcal del
hombre sobre lamujer”.

A propésito de estas formas de violencia simbdlica del de poder
patriarcal, Fernandez Poncela (2012) consigna dichos, frases, chistes
y canciones populares que se refieren a la creencia de que las mujeres
hablan demasiado y sin sustancia o sin trascendencia en lo que dicen.
Paralelamente, se promueve que permanezcan calladasy que por expresar
su opinion y no obedecer deberian de ser condenadas a ostracismo, a
penade muerte o0 ser declaradas como locas. Estas narrativas contribuyen
amantener estereotipos que si no se despejan desde el sistema politico
serd méas complicado erradicarlas de |a sociedad.

Collin (2002, p. 149) precisaquelaviolenciapoliticasimbdlicacon-
tralasmujereseslaque”operaal nivel delasrepresentacionesy busca
anular o borrar la presencia de las mujeres en las oficinas publicas” y
una de €ellas es la que busca hacerlas invisibles como actoras politicas
cuando sus voces “son silenciadas de manera activa cuando tienen la
oportunidad de hablar”.
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METODOLOGIA

Los resultados se basan en un andlisis de contenido que consiste
en el registro delasy losinvitados por el presidente alas conferencias
matutinas de |os lunes desde el primero de diciembre de 2018 hasta el
30 de agosto de 2020, lo que equivale al primer tercio de duracion de
su administracion.

El andlisis se hace sobre €l registro de asistencia alas conferencias
matutinas de secretariosy secretarias de Estado, de unamuestraarbitra-
riadelos dias lunes del periodo, bagjo € supuesto de que esel diadela
semana en que hay mejor oportunidad de introducir temasy opiniones
en la opinién publica (agenda building), por lo que para el presidente
serian dias particularmenteimportantesy lainvitacién a quienes deban
asistir estariamuy bien pensada o con poco margen de improvisacion.
Cabe afiadir que piloteando otros dias de la semana. €l miércolesy el
viernes, durante tres meses, |os resultados tentativos resultan con una
variacion poco significativa.

La muestra no considera a otras y otros funcionarios del gobierno
federal de segundo nivel que participan en las conferencias matutinas,
como subsecretarios o subsecretariasy sus homaologos, ni atitularesde
organismos que histéricamente no han sido considerados como parte
del gabinete ampliado. Sin embargo, en un piloto de registrar las asis-
tencias en este segundo nivel, tampoco hay una variacion significativa
respecto aladel nivel superior.

En la muestra, se registra la asistencia tanto en su proporcion por
género como por el rol que se les confiere a hombres y mujeres segiin
su tipo de participacion: participacion sustancia (en la que reciben el



uso de la palabra por parte del presidente para que presentar informa-
cion y a peticién suya explicaciones sobre los asuntos de gobierno a
su cargo, ademas de que pueden responder a preguntas de la prensq);
y participacion no sustancial o sin voz (aguella en que se asiste a la
conferencia para permanecer sentado o sentada sin que e presidente
le otorgue el uso de la palabray sin responder preguntas a la prensa).
En & primer tipo de casos la imagen publica corresponde a la de un
actor que proyectafuerza, conocimientosy diligencia, ademés de con-
fianza o cercania con el presidente; en el segundo, se representan roles
pasivos o de acompafiamiento.

Complementariamentey con base en losresultados, se hace laobser-
vacion de dos casos que resultaron particularmente significativos con
relacion a la participacion no sustancial como evidencia de un déficit
deigualdad sustantivaparatratar de explicar de qué modo serepresenta
esterol en € ritual politico del presidente.

RESULTADOS

La sumatoria del registro de asistencias por género resulta en que
hubo un total de 28 de secretarias por 66 de secretarios (véase Tabla 1).
Delascual es, hubo unaparticipacion sustancial deellasen 17 ocasiones
mientras que 53 de ellos; y que hubo una participaci6n no sustancial en
11 ocasiones para mujeres y en 13 para hombres.

Del total de participaciones sustanciales, igual a 70, corresponde a
hombres el 75.71% y amujeres el 24.29%. El resultado es equivalente
ala proporcion por género entre quienes integran el gabinete, de una
mujer por cadatreshombres. El contraste se hallaen ladiferenciaentre
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las participaciones no sustanciales: de un total de 24, el 54.17% son

paralos secretarios y €l 45.85% para las secretarias. De tal modo que

hay el doble de probabilidad de que las secretarias asistan sin que €l

presidente les otorgue el uso de la palabra: 39.28%; en comparacion

conlossecretarios, 19.69 %. Esdecir, en cuatro dediez vecesque asista

unasecretariael presidente no el otorgaralapalabra; mientrasqueaun

secretario de cadadiez veces que asistaen dos permaneceraen silencio.

Tabla 1

Frecuencia de participaciones en conferencias matutinas por tipo: No
Sustancial (NS) y Sustancial (S

Dependencia Titular NS S
Secretaria de Gobernacién Olga Sanchez Cordero 7 3
Secretaria de Relaciones Exteriores Marcelo Ebrard Cassaubon 10
Secretaria de la Defensa Nacional Luis Cresencio Sandoval Gonzélez 3 10
Secretaria de Marina José Rafael Ojeda Duran 6
Secretaria. de Seguridad y Proteccion -

Ciudadana Alfonso Durazo Montafio 4 6
S@cretariade Hacienday Crédito Carlos Manuel Urztia Macias 2
Publico

Secretaria de Hacienday Crédito s

Piblico Arturo Herrera Gutiérrez 1
Secretaria de Bienestar Maria LuisaAlbores Gonzélez

Sria. de Medio Ambiente y Recursos . :

Naturales Josefa Gonzalez-Blanco Ortiz-Mena 1
Sria. de Medio Ambiente y Recursos .

Naturales Victor Manuel Toledo Manzur

Secretaria de Energia Rocio Nahle Garcia 4
Secretaria de Economia GracielaMarquez Colin

Secretaria de Agriculturay Desarrollo Victor Villalobos Arambula 1

Rural
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Secretaria de Comunicaciones y

Transportes Javier Jiménez Esprit 3
Secretaria de Comunicacionesy T

Transportes Jorge Arganis Diaz Leal

Secretaria de la Funcion Pablica Irma Eréndira Sandoval Ballesteros 2
Secretaria de Educacion Publica Esteban Moctezuma Barragan 3
Secretaria de Salud Jorge Carlos Alcocer Varela 8
Secretaria del Trabajo y Prevision Luisa MariaAlcalde Lujan 5
Social

Sria. de Desarrollo Agrario, Territorial . .

y Urbano Roman Meyer Falcon 1
Secretaria de Cultura Alglandra Frausto Guerrero

Secretaria de Turismo Miguel Torruco Marqués 2
Consgjeria Juridica del Ejecutivo .

Federal Julio Scherer Ibarra

Jefe de la Oficina de la Presidencia Alfonso Romo Garza

Nota: se registran los cambios que durante el periodo de estudio se dieron en las
titularidades de | as secretarias. Se repiten los nombres en varias de €ellas para anotar
las sustituciones. Por eso resultaque hay 21 titulares observados en €l periodo cuando
son 18 carterasen el gabinetelegal. Ademas de estas sustituciones en €l gabinetelegal,
hubo otra en el gabinete ampliado. En todos los casos fueron cambios de hombres
por hombres, por 1o que no implicaron una variacién en la proporcién de género 'y
déficit de paridad.

Cabe sefidar que d inicio de la administracion del presidente Lopez Obrador, por
mandato constitucional se cumplioé con el decreto de dar autonomiaalaProcuraduria
General de la Republica, por la que pasd a congtituirse en Fiscalia General de la
Republica. Enlaprimera, € titular fue nombrado por el presidente con laaprobacién del
Senado; y en el segundo caso a propuestadel presidentey también con laaprobacién
del Senado. En ninguno de |os dos casos se consideré como titular a una mujer.

El efecto de un déficit en la igualdad sustantiva de género es particu-
larmente notable en lo que se refiere a dos ministras: la de Gobernacion,
Olga Sanchez Cordero; y la de Energia, Rocio Nahle Garcia, 1o que
permitiria confirmar que los asuntos mas importantes de sus carteras
han sido transferidos a otras dependencias de gobierno encabezadas por
hombres; |ejos de empoderarlas, se las havaciado de poder.
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No obstante que Sanchez es |a secretaria con mayor frecuencia de
asistencias, inclusive mas que la mayoria de los secretarios, sus par-
ticipaciones en la mayoria de las ocasiones son sin voz. Algo similar
puede decirse de Nahle, quien asiste sin voz en la misma proporcion
de ocasiones en que participa de manera sustancial.

En el caso de Sanchez Cordero, de maneralegal lafuncion de segu-
ridad se transfirié desde un inicio de la Secretaria de Gobernacion a la
Secretariade Seguridad y Proteccion Ciudadana; no solo en cuanto alo
gueese mando lapoliciafederal olaseguridad publica, sinoinclusive
enlaproteccion civil en materiade prevencion de desastres; pero ademas
de ello, de maneraimprovisaday sin fundamento en laley, la politica
migratoria pasd a mando del secretario de Relaciones Exteriores.

L o quetambién puede observarse esque, enlo referente al programa
y actividades de una de | as subsecretarias de su ramo, la de Derechos
Humanos, es Algiandro Encinas, titular de ella, quien expone en las
conferencias |os avances o resultados y no Sanchez Cordero. En cinco
ocasiones en gue asistio el subsecretario, en dos estuvo presente la
secretaria. En una de esas ocasiones, del 14 de octubre de 2019, la
participacion de ella consistio en presentarlo a é: “La informacion
gue vamos a dar sobre la Secretaria de Gobernacion la va a dar pun-
tualmente el sefior subsecretario Alejandro Encinas’. Esto se observa
con muy poca frecuencia en otras secretarias. Encinas registra solo
participaciones sustanciales; mientras que Sanchez ha estado sin uso
de la palabra delante de él.

Podriasuponerse quelarelacién del subsecretario Encinas es mucho
mas cercana al presidente que la de la propia secretaria, puesto que ha
colaborado con é desde hace mas de veinte afios, mientras que ella



se acercO a movimiento a favor de Lépez Obrador apenas durante su
campafia en 2018. Lo que dalaimpresién es que € subsecretario trata
directamente sus asuntos con el presidente sin que la secretaria sea
enterada o tome participacion de ello.

De manera andloga, |a secretaria Nahle Garcia aparece desplazada
en cuanto aimagen y protagonismo por los directores de |as paraesta-
tales que encabeza su ramo, Manuel Bartlett, en la Comisién Federal
de Electricidad; y Octavio Romero Oropeza, en Petrdleos Mexicanos.
Especialmente en €l caso del segundo. Durante el periodo observado,
Bartlett tuvo dos participaciones sustanciales y ninguna no sustancial;
en tanto que, Oropeza participd con voz en seis de ocho asistencias.
En este caso también podria pensarse en que € presidente da preferen-
cia al director por su relacion personal con é, de amistad desde hace
muchos afios, en la politicalocal de su estado natal.

Viendo endetalle susasistencias, valelapenareferirsealaconferencia
de prensa matutina del dia 13 de mayo de 2019, en la que estuvieron
presentes, para un primer asunto, los secretarios de Hacienda y de
Relaciones Exteriores, |a secretaria de Energiay €l director de Pemex;
se firmo6 un acuerdo con tres instituciones bancarias con el propdsito
de fortalecer las finanzas de Pemex, que fueron HSBC, JP Morgan y
Mizuho Security, representados cadauno por susdirectoresen México.

El presidente Lépez Obrador primero le dio la palabra a Marcelo
Ebrard: “Le pedi al secretario de Relaciones Exteriores que nos ayude
en estaceremonia, que hagaunaintroduccion”. Despuésde él, Octavio
Romero, director de Pemex; y, por ultimo, a Carlos Urzlla Macias, de
Hacienda. “Y luego —afadi6o—, si asi |0 deciden, los representantes
de los bancos para explicar en qué consiste esta operacion, repito,
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trascedente parala economia de México”. La secretaria de Energia no
recibi6 la palabra, no fue saludada ni mencionada ni firmo6 el acuerdo,
no obstante que es formamente la titular del sector a que pertenece
Pemex. Constituye, como tal, de un acto de invisibilizacion.

Lapropiainvisibilizacion se dade maneradistintacon otras secreta-
rias, por ausencia. Es el caso de la secretaria de Bienestar, Maria Luisa
Albores, quien parece eclipsadapor €l propio presidente. Lamateriade
suramo hasido asumidapor € como plataformaparasuimagen publica,
presentandose publicamente como Unico proveedor de los programas
sociales. En primer lugar, porque es el campo de las politicas publicas
gue mejor conocey que mésleinteresa; en segundo, porqueinformar de
manera persona y exhaustiva sobre |os programas sociales |o acredita
constantemente en los medios de comunicacién como un gobernante
en permanente contacto con las necesidades del pueblo y larespuesta
de su gobierno. La secretaria funge, entonces, como una operadorade
la politica social, pero con escasa 0 nula visibilidad publica porque €l
presidente no comparte con ella la personalizacién y liderizacion de
la politica social.

En el caso de la secretaria de Cultura, Algandra Fraustro, con una
solaasistencia, sumateriano hasido materiaparalaagendade gobierno
en las conferencias matutinas. Ni siquiera por efemérides. De hecho,
hay un rezago enlapoliticacultural del paisen cuanto asus prioridades.
Su plan sectorial fue presentado hasta julio de 2020. Entre conflictos
con las distintas comunidades de creadores y artistas con relacién a
recortes presupuestarios, y mas ala del analisis de contenido sobre
lo observado, en la prensa se observa que en 1os actos publicos de su
ramo la secretaria es opacada por Beatriz Gutiérrez MUller, esposa del
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presidente Lopez Obrador, quien se autoinfirié un cargo honorifico pero
influyente en materia de cultura y se adjudico, entre otras funciones, la
de gestora de rescate del patrimonio cultural fueradel paisy en repre-
sentacion del Estado mexicano. Esta y otras, podrian ser cumplidas
por lapropia secretaria Frausto, pero durante el periodo de estudio fue
mantenida en un bajo perfil.

La secretaria de Economia, Graciela Marquez, se mantuvo subor-
dinadaal secretario de Relaciones Exteriores, Marcelo Ebrard, en todo
lo referente a proceso de negociacién del acuerdo de libre comercio
con Estados Unidos y Canada, que se llevo a cabo durante el primer
afno de gobierno. De manera similar, fue subordinada en la gestion
de compras al extranjero encomendadas por el presidente también al
canciller, como en la compra de vehicul os para transporte de gasolina
en Estados Unidos.

Vista en conjunto la participacion de ministros y ministras, puede
advertirse que hay dos mandos informales dentro del gabinete: el del
secretario de la Defensa en todo lo que se refiere a la seguridad; y el
secretario de Relaciones Exteriores, quien realiza tareas como de un
hombre fuerte o de confianza del presidente a quien le encomienda la
solucion de diversos asuntos apremiantes.

De ta modo que las expresiones de violencia simbdlica no son
exclusivas para las ministras ni se distribuyen por igual entre ellas ni
entrelos ministros. El secretario de Seguridad Publicaaparece en unrol
semejante al delasecretaria Sanchez, puesesel secretario delaDefensa
quien aparece con e mando real de la responsabilidad de su ramo.
El propio secretario de Marina, asiste de manerarecurrente sin recibir
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€l uso delapalabra. También hay ministros que resultan invisibilizados
tanto como varias de sus homdlogas, con una solaasistencia o ninguna.

Puede considerarse que el tratamiento entre las propias mujeres
de gabinete es diferenciado. A unas les va mucho mejor que a otras.
La participacion de la secretaria del Trabajo, Luisa MariaAlcalde, es
siempre sustancial y frecuente. Es alguien que luce, que su trabajo no
es presentado por sus homologos de otras secretarias ni por sus subal-
ternos de su propia dependencia o sector. Algo similar puede decirse
de la secretaria Irma Sandoval, de la Funcion Pablica, como portavoz
de suramo y Unica responsable de la politica en su materia.

Como gjemplo de las manifestaciones de violencia smbdlica sin
distincion de género, en las primeras conferencias matutinas, las que
corresponden a mes de diciembre de 2018, los invitados e invitadas
debian de permanecer de pie durante la duracién completa de cada
una a espaldas del presidente. Los rostros y posicion corporal de la
mayoria mostraban de vez en cuando dificultad para simular fastidio e
incomodidad, forzados a mantener su posicion y atencién a discurso
del mandatario. El presidente demostraba su poder tanto por disponer
de su tiempo como de sus cuerpos. A partir de enero se dispuso que
hubiese asientos para invitados e invitadas, por |0 que solo requieren
ponerse de pie cuando el presidente les otorga la palabra.

CONCLUSIONES

Desde unaaproximacion al estudio delacomunicacion gubernamen-
tal, losresultados permiten concluir que laimagen publicadelas mujeres
en posiciones formales de poder esta mas cerca de una representacion
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de complemento, acompafiamiento y pasividad, pues participan pocas,
poco y con frecuencia en condiciones de inferioridad; en tanto que la
imagen de los hombres esta mas asociada con su representacion como
lideres, lo cual no favorece la superaci én de estereoti pos propios de una
cultura machista, sino que la reproduce. Se confirma que al déficit de
paridad de género, le supera un déficit de igualdad sustantiva.

Aungue si hay més mujeres como secretarias de Estado que en los
gobiernos pasados, sin llegar a ser un gabinete paritario, algunas acti-
tudes personales del presidente hacia las mujeres de su gabinete en el
espacio publico coinciden con que hay un déficit importante de igualdad
de género sustantiva, propio de un sistemapolitico presidencialistaque
aun privilegialasvariables de socializacion tradicionalesy unaestructura
de oportunidades restringida para ellas.

Debe subrayarse que ciertas actitudes no son exclusivas hacia las
secretarias y subsecretarias, que también entre los secretarios y demas
col aboradores hombres se presentan manifestacionesdel poder presiden-
cial en formade violenciasimbdlica. Lo que se destaca es que es mas
frecuente cuando son funcionarias que funcionarios. Debe enfatizarse
también que hay un trato diferenciado entre las colaboradoras tanto
como entre los colaboradores. ES decir, sin que sea una condicién de
género, hay mujeres con una participacion en un rol de liderazgo mas
destacada que en el caso de varios hombres. Especificamente, la secretaria
del Trabajo tiene una participacién més destacada que €l secretario de
Marina; y la secretariade la Funcion Pablicaluce con mayor liderazgo
que €l secretario de Seguridad, Alfonso Durazo,

Durante e periodo observado se comprueba que los invitados e
invitadas a las conferencias son frecuentemente convocados por €
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presidente con motivo de algun asunto de coyuntura. En unos casos de
manera proactiva por actos de gobierno ordenados por el presidente,
como el combate al robo de gasolina, que acapar6 casi € primer afo;
pero también de manera reactiva por circunstancias 0 causas no pre-
vistas, como la pandemia de Covid. Esto implica que los eventos de
coyuntura tienen una probabilidad similar de influir en las invitaciones
del presidente a sus colaboradores o colaboradoras por el ramo del que
se ocupan, en la misma proporcion en gue esta integrado el gabinete
en cuanto a género.

Entre las variables que influyen en la representacion sustancial o
deficitariamente sustancial por género, deberia de interrelacionarse la
afinidad ideologica con el presidente, la familiaridad o relacion personal
y lajerarquiainformal que hay entre los distintos ministerios.

En términos de comunicacion politica, las conferencias matutinas
cotidianas permaneceran como €l objeto de estudio mas interesante y
prolifico que se ha dado en los ultimos afios y que debe llamar la aten-
cion dentro de la historia de la comunicacién gubernamental, como un
fendmeno extremo de videopolitica o telepolitica que pone a prueba
constantemente todos |os efectos de la mediatizacion.
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USO ESTRATEGICO DE
LASEMOCIONES DESDE EL PODER:
AFECTIVIDADY CONSTRUCCION
SIMBOLICA DEL ADVERSARIO
ANTE EXPECTATIVASDE
CAMBIO POLITICO EN MEXICO?

Daniel Pefia Serret?

Esta investigacion se propuso analizar las bases e implicaciones
afectivas de la construccion narrativa del adversario politico y sus
usos estratégicos en la comunicacion politica gubernamental, a partir
de identificar el potencial emocional y el patrén de asociacion entre
las diferentes etiquetas ssimbdlicas (coherencia global discursiva) en
los mensajes para disputar y g ercer poder politico. El caso de estudio
es la estrategia discursiva afectiva de Andrés Manuel Lopez Obrador,
basada en €l uso politico de etiquetas emocional es para designar a sus

adversarios politicos (“Mafia del Poder”, “enemigo”, “adversario”)

asociadas a apelaciones para inducir su caracterizacion identitaria

1. Articulo presentado como resultado del avance de la investigacion PAPIIT
IN309521: “Afectividad, mito y dimension simbdlica de la politica: una
aproximacion psicosociolégicay comunicativa al estudio del comportamiento
politico en México”, financiado por el Programa de Apoyo a Proyectos de
Investigacion e Innovaci6n Tecnol 6gicade la Direccién General de Asuntos del
Personal Académico (DGAPA), Universidad Nacional Auténoma de México.

2. Profesor Titular de Carrera Tiempo Completo, Centro de Estudios en Ciencias
de la Comunicacién, Facultad de Ciencias Politicas y Sociales, Universidad
Nacional Auténomade México
penaserret@politicas.unam.mx
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9% ¢

(“conservadores”, “oligarquia”, “fifis”), tanto en su trayectoria como
candidato en las elecciones de 2006, 2012 y 2018y luego como actual
presidente de la Republica en México.

En el primer apartado se elabora la perspectiva tedrica desde la
cua se abordd este problema de estudio, que centrada en el “giro
afectivo” en ciencias sociales es (til paraindagar lasformasen quelas
emociones intervienen en la produccion col ectiva de sentido acercade
identidades, rolesy relaciones sociales. En €l segundo, se argumenta
la estrategia metodol 6gi ca disefiada, basada en el modelo Andlisis del
Discurso de las Emociones de Koschut (2018), que es consistente con
aportaciones de las Teorias de la ldentidad Social y dela Designacion.
En latercero, se presentan los hallazgos que para el caso de estudio,
resultaron del analisis cuantitativo y cualitativo de un corpus textual
de mensgj es publicados en la cuenta personal de Andrés Manuel L épez
Obrador en la red de microblogueo “ Twitter”, y de un corpus textual
de sus declaraciones publicas en conferencias de prensay eventos de
gobierno, con el objetivo de identificar la red semantica de nociones de
identidad social y estados afectivos en dichos mensajes en el proceso
de construccion discursiva del adversario politico, cuya principal eti-
queta “Mafia del Poder” es estudiada comparativamente en el estatus
de “candidato presidencial” y en el de “Presidente de la Republica’.

PERSPECTIVA TEORICA: “SEMIOTIZACION” DE
LA EMOCIONY REPRESENTACION SIMBOLICA
COMUNICATIVA

Varios estudiosos coinciden en que nos encontramos ante un “giro
afectivo” epistémico enlas ciencias sociaes, en términos de un renovado
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interésen el papel que juegan los sentimientos, emocionesy afectosen
el comportamiento individual y social, y en particular, en el comporta-
miento politico (Clough, 2008). No obstante, uno de los desafios alos
gue se ha enfrentado la investigacion sobre esos estados afectivos es
que, debido a su naturaleza subjetiva, no existe forma de acceder ala
intencionalidad emocional, ni tampoco se puede recuperar (reconstruir) la
experienciaemociona delosindividuos. Este problemaepistemol dgico
puede tratar de resolverse, sin embargo, al trasladar €l foco analitico
desde su percepcidny eval uaci dn fenomenol 6gica, haciasu articulacion
y comunicacion representacional e intersubjetiva dentro de distintas
esferas sociales (Koschut, 2018, p. 279).

En ese sentido, € “giro afectivo”, a diferencia de lo que algunos
han argumentado (entre otros, Wetherell, 2013), no es geno y no
reemplaza a denominado “giro linguistico”, porque €l interés en la
experienciadirectadel cuerpo y las sensaciones no esta disociada sino
gue viene a complementar la experiencia humana mediada por € len-
guaje, porgue los estados afectivos son experimentados y expresados
todo e tiempo, en distintos &mbitos y escalas de la vida social, desde
nuestras interacciones mas intimas hasta los encuentros ritualisticos a
escalamasiva, y con efectos en laformacién de identidad, las maneras
de actuar y relacionarse con otros, y por tanto es plausible argumentar
gue poseen una dimension intersubjetiva, comunicativa y simbdlica.
Su relevancia como objeto de estudio se dgja ver en la emergenciay
consolidacion, en las Ultimas cuatro décadas, de subdisciplinas que se
ocupan de entender como los pensamientos, sentimientos, emociones
y afectos se hacen presentes no solo mediante reacciones mentales y
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corporales, sino también atravésdel lenguajey del discurso, talescomo
lalingUistica cognitivay la psicologia discursiva.

En efecto, unaparte delamaterialidad delas emocionesy, por tanto,
de sucomprensién, se produce en €l nivel simbdlico. Al interactuar con
otros, |as personas constantemente se expresan de manera no verbal a
la vez que refieren verbalmente a su universo afectivo y emocional,
constituyendo dos aspectos diferentes: el interno de laexperienciasub-
jetivay € externo, de laexpresividad y comunicacién emocional, que
son sin embargo inseparables y afectan juntos de manerainevitable la
percepcion einterpretacion del mundo circundante, poniéndose en juego
tanto en la expresién espontanea como en la comunicacion estratégica
en |las diversas interacciones comunicativas.

Enlainvestigacién sobrelaafectividad en el discurso, |os estudiosos
distinguen entre al menos dos perspectivas. una eslaindagacion de un
cierto estado afectivo através del discurso—en lo dicho, enfocandose
en su componente psicolégico conductual y recurriendo al discurso
como mero registro para tratar de explorar algunos de sus atributos;
y la otra consiste en el estudio de las manifestaciones discursivas de
la afectividad, cuya centralidad es identificar las diversas maneras en
gue los estados afectivos son plasmados y operan sobre las actitudes
y los comportamientos a través de la materialidad textual discursiva.
Por eso es pertinente que € andlisis distinga entre e discurso sobre
las emociones, relacionado con las maneras en que se habla cientifica
y cotidianamente acerca de ellas, implicando concepciones de indole
ontol 6gicay epistemol dgica, yaseacomo racionalesoirracionales, bio-
|6gicas o culturales, individual es 0 sociales, espontaneas o estratégicas
(Abu-Lughod & Lutz, 1990, p. 10) y, en contraste, el discurso de las
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emociones que se refiere al supuesto de que los discursos tienen alglin
contenido o “efecto afectivo” .2

Hasta ahora buena parte de los conceptos utilizados para entender
como funciona el discurso puesto en préacticay situado han sido elabo-
rados predominantemente apartir de su componente cognitivo racional,
—tal como creencias, valores, marcosy simbolos—, pasando por alto
e incluso invisibilizando el componente afectivo implicado en ellos,
cuando es precisamente éste el que permite apelar a las emociones a
travésdel componenteracional como mecanismo discursivo. En cambio,
esreciente el presupuesto de que los aspectos cognitivoy emocional se
ponen en juego simultdneamente dentro de | as construcciones cogniti-
vo-racionales movilizadas y observadas en la materialidad discursiva.
Una de tales construccionesy gque es central para estainvestigacion es
la de los simbol os empleados como mecanismo de designacién sobre
algun referente del mundo.

Ahorabien, las manifestaciones afectivas como signos abarcan un
amplio espectro con diversos niveles de complejidad, que van desde

3. El discurso de las emociones, en tanto que contenido, es una caracteristica
integral del habla cotidiana acerca de acontecimientos, estados mentales,
cuestiones corporales, predisposiciones personales y relaciones sociales.
La categoria emociones se utiliza para referirse a motivaciones y causas de
acciones, explicaciones, denuncias y excusas; que pueden figurar como “cosas”,
incluso relatos o bien evidenciade accionesy eventos precedentes (por gjemplo,
laira puede utilizarse para sefidlar que ha ocurrido un evento injusto), con lo
cual desempefian lafuncion de“formulacién sintética’ (Edwards, 1997, p. 170).
En cuanto a sus efectos, una manifestacion de emocion puede ser mas o0 menos
controlada; tener “fines ticticos” en un intercambio interaccional con el fin de que
no seavisible o bien ser simulada paraimpresionar aotro; se puede expresar sin
buscar conmover y, sin embargo, conseguirlo, y viceversa; asi, se puede describir
desde un punto de vista emocional escenas que se consideran “neutrales’. De
ello se deriva la dificultad de que existe una brecha entre describir una emocion
(qué se cree sentir) o bien expresarla (qué se sintid), y conseguir provocar esa
misma emacion en otros (Charaudeau, 2011, p. 109).
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un indice fisico --un cambio fisioldgico que alerta de la presencia de
una sensacion--, hasta simbolos que combinan mas de una etiqueta o
designacion que remite a lazos afectivos con otros objetos y sujetos
(por gjemplo, “aiado”, “enemigo”, “hermano”) del mundo natural
y del social. Por eso algunos estudiosos se han propuesto indagar
las marcas o0 “huellas’ semidticas de la emocion en cualquier tipo de
discurso (“semiotizacion de la emocién”) para determinar qué puede
considerarse y clasificarse como un marcador lingliistico de expresion
emocional, ---es decir, qué unidades linguisticas* son relevantes-- para
analizarlaen €l discurso.

Debe tenerse en cuenta que el discurso de laemocion no solamente
incluyelostérminos que componen a |éxico propio del campo semantico
delasemociones, sino ademas un amplioy enriquecido conjunto de otras
figuras retdricas, desde luego algunas de uso recurrente en el 1éxico de
otros campos, provocando el traslape de sentidos y significaciones entre
unoy otro apartir derelaciones hiperbdlicas, metonimicasy metaf oricas.
Asi, por ejemplo, cuando el concepto cultural “mafia” es tomado del
campo semantico delaviolenciaeinsertado dentro del campo semantico
delapoliticaparadesignar aun cierto grupo, Se asocian rasgos propios
del primero alacaracterizacion del segundo (por gemplo, “ delincuencia
organizada’ y “jefe”). De ahi que sea atendible la propuesta de L akoff
y Johnson (2017) quienes ubican €l origen de las metéforas acerca de
las emociones en | as experiencias corporalesy |os patrones culturales,

4. Unidad estable, diferenciaday constitutiva de un sistema signico; cada unidad
lingUistica se corresponde con un nivel de andlisis linglistico y disciplina del
lenguaje: el sonido (fonética) y el fonema (fonologia) con €l nivel fonico; el
lexemay el morfema (morfologia), el sintagma'y la oracion (sintaxis) con €
nivel morfosintactico gramatical; el sema (seméntica) y lapalabra(lexicografia)
con el nivel semantico.
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y en oposicion a planteamientos de algunos estudiosos de latradicion
retérica, argumentan que las metaforas no son simples construcciones
estéticas que persiguen el embellecimiento delo dicho, sino que nuestro
sistema conceptual ordinario, en términos del cual pensamosy actua
mos, es fundamentalmente de naturaleza metaférica, 1o cual podemos
rastrear sobre la base de la evidencia linguistica.

Asi, por gemplo, lamet&fora“lapoliticaesunaguerraentre aliados
y enemigos’ es potentey clara porque es coherente con nuestras expe-
riencias, sean directas o mediadas, acerca de la actividad politicay de
laguerra, impregnandolas de sentido. L os ciudadanos estan expuestos
todo el tiempo a esa meté&fora movilizada dentro de narrativas en €l
discurso politicoy enlacoberturanoticiosay de opinion de los medios
de comunicacion. Lametafora proporcionaunaestructuracoherente del
objeto designado, pudiendo destacar algunas caracteristicas y ocultar
otras, lo que enlos hechos es utilizado de manera estratégica paragenerar
pregnanciay motivar ciertas actitudes en |os ciudadanos con respecto
adiferentes referentes politicos.

PROPUESTA METODOL OGICA: DEVELANDO EL USO
POLITICO DE EMOCIONES

Con base en el marco tedrico trazado, €l andlisis discursivo se sos-
tiene en dos presupuestos vinculados, por unaparte, que laoperacion de
designacion esel primer momento de cual quier gjercicio argumentativo
al visibilizar ciertas cualidades de un objeto o sujeto designado y, en
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cambio, ocultar otras® y, por otra parte, que los enunciadores pueden
asociar emociones, ya sean positivas 0 negativas, a ciertas identidades
0 categorias sociales, a partir de ciertas connotaciones de designacion,
distinguiendo entre grupos a los que se pertenece y grupos aenos o
externos.

Consistente con ese marco, Se propuso como estrategiametodol 6gica
recurrir al modelo Andlisis del Discurso de las Emociones (AED, por
sussiglas en inglés) elaborado por Koschut (2018, p. 280), €l cual pro-
pone tres criterios metodoldgicos especificos a los que debe responder
el estudio empirico de las emociones en € discurso, los cuales giran
en torno a la seleccién apropiada de textos, el mapeo de la expresion
verbal delasemocionesy alacontextualizacién einterpretacion de sus
efectos politicos: 1) ser conscientes del hecho de que diferentes géneros
textuales contieneny revelan diferentes emociones de distintas maneras,
2) prestar atencién a las microestructuras de os textos (por g emplo,
conceptos lingiiisticos, tales como interjecciones, figuras retoricas y
eufemismos) e interpretarlos en términos de su alcance de significado
emociona y, a la vez, intentar descubrir patrones o estructuras mas
amplias dentro y entre los discursos (intertextualidad emocional) que
sirven como sistemas de significado en el macro nivel de los textos (por
gemplo, estrategias discursivas afectivas tales como chantgje, burla,

5. Desdelateoriadelaargumentacion, paraPlantin (1998, p. 99y 102) ladesignacion
esunaoperacion discursivaque permitedisimular que existe unaargumentacion,
yaque setratade un “salto alas conclusiones’ sin lanecesidad de presentar las
premisas; quien designaadquiere compromisos discursivos, en el sentido de que
tal operacion siempre se hace desde un punto de vistay supone vincular ciertos
predicados alos objetos y seres del mundo para orientar € discurso; de ahi que
advierta acerca de las designaciones metafdricas que son peligrosos medios
argumentativos que permiten adjudicar a objeto o sujeto designado una serie
de calificativos (estereotipos y amenazas).
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victimizacion, entre otras); 3) atender alos “ efectos emocionalizantes
delostextos’, |0 que no necesariamente implicaestablecer unarelacion
causal en sentido estricto, sino, en su lugar, explorar las consecuencias
sociopoliticas de analizar a las emociones en el discurso y qué es lo
gque serevelaa hacerlo.

Tales criterios dan lugar al método inductivo en tres pasos u ope-
raciones que conforma el AED: € primero eslageneracién del corpus
textual a partir de una cuidadosa seleccién de textos que conciernen a
lapreguntade estudio, y determinar su reduccién atextos*“ canénicos”’,
aguellos emitidos por autoridades carismaticas, ya sea por €l estatus
o el poder que detentan entre varios grupos sociales, identificando los
puntos de referencia considerados como tales debido a que involucran
momentos “fundacionales’ o bien transformativos o de crisis’, en los
gue la expresion o comunicacion de las emociones sea mas probable,
frecuente y libre, lo cua representa un movimiento pragmético que
permite analizar las emociones en las circunstancias en que se tornan
mas visibles. En estafase resulto Util parael objetivo de nuestrainves-
tigacion considerar lanocion deintertextualidad emocional de Koschut
(2018, p. 282), es decir, lamanera en que | as expresiones emocionales
son citadas, apropiadas o bien criticadas dentro y de caraaotrostextos,
debido a que éstas rara vez estan contenidas en un Unico texto, sino
que, por €l contrario, serelacionan con emociones similares expresadas
en otros discursos y narrativas que escapan a las piezas discursivas
sel eccionadas como corpus.

6. Los eventos draméticos desafian y, con frecuencia transforman, los lazos
emocionales establecidos y sus significados, de ahi su relevancia en el estudio
de las emociones en €l discurso (Bleiker & Hutchinson, 2008, p. 129).
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El segundo paso consiste en € andlisis del “potencial emocional”
de los textos y establecer como la construccion de las identidades del
“y0” y del “otro” estén discursivamente conectadas a expresiones emo-
cionales especificas’; con €l objetivo de hacer € “ mapeo de emociones”
en dos niveles: a) el significado emocional descriptivo (denotativo) y
b) el significado emocional inferido y culturalmente delineado (con-
notativo). Para ello, es Util distinguir entre al menos tres formas de
comunicar las emaociones en el discurso: primera, explicitamente al
establecer referencia directa a un estado afectivo a través de términos
igualmente emocionales (por g emplo, sustantivos, temor; adjetivos,
temeroso; adverbios, temerosamente); segunda, implicitamente a tra-
vés de connotaciones (mediante términos cargados af ectivamente tales
como genocidio, terrorista, libertad, héroe); y tercera, através del uso
de figuras retoricas, en especial metaforas, analogias y reiteraciones,
capaces de crear imagenes mentales basadas en referentes culturales
ampliamente compartidos (vgr. “un faro para la democracia’, “las
tinieblas de latirania’).

En € tercer paso o fase, e foco de andlisis se mueve desde el
“potencial emocional” hacialainterpretaciony contextualizacion desu
significado y sus efectos, observando como las expresiones emocionales
sondirigidasa, y resuenan entre, audiencias particulares, o cua permite
establecer cuales son sus implicaciones para €l comportamiento y las
relaciones sociales y politicas. Una manera de interpretar |os “ efectos

7. Las teorias de la identidad (Stryker, 2004, citado en Bericat, 2016, p. 494)
reconocen quetanto lasidentidades socialesy grupales como losroles operan en
posiciones culturalmente definidas dentro de la estructura social, y las emociones
estan vincul adas con las expectativas que |0s actores tienen de cada interaccion
social: en la medida en que una interaccion valide o no su identidad socidl,
experimentarén emociones positivas o negativas.
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emocionalizantes’ en el discurso esbuscar casosde* otredad emocional”
en la construccion discursiva de las identidades®.

Con esa estrategiametodol 6gica, llevamos acabo € analisis discur-
sivo en el nivel semantico respecto de dos tipos de corpus textuales de
los mensajes emitidos por Andrés Manuel Lopez Obrador. El primero
en su posicion de candidato presidencial en tres contiendas electora
les (2006, 2012 y 2018) y consistié en las publicaciones (“tweets’)
de su cuenta de perfil personal (@lopezobrador ) en plataforma de
microblogueo (“ Twitter”)®, seleccionadas a partir del criterio de con-
tener etiquetas simbodlicas indicativas de identidad o categoria social

-

opuestas 0 que son confrontadas entre si: “liberal” y “conservador”;

“Mafia del Poder” y “pueblo”; “elite” y “ciudadano”; “adversarios” y
“aliados’; “amigos’ y “enemigos’, asi como de sureferenciaexplicitaa

8. Tal como Tajfel (1981, p. 244) argumenta, la identidad social es esa parte del
autoconcepto del individuo lacual derivade su conocimiento de la pertenencia
aun grupo social (o aun conjunto de ellos), junto con la significaciéon emocional
gue acompafia a ese conocimiento.

9. El formato de esta plataforma digital limitalos mensajes a un maximo de 280
caracteres, |o que favorece que los usuarios empleen etiquetas que agrupen y
condensen una cantidad considerable de significados; se eligié por varias razones:
a) varios estudiosos, ya sea con enfoque cuantitativo o cudlitativo, tal como
Lopez-Meri, Marcos-Garcia'y Casero-Ripolles (2017), han mostrado que los
actores politicosrecurren a“ Twitter” al disefiar sus estrategias de comunicacion
digital; b) esta plataforma permite, por unlado, utilizar lafuncion de “ bisqueda
avanzada” para filtrar mensajes a partir del criterio de contener o no una palabra
o frase especifica y organizar tales mensajes cronologicamente y, por el otro,
visualizar hilos completos de mensajes que dan cuenta de la evolucion de las
narrativas que ponen en juego la palabra o frase buscada; ¢) tal como sostiene
Ducombe (2019, p. 410) al reconocerse € atributo de representar y provocar
emociones en esta red sociodigital se ha mostrado que tal atributo es utilizado
paradifundir mensg es hostiles como medida protectoraparaevitar lahumillacion
publica o bien mensgjes humoristicos como mecanismo de regulador de la
intensidad emocional.
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tres emociones morales positivasy sus contrapartes negativas'’: “amor”
y “odio”, “desesperanza’ (“desolacion”) y “esperanza’, “venganza’
y “reconciliacién”, con la finalidad de identificar la red semantica de
nociones de identidad social y estados afectivos que componen |os
mensaj es emitidos por €l enunciatario, y asi responder alapregunta de
gué identidades o categorias sociales fueron vinculadas a qué valores
y emociones morales.

El segundo corpus de mensajes corresponde a una muestra de
declaraciones publicas como presidente de la Republicaen México en
el periodo del 1 de diciembre del 2018 a 23 de diciembre del 2020,
emitidas en contextos discursivos especificos, tales como conferencias
de prensa e inauguraciones de obra publica o puesta en marcha de pro-
gramas sociales, seleccionadasapartir del criterio detener como topicos
centrales evaluar el desempefio de gobiernos anteriores, acciones en
favor del combate a la corrupcion, calificar el comportamiento de las
oposiciones partidistas o bien de las expresiones de disenso politico,
inconformidad ciudadanay protesta social.

A partir del andlisis de ambos corpus se caracterizd comparativa
mente la etiqueta “Mafia del Poder”, tal como es usada por AMLO

como candidato presidencial y como presidente, y se identificaron las

10. De acuerdo con Cova, Deonnay Sanders (2015, p. 398), las emociones pueden
ser consideradas morales en a menos cinco sentidos: 1) presentan a sus objetos
en términos evaluativos, es decir, como acreedores de un valor moral o carente
de @ (por gjemplo, la tristeza puede ser indicativa de un acto de crueldad);
2) relacionado con este, proporcionan “acceso epistémico” a ciertos hechos
morales o inmorales (por jemplo, robar); 3) nos motivan a actuar moralmente
(por gjemplo, a ayudar por compasion) y de ahi que 4) contribuyan a cultivar
y fomentar una cierta moralidad en los individuos y en la sociedad a la que
pertenecen; 5) laexpresion mismadelasemociones puede ser objeto deevaluacion
moral.



estrategias discursivas afectivas que permitieron a ese enunciatario
indicar € tipo de afectos y emociones que, desde su punto de vista,
los ciudadanos debian experimentar con respecto de esa “mafia”, sus
objetivos, sus acciones y sus consecuencias. Nuestro andlisis tuvo en
cuenta las diferencias gque existen entre apelar a tipo de emociones
seleccionadas segun €l tipo de formato y medio de comunicacion y
situacion o contexto discursivo.

Asi, se seleccionaron, por un lado, las redes sociodigitales porque
estan disefiadas para crear y sostener vincul os sociales afectivos entre
usuarios, delimitando sus posibilidades expresivo emotivasy volviendo
familiar eseregistro o tono paraellos, hecho que puede ser aprovechado
estratégicamente por parte delos actores politicos; en consecuencia, |0s
usuarios experimentan menor incomodidad y vulnerabilidad al exponer
sus sentimientos en comunicacion a distancia en red, méas alin cuando
éstaesasincronica, y alavez expresar con mayor libertad |asemociones
negativas cuya manifestacion es sancionada socialmente; de ahi que
la expresion, representacion y provocacion emocional en ese ambito
estan ligados a la reafirmacion de la identidad a través de procesos de
negociacion, reconocimiento y validacién social (Serrano-Puché, 2016,
p. 20), lo cual favorece el uso de etiquetas de identificacion para refe-
rirsea “yo”, aun “nosotros’ y aun “ellos’ (otredad). Por otro lado, €l
contexto discursivo de conferencias de prensay eventos presidenciales
permite observar la asociacion de ciertos estados afectivos al objeto
discursivo “proyecto politico de cambio” y describir los obstaculos
gue se dice enfrenta. Aqui la seleccién del corpus responde al criterio

de identificar discursos clave en acciones emblematicas de gobierno, o
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bien en situaciones de cambio, tal como una tragedia inesperada, que
tornan alas emociones prominentes.

RESULTADOS: RETORICA EMOCIONAL COMO
ESTRATEGIA DE POLARIZACION Y EXCLUSION
POLITICA

Se analizé un corpus textual total de 522 mensajes publicados
(“tweets”) en la plataforma de comunicacion digital de microblogueo
servida por “Twitter”, 402 de ellos emitidos durante el periodo del
1 de octubre de 2009 hasta el 30 de noviembre de 2018, y 120 del 1 de
diciembrede 2018 a 25 de diciembre de 2020, todos correspondientes a
lacuentapersona deAndrésManuel Lopez Obrador: (@lopezobrador ).
Labusgueda se delimitd atodos aquellos que contuvieran las siguientes
etiquetas de identificacion o categorizacion social de “otredad emocional”
del adversario politico (“Mafia del Poder”) en singular y plural: “élite”,
“conservador”, “liberal”, “oligarquia”, “enemigo”, “amigo”, “fifis”,
“chairos’, asi como delossiguientesvaloresy emociones morales posi-
tivasy negativas. “odio”, “amor” (“amorosa’), “esperanza’, “rencor”,
“rechazo”, “venganza’, “tristeza’, “reconciliacion”, “felicidad”, entre
las que més comUnmente se experimentan haciaenemigosy adversarios
y, en contraste, hacia amigosy aliados.

Considerando las expresiones utilizadas, en los hechos, en los dis-
cursos de AMLO, se incluyeron otros términos a que recurrio y cuyo
uso se vincula a quiénes son y qué hacen sus adversarios politicos, en
contraste con aguellos empleados para referirse a los obstaculos que
dice enfrentar su proyecto de cambio “democratico” caracterizado
como “CuartaTransformacion” (4T) y “transformacion”: “neolibera”,
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“autoritarismo

critica’,

oposiciéon” , “status quo”; lafrecuencia de

menciones de los términos identificados se muestra en el Cuadro 1 al

final, la cual no se corresponde con el nimero de mensajes analizados
dado que en varios de | os gjemplares estaba presente mas de una men-
cion parala caracterizacion social o de valoresy emociones morales.

Cuadro 1

Frecuencia de mencion de identificadores sociales (“otredad emocional”)
y valores y emociones morales en la cuenta @lopezobrador_ en
“Twitter”. Periodo: 01/12/2018 al 25/12/2020

Periodo Candidato Presidente
Ciudadano (68); Mafia Ciudadano (11);
del Poder (62); Oligarquia | Mafia del Poder (0);
Etiqueta de (48); Amigo (18); Oligarquia (0); Amigo (9);
categorizacion | Conservador (15); Conservador (5);
social Adversario (9); Adversario (1);

Liberal (7); Elite (7);
Enemigo (5); fifi (2).

Liberal (3); Elite (0);
Enemigo (0); fifi (0).

Valor y
emocion mor al

Esperanza (51);

Amor (12); Felicidad (12);
Venganza (11);
Sentimientos (9);
Reconciliacion (7);

Odio (5); Tristeza (4);
Rencor (2); Rechazo (2).

Esperanza (3);

Amor (13); Felicidad (4);
Venganza (0);
Sentimientos (3);
Reconciliacion (3);

Odio (1); Tristeza (0);
Rencor (0); Rechazo (2).

Etiquetas
asociadas al
adversarioy
al proyecto
politico

Democracia (50);
Transformacion (35);
Neoliberal (9);
Autoritarismo (7); Cuarta
Transformacion (3);
Critica (3).

Democracia (25);
Transformacion (26);
Neoliberal (3);
Autoritarismo (2); Cuarta
Transformacion (18);
Critica(1).

En cuanto a analisis cuantitativo comparativo, destaca el hecho de

que la etiqueta simbolica “Mafia del Poder” no es utilizada en ningun

87



mensaje emitido en su cuenta de microblogueo siendo AMLO presi-
dente, desde que toma de posesion hasta € 25 de diciembre de 2020,
lo que contrastacon las 62 ocasi ones que fue emitida siendo candidato,
desde la creacién de la cuenta y hasta el 30 de noviembre de 2018.
De manera similar ocurre con otros términos tales como “oligarquia’
(48 ocasiones), “élite” (7 ocasiones), “enemigo” (5 ocasiones), lo que
manifiesta un cambio de vocabulario al convertirse en gobernante, y
dejar de ser candidato de partido opositor y éste es un indicador de la
estrategiay su efectividad politica, porgue tal etiqueta ha consolidado
su visibilidad pablica @ momento en que asume el cargo publico; en
este periodo, en cambio, se incrementd notoriamente el uso de la eti-
gueta “ Cuarta Transformacion” (de 3 a 18 menciones), utilizada para
referirse asu proyecto de cambio politico, en tanto que siendo candidato
fue mucho mas frecuente que el enunciatario se refiriera simplemente
auna“transformacion” (35 ocasiones). Algunos estados afectivos con
denotacion emocional negativa, tales como “rencor”, “venganza’,
“tristeza’, solamente fueron mencionados siendo candidato, mientras
gue algunos con denotacién emocional positivase mencionan en ambos
status (candidato y presidente), en orden descendente, con los sustantivos
“esperanza’ (51y 3ocasiones), “amor” (11y 13 ocasiones), “felicidad”
(12y 4 ocasiones) y “reconciliaciéon” (7 'y 3 ocasiones). Veamos ahora
el comportamiento cualitativo.

¢ Quién es la Mafia del Poder?: durante sus Reiteradas Candidaturas
Presidenciales

En € total del corpus textual, la etiqueta simbdlica mas utilizada

para referirse a la nocidon de adversario politico es la de “Mafia del
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Poder” (61 ocasiones). El andlisis cualitativo de |os mensagjes permitié

caracterizar esa etiquetay la narrativaen lacual se encuentrainmersa

antesqueAMLO asumieralaPresidencia, y contrastarlacon el uso que
deellasehace enlanarrativadel mito de gobierno (“ Cuarta Transfor-
macion delavidapublicade México”), quesi bien ausente dentro de su

perfil de red socio-digital (“Twitter”), esta presente en sus conferencias
de prensay otras declaraciones publicas ante medios de comunicacion.
L os resultados son los siguientes:

1

2)

Es una organizacion estructurada con “jefe’ (“Salinas,

jefe de la Mafia del Poder”), “voceros”, y subordinados

(“achichincles’), si bien con “discrepancias’ a su interior
(“A Caderdnlo convirtieron de pelele en chivo expiatorio™)
y carente de la unidad requerida para gobernar (“No tiene
desperdicio ladeclaracion de Lozano sobrelasdiscrepancias
al interior de la Mafia de Poder. Y todo porque no quieren
dejar de robar o perder € privilegio de mandar”).

Comete actos inmorales tales como coaccion electoral
(“mandan robar carteras en nuestros eventos para despojar
a la gente de la credencial de elector”), corromper a sus
opositores (“dirigentes, gobernantes del PRD vy lideres de
izquierda”) y “usurpar” el poder publico legitimo (“la Mafia
del Poder impuso aEPN paramantener la corrupcion como
formade gobierno”), y por ello han llevado aMéxico auna
situacion de crisis, referida como “tragedia’ o “desastre”
nacional (*Pero no solo culpemos a Calderon delatragedia

11. Lacua representael gercicio coherente delo propuesto discursivamente como
contrato durantelafase electoral y como unamejoraactualizada de ese contrato
una vez que se es gobierno; de cierta manera representa la reedificacion de la
accion politica, implica su cosificacion y homogeneizacion, operaciones mediante
las cuales se simplifican los referentes del mundo y se definen explicaciones,
consecuencias y caminos deseables para todos, tratando de recrear sentido de
comunidad desde el campo simbdlico, a partir de propuestas discursivas que
favorecen la interpretacion de la realidad de una determinada manera por la
mayor parte de ciudadanos posible (Riorda, 2006, p. 29).
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3)

4)

5)

6)

nacional, sino a la Mafia del Poder que, por cierto, ya esta
buscando imponer aotro igua”).

Conélosend poder reinala”impunidad”, y no son castigados
por lajusticia(“denuncié con mil paginasde pruebas(...) y ni
siquieraleasignaron # de averiguacion”) porquetienenalas
instituciones publicas bajo su control (“el Poder Judicial y la
SupremaCorte”; “ estén secuestradas’) y su formade gobierno
es la “corrupcion” (*Si en México existiera democracia,
EPN estariaen la carcel, por corrupcion y contubernio con
sus amigos, compadres y socios contratistas’), una“fallida
politica economica’ (“politica neoliberal o de pillaje”’), en
contubernio con otros partidos y sus aliados (“ partidos de
la Mafia del Poder PRI-PAN-PRD”), que les ha servido
para robar (“seguir saqueando a costillas del pueblo y
de la Nacion”) y “politicas antipopulares’ que generan
“descomposicion socia”, “violencia’ y “pobreza’.

Como resultado de su dominio “imponen” candidatos
(“palomean”) manipulables (“peleles’, “titeres’ y “pirruris’),
“faltos de honestidad y de carisma” (“mentalidad sefioril”), e
insensiblesalas necesidadesy preocupacionesdel “pueblo”
(“no recogen los sentimientos de la gente”).

Aunque ostentan un enorme poder, no son invencibles y
pueden ser derrotados electoralmente (“derrocar pacificamente
(...) y lograr e renacimiento”); porque con el tiempo han
perdido fuerza (“se les acabd el brazo”) y por tanto ya solo
se dedican acriticar (“sblo tiran salivay mofia’).

Son duefios o controlan los medios de comunicacion y
manipulan (“hipnotizan”) (“[la Mafia del Poder] decide qué se
informa y qué no”) a través de canales “oficiales y oficiosos”
(“Televisa’, “Milenio”, “El Universal” y “El Reforma’)
que “estan al servicio de la Mafia del Poder” y “pretenden
censurar lasredessociales’, deahi que AMLO dice optar por

unaestrategiade“informar pueblo por pueblo”, “trabajando
en orientar, concientizar y organizar al pueblo”.



Asi, AMLO caracteriza la “Mafia del Poder”, en términos de estados
de animo afectivos, como desesperadosy nerviosos (“estda bordedeun
ataque de nervios”), atribuidos a la ineficacia de la estrategia de “guerra
sucia’ paraimpedir que llegue a gobernar, emprendida contra él bajo
un “modelo de vida dominante, fincado en el odio y la codicia”, el cual
debe ser cambiado “ por uno sustentado en valoresmoralesy en el amor
al préjimo”, mientras que en términos de comportamiento moral sela
define como “hipocrita” al actuar politicamente (““Ahora resulta que
diputadosy senadoresdel PRIAN, asi como vocerosdelaoligarquia, se
rasgan las vestiduras por los aumentos: hipécritas’). De esamanera, en
su discurso establece distanciaemocional entrelos ciudadanos (* pueblo”
“noble”, “honesto”, “bondadoso”) y quienes debieran ser identificados
como adversarios politicos (“Los Yunes del PRI y del PAN son masde
lo mismo. Ojalay no se equivoque la gente”; “Los candidatos pirruris
de la Mafia del Poder, Meade y Anaya, ademas de no visitar los pueblos
y recoger los sentimientos de la gente”), 10 que Sirve a su estrategia
discursiva afectiva dirigida a polarizar entre dos bandos, respecto de
los cuales se debe elegir y comprometerse, considerando lo que se ha
vivido y experimentado (“En Veracruz, donde se padece de pobreza,
nepotismo, corrupcion, violenciay otras calamidades, esrealmente una
esperanza la candidatura de Cuitldhuac), como unica via “pacifica”
paraunaefectivatransformacion politicaen México (“vamos aderrotar
a la oligarquia, de manera pacifica, para establecer una auténtica demo-
cracid’; “Sin creernos imprescindibles, MORENA es para muchos la
anica esperanza’).

Ahorabien, laetiquetaemocional discursiva“oligarquia’, lasegunda
mas frecuente (48 ocasi ones), es designadacomo un “gobierno al servicio
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de pocos” y con rasgos similares a los de “Mafia del Poder”, al punto en
gue aparecen como equivalentesen lanarrativadel adversario politico;
aunque, adiferencia de ésta, la*“oligarquid’ es situada explicitamente
en el campo semantico dela*“guerra’, de ahi que se sefialelanecesidad
de“derrotarla’ para“establecer un gobierno del pueblo parael pueblo”.
En cuanto a su comportamiento, se la caracteriza como opresora del
pueblo, actuando “con prepotencia’ y sin considerar su bienestar (“no
lesimporta el destino del paisy mucho menos su gente’), ante lo cual
hace un llamado explicitoa“rebelarse” atravésdeuna“revoluciéndelas
conciencias’, lacual contrastaconla“impunidad” y la“ hipocresia’ del
“antiguo régimen”. El sentido de dicha etiqueta es predominantemente
econdmico, |os sujetos designados “ se han enrigquecido impunemente’
e “insisten en aumentar impuestos a todos y mantener los privilegios
fiscales a los potentados”, y a ellos atribuye que generan un estado de
animo afectivo de “mucha preocupacion y molestia entre la gente”, si
bien el discurso distingue entre buenosy malos empresarios (“no todo
el que tiene es malvado™), y a estos ultimos (“traficantes de influencias™)
habra que confrontarlos (“ no tienen [ lenadera. Rompen el ladronémetro
mundial”).

La tercera etigueta mas frecuente es “conservador” y su plural
(15 ocasiones siendo candidato y presidente electo, y 5 yaen el cargo
de Presidente) utilizada para designar: @) a aquella corriente de pen-
samiento vinculada a un estilo de gobernar, uno que es autoritario y
recurre a la fuerza represiva estatal para dirimir los conflictos sociales
y lainconformidad (“El 68 es sinGnimo de autoritarismo. Estaba en
Su apogeo el pensamiento conservador, proclive a uso de lafuerza’);

b) a un tipo de partido politico (“le mortifica que ganaremos al partido
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conservador”); ¢) a una clase de régimen politico (“supremo poder
oligarquico conservador”); d) a un tipo de periodismo y de periodista
(“Los del Reforma siguen tirandonos lodo con la maxima hampa del
periodismo conservador de quelacalumniacuando no mancha, tizna’),
unade cuyas practicas es aparentar ser algo que no es (“Krauze (...) td
también eres de aquell os profundamente conservadoresy que simulan,
con apariencia de liberales’); a quienes resulta inevitable enfrentar
(“Nimodo, son tiempos de enfrentar a la Mafia del Poder, a sus secuaces
y articulistas conservadores’). Tales designaciones tienen en comun
ser indicativas del uso del sustantivo “conservador” como adjetivo,
con la finalidad de denostar una cierta de comportarse politicamente,
cuyo rango de significacion se amplia a tal punto que cualquier sujeto
y conducta puede ser etiquetado de esa manera.

Ahorabien, en contraste a asumir la Presidencia, las connotaciones
de la etiqueta “ Cuarta Transformacion” permiten caracterizarla como
un proyecto politico de cambio, denotado con la expresion “Cuarta
Transformacion de la vida publica de México”, el cual, por un lado,
estafundamentado en una*“economiamoral” como “model o alternativo
de desarrollo” y, por otro lado, dirigido a saciar “el hambre y la sed
de justicia del pueblo de México”, para ambas finalidades se ostenta
contar con el apoyo de una mayoria, la cual es calificada como “libre
y consciente, justay amante de lalegalidad y de la paz”, conformada
efectivamente por “ ciudadanos auténticos, no imaginarios que, cons-
cientes de larealidad, buscan transformarla’.

Inscrita en la construccion narrativa esta etiqueta es vinculada con
el “didlogo horizontal” y “debate” entre todos |os ciudadanos en torno
a esa transformacién politica y moral (“La Cuarta Transformacion

93



significa debate, analisis critico y didlogo horizontal” y “la estamos
haciendo entre todas y todos’), sin embargo, con esa mismanarrativa,
alavez, su enunciatario, por un lado, ya se ha encargado de restringir
todas las posturas posibles que pudieran concurrir, incluidas minorias
disidentes (“‘significa garantizar el derecho a disentir”) a solamente
dos bandos politicos, los que estéan afavor y los que estén en contrade
esa transformacion (“ habra dos opciones. més de lo mismo o cambio
verdadero”), y por € otro, persiste en su apelacién a comprometerse
necesariamente con alguno de ellos, induciendo en los interlocutores
la interpretacion de que el éxito o el fracaso de esa transformacion
depende tanto de adherirse a ella como de combatir a quienes se opo-
nen a ella, mientras que quienes no se comprometen escudandose en
una “supuesta objetividad” o “independencia”, son calificados como
“hipdcritas’ y “tibios”.

El artificio discursivo permite a su enunciatario asumirse como
lider de esa transformacion (“ Yo no les fallaré, lider no va a faltar”),
imputar toda criticay oposicion a su liderazgo y a esa transformacion
originarse, ser motivaday promovida por € adversario politico y, por
tanto, representar una amenaza. Asi, mientras que dice que la“libertad
serd completa’ y que “en la democracia es consustancial €l derecho a
disentir”, quienes efectivamente |o hacen son sefial ados como “ prego-
neros que gritan (...) que esinconstitucional hacer justiciay desterrar
la corrupcion”, “ conservadores que olvidan que antes se gobernaba a
base de dedazos y concertacesiones’ (sic), y una“élite de poder que se
opone al cambio verdadero”, cuyo resultado final es inducir polarizacién
politicadesde el poder politico con repercusiones en laopinion publica
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con respecto al papel que juegan las oposiciones en un gobierno que se
pretende democraético.

¢Cuadles son | os estados af ectivos asociados aesa“ Cuarta Transfor-
macién” y a “cambio verdadero” enlanarrativaquesirvealaestrategia
politica en cuestién? El ciudadano a que se apela se describe como
alguien“bueno” y “honesto” que* demuestracompromiso por |as causas
justas’, sin embargo, a la vez se le hace equivaler a aguel que “hace
patriay votapor MORENA”; es“consiente y dispuesto a participar en
la Regeneracion Nacional”, y cuyo “mandato esta por encimade cual-
quier criterio” paraefectos del desarrollo de su proyecto politico. A tal
identidad sesgada se vinculan valores y emociones morales que estan
asociadas entre si, entre las que destacan por su significacion cultural
y potencial emocional, “esperanza’ (“que no se apague lallamadela
esperanza’); “libertad” (“ahora, o suefiosdejusticiay libertad empie-
zan a convertirse en realidad”), “entusiasmo” (“mucho entusiasmo
y mucha gente, como en los buenos tiempos’) y “amor a projimo”’
(“hablamos de la reconciliacién y el amor a préjimo”; “El amor es
transformacién”); estas asociaciones tienen lugar en la narrativa bajo
laforma de argumento de falso dilema, de manera que la* esperanza’
esen € lider y e partido, y no en otros (“La gente sabe o intuye que
MORENA es la inica esperanza, aunque les moleste a los de la Mafia
del Poder”), la*“libertad” es constrefiida a elegir esa “esperanza’ y €
“entusiasmo” queda supeditado ala medida en que |as personas com-
partan esapreferenciapolitica. Entretalesvaloresy emociones morales
y sus correspondientes asociaciones destaca “amor al préjimo”, por la
recurrencia y el papel de este estado afectivo al designar y calificar la
“CuartaTransformacion” (9 ocasiones), en tanto que condicion politica

95



simbdlica afectiva parallevarla a cabo con participacion del “ pueblo”
(“sin amor al pueblo no se puede llevar a cabo el oficio de la politica”),
haciéndola primar, paraddjicamente, “ por encimade cual quier partido,
interés personal o de grupo”, y por tanto para gobernar con “rectitud”;
involucrando alos tres poderes publicos constitucionales (“Hay divi-
sién y equilibrio entre los poderes, pero nos une el interés publico y
el amor a México”), con todo lo cual pretende conseguir legitimidad
para justificar la transformacion que impulsa, aun cuando en los hechos
esta en juego unadivision politico partidista, de laque € enunciatario
ha dejado marcas en su discurso y que subyace a cualquier pretension
politicade “interés publico y amor aMéxico”.

Esa vinculacion entre identidad y valores y emociones morales es
potenciada al ofrecer una asociacion adicional del estado afectivo de
esperanzacon la*“ Cuarta Transformacion”, por cuanto ambas cumplen
lafuncidn de motivacion psicol 6gica para que | os ciudadanos se com-
prometan y apoyen la propuesta politicay se vean recompensados al
enfrentar a adversario politico del lider. La apelacién a la esperanza,
en efecto, puede ser una solucion posible ala fatainvolucramiento y
decepcion de los ciudadanos, debido a que su eficacia reside en que este
estado afectivo a) surge del deseo humano de*agomeor”; b) promueve
y otorgadireccién un cierto curso de accion; ¢) si bien esun optimismo
débil, permite creer a quien lo experimentan que las cosas podrian ser
deotramanera, y, por tanto, d) estranquilizador y dasustento aaquellas
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accionesdificiles, fuerade nuestro control, en las que somosvulnerables
0 de las que no esperamos un resultado favorable'?.

En la construccion discursivadel adversario politico, tal apelacién
afectiva es un recurso para establecer un marcado contraste entre los
calificativos de que el candidato AMLO se sirve para caracterizar su
propiapropuestay lade sus adversarios en lacontiendaelectoral, iden-
tificados con los gobiernos en turno (“Mafia del Poder”), los cuales han
sido causantes de “calamidades’, “ desolacion” y “temor” (“Estascala
midades no se padecerian o0, cuando menos, habrialaesperanzade salir
adelante, no la frustracién que empieza a dominar amuchos’). De ahi
gue proceda a convertir metaf 6ricamente ala esperanza como derecho
colectivo o publico (“1osambiciosos no han podido quitarnos €l derecho
a la esperanza”), lo cual opera como un subterfugio discursivo eficaz
debido a que las expresiones retoricas alas que recurre son consisten-
tes con esquemas mentales a partir de los cuales | as personas solemos
entender y actuar con respecto a los derechos, en este caso politicos
y valores morales; asi, no obstante, que €l estado afectivo de la espe-
ranzaes unaexperienciainternadel ambito intimo de cada persona, se
la representa simbdlicamente como algo de lo que se le puede privar
(*Nosquisieron quitar hastael derecho alaesperanzay no pudieron”),
dando pie a que entonces las personas se vean motivadas a su defensa
(“laesperanza se vota’; “ ¢Qué debe hacer un protagonista del cambio

12. Rasgos de este estado afectivo, que recupera Jenkins (2018, p. 199), paraquien
“la esperanza es esa emocion que nos dafuerzay nos permite continuar cuando
las cosas seven sombriasolaluchasevuelvelargay peligrosa(...) Necesitamos
el alivio que proporcionala esperanza acompafiado de laliberacion y laenergia
del optimismo”; ante un clima emocional de desolacién, cuando la situacion no
es favorable o bien se experimentatristeza, infelicidad y dolor, pero es posible
visumbrar alguna aternativa.
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verdadero? Convencer a5 ciudadanos mas. familiares, amigos, vecinos
y compafieros de trabajo”). Por eso ya como Presidente puede evaluar
los resultados de su gobierno en términos de la satisfaccion emocional
guediceproveer y observar enlos ciudadanos (“ Sostengo que el pueblo
estafeliz, feliz, feliz, y me voy a apoyar en una encuesta que hizo €l
INEGI (...) donde lagente manifesto que estafeliz, que esta contenta).

., Quién es 1a Mafia del Poder?: durante el Gobierno y las Oposiciones
en Funciones

Tal como se ha revelado, la etiqueta simbolica emocional “Mafia del
Poder” no esta presente en los mensajes personales en la plataforma
“Twitter”, pero si en las declaraciones publicas de AMLO como
Presidente; en este caso se observo que este constructo de significacion
tiene limites de designacion difusos en cuanto a sujeto implicado, |o
cua permite dar cabida a diversos actores y grupos, segun la conve-
niencia politica del enunciatario, de la que excluye explicitamente a
Ejército (“No hay generales que pertenezcan a la Mafia del Poder”);
sin embargo, se identific un patrén que caracteriza la construccion
discursivadelaidentidad y el comportamiento propio, en contraste con
losdel adversario, y que puedeincidir en lasactitudesy juiciosdevalor
de orden cognitivo afectivo de |los destinatarios de tal es declaraciones
construidas como mensgj es.

El adversario politico es un sujeto colectivo que detenta poder eco-
ndmico, politico o cultural, y que se beneficia del poder publico, inte-
grado por “conservadores’ y “egoistas’ carentesde principiosy valores
morales, en el sentido de que desean que preval ezca un estado de cosas
gue les resulta favorable (“Quieren mantener el status quo. Quieren
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conservar privilegios’), y que sesirven delos medios de comunicacion
para influir en “los otros” (“La prensa amarillista, nuestros adversa-
rios que todavia no ayudan porque los domina €l odio”; “quieren que
nos vaya mal; Nuestros adversarios... los conservadores... laprensa
fifi... Slempre distorsionan las cosas’), y que a ver amenazados sus
intereses experimentan y expresan emociones negativas tal como ira,
enojo y odio (“los corajudos son otros... que andan de mal humor”),
en contraste con las emociones positivas expresadas por AMLO (“yo
ando muy contento: bien y de buenas”).

En esta narrativa presidencial la oposicion, minimizada y descalifi-
cada (“los fifis son fantoches, conservadores, sabelotodos, hipdcritas,
doble cara ) estratadacomo enemigo, aun cuando niegue esaidentidad
y selareemplace con la de adversario (“No tengo enemigos, ni quiero
tenerlos. Tengo adversarios’), tal como dejan ver lasmarcasdiscursivas
tipicas del campo semantico de laguerra, cuando el Presidente apelaa
sus contrincantes a unatregua (“llamo alaunidad alos adversarios, a
los conservadores (...) que yale bajen una rayita porque esta la cam-
pafia en medios, en redes desbordada... abruman, fastidian, se hacen
dafno. Lo interesante es que busgquemos la unidad en estos momentos,
es unatregua”), la cual incluye un cese alas criticas hacia él y sirve
a su proposito de reafirmar que se trabaja en favor de un proyecto de
cambio (“Somos muy perseverantes, (...) necios en el buen sentido de
lapalabra(...) que sepreparen los conservadores(...) porque no vamos
adar tregua, ni un paso atras (...) Vamos hacia(...) latransformacion
de México (...) hacia una patria nueva. Ya que se olviden del antiguo
régimen corrupto, de injusticiasy de privilegios’).
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La reiterada calificacion negativa, tanto moral como emocional, de
losadversariossirve a afan del enunciador de distinguirse de gobiernos
anteriores, que reprimieron y persiguieron a los disidentes (“ Nuestro
gobierno garantiza (...) el derecho de manifestacion”; “nada de que,
como era antes en los tiempos del neoliberalismo autoritario: s te
manifiestas, te descuento el dia”), pero en la narrativa construida es
imputadaladisidenciade susadversariosaintereses opuestosal proyecto
de cambio, aun cuando con ello socave & derecho politico de cualquier
ciudadano adisentir (* mucho ojo, porgque ahoralos conservadoresyase
volvieronfeministas(...) losque estéan promoviendo soterradamente este
movimiento, no todos, ni todas, pero para enfrentarnos, para afectar al
gobierno(...) esclaro que estaladerechametida. .. los conservadores”).

De ahi que, de cara alas actitudes y conductas imputadas, AMLO
haga un [lamado genérico a un “cambio de actitud”, por un lado, para
tomar postura, la cual tal como ya se observé es entendida siempre en
términos binarios (“Nada de mediastintas... que cada quien se ubique
en el lugar que le corresponde. (...) No hay para donde hacerse: o se
esta por la transformacion o se esta en contra de la transformacion
del pais’) y, por €l otro, a que tal postura sea auténtica (“no aparentes
ser liberal, independiente, libre, cuando eres un conservador que estas
defendiendo a grupos de intereses creados y (...) estas al servicio de
los que no quieren que en el pais haya un cambio”), una posturaque en
el contexto de la narrativa presidencial conduce ainferir el argumento
conclusivo de que quien no estaafavor del proyecto de cambio politico
es un adversario y, en consecuencia, puede ser designado con alguna

de las etiquetas asociadas a la “Mafia del Poder”.

100



Paraconcitar respaldo asu llamado, AML O secolocaen laposicion
y €l papel de conciliador ostentando un caracter moral positivo que lo
podria habilitar para responder y descalificar a la critica sin importar
de quiény desde donde proceda (“ No hay rencores, no hay odios; es €l
gjercicio de nuestro derecho de réplica. Antes como no tenia autoridad
moral el gobernante(...) cualquier periodistalo ninguneabay no podia
responder porgue le sacaban sus asuntitos. Yo tengo autoridad por eso
cuando estoy viendo (...) una actitud tendenciosa de la prensa’, aun
cuando ese papel conciliador seadesempefiado desde uno delos bandos
politicos construidos en su propia narrativa publica, con alcance en €l
periodismo del bando contrario (* conservador”).

Finamente, € uso de las que denominamos etiquetas de “ otredad
emocional” permite a enunciatario restringir las opciones de actitud
frente al adversario politico, que en € conjunto del corpus textual
analizado se reducen a dos apel aciones emocional es, opuestas entre si:
desconfianza (“No aspiro aser dictador ni cacique(...) mi mision(...)
gue no se las pongamos faciles alos de la Mafia del Poder que si ellos
vuelven otravez gue les cueste trabajo echar para atrés |o que se haya
conseguido” y perdon (A veces hastal os comprendo, pues. .. producen
ternura, ternuritas” [“; Puede perdonar a la “Mafia del Poder”?] “Claro,
¢por qué no? (...) s hay una circunstancia nueva (...) 0 sea, Sl ya no
tienen posibilidades de robar”.

CONSIDERACIONESFINALES

La etiqueta simbolica “Mafia del poder” ha tenido un uso politico
estratégico en el discurso de Andrés Manuel Lopez Obrador, que ha
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servido de manera eficaz a su estrategia de comunicacion politica
en términos de movilizar e consenso y combatir el disenso politico.
Tal uso y estrategia se asientan en el ge simbdlico intersubjetivo de
las emociones politicas, a partir del cual, de acuerdo con la evidencia
aqui aportada, hapodido inducir un patrén deinterpretacién compartido
entre grupos sociales heterogéneos para quienes tal etiqueta aparece
atribuidaaun conjunto de actores no determinadosa priori, pero cuyas
designaciones en el contexto discursivo presidencial concitan descon-
fianza por su capacidad de actuacion en la vida publica, 1os intereses
que defienden y el dafio que se les imputa haber causado al bienestar
colectivo (“pueblo”), no obstante deba otorgarseles el perdon en favor
de la consecucion de un proyecto politico (“ Cuarta Transformacion”)
gue busca ser legitimado bajo laformaideol 6gicade“ cambio politico”.

El éxito de esta estrategiareside, en buenaparte, en laconsistencia
de su reproduccion en el tiempo, no obstante la diferente posicion de
poder desde la cua se emprendiéy mantiene, primero como candidato
en lastres Ultimas contiendas presidenciales, y luego como presidente
de la Republica; entre sus diversos efectos perniciosos este andlisis ha
revelado que tal estrategia ha servido para yuxtaponer dichas posicio-
nes, articuladas por la construccion simbdlica del adversario politico
a partir del ge discursivo que apela predominantemente a estados
afectivos para identificarlo y evaluarlo, con dos resultados significati-
vos en el escrutinio publico de las leyes, politicas publicas y acciones
gubernamental es: polarizar lasopinionesy actitudespoliticasy alapar
socavar las manifestacion de disenso e inconformidad, a asociar toda
criticay oposicién ainteresesy motivaciones moral mente condenables
y ser éstas atribuidas a actores politicos, econdmicosy grupos sociales
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gue, sin pronunciarse y replicar, o bien haciéndolo desde posiciones
y condiciones asimétricas de poder politico y comunicativo, pueden
entonces ser confrontados o invisibilizados publicamente mediante el
estatus de adversarios. Aqui se habuscado contribuir alacomprension
de estetipo defendmeno, que representaun desafio paralainvestigacion
subsecuente, por las repercusiones que implica para la manifestacion
del disenso poalitico, la formacién y manipulacion de opinion publica
y, en general, €l funcionamiento democrético en México.
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LA CONSTRUCCION DISCURSIVA DEL
“PUEBLO” EN RITUALESPOLITICOSDE
GOBIERNOSPOPULISTAS

Luis Manuel Arellano Cervantest
Ivan Islas Flores?

A pesar de que varios autores han mencionado que € ritual es un
elemento relevante para el populismo, no hay muchos estudios que
analicen casos concretos de como se ha utilizado € ritual politico en
gobiernos identificados como populistas, como es el caso de Pels (2003)
y Moffitt (2016). Por ello, en este trabajo proponemos que el ritual
politico sirve para la construccién discursiva del “pueblo”, elemento
gue ha sido sefialado como esencia para los gobiernos que tienen un
estilo populista. Paratal efecto, nos centramos en el caso particular del
gobierno encabezado por Andrés Manuel Lopez Obrador en México,
el cual ha sido identificado por varios autores como un ejemplo de un
gobierno con estilo populista en laregion latinoamericana.

Con el objetivo anteriormente mencionado, primero exponemos la
perspectivadesde lacual abordamosel concepto de populismo; partimos
de la definicion que considera que el fendmeno estéd relacionado con

un estilo politico (Moffitt, 2016). Esta perspectiva es relevante, pues
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permite entender este fendmeno dentro del campo de la comunicacion
politica, lo cual esfundamental para poder posteriormente relacionarlo
con el concepto de ritual politico. Especificamente, cuando hablamos
de un ritual politico nos referimos a aquellos actos dramatizados que
tiene diversas funciones politicas, pero una de las principales es la de
construir identidades colectivas (L Opez, 2005).

A partir de estabase conceptual, analizamos dos g empl os puntual es
delamaneraen que € ritual politico sirve alaconstruccién discursiva
del pueblo en el gobierno de México. De esta forma, se expondran
los resultados del andlisis de la representacion de la Ceremonia del
109 Aniversario del inicio delaRevolucion Mexicanay delaCeremonia
del Primer Afio de Gobierno 2018-2019.

M etodol 6gi camente empleamos un andlisisdel discursoy semidtico
de las emisiones verbales y de los elementos visuales presentes en las
ceremonias. Cabe mencionar que para €l andlisis de la dramatizacion
historica en el Aniversario del inicio de la Revolucion Mexicana se
empled un andlisis narratol 6gico.

El corpus del estudio esta conformado por segmentos seleccio-
nados de las grabaciones en video oficiales de las ceremonias antes
mencionadas, a las cuales se puede acceder en € canal de Youtube del
presidente Andrés Manuel Lépez Obrador. El criterio de seleccion de
las ceremonias consistio en seleccionar aquellas que por ser recientes
creaciones del gobierno encabezado por Lopez Obrador presentan ele-
mentosinnovadores respecto aceremonias|levadas acabo en anteriores
gobiernos. En especifico, la ceremonia de la Revolucion Mexicana la
consideramos un ritual politico nuevo, pues es unareinterpretacion de
una ceremonia que habia dejado de realizarse en México, y porque es
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innovadora en referenciaa uso de la dramatizacion de un relato histé-
rico dentro de lamisma.

Pararedlizar el andisisdelaCeremoniadel Primer Afio de Gobierno
2018-2019, procedimos ahacer un andisisdescriptivo delasetapasdela
ceremonia. Posteriormente, empleamos el concepto deintertextualidad
del modelo de Andlisis Critico del Discurso de Fairclough (1992) para
encontrar la relacion que guarda €l discurso pronunciado por AMLO
con discursos enunciados en otras ceremoniasy su vinculo con lacons-
truccion discursiva de laidentidad del pueblo.

En & andlisis de la Ceremonia del 109 Aniversario del inicio de la
Revolucion Mexicanase emplearon categoriasdel andlisis narratol 6gico
para analizar larepresentacion dramética de la historia de México que
sucede en dicha ceremonia. El analisis permite entender €l vinculo que
hay entre el relato histérico de la creacidon de México con la represen-
tacion del mito de “nosotrosy ustedes’, € cual es usado para construir
laidentidad del pueblo.

POPULISMO Y RITUAL POLITICO

El estudio del populismo ha sido abordado a partir de diversas
perspectivas desde mediados de los afios cincuenta (Ionescu,1969).
Se ha tratado de definir desde perspectivas que lo consideran un tipo
de movimiento socia hasta aquellas que o consideran una ideol ogia.
Por €ello, existen algunas discrepancias a respecto delo que esel popu-
lismo, sin embargo hay un consenso general en torno ala nocion de
gue el populismo implica la construccion discursiva sobre el pueblo
en oposicion alas élites. Particularmente, desde |os afios noventa, se
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empezo aconsiderar que el pueblo en el discurso populista no se refiere
a una clase social especifica, ni a una poblacion en particular, sino que
su identidad se construye en el discurso en contraposicion alallamada
élite; es decir, €l pueblo se define por todo aquello que la élite no es
(Laclau, 2005). Considerando o anterior, algunos autores sefidlan que
el pueblo existe en su representacion discursiva antes que como un
grupo en la realidad (Laclau 2005, Moffitt 2016).

Por lo anterior, laconstruccion delaidentidad del pueblo variadepen-
diendo de las caracteristicas de cada pais, y de lo que el actor politico
desea destacar. En algunos paises, sobre todo en Europa que tiene un
alto nimero de refugiados, €l pueblo se construye en oposicion alos
inmigrantes y ala élite politica que les ha permitido ingresar a pais.
En otros, sobretodo enAmérical atina, € pueblo estden oposicion auna
élite politica corrupta que controlalos recursosy €l dinero de un pais.

Considerando o anterior, los estudios del populismo mas recientes
han resaltado que el populismo es predominantemente un fenémeno de
tipo comunicativo que esta relacionado con un estilo politico (Moffitt,
2016). Este término se define como “un conjunto de reglas de discurso
y conducta gue guian la alineacion de: (1) signos, situaciones, textos,
actos, comportamientosy lugares; (2) queinforman practicas de comu-
nicacion y modos de exhibicion; (3) operan a través de convenciones
retoricas” (Hariman, 1995 citado por Moffitt, 2016, p. 65). En este
sentido, €l estilo tiene que ver con formas de hablar, actuar, mostrar y
presentar mensajes politicos. Estoincluye el lenguaje escrito y hablado,
a igua que contempla elementos no verbales.

Este enfoque consideraque el populismo esun estilo, lo queimplica
gue no esunacualidad o atributo de un actor politico, sino unapréctica
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comunicativa. En este sentido, se puede hablar de que un mismo actor
politico esta siendo mas 0 menos populista dependiendo del estilo de
comunicacion que utilice en determinado momento. Considerando lo
anterior, esta perspectiva es mas flexible que otras, pues no encasilla a
los actores o movimientos bajo la categoria de populistas, sino que lo
gue se considera como populismo es el estilo de comunicacion que se
practicaen determinado momento o situacién. Igual mente, este abordaje
permite entender €l populismo dentro del ambito de la comunicacion
politica, es decir, en el &mbito de la comunicacion con fines politicos
gue sucede en €l espacio publico (McNair, 2011).

Tomando en consideracion lo anterior, para el estilo populista
importalaformaen que se apelaal pueblo en oposicién aunaélite, para
lo cual es relevante tanto la dimension discursiva en que se construye
esta representacion (discurso hablado o escrito), como la dimension
iconica y dramadtica de la misma (imagenes, escenificacion, vestimen-
tas) (Moffitt,2016). Esta caracteristica estd también relacionada con el
enfoque constructivista sobre | os estudios de la representacion politica
gue sefialan que representar aalguien politicamente implicaunaaccion
“performativa’.

Al estar enfocado enlarepresentacion del pueblo, € discurso populista
apela particularmente ala emocion y ala dramatizacion del discurso,
lo que contrasta con €l lenguaje burocrético que se suele observar en
gobiernos que practican estilos distintos al populismo. Esto esasi debido
aque € estilo populista busca la dramatizacién del discurso en tanto
gue lo que se busca es asociar a la élite con un “mal” que aqueja al
pueblo. (Moffitt, 2016). La dramatizacion retoma elementos del relato

de aventuras, en donde se presenta un “mal” que aflige al pueblo.
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Bajo el enfoque del estilo politico, el populismo es el opuesto delo
gue se conoce como €l estilo tecnocrético, € cual se encuentraal otro
extremo del espectro del estilo. Este estilo politico tiene la particula
ridad de que los actores que o practican apelan a un lenguaje menos
emotivo, de tipo racional y burocratico, pues su enfoque no estaen la
representacién del pueblo, sino mas bien en laresolucion de problemas
por medio de apelar al conocimiento de expertos o especialistas.

Por |o anterior, paraestilo populistalateatralizacion es muy impor-
tante para la representacion del conflicto entre puebloy elite. Estacarac-
teristicapermite establecer unarelacién entre el estilo populistay d ritual
politico. Esta relacion existe con otros estilos, como el tecnocratico.
Por ritual se entiende a “conjunto de actos formalizados, expresivos,
portadores de unadimension simbdlica’ (Segalen, 2005. p. 30). Particu-
larmente, cuando se hablade un ritual politico nosreferimos aaquellos
actos dramatizados que tiene diversas funciones politicas, pero unade
las principal es es la de construir identidades col ectivas (L 6pez, 2005).

Algunos g emplos de rituales politicos son los rituales funerarios,
tomas de protesta, ceremonias con valores patriéticos o, en general,
acciones que evocan a pasado. Por €ello, € ritual politico puede estar
relacionado al estilo populistaen tanto permite laconstitucién simbdlica
de laidentidad del pueblo. El ritual politico es un medio de comuni-
cacion importante para el estilo populista de dos maneras; primero, la
representacion del ritual politico permitelaconstitucion delaidentidad
del pueblo; y segundo, permite la identificacion del auditorio con dicha
representacion. Es relevante mencionar que esta identificacion brinda,
en el megjor de los casos, legitimidad y consenso de la poblacién hacia
el actor politico que lleva a cabo €l ritual, por lo que €l ritual politico
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también debe de ser entendido como comunicacién gubernamental
(Riorda, 2011).

Los rituales son un elemento comun a todas las sociedades, pues
todas | as sociedadestienen valoresy creencias en comun que les permite
a los individuos sentirse pertenecientes a una colectividad. Un rasgo
fundamental paratodasociedad esel simbolizar valores, ideasy creen-
cias para darles materialidad a elementos gque de otra manera serian
puramente abstractos. Esta simbolizacién permite a las colectividades
mostrarles a sus propios individuos qué es lo gue valoran, qué creen,
gué recuerdos en comun tienen. Los rituales han sido el vehiculo de
cohesion social desde el comienzo de la humanidad.

Diversos autores han sefialado que los ritual es juegan un papel muy
importante en la politica de | as sociedades contemporaneas. Esto es asi
porque los rituales politicos permiten la “ dramatizacién de los mitos
y simbolos del poder; marcan las transiciones en la jerarquia politica,
difunden las creencias de la legitimidad tradiciona y estructuran las
identidades colectivas’ (L6pez, 2005, p. 2).

Particularmente, los ritos politicos pueden generar identidades
colectivasatravésdelarepresentacion delosmitos politicos. Los mitos
politicosexplican el origen delascosasy lesdan sentido (L 6pez, 2012).
Nimmo y James Comb (1981) postulan que existen cuatro tipos de mitos
politicos: mitos maestros, los cuales se refieren principalmente a los
mitos fundacionales; mitos heroicos, los cuales se refieren a aquellas
figuras historicas que se convierten en mito; pseudo mitos, son aquellos
que se adaptan para un momento especifico; y los mitos de “nosotros y
ustedes’, los cual estienen que ver con lasidentidades col ectivas especi-

ficas dentro de una nacion. Particularmente, el estilo populista se puede
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asociar con larepresentacién de este Ultimo tipo de mito, pues permite
identificar al “nosotros” con el pueblo, y a “ustedes’ con laélite. Las
ceremonias rituales son un medio idéneo pararepresentar estos mitos,
segun Olaf B. Rader (Alonso, 2012).

Algunos autores han establecido | osrituales como un elemento rele-
vante para el estilo populista (Nimmo & James 1989; Pels 2003). Sin
embargo, esimportante mencionar que no se han retomado estudiosde
caso que ejemplifiquen este vinculo. Por ello, consideramos importante
estudiar casos concretos paraanalizar losritual es politicos en gobiernos
con un estilo populista.

EL RITUAL POLiTICO EN EL GOBIERNO
DE AML O (2018-2020)

Tomando en consideracidn estas observaciones, €l caso de México
puede ser ilustrativo por el incremento en el nimero de ceremonias
y celebraciones que han tenido lugar en el pais desde la llegada, en
2018, del Gobierno encabezado por €l presidente Andrés Manuel L épez
Obrador (AMLO).

AMLO, fundador del partido Morena, quien gand las elecciones
presidencialesen 2018, se caracterizacomo un lider que por suscualida-
des carisméticas hatenido un ato grado de aprobacion en la poblacién,
como muestran la mayoria de las encuestas (Ruiz-Healy, 2019). Desde
€l comienzo de su mandato, L épez Obrador haaprovechado su liderazgo
carismético para movilizar a amplios sectores de la sociedad, como se
observo enlaasistenciade 160 mil personasal Zdca o de Ciudad deMéxico
con motivo del evento cultural paracelebrar sullegadaalaPresidencia.
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L 6pez Obrador ha buscado ser percibido como un representante de
la gente comun, alejado de la élite politica que tradicionalmente habia
gobernado € pais. Esto qued6 evidenciado en su spot gubernamental
No es para presumir (Andrés Manuel Lépez Obrador, 2019), donde
refirid que en su gobierno ya no habia pensiones para expresidentes,
gue ya no contaba con la escolta presidencial pararesguardarlo, y que
yano habia sueldos altos para funcionarios publicos, acciones de gran
peso simbdlico respecto a ese distanciamiento con lo que é ha consi-
derado una élite corrupta.

L 6pez Obrador ha empleado estrategias comunicativas para poder
demostrar que, adiferenciade |os presidentes anteriores, é habla para
el pueblo. Esto se puede observar en el empleo de dichosy frases colo-
quialesque suele utilizar enlasruedasde prensadiariasque hallevado a
cabo durante su gobierno. Expresiones arraigadas en el dominio popular
mexicano como fuchi guacala (repudio) y me canso ganso (confianza)
ejemplifican su propension a utilizar expresiones que buscan acercarlo
al lenguaje comun de lapoblacion, y agarlo delasformalidades buro-
créticas que suelen tener |os gobernantes.

Bajo la misma l6gica, €l Gobierno federal recurrié a la estrategia
comunicativa de cambiar el nhombre a instituciones gubernamentales
paraque sean percibidas por 1a poblacion como institucionesdel pueblo
al tener un lengugj e igualmente menos burocratico y reforzar laideadel
conflicto existente entre €lites corruptas y la gente comun. Esto se puede
observar en el cambio de nombre del Instituto de Administracion de
Bienesy Activospor el delnstituto paraDevolver al Pueblo 1o Robado.
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LA CONSTRUCCION DISCURSIVA DEL PUEBLO EN EL
RITUAL POLITICO

AMLO hamostrado tener propension a utilizar acontecimientos de
distintaindole como motivos para hacer cel ebraciones con sus seguido-
res. Estasituacion se pudo constatar cuando convoco € 1 de diciembre
de 2019 a una ceremonia en el Zocalo (plaza central de la Ciudad de
Meéxico, considerada el centro neuralgico del pais) para celebrar €l
primer afio de su gobierno. Esta ceremonia la pretende realizar cada
uno de los afnos de su mandato.

Lépez Obrador [lamé a esta celebracion como “Ceremonia del
Primer Afio de Gobierno 2018-2019”. La ceremoniainicio con distintas
agrupaciones tocando musica popular mexicana (musica veracruzana,
mariachi, cumbia) en un escenario colocado en la plancha del Zocalo.
L asagrupaciones estaban acompafiadas de grupos de danza. A esto siguié
laaparicién deAMLO, quien recorrio lavallaen donde se encontrabala
gente, alacual ibasaludando y abrazando conforme se acercabaal esce-
nario paraenunciar su discurso. En €l escenario se encontrabalabandera
mexicana. Una vez en el micréfono, AMLO se refiri6 a un discurso que
ha utilizado en diversas ocasiones para hablar sobre la oposicién entre
el pueblo y a una élite denominada‘ neoliberal”. Su discurso también
incluyd referencias a Benito Juarez, quien es un persongje historico que
ha pasado a ser un mito heroico en el imaginario colectivo mexicano, y
cuyaimagen esparte delapublicidad gubernamental del actual gobierno.

Paraconcluir su discurso, AML O menciond en tresocasiones. jviva
Meéxico! Debido a niumero de vecesy € tono en que pronuncia esta
frase, lo que se buscariaesremitir al auditorio a discurso que seenuncia
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cadaario durantelaceremonia* del Grito de Independencia’s, quetiene
lugar en ese mismo lugar cada 15 de septiembre, y que concluye con la
mismafrase pronunciadaen tres ocasiones. Estafrase perteneceaunritua
ampliamente convencionalizado en México. Deigual forma, estamisma
frase se enuncia al final de la dramatizacion de la historia de México
durante la Ceremonia del 109 Aniversario del inicio de la Revolucion
Mexicana. Por ello, se puede decir que AMLO utiliza una estrategia
intertextual* en el discurso con la ceremonia del 15 de septiembre, ya
gue remite alos auditorios a esas experiencias simbdlicas previas del
ritual del Grito de Independencia. Como sefiala Fairclough (1992), es
util estudiar la intertextualidad en el andlisis de un discurso, pues se
puede observar en qué medida un determinado texto se ha constituido
detextos pasados. En este caso, laintertextualidad en el discurso busca
asociar €l ritual politico con otros rituales ya arraigados en México.
La Ceremonia del Primer Afio de Gobierno 2018-2019 posee una
doblefuncionalidad. Por un lado permite comunicar las politicas empren-
didasalo largo del afo por el gobierno, lo que hace que estaceremonia
tambi én sea parte de la estrategia de comunicacion gubernamental ; por
otraparte, permite construir laidentidad del pueblo. A pesar de que en
la ceremonia nunca se especifica quién es el pueblo, através deformas
simbdlicas de la cultura popul ar mexicana se busca que la gente iden-
tifique aspectos iconicos, musicales y verbales la representacion de la
identidad del pueblo dentro del ritual. Estos elementos no son nuevos,

3. Ceremonia que se celebra en la plaza central de la ciudad de México para
conmemorar laindependenciadel pais de la Corona espafiola.

4. “..conjuntoderelacionesexplicitasoimplicitas que un texto o un grupo detextos
determinados mantienen con otrostextos’ (Charaudeau & Maingueneau, 2002,
p. 337). Esta presencia se puede dar de distintas formasy en diversos niveles.
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Sino gue pertenecen a elementos de la cultura popular mexicana, como
lo son los génerostradicional es de musi ca, frases popul ares e imagenes
de personaj es historicos asociados con mitos fundacionales de México
gue permiten representar al “nosotros’ del mito politico.

Este tipo de comunicacion, como mencionamos anteriormente, es
de carécter ssimbdlico, por lo que es més polisémica de lo que seria
comunicar solo por viadel lenguaje verbal. Esto le brinda mayor plas-
ticidad y flexibilidad a la identidad del pueblo, pues no es claramente
definible, sino que es una representacion simbolica en la que diversos
auditorios pueden identificarse sin necesariamente tener que pertenecer
alos mismos grupos sociales.

Estarepresentacion del “nosotros’ del mito politico también estuvo
presente en una celebracion gue AMLO convocd después de que €l
Gobierno de México lograraque Estados Unidos desistieraen laimpo-
sicion de arancel es alos productos provenientes de México. Paraello,
convocd aquelos ciudadanos se congregan en Tijuana. A esteevento lo
[lam6 “ Acto en defensadeladignidad nacional y en favor delaamistad
con EEUU”. Al igua que en la ceremonia anterior, AMLO antes de
dar el discurso pasa por una valla en la que va abrazando a la gente.
Este elemento se ha vuelto comin a casi todos los rituales que llevaa
cabo. En esta ocasion, Lopez Obrador apel6 ala idea de nacion para
generar unidad con la poblacion. Al concluir su discurso, varios fun-
cionariosjunto aAML O cantaron € himno nacional mexicano. En esta
ocasion se apel6 a “nosotros’ en oposicion al “ustedes’ representado
por el gobierno de Estados Unidos.

El ritual politico mésdistintivo del gobierno encabezado por Lopez
Obrador es la reintroduccién de la ceremonia por el Aniversario de la
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Revolucién Mexicana o del 20 de noviembre. Esta ceremonia, que
originalmente consistia en un desfile, se habia dejado de realizar desde
el afo 2006, afio en el que el Partido Accién Nacional (PAN) -- partido
ubicado aladerechadel espectro politico-- gobernabaM éxico. De hecho,
durante |os dos sexenios que gobernd el PAN, entre el afio 2000y 2012,
€l uso del ritual politico como comunicacion gubernamental empez6 a
caer en desuso. Particularmente, esto se observa en la desaparicion del
desfile del 20 de Noviembre para conmemorar la Revolucion Mexicana
y enlapérdidade |os elementos que historicamente habian conformado
laentrega del informe presidencial, como sefiala Suarez (2010).

Estapérdidaderitualesdel sistema politico mexicano es congruente
con €l estilo tecnocrético de la comunicacion gubernamental de los
gobiernos panistas. Estos gobiernos privilegiaban un lenguaje de tipo
burocratico, y apelaban més auna “voz” o ethos experto en su comu-
nicacion gubernamental. Esto tenia el objetivo de generar consenso
por medio de proyectar la“voz” del conocimiento especialistas en €
auditorio, lo cual esdistinto al estilo del populismo, que busca apelar
al “sentido comun” parala representacion del pueblo.

Sin embargo, con la llegada del Gobierno encabezado por Lopez
Obrador hahabido un nuevo interésen el uso del ritual politico. Esto se
puede observar con mayor claridad enlaconmemoracion delaceremo-
nia del 20 de noviembre, la cual no incluye solamente un desfile, como
en sus origenes, sino que se hace una representacion dramética de la
historia de M éxico desde |a época de mesoaméricahastalapresidencia
de Lézaro Cérdenas’.

5. Lé&zaro Cérdenas fue presidente de México del 1 de diciembre de 1934 a 30 de
noviembre de 1940.
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La mencionada representacion no pretende solamente relatar los
hechos histéricos, sino que buscadramatizar ciertosaspectosdelahistoria
mexicanapararepresentar laidentidad del pueblo. En ladramatizacion
hay dos narradores heterodiegéticos® que se supone gue representan a
México a manera de un personaje. Estos narradores van interpretando
los acontecimientos que se dan en la dramatizacion que se realiza en
laplanchadel Zocalo.

Particularmente, estos narradores buscan presentar en el relato
una lucha entre un “nosotros’, que es representado por e pueblo, y
un “ustedes’ que es presentado por fuerzas antagonistas. El personge
denominado “M¢éxico” se refiere a los personajes que representan al
pueblo como “mi pueblo”. Estos personajes se ven enfrentados con sus
respectivos antagonistas. En €l relato se utiliza el recurso dela€lipsis’
para presentar enfrentamientos que suceden en tres momentos.

El primer momento que se resalta en la dramatizacion es la Inde-
pendencia de México, en donde e pueblo lucha contra la monarquia
espanola. Se presentaal persongje de Miguel Hidalgo® como el defensor
del pueblo. El narrador habla de que a vencer alos espafioles, selogra
asi la primera transformacion. El segundo momento importante en el
relato viene durante laGuerrade Reforma, en donde se presentaaBenito
Juarez como €l defensor del pueblo en contra de los conservadores. La
terceratransformacion sucede durante la Revolucion Mexicana, donde

6. Estetipo de narrador se encuentra fuera del relato, es decir, no es un personaje
gue participe en |os acontecimientos narrados.

7. Técnica narrativa consistente en omitir en el discurso sectores més 0 menos
amplios del tiempo de la historia.

8. Miguel Hidalgo y Costilla es conocido por haber iniciado el movimiento de la
Independencia de México.
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se presenta al gobierno porfirista como el opresor del pueblo, y los
caudillos revolucionarios son los que liberan a pueblo.

Estaformade dramatizar |os hechos histéricos, remitiendo al relato
de aventuras, permite presentar unanarrativaque el gobierno emanado
de Morenahadenominado como la“ cuartatransformacion”. Estanarra-
tiva, que fue originamente concebida en la Declaracién de Principios
de Morena, refiere a que ha habido tres transformaciones historicas
previas en México, y que el propdésito de creacién del partido Morena
seriaimpulsar una cuarta transformacion.

Con la llegada de Morena a poder esta narrativa paso a ser del
gobierno, y se puede considerar un mito politico en tanto permite la
comprension de larealidad y permite la creacion de identidad, por lo
gue ladramatizacion histérica del aniversario del 20 de Noviembre se
puede considerar como la representacion ritual del mito de la cuarta
transformacién. Esto eslo que que Riorda (2011) sefialacomo un mito
de gobierno, la cual es una“herramienta de comunicacion simbdlica,
gue debe ser de uso regular y constante en la construccién de sentido
socia y politico para que se constituya en fuente generadora de con-
sensos’ (Riorda, 2001, p. 108).

El mito de gobierno simboliza la direccion, voluntad y justificacion
de las politicas (Riorda, 2011), por lo que la representacion del mito
de gobierno, en este caso de la cuarta transformacién, no sélo buscala
construccion delaidentidad del pueblo, sino que esunaformade gene-
rar consenso haciatodo el conjunto deinstituciones que lo conforman.
En la medida en que el auditorio se identifique con la representacion de
laidentidad pueblo, selogragenerar consenso de la poblacion haciael

gobierno. Al finalizar la dramatizacion, hay un desfile de carros alegdricos
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gue representan “escenas’ de acontecimientos historicos. |gualmente,
hay un concierto de musicatradicional mexicana.

CONCLUSIONES

Se observaron elementos verbales y no verbales en los rituales
politicos que buscaron representar €l mito de “nosotros y ustedes’, 1o
gue nos permitio entender laforma en que se construye laidentidad a
partir de la emision discursiva del pueblo, presente en muchos de los
discursos del presidente L 6pez Obrador.

Particularmente, hay tres hallazgos relevantes. Primero, existe una
relacionintertextual de elementosverbalesentrelasdiversas ceremonias
del Gobierno de Lépez Obrador. Esto ayuda a evocar en el auditorio
experiencias previas deritual es politicos ya establecidos en la sociedad
meXicana. Se puede concluir gue estas ceremonias deben de ser entendi-
das en conjunto, pues comparten el ementosintertextuales queremiten a
otrasy presuponen gque &l auditorio estafamiliarizado con simbolosya
estandarizados, y posiblemente muy arraigados, en la cultura popular
mexicana. La repeticion de simbolos en las representaciones rituales,
Como mencionamos anteriormente, sirven parareforzar en el espectador
la identificacion con una identidad colectiva.

Segundo, seobservo queel ritual politico empleado por el gobierno
de AMLO brind6 polisemia a discurso del “pueblo”, o que doté de
plasticidad y facilit6 las asociaciones de significado que el auditorio puede
asignar alaidentidad del pueblo, esto através de distintos recursos mas
alladelo verbal, como fue e caso deladramatizacion delaceremonia
por el aniversario de laRevolucion Mexicana. Lo anterior permite que

122



grupos con identidades distintas puedan identificarse con dicha repre-
sentacion de pueblo. En € relato de la dramatizacion se observaron
distintos grupos sociales de diversa condicion que discursivamente
logran aglomerar diversos estratos sociales en oposicion alaélite.

Y tercero, larepresentacion del pueblo enlosrituales politicosemplea-
dos por AMLO no resultaron un fin en si mismos, sino ser parte de una
estrategiaque buscagenerar consenso haciael gobierno. Loselementos
en las dramatizaciones analizadas mostraron que su fin fue reforzar la
narrativa de la“ cuarta transformacion”, y por ende, generar consenso
hacia las acciones de la administracion de AMLO. Esto, finalmente,
nos permiteasociar € ritual politico y lacomunicacion gubernamental .
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EVANGELICOSY POLITICA EN MEXICO:
UNA POSICION DE ENUNCIACION

Erick Adrian Paz Gonzalez*

Este capitulo presenta una parte de los resultados de mi tesis de
maestriaen laFlacso-México arededor de un objetivo: mostrar comolos
actoresreligiosos, en particular Arturo FarelaatravésdelaConfraternidad
Nacional de Iglesias Cristianas Evangélicas (Confraternice), construyen
posiciones de enunciacion para transmitir sus discursos a diferentes
destinatarios que no necesariamente comparten sus creencias religiosas.

Esto adquiere importancia por dos razones. €l aumento de la pre-
senciaevangélicaen AméricalL atinay en México, en sentido contrario
de la reduccion del catolicismo, y el involucramiento de los grupos
religiosos en la politica.

Datos del Latinobarometro (2018) muestran que en 2017 el catoli-
cismo en laregion redujo al 59% su feligresia, mientras que en 1996 se
registro unacifrade 76%; ademés, en 2013 seregistraron cuatro paises
donde la religion catdlica no era dominante (Guatemala, Honduras
y Nicaragua, con 47% de catolicos cada uno, y Uruguay, con 41%),
cifra que en 2017 aumento a siete (se sumo Republica Dominicana,
con 48%; Chile, con 45%, y El Salvador, con 40%). Por €l contrario,
el protestantismo se quintuplicd en 44 afios: subié del 4 al 19% de

1.  Universidad Naciona Auténomade México/Universitat Autbnomade Barcelona
eadrianpaz@hotmail.com
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1970 a 2014 (Pew Research Center, 2014), cifra que Latinobarometro
todavia identifica para 2017. En México, la diferencia en la adhesion
a catolicismo fue de 15 puntos porcentuales al bajar de 96% a 81% en
ese periodo de tiempo, pero la cifra de protestantismo apenas alcanzd
el 5%, con lo que se posicionacomo uno de | os paises | atinoamericanos
con mayor cifrade catélicosy menor de protestantes.

De este aumento protestante regional, lamayoria pertenece asiste-
mas evangélicos que se centran en la presenciadel Espiritu Santoy en
lateologia de laprosperidad?; estas dos creencias son clavesyaque, en
el plano religioso, han permitido que encabecen una guerra espiritua
contrael catolicismo (Seman, 2019); esta guerraespiritual se compone
de diversos niveles que van desde € rechazo a lo catélico hasta la
confrontacion por creencias religiosas y acciones socialesy politicas.

De esaformaseligael involucramiento con la politica. El cambio
religioso pone en juego diferentes dinamicas religiosas y formas de
entender el mundo y los problemas que lo conforman. Especifica-
mente, han permitido que evangélicos puedan insertarse en €l plano
politico con diferentes dinamicas y estrategias (Pérez Guadalupe &
Grundberger, 2019).

En paises como Brasil (De Bem & Tadvald, 2004; Oro, 2003;
Stefanoni, 2018), Colombia (Velasco Montoya, 2019), Guatemala
(Dary, 2019), Argentina(Wynarzcyk, 2009), Pert (Pérez Guadal upe, 2017)
y Costa Rica (Murillo, 2018), los lideres politicos y diferentes grupos

2. Lateologia se la prosperidad puede resumirse como la creencia de que Dios
puede otorgar prosperidad material en tiempo presente en latierra, y no en €
cielo después de morir. Aunque es necesari o hacen un matiz: las discusiones mas
recientes colocan alateologiade laprosperidad como un elemento que permitié
el crecimiento protestante hasta los inicios del 2000. Con el tiempo, las causas
de este crecimiento se han diversificado.
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han relacionado sus creencias religiosas directamente con su partici-
pacion politica. En el caso mexicano, Andrés Manuel Lopez Obrador
es el primer presidente que abiertamente ha buscado el apoyo de los
evangélicos paratemasrelacionadosamoral y valores (GarmaNavarro,
2019). Sin embargo, €l caso mexicano se diferencia de otros casos
latinoamericanos ya que, historicamente, ha existido una separacion
tajante entre iglesia y Estado desde finales del siglo XIX.

En este juego politico es que se crean posiciones de enunciacion y
discursos, los cuales se estudiaran en las siguientes paginas.

APROXIMACION TEORICA

Lateoria de la enunciacion de Silvia Sigal y Eliseo Veron (1986)
permite dimensionar €l analisis de discurso para acceder a diferentes
nivel es de funcionamiento delos procesos politicos que de otraformano
serian accesibles. Originadaen lasemiol ogiade Emile Benveniste (s.f.),
permite acceder alos mecanismos, imaginariosy simbadlicos, asociados
al sentido de la accidn, al mismo tiempo que identifica aquellos meca-
nismos significantes que estructuran el comportamiento social.

Lo queinteresa a andlisis de discurso desarrollado por estos auto-
res es “la descripcion de la configuracion compleja de condiciones que
determinan el funcionamiento de un sistemaderelaciones socialesen una
situacion dada” (Sigal & Verdn, 1986, p. 3). Dichas condiciones pueden
ser entendidas desde la produccion de sentido. A estenivel |e corresponde
un analisis en produccion, mismo que constituye e primer elemento de
tres que identifica: produccion, reconocimiento y circulacion; el altimo
indica el desface que existe entre |o que se produce y |o que se recibe.
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Verdn (1995) propone que deben existir mecanismos diferentes para
analizar cada uno de los tres componentes de |o que seria una teoria
de laproduccién del sentido. Para esto, las condiciones de produccion
se estudian primordialmente a través de los discursos que producen,
es decir, “analizando productos, apuntamos a procesos’ (Veron, 1987,
p. 124). Asi, se estudian dos dimensiones. las marcas y las huellas.
Las marcas son propiedades significantes (es decir, elementos discur-
sivos con significado completo) cuyas relaciones con algunas de las
condiciones de produccion no se especifican, lo que impide identificar su
continuidad o permanenciaen laposicion de enunciacion. Por otro lado,
las huellas muestran una relacion entre una propiedad significante y sus
condiciones de produccién o bien, de reconocimiento, |o que permite
identificar el proceso de circulacion del sentido (Veron, 1995, p. 16).
Ambas dimensiones requieren de un componente histérico, la historia
social de los textos, entendida como “el conjunto de relaciones (siste-
maticas pero cambiantes) que definen la distancia entre las condiciones
(sociaes) bao las cuales se ha producido un texto y las condiciones
bajo las cuales ese texto es reconocido” (p. 18). Es decir, las marcasy
huellas adquieren sentido gracias a las condiciones de produccion de
los discursos, pero también gracias alas condiciones de reconocimiento
paralas que estan pensadas.

El andlisisdelosenunciadoresrequieredel analisis espacio-temporal
en el que seformulan los discursos, en este caso es necesario intercalar
lahistoriadeArturo Farelay dela Confraternice, asi como de los con-
textos politicos que orientan |os discursos (por gjemplo, la candidatura
presidencial de Lopez Obrador). Asi, se identificardn diferentes marcas
discursivasy seevaluaras congtituyen huellas, esdecir, si serelacionan
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entre si 0 con otros elementos del contexto de produccién para poder
encontrar explicaciones sobre el origen de los discursos.

Otro elemento clave de esta teoria de la enunciacion es la posicion
desde la cual se estudia al discurso. Los autores proponen abandonar
el punto de vista del enunciador paraentender a discurso como espec-
tadoresy asi consolidar unateoria de produccion del sentido que seria
también unateoria del observador para asi analizar las condiciones de
produccion y de reconocimiento y |as relaciones con las imagenes de
los otros en términos de pro, paray contra destinatarios.

Lo anterior nospermitirdver la“red” discursivaenformacompleta,
desdelaposicion de un observador externo, parasituarse entrelaproduc-
ciony e reconocimiento de los intercambios discursivosy asi romper
lasupuestarelacion directaentre ambos (Veron, 1987, 1998). Lateoria
de Verdn permite, ademas de tomar distancia, observar el caracter no
lineal de la circulacion del sentido, para atender “las relaciones inter-
discursivas que aparecen en € seno de las relaciones sociales’ (Siga
& Verdn, 1986, p. 6).

Asit, Sigal y Veron complejizan las figuras de emisor y receptor reem-
plazandolos por €l enunciador, enunciatario y destinatario. El primero
eslaimagen del que habla, €l destinatario eslaimagen de aquel aquien
se habla, pero construida por €l propio enunciador. El destinatario esun
concepto construido por e enunciador y corresponde con unarealidad
deseada, imaginaria, para que el mensgje pueda existir. Finalmente, e
enunciatario es a quien se dirige aquello de lo que se habla, un ente
real que en lafase del consumo de discursos también es productor de
unaimagen de si mismoy delosotros. De estaforma, lacomunicacion
No es un proceso lineal sino un proceso mucho méas complejo mediado
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por las construccionesimaginarias de | os otros que se encuentran en un
contexto espacio/temporal especifico y que pueden llevar a un proceso
de mutuo reconocimiento discursivo, o por el contrario aun desencuen-
tro. Por todo esto, pueden existir multiples destinatariosy enunciatarios
derivados de la enunciacién que se desea construir.

Paraaterrizar, el analistade discurso buscadesentrafiar lasdimensio-
nesrelacionaes de laproduccion, circulacion'y consumo de discursos.
En este sentido, una tarea puede acotarse (tal como aqui haremos) a
andlisis de la fase de produccion de un discurso (el de Farela) y ala
indagacion de como y con qué elementos (especialmente del contexto
de produccién) va construyendo lasimagenes de si mismo como enun-
ciador y las de sus pro, contra 'y para destinatarios, con énfasis en €l
andlisis de tres relaciones: con las propias iglesias evangélicas, con €l
estado y con laiglesia catélica. El andlisis de lafase de circulacion y
de consumo con sus posi bilidades de reconocimiento (0 no) acargo de
los enunciatarios quedara para futuras investigaciones.

Ya hemos hablado de la existencia de tres tipos de destinatarios.
Veréon (1987) especifica que surgen de dos polos: los positivos y los
negativos. Los primeros refieren a quien ya es concebido como par-
tidario, mientras que los destinatarios negativos estarian concebidos
como excluidos del colectivo de identificacion. Con esto, se define las
figuras del pro-destinatario (el que es partidario y brinda apoyo, quien
comparte laidea) y del contra-destinatario (aquel excluido o el queva
contra la creencia del enunciador).

Finalmente, este autor distingue al para-destinatario; “al paradesti-
natario va dirigido todo lo que en €l discurso politico es del orden de
la persuasion”, es decir, a quien e enunciador concibe como posible
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de convencer. Algunos autores interpretan a para-destinatario como
el indeciso . En estas construcciones se reconoce la existencia de enti-
dades del imaginario, donde destacan los “ colectivos de enunciacién”,
es decir, formas de agrupar a diferentes destinatarios y que pueden
entenderse como “losevangélicos’, “loscristianos’ 0 “losmexicanos’;
destacan también los “meta colectivos singulares” que refieren a un
nivel mas abstracto y general, como “el mundo”, “el pueblo de dios’
o “lanacion”. Estas agrupaciones ayudan a clarificar que los discursos
no siempre se dirigen a una persona, sino que condensan una serie de
caracteristicas que se consideran comunes 'y con las que se pretende
alcanzar alos destinatarios.

En sintesis, la investigacion se puede entrelazar en términos de
tipos de destinatarios. Arturo Farela crealaimagen de enunciacién de
la Confraternice, quien a su vez actllia como un enunciador que cons-
truye discursos gracias a una historia social compartiday a diferentes
y complejos contextos. De esta forma se construyen tres relaciones
diédicas con los destinatarios a los que pretende llegar: iglesias evan-
gélicas, iglesia catdlica y Estado. Para esto, utilizamos una postura
relacional aterrizada en la teoria de la enunciacion y complementada
con las dimensiones del contexto.

METODOLOGIA

Se analizaron los discursos que Farela dirige a nombre de la
Confraternice y que ademés difunde a través de www.confraternice.
com, la pagina oficial de la organizacion religiosa. Se contemplaron
85 comunicados—13 de ell os basados en notas periodisticas que fueron
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retomadas con comentarios que orientan su sentido—, 67 notas periodis-
ticas, 3videosde Farelaen vivoy unreportg e que, aunque escontrario
ala Confraternice, se retomay critica.

El andlisis de discurso se realizo al identificar las marcas y huellas
discursivas esbozadas en el apartado anterior y se complementaron con
el uso de las macrorreglas de Van Dijk (1977): supresién u omision
(eliminalainformacién que no sea Util paralainterpretacion), seleccion
(informacion relevante dentro del sentido global del discurso, contrario
alasupresion), generalizacion (abstraen las caracteristicas particulares
de una serie de marcas o de huellas, 10 que es comln y gue construye
unaestructura méas amplia) e integracion o construccion (aglutina con-
ceptos 0 marcas o0 huellas en una Unica“ actividad”).

Deestaforma, setgjieron |os elementos contextual es de cadadiscurso
y situacion; por € emplo, cuando |os discursos hablan sobrela Consulta
Juridica Nacional, una actividad anual para iglesias miembros de la
Confraternice, es necesario conocer su estructura, objetivos, acance,
discusiones, entre otros, y de esaformaanalizar los discursos deforma
relacional, a sus enunciadores y destinatarios.

A partir delos elementos contextualesy unaprimerarevision discur-
siva, se construyeron tres figuras del enunciador: el pacificador religioso,
el gestor secular y el soldado de Dios. Posteriormente, con las marcas,
huellas y macrorreglas, se ssgmentaron |os tres tipos de destinatarios:
para, por y contra. El primer resultado, que se convirtié en un ge fun-
damental, fue la existencia de un cambio discursivo fundamental: los
discursos de Farelay de la Confraternice se transforman radicalmente
en e momento en que Andrés Manuel Lopez Obrador (AMLO) gana
la presidencia de México en 2018.
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RESULTADOS

LaConfraternice es unaasociacion religiosaregistradaforma mente
gracias a las regulaciones dadas por la Ley de 1992, pero antes de
ello ya trabajaba en temas de libertad religiosa'y Derechos Humanos
principalmente en el sur mexicano y con comunidades indigenas. Su
fundador y presidente esArturo Farela, quien davoz alaorganizacion
frente a los medios masivos de comunicacién y ante e gobierno de
Andrés Manuel Lopez Obrador.

Los tres enunciadores (gestor secular, pacificador religioso y soldado
de Dios) construyen a 22 destinatarios distintos: 13 antesde AMLO y
9 después de él. En el esquema del Anexo se sintetizan |os resultados
y a continuacion resumo cada uno de ellos.

Gestor secular

El enunciador gestor secular derivade laideade gestiéon que se ase-
mejaaun proceso administrativo compuesto de negociacion, didlogoy
consenso. Diversos autores, como Casanova (1994), evidencian como
lasreligiones“traducen” sus principiosreligiososalengug es seculares
paraasi incidir en esferas donde no tienen injerencia, o donde incluso
son rechazados. De esta forma es comun el uso de términos como
“Derechos Humanos’, “interés superior del nifio”, “justicia’, “libertad
religiosa’, “educacion”, principalmente; éstos utilizan un lenguaje casi
totalmente juridico. Este enunciador construye seis destinatarios antes
deAMLOYy cuatro despuésde é.

Como para-destinatario, reconoce a todos aquellos que defienden
la laicidad del Estado mexicano y, con €llo, la igualdad de derechos
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entre las diferentes religiones, sus creyentes y los ministros de culto.
El para-destinatario que busca la laicidad es construido como aquel
gue busca la libertad en todas sus formas, particularmente la libertad
religiosa, busca participar politicamente y consolidar la democraciay
busca igualdad en la libertad de culto con respecto a los beneficios que
se le han otorgado alaiglesia catdlica. Cuando € para-destinatario se
construye en los ciudadanos, sedirige aaguellos que ademés han sufrido
represalias; cuando se construye en los politicos, 1o hace en quienes
ostentan al didlogo democratico en su plataforma politicay gque tienen
capacidad de injerencia para la modificacion de las leyes. Por tanto, es
guien buscaser convencido de que laConfraternice esunaorganizacion
gue comparte esos objetivos y, ademds, tiene conocimientos 'y poder
parallevarlos a cabo.

Como pro-destinatarios, el gestor secular reconoce a dos. los
expresidentes Felipe Calderdn, Enrique Pefia Nieto y el Estado como
pro-destinatario intermitente, esdecir, que en pocas ocasi ones se coloca
a favor del enunciador; y de forma especifica reconoce a Pefia Nieto
por su gestion en temas de laicidad, |o que permitio el crecimiento y
consolidacion de las iglesias y grupos evangélicos. Los tres actores
son vistos como un mismo pro-destinatario cuando deciden apoyar,
a menos ocasionamente, las acciones y pretensiones del enunciador
principalmente en lo relacionado con la violencia, por lo que también
reciben agradecimiento. Posteriormente, es este destinatario quien se
acercan a enunciador para pedir apoyo, en este caso, oracion, y para
invitarlo a eventos de gobierno. Este destinatario posee apertura al
didogo democratico y adiscutir programas de gobierno; sin embargo,
el enunciador no menciona que esa apertura se traduzca en resultados.
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El cuarto destinatario juega entre el pro y €l para para construir a
las iglesias evangélicas, principalmente aquellas miembros de la Con-
fraternice. Con las Consultas Juridicas Nacionales de caracter anual
y con los servicios de despacho fiscal y contable que ofrece, el enun-
ciador busca concentrar a dichas iglesias, articularlas y formarlas en
temasreligiososy seculares. Primero, sedirigeatodasaquellasiglesias
(ministros y creyentes) con las que comparte caracteristicas (caracte-
risticas paraeclesiasticas), las reconoce, se agrega a ellas con el uso de
colectivos de enunciacion y posteriormente detecta sus necesidades y
les ofrece soluciones. De esta forma, este doble destinatario reconoce
a la Confraternice como organizacion legitima e influyente, es decir,
no es anbnima ni mal vista. Estos destinatarios respetan laley y sus
instituciones, y buscan cumplirla. Como, a igual que el enunciador, son
victimas de diferentestipos de violencia, buscan apoyo legal y justicia,
para lo cual identifican a la Confraternice. Los destinatarios cuentan
con ministros extranjeros o tienen relacién con iglesias extranj eras, por
lo que se enfrentan a conflictos migratorios de todo tipo. Por otro lado,
|os destinatarios no buscan trasgredir laley o equivocarse frente aotros
miembros o grupos evangélicos, sino que, si se equivocan, 1o hacen por
desconocimiento alaley o alas malas intenciones de terceros, 1o que
sugiere ciertaingenuidad que el enunciador debe proteger.

Los otros dos destinatarios se consolidan como contra, ambos de
formaimportante, uno eslalglesiade Roma(alaquenollama*“catélica’,
lo que responde aun juego discursivo de minorizacion delaimportancia
como iglesiauniversal) que se encuentraligadaalo politicoy en quien
coloca caracteristicas de pecado, mentira, corrupcion, pedofilia, encu-
brimiento e intervencién en el Estado; el otro contra-destinatario es el
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Estado, especialmente en temas de violenciay de la cuestion LGBTI,
las cuales llegan a su punto mas alto durante el gobierno calderonista
y de Pefia Nieto, respectivamente.

DespuésdeAMLO, d destinatario masimportante se construye como
pro a ver en este politico a alguien a quien apoyar de forma absol uta,
es decir, la Confraternice como enunciador consideraa AMLO como
un aliado politico que le permitiria alcanzar sus objetivos seculares,
lo que marca un cambio radical respecto a Estado pre AMLO que es
entendido principalmente como contra-destinatario. El pro-destinata-
rio, por tanto, esreconocido por sus atribuciones como presidente, que
busca €l bien de México gracias a un proyecto “moral” de nacién, y
es construido como aquel con quien el enunciador comparte intereses,
por lo que permite realizar su labor y le dota de poder y legitimidad.
El pro-destinatario es atacado de formainfundada por laoposicion, pero
no por ello deja de reunirse con lideres de la Confraternice o de parti-
cipar en eventos publicos acompafiado de Arturo Farelay deAlegjandro
Solalinde a eventos oficiales.

Se construyeron también dos tipos de para-destinatarios. aguellos
guetodaviabuscaban lalaicidad del Estado y aquellos que encontraron
en los programas sociales un impul so paralaagendasecular, conlo que
invita a apoyar la agenda politica de AMLO al tiempo que invita a confiar
en la Confraternice. En el primer caso, es todo aquel que defiende a un
gobierno moderno y progresista siempre y cuando no se vincule con
temas morales como la cuestion LGBTI y de género. De esta forma,
el para-destinatario al que se busca convencer es aquel que defiende
lalibertad de expresion y de culto, la participacion democréticay 1os
DDHH. En estalinea, puede reconocer en el acceso acanalesreligiosos
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de television una forma de alcanzar todos |os elementos con los que
simpatiza.

El segundo para-destinatario es, primero, aquel que hatenido algun
acercamiento con laConfraternice, ya seaporque es miembro o porque
comparteaguno de susprincipiosreligiosos o seculares. Este destinatario
es aquel a quien se quiere convencer de confiar en AMLO y de participar
en los programas oficiales de su proyecto politico. Este para-destinatario,
a verse como un “siervo”, es protegido tanto por el enunciador como
por AMLO'y esvisto como aguel que desea participar en proyectos de
ayudasocial, combate aadiccionesy delincuenciaen jovenes, también,
es aquel que defiende la democracia y por ello puede apoyar en la
solicitud de concesionesderadioy TV, asi como en €l reconocimiento
de los derechos politicos negados a ministros de culto y asociaciones
religiosas.

El contradestinatario toma forma en todos aquellos actores que se
oponenaAMLOy asu gobierno, incluso |o desacreditan y confrontan.
Estos actores adquieren unagran diversidad en periodistas, adversarios
politicos, lideres religiosos y empresarios.

Pacificador religioso

El enunciador pacificador religioso, a diferencia del gestor, si utiliza
lenguajereligioso paraconstruirsey construir asus destinatarios. Pala-
bras como “paz”, “oracion”, “Dios’, “fe”, “violencia’ son recurrentes.
Aungue este enunciador es el menos diverso de lostres, no por ello es
breve. El pacificador posee una dimension secular y una religiosa: se
constituye como un despacho juridico y contable que presume haber

litigado diversos procesos, que gjerce diferentes técnicasy estrategias
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“alternativas’ como lapresién gubernamental, €l “llamado” alaaccion
aloslegidadoresy a otros actores politicosy €l apoyo a movimientos
sociales; por ladimension religioso, localizaen laoracion un elemento
clave paratoda accion.

Antes de AMLO, el pacificador religioso construye a tres destina-
tarios que giran en torno a la violencia detonada princi palmente por la
guerra contra el narcotrafico de Calderdn. Este periodo es clave en la
historia de la Confraternice: en 2010 lanzaron su primer comunicado
por internet y ese mismo ano, con € tercer comunicado, comenzaron
las teméticas relacionadas con laviolenciay las drogas.

El primer pro-destinatario se construye con quienes simpatizan con
los postulados de la Confraternice y ven en la oracion una forma de
alcanzar lapaz. De estaformase reemplazan | os col ectivos de enuncia-
cionde“iglesa’ a“comunidad” parareferirse alos problemas seculares
como los vicios, laviolencia o la desintegracion familiar, alavez que
apela a discursos religiosos a través de la figura de Jesucristo. De esa
forma construye la paz: como un elemento teol 6gico de “restauracion
del ama’. Por Ultimo, este pro-destinatario esreconocido como alguien
cercano alas circunstancias de violencia, yasea porque lo havivido o
porgue se preocupa por su atencion.

El para-destinatario son todos aquellos, principa mente cristianos,
gue buscan la paz y esto surge, principal mente, porque han conocido o
han sido victimas de laviolencia. Se agregan diferentes caracteristicas
ligadas alo secular, justamente porque se dirige a aquellos gque buscan
la paz, pero no necesariamente creen en Dios o en la oracién, como
fundamenta el pro-destiantario anterior, pero si pueden confiar en la

Confraternice y su labor. Como un punto de partida, este pacificador

140



religioso no sedirige alos creyentes, se dirige alos ciudadanos aquie-
nes se les intenta convencer de que la Confraternice es pacificadora y,
ademés, nunca participariaen actos de violencia. Este para-destinatario
es aquel que busca democracia y defiende las diferentes iglesias, por
lo que no solamente seria evangélico. También, es quien buscajusticia
y seguridad, cree en la participacion y organizacion ciudadanay en la
educacion trabajo, deporte e integracion familiar como pilares de la
sociedad. Se le busca convencer de confiar en las leyes, aunque este
destinatario sabe que existen fallas en el sistema de justicia. En esta
linea, cree o se le busca convencer de que se debe otorgar €l perdédn
al delincuente y procurar su restauracion, con lo que busca algjar todo
castigo de la muerte. Este para-destinatario reconoce su responsabili-
dad en los problemas sociales, por 10 que se busca convencer de que
puede participar en su transformacion, principalmente, al aceptar laidea
sobre la necesidad de educar a “nuestros nifios’ ya que son €l pilar de
la sociedad.

El contra-destinatario se construye en la omisién gubernamental,
es decir, por todas las ocasiones en que €l gobierno no actué en favor
de lapaz o bien, que impidi6 acanzarla. Estos contra no son los nar-
cotraficantes o los ladrones, es Calderén y sus funcionarios ya que su
omision en materia de seguridad permitid y apoy6 el crecimiento dela
violencia. Ademés, este destinatario se reconoce como enemigo de los
evangélicos, yasean pastores o creyentes, pues han sido victimas delas
violencias en diversas ocasiones, |0 queincluye secuestrosy asesinatos
impunes. En estalinea, al gobierno no le preocupan las consecuencias

de la “guerra” contra el narcotrafico, las cuales se consideran negativas,
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sino gue abandonaalos mexicanos, no respetal os val ores democréticos
eignoralamultiplicidad de voces.

Después de AMLO, e enunciador sblo construye un destinatario
guefuncionacomo paray como proy secentraen AMLO como €l gran
pacificador, es decir, como aquel que marca un cambio en el tema de
violenciay paz y apoyala misma causa que la Confraternice. Cuando
construye un para-destinatario, buscano sélo un apoyoaAMLO o ala
Confraternice, sino que utilizalaimagen que el mismo presidente cons-
truye para amplificar su discurso pacificador y posicionarse. Es decir, la
mismaimagen deAML O esutilizada paraconvencer a para-destinatario
de apoyar a enunciador.

Paraeste dobledestinatario AML O essabio, tieneel favor deDiosy
secomunicacon €, por lo que no necesitaintermediarios como sacerdo-
tes, ministros o el mismo Farela. Es alguien que busca la paz y defiende
la vida de todos. Es un ser lleno de amor, compasién y misericordia.
Por tanto, cuando “mi amigoAMLO” se construye como pro-destinata-
rio, apoya al enunciador y le transfiere dichas caracteristicas; cuando se
construyeal para-destinatario, el enunciador llamaa“losmexicanos’ a
brindarle apoyo y reconocimiento por todos |os elementos divinos que
representay larelacion de amistad que construye.

Soldado de Dios

El enunciador Soldado de Dios es el que posee lamayor variedad y
profundidad de elementos religiosos entre los tres enunciadores. Antes
de AMLO construye a cuatro destinatarios y después, a otros cuatro.
Es también € que menos cambios muestra entre un periodo y otro ya
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gue elementos como €l rechazo al catolicismoy el pecado permanecen
constantes.

En este enunciador se manifiestan los objetivos de conversion y evan-
gelizacion, asi como las estrategias derivadas de la vocacion “fisipara
ingtituciona” (que buscamultiplicarse) y el ADN atomizador (que busca
esparcirse sin patrones o alianzas institucionales) (Pérez Guadal upe,
2018). Los soldados de Dios, en un sentido biblico, son aquellos que
se adhieren de formaincondicional aDiosy a su pueblo, quelo siguen
y defienden a costa de todo y respetan a su lider®. Los discursos anali-
zados en este apartado enfatizan en unaimagen de soldado que lucha,
pero no en una guerra, Sino en un plano espiritual y de evangelizacion
eincluye referencias biblicas.

Al igual que el enunciador gestor secular, €l soldado de Dios cons-
truye alaiglesia catélica como contra-destinatario, pero en este caso
se centraen el pecado y en el dafio que causaasu feligresia. Concentra
gran cantidad de caracteristicas negativas: laiglesia de Roma es men-
tirosa, falta de fe, algjada de Dios, hipdcrita, corrupta, encubridora,
recibe “narcolimosnas”, realiza lavado de dinero, comete pedofilia,
recibe impunidad. Contario a enunciador, este contra-destinatario se
caracterizapor un distanciamiento entrelajerarquiay lafeligresiay los
problemas sociales en los que se ve involucrada, desatiende alas victi-
mas (tanto las que provoca como las que necesitan ayuda). Esto, unido
a que no ofrece doctrinas solidas y libres de contradiccion (menciona
incisivamente a guadalupanismo como un mito lleno de mentira), ha

3. Laimagen del soldado en el Antiguo Testamento estuvo cargada de desventgjas:
en loslibros de Samuel, Crénicas, Reyes, Jeremiasy Daniel, principa mente, se
refiere a batallas perdidas y ganadas, pero donde siempre el ejército permanecio
fiel a la autoridad, porque la autoridad estaba con Dios.
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llevado alaiglesiade Romaaunacrisis constante que ocasionalafuga
decreyentese, incluso, larenunciadel papaBenedicto XV I. Estedesti-
natario, sin embargo, no esvetado parahablar oinvolucrarseenlavida
religiosa o politica, Sino que puede expresarse siempre que respete la
libertad del otro, esdecir, el enunciador puede utilizarlo para conseguir
sus propias conquistas politicas.

Otro contra-destinatario se construye en el gobierno, igual que en
los enunciadores anteriores, pero € acento se encuentra en el pecado
de las gestiones de Calderon y Pefia. Es aquel que miente, querelegaa
las iglesias evangélicas y que permite la corrupcion. Para esto, divide
a este destinatario en dos figuras del gobierno: los presidentes Felipe
Calderon y Enrique Pefia Nieto. El primero ha impulsado reformas
con “ligerezd’ y sin respaldo social, es decir, que no resuelven los
problemas; también, ha desatendido aladiversidad deiglesiasy apoya
al catolicismo. Calderdn es perverso, mentiroso. En un sentido similar
construye aPefia: esquien permitié el predominio catdlicoy €l confesio-
nismo oficial. Ademas, €l y sus gobernantes, legisladores y funcionarios
trasgredieron al Estado laico en diversas ocasiones, |0 que conlleva a
un regresismo. Ambos continuaron con la omisiéon de la justicia que
se present6 en otros gobiernosy utilizaron politicamente alareligion.

El para-destinatario estodos aquel que buscadefender al cristianismo
y denunciar el pecado, principalmente el que se enraiza en el mundo.
Es aguel que cree en Diosy en su mensgje, pero se debe convencer a
gercer acciones “mundanas’ paratraducir dicho mensaje a, por g em-
plo, ladonacion de érganos. De estaforma, €l mensaje, aunque simple,
es profundo: se busca que el destinatario realice la voluntad de Dios
interpretada por el soldado de Dios.
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El pro-destinatario se construye en lasiglesias evangélicas que bus-
can la cercania con Diosy €l rechazo al mundo. También se relaciona
con lainspiracién divinay con la conquista de espacios, pero también
construye un sentido de comunidad y amistad con e enunciador: se
alegra de sus buenaventuras, lo respalda, recibe actividades especificas
y las g ecuta, se bautiza, oray lee laBiblia. Este destinatario atiende a
lafamilia, se apartade los pecados, principamentetegulay lujuria, se
alegjade caminos enganosos, predicacon el gemploy todoellolellevaa
recibir favores del Espiritu quellegan aser suefiosy visiones. Unaver-
tiente importante de este destinatario es que considera a la juventud,
es decir, € joven es un pro-destinatario relevante para el soldado de
Dios, quien debe ser cautivado y quien conduciralaiglesiaen e futuro.

Después de AMLO, se identifica al para-destinatario como aquel
gue buscael cambio detodosloserroresen el mundo y consideranece-
sariala conquista divina, por tanto, se le busca convencer de unirse d
enunciador paralogarlo juntos. Un elemento relevante de esto esque no
solo se trata de unirse a Dios y al enunciador, sino a la figura de AMLO
como elegido por e Espiritu Santo para liderar a México y alcanzar
asi el reino. Es decir, el enunciador utiliza la figura de AMLO como
el vinculo para conquistar lapoliticay sera é quien dirijalos cambios
por graciadivina.

El pro-destinatario es, por unlado, todo aguel que siguelasensefianzas
cristianas con las que la Confraternice simpatiza. También, fundamenta
susactividades en enclavereligioso, esdecir, aunque busguen trascender
delaesferareligiosasus motivaciones son meramentereligiosas. Asi, este
destinatario realiza trabgo social en diferentes esferasy, como deriva
de unamisién divina, no solicitadinero por ello; por otro lado, concibe
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al trabajo como precepto biblico, con lo que se vislumbra unarelacion
con lateologia de la prosperidad acerca de laimportancia del trabajo,
pero se distancia al no esperar recompensas materiaes en abundancia
por éste o por el hecho de creer y difundir la palabra.

Otro pro-destinatario se encuentra en €l gobierno de AMLO para
mostrar la presencia de Dios tanto en el personaje de Andrés Manuel
como en la figura presidencial. Se muestran elementos donde se hace
evidente la intervencién divina en las decisiones del gobierno, con lo
gue se podrian conquistar diferentes espacios, esdecir, se puede entender
la intervencion de Dios como un para-destinatario que se manifiesta el
gobierno de quien ha elegido para gobernar.

Como contra-destinatario no solo se mantiene alaiglesiade Roma,
sinoseincluyealal uz del Mundoy asi muestradistanciaentre-y ataca
a lasiglesias y los grupos cristianos que no siguen las leyes divinas.
El contra-destinatario en ambas iglesias se guia por la figura de sus
lideres. La Luz del Mundo rinde culto a su lider en lugar de a Dios,
por lo que marcan distancia con ellosy los juzgan; ademas, critican €l
uso del espacio publico para eventos religiosos y con ello trasgreden
los principios de laicidad. El enunciador “ataca’ con las acusaciones
penales que su lider, Nasson Joaguin Garcia, recibid recientemente
por abuso infantil y trafico de menores, con lo que muestra a esta
iglesia como pecadora. En sentido similar continta la formacion del
contra-destinatario en la Iglesia Catélica que en los dos enunciadores
anteriorestambién se aborda. El catolicismo esincapaz de satisfacer las
necesidades de sus creyentes simplemente porque es unafe incorrecta;
ademés, ha desobedecido al Estado en diversas ocasionesalo largo de
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lahistoriay, por s fuera poco, obedece a un jefe de Estado extranjero
y asi dalaespaldaaAMLO como presidente.

CONCLUSIONES

A lo largo de este capitulo se construyeron tres iméagenes de enun-
ciador que nos permitieron organizar los comunicados oficiales gracias
a la identificacion y entrelazamiento de diferentes marcas y huellas
discursivas (Sigal & Veron, 1986).

De esta forma, las imagenes del gestor secular, el pacificador religioso
y €l soldado de Dios permiten conocer como Arturo Farela construye
laimagen de la Confraternice y através de ella se posiciona ante tres
actores clave: lasiglesias evangélicas, lalglesia Catdlicay el Estado.
De estaforma, las relaciona con diferentes imagenes de destinatarios
de acuerdo con o gque le interese transmitir y el cdmo.

Para los tres enunciadores, el Estado se construye como un con-
tra-destinatario, pero parael gestor secular también puede considerarse
un pro-destinatario intermitente. Deformasimilar, lostres construyen a
un contra-destinatario en laiglesiacatdlica, pero también construyenaun
para-destinatario en su feligresia, especialmente cuando en su papel de
creyentes pueden simpatizar con discursos de basereligiosa. Con respecto
aotrasiglesias evangélicas, |os enunciadores se construyen como proy
para-destinatario casi de formaindistintadebido aque el enunciador se
dirige a un pro-destinatario para reafirmar su posicion y su capacidad
gestora, pacificadora o guerrera, al tiempo que busca continuamente
la adhesion a su despacho fiscal y contable (gestor), a sus estrategias

de paz (pacificador) o a sus posturas y tacticas de “lucha” (soldado).
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De estaforma, el estudio de actores religiosos como Arturo Farela
y la Confraternice a través de la teoria de la enunciacion nos ayuda a
explorar en las formas en que los postulados religiosos se manifiestan a
través de discursos de diversostipos, entre elloslos seculares. En sentido
contrario, nos muestra que tampoco todos | os discursos procedentes de
actores religiosos serén de esa naturaleza.

L os contextos son claves para el andlisis de los discursos: ellos nos
permiten entender |as condiciones de producciony tejer los el ementos
tedricos e historicos paramejorar laprecision y profundidad. Cuando se
analicen los otros dos niveles, € de recepciony el de reconocimiento,
se deben analizar de la misma formalos contextos respectivos.
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ANEXO

Sintesis de enunciadores y destinatarios en los comunicados de
Arturo Farela
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dependera su actuar futuro; asi mismo averiguar cual es su percepcion
con respeto alapolitica, susingtitucionesy laformaen que estén dis-
puestos apracticarla. El presente trabajo pretende dar respuesta a estas
cuestionesy, mediante un sondeo exploratorio |levado acabo enfebrero
de 2020 con la aplicacién de cuestionarios aplicados a ochenta nifios
y nifas de escuelas privadas en la ciudad de Pachuca; se obtienen los
resultados que este trabajo presenta.

Entre los resultados obtenidos se puede sefialar que valores tales
como lafamilia, lafelicidad, lalibertad, Dios, lapaz y €l respeto, tienen
un gran arraigo en los nifios y nifias, que tienen interésen lo que ocurre
en su comunidad, en la politica y que tienen disposicion de llevar a
cabo participacion politicay comunitariaen lostemas que lesinteresa.

Este trabajo nos permite observar la forma en que los nifios reflejan
las actitudes de los adultos, como | os val ores son mol deados de acuerdo
con su contexto inmediato, alo que escuchan en sus casas o instituciones,
asi como enlosmedios. Si bien aln estan formando su conocimiento y
definiendo su escala de valores, en este sondeo se refleja una tendencia

sociocultural con los perfiles de los adolescentes y adultos.

APROXIMACION TEORICA

En lasocializacion politicadelosjévenes se ven implicados aspec-
tos como la informacion, creencias, sentimientos, actitudes y valores.
Estos tltimos, son importantes en lacomprensi on de los cambios socia-
lesy personales, ya que explican las motivaciones de las actitudes y €l
comportamiento, tanto de las personas como de las sociedades como
lo dijeron en su momento Durkheim y Weber. Cuando las personas
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piensan en valores, generalmente piensan en lo que es importante en
su viday cada persona posee numerosos valores con diversos grados
de importancia, los cuales pueden ser muy importantes paraellos, pero
no para otras personas (Schwartz, 2012).

Losvalores pueden llegar a ser temporales, ya que en un momento
dado cambian su relevanciay lugar en lajerarquizacion frente a otros;
espor ello que el valor surge de unarelacion entre el sujetoy el objeto,
donde el valor parte de un acto valorativo que €l sujeto realizahacia el
objeto. He ahi donde radica una parte objetivay otra subjetiva que se
deben tomar en consideracion durante la actividad de valoracién por
parte del sujeto. Por tanto, se puede determinar que los valores surgen
cuando estos seincluyen en el sistemade necesidades humanas. Deesta
manera, los valores en la politica pueden ser considerados como reglas
de carécter cultural que se conciben como objetos en un climaadecuado
(Martinez Cardenas & Rodriguez Burgos, 2015).

Uno delos principal es estudiosos de losval ores es Schwartz (2012),
ensu Teoriadel Valor especifica que los valores cuentan con seis carac-
teristicas principales: 1) los val ores son creencias fuertemente vincul a-
das con los afectos, 2) los valores se refieren a objetivos deseables que
motivan ala accién, 3) los valores trascienden acciones y situaciones
especificas, 4) los valores sirven como estandares o criterios, guiando
la seleccion o evaluacion de acciones, politicas, personas 0 eventos,
5) losval ores se ordenan por importanciarelativaentre siy, 6) laimpor-
tanciarelativa de los valores multiples guiala accion.

Por lo que, los valores influyen en la accion cuando son relevantes
en el contexto e importantes para el actor y lo que distingue a cada
valor es el objetivo 0 motivaciéon que expresa. A partir de lo anterior
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Schwartz (2012) desarrollala Teoria de los Valores Humanos Basicos,
considerando gue los valores son |os conceptos socia mente deseables
paralograr |0s objetivos humanos de interaccion social coordinada, las
necesidades de supervivenciay bienestar grupal; por lo quelosvalores
Se utilizan para representar estos objetivos mentalmente y articular e
vocabulario para expresarlos en lainteraccion social. Schwartz en esta
teoria identifica diez valores universales que son reconocidos a través
delas culturas y genera dos métodos para medir estos valores através
de “The Schwartz Value Survey” y “The Vaues Questionary”.

Los valores mencionados por Schwartz (2012) en su teoria son:
autodireccion, estimul o, hedonismo, logro, poder, seguridad, conformi-
dad, tradicién, benevolenciay universalismo. Lateoria de los valores
humanos bésicos de Schwartz presenta la idea de que los valores for-
man una estructura circular que refleja las motivaciones que cada valor
posee. A través de 12 postulados Schwartz (2012) soportael modeloy
define cuatro grupos principales en su estructura de valores, los cuales
son los val ores de auto trascendencia, de conservacion, de auto mejora
y de aperturaa cambio.

Otro estudioso delosvaloreshasido Inglehart, (1977) quien sefiala
guelosquelossistemas de valores en lasociedad occidental estan cam-
biando desdelosval ores materialistas que buscan |a seguridad econémica
y personal, alos valores post materialistas que priorizan la calidad de
vida. Inglehart y sus colegas realizan la Teoria de la Modernizacién en
la cual abordan dos grupos de valores con sus categorias antagonicas,
representados por los valores materialistas y 1os valores modernos.

De acuerdo con Inglehart y Baker (2001) entorno alosvaloresy €
desarrollo econémico se desplegaron dos escuel asideol Ogicas opuestas.
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Unasefidlaquelosvalorestradicional es van en descenso y seran reem-
plazados por losvaloresmodernos; laotraescuelasefidaquelosvalores
tradicionales se mantendran independientemente de las condiciones
econdémicasy politicas que existan en lasociedad. El argumento central
de la teoria de la modernizacion afirma que el desarrollo econémico
esta vinculado a cambios coherentesy relativamente anticipablesen la
culturay lavidasocial y politica (Inglehart & Baker, 2000).

Inglehart y Baker (2000) sostienen que enlasociedad preindustrid, la
luchadel hombre eracontralanaturalezay, amedidaen que seincrementa
el control del hombre sobre ella—como efecto de la industrializacion - el
papel de lareligion y de Dios disminuye considerablemente. En las
sociedades post industriales la vida gira alrededor de los servicios, las
personas se algjan cadavez mas de lanaturaleza, no asi delas méquinas
y las cosas, principal mente se rel acionan unos con losotros. Lamayoria
de lagente pasa sus horas productivas en contacto con otras personasy
simbolos; conduciendo a un mayor énfasis en la autoexpresion de las
personas, por lo que la capacidad de la propia expresion adquiere un
caracter central. En las sociedades industriales avanzadas, gran parte
de la poblacién crece dando por hecho la sobrevivenciay se produce
un avance que va de los valores prioritarios centrados en la seguridad
econdémicay fisica, adar mayor importancia a aguellos que estimulan
el bienestar subjetivo y la calidad de vida (Inglehart & Baker, 2000).

Inglehart esel precursor delaEncuestaMundia deValoresy elabora
un mapacultural delas sociedades, basado en | osresultados obtenidos en
varias aplicaciones—llamadas “olas”—de la Encuesta Mundial de Valores
(Inglehart et al., 2014). En €l andlisisdelosdatos obtenidos en estas sei's
olas de estudios de la citada encuestamundial, se hademostrado quela
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variacion cultural entre los paises estd asociada a grado de desarrollo
econdémicoy en el legado cultural de una sociedad.

Es poco probable que desaparezca la influencia de los valores tra-
dicionales, dado que las creencias religiosas muestran durabilidad y
resistencia, sin embargo, si continuael desarrollo econémico, lareligion
institucionalizada seguira cuesta abajo. El desarrollo econdmico se
asocia con grandes cambios en los valores y creencias predominantes,
la vision del mundo de las sociedades ricas difiere de las sociedades
pobres, no implicando con ello que coincidan en lo cultural.

Entre |os aspectos que distinguen alos valores tradicionales son la
importanciaquelosindividuosdan alareligion, el énfasisen laautori-
dad, el deseo de complacer alospadres, el rechazo a divorcio, € aborto
y la homosexualidad, entre otros; mientras que los valores racionales
seculares son lo opuesto (Inglehart & Welzel, 2005). Deigual manera,
esta teoria sefiala que los valores cambian de manera predecible con
ciertos aspectos de lamodernidad, puesel individuo pasadelosvalores
de sobrevivencia o escasez a los de autoexpresion de acuerdo con €l
incremento de su agenciaindividual, esto ocurre cuando lo material se
dapor hechoy laideaque predominaes quelas personastienen derecho
a decidir sobre lo que les concierne, auto expresarse y a derecho de
eleccion (Inglehart & Welzel, 2005). Bajo estos preceptos estaelaborada
y es desarrollada la Encuesta mundial de valores.

Estos valores postmodernos gque sefida Inglehart y sus colegas
son, entre otros la autoestima, espontaneidad, creatividad, mayor pre-
ocupacion por latoma de decisiones politicas, por € medio ambiente,
mayor implicacién en lacomunidad; la defensa de libertades civicasy
mayor interés en aspectos sociales, politicos, intelectuales y estéticos
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de lavida. Los valores de sobrevivencia se contraponen a los valores
de auto expresion (Dulmer et al., 2015).

A travésdelaTesis de Reemplazo de Cohorte, Dulmer et al. (2015)
sefidlan que los valores basicos de las personas se han formado prin-
cipalmente en su adolescencia tardia, es decir entre los 15 y 19 afios,
como loindicalaUNICEF (2011). Los valores bési cos de una persona
reflejan las condiciones prevalecientes en los individuos en su etapa
pre adulta, por lo que, si experiment6 en su infanciay adolescenciaun
ambiente de seguridad fisicay econdémica, tiende adesarrollar de mejor
manera los valores racionales seculares y 10s de autoexpresion. Por 1o
cual, s las generaciones més jévenes de la sociedad crecen dando por
sentada la sobrevivencia pasarédn adar prioridad alalibre expresion y
alaautoexpresion individual.

Las condiciones existenciales favorables contribuyen a la emer-
gencia de los valores de autoexpresion que dan prioridad ala libertad
individual sobreladisciplinacolectiva, aladiversidad humanasobrela
conformidad grupal y alaautonomiacivicasobre laautoridad del estado.
La emergencia de estos valores trasforma la modernizacion dentro de
un proceso de desarrollo humano en el cual el temafundamental es el
crecimiento de la eleccion humana auténoma, dando paso a un nuevo
tipo de sociedad humanistica que no ha existido nunca. El crecimiento
delosvalores de autoexpresiOn proporcionaunafuerzasocial que opera
afavor delademocracia, ayudando a establecer unademocraciadonde
no existey fortaleciendo lademocraciadonde yatomalugar, meorando
la efectividad de | as instituciones democréticas.

Por otro lado, la participacion politica se puede entender como cual -

quier accion de los ciudadanos dirigida a influir en el proceso politico y
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susresultados (Anduiza& Bosch, 2007); tradicionalmente consideran-
dose al voto, laparticipacién en las campafias el ectorales, lamembresia
aorganizaciones politicasy € contacto con los politicos como formas
de participacion politica. Sin embargo, en esta definicién no se toma
en cuenta el interés y valoracién sobre temas politicos, la discusion y
conversaci 6n sobre politica, |a participaci dn en organizaciones socialesy
las practicas no vinculadas a la influencia sobre las decisiones publicas,
por lo que se podriaentender ala participacion politicacomo lagestion
y toma de decisiones sobre |o colectivo (Equipo ICOPNEet, 2014).

Losjévenes pueden ser menosleaesalos partidos politicosy menos
propensos a participar de maneratradicional; pues esta aumentando la
aparicion de un nuevo tipo de ciudadano, uno comprometido y orien-
tado a la causa que prefiere expresarse a través de la accion directa
(Ddlton, 2009; Norris, 2003). Los nuevos mediosy su entorno les ofre-
cen la oportunidad de informarse y participar, através de las noticias
en linea, de la conexién socia y las redes, o que permite alas nuevas
generaciones fortalecer su participacion politica (Boulianne, 2009).

En un estudio cuantitativo realizado por Sha et a. (2009) a mas
de 1,325 familias con hijos adolescentes entre 12 y 17 afos en los
Estados Unidos, conluyen quelos agentes de socializacién estimulan la
competenciade comunicacion, lacual asu vez desarrollamotivaciones
y habilidades para diversas formas de participacion politica, como son
la participacion en la comunidad, 1a participacion electoral y la parti-
cipacion en e mercado; generando tanto en |os adol escentes como en
los adultos jévenes ser consumidores de informacién exigentes.

Con ello podemos darnos cuenta gue la participaci6n politicaen las
generaciones jovenes se esta moviendo a esferas sociales, culturalesy
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tecnol 6gicas mas amplias, que los medios tradicionales siguen siendo
efectivos, la participacion politica no convencional esta tomando una
mayor fuerza entre esta audiencia, quienes eligen sobre las formas
tradicionales, principalmente optando por redes sociales digitales para
informarse, conversar, debatir, compartir y hastamovilizarse en pro de
las causas con las que suelen simpati zar.

En los jévenes, Internet juega un importante papel en las nuevas
generaciones, cambiando laformaen que haceny participan enlapolitica
y paraello, las redes socialesincementan su visibilidad, laempoderan,
recuperan su voz y potencian la accion colectiva (Portillo , 2014)

Actualmente, los jovenes se enfrentan a su autonomia juvenil bajo
un contexto socioecondmico muy inestabley con unaperspectivaen sus
condiciones de vida inferiores a las generaciones anteriores. Por €llo,
la forma en que participan politicamente y sus practican han tenido
gue transformarse. Ante ello, Internet juega un importante papel en
estas nuevas modalidades de hacer y participar en lapolitica. Lasredes
socialesincrementan lavisibilidad de losjévenes, losempoderan, recu-
peran su voz y potencian la accion colectiva; actuando también como
tecnoldgias amplificadoras que promueven la circulacién de mensajes
y crean nuevostrayectosinformacionales (Portillo, 2014). Por su parte
Bakker y DeVresse (2011) sefidlan que lavariedad del uso del internet
en los jévenes se relaciona positivamente en las diferentes formas de
participacion politica; encontrando relaciones positivas entre lacomu-
nicacion en lineay los usos no informativos del internet con respecto a
la participacion politica. Asi mismo, ellos sefialan que la participacion
politica no puede considerarse una extresion estética en los jovenes,
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pues tiene diferentes dimensiones que tienden a variar con € tiempo
y requieren de distintos factores para que esta participacion funcione.

En los estudios que sobre |as nuevas generaciones se han realizado
en México y Latinoamérica, sefialan que en la participacion politica
los nifios y jOvenes son concebidos como agentes sociales capaces de
transformar la realidad de los asuntos que les afectan, sin embargo,
para lograr este cambio de paradigma debe haber una formacién
hacia nifios conscientes de su papel como agentes de cambio, o cual
requiere un trabajo conjunto de lafamilia, la escuelay los medios de
comunicacion; asi como considerar |os derechos del nifio a formarse
un juicio propio, expresar su opinion y ser escuchado (Garza Sanchez
& Campos Guido, 2019).

Por ello, algunos autores consideran que el uso del Internet des-
empefia un papel socializador en la nifiez mexicana, ya que brinda la
oportunidad de interactuar entre iguales y de encontrar discursos de
referencia que contribuyen a establecer una opinion fundaday un jui-
cio sobre el contexto social que lesrodea; deigua manera, este medio
crea un espacio en e que los nifios pueden ser escuchados, exponer
sus propuestas y participar gerciendo su derecho aopinar y que dicha
opinién sea validada.

De acuerdo con el estudio denominado “La funcién de Internet
en la Socializacion Politica de las Nifias y 1os Nifios de Nuevo Lebn
(GarzaSanchez & Campos Guido, 2019); se encontrd quelosnifiostienen
gran interés en realizar préacticas politicas que les permitan contribuir
a conformar un mejor pais, afirman que las noticias sobre politica son
aburridas y propias de los adultos, pero cuentan con conocimiento de
los actores politicos nacional es e internacionales, asi como unaimagen
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clarade su decision s tuvieran la posibilidad de votar. Los investiga
dores concluyen quelanifiez mexicanarequiere de practicas cotidianas
gue impulsen los val ores politicos y sociales desde lacomprension del
nuevo entorno; asi mismo la escuela debe transformar |os rituales que
fueron vigentes en otras generaciones y que yano aplican alas nuevas
generaciones; sinolvidar quelafamiliano debe abandonar suimportante
papel en laformacion de valores en los nifiosy jovenes.

Para €l escenario mexicano, los jévenes no consideran atractiva
la participacion politica a través de los partidos politicos y, aquellos
gue si tienen participacion lo hacen en forma de lucha o por causas
especificas a través de organizaciones de tipo civil, politico, social,
cultural, sindical, estudiantiles, universitarias, de consultau observacion
ciudadana, también por medio de marchas, mitines y manifestaciones
(Casas Pérez, 2011).

Laparticipacion ciudadanaatravés de las redes sociales se hamos-
trado con gran interés entrela poblacion juvenil en actividadescomo la
busgueda de personas y mascotas, ayuda a organismos civiles, apoyo
a damnificados o participacion en plataformas como charge.org para
apoyar leyes o causas; manifestandose la participacién politicajuvenil en
momentos o contextos especificos, erigiéndose las redes sociales como
espacios que pueden potencializar esta participacion y la aparicion de
movimientos juvenilesligados a estas plataf ormas (Dominguez Pozos,
L6pez Gonzalez , & Ortiz-Henderson, 2017).

En este tipo de participacion sociopolitica surge €l concepto de
“participacion social”, la cua tiene como caracteristicas la pre-
valencia de las relaciones horizontales igualitarias, la presencia de
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motivaciones pro socialesy laestructurade redes con conexiones débiles
(Mannarini et al., 2008).

En diversos estudios realizados en México y America Latina con
respecto alasocializacion politica de nifios y jévenes se ha observado
gue la adquisicion de la opinidn publica de este segmento se daatra
vés de laintencion del voto, de la participacion social y de los niveles
de confianza que desarrollan en los actores politicos (Mortimore &
Tyrrell, 2004); la cultura politica de |os mexicanos tiene origen en los
procesos de socializacién que vivieron durante suinfanciay juventud a
través delos agentes socializadores como familia, amigos, escuelay los
medios de comunicacién, y enmarca una diferencia el acercamiento a
estos medios de acuerdo al tipo de escuelaen laque asisten y al capital
cultural heredado por los padres (Rodriguez Estrada, 2011).

Con respecto alarelacion que pueden tener losval oresdelosjovenes
y su posibl e participacién politica cuando cumplan lamayoriade edad,
Bennet (2008) sefiala que ha habido un cambio en laformaen que los
jovenes gercen su ciudadania, que vadelavidapublicaalaformacion
deredesdeamistad en linea, €l entorno delosjuegosy entretenimiento,
asi como alas actividades de consumo. Esto yahabiasido sefialado por
Inglehart y Baker (2000) quienes afirman que la transformacion gradual
de las orientaciones ciudadanas, se mueve de los valores materialistas
a los de modernizacién. También, Norris (2000) afirma que la accion
politicade los jovenes se va desplazando de |as practicas tradicionales
de ciudadaniacomo eslavotaciony el partidismo, hacialaorientacion
con causa entre redes ciudadanas.

Bennett (2008) considera que lo que parece una falta de compro-
miso politico de los jévenes es mas bien un cambio en los estilos de
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ciudadania; sefiala dos paradigmas del compromiso politico y civico
entre los jévenes caracterizandol os como ciudadanos razonablemente
activosy comprometidos, o bien, relativamente pasivosy descomprome-
tidos. El paradigma dela juventud comprometida o conectada, enfatiza
el empoderamiento de los jovenes como individuos expresivos, en su
tomade decisiones creativay su capacidad para proyectar identidades
en espacios colectivos; 1o cual abre un espacio de acciones civicas en
plataformas en linea. Por otra parte, el paradigma de |la juventud des-
conectada, reconoce €l surgimiento de formas auténomas de expresion
publica, pero sigue con lafuerte conexion con € gobiernoy lasformas
tradicional es de participacién politica, poniendo en el centro delapoli-
tica democratica al gobierno y las instituciones oficiales.

Si bien los estudios empiricos que han tratado de estudiar tanto los
valores que fomentan lademocraciay ciudadaniaen losnifios, asi como
las intenciones 0 acciones — en este caso de acuerdo a su contexto y
edad — de participacion politicade los nifios y jévenes, son escasos; €l
primer paso es conocer larealidad sobre estos dos aspectos: |losvalores
gue imperan en los nifios, laforma en que suelen practicarlo, los con-
ceptosy aceptacion gque tienen hacia acciones e instituciones politicas,
asi como laintencion quetienen de participar en actividades que pueden
ser un antecedente de su futuro compromiso politico.

METODOLOGIA

Los hallazgos del trabajo empirico que se presentan en este docu-
mento son resultado de un sondeo que fue aplicado anifiosy nifias del
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guintoy sexto nivel de educacién primaria, en un colegio de educacion
basica de indole privado.

El objetivo general de la investigacion es conocer de qué manera
se estan formando y practicando los valores sociales en los nifios, asi
como su intencion de participacion politica futura.

Las preguntas de investigacion que se plantearon en € presente
estudio son las siguientes:

1. ¢Cudles son los valores que predominan en los nifios de
primaria en la ciudad de Pachuca Hidalgo?

2. ¢Cudles son las actividades de indole politico que estarian
dispuestos arealizar?

Lainvestigacion que se presenta es de tipo aplicada, exploratoria,
cuantitativa, trasversal y disefiada con base a items de la Encuesta
Mundial de Valores. La encuesta fue aplicada a partir de cuestiona-
rios impresos en e mes de febrero de 2020 de manera presencial y
conducida personalmente. Se aplicaron 80 cuestionarios, los cuales
Se capturaron y procesaron en un formulario electronico en lineaen el
sistema QuestionPro.

RESULTADOS

Losparticipantesen el sondeo fueron nifiosy nifasentre 10y 12 afios,
siendo que a mes de febrero de 2020, &l 60% contaban con 10 afios; €l
30% de 11 afiosy 10% con 12 afios. El 58% perteneciaa sexo masculino
y e 42% a sexo femenino. En e momento de redlizar €l cuestionario,
el 74% cursaba el quinto grado de primariay el 26% el sexto grado.
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A lapreguntade ¢Con quien vives?, el 68% de |os nifios respondio
gue habitaban con su mamay papa, el 25% solamente vivia con su
madre, el 8% responde vivir con su papa, con sus abuel os 0 con otras
personas. Podemos observar gue més delamitad viven de ciertaforma
en familias estructuradas y construidas, una cuarta parte latutoraesla
madre; por ello son estas figuras y personas las que fomentan los valores
y habitos en los nifios y nifias.

En cuanto al sentido y prioridades que tienen en su vida, se les
pregunta ¢Qué tan feliz te sientes con tu vida?en la cual se considera
el nivel de satisfaccion y disfrute del que gozan a pesar de su corta
edad., alo que el 61% su respuesta es “muy feliz” y “bastante feliz”;
el 22% dice estar “ago feliz”, mientras que el 15% se considera“ poco
feliz” y e 2% dice ser “nadafeliz’. Si bien en mas de lamitad de los
nifios se consideran felices, mas de una cuarta parte se define como algo
0 poco feliz apesar de su corta edad.

En cuanto alalibertad que percibe tiene paratomar sus decisiones
en cuanto a contexto y su edad les permite, es decir como en eleccion
de su forma de vestir, amistades, pasatiempos, horarios, entre otros.
El 54% considera que tiene “mucha’ o “bastante’ libertad para ello,
el 40% considera tener “algo de libertad” y el 6% se define con “poca
libertad”. En este caso nos podemos dar cuenta de que, si bien mas de
lamitad se consideracon maslibertad de laque considerarialojustoy
adecuado, casi lamitad le gustariatener méaslibertad en sus decisiones,
lo cual podriamos decir que es una reaccién normal paralos nifios de
estaedad. Se puede observar que siete de cada diez nifios perciben que
cuentan con algo o bastante libertad paratomar las decisiones, mientras
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gue dos de cada diez perciben que tienen muchalibertad paraello; solo
el 6% percibe poca libertad paratomar sus decisiones.

Considerando que usualmente en quinto y sexto grado de primaria
los alumnos conocen 1o que son los derechos humanos, se les hace la
preguntasobre su percepcién sobre el respeto que sedaen México hacia
los derechos humanos. El 54% considera que hay “ago de respeto”,
mientras que el 22% percibe “poco respeto”’, solamente el 23% sefida
gue en México se respeta“ bastante” 0 “mucho” |os derechos humanos.
Estas respuestas nos muestran una percepcion pesimistahaciael gercicio
del respeto alos derechos humanos de |as personas pues cas 8 de cada
10 niflos consideran que no hay un g ercicio sano'y respeto alosderechos
humanos de la gente, percepcion que también los adultos comparten
segun los estudios de la Encuesta Mundial de Valores para México.

En cuanto a la importancia que ciertas personas y/o instituciones
tienen importanciaen susvidas, seles pide que sefialen en unaescalade
5 niveles que va desde “ nadaimportante” hasta“muy importante” una
lista de personas e instituciones que se les presenta en el cuestionario.
L os resultados obtenidos dan en primer lugar a su familia, seguida por
susamigos, susmaestros, sutiempo libre, sureligién, sucomunidad y por
ultimo lapolitica. Aqui cabe desatacar que losval orestradicionalesque
en M éxico han predominado se repiten con estamuestrade nifios, donde
lafamiliay la amistad tiene un valor muy importante en e mexicano.
Por otro lado, los maestros y la religion son figuras importantes para
los pequefios, mientras que es preocupante que la comunidad sea una
instituci6n que representamuy pocaimportancia, siendo gue su tiempo
libre tiene mayor prioridad que las personas que |o rodean. Asi mismo
la politica es un tema gque no representa importancia para el os.
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Ante lapregunta ¢ Qué cualidades consideras que | os padres deben
ensefiar a sushijos?, selesproporcionaunalistade cualidades, indican-
doleselijan las cinco principales que sus padres | es ensefian, se obtiene
como resultado en frecuencia los buenos modales como la principal,
seguidapor el respeto alos demas, la obediencia, €l sentido de respon-
sabilidad, la honestidad y honradez, la tolerancia a las diferencias, la
generosidad y el compartir, €l trabajo duro, laeconomiay el ahorro de
dinero, empatia, independenciay en ultimo sitio la determinacion, la
toleranciay las creenciasy fe religiosa

Como se puede observar, los padres estén fomentando aquellas cua-
lidades de indole socia y formacidn personal; pero se esta dejando algo
descuidadas aquellas cualidades que fomentan lacomunidad y la solida-
ridad como son latolerancia, laempatia, lagenerosidad y lafereigiosa

En cuanto alalmportanciade Diosen suvida: selespreguntasobre
laimportancia que Diostiene en su vida, los nifios y nifias encuestados
dijeron que Diosera“muy importante” en un 53%, “ bastanteimportante
paraun 26%, algo importante parael 10%y poco importante parael 5%.
Solamente el 6% sefiala que considera a Dios como nada importante.
Se puede observar que casi 8 de cada 10 nifios consideran a Dios como
una figura de gran importancia en su vida y menos de 1 de cada 10 los
consideran sin importancia. Como se observa, para ocho de cada diez
nifios la figura de Dios es muy importante o bastante importante; y solo
para el 6% no es nada importante.

Relacionado con esto seles preguntacon que frecuenciaasisten a ser-
viciosreligiosos, sefialando € 45 % que van unao masvecesalasemana,
el 16% una o dos veces a mes, e 10% dice nuncair y € 30% solo va
en ocasiones especiales como son navidad, bautizos, bodas, entre otros.
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Con respecto alapréacticade los valores, se le presenta alos nifios
unalistade situaciones que se presentan en lasociedad y seles pregunta
J Qué tanto se justifican para ti las siguientes situaciones?,y mediante
una escala de nunca, algunas veces 'y siempre se les pide sefialen una
opcion. Las respuestas en orden de las cuales nunca se justifican mas que
otras son: un hombre golpear a una mujer, los padres golpeando a sus
hijos, unamujer golpear aun hombre; le sigue el suicidio, laviolencia
contraotras personas, la prostitucion, el aborto, laviolenciadel estado
contralapoblacion, lahomosexualidad y la eutanasia. En dltimo lugar
consideran la pena de muerte y el divorcio como nunca justificables.
Cabe sefialar que € alto porcentaje de las respuestas se centra en la
opcion de “algunas veces” se justifica, siendo el divorcio, la eutanasia,
el aborto, laprostituciony lahomosexualidad las quetienen los mayores
porcentagjes en esta opcion.

Se considera que es posible que estas situaciones aln no sean bien
comprendidas por 10os nifios, por |0 que podrian no tener una opinidn
fuerte, por ello laviolencia, el divorcioy el suicidio son las que mayor
comprension y postura presentan.

Con respecto alas situaciones o Justificacion de actos que compro-
meten valores, se le presentan distintas situaciones ordinarias pueden
implicar unadecision de précticade valoresy seles pregunta mediante
una escala de 3 niveles - siempre, algunas veces y nunca se justifica -
que tanto consideran que se justifiquen. Las respuestas que los nifios
consideran que se justifican més son por orden de frecuencia: tomar
venganza o revancha si son ofendidos, exigir beneficios al gobierno
aungue no se tenga derecho a ellos, en un trabajo aceptar dinero para

hacer algtn favor, dar una gratificacion a un servidor publico para evitar
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una multa, mentir para evitar un castigo u obtener un beneficio, evitar
pagar el transporte publico; le sigue en la justificacion de situaciones el
poner apodos a sus comparieros, evadir impuestos, tomar 1o que no le
pertenece porque le gusta o necesita, culpar aalguien mas de algo que
é hizo, no devolver algo que encuentre. Como las que menos se justi-
fican se tiene agredir a un compafiero que no le agrade, hacer trampa en
los examenes 'y robar el lunch de un compafiero porque tiene hambre.

En los hallazgos anteriores se puede observar laopinién delosnifios
en cuanto aciertas acciones o actos gue invol ucran unadecisién basada
en valorescomo el respeto, lahonestidad, lapaz y lahonradez. Como se
puede observar los nifios tienden a justificar situaciones “socialmente
aceptadas’ y que mucha gente suele llevar a cabo, esto implica actos
de violencia, deshonestidad y corrupcion. También suele normalizar
laagresion y lamentira.Por otro lado, las que en su opinidn menos se
justifican es el robar el lunch del compaiiero, aunque tenga hambre,
hacer trampa para no reprobar un examen y agredir a un compariero
gue no le agrada; es decir aguellos que implican mayor riesgo de ser
detectadosy castigados.

Una parte fundamental de laformacion civicay politicaeslacon-
fianza en las instituciones, por lo que se les pregunta ;Qué tanto confian
en las siguientes instituciones?, se les presenta una lista de institucio-
nes — independientes de la familia - de varios tipos que ellos conocen
y mediante una escala de 4 niveles que implican “nada, poco, aveces
y mucho” se obtienen las siguientes rankings de confianza.

Laescuelaeslainstitucion enlaquelos nifios mas confian, seguida
delosmaestros, laiglesia, el gercitoy lasorganizaciones humanitariaso
decaridad y lasecol 6gicas. Le siguelapoliciacomo institucién de mayor
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confianza, los bancos, el presidente de México, la radio y television,
las elecciones y las empresas. En ultimo lugar de confianza se tiene al
gobernador, laprensa, 1os partidos politicos, |os diputadosy senadores,
asi como el gobierno en general. Como se puede observar confian en
las instituciones que mas conocen y tienen participacion en su vida.

En cuanto al Interés en la politica, se les explica qué esla politica
y seles planteala pregunta si tienen interés en la politica. Se mide en
una escalade 5 niveles, que van del “nadainteresado” a “muy intere-
sado”. Losresultados que se obtienen es el 38% estaalgo interesado, €l
26% muy interesado, el 22% bastanteinteresado, €l 6% poco interesado
y el 8% nadainteresado. Esimportante observar casi lamitad muestra
bastante interés en lapolitica, cuatro de cadadiez muestran cierto interés
y solo 1 de cada decena dice no querer saber nada de la politica.

Para saber que experienciatienen en participar en actividades extra
escolares en organi zaciones de variostipos. Lasrespuestas aestacuestion
obtenidas sefialan que el 29% participa en una organizacion deportiva
0 recreativa, el 22% en organizaciones relacionadas con laiglesia, €
16% en una organizacion artistica, cultural o musical; mientras que €l
13% es miembro de una organizacién de caridad, en menor proporcion
solo el 10% sefiala a las organizaciones ecologistas y e 10% dice no
pertenecer a ninguna organizacion.

LaDisposicién hacia acciones de politica no convencional En este
item se le presenta a nifio una serie de acciones de involucramiento
comunitario o de politica no convencional, solicitandole exprese qué
tan dispuesto esta en participar en lasmismas. Sele presenta un listado
de accionesy mediante unaescalade 4 niveles que van de “ nada, poco,
avecesy mucho”.
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Las acciones que se les presenta se exponen a los nifios para que
muestren que tan dispuestos estan ellos en participar o llevarlos a cabo.
Laaccién que ocupa el primer sitio es la de defender a un nifio contra
acciones dediscriminacién, bullying o violenciaque este sufriendo alglin
nifio. En segundo sitio, los nifios estarian muy dispuestos en participar
en ladenunciade algun delito o injusticia. De manera contraria, o que
menos estarian dispuestos a hacer o participar es asistir a marchas de
protesta por una causa en la que creen ni tampoco firmar una peticion

afavor de unacausa en laque cree.

CONCLUSIONES

Una participacion politica que implique la practica de valores
éticos, morales y democréticos permitira la formacién de ciudadanos
comprometidos con su comunidad y con su pais. Paraello, esnecesario
conocer que valores, percepcionesy practicas politicas estan formando
alos nifios mexicanos, futuros ciudadanos que tendran las riendas de
la nacion.

Mediante este sondeo de investigacion, cuyas preguntas estu-
vieron basadas en los items de la Encuesta Mundial de Valores
(World Value Survey) se pudo conocer la opinion, percepcion e inten-
cion de los nifios con respecto alos valores, las situaciones que com-
prometen un actuar ético o moral, asi como su interéseintencion en la
participacion politicay comunitaria.

Entrelos hallazgos principal es se puede mencionar que los nifios se
consideran feliceso muy felices, perciben que gozan de bastante libertad
paratomar decisionesy sefialan que Dios es de gran importancia en su

175



vida, y su asistencia a servicios religiosos es frecuente. Cuando se les
presentan situaciones sociales actuales que han causado controversia
socia y mediética, ellos consideran que la pena de muerte, el divorcio
y la eutanasia son las mas justificables; mientras que la violencia intra-
familiar — de hombres a mujeres, de mujeres a hombresy de padres a
hijos - es la que consideran que no tiene justificacion.

Al preguntarles que tanto justificarian acciones que comprometen sus
valores se observa que tienden a no justificar aquellas acciones donde
implicamés su decision personal y son mas castigados por |os adultos
o las instituciones como es hacer trampa en un examen o agredir aun
compaifiero, y justifican en mayor frecuencia aquellas que son social-
mente aceptables, que no implican un castigo o que bien suelen hacer
los adultos como podria ser dar gratificaciones a servidores publicos o
exigir beneficios que no merecen.

La confianza en las instituciones se centra en las que tienen mayor
contacto como eslaescuela, susmaestros, laiglesiay € gercito; y enlas
gue més desconfian es en los diputados y senadores, partidos politicos,
el gobierno y la prensa. Esto nos habla sobre la crisis de desconfianza
gue se vive entre los adultos. En cuanto su interés en lapolitica, pesea
gue no entienden mucho el termino de o que abarca se muestran inte-
resados en |os sucesos politicos, tienen experienciaen la participacion
en organizaciones fuera de la escuela ya que nueve de cada diez son
miembrosde algunadeéellas, principalmente detipo religioso, cultural,
deportivo o recreativo.

Finalmente, cuando se les pregunta su intencién e participacion en
algunas acciones de tipo politico no convencional, movimientos o que

reflejen en la practica el ejercicio de los valores o ideologia, se muestran
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de acuerdo en defender a otro nifio de acciones injustas o de agresion,
de denunciar un delito o injusticia o participar en un movimiento pro
defensadelosanimalesy el medio ambiente. Sin embargo, no se mues-
tran de acuerdo en participar en marchas, firmas o boicots a marcas.

Sepuede concluir quevaorescomo lafdicidad, lafamilia, lalibertad,
laamistad, lareligion, el tiempo libre, la espiritualidad y Dios tienen
gran influencia en sus vidas, asi como la paz y el respeto. Los padres
generalmente inculcan en sus hijos valores que socialmente son bien
vistos como |os buenos modales, el respeto alos demas, la obediencia,
lahonradez y la generosidad son las que mas frecuentes, mientras que
el sentido de comunidad, la empatia, latoleranciay lafe son las que
menos se inculcan en los hogares.

Este sondeo permite ver la manera en que los nifios reflejan las acti-
tudes de los adultos, como los valores son moldeados de acuerdo con
su contexto inmediato, a lo que escuchan en sus casas o instituciones,
asi como enlosmedios. Si bien aln estan formando su conocimiento y
definiendo su escala de valores, en este sondeo se refleja una tendencia

sociocultural con los perfiles de los adolescentes y adultos.
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CONSTITUCION DE SUBJETIVIDAD Y
CULTURASPOLITICASEMERGENTESEN
JOVENESUNIVERSITARIOS!

\eronica Liliana Acosta Serratos?

En € presente articulo exploramos la nocién de subjetividad con
el objetivo de profundizar en la constitucién de culturas politicas que
estan emergiendo, en el marco del uso de lasredes sociodigitalesen la
vida cotidiana de los jovenes universitarios, asi como de las condicio-
nes de produccion de sentido y de su vision de lo politico. Ademés de
las transformaci ones tecnol ogicas, es importante destacar |0s cambios
sociales, culturalesy politicos contextual es en donde |os jOvenes estan
inmersos, y desde donde elaboran subjetividades.

Las practicas que giran en torno a las redes sociodigitales, es decir
las acciones y experiencias generadas por sus usuarios, que en su gran
mayoriason jovenes, producen asu vez, otrasformasdesociaidad. Enlas
redes sociodigitales podemos dar lecturaalapluralidad de practicas que
hay en los diversos sectores juveniles, los codigos de comportamiento
gue son resultado de diferentes formas de ver lavida, y lagran variedad
de espaciosgenerados paralaexpresion socia, cultural, artistica, politica.

1. El trabajo que aqui se presenta, es resultado del avance de tesis de Doctorado
en Comunicacion, titulado: De subjetividades, socialidadesy préacticasen redes
sociodigitales de la generacion digital a las culturas politicas emergentes.

2. Universidad |beroamericana
liliana.acosta.serratos@gmail .com
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Winocur (2006), al referirse a Internet, y que aplica paralas redes
sociodigitales, destacaque esuna“experienciarea” yaquelaproducen
sujetos real es en sus espacios de cotidianidad y “tiene efectos tangibles
en lavida social, politicay econdémica de los individuos y grupos que
lautilizan” (p. 554). En ese sentido, la juventud vaincorporando a su
vidadiaria, asusrutinas, asus practicas comunicativaslastecnol ogias
digitales, a permitirlesampliar sus espacios de encuentroy socialidad.
Y el rasgo desde esta perspectiva apuntaano distinguir entre lo online
y lo offline. Algunos autores sefialan que existe en la actualidad una
amalgama entre ambos ambitos, por ello se propone el término onlife.
El cual esvisto como el vinculo generado entre tecnologiay vida coti-
diana (Floridi, 2015).

En este mismo tenor de ideas Deuze (2011) reitera“ cémo los usos
y apropiaciones de los medios penetran en todos | os aspectos de lavida
contemporaned’ (p. 137). Este autor vislumbra que tenemos un vida
cotidiana en, fueray con las tecnologias digitales, donde lo cotidiano
involucralo publico y lo privado, lo local y lo global, lo individual y
lo colectivo, y que esta inmerso sin que sea percibido por |os sujetos,
se hace de manera automética.

En lasredes sociodigitales, losjévenes universitarios se enteran de
lo que acontece en €l paisy en e mundo, ademas de informarse buscan
los asuntos o temas de su interés. Entre | as précticas que serealizan en
estos espacios, lapoliticay lo politico, se* entremezclacon otrostemas
de lavida cotidiana. Nunca como ahora, gracias a esas redes sociodi-
gitales, lapolitica se ha acercado tanto alos ciudadanos’ (Trejo, 2015,
p. 12). Pero asu vez, este entorno la*“ degerarquiza’. Y, quiza esta sea

la forma en que algunos jovenes prefieren acercarse al tema.
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Martin Barbero (1990) sefidla la importancia de la comunicacién
como tegjido paralo poalitico:

una escena nueva de mediacion y reconocimiento social, en laque
lasimagenesy representaciones delos mediosa mismo tiempo que
espectacularizan y disuelven lo politico lo reconstituyen. (...) la
mediacion (...) entraaconformar un espacio propio de construccion
delopoalitico. (...) quelacomunicacién emerge hoy como untejido
denso de mediaciones que estan reordenando y recomponiendo €l
sentido mismo de la representacion politica. (p. 14)

A partir de este tegjido que elabora la comunicacion en diversos
sentidos, nos interesa como va transformando subjetividades de lo
politico, desde las practicas comunicativas que se gestan en las redes
sociodigitales y en la vida cotidiana: onlife. En su Manifiesto Onlife,
Floridi (2015) nos hablade lasrelaciones einteraccionesdigitalesy de
lavida social, que conllevan a las transformaciones de la experiencia
humanainmersaen unaerahiper conectada, en un contexto digitalizado.

MIRADASA LA SUBJETIVIDAD

Lasubjetividad se havinculado alaconstitucion internade procesos
y dinamicas en los sujetos sociales. La subjetividad es un proceso de
reflexion individual, que posteriormente pasa por el contexto en donde el
individuo en su interaccion cotidianaes afectado y afectaa su contexto
sociocultural ehistorico. Vistadesde lasociologia, lasubjetividad esla
productora de significados en los individuos que interactuan con otros,
en ciertos espacios sociaes (Aquino, 2013).

Por tanto, “la subjetividad puede hacerse solo en €l terreno de la
accion con otrosy otras’ (Cuencaet a., 2016, p. 33). A lo que se suma
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latransformacién social, econdémica, cultural y politicadelas sociedades
actuales. En estos contextos, donde el uso detecnologias digitalesy de
internet en la vida cotidianaimpacta en

nuevas socialidades, sensibilidades y formas de acceso a saber.
Esto indica que se estd produciendo modificaciones sustanciales en
lasformas de pensar y de ser sujetos, |0 que sugiere lapresenciade
nuevas expresiones dela subjetividad que transitan por el orden social
y lasmatrices culturalesdel mundo delavida. (Amador, 2012, p. 13)

En tanto, Deleauze (2015) sefiala que la subjetividad es un cons-
tante nacer de relaciones de poder, de formas de saber, a veces opuesta
alarelacion de poder, otras veces en alianzas con ese poder. Y en este
circular constante de informaciones, |0 que se encuentraen el exterior,
lo que nos rodea es subjetivado, surgen nuevas formas manifiestas que
nuevamente vuelven a ser analizadas, reflexionadas. En el caso de los
jovenes las formas de saber y de reflexion se comparten con sus pares,
amigos, parejas, ya sea caraa cara o en los espacios digitales.

Lasubjetividad vistadesde laantropol ogiavinculalas experiencias
del sujeto en los diversos ambitos en los que se desarrolla: el cultural,
el social, el politico, etc. Permite a su vez identificar aspectos que dan
sentido alaexperiencia, dondelasemocionesy las cognicionesforman
parte de ella, dando por resultado diversos puntos de vista, a ello se
incorpora la influencia del tiempo y espacio social vivido, y donde lo
politico® esta incluido (Otner, 2006).

3. Esen lafilosofia politica del Renacimiento es que se atribuye las dos vertientes
de la palabra politico: 1) como sustantivo, la politica se refiere a la ciencia de
gobernar, 2) como adjetivo, “poalitico” se vincula a la conducta del sujeto que
sabe de politica (Rus & Arenas, 2013, p. 95).
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Para Reguillo (1999-2000) la subjetividad permite €l estudio delo
social resultado de descifrar estructuras cognitivas y afectivas que los
actores sociales elaboran en su vida, es decir interacciones que van de
lo privado alo publico, a partir de la interpretacién que se gestaen lo
social, enlo colectivoy de su proceso interno a experimentar el mundo
en las redes sociodigitales.

Desde lapsicologiacultural-historica, lasubjetividad, esvistacomo
un proceso de “produccion simbdlico-emocional de las experiencias
vividas, (...) es una cualidad constituyente de la cultura, el hombrey
sus diversas practicas’ (Gonzdlez Rey, 2012, p. 13). Aunque lo subje-
tivo sevinculaaloindividual, también se presentaen o social, es decir
mantienen unarelacion reciproca, porque una parte de la construccion
de experiencias, se daen el campo delo social.

Lajuventud ha buscado emanciparse de valores y normativas que
existen enlasociedad conlas que no compartelavision. A partir de estas
posturas, reflexiona sobre su condicion juvenil, desarrollan nuevos modos,
gustos, normas, practicas, culturas e intereses, acordes alos contextos,
tiemposy espacios en que viven, resultado del proceso de subjetividad
gue esta en constante construccion. De tal forma, que su subjetividad
sevisibilizaen espacios como lasredes sociodigitales, al manifestar las
maneras de ser y estar en el mundo, de saberes adquiridos resultado de
su historia de viday que conecta con su estar en la actualidad.

Gonza ez Rey (2007), desde la perspectiva historico-cultural, propone
lanocion de subjetividad social, como dimension del comportamiento

individual que también se refleja en el comportamiento social, por tanto:

La subjetividad social representa las producciones subjetivas que
caracterizan los diferentes espacios sociales, en las cuales transitan
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producciones simbdlicasy sentidos subjetivos procedentes de otros
espacios de lavidasocial, los que de forma simultanea se expresan
en los discursos y sistemas simbalicos sobre |os que se organizan
las experiencias compartidas a interior de lavidasocia. (p. 21)

Detal formaque lasubjetividad esta en constante retroalimentacin
del entorno cultural, social, politico, esto da como resultado, nuevas
significaciones y simbolismos y nuevos sentidos.

A partir de lo sefidlado, retomamos el planteamiento de las subjeti-
vidades juveniles que Alvarado et a. (2012) proponen:

los jovenes tienen aprendizajes que les permiten tener conciencia
de la situacion en que se desenvuelve su viday la de sus grupos,
lo que genera en €ellos preguntas y cuestionamientos sobre [o que
ocurre, sentimientos de inconformidad y necesidad de construir
aternativas. (p. 214)

Lasubjetividad, propiciael analisisen losnuevos contextossocialesy
culturales que estan fuertemente vinculados alastecnol ogias digitalesde
lainformaciony lacomunicacion. Al respecto Norris (2004) sefidlaque
“laculturapoliticacambiaal ritmo que existen cambios en la sociedad,
y tiene implicaciones en los nuevos ciudadanos” (p. 19). Estos nuevos
sujetos politicos son los jovenes que se han venido desarrollando en
contextos y ambitos digitales locales, asi como ala par de lo global.

En ese sentido, apartir delas subjetividadesquedelo politico elaboran
los jovenes y de las alternativas que generan, manifiestan posibilidades
gue pueden estar en diversas dimensiones como proyectos, escenariosy
vinculos o relaciones que les permiten la construccion de otros mundos
posibles, de nuevas formas de gjercer, de entender y vivir lapoliticay
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lo politico, es decir de diferentes précticas politicas que impactan en
culturas politicas emergentes.

Benedicto (2013) apuntaalas condiciones culturalesy estructurales
paralacomprension delaactual relacion delaesferapoliticay jovenes.
Enfatiza que se deben contemplar los cambios que estédn ocurriendo
tanto anivel de lasinstituciones como en lo social, y que afectan ala
juventud. De ahi, lafalta de validez al sefialamiento de falta de poli-
tizacion, compromiso y apatia de los jovenes ante |o que acontece en
su entorno. Los andlisis que van en ese sentido, estan omitiendo las
condiciones socio histéricas, € nuevo contexto socio econdmico y
politico, susvisionesdel mundo, sus culturasy practicas, susvivencias
y necesidades cotidianas, asi como |as af ectaciones a su entorno 'y, por
ultimo, agregariamos, el uso cotidiano de las redes sociodigitales que
se han vuelto una extension més en su vida diaria.

L osj6venes han manifestado diversasformas de involucrarseen lo
politico; siguiendo el analisis de Portillo (2014) vemos que “los jéve-
nes participan politicamente no solamente cuando votan” (p. 181); lo
estan haciendo desde diversas trincheras al unirse, moverse por causas
comunes, por situaciones en las que se ven afectados e involucrados.
Si bien no estan del todo visibles, no dejan de construir los espacios
en donde ellos mismos pueden desarrollar sus potencialidades, y una
herramienta con laque han contado son las redes sociodigitales que les
permiten un sin fin de posibilidades.

Se destaca que maés que apatia de los jovenes frente a lo politico,
manifiestan una gran insatisfaccion, se encuentran “insatisfechos con el
funcionamiento de las instituciones y muestran una gran desconfianza

hacia los partidos y la clase politica. (...) en consecuencia, prefieren
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formas de participacion politica (...) mas vinculadas a causas concre-
tas’ (Parés, 2012, p. 24). La equidad de género, €l cambio climético,
ladefensa de los animales, estos como grandes temas donde al interior
se particulariza: la defensa de los bosgues, del agua, de los indigenas,
de las sexoservidoras, etcétera.

Lajuventud a liberar laimaginacién transforma, creanuevasformas
de entender, de vivir y de elaborar lo politico, desde estas subjetivi-
dades que elabora y alimenta desde procesos diversos como € socidl,
histérico, cultural, y € politico. El actual desencanto de la juventud
sobre la politica, ya sea en su manera tradicional o institucional, es
resultado de percibir la corrupcion, la injusticia, ineficacia, y logicas del
poder vertical (Alvarado et al., 2012) como vigjas o poco funcionales,
apartir de ello, los jovenes han liberado laimaginacién y las utopias.
La dimension utdpica la podemos relacionar con los deseos, anhel os,
gue se elaboran en la subjetividad de los jovenes.

Gonzdlez Rey (2012) menciona el papel de la diversidad en las
configuraciones subjetivas de los sujetos, y donde las opciones politi-
cas, también son diferentes dando como resultado “nuevos conflictos
generados por la emergencia de nuevos sujetos politicos’” (p. 27).
Estanuevaformade percibir el espacio politico permite diversas opcio-
nes de préacticas y actividades que se incluyen en esta esfera, y donde
estos nuevos sujetos politicos, es decir |os jovenes estan propiciando
diversas culturas politicas.

L osjovenesvan dimensionando en escenarios como las redes socio-
digitales, -aunado asu vidacotidiana(onlife)-, que permiten gjercer otras
realidades, otras formas de interactuar y de entender la participacion,
el activismo. Al respecto, Parés (2012) plantea:
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Si entendemoslapolitica, en un sentido masamplio, como lagestion
y latomade decisiones sobre | o colectivo (independientemente de si
eso no el Estado el que promueve y/o se responsabiliza de esages-
tién), entonces hay otras practicas que podrian ser entendidas como
actividades de participacion politica. (...) Nos estamos refiriendo
aformas de participacion que no necesariamente buscan incidir en
la dimensién instituciona de la politica, sino que simplemente se
ocupan de gestionar y resolver problemas colectivos. (p. 17)

El mundo se havenido transformando, y lajuventud hasido partede
estos cambios econdémicos, socialesy politicos, y respondiendo a estas
condiciones de vida. Por €llo, losjévenes estan transformando formas
y practicas, unade estas es su presenciaen lapolitica (Parés, 2014), asi
como el entendimiento de o politico como resultado de laemergencia
de nuevas posibilidades y expectativas. Esto se refleja en pluralidad
politica, resultado de las diversas formas en que se organizan, actlan'y
participan losjovenes. Por tanto, lasubjetividad nossirve paraexplicar el
impacto en lavidacotidianadelos sujetosresultado deloscambiosenlas
estructuras sociales (Alvarado & Vommaro, 2013); delasinteracciones
gue propician latransformacién en los sujetos (Tapia, 2012); y que pone
alamesaladiscusion de replantear lo politico (Gonzalez Rey, 2012).

METODOLOGIA

El andami aje metodol 6gico que permitio el desarrollo deestainves
tigacion, es de caracter cualitativo, a fin de atender el objetivo principal
planteado. Esta mirada permite comprender y analizar los significados
delasformas simbdlicas delos sujetos. Ademés, eslaformade aproxi-
marse aconocer lasformas de percepcion de los sujetosy sus practicas
cotidianas (Flick, 2015).
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El marco metodol 6gico conté con un enfoque hermenéutico profundo
(Thompson, 1998) que permitié reconocer laconstitucion de subjetividad
gue generan los jOvenes a partir de sus trayectoriasy de lainteraccion
en redes sociodigital es, apartir de un guion paraentrevistas semi estruc-
turadas se pudo identificar el sentido de lo politico en las narrativas
juveniles. Entanto, parapoder inferir alaconstitucion de subjetividades
politicas, se tomo en cuenta el trabajo de Alvarado et al. (2013).

Serealizaron entrevistas cualitativas, esto tuvo como objetivo pro-
porcionar a esta investigacion un amplio espectro de los escenarios,
situacionesdelosjévenes. En el caso particular delas entrevistas semi
estructuradas, |os entrevistados tienen més posibilidades de expresarse
libremente a diferencia de una entrevista estandarizada. Flick (2009)
destaca que la entrevista semi estructurada permite disefiar formas
de entrevistar, esto como resultado de haberse desarrollado desde las
teorias subjetivas.

En total se entrevistaron a catorce jovenes universitarios, entre las
edades de 18 a 30 afios, algunos con posgrado, que nos platicaron de
sus experiencias, y sobre todo dedicaron parte de su tiempo en narrar
sus visiones, opiniones, asi como reflexionaron sobre la temdtica plan-
teada. En promedio la edad de las y 1os jovenes entrevistados fue de
23 afos. Se busco representatividad de género, asi que el 50% son de
género femenino, y &l otro 50% masculino. Paracontar con variedad de
enfoques se buscaron estudiantes de diferentes areas de estudio, tipos
deuniversidad, tanto publicacomo privada. Si ponemos en porcentajes
el nimero de entrevistados, el 42.9% estudia en universidad privaday
€l resto en publica (57.1%). Los jovenes se encontraban realizando sus
estudios universitarios en las siguientes areas:
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Tabla 1

Areadeestudio Porcentaje
Arte 214
Ciencias delasaud 14.3
Ciencias sociales 28.6
Econémica- administrativa 28.6
Ingenieria 7.1

Elaborada con datos de los jovenes entrevistados
ANALISISDE RESULTADOS

Se buscaron explorar elementos que aproximaran a andlisis del
actual comportamiento, actitudes, opiniones sobre lo politico en los
jovenes; que se manifiesta en culturas politicas que emergen de los
diversos contextos juveniles, como parte del tiempo y espacio que
habitan. Por €ello, la subjetividad viéndola como variable es un punto a
considerar paraentender parte delaspréacticas socialesy culturalesdonde
visibilizan posturas ante los temas de su interés. Ademés, incorpora el
proceso socio historico en que se desarrollan los sujetos sociales, detal
forma que nos permite aproximar aexplicar la constitucion de culturas
politicas emergentes, diversas, plurales que se visibilizan en callesy
redes sociodigitales.

Por culturas politicas emergentes estamos refiriéndonos a las actuales
formas de percibir lo politico que son manifestaciones de las subjeti-
vidades, asi como de actitudes, y en donde lainterseccion con los sig-
nificados, simbolos y utopias juveniles resultado de su vida cotidiana,
asi como sus saberes, emociones, valoraciones, posturas, se manifiesta
en formas de participacion o no, précticas politicas no convencional es
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y tradicionales, en resumen su relacion con la idea que tienen de lo
politico. Para €ello, nos apoyamos en la nocion que Mouffe (1999)
identifica de “lo politico”, como el antagonismo en las sociedades
donde es motor que involucraa“laaccion publicay alaformacion de
identidades colectivas’. Establece un “nosotros’ en un ambientediverso
y de conflicto (pp. 14-16).

Para la realizacion del andlisis de la informacion obtenida en las
entrevistas alos jovenes se determind en primera instancia: la consti-
tucién de subjetividad a partir de su experiencia con otros en las redes
sociodigitales, en su vida cotidiana: onlife, en este sentido se rescat
lo vinculado a las actuales formas de participacion, comportamiento
politico, deseos, utopias. En segundo se considero la percepcion que
sobre lo politico sefialaron en las narrativas |os jovenes, y, por tltimo,
lamanifestacion actual de culturas politicas emergentes en susdiversas
expresiones. Cabe sefidar que este articulo presenta los avances de
tesis de doctorado, por tanto, nos encontramos en una fase preliminar

del andlisis. Esperamos pronto, poder presentar los resultados finales.

EXPERIENCIA CON OTROS

L as tecnologias digitales e internet se han convertido en parte de
lavida cotidiana: onlife, esto conlleva anuevas socialidades, sensibili-
dades y formas de acceder al saber, por tanto se modifican las formas
de pensar y de ser sujetos, la subjetividad se transformay se visibiliza
en los modos de ser y estar en e mundo, de saberes adquiridos y de
informacion obtenida:
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Mi participacion y organizacién con otros movimientos se sucedio
apartir de lo de Ayotzinapa, y empecé a generar en redes sociales
muchas redes que se volvieron mi cotidianidad. Entonces, por
gjemplo, implican también misrelaciones de amistad, misrelaciones
afectivas, de trabajo, también yo estoy ahorita haciendo practicas
profesional es en psicologiacomunitaria. (Ana, 25 afios, comunicacion
personal)

Desde las practicas comunicativas en las plataformas digitales se
elaboran procesos intersubjetivos, que permiten a joven construir su
realidad, es un espacio donde las utopias son posibles:

creo gque presionar, algo que he aprendido, esque ... alo megor una

z... algo con lo que estoy muy casada es con laaccion colectiva,
con lo colectivo, y entonces creo que a la mejor hay tecnologia
digital muy buena, como alo meor que yo ponga un tuit no va a
funcionar pero si quinientas personas lo ponen pues va allegar a
otrasquinientas, y asi aotras quinientas entonces creo que eso esalgo
muy padre de la accion colectiva. (Sharon, 22 afios, comunicacion
personal)

La constitucion de subjetividad en jovenes propicia buscar sus
espaciosy concretar sus proyectos, fruto de latoma de conciencia del
mundo en el queviveny delasdiferentes practicas juveniles que reali-
zan. Losjovenes no solo viven el aspecto ludico de la socialidad, sino
que ésta también propicia a la reflexion, al aprendizaje, resultado de
sus experiencias que les permite conocimiento de si (0 el gobernarse a
si mismo como sefiala Deleuze):

ami ahoritaeslo que me estalogrando levantar de esta desolacion,
que creo yo que es colectiva (refiriendose a la pandemia), los canales
guetienen que ver con hacer huertosdesde cero. (...) compartir esta
cuestion de los huertos, de promover como modos de alimentacion
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casero, €etc., que creo que ahorita, sobre todo, es un buen momento
para repensar esto y tenemos una buena oportunidad y de cambiar
ciertos hébitos de consumo, (...) para mi lo privado también es
politico. (JoseFer, 25 afios, comunicacion personal)

PERCEPCION SOBRE LO POLITICO

Si los contextos socia es cambian, las subjetividadesjuvenilestam-
bién, de ahi quelosjovenes se plantean preguntas sobre o que acontece,
gue se propongan construir alternativas al mundo que viven:

todo esto que impacta tambien de manera grave en la sociedad, la
violenciaque estamos viviendo que también es parte del contexto en
el que nosdesarrollamosy que eslamentable porque si no fuerapor
€30 No estariamos protestando que mejor no tener que protestar, pero
también es un momento clave porque ya estamos hartas sobre todo
las mujeres que somos |l as que estamos encabezando politicamente,
aunque no les guste no les parezca ,0 aunque |0 nieguen, estamos
encabezando como laluchaen laactualidad y eso me parece genial,
porque estamos dando voz a algo gque no tenia antes. (Ximena,
21 anos, comunicacion personal)

Gbmez Esteban (2012) mencionaque parareivindicar ladimension
politica de la subjetividad se debe rastrear en las costumbres o expe-
riencias politicas porque estas ideas que se hacen de la politica son
cambiantes, pueden ser coincidentes o se sintetizan como resultado
de las dinamicas, coyunturasy transformaciones socialesy politicas:

Por ejemplo, el Dia sin Mujeres puse en mi perfil de Facebook la ima-
gende“Ni unamenos’ y a gunos amigos de la secundariateniamos
opiniones diversas, decian, asi como que “yo siento que no ganan
nada haciendo desastres’, y yo decia pues no, tal vez no ganen nada,
pero obviamente si es como una forma en que son escuchadas, 0
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sea, porque si hubieran hecho unamarchanormal, puessi, hicieron
una marchanormal y tan, tan, no pasa nada. (Maricarmen 24 anos,
comunicacion personal)

Otro aspecto que la subjetividad enfatiza, es el contexto en €l que
se estd inmerso, larealidad que se vive cotidianamente, desde donde
los jovenes van construyendo el mundo en el que quieren vivir, resul-
tado del proceso socio historico que les ha propiciado experiencias que

desean modificar.

El cambio climético hasido algo que nos afecta tanto ahoritacomo
en un futuro a todos, y pues, aunque solo hagamos, por gjemplo,
cosas chiquitas como ir reciclando, no gastar tanta agua cuando nos
bafiemosy asi, 0 algunos tips que te dan en Internet, como que eso,
como quede al gunaciertaformavaayudando, y €l que mas personas
lo hagan pues mejor. (Ignacio, 20 afios, comunicacion personal)

CULTURASPOLITICASEMERGENTES

En el caso delaelaboracion de subjetividad politicade losjévenes,
entender lasformas de manifestaci én de sus culturas politicas, desdelas
posibilidades que les proporcionan las redes sociodigitales, a generar
nuevas formas de expresion politicas que se distancian de los modelos
tradicionales de participaciéon (Bennet et a., 2011); entendiendo por
ellos, la pertenencia a partidos politicos o votar. Asi, la subjetividad e
expresa en emergentes y diversas manifestaciones de lo politico, asi
como jévenes existen:

Como politélogay como activista, me gustaque las redes estén tan
politizadas, porque finalmente me gusta también o me gustaba, hasta
hace quiza un afo o un poco méas que lagente estuvierahablando de
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cosas que no hablaba, 6 sea que la gente estuvierainformada, que
la gente que alamejor que ni siquiera opinaba o luego ni siquiera
tenia una posicion politica, la tuviera. (Maria Fernanda, 30 afios,
comunicacion personal)

esta padre que por redes sociales, te enteres de todo lo que esta
haciendo el mundo, pues para hacerlo un poco més equitativo, mas
justo, incluso, yo tedigo soy masde apoyar alos animales, entonces
también me entero que también hay movilizaciones para ayudar a
los animales, para que la gente consuma menos carne. (Enrique,
26 anos, comunicacion personal)

Paralatransformacion del mundo en que viven, los jovenes, desde
sus experiencias, plantean formas de mejora del pais, buscando opor-
tunidades, proponen la posibilidad de otro mundo mejor:

Partiria desde la educacion, porgue creo que una sociedad educada
es el maximo cambio, y de ahi parten otras muchas cosas, 0 sea
mientras edugues a las personas a vivir, coexigtir, trabgjar, y las
informes sobre lo que esta pasando, son personas autosuficientes de
pensamiento, que pueden regirse de unaformamas, pues de mejor
manera. (Jacqueline, 22 afos, comunicacion personal)

Vivo mi ciudadania, hasta el momento, pasivo, observante, sin
involucrarme, y solamente observando y quisiera esperar hasta el
momento en que yo pueda entender un poco mas de como funciona
lasociedad, y deforjarme puestambién un poco més devoz paradar
opiniony de participar. (Gustavo, 20 afios, comunicacién personal)

La narrativa como sefiala Arfuch (2008), es el espacio donde los
sujetos, asi como sus interacciones, toman significacion, a ello se suma
el tiempo, labiografia, laidentidad, en el marco deloscambios sociales
y lacomunicacion global, tal y como los jovenes o estén viviendo, la
elaboracién de subjetividades les permite constituirse como sujetos
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sociaesy politicosen e mundo actual. Estas narrativas nos han permitido
aproximarnos alaconstitucion de subjetividades que delo politico han
gestado losjévenesy que sevinculan alas culturas politicas emergentes
desde estas nuevas realidades.

CONSIDERACIONESFINALES

Paraentender el conocimientoy elaboracion delaculturapoliticade
| os suj etos sociales es necesario anali zar bajo que contextos se produce
lasubjetividad, ya que también aproximaalacomprensién delas prac-
ticas sociales de los jovenes atraveés de las redes sociodigitales, donde
han generado y transformado |asformas comunicativas queles permite
expresar sentimientos, emociones, utopias y deseos. En los tiempos
inciertos de pandemia, han sido mecanismo de contacto al exterior con
comparieros de escuela, trabajo, amigosy familia.

En esta combinacion de factores |os espacios y |as relaciones que
losjévenes han adoptado como suyos estan siendo transformados. Son
productores de cambios, pero a su vez los jévenes estan modificandose
al desprenderse de modos, formas de actuar y de vision queleshan sido
impuestas. Paraellos, las formas de expresion delo politico no selimi-
tan alaparticipacion convencional al pertenecer aun partido politico o
institucion, buscan como articularse, organizarse al tener clarolavision
del futuro, pero vinculando su presente. Asimismo, las subjetividades
politicas de los jovenes implican la construccion de modos de pensar y
de ver €l entorno, conllevaabuscar diversas respuestas alos contextos
gue les rodean.
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Para algunos existen dos dimensiones de involucramiento, una, a
través delas redes sociodigital es en donde consideran que es el espacio
ideal parael intercambio de informacién, opiniones, debatir, construir.
Para qui énes sefial aron que son partici pantes activos; la segundadimen-
sion por naturaleza, y que esdonde se generatodo, esen e colectivo, en
el encuentro con otrasy otros, lascalles, en el caraacara. Sus contextos
Yy Sus procesos socio histéricos los han llevado a participar en diversos
espacios, donde gestionan cambios: prevenir laviolenciade género, los
derechos delosanimales, la sustentabilidad, |as teméticas son variadas
y hay particularidades a su interior.

Podemos mencionar que estas culturas politicas emergentes han
estado en las agendas, sin embargo, las diversas manifestaciones que
los jovenes han encontrado de visibilizar, logran la identificacion, aun-
gue también han conseguido detractores. La visibilidad que las redes
sociodigitales propicia en sus consignas, preocupaciones y utopias,
encuentraresonanciaen otrasy otros que conectan con ell os. Saben que
deben actuar ahora, y de la responsabilidad que tienen como jovenes
gue buscan el cambio. Si su injerencia en lo politico lo pueden hacer
desdelosespaciosdigitales, |o hacen, y quiénes saben que se debe actuar
mas alla, también lo hacen participando activamente. Es importante
destacar que el cambio cultural en lo politico es que se estan buscando
esos espacios donde la informacion fluye sobre los diversos intereses
de cada uno de los jévenes.

En las narrativas de los jovenes podemos observar una reflexion de
los otros, que les permite verse a si mismos, que pone a flote las subje-
tividades politicas resultado de sus experienciasy del tiempo-espacio
vivencial. De tal forma que pudimos apreciar diversas perspectivas de
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lo politico. Esta reflexion sobre las diferencias con los otros, de la plu-
ralidad de puntos de vista, produce sentido en ellos como experiencia
politica (Alvarado et al., 2013), aunque ellos no la perciban como un
conaocimiento de lo poalitico.

Por ello, compartimos con Torres Nabel (2011) quelo politico esuna
condicion individuo-social (esta en todosy en ninguno en particular),
por tanto, no hay individuos apoliticos, sin embargo, si hay individuos
con una carga mayor o menor de esta atribucion o de conocimiento
sobre este @mbito. Detal formaque en las culturas politicas emergentes
también puede haber una menor o mayor carga de interés.

Un punto coincidente en ellos, es la importancia de trabagjar en
colectivo, de impactar en mas gente, de motivar a otros jovenes, de
involucrar atoda la sociedad. El interés en diversidad de teméticas es
resultado del espacio-tiempo en que viven actualmentelosjovenes. Y si
se quiere que la sociedad cambie, ellosreclaman seles considereen la
toma de decisiones, de lainclusion de la perspectivajuvenil a mundo
delosocia y lo politico, y e momento es ahora que son jévenes, delo
contrario € sistemaseguiracareciendo de miradas novedosasy acordes
alos actuales tiempos.
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ANALISISPROSAICO: LOSJOVENESY AMLO

Yessica Paulina Cano Santander?

En México lapoblacion joven de 15 a 29 afios de edad |lega a unos
30.6 millonesde personas, |0 querepresentael 25.7% del total nacional,
de cual el 50.9% son mujeresy 49.1% son hombres, esto segin datos de
la Encuesta Intercensal 2015. El nivel de participacion electoral de los
jovenes en México representaal grupo etario mas numeroso, Con poco
mas del 30% del padrédn electoral (Ortega, 2018). Durante la campafia
presidencial de 2018, el favorito delosjévenesfueAndrésManuel Lopez
Obrador (AMLO), seguin las encuestas. En campafiay durante el cierre
de esta etapa, el 28 de junio de 2018, Andrés Manuel Lopez Obrador
reiterd que su gobierno iba a apoyar a los jovenes. En las elecciones
presidenciales de 2018, €l candidato del partido Movimiento de Rege-
neracion Nacional (Morena) Andrés Manuel Lopez Obrador, quienala
postre resultd electo, obtuvo el 54% del voto juvenil (Aguilar, 2019).

Yaquelosjévenesfueron fundamentales paraqueAMLO ganarala
eleccion presidencial, el objetivo de este articulo es analizar las mani-
festaciones expresivas del presidente a fin de mostrar la sensibilidad
de las mismas para con los jovenes, ello durante su fase de camparia
como candidato del partido MORENA y como presidente de México,

1. Doctorante en Comunicacion en la Universidad |beroamericana Ciudad de
México.
Profesor de Asignatura“A” en la Facultad de Ciencias Politicasy Sociales.
yessicano7@yahoo.com.mx
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apartir del analisis de un anuncio de campafa dirigido a los jovenes,
asi como delas partesdel primer y segundo informe presidencial enlas
que se refiere a los jovenes; para llevar a cabo lo anterior se utilizara el
planteamiento tedrico-metodol 6gico de la prosaica.

APROXIMACION TEORICA

En este apartado se presenta, de manera sucinta, el planteamiento
tedrico delaprosaicao delaestéticadelo cotidiano, de KatyaMandoki.
La autora sefala que la estética en su etimologia se define como el estu-
dio delafacultad de la sensibilidad y se constituye en dos campos: €l
de lapoética o estudio delasensibilidad artistica, y €l delaprosaicao
estudio de lasensibilidad cotidiana; por lo que la prosaicaes, también,
€l estudio del comportamiento estético de mujeresy hombresen lavida
cotidiana, es decir, de lo que, en el dia a dia, se manifiesta en términos
sensibles. Como gjemplo Mandoki dice que los efectos delatelevision
Yy Su recurrencia de autos quemados, extraterrestres, plagas infernales,
muertos, heridos y explosiones responden y producen una prosaica.

Mandoki afirma que estas practicas estéticas en la cotidianidad se
realizan como intercambio 0 comunicacion:

No sblo se trata de un fantaseo del individuo aislado en su mundo
interior Sino que, serealizaatravés de rel aciones sociales concretas
entrelos sujetosy con su contexto. Lo que se comparte en lacomu-
ni cacin estética son enunciados como cargas vitales, energias, acti-
vidades, conceptos, sentimientos y sensaciones [...] la sensibilidad
siempre es sensibilidad de alguien respecto aalgo o alguien; no existe
en abstracto. Esta sensibilidad siempre establece relaciones con €l
otro y esta determinada por contextos especificos. La sensibilidad
se comparte y se comunica [...]. Son formas de comunicacion esté-
ticalos gestos, los artefactos, losrituales, los sonidosy las palabras
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cuyo fin es producir y compartir sentido y significacion desde la
sensibilidad de los sujetos. (Mandoki, 1994, pp. 95-96)

La prosaica presenta dos niveles: 1- El de la retorica (configuracion
discursiva de lo enunciado) y sus registros |éxico (palabra), acustico
(sonidos), somético (cuerpo) y escopico (presentealavista); y 2- El de
la dramética (talante, actitud del sujeto) y sus modalidades proxémica
(distancias), cinética (dinamismo), enfatica (intensidad) y fluxion
(retencion o expulsion de energia, tiempo o materia). El cruce de las
categorias de los dos niveles, genera 16 categorias compuestas que

permiten andlisis mas especificos.

Grafica 1

s o e e BT R

Nota. Adaptado de Mandoki, 1994.

Vagaun gemplo parailustrar laaplicacion delas categorias sefia adas.
un candidato el ecto parala presidencia de larepublicatomando protesta
formal y e mismo candidato antesde ser electo, en campafiaen un pueblo.
Enlaprimerasituacion laléxicaproxémicadenotaun lengugje proximo al
protocol o esperado; |aescopi caenfaticadenotaunaimagen que claramente
destaca la vestimenta formal para la situacién. En la segunda situacion
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la |éxica proxémica denota € uso de un lengugje coloquial, cercano a
pueblo; la escopica enfatica denota una imagen casua e informa que
destaca el ser “uno mas del pueblo”. En € caso de latoma de protesta,
la sensibilidad transmitida es de formalidad y seriedad; y, en € caso
de la campafia en un pueblo, la sensibilidad transmitida es de cercania
y empatia. Por cuestiones del espacio para € desarrollo del articulo se
utilizaran solo algunas de las categorias de la prosaica paralos andisis.

METODOLOGIA

El interés principal de este articulo son los jovenesy, en este caso,
especificamente como aparecen reflejados, prevalentemente, desde el
aspecto de la sensibilidad en el discurso de AMLO; paradar cuentade
lo anterior, como ya se menciond, se utilizarala propuestatedrico-me-
todol 6gicade laprosaica. En primerainstancia se €ligio un anuncio de
campafia en el cual AMLO se refiriera a los jovenes, para contrastar
como aparecen losjévenes, yacon AMLO como presidente, en el dis-
curso oficial del primer informe de gobierno; posteriormente se agrego
el andlisis del segundo informe de gobierno.

L as categorias sobrelos jovenes: jovenes “ninis”, jovenesy becas,
y jovenes de posgrado surgieron de larevision del primer informe de
gobierno. A partir de lo anterior se procedi¢ a analizar como aparecen
lastres categoriasen lostres discursosdeAML O, campafiaeinformes;
cabe sefidlar que en e caso de la categoria jovenes de posgrado, esta
no aparece en el discurso de la campaha publicitaria.

En primerainstancia se analizara el temade jévenes “ninis”, para
lo cual se presentard la transcripcion de los tres discursos, por orden
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cronologico, especificamente la parte que se refiere a los “ninis”, asi
como unaimagen queilustrelos aspectosvisuales; seredizarae andlisis
prosai co de cadainstanciay, posteriormente, se presentard el resultado
obtenido delatematica. El derrotero anterior deigual manerase aplicara
alasotrastemédticas, jOvenesy becasy jovenes de posgrado. Finalmente
se presentara un resultado general de las tres teméticas.

Jévenes“ Ninis’
Anuncio de Campafia, “Becarios Si, Sicarios No”

Texto: “Los gobiernos corruptos han dejado en e abandono a los
jévenes. Les|laman ninis que ni estudian trabajan. Pero no han hecho
nada, por darlesestudio, por darlestrabajo. Nosotrosvamosagarantizar
gue ninguin joven se quede sin la oportunidad de estudiar. Van a tener
becas. Y también se les va a contratar para que sean aprendices. Y se
van acapacitar parael trabajo” (AndrésManuel L 6pez Obrador, 2018).
Lo destacado con las cursivas se refiere a la parte especifica del discurso
vinculadaalatemética, cuyaduracion en el anuncio esdediez segundos.

Imagen 1

Anuncio “Becarios si, sicarios no”’

Andrés Manuel Lopez Obrador (2018)
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Anélisisde Jovenes “Ninis’ en € Anuncio de Campafia

L as categorias més relevantes para el andlisis son escopica, |éxica
proxémica, |éxica enfatica y somatica enfética, ya que son las que
aportan mayor informacion.

Escopica: AMLO vestido informalmente de blanco en un parque,
flanqueado por un firme arbol. Léxica proxémica: Neutra(impersonal).
“Los gobiernos corruptos han dejado en el abandono a los jovenes”
Léxicaenfatica: Marcada. Todo lo dicho es con énfasis. Somética enfa-
tica: Marcada. Ademanes con |os brazos y gesticulaciones.

Joévenes ‘““Ninis’ en € 1° Informe de Gobierno

Imagen 2
Primer Informe de Gobierno de AMLO

Milenio (2019)

Texto: “El programa de Jovenes Construyendo € Futuro es una
realidad. Hasta hoy estan trabajando como aprendices 930 mil jévenes
gue antes eran discriminadosy tratados como ninis, porque ni estudian
ni trabajan; asi 1os siguen describiendo algunos hasta hace poco, hasta
lafecha, de manera despectiva. El préximo afio, améas tardar en 2021,
ninguin joven se quedara fuera del trabajo o del estudio. Nunca mas se
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les darala espaldaalos jovenes o se les condenard ala marginaciéon y
a olvido.” (Milenio, 2019). La parte transcrita tiene una duracién de
un minuto y tres segundos del Informe.

Analisis de Jovenes “Ninis’ en el 1° Informe de Gobierno

L as categorias més relevantes para €l andlisis son escopica, |éxica
proxémica, |éxica enfatica y somatica enfética, ya que son las que
aportan mayor informacion.

Escopica: AMLO vestido formalmente, flanqueado por el labaro
patrio, leyendo discurso en el Palacio Nacional. Léxica proxémica:
Neutra. Léxica enfatica: Marcadaen general. Salvo el inicio, apartir de
la frase “jOvenes que antes eran discriminados y tratados como ninis’
todo lo dicho es con énfasis y, en algunas partes de manera esponté-
nea sin sujetarse a discurso. Somética enfatica: Marcada en general.
A partir de la frase “jovenes que antes eran discriminados y tratados
como ninis’ laexpresion es muy marcada, |o dicho vaacompafiado de
gesticulacion del areade ojosy cejas.

Jovenes “Ninis’ en el 2° Informe de Gobierno

Texto: “Antes, alosjovenes selesdabalaespalday selesdiscrimi-
naba; ahora tienen garantizado el derecho ala educaciony a trabgjo;
yano son “ninis’, como despectivamente se |es decia; ahora son estu-
diantes becados o aprendices contratados con salario minimo para que
puedan capacitarsey salir adelante. No dejaremos que losjovenes sean
enganchados por la delincuencia. No estén solos, con ellos estamos
construyendo €l futuro.” (Milenio, 2020). La parte transcritatiene una
duracion de 45 segundos del Informe.

211



Imagen 3
Segundo Informe de Gobierno de AMLO

- Y
i
1

Milenio (2020)

Andlisis de Jovenes *“Ninis’ en el 2° Informe de Gobierno

L as categorias més relevantes para el andlisis son escopica, |éxica
proxémica, |éxica enfatica y somatica enfética, ya que son las que
aportan mayor informacion.

Escopica: AMLO vestido formalmente, flanqueado por el 1abaro patrio,
leyendo discurso en el Palacio Nacional. Léxica proxémica: Inclusiva.
“no dgjaremos que los jovenes sean enganchados por la delincuencia,
no estan solos’. Léxica enfatica: Marcada. “yano son ninis, como des-
pectivamente se les decia’. Somatica enfatica: Marcada. Deja de mirar
el texto y levantala cabezay la mirada, mirando alos presentes.

Jovenesy Becas
Anuncio de Campaiia, “Becarios Si, Sicarios No”

Texto: “Los gobiernos corruptos han dejado en el abandono a los
jovenes. Les|laman ninis que ni estudian trabajan. Pero no han hecho
nada, por darles estudio, por darles trabajo. Nosotros vamos a garan-
tizar que ninguin joven se quede sin la oportunidad de estudiar. Van a
tener becas. Y también selesva a contratar para que sean aprendices.
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Y se van a capacitar para el trabajo.” Lo destacado con lascursivas se
refiere a la parte especifica del discurso vinculada a la tematica, (Andrés
Manuel Lépez Obrador, 2018). La parte transcrita tiene una duracion
de doce segundos del anuncio.

Imagen 4

Anuncio “Becarios si, sicarios no”’

L
Andrés Manuel Lopez Obrador (2018)

Andlisis de Jovenesy Becas en el Anuncio de Campafa

L as categorias més relevantes para el andlisis son escopica, |éxica
proxémica, |éxica enfética y somética enfatica, ya que son las que
aportan mayor informacion.

Escépica: AMLO vestido informalmente de blanco en un parque,
frente a un firme arbol. Léxica proxémica: Inclusiva. “Nosotros vamos
agarantizar que ninguin joven se quede sin laoportunidad de estudiar”.
Léxicaenfatica: Marcada. Todo lo dicho escon énfasis. Somatica enfatica:
Muy marcada. Ademanes con |os brazos entrelazadosy gesticulaciones.

Jovenesy Becasen e 1° Informe de Gobierno
Texto: “Seismillones 200 mil estudiantes de preescolar, primariay
secundariade familias pobres, estan recibiendo becas de mil 600 pesos
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bimestrales. Se otorgan becas a todos |os estudiantes de nivel medio
superior del pais de escuelas publicas. Hasta el diade hoy han recibido
este beneficio tres millones 500 mil estudiantes. También reciben becas
de dos mil 400 pesos mensuales 300 mil estudiantes universitarios de
familias pobres. En total estan recibiendo becas en todos los niveles
escolares 10 millones 90 mil estudiantes, lo que significa una inversion
en el afo de 60 mil millones de pesos, algo nunca visto en la historia
de México” (Milenio, 2019). La parte transcrita tiene una duracion de
un minuto y treintay dos segundos del Informe de gobierno.

Imagen 5
Primer Informe de Gobierno de AMLO

Milenio (2019)

Andlisis de Jovenesy Becas en e 1° Informe de Gobierno

L as categorias més relevantes para el andlisis son escopica, |éxica
proxémica, |éxica enfética y somética enfatica, ya que son las que
aportan mayor informacion.

A partir de la frase “se otorgan becas a todos los estudiantes’ y
hasta lafrase “300 mil estudiantes universitarios de familias pobres’.
Escopica: AMLO vestido formalmente, flanqueado por el labaro patrio,
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leyendo discurso en el Palacio Nacional. Léxica proxémica: Neutra.
Léxica enfatica: Marcada. Somatica enfatica: Marcada. Levanta la
cabezay lamirada, observando alos presentes.

Jévenesy Becas en e 2° Informe de Gobierno

Texto: “Se estén otorgando 11 millones de becas para alumnas y
alumnos pobresen todoslosnivelesescolares.” (Milenio, 2020). Laparte
transcritatiene unaduracion deun minuto y diez segundosdel Informe.

Imagen 6
Segundo Informe de Gobierno de AMLO

Milenio (2019)

Analisis Jovenesy Becas en € 2° Informe de Gobierno

L as categorias més relevantes para el andlisis son escopica, léxica
proxémica, léxica enfética y somatica enfatica, ya que son las que
aportan mayor informacion.

Escopica: AMLO vestido formalmente, flanqueado por el labaro
patrio, leyendo discurso en el Palacio Nacional. Léxica proxémica:
Neutra. Léxica enfatica: Neutra. Somatica enfatica: Neutra.
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Jévenes de Posgrado

Caberesaltar que la categoriajovenes de posgrado no se menciona
en el anuncio de campafa de Andrés Manuel Lopez Obrador, por |o
cual su andlisissolo serealizaapartir del primer y segundo informe de
gobierno, en donde si aparecen y son temas atratar.

Jovenes de Posgrado en e 1° Informe de Gobierno

Texto: “ El Conacyt incorpord con becas de posgrado anueve mil estu-
diantesadicionalesalosqueyarecibian becas’ (Milenio, 2019). Laparte
transcritatiene unaduracion de un minuto y once segundosdel Informe.

Imagen 7
Primer Informe de Gobierno de AMLO
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Milenio (2019)

Andlisis Jovenes de Posgrado en el 1° Informe de Gobierno

L as categorias més relevantes para el andlisis son escopica, |éxica
proxémica, |éxica enféatica y somética enfatica, ya que son las que
aportan mayor informacion.

Escopica: AMLO vestido formalmente, flanqueado por el labaro
patrio, leyendo discurso en e Palacio Nacional . Léxica proxémica: Neutra.
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Léxica enfatica: Neutra. Somatica enfatica: Marcada. Ademan con €l
brazo derecho, haciendo giro; a mencionar la palabra“adicionales’.

Jévenes de Posgrado en el 2° I nforme de Gobierno

Texto: “Al desterrar la corrupcion, el Conacyt pudo orientarse a
fortalecer €l bienestar del pueblo de México por medio del desarrollo
cientifico. Asi, ha asignado becas con transparencia y equidad a 84 mil
599 estudiantes y a 34 mil 447 académicos por afio, con unainversion
anual total de 19 mil 132 millones de pesos; 14 por ciento mas que en
2018” (Milenio, 2020). Laparte transcritatiene unaduracion detreinta
y siete segundos del Informe.

Imagen 8
Segundo Informe de Gobierno de AMLO
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Milenio (2019)

Andlisis Jovenes de Posgrado en el 2° Informe de Gobierno

L as categorias més relevantes para €l andlisis son escopica, |éxica
proxémica, |éxica enfatica y somatica enfética, ya que son las que
aportan mayor informacion.

Lafrase: “Al desterrar lacorrupcion, el CONACY T pudo orientarse
afortalecer” connotalasituacién de lucha contralacorrupcion, lacual
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forma parte del contexto de sensibilidad y expresividad de AMLO.
Escopica: AMLO vestido formalmente, flanqueado por el labaro patrio,
leyendo discurso en el Palacio Nacional. Léxica proxémica: Neutra.
Léxica enfatica: Marcada. Somatica enfatica: Muy marcada. Deja de
mirar el textoy levantalacabezay lamirada, observando alos presentes.

RESULTADOS

A continuacion se presentan losresultadosdelosandlisis; en primera
instancia se presentan los resultados de |os andlisis tematicos, jovenes
“ninis ", jovenesy becasy jovenesde posgrado, y finalmente se presenta
el resultado general.

Resultados del Tema Jovenes “ Ninis’

Esde destacar que, apesar dequeel tiempo del anuncio comercial es
menor (10 segundos) que el de los dosinformes de gobierno (1 minuto
y 42 segundos) respecto del tema de los “ninis’, es en el anuncio
comercial en donde AMLO presenta un nivel de expresividad |éxica
enfaticay somética enfatica mas marcado, que en los dos informes de
gobierno, asu vez, respecto de éstos se apreciaunaexpresividad menor
en e segundo informe.

Resultados del Tema Jévenesy Becas

Al igual queen € resultado delateméticaanterior dejovenes“ninis’,
destaca que es en e anuncio comercial en donde AMLO una mayor
expresividad: una |éxica proxémica inclusiva, asi como una Iéxica
enféticay una somatica enfatica muy marcadas; |o cual contrasta con
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los dos informes de gobierno: en el primero existe un discurso amplio
respecto del tema, practicamente medio minuto, asi como la manifes-
tacion de laléxica enféticay |la somatica enfética marcadas; en cuanto
al segundo es muy sobresaliente que en tan solo 10 segundos aborda el
temaen cuestion, y quetodos|osregistros expresivos analizados (Iéxica
proxémica, |éxica enfaticay somética enfatica) son neutros.

Resultados del Tema Jévenes de Posgrado

En & caso de esta temética, dado que solo aparece en los dosinfor-
mes presidenciales pero no en el anuncio de campafia, no se presenta
un contraste destacable; entre ambos informes la |éxicay la somatica
es similar, neutraen el caso de la primeray marcada en el caso de la
segunda. Sin embargo destaca la mencién, dentro del tema, de la €li-
minacion de la corrupcion para fortalecer el desarrollo cientifico y la
asignacion de becas por parte del Conacyt, lo cual, sin duda también
conforma parte de la sensibilidad de AMLO respecto del tema.

Resultados Generales

Es significativo que el orden en que AMLO se refiere a los jovenes:
ninis, estudiantesy posgraduados es el mismo orden deimportanciaque
les daaestos grupos en su rendicion de cuentas. En el caso delosninis
pone de manifiesto una expresividad muy marcada, més enfética, tanto en
su léxico como en su somética; mientrasque en el caso delos estudiantes
y posgraduados su expresividad, tanto a nivel 1éxico como somatico,
oscilaentre marcaday neutra. Cabe sefialar que en el segundo informe,
en lo referente al tema de becas parajévenes de posgrado AMLO toca

el tema de la corrupcidn, lo cual pareciera connotar una justificacion de
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AMLO antelosjovenes. Como candidato |as manifestaciones prosaicas
de AMLO son extrovertidas, enfaticas en la energia corporal |éxicay
somatica, y humerosas, como presidente sus manifestacionestienden a
ser parcas en € énfasis|éxicoy somatico, y menos numerosas. Ambos
momentos muestran sensibilidades diferentes y, por ende, dos apela-
cionesdiferentesde AMLO paracon losjévenes, las cualesvislumbran
un decremento en su trato y relacion hacia éstos conforme el pasar de
su sexenio. No se olvide que estos jovenes son aquellos que significa-
ron parte importante del voto quelo llevé alapresidencia. Lo anterior
exhorta a desarrollar méas esta investigacion en el futuro.

CONCLUSIONES

Lasensibilidad que eslafuente delaexpresividad, seformaen con-
textos especificos y, a la vez, responde a estos; en el caso del discurso
de AMLO en torno alos jovenes, claramente se muestran expresiones
diferentes: en el caso del discurso publicitario de camparia, |a prosaica
del candidato esmuy dindmicay enfética; mientras que en losdiscursos
del primer y e segundo informe de gobierno las manifestaciones de
sensibilidad del presidente respecto de los temas concernientes a los
jévenes son menosdindmicasy enfaticas. Lo anterior, al parecer, entrafia
lo siguiente: unacosaese proselitismo de campaniay otralarealidad que
sedebeenfrentar al tener lainvestidurapresidencial. Si bien lo anterior
puede parecer obvio, en términos de rigor académico no es suficiente
asumir lo obvio, sino que la obviedad debe explicarse tedricamente: la
prosaica como teoria y metodologia permite al cientifico social analizar
y valorar lasensibilidad que |os actores ponen en juego en su acciones
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al hacer manifiesto lo tacito y hacer explicito lo implicito de las mismas.
Valga esta investigacion como una muestra de ello.
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PARTIDARIOSY OPOSITORESDE
LA OPINION PUBLICA EN TORNO A
LA APROBACION PRESIDENCIAL DE
ENRIQUE PENA NIETO (2012-2018)

Ricardo Roman Gomez Vilchist

Este capitulo examinala aprobacion presidencial de Enrique Pefia
(2012-2018), con € gje de andlisis enfocado en la aprobacion entre los
partidarios de Pena Nieto (quienes se identifican con el Partido Revolu-
cionario Ingtitucional, PRI) y los opositores de Pefia Nieto (quienes no
se identifican con el PRI). El objetivo del trabajo es contestar y ofrecer
una respuesta plausible a la interrogante sobre quiénes son més bené-
volos y quiénes son més criticos de un presidente que arriba a poder
en un contexto singular: el retorno después de doce afos de un partido
gue se mantuvo en el gobierno por més de 70 afios. Lainnovacion el
capituloradicaenver si laideaquelaliteraturahasostenido (Anderson
& Tverdova, 2003; Duch et a., 2000), de que son los partidarios del
presi dente quienes mas facilmente resultan af ectados por sus*“logros’,
y menos susceptibles a los yerros del Ejecutivo, puede utilizarse para
estudiar la aprobacion presidencial cuando el Presidente, miembro de
un partido que se mantuvo por décadas en el poder, regresa a los pri-
meros escenarios.

1. Universidad Autonoma Metropolitana
ricardoromano2@hotmail.com
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Para redlizar este estudio, €l presente trabgo se divide en cuatro
apartados. la revision de la literatura, la metodologia, € andlisis de
resultados y las conclusiones. Larevision de laliteratura se enfoca en
los conceptos de “identidad partidista”’ y de “ partidarios y opositores’
paraexaminar las determinantes delaaprobacion presidencial . Aqui tam-
bién se presentan | as hipétesis que guian este articulo. La metodologia
permite describir las principales variables que utiliza este trabajo para
explicar la aprobacion presidencia de Enrique Pefia Nieto a partir de
un andlisis econométrico, en el cua la division entre partidarios del
presidente y opositores del Ejecutivo es el gje del estudio. Finalmente,

los resultados y las conclusiones se presentan en las secciones finales.

APROXIMACION TEORICA: PARTIDISMOY
CONFRONTACION: PARTIDARIOSVS. OPOSITORES

Los estudios enfocados en la influencia del sesgo partidista en las
decisiones de la opinion publica comenzaron décadas atras con la pre-
sentacion en el libro The American Voter del modelo psicolégico dela
Escuela de Michigan (Campbell et al., 1960). El voto es e resultado
de un vinculo psicoldgico-socia muy estrecho entre el votante y los
partidos politicos através de laidentidad partidista, es decir, laforma
especifica que tiene el votante de verse a si mismo politicamente.

En esta mismalinea, enfoques més actualizados argumentan que los
votantes, simplemente rechazan todo tipo de informacién que cuestione
Sus creencias previas, aqui la identidad partidista juega un papel clave
(zaller, 1992). Lupiay McCubbins (1998) sefidlan quelosvotantes|edan
mas credibilidad alainformacién que provienen de fuentes que resultan

224



confiables para ellos, como puede ser el partido de su preferencia. De tal
manera, |as opiniones sobrelaeconomia(Anson, 2016, Enns& McAvoy,
2012), lacorrupciony e apoyo politico (Botero et ., 2015; Chong, 2015;
Shane & Tir, 2018), son influenciados por el sesgo partidista del ciudadano.

L os estudios de corte empirico respaldan o argumentos teoricos,
mencionados previamente. Laevidenciamuestraque el sesgo partidista
existe: Conover et a., (1986) han demostrado adetalle que las opiniones/
evaluaciones sobre la economia tanto retrospectiva como prospectiva
claramente reflejan los puntos de vista politicos. En cierto sentido
estas evaluaciones son extensiones derivadas de |a percepcion que el
ciudadano tiene sobre |as capacidades del Presidente. De igual forma,
otros estudios evidencian que los factores partidistas determinan si la
opinién publica tomo en cuenta o0 no las condiciones econdémicas en
las el ecciones para sus representantes en el Congreso (Fiorina, 1983).

En e caso mexicano, los académicos han optado por retomar €l
enfoque utilizado en los Estados Unidos para explicar la aprobacion
presidencial. De tal manera se ha privilegiado tanto €l uso de indica-
dores objetivos econdmicos como la percepcion del ciudadano sobre
la fluctuacién de la economia. Asi, Buendia (1996) y Magaloni (2006)
sostienen gue la variacion real de las condiciones econdmicas afecta
el apoyo delos ciudadanos hacia el Presidente. Dominguez y McCann
(1995, p. 36) y Villarreal (1999, p. 134) explican que las valoraciones
de los ciudadanos sobre la economiay las politicas econémicas tienen
fuertes efectos en el respaldo por el presidente.

Pocos estudios han utilizado variables distintas a las econdmicas
como determinantes claves: lacorrupcién (Gomez-Vilchis, 2012a) y la
seguridad publica (Gémez-Vilchis, 2012b; Romero et a., 2016).
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De esta breve revision de la literatura resalta € hecho de que las
variables que se han incluido en €l andlisis son principa mente las eco-
némicas, cuando e temade la corrupcién ha ganado espacio en cuando
su presencia en la mente del ciudadano. La Grafica 1 ilustra como entre
|os problemas masimportante paral os mexicanos destacan: lacorrupcion
(48%), e desempleo (50%), la situacion econdmicay pobreza (39%).
Edwards et a., (1995), cuando examinan la aprobacion presidencial,
sefialan que un temasolamente puede af ectar laaprobacidn del presidente,
s resulta relevante en la mente de los ciudadanos, y s a Ejecutivo se
le eval a en términos de laimportancia de dicho tema. Este el caso de
estas tres variables (corrupcion, desempleo y estado de la economia)
incluidas en el andlisis por ser trascendentes en lamente del ciudadano.

Grifica 1
Principales Problemas para |os Mexicanos

] 4a e
39
=1}
25
q

Coirmapiien DRt i o Erimed i piobeeln

INEGI (Instituto Nacional de Geografiay Estadistica), 2017

Asimismo, si bien los estudios en México han utilizado la identi-
dad partidista como variable independiente que explica la aprobacion
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presidencial, hasta donde este estudio tiene conocimiento |os trabgj os
no han explorado a profundidad si la identidad partidistas méas alla
de su efecto directo sobre la aprobacion del presidente puede poseer
efectos indirectos en la aprobacion presidencial, es decir, si laidenti-
dad partidista restringe a sus vez |os efectos que otras variables como
la percepcion econdmica, la corrupcion y €l desempleo tienen en la
aprobacién presidencial.

Este estudio busca por un lado incluir una variable que en el caso
de México no hasido del todo explotada como la percepcion sobre el
trabajo del Ejecutivo paracombatir la corrupcién, y ponderar un enfo-
gue gue permitaanalizar de qué formael hecho de ser partidario o bien
opositor del presidente afectalamaneraen quea Ejecutivo seleevalla.

Lahipétesis1 (H1) seformulaasi:

H1: Aquellos sectores de la opinion publica, quienes se identifican
con €l partido de Enrique Pefia (el PRI), los partidarios del Ejecutivo
evaluaran de forma més positiva su trabajo como presidente, en con-
traste con sus opositores, quienes no se identifican con el PRI. De igual
forma, los partidarios seran mas generosos que los opositores cuando
evallen e trabajo de Pefia en cuanto a su manejo de la economiay su
lucha contrala corrupciony el desempleo.

La literatura muestra que no solo la identidad partidista afecta la
percepcion de la opinidn publica sobre el presidente, con lo cual 1os
partidarios son mas generosos quelos opositoresal evaluar al Ejecutivo,
también laliteraturaindicaque los partidarios del Presidente tienden a
exagerar suslogrosy a subestimar sus yerros. En contraste, |0os oposi-
tores a Ejecutivo minimizan loslogros del Presidente, y enfatizan sus
fallas (Anderson & Tverdova, 2003; Duch et al., 2000).
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Andersony Tverdova (2003, p. 94) argumentan que aquellos sectores
delaopinion pablica, quienes sienten pertenecer alacoalicion politica
mayoritaria, mas probablemente exhibiran unaactitud positivahaciael
gobierno que aquéllos que sienten ubicarseenlaminoria. Detal manera,
la opinién publica puede exagerar 10s logros macroeconémicos (una
percepcion positiva de la economia) de acuerdo con sus vinculos par-
tidistas. Si estos grupos de ciudadanos consideran que forman parte de
“los ganadores’, es decir de la coalicién politicamayoritaria, tenderan
aensal zar loslogros econdmicosdel Ejecutivo, reconociéndol es mayor
impacto, en contraste con agquell os sectores de la opinidn publica quie-
nes no se identifican con el Presidente, para quienes “tales logros” no
son tan trascendentes (Duch, et. al., 2000). De igual manera, cuando
se trata de temas “adversos’ como el desempleo y la corrupcion, las
|ealtades politicas motivan alaopinion publicaa“ conectar” estostemas
con sus puntos de vista sobre €l sistema politico de diferentes formas.
Asi, los partidarios del Ejecutivo veran alacorrupciony a desempleo
con una perspectiva menos negativa, de menor impacto, que para los
opositores. Estos Ultimos percibirdn ambos problemas como verdaderos
retos. Las hipotesis 2y 3 asi se expresan:

H2: La percepcion del ciudadano sobre |os resultados positivos del
Ejecutivo en materiade politicapublica(mejor economia) tendraun mayor
efecto en la aprobacién presidencial de Pefia Nieto entre quienes si se
identifican con el PRI, que entre quienes no se identifican con este partido.

H3: La percepcién del ciudadano sobre los resultados negativos
del Ejecutivo en materia de politica publica (corrupcion y desempleo)
tendramenor efecto en laaprobaci6n presidencial de Pefiaentre quienes

si se identifican con el PRI, que entre quienes no se identifican con él.
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METODOLOGIA

L as doce encuestas nacionales, de 2013 a 2018, en las que se basa
este estudio fueron organizadas por dos empresas encuestadoras priva
das: BGC Beltrany Asociados, y Parametria. Ambas empresas ubicaron
los hogares mediante un procedimiento de muestreo probabilistico y
multietdpico. Entotal, |as encuestas contienen cercade 9.000 entrevistas
domiciliarias. Seredizaun andlisis que permite medir la probabilidad
de quelosvotantes aprueben a presidente. El estudio emplearegresio-
nes |6gicas multinomial es (aguéllas que usan model os de regresion no
lineal disefiados especificamente para variables dependientes binarias).
La variable dependiente es la aprobacion presidencial y puede tomar
dosvalores: (1) si los ciudadanos aprueban al presidente; (0) si éste no
es el caso. Las variables explicativas claves se refieren a la identidad
partidista, a la percepcion sobre el aumento de la corrupcion, el des-
empleo, asi como el estado de la economia. El Cuadro 1 presenta las
variables utilizadas y su operacionalizacion.

El presente analisis reconoce como limitacion la dificultad de separar
la aprobacion del presidente de la aprobacion de su partido. En térmi-
nos metodol 6gicos esto implicariala posibilidad de diferenciar ambos
fendmenos, mediante el desarrollo, y la comparacion de dos andlisis
distintos. Por un lado, un estudio donde se separarén alos encuestados
en quienes votaron por Enrique Pefia Nieto (eleccién presidencia de
2012) y quienes no lo hicieron, para observar si esta distincion que se
enfoca en la figura de Pefia afecta la forma de evaluar al presidente.
Y, por otro lado, un trabajo en el cual se dividieran alos encuestados

en partidarios y opositores del Ejecutivo, segiin su filiacion politica,
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partidariosy no partidariosdel PRI, lo cual enfatizariael rasgo partidista
de los encuestados. Se optd por este Ultimo camino, yaque lapregunta
sobre la filiacion partidista se presentd de manera recurrente a lo largo
de las encuestas; en cambio, la pregunta sobre si se votd por Pefia no,
solamente se usoO en |as primeras encuestas de 2012. Si estalimitacion
se debe considerar, toda la literatura muestra que, si bien la identidad
partidistay la preferencia electoral son variables distintas, la relacion
entre ambas es muy fuerte. Por otro lado, al utilizar en € andlisis la
identidad partidista se obtienen un mayor niUmero de observaciones,
de encuestas, alo largo de seis afos de gobierno, o que robustece en
términos estadisticos de manera substancial |os resultados obtenidos.

Cuadro 1
Explicando la Aprobacion Presidencial de Peria Nieto (2012-2018)

. .. Correlaciéon
Concepto Pregunta Operacionalizacion Esperada
Variable
Dependiente:
Aprobacion ¢Apruebaonolaforma (1) Desaprueba
Presidencial en que el Presidente (2) Aprueba

hace su trabgjo?

Variables

Independientes:

Fatade (Cémo califica (1) Muy eficiente -
competencia del el desempefio del (2) Regular

Presidente para Presidenteenlalucha  (3) Muy ineficiente

acabar con la contrala corrupcién?

corrupcion
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Faltade
competenciadel...
con €l desempleo

Percepcion de
|a economia
sociotrépica
retrospectiva

Percepcion de
|a economia
sociotrépica
prospectiva

Identidad Partidista

Indicadores
sociodemograficos:
ingreso, educacion,
edad, género

PIB (Producto
Interno Bruto)

NUmero de
empleos por afo en
México

Control dela
corrupcion

(Como calificael...
contra el desempleo?

Comparada con €

ultimo afio, ¢cree que la
situacion econdmica del

paises...?

Comparada con €

dltimo afio, ¢cree que la
situacion del pais sera?

¢Se considera panista,
priista o perredista?

Codificada
como la anterior
pregunta

(2) Peor
(2) Lamisma
(3) Mgjor

(1) Peor
(2) Lamisma
(3Megor

Variable dummy:
(1) s el votante se
identifica con el
PRI;

(0) si no es asi

Banco Mundia

Penn World Tables

Indice del Banco
Mundial
(De-2.5, débil
control contra

la corrupcion,
a2.5fuerte
control contrala
corrupcion)

No hay una
correlacion
especifica

Nota: La mayoria de los valores originales de las variables fueron recodificados
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RESULTADOS

Grafica 2
Aprobacion Enrique Peria Nieto (EPN) 2013-2018: Partidarios y
Opositores

Aprobacicn Presidencial 2012-2018
EPN

& Parixianc

Nota. Célculos del autor, con datos de BGC y Parametria

El uso de ciertos datos por medio de la estadistica permite ofre-
cer elementos para ponderar |a pertinencia de H1. Como muestra la
Grafica 2, la variacion de la aprobacion presidencial de Pefia Nieto es
distinta cuando se toma en cuenta la identidad partidista: partidarios
y opositores. Como se esperaba acorde a los argumentos tedricos
(Campbell et al., 1960) los partidarios son muy generosos con el
Presidente priista, €l nivel de aprobacion de Pefia entre ellos fue de
75%, |0 que contrasta con |os opositores, quienes otorgan una aproba-
cion de 23% en promedio. Este hallazgo fortalece laH1 del capitulo,
seguin lacual los partidarios eval lan de maneramas positiva el trabajo
del Presidente que los opositores. El cuadro 2 fortalece tambiénlaH1ly
muestra esto: quienes consideran que Pefia ha hecho un buen trabajo
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como Ejecutivo, y que ha realizado un buen mangjo de la economia
(ladel paisy ladel votante), de lalucha contralacorrupciony € des-
empleo, son justamente los partidarios del Presidente, en contraste con
los opositores, quienes opinan que €l trabajo de Pefa Nieto en estos
rubros resulta pobre.

Cuadro 2
Pefia Visto ante |os Ojos de sus Partidarios y sus Opositores
Partidarios Opositores
Aprobacion Presidencial 75% 23%
Laeconomiadel paisesmejor ahoraqueantes 73% 36%
L a economia del pais sera megjor 79% 47%
El combate a la corrupcion (resulta eficiente
0 al menos aceptable) 76% 40%
El combate al desempleo (resulta eficiente o
al menos aceptable) 73% 39%

Nota. Calculos del autor, con datos de BGC y Parametria

Losmodelosdel Cuadro 3 arrojan evidenciaparaanalizar lapertinen-
ciadelashipétesis2y 3. El modelo 1 muestra que las variables claves
de este trabajo (la identidad partidista, la ineficiencia del presidente
para combatir el desempleo, la corrupcion, la percepcion sociotrépica
prospectiva y retrospectiva de la economia) son significativas con un
nivel de confianza de 99%. ;Qué significa esto? Un ejemplo: la Falta
de Competenciadel Presidente parael Combate contrala Corrupcion,
de 100 casos en 99 de ellos cuando en esta variabl e la percepcion sobre
lafaltade competencia del presidente aumenta, la aprobacion del Eje-
cutivo disminuye .80. De forma semejante, las otras variables claves
mencionadas afectan la aprobacion del presidente.
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Cuadro 3

Determinantes dela Aprobacion Presidencial 2013?-2018: Partidarios
y Opositores de Pefia, Model os Logisticos Multinomiales

Mlé\/laggelo M2 Partidarios | M3 Opositores
] -~ 1.69*%**
Identidad Partidista on | |
P. Economia Socio. DO*** B7*F** S7*r*
Retrospectiva (.04) (.10) (.05)
P. Economia Socio. HOx** .60* ** B2k **
Prospectiva (.04) (.04) (.09)
Falta de Competencia del -.80%** -.86%** - 78 **
Presidente Corrupcion (.04) (.10) (.05)
Falta de Competencia del - Bl -.64x** - AT
Presidente Desempleo (.04) (.10) (.05)
-.07* -.32%** -.01
Ingreso (04) (10) (.04)
L, _.09*** _.16* _.17***
Educacion (.04) (.09) (.04)
.09 ** 23 ** .05
Edad (.03) (o7) (04)
_.24*** _.32*** _.22***
Hombre (.05) (12) (.06)
PIB .0001* .000005 .00014*
(.0007) (.0001) (.00007)
. .009 -.119 -.004
NUmero de Empleos (.04) (1) (04)
. 41 51 .56
Control Corrupcion (.35) (.83) (-39
N 8,500 2.019 6.481
Constante 1.23 9.31 .98
Pseudo R, .35 .26 .22

Nota: Errores estandar en paréntesis. La variable dependiente es la aprobacion
presidencial. *p <.10. **p <.05. ***p < .01. Variables dummy paralos afios, excepto
por uno, incluidos en los modelos, pero no mostradas. Algunas son significativas y
otras no. Recursos. BGC Beltran y Asociados, y Parametria.

2. Laprimeraencuestade Pefia que se obtuvo sellevé acabo en mayo de 2013 por

eso €l titulo del Cuadro 3.

234



En cuanto a los indicadores sociodemograficos, todos muestran poder
explicativo y con un nivel de confianza de 99% la educacion, la edad
y el género; el ingreso tiene un nivel de confianza de 90%. El modelo
muestra que los hombres, los mas educados y los de mayor ingreso
son quienes menos aprueban a presidente. En cambio, a mayor edad
es mas probabl e aprobar a Pefia. En cuanto alos indicadores objetivos
(el nUmero de empleos creados en el pais anualmente, el control contra
la corrupcion, y el PIB) solamente este tltimo logra ser significativo
con un 90% de confianza.

Enlos modelos 2y 3, e capitulo ha dividido su andlisis entre los
partidarios y los opositores, ésta es la estrategia metodol 6gica para
aceptar o rechazar las hipotesis 2 'y 3. Al contrastar ambos model os,
resulta evidente que existe un mayor impacto de una percepcion eco-
nomica favorable (bien sealadel paiso ladel bolsillo del votante) en
laaprobacion presidencial entrelos partidarios que entrelos opositores.
En el modelo 2 (partidarios), las variables vinculadas con la percepcién
de la economia, Sociotrdpica Prospectiva (.60) y Retrospectiva (.67)
alcanzaron coeficientes mas altos respectivamente, que los coeficien-
tes del modelo 3 (opositores) (Sociotrépica Prospectiva .52 y Retros-
pectiva .57). Este hallazgo robustece y permite aceptar la H2 de este
capitulo: La percepcion del ciudadano sobre los resultados positivos
del Ejecutivo en materia de politica publica (mejor economia) tendra
un mayor efecto en laaprobacion presidencial entrelos partidarios que
entre los opositores.

¢Queé dicen los modelos 2 y 3 sobre la H3? Al contrastar ambos
modelos, resulta evidente que contrario a lo esperado y afirmado por
la H3 (los resultados negativos tienen mas peso en |os opositores que
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en los partidarios), hay un mayor impacto de una percepcion de resul-
tados negativos del Presidente (sobre la lucha contra la corrupcién y
el combate al desempleo) en la aprobacion presidencial entre los par-
tidarios (-.86 y -.64 respectivamente) que entre los opositores (-.78 y
-.47) Larevision de laliteratura sefial aba que cuando se trata de temas
“adversos’ como & desempleo y la corrupcion, las lealtades politicas
motivan ala opinién puablicaa“conectar” estos temas con sus puntos
de vista sobre €l sistema politico de diferentes formas. De tal manera,
la literatura indica que la percepcion sobre la ineficiencia del Ejecutivo
para combatir la corrupcion y € desempleo debe tener mayor efecto
entre los opositores que entre los partidarios, pero losresultados de los
modelos 2 y 3 muestran lo contrario.

Este hallazgo permite rechazar la H3, pero la pregunta es: ¢A qué
se debe esto? ¢Por qué en el contexto mexicano, en particular, con la
llegada de Pefia Nieto los partidarios del presidente se vuelven més
demandantes que incluso los opositores ante la presencia de resultados
negativosen laluchacontralacorrupciony el desempleo? El argumento
expresado por Andersony Tverdova (2003), presentado anteriormente,
asume, implicitamente, que en cualquier contexto los partidarios del
Ejecutivo, los partidarios, tienden amenospreciar |os resultados adver-
sos en contra del Presidente. ¢Es esto siempre cierto? Al parecer, este
capitulo sugiere que no, pues multiples contextos “animan” diferentes
percepciones incluso entre los partidarios del presidente, quienes no
tiene unalealtad garantizada por é. El momento politico en queretorna
el PRI a poder explica la particularidad del caso. Pefia Nieto arriba
ala presidencia en 2012, tras doces afios de que el PRI estuvo en la
oposicién, después de haber perdido las elecciones de manera clara
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en 2000, producto del descredito del partido, de escandal os politicos
unos tras otros, en los que los priistas resultaron afectados seriamente
en su imagen, en la percepcion de la opinidn publica, lacua comenzd
averlos como el sinénimo mas claro de la corrupcion.

Desde la alternancia de 2000, la percepcién negativa hacia los ex
presidentes priistas contrastaba con unavision mas benignadelaopinion
publica por otros politicos. Mientas que, en 1995, casi un 60% de la
poblacion consideraba al ex Presidente Ernesto Zedillo, miembro del
PRI, como corrupto, en 2000, al menos un 70% pensaba que €l Presi-
dente Vicente Fox, miembro del PAN (Partido Accion Nacional), eratan
honesto o mas que los Ejecutivos anteriores (Oficina de la Presidencia
de la Republica, noviembre de 1995 y abril de 2003).

La percepcién negativa del PRI como sinénimo de la corrupcién
se reforzé a través de escandalos que incluso “florecieron” durante la
gestion de Pefia, de los cuales @ también fue un “ destacado” protago-
nista. En noviembre de 2014, unainvestigacion periodisticadeAristegui
Noticias dio aconocer laexistenciade un lujoso domicilio, valuado en
86 millones de pesos propiedad del Presidente Enrique PefiaNieto, cuyo
vendedor era el contratista mas beneficiado durante la administracion
pefiista, Juan Hinojosa. Los escandalos continuaron y la imagen de
corrupcién del gobierno de Pefia se robustecié con las denuncias por
multimillonarios desvios de recursos publicos de varios gobernadores
priistas, entre otros, los de Veracruz (Javier Duarte), Quintana Roo
(Roberto Borge), o & de Chihuahua (César Duarte), quienes posterior-
mente serian detenidos (“ El escandal o de corrupcion quedio lapuntilla
a gobierno de Pefia Nieto”, 2020).

237



Esta evidencia sugiere que los partidarios del presidente, los par-
tidarios de Pefia Nieto si prosiguieron con la l6gica de sobreestimar
los logros de “su presidente”, pero “pintaron su rayd’ a momento de
ponderar losyerrosdel Ejecutivo en materiade corrupciony desempleo,
agui se volvieron mas criticos y severos gque |os mismos opositores.
Este particular comportamiento de los partidarios de Pefia Nieto arroja
buenas sefialas parael caso mexicano, alaluz del argumento de“ciuda-
danoscriticos” (Norris, 1999). Segun este enfoque el ciudadano critico
ofrece su apoyo, pero no de formairrestricta, el apoyo politico no se
constituye como “una sola pieza’. Por gjemplo, la ciudadania puede
creer fuertemente en los val ores democréti cos, pero ser muy criticosen
cuanto ala forma que los gobiernos democraticos llevan a la préactica
dichosvalores. L os ciudadanos aprueban a unasinstituciones politicas,
pero no a otras: pueden evaluar de manera positiva a la corte, no asi
a parlamente (Norris, 1999). En el caso mexicano, |os partidarios del
Ejecutivo mantienen latendenciade sobreestimar |os éxitos de éste, pero
a mismo tiempo, contrario alo esperado, son ellos, quienes simpatizan
con € partido del Presidente, |os mas severosy criticos con susyerros.

Incluso, otros puntos de laliteratura dan elementos para entender el
caso mexicano tedricamente. Ennsy McAvoy (2012, p. 627) sostienen
gues bienlaidentidad partidista“ pinta’ losjuiciosdelaopinién publica
paraevaluar a presidente, este efecto no es tan estable como parecey
depende de las fluctuaciones de la misma identidad partidista. Cuando
el sesgo partidista a canza nivel es altos sus efectos sobre las opiniones
y evaluaciones de | os ciudadanos sobre hechos politicosy econémicos
resultan mas probables, que cuando |os niveles estan bajos. En €l caso
de Pefia Nieto, la evidencia sugiere que un contexto de descredito y
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cuestionamiento de la opinién publica haciael presidentey su partido,
convierte a sus propios partidarios en sus jueces mas severos, princi-
palmente, si lasalida de dicho partido se vio envuelta en escandal os de
corrupcién como fue el caso del PRI.

Este hallazgo, una mayor actitud critica de |os mismos partidarios
del Presidente, también pudiera encontrar una explicacion plausible
en laTeoria del Desalineamiento (Dealignment Theory), segun la cual
una gran parte del electorado abandona su afiliacion partidista anterior
(Key, 1955). En €l caso de México, algunos autores han argumentado
gue, con la urbanizacion, el desarrollo socio-econdmico y sobre todo
la deslegitimacion del PRI, €l electorado mexicano experiment6 un
cierto abandono de su afiliacion partidista en perjuicio de dicho partido
politico (Klesner, 2005)

Particularmente, en el caso de la aprobacion de Pefia, la evidencia
sugiere que sus partidarios, |os partidarios hicieron uso de su memoria
para ofrecer su apoyo: lo que percibieron como logros, los ensalzaron
dandoles un gran impacto, por encimadel delosopositores, a momento
deaprobar a Presidente. Sin embargo, a ponderar losresultados adversos
en cuanto alalucha contra el desempleo y la corrupcién se volvieron
mas estrictos que los mismos opositores, probablemente conservando
en la mente los escandal os de corrupcion del PRI.

L os model os presentados en el Cuadro 3 son de tipo 6git, lo cual
demandaciertacomplgjidad parasu interpretacion. Resultamésilustra
tivo presentar estos resultados en términos de probabilidades, utilizando
el paquete estadistico del programa Clarify (Stata, 2019). El Cuadro
4 presenta las probabilidades del aumento (1) o disminucion () de la
aprobacién de Pefia.
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Cuadro 4
Determinantes de la Aprobacion Presidencial 2013-2018: Partidarios
y Opositores de Pefia, Resultados Expresados como Probabilidades,

Variables Relevantes

Cuando Esta CambiadeValor, del El Votante Probabilidad | Probabilidad

Caracteristica | Minimo al Maximo "' | Partidarios | Opositores
P. Economia
Sodio. 9 %rﬂeogr;/s Apricbaa 29%1 21%1
Retrospectiva 9
P. Economia 0 (Peor) vs. Aprueba a
Socio Prospectiva | 2 (Mgor) Pefia 25%1 21%t
Faltade .

: 1 (Muy eficiente)

Competencia Apruebaa
dd Presdente | VS "Peria 37%1 0%
Corrupcion 3 (Muy ineficiente)
Faltade .
Competencia L (Muy eficiente) Apruebaa 8% 17%
del Presidente | Y5 . . Pefia o J)
Desempleo 3 (Muy ineficiente)

L os resultados indican que cuando la percepcion de la economia
sociotropica retrospectiva pasa de 0 (considerar que la economia del
pais esta peor ahoraque en €l pasado) a2 (laeconomiadel pais hoy es
mejor), las probabilidades de aprobar a Presidente aumentan paralos
partidarios en 29%, y paralos opositores en un 21%. Algo similar ocu-
rre con la percepcion de la economia sociotropica prospectiva. Ambos
hallazgosfortalecen laH2 de este capitul o. L os resultados tambiénindican
gue cuando la percepcion sobre lafalta de competencia del Presidente
en el combate contra la corrupcion pasa de 1 (muy eficiente) a 3 (muy
ineficiente), las probabilidades de aprobar al Presidente disminuyen mas
paralos partidarios en 37%, y que paralos opositores30%. Algo similar
ocurre con la percepcion sobre la falta de competencia del Presidente
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en materiadeluchacontrael desempleo. Ambos hallazgos, como se ha
indicado en este capitulo, cuestionan laH3.

CONCLUSIONES

Unaamplialiteratura (Anderson & Tverdova, 2003; Anson, 2016;
Duch et al., 2000) enfocada en la aprobacion presidencial muestra
gue los partidarios del presidente (partidarios) son mas susceptibles,
gue sus opositores (opositores), a los logros del Ejecutivo. Al mismo
tiempo, los partidarios resultan menos afectados por 1os yerros del
Ejecutivo, en contraste con los opositores del presidente (opositores)
gue estan al pendiente de toda falla del Ejecutivo. Este argumento ha
sido comprobado en paises como los Estados Unidos, por esta razén
resulta en términos epistemol 6gicos relevante conocer 1o siguiente:
¢Como reacciona laopinion publica ante lallegad de un presidente de
un partido que durante los Ultimos 12 afios fuerasimple oposicion, pero
gue durante més de 70 afios gjercio e poder?

El argumento de que los partidarios son mas susceptibles, que los
opositores, a los efectos de los aciertos del presidente en materia de
politicapublica, y que suvez son menossensiblealosyerrosy faltasdel
Ejecutivo en materiade politicapublica, quelosretractores (opositores)
del Presidente, conllevaa menos un argumento implicito: el contextoy
lasinstituciones politicastiene pocao nularelevanciaparae andisis, ya
gue independiente del contexto |os partidariostienden asobreestimar |0
bueno del presidente, y a“descuidar” los yerros del Ejecutivo.

Este capitulo muestra que la afirmacion del parrafo anterior no es
del todo cierta: un contexto como el mexicano, caracterizado por €l
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retorno del PRI alos primero planos delapolitica, muestraque, si bien
es cierto, los partidarios evalan mejor a Presidente que |os oposito-
res, (H1), y que incluso los partidarios en cuanto a la aprobacién del
Ejecutivo experimentan un mayor efecto de los resultados positivos
del Ejecutivo en materia de politica publica (mejor economia) que los
opositores (H2), la historia es diferente cuando € analisis se enfoca
en el efecto que o resultados adversos en materia de politica publica
tienen en cuanto alaaprobacion presidencial entrelos partidariosy los
opositores del Presidente.

Contrario alo que marcalaliteratura (Anderson & Tverdova, 2003;
Anson, 2016; Duch et a., 2000; Ennset al., 2012) y laH3 (losresultados
adversos en materia de politica publica tienen menor efecto entre los
partidarios que entrelos opositoresdel Presidente) en el caso especifico
delaaprobacion presidencial de PefiaNieto, el efecto delosresultados
adversos en materiade politica publica (lucha contralacorrupciony el
desempleo) es mas fuerte entre | os partidarios que entre |os opositores
del Presidente. Este hallazgo sugiere que en contextos especificos,
caracterizados por el descrédito del partido que ha gobernado por
muchos afios un pais, 1os escandal os de corrupcion de sus integrantes,
los resultados escasos en la lucha contra el desempleo, y ante todo la
derrota electoral, los partidarios del Ejecutivo, utilizan su memoria
retrospectiva pararestringir su lealtad al Presidente, 1o pueden apoyar
ensalzando suslogros, pero dicho apoyo no esirrestricto en cuanto alos
desatinos del Ejecutivo, aqui los partidarios pueden “castigar” mas al
Presidente que los mismos opositores. Si bien este hallazgo poseecierta
relevancia, los alcances de esta investigacion son restringidos por €l
momento al contexto mexicano. Paraextrapolar estosresultadosresulta
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necesario examinar si este hallazgo encuentra “resonancia’ tedricay
empiricaen contextos distintos pero que conserven ciertasimilitud con
el mexicano, como puede ser el caso de otras democracias emergentes
latinoamericanas donde un partido haya sostenido el poder por varios
anos y que regrese a los primeros planos de la politica a través de un
proceso electoral.
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HISTORIA MINIMA DEL PERIODISMO EN
LA RADIO ALTERNATIVA, POPULARY
COMUNITARIA

Juan Daniel Montafio Rico*

El presente trabajo tiene por objetivo brindar desde una miradacri-
ticay relaciona unalecturade lahistoriade las practicas periodisticas
radiof onicas surgidas desde €l seno de | os sectores subalternos. El pro-
posito de este gjercicio es conocer las formas en las que se ha desarro-
llado, quiénes lo han practicado, cuales han sido sus especificaciones
y aportaciones, y cudl es su relacion o posicion en la historia general
del periodismo. Esta informacion apunta al entendimiento, definicion y
conceptualizacion delas practicas periodisticas gestionadas por grupos,
organizacionesy comunidades de | os sectores populares, quetienden a
diferenciarse, distanciarsey contraponersealas practicasdel periodismo
desarrollado por las empresas mediaticas, aunque también se observan
entrecruzamientos y coincidencias.

PERIODISM O, CONSTRUCCION SOCIAL DE
SENTIDO COMUN

El periodismo es una manera social de conocer, porque transmite
a publico las suposiciones, actitudes, creencias y valores de sus

1. Universidad Nacional Autonomade México
dany.riico@gmail.com
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productores, con base en -y expresando- una concepcion particular del
mundo. Tuchman (1983, p. 13) identifica a la noticia como un marco
de referencia a través del cua la audiencia socializa el conocimiento
del y sobre el orden social establecido a que esta sujeta. Las noticias
no selimitan adifundir hechos, sino ideas que conforman el marco que
confiere sentido a los sucesos que tienen lugar en el mundo exterior
a nuestra experiencia sensorial inmediata, ofreciendo significado y
contexto temporal, geografico y social (McNair, 1998, p. 6). Por tanto,
la noticia narra la realidad y ayuda a constituirla “como fenémeno
social compartido, puesto que, en el proceso de describir un suceso, la
noticia define y da forma a ese suceso” (Tuchman, 1983, pp. 197-198).
Es decir, la noticia participa, junto a otras instancias, en la definicion y
redefinicion, constitucidon y reconstitucion de significados y practicas
sociales, pues sirve como contexto en e gque se discuten |os sucesos.
El marco dereferenciadelas narrativas periodisticas es constituido y
reconstituido por las organizaciones informativas con influencia de ciertas
circunstancias o factores que intervienen en la produccion, regulacion,
comercializacion y consumo de noticias: cultura profesional y restric-
Ciones organizaciones, determinantes politicos, presiones econémicas,
posibilidades tecnologicas e influencia de la fuente (McNair, 1998,
p. 13). Con estas influencias, las organizaciones informativas establecen
determinadasy cambiantes rutinas periodisticasy valoresde noticiasa
través de los cuales los periodistas localizan, seleccionan, construyen,
jerarquizan y diseminan los aconteci mientos periodisticos.
Unaconstante delasteorias sobre periodismo eslacentralidad otor-
gadaal carécter y objetivo delucro del quehacer periodistico. Por gjem-

plo, Borrat (1989, p. 9) afirma que existen dos objetivos permanentes
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que definen y orientan las acciones de las organizaciones periodisti-
cas: el lucro y la influencia. Objetivos que condicionan, entonces, las
rutinasy valores periodisticos. El periodismo comercial, por su propia
naturaleza de alcanzar al gran publico, tiende a favorecer fuentes oficiales
y figuras reconocidas (politicos, académicos, expertos profesionales,
celebridades, entre otros), ya que sus acciones son de interés general
(Borrat, 1989, p. 125; McNair, 1998, p. 6). Estos actores se legitiman
como fuentes acreditadas que otorgan autoridad a la noticiay, por lo
tanto, se visten con el poder de convertirse en definidores de los hechos
periodisticos. Asi, los criterios de exclusion, inclusiéon y jerarquia de
este periodismo generamente excluyen a amplios actores sociales y
cuestionamientos de su contenido: “ya sea por decision estratégica de
sus cupulas, sea por aplicacion de practicas rutinarias en las que todos
coinciden; en el Ultimo caso, |as précti cas compartidastienden agenerar
lasmismas exclusionesentodoslosmedios’ (Borrat, 1989, p. 27). Entre
los protagonistas del discurso periodistico, lasinstituciones politicas se
colocan como figuras privilegiadas, porque sus acciones nos conciernen
y afectan alaciudadaniaen general; entonces, €l periodismo esun aliado
del sistemapoliticoy trabajaparamantenerlo (Tuchman, 1983, p. 224).
En suma, o que destacaes que €l periodismo tiende afuncionar como
una herramienta para la democracia liberal, por tanto, para el Estado
liberal y losvaloresdel libre mercado. Por ello, Tuchman (1983, p. 224)
afirma que la noticia “se basa en estructuras institucionales y, al mismo
tiempo, lasreproduce’. Asi, €l poder delos medios culturales-incluido
en gran medidael periodismo industrial-, como |o describe Bordn (2008,
pp. 172-177), participaen € proceso de legitimacién socia de reducir
la democracia a | os aspectos procedimental es de la constitucion de la
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autoridad politica'y la maguinaria gubernamental, mientras proclama
al sistema econémico capitalista como el Unico soporte estructural
congruente con | as necesidades particul ares de un estado democratico.
Lademocracialiberal y el capitalismo se naturalizan como las Unicas
formas verdaderas de orden social, a pesar de sus limitacionesy con-
tradicciones; por tanto, impone la prohibicion de toda critica radical
contraellosy susingtitucionesy limitalaluchapoliticaalasestructuras
legales. Si bien, desde €l periodismo se hacen criticas democréticas a
las instituciones, se denuncia la corrupcién politica y se presiona a
gobierno y a los encargados de instituciones, la naturalizacién de la
democracia liberal implica la aceptacion del orden establecido como
un sentido comun; laaccién politicarealizadadentro de lasnormas que
el ordenante impone no afirma la destruccion y el establecimiento de
otraestructurasocial. Iiaki Gil de San Vicente (2012) denominaaeste
sentido comun hegemanico “fetichismo parlamentario”.

Persiste, en cambio, unaausenciadentro delasteoriasdel periodismo
de las practicas y consecuencias del periodismo sin fines de lucro que
abogan por latransformacion social; o se abordan con ciertasreservas,
colocandolas en expresiones mas cercanas a la propaganda que al oficio
periodistico. Esto no excluyelaposibilidad de que el periodismo seauna
herramienta paralatransformacion radical delasociedad, cuyo discurso
proviene de las voces marginadas en el sistema mediatico por € poder
hegemdnico de los medios. Este estudio se interesa en las practicas
periodisticas sin fines de lucro a través de medios radiofonicos gestados
por grupos populares, pero que conservan las funciones que observa
Borrat (1989, p. 100) relacionadas con el objetivo de influir: 1) Inter-
pretar y conectar (desde un punto de vista explicitado); ii) Diseminar
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informacioén; iii) Luchar por laagendapublica; y iv) Estimular parala
accion. Generalmente, estas practicas informativas radiof 6nicas se han
realizado bajo un enfoque participativo y no profesionalizado, con €
objetivo, como anotan Atton y Hamilton (2008, p. 1), de suministrar
noticias, informacion, comentarios, analisis e interpretaciones acomu-
nidades especificas e identificadas con las que guardan relacion, defi-
nidas en términos geograficos o socioculturales, con el fin de provocar
acciones con un horizonte de transformacion social.

Para desarrollar el siguiente recorrido histérico se consultaron
los estudios realizados por autores de la teoria critica de la cultura'y
la comunicacion de influencia, sobre todo, marxista; asi como otros
autores que se han interesado en el tema del periodismo alternativo
y las investigaciones sobre las radios que se han denominado libres,
comunitarias, populares, ciudadanas, radicales, entre otros apel ativos.

RESULTADOS

L as posibilidades de generacion y difusion de contenido por parte
delosindividuos que permite el entorno digital han desatado €l interés
en lainvestigacion social sobre el concepto de periodismo alternativoy
el periodismo ciudadano. Sin embargo, |as experiencias de periodismo
gjenas a intereses de comercializacion no son novedosas ni compiten
solo a ambito de lo digital. Muy a contrario, aparecieron desde el
nacimiento mismo delaprensamoderna. Hill (1972, p. 111) document6
la existencia de imprentas clandestinas y revistas que difundian ideas
radicales y sediciosas desde finales del siglo XVI en Inglaterra, en una
épocaen que losimpresos considerados antecesores de laactual prensa
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cumplian una funcion comercial-financiera dirigidos a la nobleza europea
y laincipiente clase mercantil y bangueros europeosy norteamericanos.
Durante el ascenso de la burguesia como clase dominante, la prensa
también fue un instrumento de lucha para las organizaciones obreras
y populares.

Durante la segunda mitad del siglo X1X, la agudizacion de las
luchas politicas en Europallevé aunadurarepresion delos movimien-
tos obreros y populares?, asi como la prohibicion y confiscacion de la
prensa de estos sectores. Asimismo, en este periodo sedael augedela
gran industria de periodicos impresos dirigidos a publicos generales,
sector comercia que no quedo fuera de la tendencia general hacia la
centralizacion y concentracion propia del capitalismo. Curran (2002,
p. 147) observaquefueronlacompetenciacomercial, losoligopoliosde
laprensa, los prejuicios publicitariosy las derrotas politicas de laclase
trabajadoraen cas todos|os paises europeos|osfactores que marginaron
|as publicaciones de las organi zaciones obrerasy populares del mercado
de masas durante la segunda mitad del siglo XIX e inicios del XX.
En otras palabras, en las potencias econdmicas, la prensa obrera y
popular no logré adaptarse a los requisitos impuestos por el mercado.
Si bien, enlos paises periféricosno industrializadosla prensapartidista
continud jugando un rol importante en las disputas politicas no solo
para las élites, sino para la clase trabgjadora y sectores populares, las
publicaciones subversivas, contestatarias y opositoras a los regimenes
politicos fueron objeto de una fuerte persecucion y represion Estatal.

2. Por gemplo, en 1878 se promulgd en Alemaniala L ey de excepcion contralos
socialistas que prohibia todas |as organizaciones del Partido Socialdemdcrata,
las organizaciones de masas y la prensa obrera, y legalizd la represion.
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Al poder de influencia y econdémico de la prensa industrial se fue-
ron integrando los nuevos medios que surgian y se popularizaban con
el desarrollo de la tecnologia. Para inicios de la segunda década del
siglo XX, la consolidacién de la radiodifusion introdujo una enorme
ventajaparael periodismo: lainmediatez, puesrompid con lasbarreras
del espacio y € tiempo a no requerir procesamiento mecanico y dis-
tribucion por tierra. En sus inicios, la radio atrajo objetivos militares,
pero rapidamente los gobiernos y organizaciones politicas -desde las
potencias capitalistas occidentales, laAlemania Nazi, hasta |os paises
soviéticos- vieron su potencial paralapropaganda; pero fue el modelo
comercial delaradio el que sevolvié hegemdnico. Con laintroduccion
delaradio, junto al cine, los procesos de crecimiento y consolidacion
delasindustriasinformativas adquirieron un caracter multimedia, con-
formandose los primeros grupos de comunicacion. Con el fin de evitar
los monopolios comerciales en radiodifusién, algunos paises, particu-
larmente en Reino Unido, apost por laregulacion estatal, inaugurando
el servicio publico de radiodifusién en 1927 con la fundacion de la
British Broadcasting Corporation (BBC) y cuyas ideas fundamentales
eran no perseguir beneficio econdémico, un servicio universal, es decir,
satisfacer las necesidades de toda la poblacion, el control unificado como
principio rector para evitar la presiéon sectoria o lainiciativaregional,
y reconocer y respetar la heterogeneidad de la gran audiencia (Briggs,
1961, pp. 236-239).

En el caso de México posrevolucionario y otros gobiernos latinoa
mericanos de la época, explicaMejiaBarquera (1989, pp. 30-34), pos-
tularon que laradiodifusion debia ser un servicio publico abiertaatodos
por igual, sin distincion de ningunaespeciey bajo lasupervigilanciade
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los gobiernos. Este modelo no tenia como fin imponer un régimen de
propiedad estatal, sino que el Estado mantuviera el control juridico y
politico de las comunicaciones en un régimen de concesiones en benefi-
cio delasburguesias nacionalesy regular en ciertamaneralainversion
extranjera con el fin de evitar la creaciéon de monopolios extranjeros.

Las caracteristicas técnicas y discursivas especificas de la radio
conllevaron cambios en la construccion de |os aconteci mientos perio-
disticos y su difusion. En un inicio, la radio se limit6 a la lectura de
las noticias de los periddicos respetando su redaccion, sin adaptacion
alguna para el medio radiofénico. Pero paraladécadadelostreintalas
noticias se empezaron aredactar en unlenguaje méas adecuado y cercano
para€l oido. Starkey y Crisell (2009, p. 6) observan que el periodismo
radiofonico madurd en Europa durante la Segunda Guerra Mundial,
tiempo en que por primera vez se enviaron corresponsales de guerra
para producir noticias especificamente para la radio, que despachaban
noticias grabadas alas emisoras con base en €l registro de lanarracion
de hechos, pero también con los relatos de testigos presenciales y los
sonidos del campo debatalla. Laguerraimpulsd quelaradio transmitiera
con mas rapidez, vividez y colorido que la prensa la evolucion de los
acontecimientos (Cebrian, 1995, p. 32; Starkey & Crisell, 2009, p. 6).
Asimismo, las innovaciones técnicas permitieron nuevas formas de
difusion delainformacion: latransmision en cadena, el establecimiento
de contacto en directo y simultaneo con otras emisoras 'y correspon-
sales en territorio nacional o en € extranjero, asi como € registro de
sonido que permitié la emisién de programas y contenido en diferido
(Cebrian, 1995, p. 33).
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Durante la Segunda GuerraMundial se multiplicaron los servicios
informativos de la radio tanto comercial como publica, alavez que la
censuray €l control gubernamental se hizo patente, tanto en los paises
fascistas (Alemania, Italia, Espafia) como democréticos (EUA). En €
caso especifico de la radiodifusion de servicio publico, el control del
gobierno se reflejé en la imparcialidad de las lineas editoriales de la
informacion en torno a disputas politicas y sociales, llegando a la
interferencia'y censura (Lewis & Booth, 1992, p. 90). El periodismo
dentro del servicio pablico, al intentar presentarse como neutro, también
daba protagonismo a las instituciones publicas como marco principal
para organizar el debate de radiodifusion. Esto equivalia a un sistema
informal de autocensura, pues la cobertura de la actualidad marginaba
las agendas y voces radicales que actuaban fuera de |os foros estatal es
(Curran, 2002, p. 148).

Paraladécadadeloscuarentadel siglo XX, como explicaBorén (2008,
pp. 257-262), latendenciaalascrisis periddicas consustancialesal capi-
talismo, asi como el contexto languideciente de entreguerras, junto ala
gran depresion de 1929y las|uchas popul aresy obreras por democracia
eigualdad, llev6 aque e Estado abandonaralos principiosliberal-com-
petitivos paradar lugar aun nuevos equilibrios entre Estado y sociedad
civil. Esta etapa se conoce como Estado benefactor keynesiano. En €
contexto del nuevo equilibrio Estatal, en el caso de México, lapolitica
corporativista consiguio que las organizaciones obreras del paisse ple-
garanalalineadel gobierno, por lo cual desaparecio casi en sutotalidad
la prensa obrera independiente en estas décadas.

En Berkley, California, EUA, nacié Radio Pacifica, fundada por
LewisHill en 1949, despuésde cumplir su condena por negarseacombatir
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en la Segunda Guerra Mundial. Esta emisora surgi6 sin fines de lucro
y fue la primera emisora que basé su sostenimiento en la financiacién
voluntariadelos radioescuchas. Desde susinicios, Su programaci on causd
controversiafrente alos valores conservadores de |la época, puesto que
abordd temas como lahomosexualidad, el consumo'y legalizaciondela
mariguana, dio seguimiento a movimiento por los derechos civiles de
los afroamericanos, criticd la participacion bélica de EUA en Coreay
después en Vietnam, al grado de que el gobierno, bajo la influencia del
macartismo, lainvestigd por “subversion”. Con €l tiempo se convirtié en
unared con cinco emisoras. Su modelo de sostenibilidad fue adoptado
por las emisoras publicas de radio y televisién de EUA.

Por otro lado, los “beneficios” del Estado keynesiano resultaron
desiguales entre el Norte y Sur global, pues en & segundo, amplios
sectores social es no tenian garantizados derechosy el acceso aservicios.
En Latinoamérica, frente a la desigualdad social nacieron diferentes
experiencias de comunicacion entre sectores popular no limitadas a
laprensa. La pioneraen el uso de laradio fue conocida como escuela
radiofénica, fundada por €l parroco de Sutatenza, en € departamento
colombiano de Boyaca, en 1947, que consistia reuniones periédicas de
peguerios grupos de campesinos que recibian e mensaje radiofénico
educativo, complementado con un conjunto de medios como libros,
cartillas, folletos, volantes, entre otros. El objetivo, junto al adoctrina-
miento religioso, eralaalfabetizacion'y el mejoramiento de sus activi-
dades productivas y practicas de salud. Ademas, como anota Beltran
(2007, p. 8), estas reuniones se volvieron espacios de organizacion
comunitaria, pues con la orientacién de un coordinador voluntario, los
integrantes de los grupos analizaban |os problemas de la comunidad y
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tomaban decisiones para sol ucionarl os de maneracol ectiva. Conlosafios,
Radio Sutatenzamotivo laformacion de redes de escuel as radiof 6nicas
gue se extendieron a varios paises de la region, entre ellos Honduras,
El Salvador, Guatemalay México?®, RepublicaDominicana, Venezuel a,
Ecuador, Pert, Bolivia, Argentina, Chiley Brasil.

Otraexperienciaimportante surgié en Bolivia, cuando los cambios
politicos encabezados por € Movimiento Nacionalista Revolucionario
en 1952 posibilitaron que lostraba adores mineros, cuyaactividad pro-
ductiva era el pilar de la economia de ese pais, concibieran, financiaran,
equiparan, dirigierany administraran emisorasderadio en distintasloca-
lidades. En diez afios, sumaron arededor de 30 estaciones. Lasrusticas
radios mineras eran de corto alcance, pero fungieron como herramienta
parala defensa de los derechos politicos y sociales de los trabajadores
minerosy sectores populares. ParaGumucio (2001, pp. 47-52), loinno-
vador de estas emisoras fue |a participacién comunitaria, pues estaban
abiertas ala participacion de otros sectores social es no exclusivamente
del gremio minero, como los campesinos. Beltran (2007, p. 8) narra
gue la participacion comunitaria se realizaba a través de micréfono
abierto y los programas eran por lo general en vivoy en directo. A la
vez, en estas radios se impul so |a capacitacion de nuevas generaciones
de periodistas y comunicadores, que aprendieron a elaborar contenido
y producir programas localmente.

En la década de los cincuenta se introdujo la television de
manera masiva en la vida cotidiana de la sociedad de diversos paises.

3. En México, las escuelas radiofénicas que se fundaron con base en el modelo
Sutatenza fueron la Tarahumara (1955-1974), Radio Huayacocotla (1965 a la
actualidad) y Radio Mezquital (1974-1977). Los tres proyectos radiof6nicos
tenian como sujeto, fuente y destino a las comunidades indigenas.
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Laintroduccién del nuevo medio ala sociedad generd una crisis para
laradiodifusion comercial; pero laradio fue aprovechada por organi za-
ciones de la sociedad. El surgimiento de movimientos contraculturales
en los cincuenta 'y sesenta provoco el fendmeno de las radios piratas,
particularmente en Inglaterra. Como Starkey y Crisell (2009, p. 9) rela
tan, frente al deseo de amplios sectores de jovenes de acceder amusica
-sobre todo el rock and roll estadounidense- ignorada por las grandes
cadenas, algunos productores vieron la oportunidad de satisfacer aesta
audiencia y obtener ingresos a través de la publicidad a operar emi-
soras desde barcos y fuertes militares en desuso situados a las afueras
de las aguas territoriales britancias —Radio Caroline, Radio London y
Swinging Radio England, entre otras-, eludiendo asi |as entoncesleyes
deradiofusion. Si bien, estas emisorastransmitian principamentemisica
y su funcion informativa se limitd a repetir algunas notas extraidas
de las redes de la BBC, Starkey y Crisell (2009, p. 9) observan que
“demostraron la demanda [de ciertos sectores sociales] de un tipo de
programacién dentro del cual lasnoticiasjugarian un papel vital”. Frente
alas formas de uso de laradio, sus horarios de escucha y las nuevas
generaciones de oyentes, Starkey y Crisell, (2009, p. 10) afirman que
la nocion de periodismo radiofénico se extendio a “todas las formas
de actualidad que podrian presentarse efectivamente através del habla
y los sonidos, no solo historias de dltima hora, sino temas continuos
y de fondo, y no solo através de reportajes directos, sino también en
entrevistas, actualidad, debate y comentarios’.

Entre la década de los sesenta y setenta, una ola de protestas se
expandié por varios rincones del mundo, yafuese el blogue capitalista,
el bloque socialista o |os paises periféricos -el [lamado Tercer Mundo,
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en aguel entonces-, en contra de las diversas formas de autoritarismos
y bajo lademanda de aperturademocratica. En el centro de estos movi-
mientos se encontraban préacticas comunicativasy periodisticas que no
solo reforzaban posiciones politicas, sociales, culturalesy econémicas
disidentes, sino que critico las bases, supuestos, profesionalismo e
institucionalizacion del periodismo industrial, por tanto, desafi6 las
formas mismas que puede tomar el conocimiento social. En EUA,
surgieron radios contraculturales que difundian contenido sobre los
movimientos estudiantiles, la defensa de los derechos civiles de los
afrodescendientes y otros sectores marginados, asi como la oposicion
ala guerra de Vietnam (Cebrién, 1995, p. 41). En Europa, durante la
década de los setentas, surgieron cientos de emisoras |lamadas radios
verdes, de lucha, piratas, libres y/o rojas. Fue en Italia, en medio de
una atmosfera politica efervescente, donde se vivié e movimiento
mas grande de radios libres desde mediados de los setentas a inicios
de los ochenta. Radios gestionadas, pero no Unicamente, por jovenes
vinculados a laizquierda extraparlamentaria por disentir tanto de los
gobiernos, como del partido comunistao sindicatos. feministas, objetores
de conciencia, homosexuales, desempleados, posesionarios, €etc.; las
cuales, segun relata Collin (1983, pp. 95-99) cumplieron una funcién
“politico-militar” en la organizacion de las manifestaciones callgjeras
y enfrentamientos con lapoliciadurante laefervescenciasocial de esos
anos. Para 1978 se estima que habia méas de 2,000 estaciones de radio
libres-también alrededor de 500 estacionesdetel evision independientes*-

4.  Eco (1981, p. 218) advierte que era casi imposible tener una cifra fidedigna de la
cantidad de emisoras independientes, pues muchas de ellas eran muy efimeras,
tanto asi que podian transmitir un solo diay desaparecer.
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(Trasatti, 1978, en Downing, 2001, p. 185), donde la heterogeneidad
de discursos, objetivos y estéticas se hacia presente (Downing, 2001,
p. 185). Lamitad de estas emisoras transmitian unas cinco horasen las
tardesy otras tantas las 24 horas.

Radio Alice, fundada en Bolonia en 1976, fue la mas destacada
de las estaciones en este periodo. Tuvo una corta vida, pero frente d
asesinato de un estudiante por la policia en un enfrentamiento violento
entre autoridad y estudiantes en la Universidad de Bolonia, laemisora
se convirtié “en el centro neurdgico del movimiento estudiantil nacio-
nal altamente militante” (Downing, 2001, p. 185). Para Collin (1983,
pp. 99-100), lainnovaci6n mas trascendente de estos proyectos radio-
fonicos es laintroduccién de la participacién y de la expresion directa
de los radioescuchas -desde activistas de todo tipo hasta amas de casa-,
desenvolviéndose como los testigos y actores directos de los aconte-
cimientos gue registraron y difundieron estas emisoras, 0 hasta para
criticar a la propia radio; el periodista 0 presentador actuaba como
intermediario o agente encargado de verificar la autenticidad de la
informacién. No obstante, Eco (1981, p. 220) advierte que apesar dela
aperturade estas emisoras al publico, laseleccién delos colaboradores
espontaneos dependia de la postura politica de los gestores.

Eco (1981, pp. 214-224) sefida que las coberturas en directo que
realizaron estas radios representaron una revolucion técnicadel perio-
dismo, instantaneo y acéfalo. Asimismo, result6é innovador €l uso de
acentosy formaslocales, coloquialesy cotidianasdel hablafrentealas
lenguas educadas y formales de las emisoras estatales y comerciales.
Laseleccion musical mas que obedecer aun criterio deinterés publico
o universalista (como es en el caso de laradiodifusion publica), o un

262



interés comercial, en las emisoras independientes obedeciaaunacues-
tioén de identidad: gestionadas por jévenes radicalizados, transmitian
musica que gustaba a otros jovenes con los que se identificaban. La fle-
xibilidad de los tiempos, pues segln las circunstancias - por gjemplo,
durante una manifestacion- se permitian reducir a minimo el tiempo
de la musica para centrarse en € didogo y las [lamadas telefénicas.
Eco (1981, p. 224) agrega, como innovacién, latransgresiones estéticas
en €l discurso radiofénico, caracterizado por €l uso del collage y un
lenguaje de vanguardia artistica. Por ultimo, la forma de propiedad y
organizacion colectiva (u horizontal) también fue una caracteristicade
estos medios; puesadiferenciade los mediosimpresos que funcionaban
como organos de informacion de organizaciones y partidos politicos
deizquierda, estasradios, como fue el caso de Radio Alice, se negaron
a adoptar lalineay jerarquia de los partidos de izquierda tradiciona
les. Al contrario, adoptaron procesos de toma de decisiones abierto y
democrético, que incluyeron a los radioescuchas, para construir una
agenda con temas no restringidos alalucha por € poder politico -pero
politicamente significativos como la sexualidad, las drogas, género,
homosexualidad, etc.- e integrar mas voces ala discusion.

Lasradioslibresitalianas sufrieron constante persecucion, crimina-
lizaciény cierrespor partedel Estado. A partir de 1978, las condiciones
y efervescencia politica en ese pais cambi6 provocando un reflujo en el
movimiento deradioslibres hastasu decaimiento ainiciosdelasiguiente
década. Cabe destacar que la emisora del Estado en Italia se apropi6
deagunasdelasinnovaciones estilisticasy teméticasdelaradio libre,
como € uso de acento locales, largas conversaciones, la participacion
telefénica del publico, entre otras.
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En los paises periféricos, laolade movimientos politicosy sociaes
se enfocaba a combatir |os autoritarismos nacionales, pero también a
cuestionar €l colonialismo eurocéntrico. La radio fue e medio més
importante paralas experiencias de comunicacién por parte de los sec-
tores populares, como fue en el caso deArgelia. Cuando laluchapor la
liberacién nacional comenzo6 aexpandirse en ese pais, los nacionalistas
argelinos comprendieron que los medios ofrecian un relato parcial que
debian contrarrestar. Algunos periodicos franceses independientes y
democrati cos ayudaron a satisfacer lanecesidad de noticias, pero pronto
comprar ciertos periddicos en un quiosco sevolvié unatrampaparalos
insurgentes. Laradio aparecié como respuestay € Frente Nacional de
Liberacion fundé laemisoralLa Voz de Argelia Libre en 1956. Laradio
no solo sirvié para que los angelinos se enteraran de las noticias ela
boradas por los propios argelinos y provenientes del extranjero, sino
tambi én que fue d Unico medio paraentrar en contacto con larevolucion.,
Asi laradio dejo de representar la voz del ocupante para volverse un
instrumento central paralalucha (Fanon, 1981, pp. 78-94).

Deformageneral, apesar delahegemoniatelevisiva, enlasdécadas
delossetentay ochentalaradio vivié un relanzamiento graciasacuatro
innovaciones técnicas. aplicacion de los transistores, desarrollo de la
FM, incorporacion de la estereofonia y explotacion del magnetéfono
(Cebrién, 1995, p. 37). Como apunta Cebrian (1995, p. 38), € magnet6-
fono propicié unamayor el aboracién de las producciones radi of énicas
mediante “ nuevos montajes expresivosy la experimentacion de ritmos
adecuados a la capacidad comunicativadel radiofonista’. Los avances
tecnologicos del VHF, FM y el sonido estéreo mejoraron la calidad
de recepcién radiofénica, pero fue, sobre todo, con la tecnologia de
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transistoresquelamovilidad y portabilidad delosreceptores aumentaron
al permitir lafabricacion de equipos receptores mas pequefios, ligeros,
baratosy de un consumo de energiamenor; paralos setentas, lamayoria
delosautomoviles contabacon equipo deradio (Crisell, 1994, p. 11-13).
Con estas modificaciones técnicas, la radio se establecio con un medio
para acompaiar las actividades cotidianas, paseos y desplazamientos
(Starkey & Crisell, 2009, p. 8). Cebrian (1995, pp. 40-41) observa que
en este periodo laradio se volvié un medio de comunicacion mas per-
sonalizado y con informacion mas local, proxima a los problemas de
laaudiencia. Las emisoras empezaron laespecializacion por contenido
0 grupos sociales, adoptando lamodalidad de radio de noticiasy com-
pafiia, con un estilo menos formal y mas intimo y familiar, alavez de
experimentacion sonora, pues paradar vidaalas noticias se emplearon
efectos sonoros y otras técnicas. Segun afirma Cebrian (1995, p. 41),
en los sesenta los programas informativos locales fueron la base de
la radio estadounidense, momento en gque nacen las emisoras de solo
pal abras“ basadas en entrevistas, noticiay participacion delaaudiencia
mediante |lamadas telefonicas’.

En la década de los setentas, Boron (2008, pp. 264-266) afirma que
larelativademocratizacion del Estado benefactor suscitd antagonismos
entrelos sectores dominantesy populares, que cristalizo en el proyecto
neoliberal desarrollado por las fuerzas conservadoras de Occidente,
cuya tesis versd en e adelgazamiento del Estado para retornar a la
liberalizacion del mercado como gje organizador de la sociedad para
solventar la crisis fiscal. En Latinoamérica se impuls6 de forma violenta
el proyecto neoliberal apartir del Golpe de Estado en Chileen 1973y
|as posterioresinstauraciones de sangrientas dictaduras civico-militares
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enel conosury el caribe, auspiciadas por €l gobierno de Estados Unidos
y fuerzas politicas conservadoras locales en el marco de la Operacién
Condor; en el caso de México y otros paises que no transitaron por
dictaduras militares, pero si pasaron por otros tipos regimenes buro-
cratico-autoritarios, impulsaron las recetas neoliberales a finales de los
ochentas. Laimposicion del autoritarismo, méas|apobrezaimperanteen
laregion, contribuy6 al ascenso de las luchas socialesy lainsurgencia
revolucionaria guerrillera en algunos paises”.

L as organi zaciones disidentes, tanto de base como de vanguardias,
abrieron efimeros periédi cos que funcionaban como érganosdedifusion
semejantes alos preceptos leninistas y que, en su mayoria, eran distri-
buidosdeformaclandestina. Lasresistenciasy luchas socialestambién
fundaron emisoras que funcionaron como instrumentos de lucha para
laconcientizacién y organizacién politica. En medio de larepresiéon de
los regimenes militares y sistemas de comunicacién concentrados en
manos de corporativos mediaticos afines a las dictaduras, en Argentina
surgen enlos setentas“ Radio PatriaLibre’, promovidapor laorgani za-
cion guerrillera Uturuncos y “Radio Rebelde de Mujeres’ por €l ERP,
emisoras clandestinas, movilesy con unabreve duracion. LaGuerrilla
en Nicaragua fundé en 1977 Radio Sandino, y en € Salvador nacen
Radio Venceremos (1981), Radio Farabundo Marti (1982) que emitian

5. Después de las matanzas de estudiantes en 1968 (la masacre de Tlatelolco)
y 1971 (el halconazo), surgieron en todo el pais células guerrilleras. La Liga
Comunista 23 de Septiembre (LC23S) surgié como €l proyecto méas importante
de organizacion clandestinay armada que intenté aglutinar ala mayoria de los
grupos armados. Surgieron la resistencia armada en Chile frente a Golpe de
Estado; el Ejército Revolucionario del Pueblo (ERP) en Argenting; las Fuerzas
Armadas Revolucionarias de Colombia (FARC); Accion de Liberacién Nacional
(ALN)y el Comando de Liberacién Nacional (COLINA) en Brasil; Movimiento
de Liberacion Nacional-Tupamaros en Uruguay, por mencionar algunos.
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deformaclandestinay fueron inspiradas por Radio Rebelde, creada por
Ernesto “Che” Guevara en 1958, durante la revolucion cubana, como
instrumento de propaganday arma politico-militar. El contexto politico
motivé laradicalizacidn de cierto sector delaiglesia, provocando quelas
grandes asociaciones de escuel as radiof éni cas fundadas desde |ladécada
de los cincuenta, como la Asociacion Latinoamericana de Educacion
Radiofénica (ALER) y Escuelas Radiofénicas de Bolivia (ERBOL)®
abandonaron € principal objetivo de afabetizar y evangelizar para
ponerseal servicio delosgrupos populares con laintencién de cambiar
la estructurainjusta de la sociedad (Villamayor & Lamas, 1998).
Lasdictadurasmilitaresy gobiernosautoritarios g ercieron el terro-
rismo de Estado con el fin de desarticular la fuerza social opositoras
y facilitar la introduccion de las politicas neoliberales. En € caso de
Bolivia, como relataGumucio (2001, pp. 47-48) el golpe de Estado por
el cual asumio el poder €l general Luis GarciaMezaen 1980 tuvo como
primer objetivo clausurar, controlar y censurar |os medios deinformacion.
La red de radios mineras resistio a este embate, volviéndose la Unica
fuente deinformacin independiente sobre | os acontecimientos del pais
atal punto quelos corresponsal es extranjeros retomaban lainformacion
de estas emisoras para enviar sus despachos noticiosos. Sin embargo,
el gército asedid alasradios hastaque logré destruir todas, asesinando
avarios de sus comunicadores en el proceso. Parainicios y mediados
de los ochentas, la gran mayoria de los paises latinoamericanos bajo

6. Fundadaspor diversas congregaciones catdlicasen 1972y 1967 respectivamente,
con el objetivo dealfabetizar y fomentar laculturaentrel ossectoreseconémicamente
pobresdelaséreasrural es. Lasegundacambid su nombre aEducaci 6n Radiof bnica
de Bolivia (ERBOL).
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dictaduras militares comenzaron atransitar alos procesos de democra-
tizacion politica.

Con € regreso a las democracias en |os paises |atinoamericanos,
empezaron a surgir radios bgjo intereses y compromisos compartidos
de grupos y comunidades. En Brasil, toma fuerza a mediados de los
ochentas el movimiento de radios libres (radios livres). Las primeras
de estas emisoras no perseguian fines politicos o subversivos, sino que
nacieron de la mano de adolescentes amantes del rock que buscaban
alternativas musicales y de expresion publica, pero pronto surgieron
radios mas sensibles alos problemas de la concentracion mediética, asi
como alasituaci én socioecondmicay politicadd pais, como Radio Xilik
en S&o Paulo, gestionada por estudiantes que defendian el derecho de
transmisién, principa mente paralos movimientos sociales organi zados.
Paraladécadadelosnoventa, milesde radios vinculadas a estudiantes,
trabgjadores y movimientos barriales y comunitarios, se diseminaron
por todo ese pais. Algunas contaban |a participacion intensade lacomu-
nidad donde se insertaban, que discutian en asamblealafuncién delas
emisorasy laprogramacion y se convirtieron en las emisoras con mas
audiencia de su ciudad. Se caracterizaban por no tener fines de lucro,
por lagestion colectivay democrética, con unaprogramacion vinculada
con larealidad, intereses, necesidadesy culturadelacomunidad donde
se insertaban, facilitaban el acceso alos micréfonosy la produccién a
los miembros de la comunidad (Peruzzo, 1998, pp. 243-250).

Un proceso similar fue contemporaneo en otros paises del cono sur;
por giemplo, en Argentina, apartir de 1983 sevive unaeclosion deradios
fundadas en torno ainteresesy reivindicaciones de organizaci ones estu-
diantiles, colectivo dejévenes, movimiento de mujeres, organizaciones
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barriaes o vecinal es, movimientos de derechos humanosy organizaciones
ecologistas, contabilizandose unas doce mil emisoras diseminadas en
todo ese pais. Unadelas masemblematicases FM LaTribu, fundadaen
1989 deformaclandestinaen BuenosAires por un grupo de estudiantes
de comunicacion, pero gue con el tiempo sumo avecinos, artistas, acti-
vistas, periodistasy académicos, con lo cual creci6 hastatransformarse
en un centro cultural y cuyalabor periodistica sobre explotacion |aboral

ha sido acreedor de premiosinternacionales. Un factor importante para
el desarrollo de estos proyectosfuelaintroduccién en Latinoamérica, en
los ochentas, de latecnologia paratransmitir ondas hertzianas en FM,

gue resultaba mas econdmicay accesible que laAM, cuyo ato costo
en los afios anteriores sdlo podia ser cubierto por lalglesia Catdlicay
fuertesorganizaciones sindicales (Kgjval, 2009). El surgimiento de estas
emisoras en laregion latinoameri cana represent6 un cuestionamiento a
laconcentracién delaradiodifusiony laprogramacién delas estaciones
comerciales, alavez que se enfrentaron a la limitacion de bandas de
frecuencias saturadas en las zonas urbanas. Los concesionarios de la
radiodifusion designaron como piratas y competencia desleal a estas
emisoras, y los Estados de |os diversos paises |as persiguieron y clau-
suraron por uso ilegal del espectro radioel éctrico.

Cabe destacar que el surgimiento de radios gestadas por sectores
populares no fue homogéneo, pues respondi6 al contexto especifico de
cadapaisy alarealidad inmediata de las comunidades. Por jemplo, en
Colombia, fue en laprimeramitad de los noventas cuando se consolida
un movimiento de radios gestionadas por |os sectores populares, algunas
en alianza con académicos. La mayoria de estas emisoras tenian como
centro laconstruccion de paz y lareparacion del dafio causado al tejido
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social local por la violencia del conflicto armado entre paramilitares,
guerrilla y narcotrafico (Rodriguez, 2008). Para el segundo lustro del
nuevo siglo, estas radios se multiplicaron a alrededor de 460 emisoras
y parte esencial de su contenido eran programas de informacién y
opinién sobre temas locales y estatales producido por la comunidad.
Para finales de 2005, estas emisoras en su conjunto completaban “la
produccién de 2600 programas noticiososinformativos sobrey desdelo
local” (Gonzalez & Rodriguez, 2008, p. 108), con la calidad suficiente
para obtener premios regionales de periodismo.

Al norte del continente, en Canada, para inicios de los ochentas
también existia un sdlido movimiento de experiencias de emisoras
vinculadas a organizaciones y movimiento sociales que datan de los
anos sesenta y setenta. Estas radios se autodenominaron “comunita-
rias’, pues tenian en su centro la busqueday la defensa identitaria de
la diversidad de minorias sociaes, ethias y comunidades, originarias
y migrantes, que conforman ese pais. En 1983, a partir de unareunién
internacional de comunicadores en Montreal, Canada, nace laAsocia-
cion Mundial de Radios Comunitarias (AMARC). En 1990 se crea €l
capitulodeAméricaLatinay el Caribede (AMARCALC), apartirdelo
cual el término “radio comunitaria’ comienzaaadoptarse en laregion,
tomando centralidad por sobre conceptos como radio alternativa, radio
libre o radio popular (Kegjval, 2013, pp. 43-48).

Con el neoliberalismo se ha complejizado y ramificado el sistema
global deinformaciény comunicacion, gue coincide con los procesosde
concentracion horizontal , laintegracion vertical, el crecimiento diagonal
de las empresas mediaticas y la convergencia que han favorecido la
expansion de un reducido nimero de seis grupos de infocomunicacion
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transnacionales, la mayoria con sede en E.U.A , que agrupan -cada
uno- una diversidad de empresas y actividades econdémicas de bienes
tanto intangibles como materiales, que basicamente, para inicios del
siglo XXI, controlan todos | os @mbitos comunicacionales anivel mun-
dial. Losgruposdeinfocomunicacién transnacional estienen alianzase
intereses, de manerajerarquica, con un conjunto de unos 50 grupos de
comunicacion con sede en Europa, Estados Unidos o Japon, que domi-
nan regiones conformados por varios de Estados. Asi como con grupos
lideres de mercados nacionales (Mastrini & Becerra, 2006, pp. 52-69).
En estos conglomerados convergen una serie de sectores empresaria-
les que conforman un entramado de intereses politicos y econémicos
gue tiende a usar su poder cultural para preservar los valores del libre
mercado y € sistema sociopolitico que o respalda.

El nuevo milenio también se hacaracterizado por €l desarrollo répido
de tecnologias y plataformas del entorno digital, y su socializacion a
inicios de la segunda década del siglo. Las innovaciones digitales han
producido un cambio cualitativo en la préctica periodistica. Se habla
en la actualidad de periodismo digital o periodismo convergente, que
ha traido rearticulaciones del proceso productivo, ha supuesto nuevas
habilidadesy conocimientos paralosreporteros concernientesal entorno
digital, hagenerado nuevos profesional es (como editores web), nuevos
lenguajes y géneros transmedia. Esto implica una nueva evolucién en
las rutinas periodisti cas, pues|as organizacionesinformativas continlian
siendo instituciones sociales centrales en la construccién y difusiéon de
laactualidad y, por tanto, constructores de larealidad social. Empresas
informativas como The Guardian (Reino Unido), The New York Times
(E.U.A) y Der Spiegel (Alemania) son las principales fuentes que
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establecen laagendainternacional. A nivel nacional y local, lasempresas
informativas tienen un rol similar.

Frenteal contexto de concentracion mediaticay convergenciadigital,
diversas organizaciones sociales integradas por estudiantes, mujeres,
cooperativas, organizaciones de derechos humanos, desocupados, inmi-
grantes, ambientalistas, e movimiento LGTB, comunidadesen defensa
del territorio y hasta por gobiernos local es autbnomos, han continuado
con la gestion de medios de comunicacion como parte de sus especificos
objetivos politico-culturales. El entorno digital ha fomentado nuevas
posibilidades parala préactica comunicativano comercial: hagenerado
plataformas para que los individuos gestionen y difundan contenido
propio, ya sea con el fin de informar, opinar o entretener. Ha permitido
la proliferacion de portales informativos gestados por grupos, organi-
zaciones y movimientos sociales, sin embargo, a comparacion de la
cantidad de los periddicos e informativos comerciales (en cualquier
soporte), las organizaciones informativas pertenecientes a grupos de
sectores populares son muy reducidos, y la mayoria con poca influencia
en e espacio publico, es decir, este periodismo contindia marginado
del mercado de masas. Atton y Hamilton (2008, p. 11) atribuyen esta
condicion “no solo porque carece delos recursos de lo comerciamente
popular, sino también en términos culturales, ya que ahoraselo veen
gran medida como especializado, idiosincrasico, sectario y extrafio”.

Aun en € contexto digital, la radio se ha colocado en Latinoamé-
rica como una de las tecnologias de comunicacion mas utiliza parala
practica comunicativa de los sectores populares. El surgimiento de
radios comunitarias, alternativas y populares se han intensificado desde
inicios de este siglo y, en particular, en la tltima década (2010-2020).
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En México, en e transito a nuevo milenio se observo unaeclosion de
radios gestionadas por diversasy heterogéneas comunidades y grupos
sociales a lo largo del territorio nacional. Su existencia, activismo,
formacion de redes y presion politica fue pieza clave en la reforma
de telecomunicaciones que en 2013 reconoci6 la existencia de radios
sociales comunitarias e indigenas. En la actualidad, hay 80 emisoras
gue tiene una concesién de uso social comunitariay 11 con concesion
de uso social indigena’, esto sin contar las emisoras gue no poseen un
titulo de concesi6né. En Argentinase dio un fendmeno similar, pero mas
intenso: segun €l estudio de Seguraet al. (2018, p. 104), el 68% de las
207 emisoras comunitarias actualmente activas® surgieron desde 2008
en adelante (124 emisoras nuevas entre 2008 y 2015), que coincide con
los procesos de debate, sancion e implementacion de politicas publicas
de legalizacion y fomento destinadas a los medios sin fines de lucro.
El uso delaradio no excluyegueincorporenlasherramientasdigitales
asu proyecto comunicacional: enlaproducciony emision de programas
mediante la edicion digital, el almacenamiento en la nube, la mayoria
emiten su sefial en linea o difunden programas o contenido especifico en
formato podcast; emiten programas produci dos por otras organizaciones
gue descargan de sus paginas web o archivos; tienen acceso a bibliote-
cas de audio con licencias libres y fuentes de informacion. Asimismo,

7. Cifras obtenidas del registro publico de concesiones publicada por € Instituto
Federal de Telecomunicaciones (IFT), actualizado el 3 de marzo de 2020.

8. Tanto aquellas que estan en proceso de solicitud de una concesion frente a la
autoridad correspondiente, como aquellas que se niegan apedir permiso a Estado,
tal es el caso de Ke Huelga Radio, en la Ciudad de México, y Radio Fogata, en
Cheran, entre otras.

9. Lafechaderegistro de estas emisoras fue en 2018.
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utilizan las plataformas y redes sociodigitales para interactuar y hacer
participe asu audiencia(AMARC-ALC, 2011).

CONCLUSIONES

El recorrido historico anterior muestra el desenvolvimiento de las
préacticas de periodismo en lasradios comunitarias, alternativasy popu-
lares, las cuales conservan en mayor o menor medidaen laactualidad de
maneracompartida. Asimismo, evidencialaexistenciade aportaciones
préacticas que estas emisoras han hecho al periodismo en su conjunto,
por tanto, su andlisis puede brindar aportes sustanciales paralasteorias
de periodismo.

Se observa también que el fendmeno de la radio comunitaria se
construye y puede observarse desde varias dimensiones: discursos,
formas de organizacion, incidencia politica, pertinencia socia y cul-
tural, formas de participacion que desencadena, 10s marcos juridicos
gue afectan su existencia, entre otras. Ademés, laradio comunitariaes
un fendmeno histérico, sus formasy practicas responden a diferentes
contextos politicos, culturales, geograficos, econdomicos, tecnologicos
y sujetos, por tanto, no puede reducirse a definiciones rigidas, como
ocurre actualmente, sobre todo, en miradas preocupadas por su con-
dicion juridica que orillan a definiciones legales concretas que brinde
garantiasenlosmarcos|egal es estatal es. No obstante, lamiradahistorica
muestra la radio comunitaria, popular y alternativa como herramienta
cambiante de politizacion de ambitos de vida naturalizado y de lucha
politica paralatransformacion institucional.
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A partir de los elementos identificados en el apartado anterior, se
observaquelas précticas periodisticas deinterés paraeste trabaj o respon-
den aunacritica, de formageneral, alas formas autoritarias existentes
de las estructuras sociales que generan desigual dades sociales propias
del sistema socioecondmico y, en especifico, a las formas autoritarias
del poder politico y otros focos de poder en contextos especificos.
Ademas, resultatambién unacritica, implicitao explicita, alasformas
predominantes del gjercicio periodistico, ala seleccién de fuentes que
realizan y las representaciones discursivas que difunden, asi como al
papel pasivo que asignaal receptor.
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RADIO COMUNITARIA, EN MEXICO,ALALUZ
DE LOSNUEVOSMOVIMIENTOS SOCIALES

José Agustin Castellanos Rodriguezt

Lanocién de Nuevos Movimientos Sociales (NMS) tiene sustento
en lasteorias socia es que produjeron analisis detall ados de | os procesos
demovilizacion social durantedel siglo XIX, enterritorios occidentales.
Sin embargo, a mediados del siglo XX, bajo & concepto se agruparon
acciones cuya ejecucion oper6 fueradelos patrones del estado de bien-
estar y de los canales institucional es de intervencion; enfatizo areas de
reproduccion cultural eintegracion social (Calhoun, 1993). El enfoque
derivé en respuesta a la insuficiencia utilitarista marxista para incorporar
diversas formas de accidn colectiva. A través de los NM S se supuso
una ruptura con €l reduccionismo de los institucionalizados “ antiguos
movimientos’, cuya accion, al abstraerse al sentido de clase como gje
politico, comprometio |as potencias emancipadoras de multiples iden-
tidades sociales (Habermas, 1981b).

Lapromocion de su “novedad” evidencio la problematicaomision
gue los andlisis de accién colectiva habian hecho respecto a la cons-
truccion de sentido, al desviar la atencion de conflictos referentes a
valores, identidades y significados (Habermas, 1981b). El giro enfoco
patrones de accion a traveés de “identidades politicas’ producidas por
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sentimientos, culturas, estilos de vida, identidadesy elementos politicos
gjenos alaintervencion estatal (Calhoun, 1993).

A pesar del recurso comin del concepto NMS, no representa el
consenso absol uto sobre sus premisas fundamental es; Buechler (2014)
considera acertado referir “nuevas teorias de movimientos sociales’,
en vez de atribuir conceptos normativos a fendmenos dinamicos que
agrupan infinidad de expresiones. No obstante, sus corrientes subra-
yan la autodeterminacion de quienes comparten creencias, identidades
0 practicas cotidianas para desplegar acciones a partir de redes de
interaccién, comunicacion y solidaridad hacia intereses compartidos
(Lievrouw, 2011; Melucci, 1999); operaciones autbnomas a Estado,
por lo que, €l reconocimiento e intervencion de susinstituciones no es
requisito paralaaccién (Buechler, 2014; Habermas, 1981b).

Los NMS representan los objetivos de colectivos en conflicto que
buscan su autonomia del Estado y el mercado. Al hacerlo, enfatizan el
reformismo utdpi co delos movimientosinstitucionalizados, obstinados
en transformar las relaciones de dominacion y explotacién sin despla
zarsede su centro. A pesar de su cuestionabl e posi cionamiento histérico,
gue presume una ruptura total con antiguas formas de accion socidl;
los NM S abogan por la defensa de “mundos de vida’, con limitados
margenes de negociacion (Calhoun, 1993; Habermas, 1981b).

No obstante al reduccionismo bajo el cual se podria minimizar la
diversidad deNMSauna“nuevaizquierda’, estos se interpretan como
energias de accidn, enraizadas en la gramética de formas de vida coti-
diana de comunidades especificas. Habermas (1981b) ha generado una
dicotomia al afirmar que, los NMS constituyen acciones defensivas en
contradela“colonizacion” y “mercantilizacion” del mundo delavida,
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por laamenazante invasion delos sistemas politicosy econdémicos. Esla
defensa de la vida, 1o que vuelve a sus demandas radicales e incom-
patibles con las | 6gicas expansivas del capitalismo y de redistribucion
institucional de recursos que caracteriz6 alos movimientos obreros, cuya
accion, por enérgica que operara, pudo ser apaciguada con paliativas
medidas progresistas (Calhoun, 1993).

Las acciones defensivas son dirigidas hacia abstracciones que se
imponen a la vida cotidiana y agudizan el sentido de posibles conse-
cuencias asumidas como responsabilidades morales (Habermas, 1981b).
En contrade procesos de colonizacion y mercantilizacion, mediantelos
cuales los sistemas estatales y econdmicos violentan lavida al exten-
der su racionalidad instrumental, y destruir los tgjidos asociativos de
reproduccién social, interaccion simbdlica 'y socializacion identitaria
(Edwards, 2009). Los NM Sincluyen sujetos excluidos del nicleo indus-
trial productivo de |las sociedades capitalistas; sin embargo, objeto de
las derivaciones destructivas de la modernidad. Dicha politizacién de
lo personal amplia el enfoque centrado en las demandas distributivas
y de movilizacion de recursos de los antiguos movimientos, hacia el
enfrentamiento alos sistemas productivosy administrativos, que buscan
institucionalizarse mediantelaconstituci én de roles sumisos. empleado,
consumidor, cliente y ciudadano. Roles objeto de conflicto, por cuanto
han redefinido la vida privada y, por lo tanto, han convertido los estilos
de vida personales, las préacticas y las relaciones sociales en sistemas
productores de val ores econémicos (Calhoun, 1993; Habermas, 1981b;
Melucci, 1999).

A diferenciadelaredistribucion jerarquicade necesidades, determi-
nadapor lossistemas estatal esy econdémicos (Melucci, 1999); losNMS
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parten delapolitizacién delavidacotidiana, sinreducirseagjesde clase
(Cahoun, 1993). No obstante, aunque lanocion de clase representauna
reduccion esencidista frente a la diversidad de identidades politicas,

esunavariable que atraviesa otras dimensiones sociales, incluso en los
NMS (Edwards, 2009). Por otro lado, 1a operacion de los NM S busca
ser consecuente con lasidentidadesy objetivos que su accion persigue;

muchas veces, orientados por procesos deliberativos no jerarquicos
(Melucci, 1999). Un elemento cuestionable de las movilizaciones
socialistas, que haninstitucionalizado jerarquias de tomade decisiones,
en discrepancia con sus rigidas bases programaticas (Calhoun, 1993).

Cadamovimiento conformaun “repertorio de acciones colectivas’,
através del cual despliegatéacticas politicas basadas en la voluntad de
individuos que carecen de recursos mas alla de su capacidad inventiva.
Inversiones asociativas derivadas de procesos de identificacion de los
limitesy potencialidades del horizonte simbélico de unacomunidad, €l
cual dasentido alas expectativas compartidas. Unatécticafundamental
hasido laapropiaci 6n de espacios, medios de produccion y dispositivos
de comunicacion; la reconfiguracion de sus sistemas de significacion; y
la resignificacion de contenidos, a medida que sean sustanciales para la
coordinaciony gecucion de accionesy, lavisibilizacion deidentidades
y objetivos (Arato & Cohen, 2001; Melucci, 1999; Revilla, 1996).

L os actores apropian |os contenidos existentes en el espacio tecno-
crético, através de procesos de construccion de sentido que juegan con
los vocabulariosy sintaxis de laeconomiacultural dominante; tacticas
cotidianas que subvierten los dispositivos de disciplina y modifican su
funcionamiento. Esta serie de movimientos es intervenida por la vida

cotidiana en escenarios decodificadores, como la comunidad. Ahi, la
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apropiacion de infraestructuras representa la constitucion de espacios
de organizacion y visibilizacién sustentados en el horizonte simbdlico
que contiene estructuras cognoscitivas y sistemas de significacion que
condicionan la interpretacion, €l sentido y € uso de tecnologias en
funcién de identidades y objetivos comunes (Lievrouw, 2011; Mattoni
& Treré, 2014; Melucci, 1999).

Por ello se propone que, una lectura a la radio comunitaria desde
losNMS, posibilita contemplarlacomo unatecnol ogiaapropiada desde
donde representar identidades, coordinar accionesy materializar ideaes
politicos. Los procesos de significacion, mediante los cuales las comu-
nidades han generado experiencias de apropiacion y reconfiguracion
de dispositivos, exhiben patrones de uso determinados por el contexto.
El punto de partidason lasinversiones asoci ativas derivadas de procesos
de significacion que dan sentido a los limites y potencialidades de la
accion colectivade unacomunidad, delimitada por un horizonte smbdlico
desde el cual calcular los costos/beneficios de las acciones de quienes
buscan modificar su contexto (Lievrouw, 2011; Melucci, 1999). En ese
sentido, sesugiere que e analisisfacultaproblematizar lanocién deradio
comunitariaen a menos cuatro dimensiones conceptuales: respecto a
sentido de comunidad, la definicion absoluta de radio comunitaria, la
constitucién de espacios publicosy lasinteracciones entre dispositivos
contenidos en un ecosistema de medios. El estudio contrasta la obser-
vacion participantey entrevistasrealizadas a colaboradoresdelaRadio
Teocelo, primera emisora comunitaria del pais ubicada en la regién
centro del estado de Veracruz, México, con la revision bibliografica;
sin embargo, se omite la presentacién de datos de primer orden debido
alas limitaciones espaciales del capitulo.
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APROXIMACIONESTEORICAS: COMUNIDAD

Ampliar la nocion de radio comunitaria exige una constante pro-
blematizacion de su dimensién social, por cuanto goza de abundancia
semantica, compuesta por |os diversos contextos en los que la“ comu-
nidad” ha sido resignificada (Downing, 2001). Si bien, se elude la pro-
duccion de abstracciones normativas, es necesario sellar |os horizontes
de su interpretacion sin comprometer el campo de sus posibilidades
de acciéon. Con dicho fin, es imprescindible establecer coordenadas
tedricas, mediadas por €l contexto, ante la diversidad de posibilidades
comprendidas bajo €l concepto comunidad (Almeida& Sanchez, 2014).

La comunidad ha sido resignificada a través de diversas aplicaciones,
desdelas que se han generado aproximacionestedricasy précticas hasta
comprometer su vigencia, utilidad y capacidad operativa; conceptuali-
zaciones basadas en dicotomias configuradas por constructos politicos,
econdmicosy socia esderivadosdelamodernidad (Almeida& Sanchez,
2014; Parra, 2017). Cada aproximacién haincluido u obviado sentidos
relevantes a su contexto: ges estructurales, relaciones psicosociales,
agrupamientos humanos, espacios geograficos, significados y habitos
comunes (Causse, 2009).

Aungue e concepto de comunidad es construido y deconstruido,
sus componentes comparten unacriticaalacrisisevidente delamoder-
nidad, que erosionala potencia de los tgjidos asociativos de reproduc-
cion, interaccién y socializacion (Edwards, 2009). Y, apesar de quela
reminiscenciaromanticade lacomunidad se aventure, |osfundamentos
de formas colectivas de pensar, sentir, actuar y aceptar interacciones,

conflictos y utopias son una respuesta defensiva al desarrollo neoliberal.
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Asi, se reconoce un espacio compuesto por elementos estructurales y
psicosociales, sustrato del comunitarismo frente a la manifestacion
individualistade lasociedad; un espacio cotidiano deresistenciafrente
ala colonizacion y mercantilizacion de la vida (Almeida & Sanchez,
2014; Parra, 2017).

Al referir ala comunidad como un sistema de integracion socidl,
sustentado en un marco de significados contenidos en un horizonte
simbodlico, es posible trascender delimitaciones geograficas sin compro-
meter la identidad colectiva, como unidad de pensamiento y emocion,
producidaen funcion deintereses, simbolosy codigos comunes. En estos
espacios, a través de operaciones de negociacion de significados, Mar-
tin-Barbero (1987) evidencié procesos de reconocimiento y diferenciacion
para la constitucion de identidades: formas especificas de interaccion
gue establecen elementos bésicos para la construccion de un nosotros,
acentuado en intensos momentos de movilizacion (Melucci, 1999).

A pesar de que el territorio hasido € gefundamental paradiversas
aproximacionestedricasy operativas alacomunidad, delimitadacomo
€l lugar donde se desarrollalavida; resultan de interés |os procesos de
identificacion y diferenciacion que permiten procesar experiencias y
aspiraciones colectivas, a partir de las cuales se genera e sentido de
pertenencia a una estructura simbdlica de integracion, desde la cual
activar acciones col ectivas hacia objetivos compartidos, y que hagene-
rado experiencias de comunitarismoy solidaridad através de geografia
remotas (Almeida & Sanchez, 2014; Causse, 2009; Parra, 2017).

De estaforma, mientras su sentido socio-conceptual ha sido resig-
nificado para referir a una infinidad de practicas en diversos contextos;
la condicién performativa de la comunidad se mantiene vigente en o
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propio de su sentido, en & encuentro entre elementos que facultan €l
reconocimiento bajo una identidad, en funcién de intereses, simbolos
y codigos comunes (Downing, 2001; Masip, 2011). Se trasciende la
determinacion geografica y se prioriza el sentido de identidad, nutrido
por la interaccion y organizacion en la recreacion de significados en
la vida cotidiana, vinculados con procesos politicos y sociales hacia
objetivos compartidos (Causse, 2009).

A través delos NM S se enfocala dimension simbdlicade la comu-
nidad, definida en funcién de intereses, codigos, sentidos y objetivos
comunes determinados por unaidentidad como unidad de pensamiento
y emocion, dentro de un horizonte simbolico. Se refiere a la comunidad
NO COMO Un concepto, Sino como un proceso soci ocultural, heterogéneo
y dindmico, desarrollado por una colectividad no siempreinsertaen un
marco territorial; con estructuras quefacilitan rel aciones de cooperacion
paralagjecucion de acciones col ectivas, formales einformales, enfoca-
daseninteresesy objetivos comunes (K orsbaek, 2009; Melucci, 1999).

RADIO COMUNITARIA

Tras problematizar la “comunidad’, es limitado favorecer una
denominacion estética de lo que es unaradio comunitaria; el concepto
ha incorporado una diversidad de experiencias, contextos y, objetivos
en espacios y temporalidades discordantes. Su andlisis depende de
constantes demarcaci ones que no comprometan su vigenciay capacidad
operativa, ni que idealicen espacios pre modernos exentos de conflicto
(Almeida & Sanchez, 2014; Downing, 2001).
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Centrar la atencion en la dimension simbdlica de una comunidad
permite trascender delimitaciones geograficas; no obstante, evidencia
laexistencia de campos de accion derivados de la apropiaci 6n de espa-
ciospara€l desarrollo de practicas comunitarias. En dichos campos, €l
espacio puede no estar determinado por unalocalidad; sin embargo, las
préacticas ahi extendidas pueden apropiar |oslugares que si son espacios
fisicos (Almeida & Sanchez, 2014; Causse, 2009; Parra, 2017).

Comprender ala comunidad como una estructura simbdlica exhibe
que, los sistemas de significacion generan pistas sobre las practicas de
comunicacion de una identidad colectiva, determinadas por codigos
interpretables y comunicables através de operaciones de produccion y
recepcion (Verdn, 2015). Dichos sistemas de significacion -formales e
informal es- han servido como mecanismosdeintegraciony diferenciacion
de identidades culturales (Almeida & Sanchez, 2014; Martin-Barbero,
1999); por lo cual, permiten contrastar € contenido conlasidentidadesy
objetivos comunes, en referenciaasu coherenciacontextua (Eco, 1992).

Los sistemas de significacion evidencian la desigual participacion en
laestructuraproductivay las acciones col ectivas de apropiacion, recon-
figuracion y resignificacion de dispositivos para la institucion de plata-
formas deresistenciaalainfraestructurahegeménica (Lievrouw; 2011;
Mattoni & Treré, 2014; Milan, 2013). El proceso de significacion es
configurado en el entorno psicologico inmediato de una comunidad,
intervenido por los procesos de comportamiento técnico gue facultan
laapropiacion de un dispositivo tecnol 6gico mediante su uso cotidiano.
Es decir, su reconfiguracion de acuerdo a los sentidos compartidos
(Verdn, 2015). A través de précticas mediéticas, los actoresinteractiian con
dispositivos de comunicacion y generan unainterfaz tecnol ogia-humano,
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con el fin de aumentar su capacidad de comunicacion en una amplia
gama de situaciones y contextos (Mattoni, 2017; Treré & Mattoni,
2015; Milan, 2008; Scolari, 2012). Los usuarios reconfiguran las reglas
y estructuras de los sistemas, con el fin de comunicar en referencia a
sus sistemas de significacion, a su identidad y objetivos (Eco, 1992).

La apropiacion de la radio, su reconfiguracion y resignificacion
de sus sistemas de significacién exhibe procesos de construccion y
legitimacion de sentidos en contextos particulares. Permite analizar
las précticas mediéticas como resistencias alos discursos dominantes:
acciones que trastocan las prohibiciones sobre definiciones alternas y
subvierten el significado preexistente de un producto simboélico, para
generar un objeto discursivo diferente, interpretable por el colectivo.
Estas practicas ponen en cuestion la produccion de significados integra-
les e intrinsecos por la economia cultural dominante; la resignificacion
desafialasrutinasinstitucional es de produccién de productos simbdlicos
con significados absolutos (Hall, 2010).

Deahi que, laradio comunitariahasido referidacomo una“tecnolo-
gialiberada’, resultado de“ précti cas emanci padoras de comunicacién’
(Milan, 2013). Una apropiacion auténoma a los medios hegemonicos
y al control estatal, sustentada en redes de comunicacion, interaccién
y solidaridad paralarepresentacién deidentidadesy objetivos. En este
contexto, se priorizalanocion comunitariaal aludir aprocesos cotidianos
centrados en definiciones compartidas, las cuales determinan el campo
de acciones colectivas (Downing, 2001; Milan, 2008, 2009).

No obstante, aunque | as radios comunitarias compartan el proyecto
politico general de transformar una porcion de larealidad; las diferen-
cias existentes entre los objetivos, estrategias y formas de apropiar la
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tecnologia, estdn determinadas por € contexto de cada experiencia.
Dichosdispositivos concretan un espacio de representacion deidentida-
des y objetivos que puede ser apropiado, reconfigurado y resignificado
hacia multiples intereses en distintas situaciones y contextos (Mattoni,
2017; Milan, 2008). Por o tanto, las posibilidades conquistadas através
de laradio comunitaria, como una herramienta politica, incluyen una
serie de operaciones de empoderamiento que potencializan la accion
de las comunidades. En este caso, € empoderamiento no representaun
conflicto por detentar el poder de dominacion en una estructura social;
expone practicas emancipadoras, donde el factor de poder esta en la
capacidad de reanimar las habilidades socia es de expresion, comuni-
cacion y organizacion (Lievrouw, 2011; Milan, 2013); en la potencia
para significar y denominar la realidad bajo sentidos propios y, por lo
tanto, transformarla (Hall, 2010).

Una lectura a la apropiacion de la radio desde los NMS, permite
analizar précticas emancipadoras de reconfiguracion y resignificacion
para la constitucién de espacios de accion hacia multiples objetivos
(Lievrouw, 2011; Milan, 2013). Mientras que |os medios comunitarios
no son intrinsecamente “buenos’; son definidos en funcidén de sus
objetivos, en el marco de su operacion cotidiana. Si bien, lanocion de
comunidad es el rasgo distintivo que define dicha forma de comuni-
cacion, esta es configurada por la presencia, en menor o mayor grado,
de distintas condiciones sociales, politicas, econdmicas y geograficas
(Milan, 2009).

Por lo tanto, lo que define a un dispositivo como un medio comu-
nitario o tecnologia liberada, es su capacidad de extender operaciones
cotidianas paralaconstitucion de un espacio de organizacion y accion,
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auténomo alas determinaciones del Estado y el mercado (Milan, 2008,
2013); la reafirmacion de identidades, mediante practicas derivadas de
significados comunes (Lievrouw, 2011); el desarrollo de acciones colec-
tivas en funcion de objetivos compartidos (Downing, 2001; Guo, 2015);
y € gercicio de capacidades creativas para resistir la colonizacién y
mercantilizacién del mundo de la vida (Habermas, 1981b).

El analisis de la radio comunitaria exige ampliar su definicion
conceptual para laincorporacion de una variedad de experiencias que
han sido activadas hacia diversos objetivos, acorde con contextos e
identidades particulares que han reconfigurado los dispositivos y resig-
nificado los contenidos. Se rechaza toda concepcidn esencialista que
busqgue establecer determinaciones absolutas, que selle los horizontes
de las capacidades inventivas y de significacion, y que comprometa el
potencial emancipador de laradio comunitaria. No obstante, pese a su
disparidad, estas han compartido rasgos en relacion a la constitucion
de espacios de accion social, a partir de marcos de significado, fuentes
de identidad, pautas de relacién y |6gicas de organizacion, a través
de las cuales coordinar acciones colectivas enfocadas en objetivos y

significados comunes.

ESPACIO PUBLICO

Lacomprension delaradio comunitariacomo un espacio de accion,
auténomo alas esferasregidas por las|6gicas del Estado y el mercado,
se fundamenta en una serie de criticas al sentido del “ espacio publico’
en las democracias deliberativas desarrolladas en el capitalismo tardio.
L as criticas cuestionan la distincién absoluta de lo publico frente ala
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vidaprivada; un sistemaque depende de exclus ones de acceso, respecto
adiferencias de estatus en una escala social de participacion; y lacon-
cepcion unitaria de un espacio institucional, que obvialaexistenciade
multiples esferas de accién (Downing; 2001; Fraser, 1999; Guo, 2015).

Desde sus origenes conceptuales, |a representacion de lo publico
se configuro por circunstancias estructurales de una sociedad burguesa
(Downing, 2001; Rabotnikof, 2011), “industrialmente avanzada y
soci al-estatal mente constituida; un “tipo ideal”, homogéneo” (Habermas,
19814, p.41). Sin embargo, como punto de partidase desatacan |os con-
ceptos fundamentales que configuran la esfera publica: una red abierta de
opinionesformuladas en lenguaje natural, donde se conformala“ opinién
publica’ respecto a probleméticas comunes (Habermas, 1981a; 1998).

A pesar delo normativo del concepto, Fraser (1999) parte del prin-
cipio de esfera publica, como una propuesta que ofrece herramientas
para el andlisis de los movimientos sociales. No obstante, recalca que
ladistincion categorica publico-privado haexcluido asuntos de lavida
cotidiana de ser deliberados como de interés publico. Sumado a esto,
pese a la retdrica de accesibilidad; se ha configurado por mecanismos
de exclusion y relaciones de subordinacion, basadas en diferencias de
estatussocial y cultural: clase, sexo, género, razay etnicidad (Atton, 2002;
Downing, 2001).

Bajo la nocion de “contra publicos subalternos’, Fraser (1999)
planted la existencia de diversas esferas autonomas a espacio institu-
cional, constituidas por asociaciones voluntarias. Dichos espacios son
derivadosdeladisparidad de acceso y participacion entre grupos. Como
dimensiones adicionales, los espacios subalternos contienden con la

esfera institucional sin significar la participacion dentro del poder. Las
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esferas sostenidas en la participacion colectiva pueden contrarrestar
las exclusiones estatales. Asi, estas“ contraesferas’ sefundamentan en
reafirmar la identidad comunal y expresar posicionamientos respecto a
asuntos de interés comun, de forma autébnoma al Estado y al mercado
(Fraser, 1999; Sampedro, 2000).

L as dindmicas de produccion de opinion pablica, derivadas de pro-
cesos de participacién, no se agotan en su dimension deliberativa entre
referentes social es; incorporan un amplio ecosistema mediatico, como
soportes comunicativos a través de los cuales desplegar transacciones
simbdlicas (Scolari, 2012). La opinién publica, expresada a través de
canales de comunicacion, es Util para la accién colectiva a ser mas
estable, duraderay menos susceptible a perturbaciones de |os medios
dominantes y la agenda politica (K oopmans, 2004).

Por consiguiente, se reconoce la capacidad de laradio comunitaria
para amplificar la opinion publica, con orientaciones alternas a las
préacticas ingtitucionales y privadas (Milan, 2008, 2013). A través del
medio, es posible describir la realidad social y visibilizar objetivos e
identidades comunes en un gjercicio de participacion colectiva. En la
medida en que contra publicos subalternos emerjan, en respuestaalas
exclusiones delas esferas dominantes, se expande el espacio discursivo
de conflicto en las sociedades estratificadas.

No obstante, la constitucién de un contra publico subalterno, a
partir de unaradio comunitaria, depende de representar un espacio -no
fisico- sustentado sobre redes de interaccién y comunicacion, para €l
gjercicio de las capacidades sociales en funcién de intereses y proble-
maticas compartidas; en donde asuntos manifiestos en la vida cotidiana
sean deliberados como accién politica; y, su acceso y participacion no
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estén determinados por mecanismos de exclusion, ni por relaciones de
subordinacion. A través de la radio comunitaria es posible desafiar los
poderes dominantes de |os campos hegemani cos, en espacios donde la
colaboraciény lasidentidades son €jes paracompartir el conocimiento
y rechazar los regimenes de control estatal y econémico sobre la vida
(Lievrouw, 2011; Mattoni, 2017; Milan, 2013; Treré & Mattoni, 2015).

ECOLOGIA DE MEDIOS COMUNITARIOS

Laecologiade mediosderivo delaextension delametaforaecol 6gica
hacia las ciencias sociales, una aproximacion tedrica alas transforma-
ciones perceptivas y cognitivas producidas en los sujetos a partir de
su exposicion al sistema mediatico. Por |o tanto, enfocalainteraccion
entre medios, tecnologias y procesos de construccion y atribucion de
sentido. De esta forma, la metafora ecol6gica es extendida como un
recurso parael analisis delos medios como ambientes, en una concep-
cion gue integra componentes técnicos, sociales y comunicacionales,
con cierto paralelismo entre culturatecnol6gicay conceptos organicos
como supervivencia, hibridacion, evoluciény extincién (Scolari, 2012,
2013, 2015; Strate, 2008).

A partir de laecologia de medios se puede establecer una dimension
“ecosistémica’, desdelacua comprender € sistemamediatico como un
ambiente que influye en los procesos perceptuales y cognitivos. Desde esta
dimension, lainsercion de un medio a ecosistema no es aditivo, sino
una transformacion que modifica las formas de relacion ahi consumadas.
Por otro lado, una dimension “intermediética’ evidencia interacciones
entremediosy patrones detransformaci on tecnol 6gica, en un ecosistema;
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ningiin medio tiene significado por si solo, sino en un ambiente de cons-
tante interaccion con otras especies (Scolari, 2012; Strate, 2008).

La ecologia de medios puede comprenderse como una interfaz
extendida, enmarcadapor parametros espacialesy temporales. Lainter-
faz representa un ecosistema, donde elementos politicos, sociales y
econdmicosinteractlian con humanosy con dispositivos tecnol dgicos,
y negocian los procesos de supervivencia, hibridacién y extincion de
medios (Scolari, 2013). En este espacio, la multimedialidad superala
merayuxtaposi cion; los medios se “ contaminan” al converger conteni-
dos, sistemas de significacion y l6gicas; e “hibridan” al arremedar otros
dispositivos técnicos. Cada nuevo medio también es unainterfaz, que
emerge de la convergencia entre componentes materiales y simbalicos
consolidados en el ecosistema: dispositivos, lenguajes, practicas vy,
formas de produccién y consumo. En general, estos movimientos evi-
dencian una coevolucion que rompe con |os esguemas secuenciales de
transformacién, y exhiben procesos semioticosatravés deinteracciones
tecnologia-humano (Scolari, 2012).

Al atender ladimensién semiética de las interfaces, Scolari (2015)
expone convergencias materiales y simbdlicas entre tecnologias, téc-
nicas y significados colectivos. Por ello, refiere a la interfaz como
un concepto Util para representar la minima unidad de andlisis en la
ecologia de medios. A través del concepto, se revelan lazos dial écticos
entre sujetos, medios, tecnologiasy fuerzas sociales, y se menguan los
determinismos tecnol 6gi cos.

Es posible identificar a la radio comunitaria como una interfaz que
converge tecnologias, técnicas, significados colectivos y fuerzas sociales

contenidas en ambientes configurados por elementos politicos, sociales
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y econémicos. En el caso de Radio Teocelo, la emisora emergio de la
evolucion de sistemas de interaccion y significacion a través de mul-
tiples dispositivos mediéticos. En tanto tecnologia liberada, la radio
comunitaria favorece préacticas comunicativas a partir de sistemas de
significacion delimitados por horizontes simbolicos (Trer¢, 2012; Mattoni
& Treré, 2014). Por lo tanto, laestructura tecnol 6gica del medio puede
extinguirse; sin embargo, los lengugjes y précticas pueden sobrevivir
y trasladarse hacia otros soportes tecnol 6gicos (Scolari, 2009, 2012).
Asi, la emergencia de nuevas tecnologias no representa la extincion
de los medios y sistemas anteriores (Mattoni, 2017). A partir de redes
de interaccién, lacomunidad ha desplegado précticas comunicativas a
través de Radio Teocelo, €l periddico Altavoz y Teocelo Te Ve. Estos
medios han interactuado en unal 6gicatransmediaeincluso, apesar dela
extincion deAltavoz, sus contenidos han transitado alos otros sistemas.

Como interfaz tecnologia-humano, la radio comunitaria es un
dispositivo semidtico. La capacidad interpretativa del humano no se
reduce a procesos de atribucion de sentidos limitados a la significacion
de contenidos; se extiende hacia los dispositivos de interaccion como
“interfaces mediaticas’, puesto que cada medio incorpora distintos
sistemas de significacion condicionados por el contexto, que generan
diferentesinterpretaciones (Scolari, 2015; Strate, 2008). En ese sentido,
Radio Teocel o puede analizarse desde una“ semidticadelasinterfaces’,
por cuanto contribuye a procesos de construcciony atribucion de sentido,
anteriores y posteriores (Verdn, 2015): el desarrollo de competencias
cognitivas parala operacion del dispositivo, formas colectivas de pro-
duccidn, comparticion de sistemas de significacion y transformaciones

en lainteraccién comunitaria.
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Desde Radio Teocelo, se agudiza €l interés en las experiencias
comunitarias de construccion y atribucion de significados, a partir
interacciones tecnologia-humano. Esta interfaz se expande hacia un
ecosi stema que contiene diversas especies gue se contaminan e hibri-
dan. En ese sentido, es oportuno incluir a la radio comunitaria en un
heterogéneo ecosistema mediatico que incorpore diversas practicas
comunicativas, desde formas de comunicacion interpersonal eimpresa,
hastaformatos hibridos el ectrénicos, en un modelo de interaccion mul-
tidireccional que ha evolucionado a través de multiples dispositivos
(Constanza-Chock, 2014; Mattoni & Treré, 2014).

A partir de la ecologia de medios, Constanza-Chock (2014) ha
incorporado la nocién “organizacién transmedia’, para integrar una
variedad de practicas mediaticas ejercidas por las comunidades, a
través de una diversidad de plataformas en un ambiente. Mientras que
latransmedialidad es un recurso de dispersion sistematica de textos a
través de multiples canales, con el fin de crear experiencias inmersivas;
la organizacion transmedia refiere procesos participativos de construc-
cion de narrativas de accidn, a través de multiples plataformas que
interactdan entre si. Una practica clave de los movimientos sociales
en un ecosistema donde elementos politicos, sociales y econdémicos
interactian con dispositivos de comunicacion.

A pesar de gue este recurso ha ganado mayor visibilidad con la
representacion “en linea” de movilizaciones sociales, no es derivado
de la novedad digital. El reduccionismo comunicativo, restringido a
unatransformacion tecnol 6gica, impide el andlisisintegral de practicas
mediati cas através de multiples plataf ormas (Mattoni, 2017; Mattoni &
Treré, 2014; Treré, 2012). Con anterioridad, |as comunidades han estado
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involucradas en procesos de organi zaci én transmedia, por rudimentarias
gue parezcan (Constanza-Chock, 2014). El problemético sesgo sobre
un medio, que privilegia la novedad de una plataforma sobre otras,
obvia el amplio ecosistema mediatico através del cua las comunida
desinteractliany, pasapor ato lastransformacionestecnol égicasy sus
derivaciones en | as préacticas comunicativas (Treré, 2012).

Al enfocar ambientes dinamicos, la ecologia de medios exhibe
interacciones sociales con multiples plataf ormas mediaticas, mediante
patrones no lineales de evolucion de sistemas de significacion, 16gicas
y practicas; por consiguiente, obliga a cuestionar, qué es |o nuevo en
las practicas mediaticas digitales. De esta forma, reduce las deficiencias
analiticas enfocadas en | as transf ormaci ones soci al es determinadas por
una sola plataforma, ofuscadas por la novedad digital (Mattoni, 2017;
Treré, 2012). Ampliar la perspectiva permite analizar un ambiente de
interaccién en constante transformacién: innumerables oportunidades
de comunicacion, organizacion 'y representacion paralas comunidades
(Constanza-Chock, 2014; Treré, 2012).

Sin duda, dicha naturaleza dindmica genera retos y oportunidades
a las comunidades (Constanza-Chock, 2014). No obstante, € énfasis
depositado en lanovedad digital parece exaltar sus capacidades” demo-
créticas’, como espacios neutrales exentos de una economia politica;
mientras que minimiza laimportancia insustituible de los sistemas de
significacion, lenguajes, logicas y practicas mediaticas que han transitado
através de multiples soportes (Scolari, 2012; Treré, 2012). En € caso
de laradio comunitaria, ampliar el enfoque posibilita constatar que, la
interfaz incorpora multiples plataformas, lo cual cuestiona las dicoto-
mias entre medios antiguos y nuevos, y conectados y desconectados.
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Por otro lado, mapea un ecosistema de interaccion para una lectura no
lineal que evidencie que, la aparicién de nuevas tecnologias no signi-
fica la obsolescencia de medios, practicas y sistemas de significacion
anteriores (Mattoni, 2017).

Sin embargo, a pesar de proponer la ecologia de medios como
recurso para €l analisis de interacciones entre actores y tecnologias
(Scolari, 2012); son necesarias aproximaciones sociales de mayor
amplitud, debido alapocao nulaatencién que presta alas capacidades
sociales de apropiacion, resignificacion y reconfiguracion de estructu-
ras (Lievrouw, 2011). Se sugiere incorporar analisis de las practicas
mediéticas que evidencien, qué hacen los individuos con los medios
(Treré & Mattoni, 2015). Puesto que, aunquelaparcialidad de un medio
no determina su uso, si presenta limitaciones y normas especificas de
operacion. Asi, las tecnologias se construyen bajo normas de control
(Strate, 2008). Al priorizar lainteraccion tecnol6gica, y no los sentidos,
sepierde laatencion sobrelas capaci dades de arpopiacion, reconfogura-
cion y resignificacion, de acuerdo a intereses, objetivos y problematicas
gjenas alas del disefio tecnol égico.

EL CASO DE RADIO TEOCELO

El surgimiento de Radio Teocel o fue unatacticadentro del reperto-
rio de acciones que una comunidad despleg6 con el fin de reafirmar su
identidad, en un ambiente de rezago ante el cacicazgo y la insuficiencia
institucional. A través de proyectos autonomos alaadministraci on muni-
cipal, lacomunidad gener6 espacios de interaccion y expresion desde
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donde representar su realidad cotidiana, como acciones en contrapeso
a la significacion hegemonica (Sosa, 2011).

La conformacion de Radio Teocelo, en 1965, potencio la capacidad
paracomunicar através de un ecosi stemaen cuyos medioslacomunidad
pudo orientar sus pensamientos, expresiones e intereses. Radio Teocel o,
el periddico Altavoz y Teocelo Te Ve evidenciaron interacciones entre
tecnologias, actoresy préacticas comunicativas extendidas a partir de la
evolucién de formas previas de comunicacion sobre redes de identidad,
correspondenciay solidaridad afianzadas en la vida cotidiana, y reforzadas a
travésdevarios medios que conviven deformasimultanea(Scolari, 2009).

En Radio Teocelo, e sentido de comunidad corresponde alazos de
identidad y solidaridad: una comunidad guiada por intereses en cons-
tante mediacién. Sin embargo, laidentidad no sereduce a municipio de
Teocel o; latecnol ogia ha sido apropiada para satisfacer |as necesidades
de multiples localidades, identidades, comunidades y movimientos
sociadlesque, asu vez, lahan subsidiado. Laemisoradependedel trabajo
colaborativo, mediante redes de solidaridad y a través de donaciones.

Un aspecto que posibilita la constante reconfiguracion de la tecno-
logia, es la mediacion de significados. Los contenidos de Radio Teocelo
son determinados y constituidos en funcién de sentidos comunes en la
vida cotidiana. Asi, laaccion colectiva es gjercidaatravés de procesos
colaborativos que producen una constante reconfiguracion del medio.
Diversas comunidades han representado sus reivindicaciones y han
coordinado acciones colectivas orientadas por significados compartidos.
Por lo tanto, el disefio de programacion se estructurade acuerdo con los
sentidos que establecen el horizonte simbdlicoy quefacultan el calculo

de costos/beneficios de las acciones colectivas. Diversas movilizaciones
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han apropiado |a emisora para generar la cooperacion e interlocucion
entre comunidades hacia intereses ajenos a la clase, la incorporacion
ingtitucional y la racionalidad econdmica: movilizaciones en contra
de la privatizacion de los recursos naturales y la corrupcion estatal
(Olmedo, 2016). No obstante, |ejos de una determinaci én tecnol 6gica,
las conquistas sociales no dependen de forma exclusiva del medio;
obedecen a los sentidos de produccion y codificaciéon de mensajes,
asentados sobrelaidentidad colectiva (Atton, 2002). No son los medios
quienestransforman larealidad; son las personas quelos apropiany, €
amplio repertorio de acciones y préacticas que despliegan a través del
heterogéneo ecosistema de medios.

CONCLUSIONES

Una lectura a la radio comunitaria desde los NMS, destaca las
capacidades sociales de apropiacidn, reconfiguracion y resignifica-
cion de tecnologias de comunicacion como espacios de accion desde
donde resistir los procesos de colonizacion y mercantilizacion de la
vida. En tanto tecnologialiberada, laradio comunitaria representa una
interfaz tecnol ogia-humano que converge sistemas de interaccion que
potencian practi cas comunicativas delimitadas por horizontes simbdlicos.
Estas operaciones facultan el calculo costos/beneficios para la ejecucion
de acciones, formales e informales, a partir de redes de interaccion,
comunicacion y solidaridad haciaintereses y objetivos comunes.

Por otro lado, alaluz delos NMS es posible extender lanocién de
radio comunitariaen a menos cuatro dimensiones. En primerainstancia,
aunque las acciones col ectivas se sitllan en el espacio y tiempo de una
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comunidad concreta; estas dependen del sentido de identidad, desde
el cual se generan lazos de solidaridad y correspondencia. Atender
estas construcciones replantea el sentido de comunidad y trasciende
pardmetros de delimitacion geografica. Asi, se comprende un entorno
social dereproduccion y representacion de intereses, codigos, sentidos
y objetivos comunes determinados por unaidentidad como unidad de
pensamiento y emocién, dentro de un horizonte simbdlico que faculta
el desplieuge de acciones colectivas.

De igual forma, permite ampliar €l sentido conceptua de laradio
comunitaria’y comprenderla como una tecnologia que ha sido apro-
piada por diversas identidades y reconfigurada hacia multiples objeti-
VoS, acorde con contextos particulares. Sin embargo, la diversidad de
experiencias han buscado constituir espacios para la coordinacién de
acciones colectivas determinadas por objetivos y significados comunes.

Comprender alaradio comunitariacomo un espacio de accién exige
cuestionar la concepcién esencialista de un solo espacio publico, en la
cual las disparidades de acceso y participacion se agudizan debido a
relaciones estructural es de subordinacion. Laradio comunitaria puede
representar un espacio publico subalterno en tanto su acceso y parti-
cipacion no estén determinados por mecanismos de exclusion, ni por
relaciones de dominacion; un espacio de deliberacion como accion
politica para desafiar los poderes dominantes de la esfera institucional;
para el gercicio de las capacidades sociales en funcion de interesesy
problematicas manifiestas en la vida cotidiana.

Por ultimo, laincorporacion delosNM S permitetrascender el enfo-
gue unitario que ha centrado su atencién en la apropiacion de una sola
tecnologia de comunicacion. Por €l contrario, las experiencias de radio
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comunitariase han insertado en ecosi stemas medi ticos que dan cuenta
de interacciones tecnologia-humano, las cuales amplian el repertorio
de acciones colectivas a través de multiples plataformas mediéticas;
innumerables oportunidades de comunicacion, organizacion y repre-
sentacion derivadas de practicas, logicas y sistemas de significacion que
han transitado a través de multiples soportes tecnol 6gicos.

A partir delaexperienciaRadio Teocelo sesugiereque, losNM S ofre-
cen pistas parainterpretar i nteracci onestecnol ogia-humano, entre comu-
nidades movilizadas hacia objetivos comunesy multiplesdispositivos de
comunicacion apropiados y resignificados dentro del campo de accion
colectiva, contenido en €l horizonte simbdlico que delimitalaidentidad
de unacomunidad. La apropiacion de Radio Teocel o se establece como
una plataforma de representacion, reconfigurada por multiples comuni-
dadesy movimientos sociales, ante diversos contextosy situaciones. Sin
embargo, las conquistas han sido resultado de las acciones de actores y
comunidades que se han movilizado y han apropiado latecnol ogia para
reafirmar su identidad y visibilizar sus objetivos respecto a asuntos de
la vida cotidiana. Radio Teocelo abona a sentimiento de comunidad,
mediante una identidad colectiva que revitaliza lazos de solidaridad y,
através de redes de interaccion orientadas hacia bienes que escapan a
la l6gica ingtitucional y mercantil. La comprension de estas acciones
colectivas va més ala de una l6gica materialistay acumulativa, por lo
cual, su andlisis se adecua alateoriade NMS.
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El objetivo general del siguiente estudio es reflexionar con vision
andliticay criticasobrelas posibilidadescreativasy formativasdelaradio
cultural indigena del siglo XXI, a través del caso especifico XENAC
“Lavoz de los Chontales”, en Nacajuca, Tabasco, para identificar lineas
de trabajo y de contenido.

Una visién analitica del pensamiento se sustenta en la revision
detallada del todo através de sus partes.

Pensar de forma analitica significa descomponer el todo en partes,
para establecer relaciones significativas y asi retornar al todo con mayor
comprension.

Unavision criticadel pensamiento se sustentaen lainsatisfaccion de
loreal. Seaspiraalatransformacion del fendmeno cultural dereferencia
y objeto de estudio (radio indigena). Sin critica no hay mejoramiento
del cuerpo social.
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L os objetivos particulares con los cual es se trabaj 6 fueron:

Realizar una aproximacion tedrica que revalorice a sonido
frente alasimégenes, aplicable alaradio cultural .

Desarrollar un panorama analitico sobre e quehacer radio-
fonico en tiempos de multiculturalidad y expansion de la
ofertatecnologicay mediatica.

Identificar las funciones clasicas de los medios de comu-
nicacion (informar, divertir y educar) aplicadas a la radio
cultural indigena.

Establecer, convisidn critica, lineasdetrabajo y de contenido
paralaradio cultural indigena en Tabasco.

Cuenta Gabriel Zaid que, enlosafios80sdel siglo XX, un grupo de
antropologos visito la Sierra Tarahumara en Chihuahua 'y, de manera
sorprendente, se vieron ante un espejo: alas camarasy grabadoras que
llevaban los antropdlogos para registrar datos, |os pobladores nativos
respondieron con e mismo equipo técnico. Lagrabacion mutuaprodujo
sensaci 6n deincomodidad en los antropdlogos (Zaid, 1988, pp. 73-75).
Para encuadrar la leccion cultural de esta historia, Zaid recurre a un
poema del espafiol Antonio Machado:

“El 0jo que ves no es,
Ojo porque tu lo veas,
Esojo porqueteve’.

Laradioindigenaen el siglo XXI implicaun reto de equilibrio entre
lo nuevo y lo vigjo. Por un lado, reconocimiento de |os nuevos esce-
narios técnicosy la diversidad cultural que se transmite virtualmente;
por otro lado, difusion de manifestaciones culturas autéctonas que no
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tienen cabida en e modelo de radio comercial concesionada, sin caer
en estereotipos folcléricos y de museo. La cultura es proceso vivo y
cambiante: dinamico.

Un aspecto de vital importancia, en € desarrollo de esta ponencia,
serd comprender € valor de uso de los fendmenos culturales hibridos,
en laférmula que sintetizé Monsivais (1990, p. 34): “asimilar, sin asi-
milarse’. Lapurezaen €l terreno cultural no tiene sentido y seviste de
autoritarismo, como aquellos antropdlogos que exigian que los indios
Seris de la Idla Tiburon (Sonora) dejaran de usar lentes Ray-Ban,
porque eso los algjaba de sus raices. Algunos Seris son abinosy se
protegen del sol con lentes oscuros. Los Seris no lo hacian por moda.
(Garcia Canclini, 2003, p. 65). Los investigadores podemos ser méas
papistas que el Papa. Esto no debe ocurrir.

En €l plano social, si seabordael temadelaradio cultural indigena
en México, importavisualizar lossiguientesdatos (INEGI, 2010-2015):

Hay 68 pueblosindigenasy el pueblo afromexicano.

Hay 7.4 millones de habitantes delenguaindigena, querepre-
sentan el 6.5 delos habitantes mayoresdetres afiosdel pais.

12 millones de personas viven en hogares indigenas, que
representan el 10.6% de la poblacion nacional.

25.7 millones de personas se autoadscriben como indigenas,
lo que representa &l 21.5% de la poblacién nacional.

Hay 64 mil 172 localidades de poblacién indigena.

1.3 millones de personas de consideran afromexicanas, que
representan el 1.2% de la poblacidn nacional.
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Estos datos muestran como la poblacién originaria sigue teniendo
presencia significativa en el pais. No podemos olvidarlos. La modernidad,
aquella que significa igualdad de oportunidad, prosperidad material y
acceso abienes culturales, debeincluir lapresenciarural eindigenade
México. Se trata de un compromiso ético irrenunciable. Laradio tiene
gue poner su granito de arena en esta historia.

Radio XENAC, “La Voz de los Chontales’ inicié transmisiones
en 1982, en & sexenio del gobernador Enrique Gonzalez Pedrero, que
impulsd politicas culturales de apertura en diversos niveles. Se trataba
de unainclusion social genuina dentro de un proyecto politico innova
dor, con el lema significativo: “Que hable Tabasco, que hable la gente”.
Por 8 afos, la primera'y Unica radiodifusora indigena de Tabasco fue
canal de comunicacion entre comunidades que rastreaban lamodernidad
através de su identidad. Cambios crucial es de participacion ciudadana
se observaron en ese lapso, con la radio indigena en rol protagonico.
En 1990, durante la gestion del gobernador Salvador Neme Castillo,
Radio XENAC fue cerrada. El cambio de ruta politico fue cambio de
ruta cultural.

Por 30 afios, € silencio fue la politica cultural radiofénica en la
chontal pa tabasguefia. Lastimoso silencio que frend debates culturales
sobre € tipo de radio que socia mente se necesitaba, dados|os diferentes
movimientos ciudadanos que germinaban en los 17 municipios tabas-
guefios. Las 3 décadas de silencio radiof 6nico no fueron silencio social.
Unavision participativade lapoliticaparael cambio se cocind afuego
lento desde el sureste y germind, superando obstacul os formidables,
a nivel nacional. Esto se menciona como parte del contexto politico
y social que provoco € resurgimiento de “Lavoz de los Chontales”.
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No fue casualidad que en 2019, luego del cambio de gobierno a
nivel federal, el Instituto Nacional de los Pueblos Indigenas solicitd
al Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT) el otorgamiento
de una concesién radiofonica en e municipio de Nacajuca, Tabasco.
El 7 defebrero de 2020, el IFT otorgd la concesion, con nuevas siglas,
alaXHCPBS, laVoz delos Chontal es, que actual mente se encuentraen
periodo de prueba. Setransmite en FM, en el 98.7 MHZ del cuadrante,
para 7 municipios: Centro, Centla, Cunduacan, Nacgjuca (la matriz),
Jalpa de Méndez, Comalcalco y Macuspana.

Luego del silencio forzado, |os retos son mayuscul os. La encuesta
nacional de consumo de contenidos audiovisuales (2018) revel6 que
en Tabasco apenas €l 29 por ciento de la poblacion rural escucharadio.
¢Criticaveladaa modelo comercial deradio musical? Laprogramacion
de laRadio Indigenatiene qué decir a respecto. Las transmisiones de
prueba iniciaron el 20 de febrero de 2020 y representan aire fresco en
el cuadrante radiofnico. En sentido cultural, hay mucho por hacer via
radio, siendo que Tabasco ocupa el pendltimo lugar nacional en € uso
de Internet, de acuerdo ala encuesta citada anteriormente.

Un aspecto crucial, desde el punto de vista cultural, es el uso dela
lengua indigena Chontal (Yocot an) que hablan arededor de 123 mil
personas (dato INEGI, 2015). El reconocimiento constituciona de
las lenguas indigenas como equivalentes al idioma espafiol, refleja el
sentido cultural de inclusion y respeto por la diversidad que priva en
Mexico. Esimportante mencionar que LaVVoz delos Chontalesseintegra
al trabgjo realizado por el Sistema de Radiodifusoras Indigenas, que
cuenta con 22 estaciones de radio en Amplitud Moduladay Frecuencia
Modulada. “Ecos indigenas, la voz de la diversidad” es el proyecto
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gue plantea la visibilizacion de la poblacion originaria, con €l reto de
manifestar diversidad sin autoexclusion.

Bajo este panorama, queda claro €l reto comunicativo a que se
enfrenta XHCPBS, la Voz de los Chontales: reflejar necesidades y
preocupaciones de la poblacion indigena, con realidades complejas
(interaccion de los universos rural y urbano), sin paternalismos de por
medio. Para asumir ese reto, puede ayudar |a vertiente tedricadel len-
guaje radiofénico que a continuacion se desarrolla.

APROXIMACION TEORICA

En un mundo que privilegia las iméagenes como fuente de placer
y conocimiento, la radio parece no tener futuro. La siguiente cita es
elocuente: “La civilizacion de la imagen se encargé de sepultar a la
radio y sus sonidos en €l cgjén de las curiosidades arqueol dgicas, res-
petables pero caducas’ (McLuhan, 1978, p. 43). Un halo de nostalgia
invade poco apoco cabinasy micréfonos conectados a consol as, acaso
por la ausencia de camaras y otros dispositivos que captan la realidad
acolores. Laradio no esacolores. Laimposibilidad visual condenaa
laradio, plantean mercaddlogos, socidlogos, semidlogos, publicistasy
creativos de plataformas y medios de comunicacion.

“Si no me ven, no me escuchan”, parece ladivisa comunicativa del
siglo XXI.

Lassiguienteslineastedricas trazan un camino a contracorriente de
las imégenes, que dominan el mundo delacomunicaciény lainforma-
cion. No siempre las modas tienen la razon. Hay razones sonoras que
las modas visuales desconocen y que muestran la condicion humana
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y el espiritu humano en su complejidad. Las modas de laimagen sim-
plifican y estandarizan. Por ello, hay que apostar por la radio como
espacio de reflexion, imaginacion, sensibilidad, velocidad y cercania
con €l ciudadano y sus habitos culturales. En esalinea, laradio cultural
indigena puede potencializar cualidades ciudadanas, atravésdeladifu-
sién equilibrada delo nuevoy lo vigjo. No renunciar a ningin aspecto
delaculturadel siglo XXI. Recordemos: “Asimilar, sin asimilarse”.

El problema de |as imégenes resulta evidente como elemento dis-
tractor y surtidor de obsesiones en |a sociedad contemporanea. Esto se
notaen |os jovenes usuarios de laptops, celulares, tabletsy otros dispo-
sitivos. Lasiméagenes visual es, incluso moderadas, devienen estridentes
frente alarealidad que representan. No sucede asi con las ‘iméagenes
sonoras’ de laradio. Por su soledad cognitiva (capacidad de atencién
através del sentido del oido), laradio no genera obsesién; en cambio,
los medi os visual es producen una obsesi6n peligrosa: 1a obscenidad de
decirlotodo. Laradio nolo dicetodo ni lo ensefiatodo: simplementelo
insinta. De ahi, de la soledad cognitiva que apela a un individualismo
atento, surgen las oportunidades y retos de la radio como medio de
expresion en € siglo XXI.

METODOLOGIA

Para las diferentes teorias de la comunicacion, los medios cum-
plen tres funciones bésicas. informar, divertir y educar (Eco 1965;
De Moragas 1983; McQuail 1993). Se trata de un supuesto discutible,
porque podemos medir a los medios no por sus intenciones ideales,
sino por sus resultados culturales, y quizéas tendremos lo contrario:
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desinformar, engjenar y deformar los valores humanos. En suma: un
espe o distorsionado de lo que las teorias de la comunicacion suponen
gue los medios deberian ser.

De cualquier modo, para efecto de una argumentacién propositiva
en la radio cultural indigena, se ubica la premisa de que los medios
deben informar, divertir y educar. (Como deberia hacerlo laradio del
siglo XXI? En primer lugar, cualquier estacion de radio debe definir
los términos parasi mismay sus trabajadores: ¢qué esinformar?, ;qué
es divertir?, ¢qué es educar? Ensayamos, a modo de gemplos, las
siguientes respuestas.

En su sentido moderno, informar tiene un rango més corto que
comunicar. Abarcamenos. Por g emplo, en lacomunicacion hay ‘iday
vuelta’, un proceso que emisor y perceptor dinamizan através de mensgjes
compartidos con codigos comunes. Esto puede sonar anacrénico en €l
tiempo delasredes sociales, peronolo essi pensamosen laconfusiony
ruido que privan en algunasredes socia es por lacantidad deinformacién
gue emiten y que no puede procesarse de manera satisfactoria. En este
sentido, informar esunainvitacion al ordeny laprecision delosdatosa
manejar en cualquier noticiao mensaje, mientras que comunicar esuna
invitacién al didlogo através de lainformacion transmitida en forma
de noticiasy mensgjes. En laradio cultural indigena, esta precision de
criterios definiria el contenido y género de los programas. Una barra
de programacion, por €jemplo, debe equilibrar € sentido informativoy
comunicativo de sus producciones. Habratambién que prestar atencion a
lainteraccion gue propician las nuevastecnologiasy lasllamadas redes
sociales. No puede eludirse el escenario social de uso de dispositivosy
cuentas en redes para distribuir mayor informacion y fomentar mayor
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capacidad de comunicacion en los usuarios de XENAC Lavoz de los
chontales. Ahi se encuentra un campo de oportunidad amplisimo, a
condicion de evitar la ‘pureza cultural’ gue se niega a experimentar
con lo nuevo porque lo considera una moda de consumo. No hay que
cometer eseerror. Losmediosy | as plataf ormas de comuni cacién impor-
tan por coOmo se usan realmente, no por consideraciones abstractas de
superioridad cultural. Si alguien usa Facebook, Instagram o Twitter,
exploremos el terreno y definamos posibilidades de lo que ahi puede
funcionar como informacién y comunicacion. No cerremos la puerta
a valor de uso dispositivosy redes.

Divertir es atrapar las emociones y la sensibilidad de un sujeto
a partir de emociones y sensibilidades representadas en un mensgje.
Pero hay que hacer una distincion importante: la diversion no esta
peleada con la seriedad, sino con lo aburrido. Gilbert K. Chesterton |o
decia con claridad: “ Se puede ser serio y divertido alavez; pero no se
puede ser divertido y aburrido al mismo tiempo” (Chesterton, 1997,
p. 134). En laradio cultural indigena, puede ser que divertir pase por
la creatividad de combinar contextos, formatos y géneros. Aqui son
vitales las producciones cuidadosas, con tiempo para la redaccion de
guionesy tiempo paralaedicion de voces, misicay efectos especiales.
Las fases de preproduccion, produccion y posproduccion (que la TV
maneja con ciertasoltura) en laradio dependen de los recursos asigna-
dosy lacreatividad de |os realizadores. Labor de equipo y de sintonia
cultural. Las zonas rurales no escapan a esta definicion: ;Hay equipos
de trabajo que puedan disefiarse a partir de afinidades de formacion?
Ladiversién es resultado de laimaginacion trabajadoray apasionada.

Se viven los tiempos de plataformas de entretenimiento como Netflix
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y Amazon. Por €ello, los retos de diversion son inmensos: ¢como gene-
rarlay, desde los sonidos competir con las imagenes? Pues un hecho
resultaineludible: debe partirse de |os nuevos contextos tecnol dgicos,
0 de otro modo laradio cultural no tendré aportaciones a la nocion de
diversion valiosa.

Educar esformar con responsabilidad en cada sujeto criteriosinde-
pendientes paralatomade decisiones, sobretodo en losval ores humanos
gue una sociedad elegira defender. Este punto es delicado, puesto que
cuando se habla de educacién via medios se hablaregularmente de una
educacién informal, pues laeducacion formal corresponde alaescuela
en sus diversos grados. De cualquier modo, se entiende que la radio
puede incidir, para bien o para mal, en la formacion cultural de sus
escuchas. Mucho mas, si setratade laradio cultural indigena. En este
caso concreto, hay responsabilidad ineludible de proyecto. Los traba-
jadores de laradio cultural tienen que valorar su actuar desde angulos
educativos. Prepararse para darle sentido de analisis y reflexion a sus
audiencias: eso es incidencia educativa.

Recapitulando informar, divertir y educar son fundamentos que
todavia sostienen € trabajo de un medio de comunicacién. Se tienen
que ensayar esas definiciones en cualquier proyecto cultural que se
precie de serlo, con exactitud y la debida planeacion. Las definiciones
sobre o que cada medio entiende por sus funciones bésicas, son punto
de partiday condicion ineludible de un trabajo cultural valioso parala
comunidad. Ya luego, cimentado el piso conceptual de un proyecto,
podran desarrollarse programas, noticiarios, radio dramas y cdpsulas
gue ataquen unafuncion determinadacon claridad, entendiendo también
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gue en algunas ocasiones las tres funciones pueden cumplirse en un
solo mensgje: informar, divertir y educar.

Veamos ahora un problema serio de laradio en México: e modelo
comercia que sitlla como férmula dominante la misicay los llama-
dos programas de complacencias. “L o elementalmente humano como
coartada de la simplificacion que efectiian los medios” (Ciresse, 1984,
p. 34). Divertir insulso, que esdeformar y trivializar. Pocainformacion,
nula creatividad y, a cambio, litros de amor cursi en envase de musica
popular. EI modelo comercia delallamadaradio privada(radio conce-
sionada, en su sentido juridico) seimplementa como operacién politica
de primer orden alo largo y ancho del pais. Y funciona, porgue se ha
mimetizado para mal en esferas no privadas. el modelo comercia ha
permeado en proyectos delaradio gubernamental, publicay alternativa
(radio permisionada, en su sentido juridico). Latelevision privaday la
radio privada han pavimentado la ruta del poder politico en México.
Los empresarios beneficiados con este panorama histdrico no son el poder
tras el trono: han servido a poder y se han servido del poder. Esto debe
cambiar, en los tiempos de la Cuarta Transformacion, sin convertirse
en asunto politico de coaccion al modelo de laradio comercial, para
desaparecerlo por decreto. Setratade unacuestion delicada, querebasa
lamera gestion cultural y los limites de esta investigacion.

Un resumen, mientras tanto, del modelo dominante de radio en
Meéxico: ¢se hainformado? Poco. ¢Se hadivertido? Mucho, paradisuadir
€l activismo ciudadano en otras &reas sociaes. ¢Se haeducado? Casi nada,
a juzgar por e modelo comercia que sigue su ruta, “para chonita 'y
petrita que nos escuchan desde la colonia Las Gaviotas y Tamulté de
las sabanas’. Pero chonitay petritano tienen laresponsabilidad mayor:
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son el sintoma de las insuficiencias de un modelo de comunicacion que
atravesd e siglo XX y permaneceen € siglo X X1, sinvisosde debilidad,
aungue los tiempos politicos hayan cambiado con el primer gobierno
deizquierda en el México contemporaneo.

Laradio comercial muestra un apagon de ideas frescas. Un slogan
esilustrativo: “Melas pides, telaspongo” (El Patron FM). Contraesto
tiene que luchar la radio cultural, que debe proponer a los usuarios/
ciudadanos otro mundo posible.

RESULTADOS

La radio cultural tiene tres ejes a definir: una cuestion de identidad
regional, una cuestion de convergencia tecnolégicay una cuestion de
participacion.

La primera cuestion es de disefio de un proyecto; la segunda es de
recursosy conocimiento de punta; latercera es de interés social.

Laidentidad es cuestionada por laglobalizacion: |asregionesno deben
encerrarse en sus elementos culturales propios, se nosdice. Laapertura
eslo de hoy. Bien por o abierto, pero ese ‘abierto’ globalizador curio-
samente busca cerrar la puertaalas culturas regional es en sus aspectos
particulares més decisivos. En Europa se discute laautonomiade varios
pueblos que configuran una region. Ya ocurrid una fragmentacion de
pueblos en Europadel Este, pueblos que estaban aplanadosy cubiertos
por el manto soviético socialista (Kapuscinsky, 1998, p. 65). Un esce-
nario de ese tipo preocupa por supuesto alaunion continental europea
gue tantos esfuerzos costé en lo politico, o econémico y lo cultural,
desde 1950 a la fecha. En México los temores no son tantos, aunque
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existe un duelo norte-centro-sur, que indica una danza de identidades.
En este marcador cultural, el norte gana lavision dominante al centro
y €l sur, pero no por debilidad cultural del sur o del centro, sino por
la variable econémica. Lo econémico, bien lo sabia Marx, pegaen lo
cultural. Lacapacidad material determinaoportunidades de formacion.

El dilema de laidentidad no desaparecera con € silencio politica
mente correcto, o socialmente incorrecto. Cualquier proyecto de radio
indigena, por gempl o, tiene que preguntarse por laidentidad cultural del
sur mexicano, por Tabasco en sentido histéricoy peculiar. ¢Hay esfuerzos
de planeaci6n en ese sentido, antes de reabrir transmisionesde XENAC,
La voz de los chontales? Este foro de investigacion es una muestra
del esfuerzo para disefiar un proyecto con responsabilidad. En cuanto
a planteamientos sobre identidad, debe trabgarse hacia afuera. Ir a
los ciudadanos/usarios/radioescuchas con técnicas cuditativas, como
focus groupsy entrevistas aprofundidad. Trabajar sobre deteccion real
de necesidades culturales. Aqui puede advertirse un riesgo: caer en la
identidad acartonaday de museo, con ladanzadel caballito, el chorote
y €l pozol como estandartes. Hay que preguntarse, en cambio, con
investigaciones diversas, por laidentidad del tabasquefio del siglo X X1
y susdinamicasdeinteraccion cultural. Las sorpresas pueden ser de alto
impacto. La investigacion para mejor rastrear aspectos significativos
de identidad tiene que profundizarse.

La convergencia tecnol6gica presenta un escenario contrario al
dilema de la identidad antes bosguejado. EI mundo se abre para la
radio digital. La transicion hacia la radio por internet es condicion
ineludible delos proyectos que quieran sobrevivir. Unasituacion que el
apagbn analdgico delaTV nosrecuerdaamargamente. Laconvergencia
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tecnologica significa también que la radio no debe ser un medio aislado
en sus estrategias y funcionamiento. La convergenciaes|a posibilidad
de utilizar una plataforma de comunicacion y no ser slo un medio.
Hay lecciones que todavia deben reflexionarse en conjunto, entre medios,
paraobservar ladimensién del cambio quelas nuevastecnologiastraen
alaradio. Las potencialidades son insospechadas. En internet, cual quier
radio se puede escuchar en cualquier parte del mundo. Eso eslagloba-
lizacion en positivo y tenemos que saltar hacia la era digital, so pena
de convertirnos en estatuas de sal. La identidad es ahora, también, la
diversidad de opciones que se pueden aprovechar paraconstruir, desde
la convergencia tecnol 6gica, un imaginario cultural mas amplio.

&Y lacuestion delaparticipacion? Delos radioescuchas, se entiende.
De los ciudadanos. Aqui la variable politica es delicada. Cualquier
politica de gobierno quiere controlar y es comprensible en primera
instancia. Pero viendo mas de cerca € dilema, hay que preguntarse
gué quiere controlar €l gobierno con sus politicas de comunicacién
social, incluyendo sus politicas radiofénicas. Si se quiere controlar la
informacion de maneraautoritariay vertical, €l riesgo esvisible porgque
cada vez més las cosas ocurren de maneratal que lo que se ocultaen
algin momento saltaalaluz.

Las redes sociales, los dispositivos de alcance masivo, la cre-
ciente competencia periodistica, mal que bien, todo se enfila contra el
Big Brother estatal, y mas vale renunciar a los controles autoritarios
de la informacion, o definir otro tipo de politicas de comunicacion.
Eso no lo han hecho | os gobiernos mexicanos de ningun signo politico.
En laradio cultural, como en los modelos de Huayacocotlay Teocelo
(Veracruz) la participacion ciudadana es apoyo paralavigilanciade las
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politicas publicas, de la obra publicay de la actuacion de los cuerpos
publicos de seguridad.

¢COmo establecer gradosimportantes de participacion? No hay una
sola receta: en algunas radios comunitarias, ha sido muy util la figura de
| os corresponsal es ciudadanos por poblado y comunidad; en lasradiosde
corte urbano, lo que privaeslarealizacion independiente de programas
con calidad desigual, pues no todos | os radioescuchas tienen lamisma
preparacion y sensibilidad. Lo que tiene que promover el gobierno, en
los hechosy en casos concretos, es un derecho ciudadano aparticipar en
laradio publica, paradear escuchar suvoz y quizas sentirlamas suya.

Hay de programas a programas, desde luego, para activar la par-
ticipacion ciudadana. La radio cultural indigena, con tradicién com-
bativa en Tabasco, tiene ahi un stock emocionante de energia social.
Esto puede ser materiade unainvestigacion posterior: ¢como fomentar
la participacion ciudadanaen laradio indigena, preservando libertades
y autonomias, més alla de condicionantes politicos?

CONCLUSIONES

La radio cultural indigena necesita diversidad, de publicos y de
temas. No temer ni lo nuevo ni lo vigjo. Ni las interacciones con redes
sociales, ni lasinvestigaciones sobre historiacontemporanea de Tabasco.
“Lamodernidad sera incluyente, en sentido social y temético, o no lo
serd’. (Castells, 2010, p. 23)

Ladiversidad estoleranciay respeto. Laradio educainformamente,
parabieny paramal. Con lapreparacion de equipos detrabajo, |0 posi-
tivo social tiene que ganar con inteligencia.
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Ladiversidad de fuentes en el periodismo es otro punto crucid: la
triangulacion de testimonios permite identificar mas rapido las incohe-
renciasy laveracidad con relacion alos hechos. Lacuestion es, también,
s unaradio publica quiere conseguir ese tipo de diversidad.

Latecnologiase aprovechay asi se potencializan recursos. Todavia
laradio es e medio més barato, que llega a mas con menos recursos
invertidos.

Laidentidad se construye desde el pasado, es algo dinamico que
llegaal presentey tiene un sentido. Hay querastrear laidentidad en sus
dinamicas, en lo vivo del fendmeno cultural y social. De otro modo,
“la identidad es una ficcién que cobra rasgos ideologicos de control
mediante el estereotipo de unaregion” (Walton, 2009, p. 23).

Laidentidad de un proyecto de radio no se construye con unaidea,
sino con un conjunto de ideas alrededor de una idea maestra que se
convierte en prioridad cultural. Prioridades, no hay muchas. Hay que
elegir entre una, dos o tres, y no mas.

Laconvergencia“es unafuerza dinamica porque une medios atra-
vés de plataformas de comunicacion” (Cebrian, 2012, p. 19). Esto se
desaprovecha por la miopia de considerar todavia medio por medio
las estrategias de accion. La estrategia debe ser integral. Los medios
yano trabajan solos, sino a cuadrado: en la convergencia tecnol dgica
de Internet.

Laradio cultural tienefuturo, acondicién de que prepare con multicul-
turalidad su presente. L as culturas abiertastienen mejores posibilidades
de desarrollo y evolucion. A nivel de contenidos, la radio cultural no
necesitacompetir en el terreno de laespectacularidad, sino en el campo
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de la verificacion periodistica, la imaginacion que siempre insinta (sin
mostrarlo todo) y |a cercania participativa con sus radioescuchas.

No hay recetas para el éxito rapido, finalmente, sino trabajo que
requiere contexto tedrico, metodologias flexibles y, lo mas importante,
unaéticaqgue valorelo elementalmente humano de cada proceso cultural.
De nuevo: “asimilar, sin asimilarse”.
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LUCHARY COMUNICAR EN EL SIGLO XXI.
MITOSY APROXIMACIONES DESDE
#_|BERATUORGULLO EN MEXICO

Raul Anthony Olmedo Nerit

Los mitos historicamente han tenido funciones especificas en la
sociedad; éstos no son exclusivos de una época en particular, sSino que
se han mantenido alo largo del devenir humano. De hecho, como diria
Barthes (1999, p. 126), “nuestra sociedad es el campo privilegiado de
las significaciones miticas”.

Asi, sea para construir la historia de un Estado-Nacion (Romulo y
Remo enlafundacién de Roma), establecer imaginarios socialesqueden
sustento aunaidentidad colectiva-nacional (fundacion de Tenochtitlan) o
paraconstruir simbolosy héroes (losindependentistas en L atinoamérica),
los mitos son una forma por la cual el sujeto interpela el mundo para
entenderloy reducir laincertidumbre ante lo nuevo y o pasado difuso.

De esta manera, |0s mitos no solo poseen una estructura narrativa,
sino un conjunto de significados que se articulan en marcos interpre-
tativos y contextuales de una sociedad, dandole sentido y estabilidad.
Laimportanciadelosmitosradicaen presentar unaexplicacionincipiente
sobre un hecho, sin embargo, sabido es que dichas construcciones de

significacion con el paso de tiempo son cuestionadas dado que se reduce
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laincertidumbre conforme el sujeto somete el hecho en cuestion a su
conocimiento. Asi, €l cuestionamiento a estos mitos permite redimen-
sionar lasaristasy perspectivas del hecho social, reconocer |0s procesos
subyacentes en ellosy en algunos casos replantear e mito en si mismo.

LaModernidad no esgienani alacreacion ni a cuestionamiento de
mitos ya que en ella es posible identificar mitos como el del desarrollo
(Berman, 2011), € del progreso (Hinkelammert & Mora, 2013), y méas
recientemente un conjunto de mitos alrededor de Internet y las redes
sociodigitales como Facebook, Twitter, WhatsApp, TikTok, Instagram,
entre otras.

Loanterior respondealairrupciondd espacio-no-fisico (GarciaCaderdn
& Olmedo Neri, 2019) desde la segunda mitad del siglo XX, lacual se
profundizaen d siglo X XI por su acel eradaapropiacion social, fascinacion
técnica, rentabilidad econdmicay regulacion estatal. Todos estos el ementos
hacen posible que los mitos alrededor de Internet, y posteriormente las
redes sociodigitales, no sdlo se desarrollen sobre su origen, sino que se
desbordan en su uso, eficacia y potencialidad de cambio social.

Por ello resulta necesario analizar y reflexionar algunos de estos
mitos, particularmente aquellos que se articulan en torno alarelacion
Internet-M ovimientos Sociales; esta dupla ha alcanzado relevanciano
solo por las vinculaciones tedricas, sino por 10s casos empiricos que le
han dado visibilidad, especialmente apartir delo que autores denominan
la Primavera Arabe (Castells, 2015; Peirone, 2012). Entonces, € pre-
sentetrabajo pone énfasis en aguellas construcciones narrativas-miticas
gue se han construido a partir del potencial y cadavez mésvisible uso
de este espacio virtual por una cantidad de movimientos sociales que
trascienden lo terrenal para deslocalizar la accién colectiva.
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Lo anterior ha sido € gje constructor de este trabajo, por 1o que
primero se hace una revision histérica sobre los movimientos socia-
les y laincorporacién del espacio virtual a sus repertorios de accion,
especificamente las redes sociodigitales, con la finalidad de identificar
los mitos gque han mutado en presupuestos analiticos; después de ello,
esas construcciones interpretativas-explicativas son cuestionadas a
través de unared generadaalrededor de#LiberaTuOrgullo. Paraello se
utilizael Analisisde Redes Sociales (ARS), porque encierrael ementos
metodol 6gicos factibles con €l espacio digital. Finalmente, se eviden-
Ccian nuevos acercamientos conceptuales que permiten redimensionar
mitosy con ello contribuir a(re)pensar Internet como un espacio dotado
complgjidad y comunicacion.

MOVIMIENTOS SOCIALESE INTERNET

L os movimientos social es se han caracterizado por su presenciahis-
toricaen la sociedad; en ellos se encuentrala permanente intencién de
transformar el mundo social adiferentesescalasy en diversaséareasdela
vidacolectivaeindividual. Sus|dgicasy arquitecturas de organizacion
los caracterizan como “formas de accion colectiva menos integradas
y con fronteras mas difusas en relacion con otros actores como los
partidos politicos o los grupos de presion” (Ramirez-Zaragoza, 2016,
p. 24), aunque su efectividad no se ve diezmada por estas caracteristicas.

Dentro de su estudio, se pueden identificar dos momentos o inflexio-
nes gque suponen un cambio y renovacion en los paradigmas y teorias
de analisis. La ubicacion temporal aqui definida no significa como tal

el inicio de algo, sino el momento en el que todas las modificaciones
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que venian desarrollandose desde mucho antes confluyeron en el mismo
espacio-tiempo, lo que provocd laefervescenciay visibilidad de aquellas
demandas que por su origen, significado y orientacion eran radicalmente
diferentes a las historicamente presentadas en |a sociedad.

Asi, el primer momento o punto de inflexion se remonta a las moviliza-
ciones internacionales durante 1968, mismas que definieron un parteaguas
tedrico-conceptua yaquelasdemandas, lasaccionesy sobretodolaséreas
de transformacion e incidencia se algjaban de la tradiciona dicotomia
burguesia/proletariado. Esto implico reconocer |a falta de conceptos y
teorias que permitieran explicar las | égicas que sustentaban la organi za-
cion de lo que Touraine defini6 como ‘nuevos movimientos sociales’.

Esa primeraaproximacion, posteriormente, se convirtié en unateoria
desde la cual se sustentaron sociol dgicamente movimientos como €l
feminista, el deladiversidad sexual, €l antinuclear y el estudiantil, entre
otros, y cuya area principal de cambio no esta centrada en el ambito
econdmico, sino en laculturay las practicas socioculturales en €l seno
delavidasocia gue de unau otraformadesplazan o restringen maneras
alternas de ser/estar en sociedad.

La irrupcion de estos nuevos movimientos sociales en € espacio
publicoy su constante (re)creacién sobre si mismoslos han convertido
en “verdaderos agentes de transformacion social, en lamedida en que
tienden aocupar espacios donde no existen instituciones o donde estas
han dejado de responder, segun lapercepcion delagente, alasnecesida-
desy demandas delasociedad” (Reguillo, 2013, p. 56). Estas acciones
colectivas retoman y reconfigurar los repertorios de accion ya defini-
dos por los movimientos campesinos y obreros con la finalidad de dar
atencion a sus demandas y materializar su horizonte de posibilidades.

330



Resulta necesario advertir que la llegada de estos nuevos movi-
mientos sociales no desplaza a otros plenamente definidos como el
sindicalismo o la lucha por la tierra en zonas rurales, mas bien estas
acciones col ectivas emergentes se presentan de manera auténomadado
su caracter transversal en las clases sociales, y en todo caso incrementa
la complgjidad de los movimientos ya presentes. Esta transversalidad
en las clases se debe a que sus objetivos y areas de lucha estan defini-
dos “por proyectos simbdlicos y culturales, por un significado y una
orientacion diferentes de accion social. Tratan de cambiar la vida de
las personas’ (Melucci, 2010, p. 70).

El segundo momento de inflexion puede rastrearse en el siglo XXI
(aunque existen antecedentes en 1994), con lallamadaPrimaveraArabe
gueinicid en Tunez en 2010y que se extendid aotros paisesdelaregion
como Egipto, Libia, Siriay Yemen (Peirone, 2012). En ese convulso
periodo de movilizaciones existié un elemento que prefiguré como
propio de la sociedad contemporanea: la tecnologia, particularmente
el uso de teléfonosy redes sociodigitales. Los resultados obtenidos en
esta ola de movilizaciones dieron paso a que se reivindicaran movi-
mientos sociales en otros paises como Occupy Wall Street en Estados
Unidos (Reguillo, 2017), €l 15M en Esparia (Candén Mena, 2011) y
el #Y0oSoy132 en México (Meneses-Rocha, 2015), entre otros. Todos
ellos pugnaban por unatransformacion radical dentro de la estructuras
de poder y 16gicas nacional es; sus aspiraciones de cambio encontraban
€CO en otros paises, en otros contextos, en otras sociedades igualmente
oprimidas y limitadas por sus propios mitos.

Cabe mencionar que esta segunda inflexion o momento no responde a
unanovedad en cuanto alas demandas delas movilizaciones, las cuales
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estuvieron vinculadas a una | 6gica de transformacién sociopolitica en
cada una de sus expresiones. Mas bien esta segunda coyuntura se sus-
tenta en laincorporacién de los dispositivos electronicos y el espacio
virtual dentro delos repertorios de accién delos movimientos sociales.
Esta coyuntura, entonces, no significa que fuera la primera aproxima-
cion alas innovaciones tecnol gicas por parte de la sociedad, sino que
es la ocasion en que los individuos trascienden |as |6gicas operativas
prestablecidas en las plataformas y les dan un uso social especifico
gue es netamente transformador; lo anterior, si bien no era algo que
hubiese sido pronosticado de manera profética, si se consideré dentro
del pensamiento critico yaque ese uso socia particular esresultado del
proceso de asimilacion y domesticacién delatecnologiamasalladela
| 6gica capitalista de acumulacion. Por ende:

El empoderamiento social que favorece Internet es simulténeo -si
no esta por delante- de los beneficios que impactan en los procesos
de produccion. Por primera vez, un avance tecnol 6gico posibilita
una organizacion social antes que el desarrollo de los procesos de
produccion. (Peirone, 2012, p. 133)

Por tanto, con estas nuevas herramientas no solo fue posible sortear
laslimitantesterritoriales queimpul saron algunos gobiernos dictatoriales
amenazados ante las masivas movilizaciones en laregion, sino que estos
recursos tecnol 6gicos posibilitaron que la gente participara de manera
convergente al marchar y comunicar, luchar e informar. Asi, con esta
visibilidad y versatilidad lafuncion de las plataf ormas como Facebook
y Twitter aglutinaron mitos relacionados a este potencial revoluciona-
rio, los cuales han generado un imaginario social que descansa en €l
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determinismo tecnol 6gico, sin considerar algunos € ementos contextual es
gue son relevantes.

Finalmente, identificar estos dos momentos dentro del estudio de
los movimientos sociales adquiere relevancia dado que no sélo mues-
tralapluralidad de agravios y campos de incidencia que motivan una
accion colectiva, sino que los repertorios de accion y comunicacion se
amplian a partir de laincorporacién de las redes sociodigitales de tal
manera que estas plataf ormas trasmutan su visién de meros canales de
informacion y se reconfiguran como un espacio donde se llevan nuevos
procesos de socializacion (Olmedo Neri, 2020). En ese momento se da
paso a la constitucion de mitos relacionados a la eficacia, pertinencia y
cambios generados por estas innovaciones tecnol dgicas, mismos que
se analizan a continuacion.

Losmitosal rededor delavinculacion entre Internet y losmovimientos
sociales son variadosy cada uno atiende ciertas perspectivas o e ementos
de dicha relacion tedrico-préactica. Aqui se hace un cuestionamiento a
tres mitos, cuyabasey |6gicainterpretativa descansan en la estructura,
la operatividad y |os actores-nodos de lared.

El primer mito derivado de esta articulacion tedrico-conceptual
presupone que las Unicas acciones colectivas que desarrollan estrate-
gias convergentes entre lo offline/online son aquellos que surgen en
el segundo momento coyuntural previamente identificado, es decir,
aguellas movilizaciones cuyabase emanadel imaginario altermundista
y que pretenden hacer cambios globales en torno a sistemaeconémico
predominante; a esta construccion explicativasele denominarael mito
delaexclusividad.
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Esto es compartido por algunos sectores académicos que reducen
la pluralidad de los movimientos sociales a un conjunto de acciones
colectivas gque intentan hacer cambios glocales en sus sentidos sisté-
mico, politico y econémico. Algunos autores han incluso propuesto
nociones como ‘novisimos movimientos sociales' (Juris et al., 2012)
o ‘redes activistas’ (Rovira, 2017) para definir las nuevas logicas que
emanan de esta articulacién social con lainnovacion tecnoldgica. Sin
embargo, ambas propuestas |ejos de contribuir a analisis reducen la
pluralidad de movimientos.

El concepto de * novisimos movimientos sociales excluyelasexpe-
riencias obreras, campesinasy aquellasotras ancladas en laculturacomo
losmovimientosfeministay el deladiversidad sexual, bajo el supuesto
gue la capacidad de generar estrategias y acciones convergentes entre
lo offline y lo online esta dado unica y exclusivamente por las (ciber)
juventudes. La segunda propuesta conceptual, la de ‘redes activistas',
reduce en adjetivo alos integrantes de un movimiento, asumiendo que
una accion colectiva solo esta determinaday organizada por activistas
como sujetos de accidn, lo cua desplazay margina a otros integran-
tes que son parte fundamental como las Organizaciones Sociaes del
Movimiento (Cadena-Roa, 2016), los miembros de la comunidad/
sector afectado que viven los agravios y que mediante otras ofensivas
resisten laexclusion de manera permanente, |os aliados estratégicos que
permiten concretar acciones a corto y largo plazo, y los simpatizantes
a movimiento gue no necesariamente se reconocen como parte del
movimiento, pero concuerdan con las demandas que se exigen, ade-
mas de que estan presentes cuando hay acciones materialesy virtuales
(Olmedo Neri, 2020).
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Entonceseste mito esdebatible apartir deladistincién historicaarriba
esbozada; asi como losrevueltas obrerasy campesinas no desparecieron
con lallegada de los nuevos movimientos sociales que emergieron en
la segunda mitad del siglo XX, de la misma manera estos ‘ histéricos
y ‘nuevos movimientos no desaparecen con la llegada de las nuevas
tecnologias, sino que asimilan adiversas escalasy tiempos este espacio
virtual paraincrementar su visibilidad de acciony confrontar estereo-
tipos anclados en los imaginarios sociales. De hecho, este proceso de
apropiacion complejiza cada uno de dichos movimientos, abriendo
nuevas aristas para su andlisis.

Por otro lado, este mito es refutable en tanto |as arquitecturas orga-
nizativas de algunos movimientos como el de la diversidad sexual,
estudiantil y feminista poseen similitudes con lared ya que no se arti-
culan de maneravertical o arborea, sino reticular-rizomético. Es decir,
sustentan sus accionesy estrategias en unaestructurasin un centro con
funcion direccional, mas bien se constituyen como un conjunto infinito
(por su potencialidad) deindividuosy organizaciones que serelacionan
permanente, temporal y/o esporéadicamente de acuerdo con sus hori-
zontes de posibilidades, mismos que pueden cruzarse o no mediante
“una conexion significante que no deja de multiplicar sentido en cada
nuevaconexiony sin solucién de continuidad” (Peirone, 2012, p. 129).

Entonces la exclusividad que se anuncia con algunas nociones
conceptuales reduce larealidad a cuestionesfacticasy dejade lado los
paul atinos e historicos procesos de integracion y apropiacion social de
latecnologia.

El segundo mito tiene que ver con el aurarevolucionariaquereviste
Internet. El mito de larevolucion da por sentado un caracter liberador,
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universal, incluyentey de participacion en €l espacio virtual. Sinembargo,
esto realmente esconde los fines econdmicos y politicos con los que
se han creado las redes sociodigitales y que en Ultima instancia han
definido buena parte de Internet.

Unavez que sereconocen estosintereses econdmicos (Fuchs, 2015) y
politicos (Han, 2018; M cChensey, 2015), €l espacio virtual sefragmenta
y evidencia las bases que lo sustentan. Dichos cimientos se articulan
mediante tres falacias, a saber: lade lalibertad (en tanto el sujeto cede
sus datos para acceder el mundo virtual), la de socializacion (que esta
condicionada tanto a algoritmo que subyace en las | gicas operativas
de laplataforma, como por el acceso técnico alo digital) y lade movi-
lizacion (en tanto se requiere una base socia que lleve al plano red
las demandas en busca de transformacion de y en larealidad) (Garcia
Calderon & Olmedo Neri, 2019).

Ademasdeello, este mito se fundamenta bajo una segundaideaque
postula este espacio como un recurso/herramienta que es usado exclu-
sivamente por aquellos movimientos sociales que tienen la finalidad de
materializar cambios sustanciales en lavida social. No obstante, en el
disefio de este mito se hadejado de lado que las redes sociodigitales en
particular e Internet en general, son un espacio donde sedan citatodaslas
voces, mismas que pueden encontrar espacios fértiles de propagacion o
cruzarse con posturas que le son mutuamente excluyentes, 1o que genera
una colision de sentidos y cosmovisiones. Esto es fundamental ya que
“Internet, mas que un actor, es un espacio estructuralmente abierto en
donde convergen los discursos mas contradictorios y anacronicos del
siglo XXI” (Olmedo Neri, 2020, p. 300).
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Lo anterior adquiere relevanciadado que Internet y las plataformas
sociodigitales se constituyen como recursos defécil uso, que no requieren
grandes inversiones econdmicas para su operacion y mantenimiento,
y cuyo alcance e impacto socia solo se mide através de la constante
fascinacion por ser/estar en e mundo digital. De esta manera, por su
caracter falto de filtros para su ingreso, el espacio virtual se vuelve un
lugar que puede ser —y de hecho esta siendo- utilizado por aquellos
contramovimientos (Monferrer, 2010) que publicamente manifiestan su
renuenciay oposicién alos cambios que se proponen desde e feminismo,
la comunidad estudiantil o ladiversidad sexual. Entonces:

Internet no esni héroeni villano porgueinternet no esun actor, esel
escenario en que el actlian pederastasy ONG, grandes corporaciones
capitalistasy comunidades de desarrollo de softwarelibre(...) todos
los elementos de la gran tragedia humana representan su obraen el
nuevo escenario digital. (Candon, 2018, p. 181)

En este sentido, reconocer el papel de los contramovimientos y
fuerzas politico-econdémicas que median en el espacio digital permite
redimensionar el mito de la libertad y la revolucion ‘innata que la
sociedad |e ha dotado a Internet y las redes sociodigitales.

Sumado alos mitos cuestionados, existe un tercero que estarelacio-
nado alaestructurade Internet. El mito delared hipostasialarelacion,
gue mas bien es conexion (Reguillo, 2017; Van-Dick, 2016), como una
caracteristica propia, casi endémica, que adquiere el individuo al estar
en el mundo virtual. La idea de resignificar el espacio virtual como
constructor de redes debe delimitarse dado que si bien se replican y
crean vinculos entre las personas, las redes que se constituyen en lo
digital divergen entre si; mientras que los vincul os desarrollados en €l
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territorio se replican parcial o completamente en lo virtual, aquéllas
gue son eminentemente digitales poseen l6gicas operativas distintas.
Es mas, incluso mantener los vinculos en e espacio digital implica
nuevas ldgicas de interaccion social que se vuelven dependientes del
tiempo y laintensidad de su origen (Quinn & Papacharissi, 2018).

Consecuentemente, pensar que |os movimientos sociales son origi-
nados en y desde o virtual-conectivo resulta una falacia porque ellos
“no son fruto de internet; son expresiéon de una sensacion de que estas
atrapado en algo y que solo no podras solucionar y por tanto tienes que
reunirte con otros... Esa sensacion es el origen de toda revolucion”
(Millé, 2019, p. 7).

Enredlidad, lo que ocurre en Internet es sustancialmente distinto ya
gue presenta caracteristicas econdmicas, politicas, socialesy comuni-
cativas gque “se gustan a las necesidades de |os nuevos movimientos,
los cuales en su evolucion histérica han ido adoptando formas de
organizacion en red” (Candén-Mena, 2013, p. 95). Por ende, si bien
existe una posibilidad de conexion, lo cierto es que las redes que alli
se manifiestan como digitales y ‘puras’ responden a procesos de socia-
lizacion definidos, entre otros elementos, por la informacion que fluye
permanentemente entre las plataf ormas sociodigitalesy sus correspon-
dientes usuarios/operadores.

De estamanera, unade lasformas paraser/hacer redes en el mundo
virtual requiere utilizar los recursos originados de las interfacesy los
condicionamientos prestablecidos en esas plataformas. De alli que €l
hashtag, meme, video, hipervinculo o imagen, ademés de ser Utiles para
difundir acciones, trabajos de incidencia y demandas especificas, per-
miten construir redes de interacci on-comunicacion porque su creacion
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y uso son parte constitutiva del flujo de informacion en las plataformas.
Por tanto, “es con el flujo de la informacion que la red emerge, adquiere
una estructura, un tamafio y una dindmica particular, Unicay efimera”
(Olmedo Neri, 2020, p. 311).

Aunque los tres mitos estan intimamente relacionados, es este
ultimo el que adquiere y requiere una mayor profundidad en cuanto a
explicacién, ya que el mito no se termina con € andlisis critico, sino
gueimplicasu concatenacion con un g ercicio practico derivado de este
proceso de convergenciasociodigital. Paraesavinculacion es necesario
definir un puente metodologico que permita analizar y relacionar los
postulados de la red en red con el caso préctico seleccionado, por o
gue &l Andlisis de Redes Sociales (ARS) se constituye como €l recurso
mas factible pararealizar el vinculo mencionado.

METODOLOGIA

El Analisis de Redes Sociales (ARS) es método donde confluyen
diferentes ciencias como la Sociol ogia, laAntropol ogia, las Mateméti-
casy las Ciencias Computacionales. Lanocion dered y vinculostiene
fuerte tradicion en la Antropologia bajo la identificacion de lineas de
parentesco, aungue con el desarrollo y consolidacion de este método
se fue ampliando su uso para poder conocer |as relaciones asimétricas
de poder en grupos sociales definidos, cuestiones de clase, prestigio y
flujos de informacion, por ejemplo.

Este método confluye en el espacio virtual dado las formas bajo las
cualessearticulan lasrelaciones socialesy sus respectivos procesos de

socializacion; cada plataforma sociodigital posee formas especificas de
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vinculacion; seaatravés delaamistad (Facebook) o seguir/ser seguido
(Twitter, Instagram, TikTok), es posiblereplicar este método bajo ciertos
cambios metodol 6gicos en cuanto a procesos de recoleccién de datos.

Mientras que en las redes sociales no mediadas por latecnologiaes
posible adquirir lainformacién mediantetécnicasin situy queimplican
unarelacion caraacara(Kuz et al., 2016), cuando sereplicaeste método
al ambito digital es necesario el uso de softwares que puedan realizar
trabaj os de mineria de datos para recolectar, almacenar y sistematizar
grandes cantidades de informacion.

Estos softwares “poseen diferentes grados de complegjidad, por lo
gue dependiendo el nivel de profundidad de lainvestigacién es que en
algunos casos se requiere de inversiones en cursos para su mangjo y
maximo aprovechamiento” (Olmedo-Neri, 2019, p. 118). Ademas de
ello, se debe reconocer que existe unalimitacion alrededor de lainfor-
macion obtenida: sea por lacapacidad del propio software elegido, por
el sesgo siempre presente de parte de las compafiias que ostentan las
bases deinformacién (Poell & Van Dijck, 2018) o laincertidumbre que
deviene a no tener contacto directo aellas, el andlisis derivado de los
casos debe evitar generalizar |os resultados obtenidos.

De manera paralela, parareplicar el ARS a casos desarrollados en
el ambito digital es necesario identificar una variable con la cual se
estructure lared; dado gque existen redes egocéntricas (red que posee un
solo individuo), establecer una variable permite reconocer, delimitar y
analizar unared de interaccién-comunicacion, es decir, unared que se
estructura bajo un recurso informativo que circula temporamente en
unaplataformay cuyaarquitecturase desarrollamediantelainteraccion

de los nodos (usuarios/perfiles) a dicho elemento.
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Bajo estal dgica, los recursos que son objeto de trazabilidad (rastreo
por parte de los softwares) son los hashtags, memes, hipervinculos o
pal abras clave que se posicionan dentro de una estrategia de comunica-
cion, conversacion multinodal o Temas Tendencia(Trending Topic, TT).

Una vez definidas las caracteristicas generales de la aplicacion de ARS
al ambito digital, es posible mencionar |os pardmetros establ ecidos en
el presente andlisis. Este retomael caso del hashtag #LiberaTuOrgullo,
del cual serecopild unabase de datos con lasinteracciones establecidas
en Twitter del 15 al 18 de mayo de 2020. La sel eccion de dicho hashtag
deriva de la visibilidad y reconocimiento hacia el movimiento de la
diversidad sexual mexicana, asi como su intencién de conmemorar la
lucha contralahomofobiay cualquier practica de discriminacion en el
espacio publico durante esas fechas.

Para la recoleccién de datos se empled el software NodeX L y para
la visualizacién de lared se utilizd e software libre Gephi. Con este
ultimo se calcularon losindicadores mésrelevantesdelared, loscuaes

se definen en la siguiente tabla.

Tabla 1l
Indicadoresdered

I ndicador Definicion

Es €l total de vinculos que posee un nodo en lared. Si
Nivel de arado se conoce la direccion del vinculo, es decir €l origeny el

9 destino, €l grado se puede desagregar en grado de entrada
y grado se sdlida.

Esun atributo que adquiere cadanodo apartir delacantidad
Grado de de vinculos que posee. Un grado alto de intermediacion
intermediacion posiciona estratégicamente a un nodo dentro del flujo de
informacin que subyace en lared, dandole un carécter de

hub (Barabasi, 2011)
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A partir de esto, se definid y analizo la estructura y contenido de la
red, es decir, el flujo de informacidn que posiciona estratégicamente a
ciertos nodos dentro de la misma ya sea por su cantidad de vinculos o
por su capacidad de difusion eimpacto. Con esto es posible observar y
reflexionar alrededor de los mitos analizados e incluso identificar aristas
propias de estos andlisis de redes en lared.

RESULTADOS

El Movimiento LGBT+ se ha consolidado como un nuevo movi-
miento social con un caracter global (Martel, 2013). No obstante, su
avance y materializacion de demandas no ha sido uniforme ni similar
en cuanto a estrategias de accion y comunicacion. Lo anterior se debe
alapluralidad de contextos socioculturales, las estructuras politico-ad-
ministrativas del Estado-Naciony alapropiaconstitucion del activismo
sexo-disidente en cada lugar.

A pesar de€ello, este movimiento hasabido incorporar losdesarrollos
tecnol 6gicos en su repertorio de accion paraincrementar su visibilidad,
ampliar susredesdeaianzay cuestionar |0s estereoti pos histéricamente
generadosen lasociedad y (re)producidos por |os medios de comunica
cion tradicionales (Olmedo-Neri, 2020). De alli que #LiberaTuOrgullo
Se sume a otros casos como #AmorEsAmor, #EIOrgulloPermanece y
#LGBT que han sido creados a partir de una demanda especifica, el
contexto de movilizacién y el proceso de lucha que se desarrolla.

Desde el punto devistadelared analizada, #LiberaTuOrgullo esun
hashtag utilizado alrededor delacelebracion del Dialnternacional contra

la Homofobia, Transfobia y la Bifobia, misma que ha sido ratificada
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por el Estado Mexicano (“Dia Internacional contra la Homofobia, la
Transfobiay laBifobia’, 2019). Asi, este hashtag tiene como finalidad
visibilizar, pero también reconocer, €l proceso de apertura guberna-
mental einstitucional arededor de las deudas histéricas que tiene con
la comunidad de la diversidad sexual en México.

A nivel dered se puede decir que éstase constituyé por 2,345 nodos
y 13,704 enlaces. Al compartir con otros paises €l idioma esparfiol, es
posible encontrar dentro delared nodos que ademés detuitear €l hashtag
incluyeron su ubicacién, por lo que hay registro de personas que usaron
#LiberaTuOrgullo desde Ecuador, Colombia, Chile, Guatemala, entre
otros. Esto muestra que las redes derivadas del flujo de informacion
en Internet pueden trascender |as fronteras de | os Estado-Nacion, dado
que las propias demandas y construccién de significacion por parte del
movimiento escapa a estas fronteras politicas y encuentran eco en las
poblacionesvulneradas, af ectadasy sometidasalas|égicasde exclusion
desarrolladas desde la vision heteronormativa en €l espacio publico.

En la siguiente Figura 1 es posible observar la red a partir de sus
subgrafos (redes internamente vinculadas que alavez forman parte de
unared més grande), por lo que cada color representa un grupo cohe-
sionado internamente y con pequefios enlaces con otros grupos dentro
delapropiared.

A partir de esta constelacion constitutiva de informacion y signifi-
cados emergentes, es posible reconocer que las redes desarrolladas de
manera particular en el espacio digital estdn solapadas; mientras que
existen redes que se estructuran mediante el flujo de informacion, éstas
encuentran fuertes canales de difusion en las redes que € individuo ya
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poseey que replica en Internet, por un lado, y de las redes que amplia
mediante la virtualidad, por otro.

Figural
Red #LiberaTuOrgullo

i gL bl

Elaboracién propia con datos de NodeX L y Gephi

Este solapamiento es producto del cruce de realidades y mas que
reducir y diezmar un tipo de red, o que hace es dotarlas de méas com-
plgjidad, de un sentido convergente y de una articulacion mediada no
solo por la socializacion, sino también por la informacion que fluye de
manera permanente. Los nombres visibles corresponden alos usuarios
gue poseen los niveles mas altos de grado, es decir, que aglomeran la
mayor cantidad de vinculos dentro de lared, lo cual les dota de cierta
posicion en este entramado sociodigital.



Dentro de la produccion académica alrededor de Internet y los
movimientos social es destaca la descentralizacion de la comunicacion
y laintervencion de nuevos actoresen €l proceso de creaciony difusion
de informacion. Esto es parcialmente cierto, sin embargo, a pesar de
la apertura estructural de Internet, y en este caso Twitter, no cualquier
persona puede ser un hub (Barabéasi, 2011), esto es, un nodo estratégico
gue por los enlacesy direcciones que concentra, tiene un alto potencial
para difundir lainformacién en diferentes redes en menor tiempo que
otros usuarios. De hecho, parte de este atributo responde al rol social y
al prestigio que posee dicho nodo en la esfera publicay dentro de sus
respectivas redes.

Si bien es cierto que se abre la esfera pablica, también es cierto
gue su preponderancia en ellano se da de maneraper se, sino através
de la biografia y trayectoria del usuario que le permite distinguirse
comunicativamente de los demas. Por tanto, mas que asumir un atri-
buto desde la red, lo que acontece es que se amplifica la voz de quienes
han fortalecido, ampliado y replicado sus redes en el espacio digital y
gue antes no tenian una posicién privilegiada dentro de los medios de
comunicacién como si tenian—Yy siguen teniendo- loslideres de opinidn,
reporteros, politicos o académicos.

De esta manera, €l espacio virtual permite reducir la asimetria de
poder informativo e incrementar la capacidad de difusion entre los
usuarios para consolidar la emergencia de discursos que desmantelan
| os estereoti pos formados desde | os medios masivos de comunicacion'y
gue promueven lavisibilidad desde su ser/estar en sociedad. Lasiguiente
tabla ofrece mayor sustento a esta reflexion, donde se contextualizan

los cinco nodos con mayor nivel de grado de lared.
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El rol que desempefia cada usuario en el espacio y laesfera publica
resulta relevante porque a partir de ello es posible entender en buena
medida su alta cantidad de enlaces. De los nodos identificados, tres se
han desarrollado en latelevisién mexicana: mientras que Christian Ché
VEZ s un actor que reconocié su homosexualidad publicamente ante
un intento anénimo de chantgje sobre difundir su preferencia sexual,
Béarbara L 6pez y MacarenaAchaga son dos actrices que participaron en
lateleserie mexicana‘ Amar amuerte’, que se caracteriza por mostrar
la primera paregja | ésbica dentro del horario estelar de las Estrellas TV
(Such, 2020).

Tabla 2
Atributos de nodos con mayor nivel de grado
Nodo (usuario) Rol Nivel de| Grado | Grado Grado de
grado de desalida | intermediacién
entrada
christiancha | Actor LGBT | 896 895 1 0
escandalamx MCDI* 698 658 40 96,659
macabeso Actriz 686 686 0 0
barbara |lopez21 Actriz 664 664 0 0
juliantinafilm Pé?i nade 650 635 15 60,384
ans

Nota. 1. Medio de Comunicacion Digital Independiente

Estos tres nodos se han desarrollado en €l ambito televisivo, pero
también han adquirido peso en Twitter por el papel que han desempe-
Aado al ser parte de procesos que visibilizan ladiversidad sexual en las
juventudes mexicanas a través de latelevision e Internet.
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Losotrosdosnodostienen un caracter eminentementedigital. Mientras
que @juliantinafilms es una pagina de fans de la pelicula ‘Juliantina’,
donde aparecen Barbaray Macarena, el caso de @escandalamx res-
ponde a lo que se ha definido en otros trabajos como Medio de Comu-
nicacion Digital Independiente (MCDI), es decir un medio alternativo
nacido y desarrollado en las diferentes plataformas de Internet y cuya
mayor caracteristica es construir un espacio/medio parala generacion
y difusion de informacion especifica de comunidades que son parte
de diferentes movimientos sociales y grupos estigmatizados, como la
poblacion LGBT+. Este tipo de iniciativas prefieren el espacio digital y
no buscan por el momento “trascender al espacio mediético en el plano
real debido alaslimitantes contextual es establ ecidas por conglomerados
mediéticos que detentan el poder y monopolizan la opinién publica’
(Olmedo Neri, 2019, p. 124).

A nivel estructural y de contenido, estos cinco nodos poseen vincu-
los de entrada y salida, los cuales muestran el flujo de informacion que
radica en la red; mientras que los grados de entrada son los vinculos
gue tienen como destino un nodo que es analizado (etiquetas en tuitsy
retuits o respuestas), los grados de salida son |os vincul os que emanan
de ese nodo hacia otro usuario en lared (tuits que publica).

Deestamanera, por g emplo, se observaque mientras @christiancha
solamente publico un tuit con el hashtag #LiberaTuOrgullo, dicho perfil
estuvo relacionado con otras 895 interacciones, mismas que pudieron
derivarse del tuit publicado o por ser etiquetado junto a hashtag. Tanto
@barbara_lopez21 y @macabeso no utilizaron dicho hashtag y sin
embargo recibieron un gran cantidad de etiquetas en tuits o conversa-
ciones donde #LiberaTuOrgullo estaba presente.
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Tanto lapaginade fans como @escandal amx tuvieron mas publica-
ciones einteracciones con el hashtag, 1o cual les permitid posicionarse
como hub y con €ello ostentar un nivel alto de intermediacion, indi-
cador que esta ausente en el actor y las actrices. Lo anterior permite
confirmar que los indicadores del ARS no son dependientes, sino que
muestran cierta autonomia entre si, por 1o que tener una gran cantidad
de vinculos no garantiza que el nodo adquiera un papel de difusor de
contenido en lared.

Asi, la direccionalidad de los enlaces que posee (@juliantinafilms y
@escandalamx | es permite tener un papel dedifusion al poder conectar
y comunicar aunagran cantidad de usuarios en menor tiempo. Lainter-
mediacion indica el nimero de caminos en los que el nodo en cuestion
participaparaunir otros dos usuariosen lared, entonces @escandal amx
participa en 96,659 caminos y @juliantinafilms en 60,384; esa casi infi-
nita serie de caminos no est4 aislada sino en-RED-dada, por lo que su
estructura se define por la direccion de los vinculos que posee. Entonces,
s algun nodo quisiera difundir informacion referente a la comunidad
LGBT+, éste tiene mayores indices de impacto si logra que sea publi-
cado, retuiteado o comentado por estas dos paginas especializadas en
contenido para esta poblacion.

Finalmente, se observacon este g ercicio que estasredes deinterac-
cion-comunicacion evidencian tanto lairrupcion de nuevos actores en
espacio publico (los MCDI y actores) como la identificacion de nodos
gue se posi cionan estratégi camente por su activismo 'y participacion en
visibilizar y desmantelar |os estereotipos alrededor de lacomunidad de
ladiversidad sexual con su trabajo profesional en el espacio publico.

348



CONCLUSIONES

Alo largo del trabajo se han analizado diferentes mitos en torno a
Internet y el uso que le dan los movimientos sociales. Los mitos son
primeras aproximacionesinterpretativasy explicativas afenomenosque
irrumpen en la sociedad y mediante los cuales se pretende reducir la
incertidumbre e incorporar dicho fendmeno a entendimiento humano.

Por ello, los cuestionamientos realizados a nivel tedrico y préctico
sobre los mitos derivados de esta dupla permiten ver que las redes que
se constituyen en el espacio digital son resultado de la convergencia
de accionesy de redes sociales. Eslainteraccion de mundosy solapa-
miento de redes socialesy digitales|o que permite que un movimiento
crezca no sélo en organizacion, sino en integracion y presencia en el
espacio publico hibrido.

Ademésdeello, quedaclaro que estasredes deinteraccion-comuni-
cacion estan generadas mediante hashtags o recursos informativos que
tienen unafuerte carga simbdlicaimpuesta por |os usuarios. De hecho,
esto Ultimo es lo que evidencia que quienes se posicionan en dicha
red no son partidos politicos, medios de comunicacion tradicionales,
lideres de opinién o politicos, sino aquellos activistas, simpatizantes,
miembros 0 nuevos medios de comunicacion que promueven con sus
actividades una mayor visibilidad de las comunidades que integran
ciertosmovimientos sociales, como el caso delapoblacion LGBT+; son
los individuos, seguidores, manifestantesy activistaslosqueiniciany
difunden mediante sus perfiles en Twitter una visibilidad de los logros
gue ha obtenido el movimiento, los retos que se les presentan y las
oposiciones que se generan arededor de su avancelento pero constante.
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Finalmente, |0 aqui expuesto es parte de un preambul o que antecede
aunacapacidad que emerge de la sociedad en este proceso de apropia-
ciony lucha; serdnecesario ahondar en estosanalisis paraevidenciar los
novedosos procesos y mitos que se estan construyendo en los albores
del siglo XXI.
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DE LA CONCENTRACION DE LAS
ORGANIZACIONESMEDIATICASEN MEXICO
A LA GOBERNANZA

Ménica Mendoza Madrigal*

Los medios de comunicacion estan clasificados por la Ley Federal
de Telecomunicacionesy Radiodifusion vigente en México desde 2013
como privados, publicos y social comunitarios, atendiendo a la finalidad
gue cada uno persigue y en funcién de ello, a tipo de propiedad que
les da origen, clasificacion que es fundamental establecer para conocer
cOmMo esta constituido el sistema de medios en el pais.

Independientemente del tipo de medios de que se trate, todos ellos
son considerados como organizaciones mediaticas dado que operan
mediante una estructura que les permite funcionar para el logro de sus
finalidades previstas, de tal manera que pueden ser analizados como
cualquier otro tipo de organizacion; siendo que a conjunto de organi-
zaciones mediéticas se le denomina sistema de medios y es regulado
por el gobierno, por lo que larelacion entre ambos esta intimamente
vinculada.

En el caso mexicano ocurre unarealidad que es compartidapor otras
nacionesdeAméricalatina, en donde desde el surgimiento delosmedios
se ha dado preponderancia hacia los de tipo comercial, situacion que

1. Investigadora Asociada Centro de Investigacion en Comunicacion Aplicada,
CICA Anéhuac
mmendozam@hotmail.com
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ha provocado un sin nimero de efectos entre los cuales se encuentra
la concentracién mediética que impacta en formadirectaen lafalta de
pluralismo, lo que inhibe ala democracia.

Esta realidad que ocurre al interior del sistema de medios, es reflejo de
lo que sucede en € terreno social y politico en donde havenido teniendo
lugar una marcada pérdida de legitimidad de parte de las instituciones
en quelasociedad sefunda, situacién hadado lugar aquelaciudadania
no confie en sus autoridades, ni en sus instituciones y tampoco en sus
medios de comunicacién, lo que vafragmentando €l tejido social en el
gue la democracia se cimienta.

De tal manera que ante ese cisma, se hace necesario tratar de rees-
tablecer €l tgido fragmentado, volteando la mirada hacia otros actores
socialesy estableciendo con ellos un nuevo didogo, en un proceso para
€l cual los medios de comunicacion son piezaclave porgue—como sabe-
mos — son ellos |os encargados de construir representaciones sociales
gue permiten mirar larealidad social desde otros referentes.

Ese proceso deinterlocucion con nuevos actores sellamagobernanza,
gue llevada hacia el terreno de los medios se denomina gobernanza
medidticay consiste en salirse del circulo de la concentracion de los
medios preponderantes y abrir no tan solo nuevos canales de interlo-
cucion con las audiencias para of recerles programacion y contenidos
distintos, sino dar espacio a estos nuevos interlocutores en un gercicio
de comunicacién de doble via que permita reconstruir €l tejido social
gue se haido fragmentando.

Para que esta gobernanza mediética ocurra, resulta fundamental
impulsar y fortalecer alos otros medios, esdecir, alos medios publicos
y alosmedios social comunitarios quienes no pueden seguir siendo las
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figuras mas débiles del sistema de medios porque son ellos los encargados
de aportar equilibrio a sistema cuya balanza ha estado inclinada deli-
beradamente, afectando |a capacidad delasaudiencias de ser incluidas.

SOBRE LA IMPORTANCIA DE LOSMEDIOSDE
COMUNICACION COMO VEHICULOS PARA ACCEDER AL
ESPACIO PUBLICO

Cuando se habla de comunicacion se dude a proceso de poner en
comun ideas, pensamientos, sentimientosy expresiones, mientras que
la accion de comunicar forma parte del intercambio que de manera
natural ocurre no tan solo entre los seres humanos, sino también entre
los animalesy en general, entre |0s seres vivos.

Un concepto mas amplio es el que aporta Antonio Pasquali (1980)
al sefidar que “la comunicacién aparece en €l instante mismo en quela
estructura social comienza a configurarse” (en Olmedo Salar, 2011, p. 5)
esdecir, s no hay comunicacion no es posible que la estructura social
tenga lugar y mucho menos, la préacticas que bajo su sombra, ocurren.

Parafacilitar el proceso de comunicacion, el ser humano desarroll6
los medios de comunicacién que son los encargados de instrumentali-
zarla, no de crearla. Es decir, su papel es ser coadyuvantes paraque la
comunicacion selogre, sepreservey sedifunday entodo momento han
estado asociados con |os asuntos de competencia col ectiva, variando en
cada época €l instrumento mediante el cual se difunden.

De tal manera que los medios de comunicacion son €l instrumento
gue cada sociedad tiene a su alcance para llevar a cabo la tarea de
comunicar y son también elementos sustantivos para la conformacion

y definicion de iméagenes y significados atribuidos a la realidad social,
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lo queles convierte en recursos de poder intimamente asociados con la
difusion de acciones que dan cuentadel funcionamiento de las institu-
ciones sociales, lo que les vincula con el espacio publico.

Es decir, los medios de comunicacién son “una institucion social
establecida’ (McQuail, 1983, p. 29) quelesvinculatanto con lasociedad
como con el poder politico y econdmico, desempefiando principal mente
lastareas de difusién de lainformacion, construccion de representacio-
nes, formaci én de opiniones, construccién derelatosy entretenimiento.

Por tanto los medios de comunicacién son €l vehiculo que conecta
al ciudadano con el Estado, proceso gque ocurre a través del espacio
publico, ambito en el que se trasciende de lo privado, ampliando €l
esguema de interacciones sociales del que deriva la expresion de las
ideas que el sujeto comparte con € colectivo en un proceso que ha
estado permanentemente acotado por laaccion del Estado, respecto de
lo cual Thompson sefala:

Con la transformacion de las organizaciones mediaticas en orga-
nizaciones comerciales a gran escala, la libertad de expresion fue
enfrentdndose de manera progresivaaunanuevaamenaza, amenaza
gue no procedia del excesivo uso del poder Estatal sino, por €l
contrario, del libre crecimiento de las organizaciones mediaticas a
empresas comerciaes.” (2010, p. 308)

De ta manera gque con la libertad de expresion de acuerdo con
Thompson, se define una nueva forma de propiedad publica, que es la
mediética, a través de la cual € sujeto puede estar al tanto de lo que
ocurre en su entorno sin tener que estar fisicamente presente, lo cual le
brinda enormes posibilidades de accion einteraccion antes del desarrollo
de los medios no conocidos.
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Es asi que €l espacio publico esta intimamente relacionado con
el poder, pues como lo sefiala Castells “los medios de comunicacion
constituyen el espacio en el que se deciden las relaciones de poder
entre los actores politicos y sociales’” (2012, p. 262), ya que son ellos
los que construyen significados y - gracias a esa funcion - crean poder
y lo reproducen.

Por tanto, el papel que desempefian |os medios de comunicacion es
fundamental parael equilibrio social pues se constituyen en unvehiculo
delaexpresion haciael espacio publico, siendo también—apartir desu
desempefio como formadores de opinion - instrumentos que empoderan
alos ciudadanos.

SOBRE EL ORIGEN DE LASORGANIZACIONES
MEDIATICASEN MEXICO Y EL NADA SANO EXCESO DE
CONCENTRACION PREVALECIENTE

Como se hamencionado, |os medios de comuni cacién desempefian
unafuncién social que esinsustituible, sin embargo en la practicacoti-
dianalashistorias relacionadas con el desarrollo que ellosrealizan han
derivado en la comision de vicios que entorpecen € cumplimiento de
la finalidad para la cual sirven que es comunicar socialmente.

Para ejemplificar lo anterior, se refieren algunos momentos de la
historia de la prensa, la radio y la television como evidencia de las
razones por las cuales |os medios de comunicacion desde sus abores
seaejaron del cumplimiento de su funcién socia y se concentraron en
la consolidacién de emporios con fines de lucro, sentando las bases del
modelo de medios vigente en México.
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Por lo que respecta a los periédicos — primeros medios de comuni-
cacién en aparecer en el pais—lahistoriase remontaal México colonial
gue fue la puerta de entrada de la primera imprenta continental que se
instal 6 en 1539, pero fue hasta 200 afios después que comenzo acircular
la primera publicacion periddica llamada La Gazeta de Mexico, que
se enfrentd a la censura tanto del gobierno como de laiglesia, siendo
hasta |a época de la lucha de independencia cuando se formaliza la
circulacién periodistica.

Casiun siglo después, durante el periodo de gobierno de Porfirio Diaz
se dedico a hostigar a los periodicos y a los periodistas, quienes des-
empefiaron un rol activo y decisivo en la formacién de la conciencia
politica que llevd a concretar la revolucién mexicana, 10 que pone de
manifiesto la intima relacion que guarda el sistema politico con la forma
como en gue los medios de comunicacion se desempefian.

Con lapostrevolucion laforma de hacer periodismo se moderniza,
formalizando |a préctica de vender espacios que alentaran €l consumo
de la produccion de las florecientes industrias, dando paso a una nueva
industria publicitariaque devino —como se vera—en unaformade con-
trol de parte del poder econdmico, mecani smo que convivio desde esos
primeros afios con el consumo de informaci 6n aportada principa mente
por agencias de noti cias que abastecian de notas sobre acontecimientos
ocurridos en €l extranjero (Sanchez Ruiz, 1983).

Detal manera que surge entre |os duefios de periédicos y empresa
rios una relacion no tan solo comercial, sino que dio lugar a acuerdos
mas profundos como contribuir a proceso de consumo masivo de las
nuevas industrias culturales, con todos |os efectos ideol bgicos, socia-
les y culturales que €ello trajo consigo; pero ademés, esta relacion fue
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fortaleciendo alos medios de comunicacion, que no tardaron en cons-
tituirse en emporios que aprendieron a ejercer toda la influencia de sus
empresas, |legando a constituirse en un contrapeso del Estado, o que
les permitio ser llamados el cuarto poder.

Y esquelosingresos por venta de publicidad no fueron exclusivos
de las empresas privadas sino que la venta de espacios comerciales se
ampli6 a quienes detentaban el poder politico con quienes se estable-
cian convenios a cambio de un favorable mango informativo lo que
contribuy6 a la consolidacion de |os periddicos como grandes medios
de comunicacién de masas, a costas de lainjerencia de facto por parte
de gquienes detentan el poder politico en los contenidos de los medios,
relacion que mermo la libertad de expresion por condicionamiento
indirecto o por autocensura.

Fue més o menos apartir delamitad del siglo pasado que comenzd
adesarrollarse un modelo de negocio en este sector en donde familias
poderosas empezaron a adquirir grupos de medios de comunicacion,
dando con ellolugar al exceso de concentracion medi ética que también
alude a una concentracion geografica relativa a la ubicacion de los
medios, |0 que haimpactado en lafalta de pluralismo existente.

A lapujanzaquellevo aque proliferaran esas grandes empresas, se
anade el interés del Estado por mantener un control sobre los periédi-
Cos, tarea que requirié un andamiaje burocratico complejo que llevé a
gobierno a crear paraestatales para operar tanto la venta exclusiva del
papel paraimprimir los diarios como lainformacion procedente de las
fuentes oficiales mediante una agencia estatal de noticias, lo cual era
parte de los instrumentos oficiales de control y censura. Este desarrollo
delos medios de comunicacién impresos en México ocurrié en paralelo
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con el crecimiento de las ciudades, de la poblacion y de laindustriay
fue creciendo junto con ella.

Por lo que respecta a la radio, México comienza a experimentar
ainicios del siglo XIX con la radiotelefonia procedente de Estados
Unidos, siendo que en 1915 se realizan los primeros experimentos de
radioaficionados y para 1921 comienzan las transmisiones de musica
Unicamente, mediante radio-emisiones desde México, Monterrey y
Chihuahua.

Fueen 1923 quetienelugar lafundacion delas dos primeras estaciones
deradio comerciales, sentando las bases de |0 que en pocos afios sera el
principal monopolio de mediosde Américal atina. Sdnchez Ruiz (1986)
recuerda que la radio comercial siempre fue negocio de las familias
Milmo y Térnava, provenientes de la burguesia tradicional porfiriana,
y delafamiliaAzcarraga, “ asociadaalas corporaciones trasnacionales
provenientesdel pais que emergiayacomo primer potenciaeconémica
mundial, Estados Unidos’ (p. 94), referenciaque esrelevante porqueen
€l desarrollo posterior del medio su concentracién en solo unas cuantas
familias fue la constante.

Un dato importante es que la CY L de Rall Azcarraga surge de la
asociacion de su empresa llamada La Casa del Radio con €l perio-
dico El Universal, mientras que la CY B de los duefios de la cigarrera
El Buen Tono tenia vinculos comerciales con los propietarios de la
CerveceriaMoctezumadel Grupo Monterrey, esdecir, losgrandes capi-
tal es nacional es estuvieron desde un inicio detras delos nuevos medios
de comunicacion lo que subraya la relevancia del enfoque planteado
en este texto de entender a los medios como organizaciones, porque

ello define su operacion al igual que pasa con otro tipo de empresas.
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Paraque lasefial que emitian las nuevas estacionesderadio pudiera
ser escuchada, eranecesario contar con aparatos receptores que deinme-
diato comenzaron aser importados de los Estados Unidos, expandiendo
un nuevo modelo de negocio lo que dio lugar a nuevas estaciones que
fueron establecidas tanto por agencias de venta de aparatos de radio
concesionarias o subsidiarias de las norteamericanas, o bien, por pro-
pietarios de periddicos gue vieron en este nuevo medio la posibilidad
de ampliar sus empresas, anunciando sus propi os productos, no comer-
cializando los tiempos de la programacion.

Desde quelaradio entraenvigor en € pais, €l gobierno del entonces
presidente Alvaro Obregdn recibe incontables solicitudes parainstalar
radiodifusoras, por 1o que tomaladecision de que lanaciente industria
opere mediante un modelo mixto que queda asentado en la primera
legislacion en el ramo: la Ley de Vias Generales de Comunicacion
de 1932, asi como en e Reglamento para Estaciones Radiodifusoras
Comerciales, Cientificas, Culturales y de Aficionados de 1936 y mas
tarde, en laLey Federal de Radioy Televisiéon de 1960.

Es en esta Ultima en donde se establece la distincion entre los tipos
de autorizacién aotorgar y que sera aplicabl e tanto pararadiodifusoras
como paratelevisoras, que en caso de ser comercial esrequeririan deuna
concesion, o para el caso de las oficiales, culturales, de experimentacion
0 escuel as radiof oni cas, serianecesario obtener un permiso como consta
en €l Articulo 13 delaley.

Es agui en donde radica la critica al modelo adoptado, pues mien-
tras que las concesiones permiten a los usufructuarios lucrar con el
tiempo-aire de sus estaciones, l0s poseedores de un permiso estan
impedidos para ello, ya que el objetivo que esos medios persiguen es
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buscar el desarrollo y progreso de la sociedad sin fines de lucro, lo que
alapostre, las limita enormemente.

Respecto delatelevision, aungue en M éxico yase conocian avances
deesteinvento pues Jorge Gonzal ez Camarenatenia 20 afiosrealizando
avancesy experimentos, esen 1947 el presidente Aleman decide nombrar
una comision para estudiar 1os dos sistemas televisivos que operaban
en el mundo: el norteamericano de indole comercial y el europeo de
tipo oficial, para asi poder decidir cual seria el mas adecuado para el
pais. Tal comisién estuvo conformada por Salvador Novo - entonces
jefe del Departamento de Teatro del INBA -y por el propio Gonzalez
Camarena, a cargo de examinar |0s aspectos técnicos.

Es de gran interés historico y paralos objetivos del andlisis que se
realizaen estetexto, recuperar un parrafo del Informe que Novo entregd
al presidente Aleman:

Laresponsabilidad del monopolio no es paracon losanunciantesde
jabon alguno. Lacontrae con lasociedad y ante el gobierno. En sus
manos € radio, o latelevision, € receptor deja de ser un agente
mixto de ventas y de diversion para trocarse en un instrumento de
desinteresado solaz apto para mejores contenidos.

El monopolio puede prescindir del apremio que aflige al radio
comercia por muchas razones: porque sabe que lo que ofrece no
se compra con dinero; porque lo que ofrece — en musica, en drama
0 en conocimiento cientifico o artistico — no pasa de moda: y por-
gue no sufre el acicate de un patrocinador interesado en salir de su
mercancia. (Novo en Arredondo & Sanchez Ruiz, 1986, p. 115).

Si bien larecomendacion de Novo eramuy clara, Aleman se orientd
a adoptar el modelo norteamericano, por lo que € 7 de octubre de
1949 se funda Television de México S.A. de Rdbmulo O Farril (amigo

y socio del presidente), quien recibe la primera autorizacidon oficial
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para operar comercialmente el Canal 4, que se convirtié en laprimera
estacion detelevisién en México, contando con el patrocino delasllan-
tas Goodrich-Euzkadi y de los relojes Omega, con lo que los grandes
capitales se hicieron presentes desde la primera transmision.

A esa construccién de un prototipo que era muy bien capitalizado
por los anunciantes, contribuyé el hecho de que las principales esta-
ciones estaban establecidas en la Ciudad de México, invisibilizando
préacticamente a las audiencias de provincia, que consumian la infor-
maciony los estilos de vida de quienes radicaban en lacapital, como s
sus realidades y sus necesidades de informacion y de entretenimiento
fueran las mismas.

Es interesante observar como en este escenario de aparente libre
competencia entre particulares, el Estado intervino para limitar a los
competidores mas pequefios, favoreciendo con ello laconsolidacion de
un monopolio en un plan inequitativo y desventajoso paralaaudiencia
alaque seleimpusieron contenidos estandarizados, donde disfrazaron
larealidad con construcciones simbdlicas muy convenientestanto para
los intereses econdmicos de |os empresarios de los medios y sus anun-
ciantes y también, para un Estado interesado no en audiencias criticas
y participativas, sino aletargadas y poco informadas.

Ello ha dado lugar a fendmeno de la concentracion mediatica que
no se refiere exclusivamente a que los medios de comunicacion son
propiedad de un nimero reducido de empresarios y de pocas familias,
Sin0 que — como se comentd antes - también alude a que los medios,
desde sus origenes, se establecieron en las ciudades de mayor actividad
econdémicay control de lariqueza, es decir, la concentracion medi&
tica en México esta asociada tanto a su régimen de propiedad de los
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mismos, como aladistribucion detalesinstitucionesen el pais, siendo
gue ambos aspectos entrafian un sin nimero de implicaciones como lo
han sido y lo son privilegiar la actividad comercial con fines lucrativos
por encimadel cumplimiento de lafuncion de servicio publico que los
medi os de comunicacién tienen, la sobre-representacion de tendencias
y la desaparicién de otras, asi como efectos especificos relativos al
manejo de los contenidos.

En este sentido, la concentracién mediética redunda en concen-
tracion politica, lo que contraviene los principios democréticos tanto
del régimen como del proceso comunicativo. Es un fendbmeno que si
bien es propiciado por factores externos como el tamario del mercado,
la consolidacion de los recursos que posee, la estructura del sistema
mediético, la diversidad de los productos que € sistema ofrece y la
tendencia alainnovacion (Doyle en Labate et al., 2013) que determi-
nan el tipo y los niveles de concentracion de laindustria que varian en
cada contexto, es necesario que e Estado intervenga para regular su
gjercicio, dado que e fendmeno de la concentracion mediatica abarca
todaslasindustrias de medios, incluyendo desde luego alos periodicos
y alas telecomunicaciones.

LA GOBERNANZA MEDIATICA COMO ALTERNATIVA
PARA ALCANZAR UN SISTEMA DE MEDIOS
DEMOCRATICO Y PLURAL

La construccion democrética de una nacion se basa en la solidez
ingtitucional que se logre alcanzar, pero también en el cumplimiento
de las garantias necesarias para que se goce del esqguema de libertades
gue acadaindividuo le corresponden por |o que se hace indispensable
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solidificar el sistema de comunicacion en tanto organizaciones medidticas
suscritasaun marco normativo claro, que propicielalibre competencia
pero que anteponga el derecho a una democracia comunicativa como
valor universal.

Hay, por tanto, unarelacion directaentrelos sistemas democréticos
y mediéticosalos cuales corresponde atender lalibertad de expresiony
€l acceso y variedad de fuentes de informaci 6n que son, como |o sefiala
Luna“unaarenaclave paraque | os ciudadanos se constituyan” (2001).
Esasi como lademocraciaen medios es piezafundamental delarelacion
entre Estado-medios-ciudadania, yaque sientalas bases paralapartici-
pacion de todos |os medios existentes, ya sean privados, publicos o de
uso social — comunitario quienes en el escenario actual no se asumen
solo como herramientas para comunicar, SiN0 que Se constituyen en
formas de organizacién (Bruzzone, 2015).

Contrario a espiritu de la democracia en medios, € exceso de
concentracion mediatica existente de cuya historia se ha dado cuenta
ya, hatraido como consecuenciala pérdidade representatividad de los
medios y ha acotado las formas de participacion de las audiencias, 1o
gue contrasta con nuevas identidades que van emergiendo y que buscan
obtener un mayor nivel de reconocimiento.

Ental coyuntura, caberecurrir a concepto de gobernanzaque cobra
fuerzaenlosanos 90 en Europay gue es cons derado fundamental mente
como un nuevo paradigma en cuanto a laforma de gobernar, pero que
en la préactica alude a reconocimiento de que el Estado no es €l Unico
actor a quele corresponde latoma de decisiones de competenciacol ec-
tiva, sino que ello forma parte de un proceso que se realiza en conjunto
con los actores privados (empresarios) y también con |os ciudadanos.
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Esta nueva forma de resolver los asuntos publicos pertenece a la
corriente de lanuevagerencia publica o los nuevos model os de gestion
en donde el gobiernoincluyealosotrosactores paralaresolucion delos
conflictos y se aplica a muchos otros &mbitos de la vida cotidiana como
ha sido experimentado en Europa en areas como la politica socid, lo
medicambiental y lo tecnol 6gico entre otras, mientras que en América
Latina hallevado un proceso més lento pero inevitable, pues obedece
no aunamodaen cuanto alaformade gercer latareade gobernar, sino
auna necesidad derivada de latransformacion profunda que el modelo
de Estado ha vivido, acotandose y perdiendo su capacidad de gestion,
por lo que lainclusion de los otros actores se ha constituido como una
necesidad para poder dar respuesta a las multiples necesidades del
guehacer publico.

Es tal la importancia que la inclusion y participacion de los tres
actores tiene para la resolucion de los multiples conflictos que entrafia
lavidacotidiana, que el propio presidente del Instituto Nacional Elec-
toral en México, Lorenzo Cérdova Vianello declard que“lacrisisdela
democracia se resuel ve con mas gobernanza, entendida.como un nuevo
pacto social entre el gobiernoy lasociedad, paralo cual esfundamental
el involucramiento delaciudadaniaen €l proceso detomade decisiones’
(Perdomo, 2017) aludiendo aellacomo laformade asegurar unamayor
participacion delaciudadaniaen los problemas que se viven en € pais.

De tal manera que la gobernanza es una forma colaborativa
(Zurbriggen, 2011) de gjercer el poder, por |0 que es considerado como
un modelo que brinda elementos promisorios (Ramos, 2014) para la
inclusion de la ciudadania en los asuntos publicos.
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Espor ello queresultafundamental paralos procesos comunicativos,
yaque al posibilitar que el ciudadano esté mejor informado, éste forta-
lece suopinion, lo que setraduce en el enriquecimiento delaexpresion,
de la pertenenciay del acceso a espacio publico através de diversas
formas de participacién, entendiendo por tanto a estos dos procesos
como mutuamente correspondientes, es decir, en la medida que hay
mayor informacion se logra més participacion y en la medida en que
la informacion no es suficiente, la participacion decae, lo cual da lugar
auna ciudadania diferenciada a partir de lainformacién que se posee.

El proceso de gobernanza mediéatica que en la Union Europea fue
llamado como Tercer Sector Comunicacional (Badenes & Gonzélez,
2015) ampliala participacién en los medios de otros actores, |o que se
constituye como unaalternativafrente alaconcentracion mediaticaque
haprovocado précticamente desde el inicio del desarrollo delos medios
de comunicacion € silenciamiento devocesy opinionesaquienesleses
impuestalaversion del medio comercial que sereproduce en su region.

A este silenciamiento se alinalainvisibilidad de todos aquellos que
se ven limitados en el acceso, desde procesos tan simples como que
la estacion de su preferencia no programe la cancién que les gusta,
hasta otros mas trascendentes como no encontrarse identificados con
los contenidos que son difundidos; de tal manera que la gobernanza
brinda amplias posibilidades en lo relativo a acceso a los medios,
siendo esa la ventana para que una audiencia pueda entrar en contacto
con informacién que le empodera para participar de maneramas activa
en €l espacio publico.

Tal es & caso de esfuerzos regularizadores surgidos en América
L atina que condujeron alareservade laterceraparte del espectro para
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destinar cadatercio de su programacién amediosaternativos, ciudadanos
y comunitarios conocidaen paises como Uruguay, Argentina, Boliviay
Ecuador como €l tercio comunitario o laley del delostrestercioso del
33%, implementada como una accion afirmativa para otorgar equilibrio
alaconcentracion.

En México el proceso hasido mucho mas lento. Si bien los medios
publicos tienen su origen en forma muy cercana al nacimiento de los
medios comerciales, enfrentando problemas como el exceso de buro-
cratismo que inhibe su desarrollo y lafaltade unavision de Estado que
permita afianzamiento auténtico, el mayor problema es el que existe con
|os denominados medios detipo social comunitario, siendo queel primer
permiso paraunaradio comunitariafue otorgado en losafios 60 del siglo
pasado y fue hasta 2004 que luego de un largo camino que incluyd la
presion por parte de organismos internacionales y de la sociedad civil
(en una clara demostracién de lo que la gobernanza puede lograr) es
gue e Estado mexicano concedié once permisos a igual nimero de
radios comunitarias.

De entonces a la fecha ha habido distintas modificaciones legales,
siendo que la mas reciente y vigente ha dado paso a la creacién de un
nuevo organo regulador en materiade tel ecomuni caciones quetiene por
objeto ampliar lacompetenciamediética para hacerlamas competitiva,
favoreciendo |a participacion de otros medios con los cuales se pueda
disminuir la influencia de los monopolios que prevalecen en el sector,
lo cual hapermitido que el esquemalegal que cobijaalasradioscomu-
nitarias sea méas accesible. Sin embargo ni lareformaconstitucional en
lamateriani suley secundariaconsideraron atender lostemas de mayor
trascendencia, como son losrelativos alapotenciaci 6n auténticade estos
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medios y su financiamiento, limitandoles la facultad de comercializar sus
contenidosy acotando en forma of ensiva su acceso arecursos publicos
con lo que siguen estando en el desamparo econdémico, lo que setraduce
en una serie de limitaciones técnicas que les ponen permanentemente
en riesgo de continuidad en sus transmisiones.

En este proceso de eliminar ladiscrecionalidad en el otorgamiento
de los recursos publicos destinados alos medios de comunicacion y de
permitir que medios como las radios comunitarias accedan a recursos
privados via fideicomisos o fondos para proyectos también esta presente
la gobernanza como una manera de hacer participativos y transparen-
tes los recursos y también como un mecanismo paraincluir capitales
administrados por organismos nacional es e internacional es, destinados
a la financiacion de proyectos que puedan ser realizados directa o indi-
rectamente por este tipo de medios.

Y es que pese a las diversas dificultades que entrafia su operacion,
las radios comunitarias continiian firmes en su conviccion de hacer
posible comunicar asuslocalidadesy dar voz alos ciudadanos, paraque
desde sus micréfonos se difunda el testimonio de unarealidad distinta.

Este texto es parte de una investigacion para tesis doctoral que
se basa en la creencia de que a incluir a todo e abanico de medios
de comunicacién existente para tratar de contrarrestar la pérdida de
credibilidad hacia las instituciones y su influencia en el desaliento
de la participacion ciudadana, se contribuye al enriquecimiento de la
democracia que sevive.

Ahi es en donde radica la oportunidad que brinda la gobernanza,
paraque el Estado deje de ser el Unico actor facultado paralatomade
decisiones de competenciacol ectivay se abraespacio alaintervencion
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de nuevos actores que se asuman como ciudadanos y que como tales,
utilicen la informacion para ampliar su capacidad de interaccion y
participacion en el espacio publico.

COMO CONCLUSION

El sistema de medios que esta presente en México es producto
y reflejo de su sistema politico y de la realidad social, pues como lo
refiere John B. Thompson “la comunicacién mediatica forma parte de
contextos sociales estructurados de variasformasy que, asu vez, tienen
un impacto estructural en los actos comunicativos’ (2010, p. 26).

Deta maneraque resultaindispensable que |os medios de comuni-
cacion — en tanto organi zaciones mediéticas pertenecientes a un com-
plejo sistema - recuperen su sentido de “lo publico” para reestablecer
el vinculo que les conecta con la sociedad misma que en buenamedida
No Se encuentra representada ni por sus gobernantes pero tampoco por
sus medios de comunicacion. Para ello es necesario que brinden una
aternativaen ladifusion deinformacion de calidad, con programacion
gue responda a la diversidad cultural y que muestre las identidades
colectivas, con una“ redistribucion mésigualitariade los intercambios
simbdlicos’ (Mastrini, 2013, p. 54) que muy claramente, estédn en pleno
proceso de transformacion.

Deta maneraque larecuperacion del sentido delo publicoimplica
fortalecer todos los distintos tipos de medios existentes: los privados,
los publicos y los social comunitarios con presupuesto dignos y con
todos los insumos legal es necesarios, reval orizando auténticamente la
funcion socia gue llevan a cabo, pues todos ellos son organizaciones
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medi éticas que coadyuvan ala construccion democrética de la nacion
y que resultan vitales para €l fortalecimiento de la ciudadania.
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Una de las respuestas desde |o politico fue la aprobacion en 2015
de los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) por la Organizacion
de las Naciones Unidas (ONU) en los gque se plantearon metas con-
cretas para disminuir |os problemas principal es que nos aguejan como
sociedad y planeta. Los ODS marcan a partir de 2020 una década en
la que debemos realizar cambios estructurales econdémicos y politicos
anivel mundial y local, ademas de la accién por parte de las personas
destacando €l involucramiento de los jovenes, la sociedad civil y la
academia (ONU, 2020).

En este capitul o describimos una propuesta metodol 6gica aplicada
en un proyecto de investigacién accion participativa que justo pretende
ayudar aresolver |os problemas descritos anteriormente. Estetrabgjo de
investigacion accion fuerealizado dejunio de 2019 amayo de 2020 con
un grupo de nifiosy madres de familiadel programa PERA P, acompa-
Rados por estudiantes de licenciatura de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad Auténoma de Coahuila.

El objetivo de este proyecto es desarrollar mediante metodologias
activas una conciencia critica de los participantes sobre diversos pro-
blemas sociales que aquejan a sus comunidades con el fin de motivarlos
aemprender acciones vinculadas con los ODS en bien de su entorno y
con €l apoyo de Tecnologias de lalnformacion y Comunicacion (TIC).
La proyecto lo planteamos desde el ambito de la comunicacién para

3. Proyecto que nace en Israel a partir de 1974 cuya Mision es “Favorecer €
desarrollointegral denifiosy nifias cuyo entorno familiar, econémicoy socia limita
opotunidades de ralizar su potencial, mediante acompafiamiento de estudiantes
universitariosquerealizan su servicio social como sustutores o mentoresdurante
un periodo minimo de un ciclo escolar, con el objetivo de motivarlos, afianzar
su autoestima 'y ampliar sus horizontes, fomentando al mismo tiempo en los
universitarios su compromiso social (Www.peraj.org)
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el desarrollo socia (Gumucio, 2004; Beltran Salmén, 2005; Obregén
y Tufte, 2017), la comunicacion educativa (Torres Lima, 2012), y €
aprendizaje basado en servicio comunitario (Butin, 2010); y tiene como
antecedenteinmediato el proyecto Laboratorio deAlfabetizacion Digital
(LAD) desarrollado con nifiosy padres defamiliade PERAJdurante e
ciclo escolar 2012-2013 en laFacultad de Ciencias dela Comunicacion
delaUAdeC (Carabaza & Coss, 2018).

Tablal
Objetivos particulares del proyecto
Proyecto Recur sos humanos Participantes
Construir una Fortalecer en los Desarrollar una
propuesta de trabajo estudiantes €l concienciacritica
participativo para compromiso social de | sobre su entorno.
nifiosy padres. su profesion. .
Identificar los

Incidir en acciones Desarrollar la problemas sociales a

comunitarias que se
aineen con los ODS.

Desarrollar una
metodol ogia que pueda
ser replicable en otras
comunidades.

capacidad de transferir
conocimiento a
situaciones reales.

Mejorar sus
habilidades de
investigacion de
|os estudiantes de
licenciatura.

Ampliar el horizonte
cultural delos
estudiantes.

los que se enfrentaen
su comunidad.

Desarrollar habilidades
de autogestion alos
problemas comunes
para construir e bien
comun.

Emprender acciones
participativas a

través de diferentes
estrategiasy con el uso
delasTIC.

Elaboracion propia

Nuestros objetivos particulares los podemos clasificar en tres
ambitos. Desde el disefio del proyecto, en el que se involucraron en

377



la construccion de la propuesta de trabajo a los nifios y padres de la
comunidad. Desde la formacidn de recursos humanos, a traveés de la
sensibilizaciéon y desarrollo de competencias hacia la investigacion
cuditativay € trabajo comunitario en los estudiantes de licenciatura
gue participaron como ejecutores de este proyecto. Y desde los parti-
cipantes, mediante el desarrollo de una conciencia critica, habilidades
de autogestion y emprendimiento ante los problemas sociales de la
comunidad (Tabla 1).

En un primer momento realizamos el equipo investigador (profesores
y estudiantes delicenciatura), un andlisisdelos 17 Objetivos propuestos
por la ONU en laAgenda 2030 para el Desarrollo Sostenible (2015),
delos cuales se eligieron en un principio siete de ellos. Hambre Cero,
Educacion de Calidad, Igualdad de Género, Ciudades y Comunidades
Sostenibles, Consumo Responsable, Accién por € Clima, Pazy Justicia
en Instituciones Sdlidas, por ser 10s que, desde |la perspectiva de este
trabajo, podian ser materializados en proyectos participativos de la
comunidad. Unavez que se desarroll6 el trabajo de campo, los nifiosy
las madres decidieron sblo realizar acciones que impactaran en cuatro
deédllos: FindelaPobreza, Hambre Cero, Consumo Responsable, Paz y
Justiciaen Instituciones Sdlidasy Ciudadesy Comunidades Sostenibl es.

Atendiendo a las fases que propone Ander-Egg (2001), para una
intervencion de campo, realizamos cuatro etapas operativas. Laprimera
fuelacapacitacion aseis estudiantes de las licenciaturas en Comunica-
cion en Produccion de Medios, y en Comunicacion Organizacional y
Relaciones Publicas alos que llamamos Mentores Digitales. Esta pre-
paracion tuvo el fin de que todos los participantes nos apropidramos
de la propuesta tedrica en temas de comunicacion para el desarrollo,
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educomunicacion, géneroy cuidado delasalud, ademas delaaproxima:
cion metodol 6gicadel proyecto en temas deinvestigacion participativa,
desarrollo de proyectos de intervencién y servicio social. La segunda
etapa consistio en el diagndstico de | as capacidades tecnol dgicas, inte-
reses culturales y problematicas que vivian los nifios y las madres de
familia en su comunidad. En |la tercera etapa desarrollamos €l trabgjo
de campo en la que simultaneamente trabajabamos en los proyectos
propuestos por |os participantes, y realizabamos sesiones de didlogo y
reportes de proceso con los mentores digitales parala sistematizacion
delaexperiencia. El proceso deinvestigaci én accion estuvo sustentado
en estrategias de educomuni caciOn para al canzar las metas de desarro-
Ilo de competencias, estas fueron el aprendizaje basado en problemas,
aprendizaje por proyectos y la ludificacion o gamificacion.

L os productos desarrollados por los nifios y madres en cada unade
las etapas del trabagjo de campo, nos permiten concluir que el modelo
desarrollado durante todo este tiempo puede ser replicable en otros
espacios y con otros actores, todo esto con el fin de contribuir a la
consolidacion de una conciencia critica ante los problemas sociales
gque impactan en el entorno inmediato y que las acciones gque surgen
del mismo apuntalan desde |o local las metas que se han planteado en
laAgendadel Desarrollo Sostenible.

APROXIMACION TEORICA

El marco general con el que desarrollamos este proyecto es el de
la comunicacion para el desarrollo y €l cambio social, cuya premisa

principal afirma que para que haya desarrollo social, se debe privilegiar
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el didlogo y la participacion como ges centrales. Esto es, retomar la
experienciadelos participantes apartir del analisis de los problemasy
planteamiento de soluciones para que los proyectos finalmente puedan ser
apropiados por |as comuni dades (Gumucio-Dagrén, 2004). Este mismo
enfoque, pero con distinto nombre lo acuiiaron en 1999 Gray-Felder y
Deane (en Barranquero, 2012) al describir que lacomunicacion parael
cambio social es el proceso de didlogo publico y privado através del
cual las personas definen quiénes son, cudles son sus aspiraciones, qué
eslo que necesitan y cOmo pueden actuar colectivamente para al canzar
sus metas y mejorar sus vidas. Obregén y Tufte (2017) enfatizan que
ante los cambios del siglo XXI, la comunicacion para € desarrollo
debe enfocarse no solo en los cambios individuales sino en las nuevas
dinamicas sociaes y tecnoldgicas asi como en la acciédn colectiva que
integre las propuestasinstitucionales con € trabajo delasociedad civil,
los sectores privados, |0s medios de comunicacién y la academia méas
alla del discurso polarizado de lo institucional contralo comunitario o
lo global contralo local.

Dentro del marco de la comunicacién para el desarrollo tenemos
como una de las herramientas la planeacion y disefio de estrategias de
intervencién que involucran componentes informativos y educativos
(Beltran Salmon, 2005) para el empoderamiento desde una vision filo-
sofica de liberacion (Mendieta, 2016). A partir de esto retomamos el
concepto de educacion popular también como una guiapara el trabajo
de campo, ya que como la define Jara, ésta puede ser considerada una
corriente educativa que al mismo tiempo es un fendmeno sociocultural
y unaconcepcion educativacon unaintencionalidad transformadoratal
como se plantea este proyecto (2010, p. 4).
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Nuestra intencion es que la experiencia de los participantes esté
enmarcada en esta vision educativa que hace referencia a aguellos
procesos politicos-pedagdgicos que buscan superar las relaciones de
dominacién, opresi6n, discriminacion, explotacién, inequidad y exclu-
sion, tal como lo han planteado los ODS. El enfoque delacomunicacion
educativanos permiti6 ademas establ ecer entre los participantes, inves-
tigadoresy mentores un proceso de enculturizacion (TorresLima, 2012)
en el que compartimos nuevas representaciones de ser actor social que
pudieran interiorizar nuestra manera de interpretar y relacionarnos
con larealidad, por gemplo, un cambio de representacion propia de
estudiante a disefiador instruccional, o € de investigador a aprendiz
tecnol dgico, o e de madre de familia a agente de cambio comunitario,
o de nifio a héroe.

EnlaFigural presentamos un esquema gue conjuntaestas perspec-
tivastedricas con las estrategias de aprendizaj e aplicadas en €l proyecto.

Figural
Esquema de los elementos tedricos del proyecto

COMUNICACION PARA
EL DESARROLLO SOCIAL
EDUCACION POPULAR ESTRATEGIAS DE
APRENDIZAJE
[—

PEDAGOGIA DEL
APRENDIZAJE ACTIVO

ODS

Elaboracién propia.
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Ya gque uno de los objetivos de este proyecto es desarrollar una
concienciafrente alos problemas que aguejan auna comunidad, incor-
poramos estrategias de aprendizaje activo que permitiera sistematizar
las experiencias de los participantes en cada sesion de trabajo y pro-
movieran el aprendizaje critico y duradero.

Deacuerdo con Hiler y Paul (2006), paradesarrollar el pensamiento
critico hay que plantear preguntas como ¢qué quiere decir esto real-
mente?, ¢,como lo sabemos?, y si es cierto ¢como sabemos que lo es?
a mismo tiempo que se trabgjatodalaexperienciaen lacua se quiere
sumergir a estudiante.

El aprendizaje activo, estd basado en la implicacién, motivacion,
atencion y trabajo constante de todos |os participantes en € proceso.
De acuerdo con Shuell (en Huber 2008, pp. 65-71, y en Jerez, 2015,
pp. 16-17) existen rasgos de aprendizae, que consideramos en este
proyecto, ya que cada uno de los nifios, madres, mentores e investiga-
dores, puede mostrar caracteristicas diversas en su forma de buscar y
construir su conocimiento:

Aprendizajeactivo. Planteaque no es posible aprender por
otrapersona, sino que cada unadebe aprender por si misma.
Sus principal exponente fue Huber (1997).

Aprendizaje constructivista. Desde esta perspectiva los
Sujetoscuentan con un conoci miento previo deunaconstruccion
meramente personal a partir de las interpretaciones de sus
percepcionesy experiencias. Por 1o que es necesario explorar
gué se sabe sobre los temas a aborar para de ahi planear la
nuevaexperienciade aprendizaje. Estaposturafue defendida
por Piaget, (1966, 1970); Von Glasensfeld (1989, 1970).

Aprendizajesituado. Estetipo de aprendizaje considera el
contexto desde €l que se estdensefiando “ e aqui, € ahora, bajo
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estascircunstanciasy contextos’ en estetipo de aprendizaje
se pueden reflejar situaciones reales para aprender. Lo que
nos permite decidir que conocimientos rel avantes se deben
vincular. Descrita por Brown, Collinsy Duguid (1989).

Aprendizaj e social. Desde esta perspectivade aprendizaje,
se entiende que aprender no es un proceso individual, sino
también social. Esto es, se aprende de los otrosy con otros.
Propuesta por Vygotsky (1987), y Rogoff (1995)

Aprendizajeautorregulado. Con estetipo de aprendizajelos
participantes tienen que aprender a identificar que actividades
realizan para aprender, evaluar sus propios procesosy los
resultados de sus propiasacciones. El principal representante
fue Kanfer (1977).

Deacuerdo con Valle, Gonzélez, Cuevasy Fernandez las estrategias
de aprendizaje implican una secuencia de actividades, operaciones o
planes dirigidos a la consecucion de metas; ademés de que tienen un
carécter consciente e intencional en el que estén implicados procesos
detomade decisiones por parte del alumno g ustadosal objetivo o meta
gue se pretende conseguir (1998, p. 56).

Con base en el objetivo central de la propuesta de este modelo las
estrategias de aprendizaje que utilizamos son:

Aprendizaje basado en el servicio a la comunidad.
Deacuerdo con Butin (2010) estaformade aprender combina
la instruccién con experiencias significativas de servicio
comunitario que refuerzan los vinculos entre los jévenes,
las instituciones y la comunidad. En este enfoque se debe
brindar laaperturaaquelos estudiantes hagan contribuciones
valiosas a las comunidades a partir de la coordinacion de
laescuela, ademas de tiempo estructurado y periddico para
gue los estudiantes planeen, piensen, y dialoguen sobre
sus experiencias y puesta en practica de sus habilidades
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y conocimientos académicos en situaciones de la vida
real. La flexibilidad es un valor importante del proceso de
aprendizg e basado enlacomunidad puesni laescuela, ni los
estudiantes o lacomunidad tienen e control delassituaciones
y los recursos implicados en el desarrollo de los proyectos.
Laevaluacion principal de este tipo de aprendizaje son las
transformaciones personales y comunitarias en el proceso.

Aprendizaje basado en problemas (ABP). Es el apren-
dizaje basado en larealidad, |os estudiantes deben resol ver
problemas escondidos en situaciones reales o presentados
de manerarealista (Huber, 2008). No esunatécnicaaislada,
sino es un enfoque amplio, integral, colaborativo, basado
en un problema, en la investigacion y en la reiteracion.
Sus pasos consisten en: presentacion del problema, analisis
del problema, generar una o varias hipdtesis, identificar falta
de conocimiento sobre el problema, decidir sobre metas de
aprendizaje, aprendizaje individual e intercambio de resul-
tados. Si bien, esta estrategiatiene unarelacion directacon
la ensefianza de la medicina, su aplicacion se ha extendido
a otras ciencias ya que con ella se ensefia a estructurar y
desarrollar €l pensamiento, fortalecer €l aprendizaje auto-
dirigido, aumentar la motivacion y desarrollar habilidades
de comunicacion (Fernandez-Fernandez & Alkorta, 2014).

AprendizajePor Proyectos(APP). Estapropuestaquetiene
susiniciosenlaprimeramitad del siglo pasado hace hincapié
en el aprendizaje tedrico y practico (Huber, 2008). Esto es,
busca que los participantes transfieran conocimientos a su
vida diaria. Aqui se trabgja en equipo y de manera colabo-
rativa eimplicatodas |las fases de un proyecto: diagndstico,
disefio, gecucion y evaluacion (Jerez, 2015).

Ludificacion o Gamificacién. Desde hace algunosafiosy a
partir delosnuevos contextos digital es que han transformado
laformadever a mundoy por supuesto lasformas de apren-
der, las nuevas generaciones demandan nuevas estrategias
gue en conjunto con elementos de la tecnologia les atrapen
y motiven para mejorar su aprendizaje auténomo y signi-
ficativo (Ortiz-Colon et al., 2018). Esta técnica ha tomado
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el nombre de gamificacion que se define como la estrategia
didéactica que integra aspectos de la dinamica de | os juegos
en contextos no lUdicos que ayuden a potenciar las motiva-
ciones de los participantes. Para utilizar esta estrategia, es
importante tener presente los tres elementos del juego: las
dindmicas, lasmecanicasy |os componentes. Las dinamicas
son el concepto, laestructuraimplicitadel juego. Las mecé
nicas son los procesos que provocan €l desarrollo del juego
y los componentes son las implementaciones especificas
de las dindmicas y mecanicas. avatares, insignias, puntos
coleccionables, rankings, niveles, equipos, entre otros.

Tecnologias de Informacion y Comunicacion (TIC).
Finalmente, ante los retos que implica la nueva ecologia
de aprendizaje (Barron, 2006) en este proyecto no se puede
dejar fuera el uso de las TIC en el proceso de aprendizaje
no formal a que se exponen los participantes. En este pro-
yecto, usar las TIC por si solas no representa el objetivo
central, sino éstas son uno de los elementos que propicien
habilidades cognitivas, y que permitan en |os participantes
el desarrollo de capacidades de integracion, evaluacion y
generacion de informacidon y comunicacion. Esto con el fin
de pasar de un modelo de adquisicion de conocimientos a
un modelo de creacion y profundizacion de conocimientos
(Coromina, 2018).

METODOLOGIA

Se trabaj6 desde e enfoque cualitativo bajo la metodologia de la
Investigacion Accion Participativa (IAP). Este disefio metodol 6gico
involucra adiversos actores sociales en el proceso de construccion del
conocimiento, implicalacolaboracion de organi zaciones, instituciones
y actores propiosy externos de lacomunidad detrabgjo, ademés queda
énfasisal contexto espacial y temporal delacomunidad que actuarden
el cambio social (Levy, 2017). Como metodol ogiadeintervencién social
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permite pasar alaaccion por |amismanatural eza de sus caracteristicas
basicas, que de acuerdo con Ander-Egg (2003) es un procedimiento
reflexivo, sistematico, controlado y critico para resolver un problema
de la realidad y con una expresa finalidad practica, que ademas esta
fincado en la accidn, esto es, el proposito de la investigacion es la accion
y esta es lafuente del conocimiento.

Tabla 2
Etapas del proyecto de Comunicacion-Accion para una cultura
participativa

Etapa Objetivo Caracteristicas

La capacitacion se realizo en dos
etapas, la primerarelacionada

con el marco de referencia del
proyecto (3 dias en junio de 2019)
y la segunda con los instrumentos
relacionados con el diagnosticoy €l
desarrollo del proyecto (3 diasen
agosto 2019).

El contenido de |as sesiones
que conformaron el programa
se determind a partir de esta
etapa diagnostica que permitio
recolectar informacion sobre: a)
Identificar los intereses, gustos, | nivel de conocimientos sobre
preocupaciones y motivaciones | las problematicas relacionadas
de los participantes para con los ODS; b) nivel delas
disefiar en conjunto con ellos competencias digitales con que

Proveer un marco tedrico-
metodol 6gico atodos |os
participantes en el proyecto,
Capacitacion | especialmente alos estudiantes
gue participaran como
Mentores Digitales a través de
su Servicio Social.

Diagnostico los contenidosy estrategiasde | cuentan |os participantes, y c)
aprendizaje pertinentes para identificar las caracteristicas
incidir en lasteméticas de los que tienen como jugadoresy el
oDs. tipo dejuegos queles gustaalos

participantes.
e Entrevista

e Observacion
¢ Cuestionario
e Gruposdediscusion
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Desarrollo de las sesiones

Dar seguimiento alos destinadas a desplegar los
proyectos planteados por proyectos de | os participantes
Desarrollodel | los participantesy que se con base alas estrategias de
proyecto encuentran relacionados con aprendizaje seleccionadas para el

agunos de los ODS de acuerdo | proyecto: Aprendizaje Basado en
con sus competencias, intereses | Problemas (ABP), Aprendizaje por
y motivaciones. Proyectos (APP) y Ludificacion/
Gamificacion.

Se conto con varios instrumentos
pararecolectar lainformacion en
cada sesion (Diario de Campo

Sstergzt;;acn ON | Contar con informacion y Planeacion por Sesion), asi
informacion | Permanente sobre el avance mismo mediante |a observacion
(Control del proyecto para corregir participante que los investigadores

errores o desviaciones, mejorar rrealizaron en cada sesion.
formas de actuacién y aprender
haciendo mediante la reflexion.

oper acional
mediante la
reflexion-accion)

También sellevaron a cabo
sesiones de reflexion entre el
equipo de investigacion (profesores
y mentores digitales) a partir de
preguntas detonadoras.

Nota. Adaptado apartir de propuestametodol dgicadeintervencion de Ander-Egg, 2003.

Las etapas del desarrollo de este tipo de investigacién son: plan-
teamiento del anteproyecto de investigacion en donde se proponen
los elementos tedricos y se definen los objetivos que se persiguen con
la accion y la definicion de la poblacion con la que se trabajara, el
diagnostico, € desarrollo o elaboracion del proyecto, el desarrollo de
las actividades y el control operacional mediante la accion-reflexion
(Ander-Egg, 2003). EnlaTabla2 se muestracada uno delos momentos
del trabagjo de campo.

Ademas, para cada sesion se utilizaron distintos instrumentos de
planeacion y recoleccion de datos (Figura 2) con el fin de documentar
laexperienciaeir planeando de acuerdo alos resultados e intereses de
los participantes en cada una de ellas, tal como |o establece |a propia
metodologia de | AP, todos |os instumentos y |os datos recol ectados se
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almacenaron en un grupo de Microsoft Teamsy unacarpetade OneNote
creados para €l proyecto, mismo que ayudoé en lacomunicacién einte-
raccion entretodo el equipo investigador (Figura2). Ademas se contaba
con la autorizacién de los participantes (madres y nifios) paralatoma
de fotografias que documentaran € proceso y su uso posterior en la
publicacion de las memorias.

Figura 2
Métodos de recoleccién datos durante €l trabajo de campo

Diario de
Campo

Clesansaciin Planeacidn
parbeipaniio Diaria
Sesiones
da

RESULTADOS

Elaboracion propia

Como resultados de este modelo metodol 6gico podemos narrar la
primera aplicacion que realizamos de junio de 2019 a septiembre de
2020. El primer momento de realizacion del proyecto consistio en la
invitacion a estudiantes de licenciatura que hubieran cursado més del
70% de sus créditos a fin de que contaran con las competencias nece-
sarias paralaautogestion de un proyecto de intervencién. Laseleccion
fue de5 estudiantes de licenciaturaen Comunicacion Organizaciona y

388



RelacionesPublicas, y 1 delicenciaturaen Comunicacién en Produccion
de Medios. Durante el mes de junio de 2019, realizamos cuatro talle-
res de cinco horas cada uno en coordinacion con € cuerpo académico
“Comunicacion parael Desarrollo Socia” (UCOAH-87) paracapacitar
alosestudiantes que se convertirian en losmentores digitales. Lostemas
abordados en lacapacitacion fueron: Comunicacion parael desarrollo, la
Agenda 2030, Comunicacién géneroy salud, Investigacién participativa,
Aprendizaje por proyectos. El total de horasinvertidas en capacitacion
de mentores digitales fue de 20 horas.

En septiembre de 2019 invitamos a los nifios y padres de familia
registrados en el programa PERAJ de la Universidad Autonoma de
Coahuila y que iniciaban actividades en la sede de la Facultad de
Ciencias dela Comunicacion. En la primerasesi6n sabatinade PERAJ
presentamos el obj etivo de nuestro proyecto para obtener laaceptacion
de los nifios y padres de familia, al finalizar esa reunion se establecieron
las fechas de trabajo que llevariamos a cabo de septiembre de 2019 a
junio de 2020. Estas actividades deberian de sumar en total 40 horas
de trabgjo con ambos grupos. nifiosy padres.

Esimportante aclarar, que si bien lainvitacion aparticipar en € pro-
yecto estabadirigidaaambos padresdefamilia, en e proceso mismo de
laimplementacion, sol o se sumaron las mamas de algunos de los nifios,
por lo que en todo €l desarrollo del proyecto nos referiremos aellas.

En laprimerasesion de ambos gruposimplementamos un diagnostico
de contexto socio cultural, competenciasy equipamiento tecnol 6gico,
a través de tres instrumentos de recoleccion de datos (cuantitativos y
cudlitativos) previamente disefiados por los investigadores y lo men-
tores digitales. Con ellos pudimos conocer de los nifios y sus madres,
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la composicién familiar, sus preocupaciones y motivaciones sobre
problemas sociales, sus competencias digitalesy algunos rasgos de sus
caracteristicas como jugadoresy €l tipo de juegos que les gustaban.

Tabla 3
Resultados del diagndstico sobre los rasgos de |os participantes.

Nifios Madres de familia

1. Estudiantesdel 5 grado de primaria, de | 1. Lamayoriade las madres de familia

ambos sexos. participantes se dedi caba_ln alaslabores
2. Entusiastas con su propio aprendizaje gel eIhOQar , 80l0 dos trabgjaban fuera
ee.

3. Preocupados por los problemas . . .
socides de su comunidad inmediata 2. Sunivel deescolaridad promedio era

como es su escuela o colonia la preparatoria, aunque si existia una

4. Conocedores de |os problemas madre con estudios de posgrado_.
que tratan de resolverse de manera 3. Todas comentaron que les entusiamaba
global através delos ODS: pobreza, que sus hijos estuvieran en el proyecto
mala alimentacion (obesidad), PERAJY en € que se estabainiciando
violencia contralos nifios (bullying), con este modelo.
contaminacion principa mente. 4. Sus principales preocupaciones

5. En sumayoria contaban con sociales estaban encaminadas ala
computadora e Internet en sus casas, violencia contra |os nifios (bullying),
las cuales utilizaban de manera contaminacion y mala alimentacion,
moderada de acuerdo alas actividades las que tenian una concordancia con
escolares. las preocupaciones de sus hijosy 10s

6. Pocos nifios aceptaron alguna gue se tratan de resolver através de

’ los ODS.

preferencia sobre |0s juegos por )
Internet, pero manifestaron quesi les | O CON respecto a sus competencias

gustaba jugar a diferentes actividades. digitales, aceptaron que si |as habia
adquirido, pero que no las practicaban

tanto ya que su principal actividad era
ser amas de casa.

6. Aungue aceptaron les gustaba
participar en juegos, no eraalgo que
practicaran regularmente por sus
mismas actividades como amas de
casa

Elaboracién propia
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En la segunda sesion de diagndstico, realizamos un grupo de dis-
cusion con los participantes. La técnica fue aplicada en combinacion
con una estrategia ltdica narrativa, en laque alosnifiosy alas mamas
seles conté € inicio de una historia de héroes en la que adquiririan la
capacidad de ver diferentes universos y sus probleméticas a los que
Ilamamos “ multiversos’. Cada multiverso estabarepresentado en siete
l&minas que explicaban a través de fotografias |os problemas sociales
relacionados con el mismo nimero de ODSS sel eccionados por el grupo
investigador. La narracion y las iméagenes detonantes invitaron a los
participantes aimaginar posibilidades de acciony asituarse como agen-
tes de cambio o héroes en lamecanicadel juego. Laconclusion de los
grupos de discusién fue que las preocupaciones de | os participantes se
centraban solo en tres delos OD S sel eccionados previamente: Hambre
Cero, Producciény Consumo Responsabley Paz y Justiciae I nstitucio-
nes Solidas. Pero también un grupo de nifos identificé en uno de los
graficos uno de los ODS que no estaban explicitamente seleccionados
parael proyecto, el de Poner Fin alaPobrezapor |o que de estamanera
este ODS se integré también a proyecto.

A partir de la cuarta sesion, los mentores digitalesiniciaron el tra-
bajo directo con los participantes para que disefiaran y planificaran los
proyectos orientados a resolver |as probleméticas que les preocupaba
en su comunidad y que habian sido identificadas a partir de los distintos
gjercicios de diagnostico.

Para continuar con las estrategias |Udicas, optamos por crear una
narrativabasadaen el camino del héroe (Campbell, 2014) queintrodujera
alos participantes en un entorno similar a de |os videojuegos en donde
ellos como heroinas 0 héroes estarian afrontando € reto de salvar a su

391



comunidad apartir delos proyectos que €llosmismosirian desarrollando.
Con el fin de despertar la motivacion entre los participantes, los mentores
digitales (magos asi stentes en lanarraci 6n) enfatizaban | as capacidades de
cambio através de mensajes durante la narrativa como “ ustedes pueden
aayudar asu comunidad aresolver € problemaquetiene”’, “no importa
el tamafio delaaccion que seredlice, cuaquier trabajo esbueno” (luchas
y estados de transicion del héroe) todo esto con el fin de impulsar sus
iniciativas y la confianza hacia el disefio del proyecto.

Con esta narrativa se pretendia incrementar la motivacion e impli-
cacion de los participantes en las sesiones, para que a partir de los
conocimientos previos que ellos ya poseian, mas las reflexiones y las
estrategias que brindaban los mentores digitales a partir estos se fueran
adoptando y disefiando estrategias propias para la solucion del juego
en el cual estaban inmersos.

Paraello fueron creados nivelesy retos que |os participantes tenian
gue alcanzar y superar para lograr la mision de vencer a villano que
habia identificado en el multiverso en el cual se movia. Los niveles
establecidos fueron: Nivel 1: Un héroe ha nacido, Nivel 2: Mi aliado,
Nivel 3: Mi salén de artefactos, Nivel 4: Mi Boceto, Nivel 5: (Qué hare-
mos hoy? y Nivel 6. Héroes en accion.

En cadaunade | as sesiones se establ ecieron | asreglas paracadauno
de los niveles con el fin de que los fueran superando y asi alcanzar con
éxito lamision gue se habian propuesto. Los mentores digitales trata-
ron en todo momento de mantener a los participantes en la atmdésfera
del multiverso elegido a través de la propia narrativa general o de las
asesorias personalizadas que cada participante solicitaba al momento
deir avanzando en €l reto establecido en la sesion.
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Ademas, para que cada uno de |os participantes seinvolucraramas
en el juego, en el nivel 2, crearon su propio avatar através de unagorra
gue personalizaron con las insignias que representaban a super héroe
gue habian elegido ser y paralo cual ya habian también delineado sus
superpoderes anteriormente. A partir de esa sesion, utilizarian lagorra
para identificarse y participar en los siguientes niveles. Esta actividad
nos permitié contar con algunas evidencias de los universos simbolicos
con los que los miembros de la comunidad construyen su realidad y
representar i conicamentelas competenciasy herramientasquelesgustaria
desarrollar para poder afrontar los problemas que habian identificado
en su comunidad.

Figura3
Fotografias de los avatares disefiados por |0s participantes

Archivo personal

De los simbolos encontrados podemos mencionar principalmente
que entre los nifos existe una fuerte influencia de las representaciones
mediéticas del super héroe que sin embargo representan a justicieros
comprometidoscon € restablecimiento del orden social. Enel casodelas
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madres de familialosiconos utilizados referian objetos que disminuirian
el problema social escogido, por jemplo, iconos de frutasy vegetales
para luchar contra el problema de la obesidad, o una aspiradora para
disminuir la contaminacién ambiental.

Durantelas sesionesseintercal 6 el trabajo manual con €l uso decom-
putadoras con el fin de reforzar algunas habilidades digitales a través de
programas de uso comun en | as actividades académicas como € Word y
PowerPoint, y labUsqueda de material es en sitios segurosy académicos.

Asi mismo, en cadaunase las sesiones |os héroes o heroinas tenian
gue comunicar durante 10 minutos como maximo atodoslos miembros
del cuartel losavances en sumision, las caracteristicas que describian a
losvillanos que tenian que enfrentar como lacontaminaci 6n por basura, la
violenciadelos comparieros (bullying) o laobesidad por ingerir grandes
cantidades de comida chatarra. Esta actividad de comunicacion tenia
como objetivo reforzar laexpresién oral y lacomunicacion en €l grupo.

Figura4
Exposiciones de | os proyectos de |os participantes
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Parafavorecer |lamotivacion durantetodo el proceso delainterven-
cion, segenerd unadinamicade competenciaentrelos participantes para
obtener lapuntuacion més altaen €l reto o € nivel que estaban jugando
en ese momento. Esta competencia se traducia en la asignacion de pun-
tos que tenian un valor diferente de acuerdo a tiempo en e que habia
logrado concluir €l reto o si habiasido el primero en exponer su trabajo.

Al finalizar cada nivel y tras valorar los objetivos y competencias
alcanzadas por los participantes, se realizaba una clasificacion de los
participantes de acuerdo con su puntuacién lague eramostradaatodo el
grupo con el fin de que cada uno de ellos fuera conciente de sus logros
personales en lamision.

Figura5
Otras dinamicas implementadas en €l proyecto

Archivo personal

Es importante mencionar que simultaneamente a toda la actividad
propuestaen el disefio del juego, también hubo otra serie de dinamicas
utilizadas con el fin de ir encaminando a los participantes hacia el logro
de la tarea espacifica para alcanzar su mision. Entre ellas se encontraba
el de la Caja Madre, que fue una mecanica en la que se sortearon los
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multiversos en los cuales se establecerian los participantes después,
de analizarlos. También estuvieron presentes dinamicas de reflexion
y participacion a partir de preguntas detonadoras como ¢Qué estoy
combatiendo?, ¢Cémo lo voy a hacer? ¢Para qué 1o haré?, ¢A quién
quiero ayudar?, ¢Dénde lo voy aimplementar?, ;Con qué material o
haré?, entre otras mas.

De toda esta experiencia se lograron concretar el desarrollo de
16 proyectos de los nifios y 6 proyectos de las madres de familia
Sin embargo, ante la contingencia por la pandemiadel COVID-19y €
decreto de la Jornada Nacional de Sana Distancia en México a partir
del 23 de marzo de 2020, |as actividades presenciales se cancelaron y
el Nivel 6, no se logré alcanzar ya que los nifios y padres de familia
entraron en otra dinamica que tuvieron que resolver como fueron las
clases en linea de su preparacion formal.

Estollevé aqued equipo investigador y |os participantes cancel aran
comunicacion de marzo ajunio del 2020 y retomar esta comunicacion
en julio con el fin de analizar ante las circunstancias que se estaban
viviendo y desde la perspectiva de lal AP, cuales eran las necesidades
gue habian surgido a partir del contexto que se estaba viviendo.

En ese momento tanto |as madres de familia como |os nifios mani-
festaron lanecesidad de conocer y aprender el manejo de algunasplata-
formas como ZOOM, Google Meet y Grupos de Facebook. Laestrategia
de aprendizaje basado en servicio comunitario nos llevé a ser flexibles
con el objetivo principal denuestro proyectoy ofrecer unaalternativade
involucramiento con las madres de familia, de maneragquelos mentores
digitales adquirieron el compromiso de compartir sus conocimientos
de uso de las tres plataf ormas mencionadas en tres talleres a distancia
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gue se realizaron en las Ultimas dos semanas de junio y la primera de
julio de 2020.

No consideramos que el proyecto haya sido concluido y a pesar de
la contingencia contamos con €l interés de las madres de familiay de
los nifios para seguir participando, ademas del apoyo institucional de
la Universidad Auténoma de Coahuila, para gue continuemos con una
segundaaplicacién de este model 0 unavez que regresen las actividades
académicas a la presencialidad.

CONCLUSIONES

Después de concluir € proceso de aplicacion del modelo creado
tedricamente se puede afirmar que esta propuesta de trabajo a través
de la intervencion accidén pudo poner de manifiesto la experiencia de
los participantes a partir del andlisis de los problemasy planteamiento
de soluciones para que al final los proyectos puedan ser apropiados por
las comunidadestal como |o enuncia Gumucio-Dragdn en su propuesta
de comunicacion para el desarrollo y cambio social (2004), ya que a
mostrarles las fotografias que componian los multiversos creados en
la narrativa, los participantes manifestaron conocimiento de los pro-
blemasy explicaban claramente como afectaban a sus comunidadesy
la necesidad de plantear proyectos para solucionar dichos problemas,
acciones que alalarga abonan a logro de los ODS para el 2030.

Por otro lado, queda de manifiesto que el proceso trazado a través de
la estrategia de aprendizaje de gamificacion/ludoficacion es motivador
paralos participantes, ya que siempre expresaron su interésen asistir y
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participar en cada unade | as sesiones de trabaj o planteadas paralograr
con su mision como superhéroes.

También el proceso vivido nosdaevidencias de que en todo momento
se activaron los diferentes tipos de aprendizajes que fundamentan esta
propuesta ya que cada uno de | os participantes evidencié herramientas
para aprender por si misma (Aprendizaje activo), también mostraron
tener unaserie de conoci mientos previos sobrelaproblemética presentada
a partir de las propias percepciones y experiencias que habian vivido
(Aprendizaje constructivista). Por otro lado, todas las problematicas
las relacionaron con el aqui y €l ahora de sus comunidades por lo cual
el aprendizaje se daba ante situaciones reales (Aprendizge situado).
Ademas, la interaccion entre los distintos participantes, al explicar
entre ellos diversas actividades, fue una muestrade que el aprendizaje
es, ademés, un proceso social y no meramenteindividual (Aprendizaje
social) y finalmente cada uno de los participantes fueron identificando,
através delas estrategias de aprendizaje cOmo se daba éste y medir los
resutados de sus propias acciones (A prendiza e autorregulado).

L os productos desarrollados por los nifios y madres en cada unade
las etapas del trabagjo de campo, nos permiten concluir que el modelo
desarrollado durante todo este tiempo puede ser replicable en otros
espacios y con otros actores, todo esto con el fin de contribuir a la
consolidacion de una conciencia critica ante los problemas sociales
que impactan en el entorno inmediato y que las acciones gque surgen
del mismo apuntalan desde |o local las metas que se han planteado en
los ODS a nivel mundial. La cua serd una proxima meta del equipo
investigador.
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Sin embargo, esta experiencia también nos delinea algunos otros
elementos que pueden y deben ser incorporados a proyecto desde €l
inicio, como la utilizacion de alguna plataforma que permita alos par-
ticipantes desarrollar competencias digitales mas complejas para que,
en el contexto de la nueva normalidad establecida a partir del contin-
gencia de salud que hoy a cambiado todas |as perspectivas de trabajo

y aprendizaje, un proyecto de esta naturaleza pueda tener un buen fin.
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