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HISTORIA Y SITUACION ACTUAL DE LOS MEDIOS
DE COMUNICACION EN LA FRONTERA NORTE

Provecto de investigacion

INTRODUCCION

Tal vez una de las razones por las cuales se havan elaborado tan pocas

invesiigaciones sobre los mediocs de comunicacidén locales sea la preten-
sioén de analizar no sbéio los medios sino todas sus posibles mediaciones
en icdos v cada uno de los municipios de una entidad federativa.

La afirmacién anterior es exagerada pero tiene algo de verdad: los inves-
tigadores tendemos a analizar varios fendbdmenos a la vez v a correlacionar-
los e interpretarlos exhaustivamente. El1 resultado no suele ser el cono-
cimiento de la realidad sino su distorsién.

oPor qué no nos conformamos con describir sencilla y correctamente un

solo fendémeno? Respuestas puede haber muchas ¥y muy validas. pero lo cierto
es que en el caso de los medios de comunicacidn regionales son contados
los estudios publicados que nos hablan de 1o que ocurre en cada entidad
federativa.

Esta investigacidédn se propone averiguar cuando y cémo surgieron los medics
de difusidn en los estados fronterizos del norte. para pasar después a
describir la situacidén en la que actualmenie Sse encueniran, mostrando

al mismo tiempo los cambios gque han sufrido por influencia de aconteci-
mientos sociales o peliticos de la regidn.

Es decir, al ir narrando la fundacidén y desarrollo de peribdbdicos y esta-
ciones se explicitaran los hechc¢s gue fungen como marco histérico.

Podriamos decir que esta investigacidén veria cumplido su objetivo si para
octubre de 198§ tuviéramos en las manos un texto que diera cuenta de la
historia y situacibén actual de los medios en cada estado fronterizo.
Texto que llevaria un Ultimo capitulo o apéndice en el que se enlistaran
todas aquellas investigaciones derivadas de lo ahi descrito y que queda-
ran como propuestas de trabajo para una segunda etapa. O sea, habria un
apéndice o colofdn con todo lo que se hubiera gquerido investigar © que en
el transcurso de la investigacidén aparecid como relevante pero que para
una primera etapa era demasiado.

METODOLOGIA

Una investivac.:6n tan sencilla como la que se propohne no puede recucirse
a un mero listsdo de redics trarnscrito de un directoric de medios publi-
citarios mexicsnos, pero tampoco reqguiere de un rompimiento de cabeza
par:dax con un sofisticado marco tedrico.

Un nftodo no es mas que un camino para llegar a 1o gue queremos. Y 10 cue
queremos es comenzar por acercarnos sistemdiicamente al fendémeno de la
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comunicacion social regional , mediante la narracién de cdé4mo, cuando ¥
por qué surgid cada periddico, estacioén de radio v de television en la
entidad, asi como la joven actividad del video.

Se trata de contar una historia cuyo final sea el momento presente.

Hay muchos estilos para contar historias, pero antes de contarlas hay qu
documentarlas, hay que reconstruir los hechos, hay que reunir la docu-
mentacidén existente. ,

Podria comenzarse por localizar un directorio o listado de los medios de
difusién en la entidad y localizar la fecha de fundacidn del periédico,
de la estacién o de la empresa de video. Una vez que se tiene un orden
cronolégico, podria pasarse a ubicar a las personas que hayan trabajado
en los medios durante etapas diferentes. Aqui podria combinarse la téc-
nica de la entrevista con algunos conocimientos de microhistoria.

Para ello podrian resultar Utiles estos libros:
- Perdomo Orellana Jnig Luis.
A )
En el surco que LEre el otro. (Teoria .y practica de la entrevista)
Ediciones de comunicacién. grupo Ferrer 1987. México.

- Gonzédlez y Gonzéalez Luis

Invitacion a la microhistoria.

Fonde de Cultura Econémica y CREA (BibliotecdJoéven) México 1986.
Una vez realizadas las entrevistas con aguellos que presenciaron el sur-
gimiento de los primeros peribédicos o estaciones, se coteja la informa-
cién de varios informantes y se procede a la redaccidn, intercalando
también datos sobre la historia de los medios procedentes de ﬁ?iédicos 1
otras fuentes. Esto Gltimo obliga a tener presentes las investigaciones
gque ya se han hecho sobre la historia de los. medios en la regiodn.

SELECCION DEL OBJETO DE ESTUDIO

Dado que se trata de una narracién sencilla ¥ no de una investigacibn
exhaustiva, es posible cubrir la historis de la prensa, la radio, la te.
visién v el video.En algunos estados comé. Nuevo Ledn, donde hay cuatro
universidades., seria factible gue cada ur.a cubriera un medio ¥ los resu
tados de las investigaciocnes se publicaran en el mismo libro. En cambio
en aauellos estados en los gue sbélo hay una © dos universidades habq/fa
que elegir un medios o quizds un aspecto de varios medios.Esta decision
habria que tcmarla en funcidn del material v los recursos dispronibles.

Mas vale contar bien pocas historias que presentar datos deshilvanados
sobre todos los medios de difusion de la entidad.Como ejemplo de una
investigacidn descriptiva sumamente sencilla_ podriamos dar la realizada
en la universidad de Guadalajara con la colaboracién de la Asociacidn
Mexicana de invesitigadores de la comunicacién (P.Arredondo. Los medios
de comunicacidén en Jalisco. U de G , 1986. 62 v.). En este estudio se
hace una presentacidn general de la historia y de la situacién actual
de los medios sin profurdizar particularmente en ningunc de ellos.
Decidir qué medio, qué aspecto o gué periodo se va a investigar es algo
que compete a cada una de las universicades.



ASPECTOS NO INVESTIGADOS DE LA PRENSA

La mavor parte de las entidades federativas cuentan con algun ecstudio
historiografico de su prensa; algunas poseen también analisis de las po-
siciones politicas o ideoldgicas de los periddicos. Para esta investiga-
cion resulta indispensable registrar la bibliografia y hemerografia gue
eviste al respecto, para publicarla en un anexo. Apartir de este material
pueden determinarse aquellos aspecios no estudiados.

Hay muchos aspectos no trabajados y que podrédin ser objeto de la presen-
te investigacidn. Mencionamos tres:

1.-Incorporacidén de nuzsvas tecnologias en la prensa local.

A partir de una lista de los peribédicos que se editan en el estado, pue-
de procederse a hacer un estudio del tipo de tecnologia que utilizan en
la produccidédn del diario.Es probable que de aqul derivenos la existencia
de varios tipcs de periddicos. Por ejemplo: a) los gue aln componen con
linotipo e imprimen con rctativa. b) los que componen en frio a través
de fotocomposicidédn e imprimen en offset. clilos gue para componer usan
videoterminal v fotoccmponedora e imprimen en offset con comando aulo-
matico. d) los que mezclan técnicas modernas de composicidn e impresién
generando su propio proceso de produccién.

Una vez realizado un estudio comparativo entre los periddicos del estado
se podria plantear otra investigacién acerca de los efectos de la incor-
poracién de las nuevas tecnologias en los hidbitos de los periodistas

o en el empleo. Tanto esta fase como la anterior conviene realizarla

a partir de entrevistas a directivos, administradores, periodistas vy irak-
hajadores cde talleres.

2.-Distribucidédn de la prensa local.

Practicamente no hay estudios sobre la forma en gue se distribuven los
periodicos en cada entidad federativa.Serla importante registrar las di-
ferencias que en este terreno se dan entre un esTado Yy oiro; asi como
enire los estados del norte y la capital de la Republica. Habria gue ver
si en los estados se han gestado organizaciones semejantes a la Union

de voceadores y Expencdedores que opera en el D.F.

Teualmente convendria analizar qué porcentaje de los periddicos se dis-
iribuven mediante repartidores en casa y cuanios se venden en puestos.
No hay duda que la distribucién en el D.F. es una forma de control poli-

1ico. habria jue ver si el esquema se repite © Sse rompe en los estados
fionterizos del norte,

(5]

" "Organizacidén de los periodistas locaies. .

Fn 'os Gltimos afos se han multiplicado las ascociaciones gremiales en
i0do el pais: algunas por iniciativa de los periodistas locasles, otras
come afilisdas a orgenizaciones nacicnales. Alguras agrupan unicsmente a
a irabaiasdores de la wrenss escrita otras a trabajadores delos medius
electidniceos: algunas tisznen relacion estrecha con los sindicatos del
ramo. otras no. Conccer el caratcter v objetivos de las gue cperan en 1c¢s
es-ados fronterizos colaboraria a una mejor descripcién del ranorama ge-
neral de los medios de difusidn.
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La historia de la radiodifusidén local no ha sido aun contada; existien
unicasmente datos aislados sobre lassprimeras estaciones.Habria que rela-
18T CcOmO Se armaron las primeras programaciones ¥ quienes fueron 1os pri-
meros anunciasntes, cuantos de éstos lo han sido ininterrumpicdeamente hasta
hov. Como fue ue los concesionarios fueron incorporandese a cadenas
nacicnales e igualimente podria investigarse qué csiaciones s5e rehusaron

a ello. Seria conveniente lener un registro de las fechas de caducidad

de las conceciones. asi comc una minima cdescripcion del perfil del con-
cesionario. S
Por lo gue toca ,anormacién reciente counvendria tener en mente que en 1la
zona fronteriza hay estaciones de radio muy nuevas. Son estaciones cuva
concesién acaba de iniciarse puesto que en el Diario Oficial de la Fede-

racién del 1! de marzo de 1986 se publicé el Acuerdo gue las declara
susceptibles de evplotacidn comercial. Estas son:

»-

Coahuila: frecuencias 10¢.7 MHz en ciudad Acuna: 1320 KHz en Pisdras XNe-
gras. :

Tdmaullgg_:irpcuencias 4.1 MHz en reynosa; %4.1 MHz en Nuevo Laredo:
101.% MHz en Valle Hermcso: 1250 KHz en San Fernando.

Scnora: frecusncias %6€.7Y¥Hz en Nogales; $7.7 MHz en Cananea: ©6.90 MHz on
Scnoita: 107.9 MHz en San Luis Rio Coleorado: 9§.5 MHz en Agua Prieta.
Chihuahua: frecuencias 102.5 KAz en Ojinaga; 1520 KHz en Ciudad Juarez.
Baia Cslifornia Norte: frecuencias 97.7 MHz .en tijuana; §§8.1 MHz en Teca-
te: 1800 KEz 2n Tecaie: 92.1 MHz en Ensensda: %2.70 KHz en Ensenada.
TELFVISION

Los primeros parraf

08 reiativaes a radico son validos para la televi
sidon ya que ¢st2 hisicria tampoco ha sido contascda. lgual cus en 21 caso
podria comenzarse con las estacicnes mas antiguazs hastea liegar 7 las
recisniemerie sncesicnadas o permisicnadas, sin olvidar gue asSi como en
radio hay gue abarcas 1anto las estaciones de AM comc las de FM, en tele-
vigidn hav aue nacer lo mismo con las de VHF y con las de UHF.

RecpecTo a esta Uultima banda conviene 1ecordar gue incluye 70 canales
{321 ‘14 al 8§3) v ocups el scgmento del espectro eleciromagnéiico que Vva
de los 470¢ a lesg 8§90 pegahertz. Los canales 70 31 S3 estan desiinados a
snlaces de los seivicios de televisiodn rural v televisién por cable.
Tg1o Uliimo sezun el tcuaerde emitido por la direccisn General ce Tele-
~hmunicaciones de la CT ei 22 cde wmarzo de 1974. D= zqui gue hava que
investizar cudles son ios canales de esta banda de URF desgtirados a t=le
-:5idn comercial,cudles a televisidén rural ¥ cuales se usan para cable
Tzmbién es “ec§drio toner wresente gue existe un Acuerdo firnszdo en Juni«
de ;982 gue ssisblece el funcicnamiento e canales de televis:ion én i
randa UHF a lo larzo de la frontera VéXJCO estados Unidos. En territo-
rio mexicanc son 125 los canalies para est vanda v ce distriburen asi:
a4ia Catiforimiar 27 cansles.
Chonashus: 25 @ Ceahuiia: 20 1 Nuevo Ledn:i2 ¢ Soncras: 27 ¢ Tamaulirp=sil
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De éstos. algunos ya han sido concesionades ¥ o0110s no. A contiruacion

se enlistan elgunos de lous ya ocupados:

Baja California Norte:

Canal 23 de ensenada, 14 de Mexicali ¥y 33 de Tijuansa.

Coahuila: Canal 46 de Ciudad Allende; 34 de Ciudad Acuha; 35 de monclova:
y 23 de Nueva Rosita.

Chihuahua; cenal 44 de Ciudzd Juarez.

Sonora: Canal 17 de Agua Prieta; 20 de Magdalena Kino: 50 de Nogales ¥

44 de San Luis Rio Colorado.

De los canales anteriormente mencionados hay alguncs que scn repetidoras
del Car®l 2 del D.F. v otros que tienen su preopis programacidédn. Fabria

gue distinguirlcs v en el caso de los segundes describir su programa-
£idn. A

En los casos en que el gobierno del Estado opere alguna estacidn cde tele-
visién. szria pertinerte narrar el proceso mediante el cual surgid vy ’
d=2scribir a grandes reszos su programacion. '

VIDEO

En el caso del video toldo estd por narrarse; habria gue comenzar poyr men-
cionar en qué anho aparece la primera empresa distribuidora de video Vv
seRalar su origen. Después distinguir las distintas modalicdades de emprée-
sas de video que han icdo spareciendo en la entidad. sehalando cuales yper-
terecen a cadenas cue operan con el mismo modelo en 1oda la republica.
Mencionar qué establecimientos son de card3ter local. cudles se dedican
exclusivamentie a ls renta y cudles venden cintas. Iguaslmente habria gue
sefalar la procedencia del material gue ofrecen e indicar si existen
videos producides localinznte.

Una vez levantados agitos primeros datos ce
15 investizgacidn con encuestas de opinidn
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