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Los desafíos de la comunicación por el Dr. Javier Esteinou Madrid
(Investigador del Departamento de Educación y Comunicación

de la Universidad Autónoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, México, D.F).

Debido a las nuevas capacidades tecnológi-
cas que gradualmente conquistaron los
medios de información colectivos, espe-
cialmente los electrónicos, éstos se

convirtieron en el centro del poder ideológico y político
contemporáneo de nuestra nación. Es decir, ya no sólo
son simples instituciones importantes de información o
el cuarto poder, sino que ahora se han convertido en el
"Primer Poder" ideológico que existe en nuestra so-
ciedad.

Con la conquista de estas propiedades, el
modelo de comunicación de los medios de información
atravesó la estructura, procesos y operación práctica de
todas las instituciones sociales básicas para la dirección
del país. Por ejemplo, ante la debilidad de actuación
del sistema de justicia, que ha terminado por ser sólo
útil para los ricos e inútil para los que están lejos de los
recursos que otorgan el poder y el dinero, pues hoyes
más fácil estar preso por robar un par de zapatos que
por realizar un fraude de miles de millones en un banco.
Los medios se convirtieron en el Poder Judicial Mediá-
tico y lo desplazaron con los juicios electrónicos para-
lelos.

Con ello, el derecho a la inocencia, que le
corresponde a todo individuo como una garantía supra-
nacional prevista en la Declaración Universal de los
Derechos Humanos, es burdamente avasallado y anulado
por el resultado efectivista de los medios de información
(1).

Así, los juicios paralelos "no se limitan a dar
seguimiento informativo de un hecho noticioso que de-
viene en caso judicial, sino que de manera implícita o
explícita, asumen posturas editoriales en el manejo de
la información que prejuzga sobre la inocencia o
culpabilidad de alguien, se tenga razón o no" (2). Estas
presiones mediáticas han provocado en los juzgados que
la ley no se aplique con rigor como lo exige cualquier
estado de derecho, sino que en algunos casos se llegue
al extremo de ejercer la justicia hasta que pasan los tiem-
pos políticos conflictivos para evitar la politización de
los casos judiciales.

De aquí, la importancia central de efectuar
una profunda Reforma del Estado en materia de co-
municación y cultura colectiva que permita que el
funcionamiento público de las industrias culturales se
encuentre ética y jurídicamente orientado y supervisado
por el Estado y la sociedad civil mexicana, y no sólo
por las caprichosas dinámicas del mercado autorre-
guIado que ha introducido la renegociación del poder
nacional en el nuevo proyecto neoliberal I

Así, surgió el fenómeno de la judicialización
de la política, donde actores públicos irresponsables y
sin visión de Estado usan arbitrariamente asuntos
judiciales para difundirlos, confrontarlos, litigar y
dirimirlos ante la opinión pública, denostando al adver-
sario para ganar simpatizantes, en perjuicio de la cre- NOTAS.
dibilidad de las instituciones de procuración e impar-
tición de justicia en nuestra República. Mediante esto,
el resultado informativo de las industrias mediáticas ope-
ra como un eficaz juicio paralelo, donde el derecho a la
presunción de inocencia de los individuos cede su
garantía ante las condenas que ejecutan los medios an-
tes de investigar y de que intervengan los órganos de (2) Villanueva, Ernesto; Medios,juicios paralelos y poder, Proceso
justicia especializados en esta delicada responsabilidad. No. 1433, México, D.F, 18 de abril del 2004, página 8.
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(1) ViIlanueva, Ernesto; Medios, transparencia y democracia,
Proceso No. 1427, México, D.F, 7 de marzo del 2004, página 58;
y Villanueva, Ernesto; Medios y presunción de inocencia, Proceso
No. 1213, México, D.F, 30 de enero del 2000, página 49.


