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Los desafios de la comunicacion por el Dr. Javier Esteinou Madrid

(Investigador del Departamento de Educacién y Comunicacién
de la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, México, D.F).

a consolidacién de la reforma del Estado

mexicano requiere la indispensable trans-

formacién democrética profunda de las es-
tructuras de informacién y comunicacién masivas, ya que
son los medios de comunicacion los que se han convertido
en el Primer Poder contempordneo desde el cual se
organiza, moviliza, articula y dirige, diaria y principal-
mente, de manera colectiva a los habitantes del pafs.

Hoy, los medios de comunicacién son el
esqueleto de la democracia y del espacio publico. De
aqui la enorme importancia que significé en el Instituto
Mexicano de la Radio (IMER), la creacién de la XEQK:
La Radio de los Ciudadanos, el 27 de noviembre del
2002, y su entrada en operacion el 1 de abril del 2003,
como una emisora civil cuyas finalidades son promover
la cultura democritica y de participacion civica, a través
de la emision de contenidos programdticos en formatos
innovadores de comunicacion radiofénica que estimulen
el conocimiento, andlisis y solucién de los asuntos de
interés publico. La Radio de los Ciudadanos pretende
alcanzar, entre otros, los siguientes objetivos: Contribuir
al desarrollo de la cultura democriética y de la partici-
pacion civica. Abrir espacios para la libre expresién y
comunicacion entre los ciudadanos, en un marco de res-
peto a la diversidad cultural y social del pais. Crear nue-
vas formas de didlogo entre sociedad y gobierno, sobre
asuntos de interés publico. Estimular la innovacién en
formatos y contenidos de emisioén radiofénica que per-
mitan a las organizaciones ciudadanas potenciar su con-
tribucién al pafs. Y modelar una alternativa de uso de la
radio que promueva el desarrollo humano, econémico,
politico, social y cultural, basado en los derechos y
obligaciones que se derivan de vivir en comunidad.

Para lograr estos objetivos, la Radio de los
Ciudadanos cre6 en noviembre del 2002 su propio
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Consejo Ciudadano de Programacion, constituido
honorificamente por organizaciones civiles (ONGs),
instituciones académicas de educacién superior y
organizaciones politicas y de ciudadanos, cuya finalidad
es coadyuvar a que la emisora cumpla su misién de
promover la cultura democratica y participacion civica,
a través de la emisioén de contenidos programéticos en
formatos innovadores de comunicacion radiofénica que
estimulen el conocimiento, andlisis y solucién de los
asuntos de interés publico.

El Consejo establece los pardametros para
analizar, evaluar y tomar las decisiones pertinentes para
integrar la programacion de la emisora en la direccién
de practicar con pluralidad el Derecho a la
Comunicacion y la Informacion. Es la sociedad civil
trabajando para la sociedad civil. Propiciar Esta
intervencion social en la forma de toma de decisiones,
es una manera de cambiar el modo de hacer politica en
el pais.

Mediante la préictica del modelo de
comunicacién civil que ejercita la Radio de los Ciu-
dadanos, se estd contribuyendo a desmantelar la vieja
estructura comunicativa del antiguo régimen politico y
a crear un nuevo modelo de participacion comunicativa
de la sociedad. Via la radio, se construye otro espacio
publico medidtico para que otros sectores ciudadanos
puedan participar colectivamente en la edificacién del
proceso de transicién pacifica a la democracia del nuevo
milenio. Por eso la relevancia central que el Estado y la
sociedad civil apoyen a la XEQK: La Radio de los Ciu-
dadanos, como un nuevo modelo de comunicacién na-
cional que permita que todos los actores puedan expre-
sarse y participar en un nuevo espacio publico colectivo
para construir una sociedad mds equilibrada
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