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OPINION ¢ Javier Esteinou Madrid*

os constantes excesos media-
ticos por parte del gobierno
panista sobre un supuesto cam-
bio politico, con la aplicacion
desproporcionada de recursos del era-
rio federal en publicidad, también se
reflejaron en la conducta del Ejecutivo
al establecer otros acuerdos politicos na-
cionales para regular, en tiempo de elec-
ciones, el uso de los medios de informa-
ci6n con fines de propaganda electoral.

Asi, durante la llamada tregua electoral
—planteada por el Consejo General del
Instituto Federal Electoral (IFE) del 11
de diciembre de 2005 al 18 de enero de
2006, con el acuerdo de todos los parti-
dos politicos y el gobierno para fortalecer
la equidad, la competencia politica y la
transparencia electoral- el Poder Ejecuti-
vo no respet6 cabalmente dicho compro-
miso y “en plena veda propagandistica
difundio declaraciones alusivas y sesgadas
en las que el primer mandatario resalto
los supuestos logros de su gobierno, ma-
nifestandose a favor de la continuidad”,
con lo cual apoy6 al candidato del Partido
Accion Nacional (PAN), Felipe Calderon,
a la Presidencia de la Republica.

De esta manera, aunque es posible
considerar la hipétesis de que el verdade-
ro objetivo de dicho “acuerdo fue adop-
tado a peticion de los grandes consorcios
televisivos para reservar en este periodo
de fiestas de fin de afo sus tiempos pu-
blicitarios a la temporada comercial navi-
dena y dejar para el ano 2006 la cosecha
de mds ganancias estratosféricas que les
signific6 la difusion de la propaganda
electoral”;? lo cierto es que, de cualquier
forma, la tregua fij6 diversas bases para
normar el comportamiento de los par-
tidos y agentes politicos ante el periodo
electoral. Entre las directrices mas impor-
tantes fijadas por el IFE en dicho acuerdo
destacaron las siguientes siete: ®

1. “Se prohibi6 la contratacion de
mensajes, promocionales o spots en pren-
sa, radio y television o en cualquier otro
medio electrénico, impreso o publicita-
rio en los que no sélo se aludiera a los
candidatos, sino también a lemas, frases
o imagenes con logotipo del partido.

2. “No se autorizo6 la realizacién de
actos publicos de promocién del
candidato, invitacion al voto o difusion
de la oferta de gobierno, la cual se con-

sider6 equivalente a la promocioén de la
plataforma electoral.

3. “No se acept6 la contratacion de
publicidad en prensa, radio y television
para la promocién de partidos con fines
de propaganda electoral.

4. “Se impidio6 la realizacion de miti-
nes, giras, reuniones publicas en general,
actos de propaganda mediante especta-
culares, bardas y otros similares que tuvie-
ran como fin promover a los candidatos
para ocupar el cargo de Presidente.

5. “Qued6 vedada cualquier promo-
cion, incluyendo las felicitaciones navide-
nas de las entidades comprometidas. *

Mancuerna blanquiazul

6. “Las entrevistas y los encuentros
con la prensa formaron parte de los de-
rechos de libre expresion de militantesy
candidatos. Sin embargo, todo pronun-
ciamiento que implicara el fomento del
candidato, del voto o de la plataforma
electoral constituyé un acto anticipado
de campana que no fue autorizado.

7. “Finalmente, se aprobé que los por-
tales de Internet de los candidatos estu-
vieran abiertos, pero no se pudo incluir
nueva informacion, ni colocar imagenes,
frases o vinculos con otras paginas.”

Con ello, se pretendi6é “garantizar
una participacion igualitaria y equitativa
a todos los partidos contendientes ante
el electorado, evitando que una opcion
politica se encontrara con ventajas en
relacion con sus opositores, al iniciar
anticipadamente su campana politica
respectiva”. ®

Sin embargo, aunque frente a este nue-
vo marco politico electoral de coyuntura
el Ejecutivo Federal anunci6 su adhesion
“voluntaria” para no hacer referencia
a los éxitos gubernamentales e incluso
filantrépicamente cedi6 sus tiempos fis-
cales para la difusion de la campana de

»Y Apoya Presidencia a candidato
"l del PAN y viola tregua electoral

credencializacion del IFE; en la realidad
concreta no cumplio cabalmente dicha
responsabilidad pues viol6 las normas
acordadas al difundir propaganda oficial
sobre los logros de su gobierno en los ul-
timos cinco anos para respaldar al candi-
dato presidencial de su partido. °

De esta forma, en la tregua a la que
estuvieron sujetos los candidatos a la Pre-
sidencia existio una omision esencial. La
gran excepcion fue el Presidente de la
Republica, pues Vicente Fox se dedico a
hacer campana para aumentar el apoyo
a su partido y a su candidato.

Asi, los espacios publicos dejados por
los candidatos en este lapso fueron ocu-
pados de manera exclusiva por el Presi-
dente para hacer proselitismo. Se dijo
que €l no era candidato sujeto a la veda.
Sin embargo, con dicho criterio hubiera
bastado que la publicidad a favor de un
candidato en contienda la firmara un ter-
cero para evadir la normay la tregua.’

De este modo, durante el periodo de
restriccion  propagandistica, el Ejecutivo
senal6 que no tenia obligacion de respetar
la tregua de manera rigurosa pues no es
un partido politico y dijo estar dispuesto a
acatarla a peticion expresa del IFE® cuan-
do, moralmente, como primera autori-
dad, el Presidente de la Republica debio
dar ejemplo de legalidad, civilidad y con-
tribucion sustantiva a la creacion de la paz
social en periodos electorales tan renidos y
delicados como los de 2006 .°

A lo largo de esta fase de abstencion
de publicidad gubernamental el Poder
Ejecutivo difundié mensajes en los que
prometio becas, changarros, computa-
doras y hasta ampliar el Programa En-
ciclomedia en los penales federales, esto
durante un acto en el Centro de Trata-
miento Varonil (CTV).1°

También acept6 que el secretario de
Hacienda hablara sobre los logros de la
politica econoémica de esta administra-
ci6on'" mientras, en otros espacios publi-
cos, se destacaron los avances en forma-
cion de jovenes de todo el pais a nivel
licenciatura, maestria'y doctorado.'?

El Ejecutivo promociono, ademas, las
principales acciones en salud (Seguro
Popular), educacién, empleo, vivienda,
infraestructura y seguridad;"® entregé
400 millones de pesos para erradicar la
pobreza en los municipios mas atrasados
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de Veracruz™; folicicd a los migrantes,
les dlie la bienvenida v prometio proe-
gerlos a travis del Programa Faisano, ™

Celebrd con su gabinete ampliado
las metas razadas para 2000 v amo a
“rervar fuerie en el 20067 para entregar
un pats =olido v con estabilidad. ™ Varci-
rid e s “iltimao afo de gobicmo serd
sin devaluaciones, sobresalios, quebran-
tos o e ios e ks tsas de inrerds v
siocon fuertes inversiones en vivienda
voen infraesiructura, para lo cual se le
meterd el acelerudor a fondo con ¢l fin
de seguir impulsando ol avance exiioso
del pafs™."”

Finalmente, a “dos dias de concluir
L tregum puso en marcha e Programa
Oportunidades para adulios mavores
que otorgd un apover bimeseral de 500
[resns 2 ancianos de 70 anos o mais ubi-
cados en la pobresa extrema”. '™

Estas acciones politicas designales
del gtﬂm'l'un desataron protesas enire
los partidos de oposicidn v miltiples
sectores de la opinidn pablica que so-
licitaron enfitcamente al IFE exigir a
It Presidencia de [a Bepiblica dejar de
hacer proseitismo a favor de suocandi-
ilato con recursos priblicos, poes pone
en riesgo la legitimicacd e wdo el sispe-
ma clectoral de los conmicios de 2006,19

Ante esta sitgacicon an despropor-
cionada, es necesario “frenar anes que
a madie al Presidente v awodas s autori-
dades, inclusive municipales, que hicie-
ron propauzanda a favor de candidarns,
Estoe s delito v estd prohibido pongue
lo hacen con dinero piblico.

“En un municipic, estado o a navel
nacional, donde cualquier dinero e
ne priovidad porgue bay una fuerte
mizeria, hambre, necesidades de salud,
educacidn,  alimentacion,  habitacidon,
eleétera, destinar un centave a la pro-
paganda es inmoral™® Por elle, debe
ser revisado todo el sentido inmoral de
la actual moral piablica que con enor-
me descaro v aluso hace propaganda
gubernamental con dinero pablico a
favor de candidatos, mientras a nivel
nacional exisien enormes desalios de
crecimiento que deben ser atendidos
CON Urgencia.

El establecimiennoe e Ta nueva racios
nalicad juriclicy orienada o reglamentar
con claridad el gasto puiblico para la pro-
meowidn comumicativi de las acovidades
gubcrnamentales contribuird a despejs
las amenazas surgidas desde L videoorn-
cia v a consolidar ¢l funccnamicnio de
nestro sistenu democratico.
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