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OPINiÓN • Javier Esteinou Madrid*

Apoya Presidencia a candidato
del PAN y viola tregua electoral

Los constantes excesos mediá-
ticos por parte del gobierno
panista sobre un supuesto cam-
bio político, con la aplicación

desproporcionada de recursos del era-
rio federal en publicidad, también se
reflejaron en la conducta del Ejecutivo
al establecer otros acuerdos políticos na-
cionales para regular, en tiempo de elec-
ciones, el uso de los medios de informa-
ción con fines de propaganda electoral.

Así, durante la llamada tTegua electoral
-planteada por el Consejo General del
Instituto Federal Electoral (IFE) del 11
de diciembre de 2005 al 18 de enero de
2006, con el acuerdo de todos los parti-
dos políticos y el gobierno para fortalecer
la equidad, la competencia política y la
transparencia electoral- el Poder Ejecuti-
vo no respetó cabalmente dicho compro-
miso y "en plena veda propagandística
difundió declaraciones alusivasy sesgadas
en las que el primer mandatario resaltó
los supuestos logros de su gobierno, ma-
nifestándose a favor de la continuidad",
con lo cual apoyó al candidato del Partido
Acción Nacional (PAN), Felipe Calderón,
a la Presidencia de la República. 1

De esta manera, aunque es posible
considerar la hipótesis de que el verdade-
ro objetivo de dicho "acuerdo fue adop-
tado a petición de los grandes consorcios
televisivospara reservar en este período
de fiestas de fin de año sus tiempos pu-
blicitarios a la temporada comercial navi-
deña y dejar para el año 2006 la cosecha
de más ganancias estratosféricas que les
significó la difusión de la propaganda
electoral":" lo cierto es que, de cualquier
forma, la tregua fijó diversas bases para
normar el comportamiento de los par-
tidos y agentes políticos ante el periodo
electoral. Entre las directrices más impor-
tantes fijadas por el IFE en dicho acuerdo
destacaron las siguientes siete: 3

l. "Se prohibió la contratación de
mensajes, promocionales o spots en pren-
sa, radio y televisión o en cualquier otro
medio electrónico, impreso o publicita-
rio en los que no sólo se aludiera a los
candidatos, sino también a lemas, frases
o imágenes con logotipo del partido.

2. "No se autorizó la realización de
actos públicos de promoción del
candidato, invitación al voto o difusión
de la oferta de gobierno, la cual se con-

sideró equivalente a la promoción de la
plataforma electoral.

3. "No se aceptó la contratación de
publicidad en prensa, radio y televisión
para la promoción de partidos con fines
de propaganda electoral.

4. "Se impidió la realización de míti-
nes, giras, reuniones públicas en general,
actos de propaganda mediante especta-
culares, bardas y otros similares que tuvie-
ran como fin promover a los candidatos
para ocupar el cargo de Presidente.

5. "Quedó vedada cualquier promo-
ción, incluyendo las felicitaciones navide-
ñas de las entidades comprometidas. 4
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6. "Las entrevistas y los encuentros
con la prensa formaron parte de los de-
rechos de libre expresión de militantes y
candidatos. Sin embargo, todo pronun-
ciamiento que implicara el fomento del
candidato, del voto o de la plataforma
electoral constituyó un acto anticipado
de campaña que no fue autorizado.

7. "Finalmente, se aprobó que los por-
tales de Internet de los candidatos estu-
vieran abiertos, pero no se pudo incluir
nueva información, ni colocar imágenes,
frases o vínculos con otras páginas."

Con ello, se pretendió "garantizar
una participación igualitaria y equitativa
a todos los partidos contendientes ante
el electorado, evitando que una opción
política se encontrara con ventajas en
relación con sus opositores, al iniciar
anticipadamente su campaña política
respectiva". 5

Sin embargo, aunque frente a este nue-
vo marco político electoral de coyuntura
el Ejecutivo Federal anunció su adhesión
"voluntaria" para no hacer referencia
a los éxitos gubernamentales e incluso
filantrópicamente cedió sus tiempos fis-
cales para la difusión de la campaña de

credencialización del IFE; en la realidad
concreta no cumplió cabalmente dicha
responsabilidad pues violó las normas
acordadas al difundir propaganda oficial
sobre los logros de su gobierno en los úl-
timos cinco años para respaldar al candi-
dato presidencial de su partido. 6

De esta forma, en la tregua a la que
estuvieron sujetos los candidatos a la Pre-
sidencia existió una omisión esencial. La
gran excepción fue el Presidente de la
República, pues Vicente Fax se dedicó a
hacer campaña para aumentar el apoyo
a su partido y a su candidato.

Así, los espacios públicos dejados por
los candidatos en este lapso fueron ocu-
pados de manera exclusiva por el Presi-
dente para hacer proselitismo. Se dijo
que él no era candidato sujeto a la veda.
Sin embargo, con dicho criterio hubiera
bastado que la publicidad a favor de un
candidato en contienda la firmara un ter-
cero para evadir la norma y la tregua."

De este modo, durante el periodo de
restricción propagandística, el Ejecutivo
señaló que no tenía obligación de respetar
la tregua de manera rigurosa pues no es
un partido político y dijo estar dispuesto a
acatarla a petición expresa del !FE8 cuan-
do, moralmente, como primera autori-
dad, el Presidente de la República debió
dar ejemplo de legalidad, civilidady con-
tribución sustantiva a la creación de la paz
socialen periodos electorales tan reñidos y
delicados como los de 2006 .9

A lo largo de esta fase de abstención
de publicidad gubernamental el Poder
Ejecutivo difundió mensajes en los que
prometió becas, changarros, computa-
doras y hasta ampliar el Programa En-
ciclomedia en los penales federales, esto
durante un acto en el Centro de Trata-
miento Varonil (CTV).lO

También aceptó que el secretario de
Hacienda hablara sobre los logros de la
política económica de esta administra-
ción 11 mientras, en otros espacios públi-
cos, se destacaron los avances en forma-
ción de jóvenes de todo el país a nivel
licenciatura, maestría y doctorado."

El Ejecutivo promocionó, además, las
principales acciones en salud (Seguro
Popular), educación, empleo, vivienda,
infraestructura y seguridad.P entregó
400 millones de pesos para erradicar la
pobreza en los municipios mas atrasados
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