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na de las caracteristicas de dominacion

del viejo régimen politico que duré mas

de 70 anos en el siglo XX para impedir
la renovacion de los poderes publicos en el pais, se
basé en la utilizacién de la fuerza y el poder del Estado
para periddicamente realizar elecciones de Estado.
Dicho proceso estuvo fundado en la aplicaciéon de
multiples mecanismos de control, entre los cuales,
destacaron los siguientes: la falta de transparencia en
los comicios, el control del proceso electoral, el
dominio de los organismos electorales, la inequidad
en la competencia, la exclusion opositora, la carencia
de organismos electorales auténomos, el embarazo
de urnas, el fraude multiple, la ausencia del debate
politico, la manipulacion electoral desde la Secretaria
de Gobernacion, la ausencia de representacion de los
partidos en todas las casillas electorales, la unani-
midad en los medios masivos, etc.
Sin embargo, no obstante que con el cambio
politico del 2 de julio del 2000 la sociedad mexicana
accedid a la transicion democrdtica, sin repetirse en
las elecciones presidenciales del 2006 de forma
idéntica todas las condiciones de control politico de
antafo; si se refrendé una nueva eleccién de Estado,
con modalidades diferentes: No se dio la burda
eleccion de Estado cldsica en la que todas las
instancias publicas se subordinaban a la voluntad, la
tirania o a los caprichos del poder presidencial, sino
que ahora se gest6 una eleccion medidtica de Estado
que utiliz6 unilateralmente la infraestructura co-
municativa del gobierno para respaldar a su candidato
electoral. Es decir, sin poner todo el aparato bu-
rocrdtico de la administracion al servicio de un solo
partido y de un mismo candidato, si se colocé una
parte abrumante del aparato medidtico del gobierno
panista y otros respaldos gubernamentales operativos
para impulsar la campafia del candidato blanquiazul
del Poder Ejecutivo.
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En este sentido, se constatd que violando el
Acuerdo Para la Neutralidad Democratica establecido
por el IFE que prohibi6 al Presidente, a los gober-
nadores y a las jefaturas municipales brindar cual-
quier tipo de apoyo a partidos y candidatos; el Poder
Ejecutivo utiliz6 todo su aparato propagandistico para
introducir un tinte enfatico y persistente a favor del
candidato panista Felipe Calderdn, y con ello, realizar
una eleccion mediatica de Estado. De esta forma, con
el unilateral uso gubernamental de los recursos pu-
blicos para promocionar las giras presidenciales, los
llamados del ejecutivo para no volver a la “reeleccién
del fracaso”, las reuniones informativas que reali-
zaron los secretarios del gabinete foxista, la creacion
de una ficticia sensacion de bienestar econdémico, y
las sinergia entre las campafas publicitarias del
Gobierno Federal y del candidato presidencial; se
logré construir una eleccion medidtica de Estado para
favorecer al candidato de la derecha conservadora.
Dicho respaldo fue un apoyo comunicativo muy
significativo para que Felipe Calderén candidato del
Partido Accién Nacional se colocara adelante en la
eleccidn, hasta hoy, por un cerradisimo margen de
0.58 % del total de los sufragios, sobre Andrés
Manuel Lépez Obrador de la Coalicién Por el Bien
de Todos.

Por este motivo, es impostergable regular
integralmente el gasto en la comunicacion guber-
namental y el gasto social, para que cumpla con los
verdaderos fines sanos de informacion a la ciudadania
que debe realizar el Estado mexicano para gobernar
eficientemente, y evitar que se convierta en un burdo
uso propagandistico segun los intereses politicos del
gobierno y de los grupos politicos en turno en base a
sus intereses de coyuntura i
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