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colaboracíón _

Los desafíos de la comunicación por el Dr. Javier Esteinou Madrid
(Investigador Titular del Departamento de Educación y Comunicación

de la Universidad Autónoma Metropolitana, Unidad Xochirnilco, México, D.F).eon la introducción autoritaria de los
marcos jurídicos sobre radio y televisión
en México mediante el Decretazo

presidencial del 10 de octubre del 2002 y su
consolidación con la imposición de la Ley Televisa
en el 2006, se conservó y reforzó para las próximas
décadas el viejo modelo de información colectiva que
duró más de 50 años en el país y que contribuyó a la
crear un gran deterioro mental, psíquico y espiritual
de nuestra sociedad. De esta forma, mediante estas
legislaciones contrareformistas continuaremos
teniendo para los próximos sexenios de gobierno, más
cultura salvaje, con su respectivo triunfo de la Cultura
Idiota, y no la creación de una cultura y comunicación
sustentables que nos permitan sobrevivir armóni-
camente en nuestra República en el siglo XXI. Así,
el tercer milenio mexicano volvió a nacer con el viejo
espíritu opaco, discrecional, cerrado, vertical, viciado
y autoritario del modelo de comunicación-mercado,
que dominó en las últimas décadas del siglo XX en
México.

Debido a esto, es una obligación prioritaria
que el gobierno nuevamente legisle en materia de
radio y televisión y reorganice equilibradamente las
relaciones comunicativas entre el Estado, la sociedad
y los medios, que es una responsabilidad que aún tiene
pendiente de cumplir con la comunidad nacional des-
de hace varias décadas.

Este proceso constituye el corazón de la Re-
forma del Estado moderno. Por este motivo, la refor-
ma comunicativa del Estado mexicano, no es una
simple transformación más para modernizar al sec-
tor público, sino que por su naturaleza vertebral que
cruza todos los ámbitos de la vida comunitaria y coti-
diana, es la reforma mas importante de la sociedad
mexicana de principios del siglo XXI, pues será a

partir de esta renovación normativa como se modi-
ficarán o no los procesos para construir la conciencia
colectiva nacional de final de milenio. De ello depen-
derá si se crean las bases político sociales para generar
una mentalidad para el avance de la República o para
su retroceso psíquico y civilizatorio en el nuevo rnilenio.

Para reformar al Estado en materia de comuni-
cación y dar algunas salidas de participación a los
grandes grupos sociales, a través de éstos; en el nuevo
gobierno es indispensable modificar el viejo pacto
social de comunicación unilateral, hermético, verti-
cal, obsoleto y discrecional que existió entre el Estado
mexicano y los concesionarios de los medios de
comunicación y que sirvió de base para consolidar
durante tres cuartas partes del siglo XX al decadente
régimen político anterior. Ahora, es necesario cons-
truir, mediante la reforma del Estado, una nueva rela-
ción trilateral de naturaleza abierta, democrática, plu-
ral, equilibrada, transparente e incluyente, entre el
Estado, los concesionarios y la sociedad, que permita
que los ciudadanos participen colectivamente me-
diante éstos, para contribuir a enriquecer el espectro
político cultural de nuestra nación y crear una cultura
civilizatoria superior que nos permita sobrevivir pací-
fica y humanamente en nuestro país.

Es por ello que al inicio de la nueva adminis-
tración gubernamental es necesario repensar qué
hacer en términos globales para elegir la estrategia
política correcta que permita superar esas viejas ba-
rreras históricas que tradicionalmente se han aplicado
por las fuerzas del antiguo poder nacional para evitar
la democratización de la comunicación; y crear un
nuevo proyecto de comunicación colectiva que res-
cate el espíritu de los planteamientos esenciales de
la sociedad civil para pluralizar comunicativamente
a la nación I
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