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Los desafíos de la comunicación por el Dr. Javier Esteinou Madrid
(Investigador Titular del Departamento de Educación y Comunicación

D de la Universidad Autónoma Metropolitana, Unidad Xochirnilco. México, D.F).

esde la década de los años 70's a la fecha un nuevo modelo de comunicación colectivo, ahora está
se inició en México un sistemático y gra- posicionado con mayor visibilidad en la agenda nacional
dual movimiento social de transformación como un problema político colectivo que, tarde o tem-

de los medios de difusión colectivos apoyado por prano, deberá ser encarado definitivamente por los go-
ciudadanos, intelectuales, académicos, organizaciones biernos en turno que buscan la transición a la demo-
culturales, sindicatos, partidos políticos, iglesias, so- cracia nacional.
ciedad civil y legisladores de avanzada, etc., para con-
quistar la democratización de los mismos. Sin embargo,
pese a la intensa y continua lucha histórica emprendida
a través de varias décadas en México por estos sectores,
a principios del siglo XXI, todavía este esfuerzo no ha
cristalizado en la consolidación de una nueva Ley Fe-
deral de Radio y Televisión con sentido social, con jus-
ticia, con espíritu participativo, con responsabilidad pú-
blica y democrática. Es más, la nueva legislación apro-
bada sobre la radiodifusión nacional, denominada Ley
Televisa, fue totalmente contraria a las necesidades ele-
mentales del crecimiento comunicativo de los grandes
grupos sociales del país y protectora de los enormes inte-
reses monopólicos de la radiodifusión nacional.

Sin embargo, pese a que el triunfo de la Ley Televisa
ocasionó que se frustrara temporalmente el objetivo glo-
bal de democratizar el sistema de comunicación de la
República, esta realidad no sólo representó que úni-
camente se dieran pérdidas para la sociedad mexicana;
sino que también provocó que se conquistaran algunas
ganancias sociales en éste periodo de construcción de
nuestra frágil democracia moderna, especialmente co-
municativa, a principios del siglo XXI. De esta forma,
se alcanzaron, entre otros, los siguientes 4 importantes
progresos sociales con los cuales se crearon bases
históricas relevantes para continuar avanzando políti-
camente en la edificación de un nuevo modelo de comu-
nicación nacional:

En primer término, la problemática de la reforma
legal de los medios de información y la construcción de

En segundo término, se amplió en el país
la nueva cultura político comunicativa como herencia
elemental de la apertura y la modernidad que le
demandó al Estado y a los concesionarios, el recono-
cimiento público, jurídico y operativo de los derechos
ciudadanos comunicativos básicos como son el Derecho
a la Libertad de Expresión, el Derecho a Comunicar, el
Derecho a la Información, el Derecho Civil a la Parti-
cipación en el Proceso de Comunicación Colectiva y el
Derecho de Réplica.

En tercer término, a diferencia de épocas
anteriores donde no se contaba con una propuesta siste-
mática, clara y sólida para transformar jurídicamente a
los medios de información electrónicos en México,
ahora la sociedad mexicana ya cuenta con un proyecto
social alternativo nítido y estructurado elaborado por
la sociedad civil y legisladores progresistas, que sirve
como brújula maestra para seguir trabajando en los
próximos años en la necesaria dirección histórica de
construir un nuevo modelo de comunicación demo-
crático y sustentable en el país.

Finalmente, en cuarto término, en una atmós-
fera de cerco informativo, de desproporción política y
de manipulación simbólica, quizás lo más importante
que se ganó con la batalla política de todos esos años
fue mantener vivo el ideal de luchar por la instauración
del Derecho a la Comunicación como una garantía in-
dispensable de la vida contemporánea de todos los
mexicanos I
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